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RESUMEN

La presente investigacion consiste en determinar la influencia del Comercio Justo
en el nivel socioeconémico de los productores de banano organico de exportacion
de la cooperativa Agraria Pueblo Nuevo Huangala, Sullana-Piura, 2018, los cuales
serdn medidos a través de indicadores relacionados a los principios del comercio

justo y los factores que permiten determinar la calidad de vida de las personas.

El disefo utilizado fue descriptivo no experimental con un enfoque mixto y de tipo
aplicado. La muestra de estudio en este caso fue el total de la poblacién (148
productores de la cooperativa agraria Pueblo Nuevo Huangala). En la recoleccién
de datos de las variables “Comercio Justo” y “Niveles socioeconémicos” se aplic
un cuestionario mixto de 54 items. La validez del instrumento fue aprobada por tres
expertos, dos de la Facultad de Ciencias Administrativas y Recursos Humanos y
uno externo especializado en materia de comercio internacional, asimismo se cont6
con el asesoramiento continuo de los docentes del area de investigacion de la

Universidad San Martin de Porres.

Los resultados obtenidos del procesamiento y andlisis de los datos pudieron
concluir que el impacto del Comercio Justo gener6 grandes avances en materia de
desarrollo social y econémico en un inicio, pero que, debido a la falta de
perseverancia por seguir buscando nuevos clientes, estos ahora solo dependen de
un solo comprador (Dolé€), lo cual no les permite seguir progresando en un futuro

no muy lejano.

Palabras clave: Comercio Justo, Nivel Socioeconémico.



ABSTRACT

The present investigation consists in determining the influence of the Fairtrade on
the socioeconomic level of the organic banana producers for export of the
cooperative Agraria Pueblo Nuevo Huangala, Sullana-Piura, 2018, which will be
measured through indicators related to the principles of fair trade and the factors

that allow to determine the quality of life of the people.

The design used was non-experimental descriptive with a mixed approach and
applied type. The sample of study in this case was the total of the population (148
producers of the agrarian cooperative Pueblo Nuevo Huangala). In the data
collection of the variables "Fairtrade" and "Socioeconomic Levels", a mixed
questionnaire of 54 items was applied. The validity of the instrument was approved
by three experts, two from the Faculty of Administrative Sciences and Human
Resources and an external one specialized in international trade. We also have the
continuous advice of the teachers of the research area of San Martin de Porres

University.

The results obtained from the processing and analysis of the data could conclude
that the impact of the Fairtrade generated great advances in social and economic
development at the beginning, but that, due to the lack of perseverance for
continuing to look for new clients, these now it only depends on a single buyer
(Dolé), which does not allow them to continue making progress in the not too distant

future.

Keywords: Fairtrade, Socioeconomic Level.



INTRODUCCION

La realidad del comercio internacional, exige un alto nivel de competitividad; lo cual
fomenta a que las asociaciones y cooperativas busquen mecanismos que permitan
avalar el cumplimiento de estandares de calidad, de buenas practicas agricolas
,cuidado de los ecosistemas y que sobre todo permitan el ingreso a mercados
internacionales, a través de la implementacién de certificaciones que para el caso

de la presente investigacion, la otorga el movimiento del Comercio Justo.

Es por ello que el comercio justo esta presente en el Peru desde el afio 1994, siendo
este un movimiento que vela por los intereses de todos los agricultores y
trabajadores, dandoles beneficios como una prima adicional y precios de mercado
mas justos con la finalidad de mejorar el nivel socioeconémico de los mismos;
dando como resultado que muchas cooperativas inviertan su tiempo y recursos en

busqueda de la obtencién de esta certificacion.

Actualmente la cooperativa agraria Pueblo Nuevo Huangala se dedica a la
exportacién de bananos organicos frescos bajo la certificacién Fairtrade, ya que
esta, en un inicio no solo dara pase al ingreso de nuevos mercados internacionales
desde el afio 2011, sino que también permitird un cambio en los niveles tanto
econdmicos como sociales de todos los socios y comunidades cercanas a la
cooperativa si es que se aplica y fomenta correctamente los principios bajo los

cuales se rige un comercio mas justo y solidario.

No obstante en el Perd, adn existente limitantes, como la falta de comunicacion y
transparencia en el manejo del premio justo entre los agricultores y sus dirigentes,
los cuales muchas veces no son compartidos sobre el uso real que se les da o
sobre cuales son los precios de exportacion actuales en el mercado internacional;

3



ademas, de existir la poca presencia de organismos que puedan regular y auditar
de manera interna el cumplimiento de los criterios que exige esta modalidad de

comercio que ha tenido una gran expansion en estos ultimos afos. (Keisling, 2013)

En paises como el Ecuador nace una problemética la cual se ve reflejado también
en el territorio nacional y es que no existe una normativa especifica que indique que
instituciones u organismos seran las encargadas de regular, controlar y fomentar
todos los criterios y principios que demanda el comercio justo en sus respectivos
paises, hacia con las cooperativas y que se vele por el correcto uso de los fondos
econoémicos que se reciben por la prima Fairtrade con el Unico objetivo de mejorar

la calidad de vida de los asociados. (Ministerio de Comercio Exterior, 2014)

Asimismo en Colombia se presenta las mismas condiciones al no existir
lineamientos estandarizados ni reglamentos que regulen el desarrollo del comercio

justo en su territorio. (Velandia, Acevedo, & Siachoque, 2014)

Es asi que el problema de investigacion, buscara determinar cual es influencia real
de la implementacion de esta certificacion en los niveles tanto econdmicos y
sociales de los productores y en que magnitud ha generado un cambio tanto
positivo 0 negativo; ya que, como se podra saber el hecho de pertenecer al
movimiento comercio justo implica seguir ciertos criterios y principios que tienen
como objetivo mejorar calidad de vida de las productores y mas aun generar un
desarrollo sostenible de los mismos, lo cual dependera Unicamente del buen
manejo transparente y eficiente de los dirigentes de la cooperativa con todos los

beneficios que puede otorgar el comercio justo.

Siendo el objetivo general, Determinar la influencia del comercio justo en el nivel

socioecondmico de los productores de la cooperativa agraria Pueblo Nuevo



Huangala distrito de Sullana — Piura, 2018; y teniendo como objetivos especificos:
Diagnosticar el nivel socioecondmico de los productores de banano organico antes
y después de la certificacion de Comercio Justo, Analizar las exportaciones de la
cooperativa agraria Pueblo Nuevo Huangala 2018, Evaluar el nivel de cumplimiento
de las condiciones comerciales justas que experimentan los productores de banano

organico por medio de la cooperativa Pueblo Nuevo Huangala.

En lo referente a la metodologia es: aplicada, ya que tiene como principal objetivo
buscar la solucién a un problema ya existente; de enfoque mixto; alcance
descriptivo ya que tomé en cuenta investigaciones previas y antecedentes acorde

al comercio justo y con un disefio de investigacion no experimental.

Entre algunas de las limitaciones durante el trabajo de campo se obtuvo la
disponibilidad de los productores y las distancias que se tenian que recorrer entre
cada uno de ellos, todas estas superadas y resueltas de manera eficaz debido a la

perseverancia y compromiso de realizar una buena investigacion.

El presente estudio estara estructurado en 5 capitulos, los cuales permitiran una
mayor comprension del estudio para el lector.

En el primer capitulo, se muestra el planteamiento del marco teorico el cual estara
compuesto de los antecedentes tanto nacionales e internacionales de estudios
referentes al que se esté investigando, seguido del desarrollo de las bases teoricas
y la definicion de términos bésicos.

En el segundo capitulo, se hace referencia a la formulacion del objetivo principal y
secundarios, asimismo la definicion de las variables Comercio Justo y nivel
socioecondémico.

En el tercer capitulo, se plantea la metodologia a emplear, estando esta

conformada por el disefio metodoldgico, muestral, técnicas de recoleccion de datos
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para su posterior validez y confiabilidad del instrumento, asimismo, las técnicas
estadisticas para el procesamiento de la informacion y los aspectos éticos que
servirdn de guia para el desarrollo de la investigacion.

En el cuarto capitulo, se presentan los resultados obtenidos de la aplicacion de los
instrumentos, estructurados de acuerdo a cada uno de los objetivos.

En el quinto capitulo, se desarrollara la discusion de los resultados, a partir de la
contrastacion de los antecedentes , bases tedricas y objetivos planteados.
Finalmente, se hace referencia a las conclusiones y recomendaciones alcanzadas
en concordancia con los objetivos y resultados obtenidos del estudio de campo vy el
andlisis de informacion relevante. Asimismo se detallardn las referencias

bibliograficas y anexos que validan la informacion presentada.



CAPITULO I: MARCO TEORICO

1.1. Antecedentes de lainvestigacion

1.1.1. Antecedentes internacionales

Segun Villavicencio y Elizabeth (2015) en su tesis de licenciatura, plantean
analizar los factores socioeconémicos y ambientales del comercio justo como
alternativa de desarrollo sostenible para los pequefios y medianos productores de
banano organico de la Union Regional de Organizaciones Campesinas del Litoral
(UROCAL) en la provincia del Guayas, concluyendo que Ecuador se posiciona
como el primer exportador mundial de banano en el mundo siendo sus principales
regiones productivas Guayas, El Oro y Los Rios y que todo este se remonta a mas
30 de afios atras donde se inici6 con el incentivo a tener buenas practicas agricolas
y que con el pasar de los afos ellos lograran obtener un precio justo por sus
productos, cabe resaltar que durante el camino existieron muchas complicaciones
y aplicaciones de diferentes estrategias y practicas pero que como resultado
principal se pudo concluir que el objetivo del comercio justo en el pais es
transformar las relaciones econémicas y productivas basado en el cambio de
actitud de los productores que solo buscan obtener una mejor calidad de vida y que
sienten que tienen el apoyo de su gobierno en materia de ayuda social en
cooperacion con certificaciones como el FAIRTRADE todo se puede lograr en
beneficio de la sociedad.

Uno de los problemas que abundaba dentro de los productores era el uso de
la tecnologia convencional de monocultivo, ya que ellos habian abandonado la
costumbre de cultivar productos para su propio consumo por miedo a que este sea
afectado por los quimicos que se usaban en el proceso de cultivo del banano pero
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todo esto pudo cambiar a partir del comercio justo que proveyé de capacitaciones
respecto a los riesgos para su salud de trabajar con quimicos y que como la
produccion organica puede garantizar una mejor calidad de vida en materia de
salud y no solo ser un beneficio econdmico que si bien respalda un mayor ingreso
econdmico, no seria de gran ayuda si los productores se encuentran enfermos o en
condiciones que limiten su buen desempefio dentro de la organizacion.

El presente estudio permitié tener una mayor vision que cuando el gobierno
incentiva a sus productores a formar parte de certificaciones como el comercio justo
los resultados pueden ser muy beneficiosos y gratificantes tanto en el nivel
econdémico y social que se puede obtener a raiz de poder adquirir un precio justo
por sus productos y mayores capacitaciones en materia de cultivo y cuidado de las
tierras. Y que todo esto se puede ver reflejado en un mayor nivel de educacion y

salud por parte de las familias de los asociados.

Segun Kroning y Nielsen (2013) en su tesis de maestria, analizan el modelo
actual de comercio justo y como este afecta el bienestar econémico y cémo se
lograria incorporar una revision de las implicaciones econdmicas para los
productores de café de los paises en desarrollo en una evaluacion del programa
FAIRTRADE, concluyendo que el centro de esta investigacion se centra en el
mercado del café el cual al ser cotizado en bolsa tiene diferentes fluctuaciones en
lo que corresponde a su precio, pero que gracias al comercio justo los productores
pueden obtener un beneficio en cuestion al precio del mercado y como es que esta
corriente ha permitido a muchas cooperativas y organizaciones tener un mejor
desarrollo a través de las capacitaciones en materia de tratamiento de los cultivos,

pero que no solo es eso, sino que por otro lado en algunas ocasiones la incapacidad



de los productores por satisfacer la demanda del café a nivel mundial ha traido
consigo muchas deficiencias en esta industria, ya que el comercio justo permite
brindar beneficios a muchas organizaciones a nivel mundial pero que esto no es
suficiente para obtener realmente un crecimiento en la calidad de vida tanto
econdmica y social de los participantes pero si aporta en algo a través de las primas
gue se entregan. Lo cual concluye que el gobierno también juega un papel
importante el cual debe ser apoyar y fomentar el desarrollo inclusivo de estas
comunidades brindandoles mayores oportunidades educativas, de salud, de
alfabetizacién, que logren un mayor sustento para las familias de los productores,
donde no solo dependan de certificaciones internacionales para poder tener una
vida plena sino también puedan acudir a su gobierno.

La cadena de produccién que existe muchas veces perjudica a los
agricultores, ya que pasa de mano en mano donde cada participante quiere obtener
una utilidad de este comercio, por lo que si se analiza esta cadena se obtiene que
el participante con menor precio pagado son los productores y se piensa como seria
todo mas eficiente si estas cadenas fueran mas cortas, si las mismas cooperativas
pudiesen exportar a los clientes finales y tener que pasar por intermediarios los
cuales si obtiene una gran rentabilidad.

El presente estudio permitié identificar las bondades que pueden obtener las
cooperativas al certificarse y como sus niveles econémicos y de desarrollo pueden
mejorar pero que esto no es suficiente para obtener un nivel 6ptimo dentro de estas
comunidades por lo que se necesita también de la participacion del gobierno para
asi en conjunto poder brindar mayores estimulos a este sector importante de la

economia no solo nacional sino mundial.



Segun Aguilar (2012) en su tesis de maestria, llevada a cabo en la ciudad de
Chiapa, México; busca determinar el impacto socioeconémico y ambiental tanto de
la certificacion organica como de la certificacibn Comercio Justo en relacion al café,
concluyendo que después de un analisis desarrollado a través del uso de
entrevistas y encuestas a los productores tanto certificados como convencionales,
si se logrd obtener tener un impacto positivo en al ambito social a través de la
consolidacion de cooperativas y asociaciones agricolas lo cual permitié tener un
mayor acceso a programas del estado y créditos bancarios lo cual repercutio
directamente en su mejora de calidad de vida; en lo referente al nivel econémico,
se comprobd que no hubo variacién entre el nivel de ingresos de los productores
que estaban certificados contra los convencionales; pero lo que si fue muy
resaltante fue que los que se encontraban bajo el Comercio Justo, tenian costos de
produccion mas bajos y gozaban de un precio minimo garantizado en caso de que
haya fluctuaciones en el precio del café el cual como se sabe se cotiza en bolsa.

En términos generales los beneficios de estar certificado, se ve reflejado al
obtener acceso a nuevos mercados de exportacién y por consecuente tener precios
mas competitivos, ademas de tener mejores técnicas y conocimiento sobre la
agricultura, asimismo, al estar asociados se logré tener acceso a una mejor
atenciéon en salud, todo esto contribuyendo a que los productores y sus familias
tengan una mejor calidad de vida y acceso a servicios esenciales.

El desarrollo de este investigacibn nos permite ver el gran mundo de
oportunidades que se apertura cuando uno se encuentra certificado, mostrando que
no siempre se puede lograr un impacto en todos los &mbitos; pero en los que si
como es el caso, el tema social, si contribuye mucho en el desarrollo sostenible de

las familias de los productores con un mejor acceso a salud, vivienda y educacion.
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Segun Celeita (2012) en su tesis de licenciatura, busca evaluar las ventajas
de implementar la certificacion Comercio Justo en los productores de hortalizas en
la region Tibasosa — Colombia, concluyendo que este sistema de comercio
alternativo contribuye como instrumento de responsabilidad social al fomentar la
asociatividad entre productores y por ende acceder a mejores beneficios por parte
del estado, asimismo, detalla que si bien el impacto econdmico no se puede medir
a detalle dado a diversos factores que influyen dentro de los productores, lo que si
puede ser cierto es que el Comercio Justo entre uno de sus beneficios permite tener
precios mas competitivos lo cual en consecuencia, puede determinar una mejor
calidad de vida, logrando de esta manera la eliminacion del trabajo infantil dentro
de las plantaciones, y un mayor acceso a servicios basicos.

Por otro lado, manifiesta que el estar certificado, exige también tener
responsabilidad social con toda la cadena productiva de las organizaciones, desde
los agricultores hasta los encargados de llevar las materias primas a los centros de
acopio. Es asi que al tener una politica de inclusién dentro del comercio
internacional, se puede lograr que solo exista un intermediario entre los
consumidores y el agricultor, reduciendo de manera significativa las comisiones e
impuestos que perjudican en mayoria a los productores. Ademas, el hecho de
encontrarse bajo este nuevo sistema, diferente al convencional, trae como bono,
un impacto que también repercute en el medio ambiente, al usar menos pesticidas
y aplicar abonos naturales, cuidamos la biodiversidad que nos rodea.

El presente estudio permitid, identificar las grandes ventajas de la
asociatividad como estrategia para lograr un mayor desarrollo de los productores a
través de la implementacién del Comercio Justo, la cual también promueve lo que

se conoce en Colombia como Responsabilidad Social por parte de todos.
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1.1.2. Antecedentes nacionales

Segun Aguilar y Flores (2015) en su investigacion concluyen que no siempre
las certificaciones de comercio justo impactan de manera positiva en los niveles
socioecondmicos de las cooperativas y que esto en muchos casos se debe a la
falta de informacion por parte de los directivos hacia sus productores, los cuales
desconocen que ciertos productos que producen tienen un beneficio econdémico, y
principalmente se debe a la falta de ética y transparencia por parte de los dirigentes
por no hacer llegar este beneficio para la mejora de la calidad de vida de sus
productores y por todo lo contrario se aprovechan de este incentivo para otros fines
los cuales no han sido destinados; respecto a todo lo mencionado se encontré que
el 60% de los productores tiene poco conocimiento sobre sus directivos y un 99%
no tiene conocimiento sobre su cliente final ni cuanto es el precio recibido por su
produccion.

Los principios del comercio justo son: Garantizar el bienestar del menor, por
lo que no se permite el trabajo de nifios, el trabajo forzado, la discriminacion,
ademas del acceso a un pre financiamiento y que puedan acceder a un precio
minimo garantizado por su produccién, por lo que se presenta que el 73% de los
asociados tiene mano de obra infantil, el 38% de las nifias asisten a la escuela en
comparacion de los nifios que es el 62% por lo que sigue habiendo diferencia por
el género lo cual genera una discriminacion para estudiar; el 100% tiene
desconocimiento del pre financiamiento al que pueden acceder y el 93% percibe
gque no recibe un precio justo lo cual se ve reflejado en su desarrollo
socioecondmico y en los pocos avances de desarrollo social en la zona; con
respecto a los niveles econdmicos, el 97% de los productores asegura no haber

recibido algun incremento en sus ingresos debido a la certificacion.
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El desarrollo de este estudio nos permite tener una vision mas amplia que
en muchos casos el problema no se encuentra en el impacto que pueda generar
una certificacion justa, sino que recae principalmente en el manejo que los
directivos le puedan dar a estos recursos afectando de gran manera la calidad de

vida sus productores.

Tal como sefialan Fukuy y Huancas (2017) en su tesis de licenciatura plantea
determinar el impacto del comercio justo en el desarrollo socioeconémico de la
asociacion de micro productores de banano organico de alto chira margen izquierda
(AMPBAO) Distrito de Sullana-Piura, periodo 2012-2016, concluyendo que el
desarrollo de la certificacion comercio justo impacto de manera positiva en el
desarrollo econémico de la asociacion evidenciandose a través del aumento de
valor monetario FOB en délares, cantidad exportada en TN y acceso a nuevos
mercado internacionales; con respecto a la economia de sus productores se obtuvo
una evolucién en sus niveles de ingresos, mayor poder adquisitivo y una mejor
calidad de vida en educacion de los hijos de los asociados ; por otro lado el impacto
de esta certificacion no fue tan favorable en el desarrollo social de los asociados.

Se determino que las condiciones que exige esta certificacion influyeron de
manera positiva dentro de los pequefios productores ya que se les paga de manera
puntual, existe justicia en el precio y no existe el trabajo infantil dentro de los
campos. Sobre lo referido al tema social se tiene una gran preocupacion porque los
directivos no toman conciencia y por otra parte no comunican ni capacitan sobre la
prima que le otorga la certificacion FAIRTRADE para velar por el bienestar social
de los asociados, ellos prefieren usar este beneficio en otras actividades para las
cuales no fueron designados y es una gran desventaja ya que los productores no

pueden reclamar por falta de conocimiento en certificaciones como es el
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FAIRTRADE; cabe agregar que tampoco se ha creado ningun centro de salud ,
educativo o de alfabetizacion en la zona que permita mejoras en las condiciones
sociales de las familias, por ejemplo hasta el momento no existe ningln convenio
con un centro de salud o alguna campafa de salud para prevenir enfermedades
como el zika, influenza y dengue que son muy comunes en esta region del pais.

El desarrollo de esta tesis nos permite demostrar como el compromiso por
parte de la directiva de una asociacion puede permitir una mejor calidad de vida
desde el punto de vista econémico pero que en ninguna circunstancia se debe
permitir 0 aceptar que estos oculten informacion a sus asociados sobre los
beneficios sociales que brinda esta certificacion de comercio justo, los cuales

podrian influir de gran manera negativa en su desempefio laboral.

Segun Chagua & Zuhiga (2018) en su investigacion, teniendo como objetivo
analizar el impacto de Comercio Justo en el desarrollo socio-econémico de los
socios de la Cooperativa Agraria Cafetalera Pangoa, concluyendo que el Comercio
Justo mejora las condiciones y la calidad de vida de los productores otorgandoles
un impacto positivo en la forma de vivir estableciendo programas sociales de
acuerdo a las necesidades bajo un fondo de salud y adicionando la promocién en
su zona cafetalera donde se les brinda capacitaciones con especialistas para
continuar con la aplicacion de buenas préacticas de cultivo, mejorando la
infraestructura de la zona y sus servicios, aplicando los principios en los que se
imparte responsabilidad y compromiso por parte de los administrativos de la

cooperativa en cuanto el pago de los salarios dignos y justos.

El aporte de este estudio es la visualizacion de la implementacion de
Comercio Justo que propone practicas responsables y justas para los productores

y medio ambiente ademas de fomentar las leyes que limitan el maltrato y sobre todo
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la explotacion laboral, la transparencia y compromiso de los directivos y
administrativos al recibir la prima y como contribuye al desarrollo y como influyen

en el crecimiento social y econémico.

Segun Toscano (2017) en su tesis de doctorado en Ciencias Administrativas
llevada a cabo en Lima, Peru; tiene por objetivo, analizar como el Comercio Justo
influye en la reduccion de la pobreza de los pequefios productores de cacao de la
Provincia de los Rios, concluyendo, que cuando no estaban certificados, los
productores contaban con bajos niveles de productividad, no tenian acceso a
tecnologias para mejorar sus procesos, se contaba con bajo nivel de asociatividad
lo cual no les permitia desarrollar un trabajo en equipo que con lleve a poder obtener
mayor produccion de cacao, salarios dignos y beneficios para sus familias y para
ellos, dejando de lado la posibilidad de obtener avances en el sector educacion,

salud y bienestar familiar.

El Comercio Justo garantiza el trabajo sostenible, generando desarrollo
econdmico social en la Provincia de los Rios a través de la implementacion del buen
manejo de préacticas agricolas, basandose en principios solidarios y que puedan
crear mayor participaciény establecer una oportunidad de comercio en el mercado
internacional, donde los pequefios productores de cacao pueden verse
beneficiados entablando relaciones comerciales éticas, generando pre
financiamiento que les produzca un mayor alcance para aumentar su produccion y
su rendimiento, esto les favorece y les brinda resultados alentadores puesto que
muchos productores estuvieron en situaciones de pobreza y pobreza extrema, el

beneficio de la prima se ve reflejado en el avance de programas sociales que
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contribuye a su desarrollo personal y profesional puesto que son participes de

capacitaciones otorgadas por especialistas del sector agricola.

Por consiguiente dicha investigacion aporta un impacto positivo puesto que
pequeios productores se vieron beneficiados gracias al cambio y el empefio por
mejorar sus cultivos y su produccion de cacao entablando practicas comerciales
justas que permita el pago de una prima para establecer el didlogo y la
comunicacién a través de capacitaciones que les permite un analisis del producto
y la mejora de sus procesos y sobre todo la importancia de establecer liderazgo y

transparencia en el pago de los salarios por parte de los directivos.

16



1.2. Bases teodricas

1.2.1. Comercio justo

1.2.1.1. Definicién

Segun la Organizacion mundial del Comercio Justo (2019) lo define como:
Una asociacion comercial, que busca mayor igualdad en el comercio internacional
basada principalmente en los principios como lo son: el didlogo, la transparencia y
el respeto. Asimismo, promueve un mejor desarrollo que perdure en el tiempo al
ofrecer mejores condiciones de mercado y garantizar los derechos de los

productores y trabajadores marginados, especialmente de los paises del Sur

Segun la Coordinadora Estatal de Comercio Justo (2016) afirma que: El
Comercio Justo surge, al igual que otros movimientos sociales, de la necesidad de
buscar alternativas a este sistema econémico y comercial que margina a gran parte
de la poblacion, generando pobreza, aumento de las desigualdades y sobre todo

no contribuyendo al desarrollo socioeconémico de los mas necesitados. (p.36)

Segun Iniciativas de Economia Alternativa y Solidaria (2013) afirma que: El
Comercio Justo es otro tipo de comercio cuya finalidad es la lucha contra la
pobreza. En este tipo de comercio, quienes elaboran los productos reciben un
salario con el que pueden vivir y generar desarrollo social y ambiental, tienen

condiciones dignas de trabajo y no hay explotacion infantil. (p.13)

Segun Ceccon (2008) afirma que: EI Comercio Justo es una asociacion
comercial basada en el dialogo, la transparencia y el respeto que busca mayor
equidad en el comercio internacional. Contribuye al desarrollo sostenible ofreciendo
mejores condiciones en el comercio y garantizando los derechos de los productores

y trabajadores marginados, particularmente del sur. (p.61)
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Es por ello que de los 4 autores menciondos, podemos definir al Comercio Justo,
como un movimiento alternativo al convencional, donde se vela por los intereses de
los mas perjudicados en las cadenas de produccion como lo son los agricultores y
productores, a traves de politicas mas equitativas y justas, cuidando el medio

ambiente y contribuyendo con la reduccion de la pobreza en todo el mundo.

1.2.1.2. Historia del Comercio Justo

Segun Iniciativas de Economia Alternativa y Solidaria (2013) afirma que: El
Comercio Justo surgio a partir de una necesidad por contribuir al desarrollo de los
paises mas pobres que se encontraban en América del Sur, lo que busca es ayudar
y colaborar con algunas comunidades para poder promover el comercio y la venta
de sus productos en Europa y Estados Unidos. En el afio 1946, se fomenta la venta
y entrega de tejidos artesanales por parte del pais puertorriquefio implantado por la

organizacion “Ten Thousand” perteneciente a los Estados Unidos.

En 1958, en Estados Unidos se apertura la primera tienda formal gracias al
Comercio Justo. En 1964 se fundé la primera organizacién de Comercio Justo en
Gran Bretaia y en 1967 la primera importadora en Holanda, mientras tanto en
Ginebra se aumento el nUmero de reclamos por parte de los paises del sur quienes
decian que “Comercio, no ayuda”, por ende, se solicitaba un trato igualitario y justo

en el sector comercio.

La peticion era evidente ya que los paises industrializados y que fomentaban
el capitalismo evitaban solucionar los problemas comerciales que afectaban a los
productores del Sur como el precio de materias primas y la apertura de los

mercados, por ende, estos paises priorizaban el ofrecimiento de créditos, lo cual
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incrementaba la discriminacion y marginacion de los paises del sur catalogado

como unos de los més pobres.

En 1968, se da lugar a la segunda conferencia en Nueva Delhi de la
UCNTAD, donde los paises en vias de desarrollo aumentaban los reclamos, pero
sobre todo no eran escuchados. Poco a poco, fue aumentando el interés y entre
1960y 1970, se fundaron organizaciones favorables para desempenfar el Comercio
Justo en el Sur que fueron acompafadas por colaboraciones corroboradas por el
Norte. Hoy en dia, se registran alrededor de 3000 tiendas y 70000 centros de venta
del Comercio Justo en Europa, asimismo se reportan mas de 1500 profesionales y

50000 voluntarios que pretenden ayudar al movimiento. (p.31)

Tabla 1
Hitos en la historia del Comercio Justo

Afio Hechos importantes

Se apertura la primera tienda de Comercio Justo en Estados Unidos de
manera formal.

Cansados del trato desigual, los paises del sur buscan que el comercio
sea mas justo, se crea la organizacion Oxfam Trading.

En bdsqueda de mejores condiciones de mercado, 11 organizaciones
1990 europeas (importadoras) crean la EFTA conocida como Asociacion
Europea de Comercio Justo.

Se constituye Fairtrade Labelling Organization International como
1997 resultado de la union de iniciativas de certificacion nacionales dando lugar
al sello Fairtrade.

Se estipula el 11 de mayo como el dia mundial del Comercio Justo en todo

2001 el mundo.

En la ciudad de Bruselas se crea la Oficina de Incidencia Politica del

2004 movimiento del Comercio Justo (FTAO).

El Comercio Justo se considera una herramienta para la lucha contra la

2006 pobreza y fomento del desarrollo sostenible para los paises europeos.
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2009

2014

2016

Se constituye la Organizacion Mundial del Comercio Justo (WFTO) tras la
union de muchas redes internacionales.

El Comercio Justo es considerado en las contrataciones publicas tras la
aprobacion de una resolucion por el parlamento europeo.

Se presenta el sello de certificacion WFTO, para todas las organizaciones
gue quieran formar parte de este movimiento.

Fuente: (Coordinadora Estatatal de comercio justo, 2016); Elaboracion propia.

La creacién de FLO en el afio 1997, que hoy en dia se le conoce como Fairtrade

International, asimismo la conformacion de la Organizacién Mundial del Comercio

Justo son considerados como los responsables de articular, velar y promover el

movimiento del Comercio Justo .

Creacion de redes Internacionales de Comercio Justo

A continuacion se presentan los acontecimientos que dieron marcha a la formacion

de redes internacionales de Comercio Justo, en el mundo.

Tabla 2

Historia sobre la creacion de redes internacionales

Acontecimientos

1994

1997

2004

Se crea la Asociacién Europea de Comercio justo constituidas por once
empresas importadoras europeas, dos afios mas tarde se crea la IFAT
(hoy conocida como WFTO, Organizacion mundial del Comercio Justo)
gue actualmente agrupa a 400 organizaciones en todo el mundo.

Se establece la red News de tiendas del mundo en Europa, la cual integra
actualmente a unos 3000 establecimientos en alrededor de 20 paises

Se establece Fairtrade Labelling Organization International (FLO), la cual
posteriormente lanzaria su sello de certificacion internacional de comercio
justo llamado Fairtrade en el afio 2002

La asociacion internacional de Comercio Justo desarrolla un sistema de
evaluacion de las organizaciones y formaliza la marca organizacién de
Comercio Justo de IFAT, para las entidades que cumplan con los
requisitos

Fuente: (Coordinadora Nacional de Comercio Justo - Peru, 2019), Elaboracion: Propia
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Debido a la creacion de redes y organizaciones de comercio justo, se calcula que
aproximadamente existen mas de 3000 organizaciones de productores en mas de
50 paises y asimismo sus productos pueden ser comercializados y comprados en

miles de tiendas especializadas y tradicionales a lo largo de todo el mundo.

1.2.1.3. Redes internacionales de Comercio Justo

A medida de la creciente demanda de productos de Comercio Justo, y de la
mayor concientizacion por parte de la poblacion por consumir productos que velen
por los derechos de los productores, es que se establecen diferentes
organizaciones que ayudaran, guiaran y garantizaran el cumplimiento de los 10
principios bases bajo los cuales se rige todo este movimiento, siendo:

a. Organizacion Mundial del Comercio Justo (World Fair Trade
Organization - WFTO).

Es una red de organizaciones de comercio justo a nivel mundial, la cual
representa a toda la cadena de suministros desde el productor hasta el importador
(minorista), presente en 76 paises reafirma su compromiso en velar por el

cumplimiento de los 10 principios que dan base a todo este movimiento.

Segun World Fair Trade Organization (2019) : Su impacto se ve reflejado en
aproximadamente mas de 965 mil personas las cuales forman parte de esta cadena
de suministros, conformado en un 74% por trabajadores, agricultores y artesanos
del género femenino; lo cual empodera mas a las mujeres y le da mayor

protagonismo en la toma de decisiones de las organizaciones.

Actualmente la coordinacion global se encuentra dividida en 5 puntos, cada

una correspondiente a su ubicacion, siendo: COFTA (Cooperacion para el comercio
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justo en Africa) para Africa, WFTO Asia, WFTO Latinoamérica, WFTO Europa y
WFTO Pacifico. Asimismo, la WFTO cuenta con un sistema de garantia cuya
principal funcion es verificar que las empresas tengan como mision y filosofia los
intereses de los productores. Siendo los aspectos principales de este sistema: La
credibilidad, la sostenibilidad y la solidez del sistema.

b. Organizacién Internacional de etiquetado de Comercio Justo (Fairtrade

Labelling Organization International — FLO International).

FLO International es una de la organizaciones dedicada a la coordinacion y
establecimiento de estandares del comercio justo a nivel internacional, fundada en
1997 en Bonn, Alemania; comprende 3 redes de productores y mas de 25
organizaciones nacionales y de comercializacién dedicadas al Comercio Justo.
Teniendo como principales funciones coordinar las actividades de sus miembros
ademas de poseer la marca FAIRTRADE, la cual aparece en mas de 30 mil
productos. En lo que respecta a sus redes de productores, cuenta con 3, siendo:
Africa'y Medio Oriente (Africa Fairtrade) ubicado en Kenia; Asia y el Pacifico (NAPP)

ubicada en la India; América Latina y el caribe (CLAC) ubicado en EIl Salvador.
c. Flocert (Organismo de certificacion global)

Segun Flocert Assuring Fairness (2019): FLOCERT es el principal
certificador para Fairtrade, se encuentra acreditada por la norma ISO 17065 lo cual
garantiza sus altos estandares de calidad y compromiso por el cumplimiento de sus
objetivos; la organizacién invierte en realizar un buen proceso, sobre todo se haya
esforzado en obtener certificaciones o etiquetas que garanticen la calidad y
transparencia en buenas practicas que se realiza para la produccién del producto.

FLOCERT cuenta con una red global de clientes y socios de mas de 1,6 millones
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de pequefios agricultores y trabajadores de paises en desarrollo y emergentes, asi
como de comerciantes y marcas. Teniendo como sede central la ciudad de Bonn
en Alemania, permite un mejor acceso directo a todos los mercados europeos
ademas de tener oficinas regionales en Costa Rica, India, Sudafrica y Estados

Unidos para un mayor alcance global y presencia local.

d. Fair Trade Advocacy Office (Oficina de Defensa del Comercio Justo)

Segun Fair Trade Advocacy Office (2019) afirma que: El FTAO es una
iniciativa conjunta de Fairtrade International, la Organizacion Mundial del Comercio
Justo y la Organizacion Mundial de Comercio Justo — Europa; fundada en el afio
2004 tiene como objetivo mejorar los medios de vida de los productores y

trabajadores marginados del sur.

1.2.1.4. Principios del Comercio Justo

Cuando se habla de los principios del comercio justo se hace referencia a
los estandares y normas de como deben actuar las empresas para garantizar el

cuidado del medio ambiente y los derechos de las personas.

Segun World Fairtrade Organization (2017) exiten 10 principios:

a. Principio Uno: Acceso a mercados para productores con desventajas
econOmicas.
La organizacion se enfoca en avalar y apoyar a los pequefios productores
gue en ocasiones son marginados por tener escasos recursos y falta de
oportunidad para emplearse, surge asi una desventaja econémica por no
acceder a educacion, mejorar su alimentacion entre otros beneficios que

podria gozar su familia. La organizacién visualiza la reduccién de la pobreza
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a través de la generacion de un comercio mas justo como una parte
fundamental de los objetivos de la misma. Busca abrir nuevos caminos de
desarrollo donde se fortalezca la seguridad econdmica para los productores
y sus familias contando con un plan de accidon que permita dirigir y adecuar
las buenas préacticas agricolas. Es por ello la importancia de no solo
establecer un principio sino también desarrollarlo en cada uno de los
eslabones de las organizaciones que se dedican al Comercio Justo.
Principio Dos: Transparencia y Responsabilidad (Rendicién de
Cuentas).

La organizacion se manifiesta a través del desenvolvimiento transparente en
su gestién y entablando buenas relaciones comerciales, asumiendo los
compromisos pactados, es responsable de los actores o los involucrados,
respetando la sensibilidad y confidencialidad de las informaciones
comerciales proporcionadas. La organizacion en todo momento busca
fomentar el trabajo en equipo, es decir, hacer participes a los involucrados
ya sean empleados, miembros y productores en los procesos de toma de
decisiones. Los canales de comunicacién son los mas resaltantes puesto
gue son buenos y abiertos en todos los niveles de la cadena de suministro,
fomento de la escucha activa de ideas u opiniones.

Principio Tres: Practicas Comerciales Justas.

La organizacién es responsable, fomentando en los proveedores el respeto
por los contratos y entrega de los productos a tiempo, segun calidad,
especificaciones deseadas, cumplimiento con sus compromisos y bienestar
social, econémico y ambiental de los pequefios productores marginados y

los toma en consideracibn al momento de establecer los precios y
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ganancias. Los compradores de Comercio Justo tomando conciencia de la
situacion de los productores mas vulnerables, aseveran que los
contenedores (productos) se paguen al recibir la documentacion o previo
acuerdo por las partes. Los proveedores y productores consultan a los
compradores si hay un problema con la entrega, y aseguran que se
proporcione una compensacién cuando las cantidades entregadas y las
calidades no coinciden con las facturadas.

Principio Cuatro: Pago Justo.

Negociacién bajo el establecimiento de mutuo acuerdo a través de dialogo y
participaciéon de los involucrados, que otorga un pago justo a los agricultores;
Se toma en consideracion el principio de igualdad de pago por el mismo
trabajo tanto para hombres como para mujeres, con el objetivo de obtener
un salario més digno a nivel local. Los precios justos representan la equidad
del precio final para cada jugador en la cadena de suministro. Cuando se
habla de un pago por igual, se trata de un salario mas justo, negociado de
manera libre con mutuo acuerdo, y supone el pago de al menos un salario
digno local.

Este principio busca que los productores al momento de trabajar no
sobrepasen las 48 horas semanales en sus diferentes lugares de trabajo por
el cual obtengan como resultado un salario digno local el cual les permita
tener un nivel de vida integro junto a sus familias. Asimismo, cuando se habla
de un nivel de vida integro, se toma en referencia: todo lo concerniente a la
educacion, salud, alimentacion, un lugar donde vivir y todo aquello que se

considere como una necesidad basica.
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e. Principio Cinco: Garantizar que no haya trabajo infantil o trabajo

forzoso.
La organizacion se compromete a que no se realice trabajo forzoso dentro
de las asociaciones u cooperativas, puesto que cualquier involucramiento de
nifios en la produccidn bajo la certificacibn de comercio justo siempre es
comunicado y supervisado ya que perjudica el bienestar, la proteccion y los
tiempos de juegos que todo nifio necesita. Las Organizaciones que compran
productos con esta certificacion, se aseguran de que no exista trabajo
forzoso en la produccién y que el productor cumpla con la Convencion de las
Naciones Unidas sobre los Derechos del Nifio y las leyes nacionales/locales
sobre el empleo de nifios.

f. Principio Seis: Compromiso con la No Discriminacion, la lgualdad de
Género y el Empoderamiento Econdmico de la mujer y la Libertad de
Asociacion.

La organizacion no discrimina en ningun proceso o actividad dentro de las
diferentes cadenas de suministro en el mundo, ademas, cuenta con
politicas que velan por la igualdad de género entre hombres y mujeres con
respecto al acceso a recursos Yy participacion en asambleas. En lo
concerniente a los estatutos, estos avalan a las mujeres a ocupar cargos de
liderazgo en las diferentes organizaciones y reciban todos los beneficios del
puesto que desempefien incluidos seguros de salud en caso de estar
embarazadas.

En lo referente a la formacion y solicitud de participar en sindicatos la
organizacion no presenta ningun impedimento para el mismo, por lo que

cada trabajador es libre de decidir si desea formar parte de un sindicato.
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Cabe resaltar que estos grupos gozaran de negociacion colectiva y bajo
ninguna circunstancia se permitira la discriminacion a los representantes de
los mismos dentro del lugar donde se desempefian.

Principio Siete: Garantizar las Buenas Condiciones Laborales.

Se busca garantizar un ambiente de trabajo 6ptimo y en buenas condiciones
para todos los trabajadores, productores, agricultores, entre otros; donde se
respeten las normativas del pais donde se encuentren ademas de las
condiciones de la Organizacion Internacional del Trabajo en materia de
horas de trabajo para los empleados y/o miembros, que busca de manera
continua la fomentacién de conciencia sobre los temas de salud y seguridad
dentro de los diferentes grupos de interés de las asociaciones.

Principio Ocho: Proporcionar el Desarrollo de Capacidades.

Mediante el Comercio Justo se desarrolla el fomento de habilidades y
capacidades de los trabajadores de las organizaciones, en donde prime la
capacitacion a los productores y agricultores en materia de técnicas
agricolas o materias que influyan directamente en mejor la productividad de
su trabajo, como lo pueden ser el conocimiento en temas de exportacion y
mercados internacionales. Todo este sistema de capacitacion, empieza
desde las empresas que adquieren productos bajo esta certificacion, los
cuales se encargan de asistir a los intermediarios, para que sean estos
ultimos quienes promuevan las capacitaciones dentro de las asociaciones.
Principio Nueve: La Promocion del Comercio Justo

Se busca crear y fomentar conciencia sobre la promocion de justicia en el
mercado internacional a través de publicidad honesta y estrategias de

marketing, siendo estos uno de los objetivos y actividades principales que
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son ejecutadas en el Comercio Justo, por ende, la organizacion brinda a sus
clientes informacion clara, para asi desarrollar un proceso mas transparente
e informar sobre las funciones y tareas que se realizan, ademas de conocer
los productos que comercializa, y las organizaciones de productores que se
encuentran bajo este sistema.

Principio Diez: Respeto por el Medioambiente.

Como uno de los pilares del Comercio Justo, las organizaciones tratan en lo
posible de usar energias renovables para mitigar las emisiones de gas
invernadero y adquirir materias primas sostenibles donde el principal objetivo
es reducir la influenza de los residuos sdlidos con los diferentes ecosistemas
gue lo rodean mediante el uso de abonos y pesticidas organicos al momento
de la produccién y tener buenas practicas en los campos. Ya que todos los
importadores de productos de Comercio Justo siempre buscaran productos
obtenidos en lugares donde el impacto al medio ambiente sea minoritario y

sean sostenibles en el tiempo.

1.2.1.5. Beneficios del Comercio Justo

Segun Fairtrade International (2019) considera que existen 4 beneficios

esenciales por pertenecer a la familia del comercio justo.

Precios estables:

Los productores al buscar tener una mayor certeza de no verse perjudicados
por la variacion del precio internacional, el Comercio Justo lo que hace es
promover acciones beneficiosas como el otorgamiento de un precio minimo
para sus productos de tal manera que se establezca una red de seguridad

frente al descenso de los precios de mercado.
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Prima adicional:

En beneficio de los productores se les brinda una prima Fairtrade, la cual es
una suma adicional de dinero que se paga por encima del precio acordado
Fairtrade, lo cual es ventajoso ya que estos pueden decidir de manera
democrética como usarlo, puesto que ayuda a incrementar la promocion de
inversiones en el sector educativo, salud, en capacitaciones para mejoras de
técnicas de produccion agricolas, uso de herramientas tecnoldgicas y el
fortalecimiento de la organizacién incrementando sus ingresos pero sobre
todo mejorando la calidad del cultivo y su calidad de vida.

Empoderamiento de agricultores y trabajadores:

La trasformaciéon del comercio llega cuando se da un trato igualitario y justo,
lo que viene a formar parte del nucleo del Comercio Justo en donde los
productores pasan a tener un rol importante en la cadena productiva y se
empoderan del trabajo que realizan, las practicas que ejecutan y sobre todo
toman en cuenta el desarrollo sostenible. Por lo que los agricultores deberan
de formar una estructura democratica mediante una administracion
transparente para poder obtener la certificacion.

Oportunidades de mercado:

Las oportunidades de mercado se logran cuando se promueve el cuidado
del medio ambiente y las préacticas comerciales justas por parte de los
productores, es decir los clientes buscan productos de origen sostenible y
gue cuenten la marca Fairtrade, que es reconocida a nivel internacional.
Asimismo, la promociéon de la asociatividad les permitira gozar de apoyo,
capacitacién y representaciéon por organismo pertenecientes al Comercio

Justo. (parr.4)
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1.2.1.6. Impactos del Comercio Justo

Segun la Coordinadora Estatal de comercio justo (2016) el comercio justo
permite la identificacion de ciertos beneficios los cuales generan una serie de
impactos divididos principalmente en economicos, sociales, ambientales y
organizacionales.

a. Impactos econémicos

- Aumento de los ingresos: Mayores y mas estables; menor vulnerabilidad
frente a la fluctuacion de precios basicos en los mercados internacionales.

- Mejor conocimiento del mercado: Acceso a nuevos mercados.

- Acceso a servicios financieros: Mayor capacidad para financiamientos.

- Innovacion y nuevas actividades complementarias generadoras de ingresos:
Desarrollo de actividades de transformacién alimentaria, turismo, mejora de
herramientas y medios de produccion.

b. Impactos sociales

- Servicios sociales: Infraestructura de los colegios y centros de salud.

- Desarrollo local: Financiamiento de proyectos comunitarios.

c. Impactos ambientales

- Apoyo técnico: Formacién de los productos en técnicas de produccion
sostenibles (gestion de la fertilidad agricola, lucha contra la erosion,
abandono de practicas de quema a cielo abierto) y acceso a certificaciones.

- Gestion de recursos naturales: Preservacion del agua, tierra y de la
biodiversidad.

d. Impactos organizacionales

- Refuerzo de aptitudes y competencias: Aumento de la calidad de los

productos, conocimiento del mercado y medio internacional.
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1.2.1.7. Cadena de suministro en el comercio justo

A continuacion se presentan los actores que participan en el proceso de compra y

venta de bienes de Comercio Justo, desde las parcelas hasta llegar a los clientes.

Tabla 3

Actores del comercio justo

Actores

Descripcion

Organizaciones

productoras

Importadores

Tiendas

Consumidores

A la fecha, el continente africano ha sido el mas
beneficiado por el Comercio Justo, en suma son un total
de 75 paises en todo el mundo distribuidos entre los
continentes de Asia , América Latina y el Caribe y
Africa, reuniendo un total de mas de 2000 asociaciones,
cuyos beneficiarios se estiman en mas de 2 millones
entre agricultores y trabajadores.

Son las empresas encargadas de adquirir los productos
directamente de las asociaciones u cooperativas y
ponerlos a la venta, actualmente, existen mas de 500
empresas importadoras, las cuales negocian el precio
directamente con los productores, ademas de
brindarles asesoramiento y prefinanciacién.

Gracias al personal voluntario, existen alrededor de
4000 tiendas de venta de productos Fairtrade

Gracias a las compras de los consumidores que cada
vez entienden mejor el concepto de Comerio Justo
como un pilar del consumo responsable, es que se
transforman en la parte final de la cadena la cual busca
darle una mejor calidad de vida a los asociaciones.

Fuente: (Coordinadora Estatatal de comercio justo, 2016), Elaboracion: propia

El presente cuadro expone cada uno de los actores involucrados y muestra la

importancia de cada uno de ellos, como piezas claves para que este sistema

alternativo pueda funcionar, y por ello contribuir con los asociaciones y cooperativas

mas vulnerables de los paises del sur, mejorando sus niveles socioeconémicos y

fomentando el desarrollo sostenible de sus tierras.
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1.2.1.8. Sellos de garantia

Segun La Coordinadora Estatal de comercio justo (2016) Los sellos de
garantia son establecidos para otorgar y promover la validez y credibilidad en
cuanto a la certificacion del producto de Comercio Justo, implantada a final de los
afios ochenta. El primer sello se cre6 en Holanda en 1988 con el nombre de Max
Havelaar. Finalmente, en 1997 la mayor parte de esas iniciativas se unificaron
constituyendo el Sello Fairtrade. En la actualidad, existen asociaciones de este sello
en 25 paises, entre ellos Espafia, que se agrupan en la organizacion Fairtrade
International. La Organizaciéon Mundial del Comercio Justo tiene su propio sello,
WFTO Product Label. Su distintivo implica que los productos son comercializados

por organizaciones que trabajan en la lucha contra la pobreza y las desigualdades.

La Organizacion Mundial del Comercio Justo también reconoce otros sellos

gue ayudan con la acreditacion y la garantia del producto entre ellos tenemos:

Naturland Fair: sello de Naturland, perteneciente a la asociacion alemana de
agricultura organica que combina el Comercio Justo con la agricultura
organica en paises del Sur y del Norte.

e Ecocert-Fair, es un organismo de control y certificacién fundado en Francia
en 1991, especializado en la certificacion de productos de agricultura
ecologica.

e Fair for Life, entidad suiza que certifica productos de alimentacion,
cosmeéticos, textiles y servicios turisticos.

e Simbolo de Pequefios Productores, iniciativa lanzada en 2006 por la

Coordinadora Latinoamericana y del Caribe de Pequefios Productores de

Comercio Justo (CLAC).
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Figura 1. Sellos de garantia

Fuente: (Coordinadora Estatatal de comercio justo, 2016)

En la figura 1, se aprecian todos los sellos de garantia que avalan a este
movimiento, cada uno de ellos designado a ciertos rubros como productos
alimenticios, organicos, cosmeéticos, entre otros. Resaltando el mas importante para
la presente investigacion al que emite Fairtrade International, el cual es certificado
por la empresa Flocert y monitoreado por la Coordinadora Nacional de Comercio

Justo en Perd.

1.2.1.9. Productos Fairtrade

Hoy en dia, existen una inmensidad de productos, algunos de estos se
cotizan en bolsas de valores, otros es previa negociacion con un precio base y
finalmente tenemos a los productos que se gozan de los grandes privilegios del

comercio justo como lo son la prima Fairtrade y el precio minimo garantizado.
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Tabla 4

Productos de Comercio Justo

Producto Descripcién
PlAtanos Los platanos son un alimento basico, pero sobre todo es una fruta
muy popular en el mundo con alto contenido de potasio.
Café Cuando elige el café Fairtrade, los agricultores pueden construir una
mejor calidad de vida para sus familias y comunidades.
El cacao se ha convertido en uno de los productos Fairtrade mas
Cacao e )
destacados desde que se certifico por primera vez en 1994.
Quinua Existencia del empoderamiento a los productores de quinua para
continuar mejorando sus condiciones de vida.
ArToz Los precios mundiales del arroz son muy volatiles, no permiten a los
agricultores satisfacer incluso sus necesidades basicas.
Aziicar La produccién de azUcar mejora y afianza la infraestructura de riego
y drenaje, asi como la diversificacion de sus cultivos
Desde alcachofas hasta calabacin y yuca hasta palmitos, hay
Vegetales : . . . , ,
disponible una amplia variedad de verduras, raices y tubérculos.
Te El "té" de comercio justo se refiere a todos los tés que provienen de
las hojas y los brotes de la planta Camellia sinensis.
Jugos de Se cultivan alrededor de 62 millones de toneladas de los principales
fru%a productos tropicales, como mangos, pifias, papayas y aguacates.
Nueces y Van desde aceitunas hasta mani, anacardos, semillas de sésamo y
: soja.
Aceites J
Miel La miel es un edulcorante natural favorito en muchas culturas.
. Los paises asiaticos concentran la fabricacion de textiles, con més
Textiles . .
de 40 millones de personas trabajando en el sector.
Oro El oro es un simbolo de riqueza y belleza, facil de encontrar en
dispositivos electronicos desde celulares hasta computadoras.
Las flores son una industria enorme, con produccién en lugares tan
Floresy . : . : .
diversos como Ecuador, Kenia, los Paises Bajos y Sri Lanka.
Plantas
Balones El estandar Fairtrade cubre todos los balones deportivos cosidos a
i mano, cosidos a maquina y termo enlazados.
deportivos

Fuente: (Fairtrade International , 2019), Elaboracion: propia
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En la tabla 4, se muestran todos los productos admitidos por el movimiento
Comercio Justo, teniendo desde productos agricolas para el consumo humano,
hasta prendas textiles, oro y balones deportivos; lo cual demuestra que la
organizacion intenta expandir sus carteras de productos con el Unico fin de ayudar
a los paises y asociaciones que mas lo requieran debido especialmente a

problemas de desigualdad y falta de oportunidades en sus localidades.

1.2.1.10. Comercio Justo en Peru

A continuacioén, se presenta el organismo encargado por velar por el Comercio
Justo en Perd, teniendo como principal objetivo, apoyar a los agricultores y

productores del pais que mas lo necesiten.
e Coordinadora Nacional de Comercio Justo en Perti — (CNCJ-PERU)

Segun La Universidad Nacional Mayor de San Marcos (2020) afirma que: La
CNCJ Peru se crea con la finalidad de apoyar a los pequefios productores, quienes
estan formados en ambitos ante diferentes instancias de la Coordinadora
Latinoamericana y del Caribe de Pequefios Productores y Trabajadores de
Comercio Justo (CLAC), Organizacion Internacional de Certificacion de Comercio
Justo (FLO) y otros sellos. Como dato importante podemos encontrar la Secretaria

Técnica de la Coordinadora ubicada en la ciudad de Lima.

Entre sus miembros cuenta con 94 organizaciones productoras de café; 32
de cacao; 26 de banano; 3 de hortalizas, legumbres y papas; 1 de quinua; 6 de fruta
fresca; 4 de azucar de cafia; 1 de hierbas y especias; 1 de jugos de frutas; 1 de

semillas y frutos oleaginosos; 2 de pulpa y 1 de nueces. En todo el Peru.
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Figura 2. Simbolo de Pequefios Productores

Fuente: (Coordinadora Nacional de Comercio Justo en Peru, 2015)

En la figura 2, se muestra la caracteristica principal de esta organizacion, como lo
es el Simbolo de Pequefios Productores que es un distintivo de calidad garantizada,

este simbolo permite identificar sus productos de Comercio Justo en el mercado.

1.2.2. Nivel socioecondmico

1.2.2.1. Definiciéon

Segun Vera-Romero y Vera-Romero (2013) lo define como: “El nivel
socioeconGmico no es una caracteristica fisica y facilmente informable, sino que se
basa en la integracion de los distintos rasgos de las personas o sus hogares, cuya

definicion varia segun paises y momentos histéricos” (p.41).

Segun Winters et al. (2015) nos dice que: El estado socioecondmico es una
medida compuesta de la posicion econdmica y socioldgica de un individuo. Es una
evaluacion compleja medida en una variedad de formas que explican la experiencia
laboral de una personay su posicién econdémica y social en relacion con los demas,

en funcion de los ingresos, la educacion y la ocupacién. (p.156)

Segun Tsokos (2016), profesor de la escuela de medicina de Harvard define

gue: El nivel socioeconomico incluye medidas basadas en recursos y prestigio, que

36



se pueden medir en tres niveles (individual, hogar y vecindario) y en diferentes
puntos de la vida (por ejemplo infancia, adolescencia y adultos). Las medidas
basadas en recursos incluyen activos tales como ingresos, riqueza y credenciales
educativas; Las medidas basadas en el prestigio se refieren al rango del invididuo

en la jerarquia social. (p.40)

Segun Mahmood y Arulkumaran (2013) afirma que: EI estatus
socioecondmico se define como la posicion de un individuo en una escala
socioecon6mica que mide factores como la educacién, los ingresos, el tipo de
ocupacion, el lugar de residencia y, en algunas poblaciones, el patrimonio y la

religion. (p.21)

Por lo tanto, despues de analizar las 4 definiciones antes expuestas, se puede
definir al nivel socioeconomico como la evaluacion general de los individuos en
materia de economia, salud, educacion, vivienda, acceso a servicios basicos y nivel
social en comparacion con los demas; cabe resaltar que esta evaluacién puede
variar dependiendo de cada pais, ya que no existe una formula exacta para
aplicarse a todos los ambitos, debido principalmente a la gran diferencia de los
paises como, ambitos geograficos, economia, cultura, religion y calidad de vida de

la poblacién en general.

1.2.2.2. Variables para determinar el nivel Socioeconémico

Segun Vera-Romero y Vera-Romero (2013): Existen 6 variables las cuales
son fundamentales para tener una vision clara y precisa ya que forman parte de la
férmula para determinar las distintas clases de niveles socioecondmicos (A, B, C,

D, E), por lo cual se detallan a continuacion:
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Tabla 5
Variables del Nivel Socioeconémico

Variables Descripcion

Esta variable hace referencia al nivel de estudios o grado
académico alcanzado por los padres o tutores
dependiendo del caso del hogar.

Instruccién del Jefe
de Familia

Indicador que representa la posesion de bienes (aparatos
Comodidades del electronicos, electrodomésticos), servicios domeésticos o
Hogar comunicaciones (telefonia fija, celular) propiedad de la
familia.

Representa al grupo de materiales con los cuales fue
construida la vivienda como son el techo, piso (factor
principal), y paredes; lo cual muestra claramente la
situacion del hogar tanto de manera econémica como
social.

Caracteristicas de
la Vivienda

Variable que permite identificar el verdad nivel
Acceso a salud en  socioeconomico de las familias, ya que se demuestra en
caso de medida que estos puedan ir a un centro médico con
Hospitalizacion mejores condiciones (equipamiento) en comparacion de
uno de condiciones precarias.

Ingresos . . L .
gresos Variable considerada como basica para poder determinar

Econdmicos de la . : . -

Eamilia el nivel socioecondmico de la poblacién en general

Esta variable hace referencia al numero de habitantes y

Hacinamiento nuamero de habitaciones del hogar disponibles para dormir

Fuente: (Vera-Romero & Vera-Romero, 2013), Elaboracion: propia.

Ademas, se debe tomar en cuenta que para poder identificar y cuantificar la

estratificacion se tiene como base 4 indicadores:

e Econdmicos: Hace referencia directamente en términos econémicos como
lo son los ingresos y los bienes del hogar, los cuales también repercuten en

la calidad de vida de estos.
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e Sociales: Hace referencia a todos los bienes y atributos cuyo significado se
manifiesta en lo que se conoce como estatus y se ve reflejado en la vivienda

y en nivel de educacion de la familia.

e De flujo: No es mas que la situacion actual de las personas como lo es sus

ingresos, ocupacion y bienes.

e De Stock: Representa todos los patrimonios acumulados por la familia y lo

cual es contrastado en su nivel socioecondmico.

1.2.2.3. Clases de niveles Socioecondmicos

Segun Vera-Romero y Vera-Romero (2013) se puede identificar 5 clases de
niveles socioeconémicas como lo son: A (Alto/Medio alto), B (Medio), C (Bajo
superior), D (Bajo inferior), E (Marginal); es por ello que se detallara a continuacion

la complejidad que involucra cada una de estas.

e Nivel Socioeconémico A (Alto / Medio alto)

Instruccion del jefe de la familia: Doctorado, diplomado o master; Consulta
médica: Medico particular en clinica privada; N° promedio de habitantes: De 1-
2 0 3-4 personas; Material predominante en pisos: Parquet /laminado /Marmol

/alfombra; N° promedio de habitaciones: 5 a mas.

e Nivel Socioeconémico B (Medio)

Instruccion del jefe de la familia: Estudios universitarios completos; Consulta
médica: Medico particular en consultorio; Material predominante en pisos:

Ceramica /Madera pulida /Maydlica; N° promedio de habitaciones: 4.

¢ Nivel Socioeconémico C (Bajo superior)
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Instruccion del jefe de la familia: Universitarios incompleto /Superior no
universitario completa /Superior no universitario incompleta; Consulta médica:
Seguro social; N° promedio de habitantes: 5-6 personas; Material predominante

en pisos: Cemento pulido /Loseta /Mosaico; N° promedio de habitaciones: 3.

e Nivel Socioeconémico D (Bajo inferior)

Instruccion del jefe de la familia: Secundaria completa; Consulta médica:
Hospital del ministerio de salud; N° promedio de habitantes: 7-8 personas;
Material predominante en pisos: Cemento sin pulir; N° promedio de

habitaciones: 2

e Nivel Socioecondémico E (Marginal)

Instruccion del jefe de la familia: Sin estudios /Primaria incompleta /Primaria
completa /Secundaria incompleta; Consulta médica: Posta medica /Farmacia
/Naturista; N° promedio de habitantes: 9 a mas personas; Material predominante

en pisos: Tierra /Arena; N° promedio de habitaciones: 1.

En la actualidad existen diferentes tipos de clasificacion, que tratan de segmentar

a la poblacién segun ya sea por sus ingresos, nivel de educacion u oficio, pero para

el presente estudio se considerara la mostrada en la parte anterior, debido a que

es la que se aplica en el territorio del Pera.

1.2.2.4. Caracteristicas de los niveles Socioecondmicos en el Peru

Segun IPSOS (2020) presenta las siguientes caracteristicas sobre los

niveles socioeconémico; siendo que: En el Peru existen alrededor de 8.9 millones

de hogares que albergan a 31.9 millones de habitantes, los cuales se encuentra

distribuidos en 5 clases: A: 2% de la poblacion, B: 10% de la poblacion, C: 27% de
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la poblacion, D: 27% de la poblaciéon y E con el 34% de la poblacion. Ademas de

contar con los siguientes indicadores para mostrar la realidad de nuestra sociedad:

Tabla 6
Ingresos promedios y Gastos mensuales
Nivel Ingreso Gasto mensual
A S/12,660 62%
B S/7,020 68%
C S/3,970 75%
D S/2,480 80%
E S/1,300 87%

Fuente: (IPSOS, 2020); Elaboracion: propia

En el presente cuadro se puede identificar los diferentes niveles donde el “A” tiene
un ingreso de mas de doce mil soles y el “E” un ingreso de mil soles en promedio

lo que muestra la gran brecha econémica que existe actualmente dentro del pais.

Tabla 7
Caracteristicas promedio de las viviendas

Nivel Num_ero de Materiales predominantes
habitantes

A 5 Pisos: Parquet o madera pulida
B 4.6 Pisos: Losetas o terrazos
C 3.8 Pisos: Cemento

Techos: Calamina, fibra de
D 3.2 .

cemento o similares

E 2.7 Piso: Tierra; Techos: Calamina

Fuente: (IPSOS, 2020); Elaboracién: propia

En la tabla 6 se muestra la realidad de los hogares en el Peri donde tenemos
viviendas construidas con cemento y pisos de Parquet hasta viviendas con pisos

rusticos y techos de calamina, mostrando asi la situacion socioeconémica del Pera.
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1.2.3. Cooperativa agraria Pueblo Nuevo Huangala (CAPNH)

1.2.3.1. Datos generales

La CAPNH cuenta con un total 148 productores dedicados al cultivo de banano
organico ademas de tener la certificacion Fairtrade International y Global Gap, la

convierta en una cooperativa con alto nivel para la exportacién de sus productos.

Tabla 8

Informacion general de CAPNH
Aspectos Generales Descripcion
Registro Unico de 20525795544
Contribuyente
Tipo de Contribuyente Cooperativas, SAIS, CAPS
Fecha de Inscripcion 17/10/2008

Calle Santa Martha N° 404 Caserio

Direccion del domicilio fiscal .
Huangala Piura - Sullana

Actividades Econdmicas Cultivo de frutas tropicales y subtropicales

Actividad de Comercio Exterior Exportador

Santos Teodoro Pacherres Castro

Representante Legal (presidente)

Fuente: (SUNAT, 2020); Elaboracion: propia

La cooperativa agraria Pueblo Nuevo Huangala, se crea en el afio 2008, pero es en
el afio 2011, que en busqueda de ingresar a nuevos mercados internacionales,
obtiene la certificacion Comercio Justo y Organica, teniendo ese primer afio como

principales destinos de exportacion los paises de Bélgica, Estados Unidos y Japon.

42



1.2.3.2. Exportacién de banano organico

La cooperativa agraria Pueblo Nuevo Huangala cuenta con mas de 90 hectareas
certificados por el comercio justo, teniendo como principales destinos de
exportacion los paises de Estados Unidos y Bélgica, son estos a donde se envia el
100% de la produccion a través de un intermediario el cual es su Unico comprador
y es por el cual dependen mucho el volumen de sus envios, limitando de esta
manera el crecimiento de la cooperativa ya que solo depende de los pedidos de un

solo cliente (Dole Food Company — DOLE).

En lo que respecta al nivel de exportaciones de la cooperativa tenemos que en el
afo 2017 la cooperativa tuvo una caida significativa con 1435 miles de ddlares en
comparacion del afio 2016 con 1874 miles de dolares, lo cual tiene como
explicacion los dafios causados por el fenbmeno del nifio entre otros. A
continuacion, se presentaran los precios minimos de comercio justo para el banano

asimismo como la prima que se obtiene bajo las presentaciones de 18.14 Kg.

Tabla 9
Precio minimo de comercio justo y tabla premium de comercio justo

Nivel

Especific . . . Prima Fecha
acion del  Producto Calidad Forma Pais ?eeci U;c;d Czndtld '\eﬂgg rsl'rr?icnl*n% Comerci de
producto pos o Justo validez
Fruta - .
fresca Banana  Organico Fresco Perd EXW KG 18.14 USD 8.9 1 1/01/19
Desde
FrlUd  ganana  Organico  Fresco  Perd  EXW  KG 1814  USD 8.9 1 01/01/18
fresca Hasta
31/12/18
f':é:tc‘; Banana Organico Fresco Perd FOB KG 1814 USD 123 1 1/01/19
Desde
Frud  ganana  Organico  Fresco  Perd  FOB  KG 1814 USD  12.45 1 01/01/18
fresca Hasta

31/12/18

Fuente: (Fairtrade International, 2018); Elaboracion: propia.

El precio minimo, que resguarda al banano que en el caso de la cooperativa sera

de 12.45 USD por ser un producto orgénico y estar bajo la modalidad FOB.
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1.3.

Definicién de términos basicos

e Ahorro: Instituto Nacional de Estadistica e informatica (2014) cantidad de
recursos economicos destinados a una futura inversion.

e Asociatividad: Vegas (2008) enfoque que busca que las empresas trabajen

en forma conjunta para lograr un proceso de globalizacion.

e« Cadenade suministro: Arcia (2018) grupo de componentes que facultan a

una empresa a poder abastecerse y comercializar sus productos.

e Certificacion: Méndez (2018) proceso que valida a una empresa ciertos

temas como calidad, gestion, etc. Por una empresa autorizada.

e Desarrollo sostenible: Acciona (2020) consiste en satisfacer las

necesidades de la generacion actual sin perjudicar las que vendran después.

« Empoderamiento: Peir6 (2020) accién de otorgar mas potestad y dominio

a las personas para que asi ganen mas libertad en sus actividades.

e Exportacion: Sistema integrado de informacién de comercio exterior (2020)

envio de mercancias de un territorio aduanero a otro ubicado en otro pais.

e Ingresos: Universidad Nacional Mayor de San Marcos (2020) cantidad de

dinero adicional que es generado por adquirir un empleo de forma

independiente o dependiente

e Marginal: Ministerio de Desarrollo e Inclusién Social (2019) poblacion de

escasos recursos y formacién que vive en situacién de exclusion social.

« Nivel educativo: Instituto Nacional de Estadistica e informética (2014)

sistema que mide las etapas educativas: inicial, primaria, secundaria y superior.

« Vivienda: Pefa (2005) refugio fisico donde residen un grupo determinado

ndamero de personas pertenecientes a una familia.
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2.1.

2.1.1.

2.1.2.

2.2.

2.2.1.

CAPITULO Il: OBJETIVOS Y VARIABLES

Formulacion de Objetivo principal

Objetivo general

Determinar la influencia del comercio Justo en el nivel socioecondmico de
los productores de la cooperativa Agraria Pueblo Nuevo Huangala distrito de

Sullana-Piura, 2018 .

Objetivos especificos

Diagnosticar el nivel socioeconémico de los productores de banano organico

antes y después de la certificacion de Comercio justo

Analizar las exportaciones de la cooperativa agraria Pueblo Nuevo

Huangala, 2018

Evaluar el nivel de cumplimiento de las condiciones comerciales justas que
experimentan los productores de banano organico por medio de la

Cooperativa Pueblo Nuevo Huangala

Variables y definicion operacional

Comercio Justo

Es una asociacion comercial sustentada en una mayor equidad en el comercio

internacional de manera que ofrezca mejores condiciones comerciales y garantice

los derechos de los productores y trabajadores en los paises en desarrollo,

combatiendo la pobreza, el cambio climatico, la desigualdad de género y la injusticia

a través de la aplicacion de principios reconocidos a nivel mundial.

45



2.2.2. Nivel socioeconémico

Caracteristicas cualitativas 0 cuantitativas que experimentan las familias
productoras de banano organico en relacion con sus objetivos, expectativas,
normas e inquietudes, tanto en su vida familiar, comunitaria y empresarial; con el

fin de que mejoren.
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CAPITULO IIl: METODOLOGIA

3.1. Disefio metodoldgico

Tipo: Aplicado porque tiene como principal objetivo encontrar la solucion acerca de
la causalidad y el estudio de campo en funcion a los productores de banano
organico de la Cooperativa Agraria Pueblo Nuevo Huangala que demostrara la
influencia del Comercio Justo en su calidad de vida.

Enfoque: Cuantitativo, en donde se vera la profundidad del estudio a ejecutar ya
gue requiere de medicion, interpretacion de informacion que vaya acorde a obtener
resultados sobre el impacto en relacion con su calidad de vida.

Alcance: Descriptivo porgue toma en cuenta investigaciones previas Yy
antecedentes de tesis anteriores que van acorde al Comercio Justo.

Disefio de investigacion: No experimental ya que no se manipulara las variables
gue se identifiquen sobre el impacto del Comercio Justo, sencillamente se
observaran y presentaran tal y como son.

Unidad de analisis: Productores de la cooperativa agraria Pueblo Nuevo Huangala.

Tabla 10
Disefio metodoldgico
Descripcion
Tipo Aplicado
Enfoque Cuantitativo
Alcance Descriptivo
Disefio de investigacion No experimental
Productores de la

Unidad de analisis cooperativa agraria Pueblo

Nuevo Huangala

Elaboracion: Propia
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3.2. Disefio muestral

Poblacion

La poblacién comprende a los 230 productores de la cooperativa agraria Pueblo
Nuevo Huangala, Sullana — Piura. Los cuales se dedican exclusivamente al cultivo

del banano orgéanico, bajo los lineamientos del Comercio Justo.

Muestra

La muestra consiste en la delimitacion de la poblacién por los siguientes criterios:

e Productores asociados a la cooperativa con mas de 5 afios de antigiiedad.
e Productores gue cultiven Gnicamente banano organico en sus parcelas.
e Productores que cuenten con parcelas certificadas por FLOCERT (Principal

organizacion certificadora de Fairtrade International).

Debido a las disponibilidad de tiempo y predisposicion de los miembros de la
asociacion para responder las encuestas, la muestra es de 148 productores los
cuales cumplen con todos los criterios antes presentados para el correcto desarrollo

de la investigacion.

3.3. Técnicas de recoleccién de datos

e Encuesta

Se realiz6 una encuesta (cuestionario cerrado) a los 148 productores asociados
a la cooperativa agraria Pueblo nuevo Huangala certificada en comercio justo
para asi conocer el impacto del Comercio Justo en el desarrollo socioeconémico

de los mismos. (Ver anexo 3)
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e Revision documentaria

Se tomo en cuenta todos los reportes de movimientos de exportacién (valor
FOB) de la cooperativa, con el fin de poder sustentar y validar la informacién
recogida a través de las otras técnicas ya propuestas y asi poder desarrollar

propuestas reales y viables en beneficio de los asociados.

3.3.1. Confiabilidad del instrumento

La presente investigacion en basqueda de tener un instrumento fiable y que
pueda garantizar la congruencia deseada de los datos recolectados, utilizé el
método de Alfa de Cronbach, ya que segun Vara (2012) lo define como: Uno de los
procedimientos mas empleados y asequibles para probar si la medicion de un
instrumento es fiable, debido a que este permitird evaluar la consistencia y
homogeneidad interna entre cada uno de los items y variables respectivamente;
asimismo menciona que para calcular la fiabilidad se hard uso de formulas que
generen coeficientes de fiabilidad los cuales fluctuen entre 0 y 1, donde O

representa fiabilidad nula y 1 denota el maximo de fiabilidad.

Tabla 11
Andlisis de fiabilidad de la variable Comercio Justo

Estadisticas de fiabilidad

Alfa de Cronbach
basado en

Alfa de N° de
elementos
Cronbach estandarizados elementos
974 ,978 26

Fuente: Base de datos (SPSS 24); Elaboracion: propia
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El valor de Alfa de Cronbach para la escala de Comercio Justo se eleva a a= 0,974
lo cual representa un alto nivel de consistencia interna de la escala, en otras
palabras, cada uno de los items (26 preguntas) muestra y genera concordancia con

el concepto sin existir contradicciones entre estos.

Tabla 12
Andlisis de fiabilidad de la variable Nivel Socioeconémico

Estadisticas de fiabilidad

Alfa de Cronbach

Alfa de basado en N° de
elementos
Cronbach . elementos
estandarizados
972 ,980 28

Fuente: Base de datos (SPSS 24); Elaboracion: propia

El valor de Alfa de Cronbach para la escala de Comercio Justo se eleva a a= 0,972
lo cual representa un alto nivel de consistencia interna de la escala, en otras
palabras, cada uno de los items (28 preguntas) muestra y genera concordancia con

el concepto sin existir contradicciones entre estos, garantizando asi la confiabilidad.

3.3.2. Validez del instrumento

En lo que respecta a la validez del instrumento empleado (encuesta) para la
presente investigacion y en base a la correcta formulacién de las dimensiones,
indicadores y items de cada una de las variables, siendo estas: comercio justo y
nivel socioecondmico; se acudio a la eleccion de 3 especialistas en materia de
comercio exterior para el adecuado asesoramiento en la elaboracién de las mismas.
Siendo estos un grupo de profesionales perteneciente a la universidad San Martin

de Porres filial norte:

50



e MBA Jiménez Boggio, Danna
e LIC Diaz Azafiero, Ramiro

e ING Quezada Machado, Christian Martin

Asimismo, se cit6 el material revisado y validado por los expertos. (Ver anexo 5)

3.4. Técnicas estadisticas para el procesamiento de la informacion

La técnica estadistica a emplear para el procesamiento de los datos,
obtenidos a través de la técnica encuesta y revision documental, es el programa
Excel Version Microsoft Office 365 ProPlus, donde Microsoft (2019) menciona que:
“Excel aprende tus patrones y organiza tus datos para ahorrarte tiempo. Crea hojas
de célculo con facilidad a partir de plantillas y realiza céalculos con férmulas
modernas”. Ademas, para verificar la confiabilidad del instrumento (cuestionario)

mediante el coeficiente de Cronbach se hizo uso del programa SPSS Statistics 24.

3.5. Aspectos éticos

La presente investigacion se llevara a cabo mediante el respeto y fomentacion de

los siguientes valores:

e Respeto a la persona: Involucra que toda la investigacion se llevara a cabo
mediante el respeto de los derechos fundamentales de todos los productores
de la cooperativa agraria Pueblo Nuevo Huangala, respetando sus opiniones
y puntos de vista de manera que se obtenga la informacién de manera
honrada y sin perjudicar ni incomodar a los mismos.

e Compromiso: Ya que existe un pacto donde los representantes de la

cooperativa y los investigadores de esta investigacion se comprometen a
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trabajar y cooperar de manera unida para medir y poder analizar el impacto
real que puede generar la implementacion de una certificacion internacional
como es la del FAIRTRADE.

Conservacion ambiental: Este valor toma gran importancia ya que se hara
uso de todos los recursos tanto financieros como materiales para poder
desarrollar esta investigacion, pero de manera responsable y razonable de
manera que no afecte al medioambiente ni a los ecosistemas pertinentes y
por todo lo contrario se busque la conservacion del mismo que en este caso
se desarrollara en el distrito de Sullana, especificamente en la localidad de
Huangala.

Busqueda de la excelencia: Se pretende lograr la excelencia, sustentado el
alto nivel de aprendizaje y educacién en temas relacionados al comercio
internacional recibida  durante la vida universitaria de los
investigadores, acompafada de excelentes asesores que seguiran de cerca
el desarrollo de la investigacion, de tal forma que la cooperativa podra tener
la confianza que se trabajara con todo el profesionalismo, seriedad y
compromiso que caracteriza a los estudiantes de la Universidad San Martin

de Porres filial Norte.
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CAPITULO IV: RESULTADOS

4.1. Resultados de lainvestigacién

En el presente capitulo se presentan los resultados extraidos del trabajo de campo
con el objetivo de contrastar la hipotesis a través del instrumento empleado:
cuestionarios mixtos; Asimismo se hizo referencia de la revision documentaria de
la cooperativa para asi poder mostrar en cifras el impacto real que trajo consigo el

comercio justo durante el periodo de estudio investigado.

Antes de la aplicacién del instrumento, este fue revisado y corregido por jueces
especialistas con amplio conocimiento del tema en materias como comercio y

certificaciones internacionales.

Los temas que se han desarrollado con la poblacion estudiada son los siguientes:

1. Analizar las exportaciones de la cooperativa agraria Pueblo Nuevo Huangala
durante el periodo 2014 - 2017

2. Diagnostico del nivel de desarrollo socioecondmico de los productores de la
cooperativa agraria pueblo nuevo Huangala.

3. Cumplimiento de las condiciones comerciales justas que experimenta los
productores de banano organico por medio de la cooperativa agraria pueblo

nuevo Huangala.

El resultado de las encuestas fue analizado para ser presentado de manera

resumida, graficada y pueda asi mostrar el contraste real de las hipoétesis

planteadas.
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4.1.1. Descripcion de la muestra

La muestra de la presente investigacion se compone por todos los productores de
la cooperativa agraria pueblo nuevo Huangala, siendo un total de 148, se procedio
por aplicar los instrumentos de investigacion a toda la poblacion en conjunto dado
gue se tratdé de un numero de productores medible, ademas de tener como
principales criterios que tengan una antigiedad minima de 5 afios en la cooperativa
0 que hayan estado presentes antes de la implementacion de la certificacion

Fairtrade y que solo tenga como unico cultivo al banano organico.

4.1.2. Verificaciéon de los objetivos planteados

A. Analizar las exportaciones de la cooperativa agraria Pueblo Nuevo

Huangala, 2018.

Tabla 13
Evolucién de exportaciones de banano fresco, periodo 2010-2017

Afo 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 Varl6-17

FOB US$ 0 352,522 1,532,396 1,679,167 1,774,808 1,802,044 1,871,911 1,469,306 -22%

Peso (Kg) 0 526,718 2,221,669 2,371,309 2,391,687 2,414,653 2,433,742 1,945,502 -20%

valor U. 0 0.70 0.70 0.70 0.73 0.74 0.78 0.76 -2.57%
FOB/Kg

Fuente: (SUNAT, 2018); Elaboracién propia

En la tabla 13. Se detalla la evolucién de la exportacion de banano organico del
2010 al 2017, en el cual se observa que el valor FOB aumentd considerablemente
de US$352,522 en el afio 2011 a US$1,469,306 en el aflo 2017. Ademas se
considera el peso(kg) que incremento constantemente a través del tiempo desde el
afo 2011 lleg6 a exportar 526,718kg y que al 2017 crecid a 1,945,502 kg. En cuanto
a su valor unitario se empieza a posicionar con un precio estable en los afios
2011,2012 y 2013 cuyo precio es de US$0.70 X kg y en el afio 2016 con US$ 0.78

al 2017 baj6é a US$ 0.76. Cabe resaltar que todo esta evolucion fue posible gracias
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al comercio justo, y es por ello que se citd en el cuadro el afio 2010, para denotar
el antes y después de tener esta certificacion, la cual se logré conseguir en el afio
2011.

3,000,000
2,500,000
2,000,000
1,500,000
1,000,000

500,000

0
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

FOB US$ Peso Neto (Kg)

Figura 3 Valor FOB exportado de banano fresco, periodo 2010 - 2017
Fuente: (SUNAT, 2018); Elaboracién Propia

En la Figura 3. Se puede precisar que las exportaciones de banano organico se
incrementan afo por afio de forma constante, como punto inicial se tiene el afio
2011 donde se visualiza el precio FOB/caja de US$10.26, esto es un buen indicador
de apertura puesto que hasta el afio 2015 subié a US$ 13.07, y en el afio 2016 bajé
a US$12.20, ademas se visualiza una ligera caida a partir de volumen tanto de
Fob como peso neto(kg) del 2016 al 2017 esto se debe principalmente al fenbmeno
del niflo que ocurrié en la zona de Sullana y ocasiono dafios en las plantaciones
pero sin embargo el precio x caja del afio 2017 subié a US$13.51 permitiendo de

esa manera compensar un poco los ingresos por el bajo volumen de produccién. .
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Tabla 14
Estacionalidad del nivel de exportaciones, periodo 2011-2017

ANOS - VALOR FOB US$

MES 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Ene 0 105,251 154,655 152,277 100,838 162,342 112,217
Feb 0 108,149 164,656 122,925 113,269 157,735 180,302
Mar 0 116,358 148,627 208,357 113,508 213,174 164,901
Abr 0 96,143 153,744 187,443 166,154 235,026 100,281
May 0 137,049 150,685 161,364 142,058 151,925 101,676
Jun 0 142,792 146,972 133,534 140,021 97,826 133,469
Jul 0 164,817 137,655 126,787 198,960 155,571 75,119
Ago 0 121,507 140,885 119,353 157,092 115,294 110,555

Set 3,623 143,759 104,790 129,903 166,111 150,646 133,484

Oct 110,258 129,337 131,171 132,834 165,705 148,983 101,201

Nov 93,411 124,780 115,737 131,449 133,769 110,849 107,974

Dic 145,231 142,451 129,590 168,583 204,560 172,540 148,126

Total 352,522 1,532,396 1,679,167 1,774,808 1,802,044 1,871,911 1,469,306
Fuente: (SUNAT, 2018); Elaboracion propia

En la Tabla 14. Se detalla la estacionalidad de las exportaciones de Banano
Organico del 2011 al 2017, en el cual se detecta los meses con los picos de
exportacion mas altos desde febrero hasta abril de los afios 2012 al 2017, sin
embargo en el mes de noviembre hay una caida de precio discontinua como el afio
2013 con US$115,737, el afio 2016 bajé a US$110,849 y por ultimo el 2017 baj6 a
US$107,974 esto puede ser generado por una sobreoferta del producto. En el mes
de diciembre se logra recuperar en volumen de exportacion llegando en el afio 2015
a tener un valor FOB de US$ 204,560, pero a su vez disminuye en el afio 2016 con
US$ 172,540y 2017 con US$ 148,126, por el acontecimiento en la zona acerca del

fenémeno del nifio.
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Figura 4. Estacionalidad del nivel de exportaciones, periodo 2011-2017

Fuente: (SUNAT, 2018); Elaboracion propia

En la figura 4. Se logra visualizar una tendencia creciente de la linea del afio 2011,
cuyo pico mas alto de exportacion es en octubre; en el afio 2012 sus picos mas
altos son julio y setiembre, diciembre ; en el aflo 2013 se visualiza tendencia
discontinua donde baja el volumen de exportacion en el mes setiembre y noviembre
pero se recupera en el mes de diciembre; en el afio 2014 su pico mas alto se
encuentra en el mes de marzo y baja en el mes de junio, julio y agosto; en el afio
2015 sus picos mas altos de exportacion son los meses de abril, julio y diciembre;
en el afio 2016 su pico mas alto es en el mes de marzo, abril, julio, setiembre,
octubre y diciembre; y por ultimo el afio 2017 con los meses febrero, marzo, junio ,

setiembre y diciembre que se observa los picos mas altos de exportacion.
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Tabla 15

Nivel de exportaciones por paises durante el periodo 2014-2017

- o VALOR FOB
ARO DESTING FOB $ PESO NETO PARTICOIPACION N° Cajas de 18.14 UNITARIO ng&gglg%%R
KG Yo Kg PROMEDIO $/KG CAJA /S
2017 Esta_dos Unidos 791,836 1,067,503 53.9 58,848 0.74 13.46
Bélgica 677,470 878,000 46.1 49,914 0.77 13.57
Total 1,469,306 1,945,502 100 108,762 0.76 13.51
2016 Eslta_dos Unidos 1,124,747 1,508,985 60.1 83,232 0.75 13.51
Bélgica 747,165 924,757 39.9 68,612 0.81 10.89
Total 1,871,911 2,433,742 100 151,844 0.78 12.20
Bélgica 853,147 1,128,807 47.3 68,268 0.76 12.50
2015 Estados Unidos 538,314 722,698 29.9 39,840 0.74 13.51
Alemania 410,583 563,149 22.8 31,104 0.73 13.20
Total 1,802,043.9 2,414,653 100 139,212 0.74 13.07
Estados Unidos 1,024,344 1,374,227 57.7 76,308 0.75 13.42
Bélgica 578,265 777,855 32.6 46,849 0.74 12.34
2014  Jap6n 111,870 155,727 6.3 11,979 0.72 9.34
Alemania 43,981 61,712 2.5 3,402 0.71 12.93
Paises bajos 16,348 22,165 0.9 1,278 0.74 12.79
Total 1,774,808 2,391,687 100 139,816 0.73 12.17

Fuente: (SUNAT, 2018); Elaboracién propia

En la tabla 15, se observan las exportaciones de la cooperativa por paises entre los periodos 2014-2017; teniendo que en el afio
2017 fue mayor el peso neto enviado a estados unidos; pero en valor promedio FOB por caja fue Bélgica quien tuvo el mejor precio
con 13.57 contra los 13.46 de Estados unidos. Mientras que en 2016 se obtiene que fue Estados unidos quien tuvo el mayor
protagonismo con mas del 60% de patrticipacion y mostrando una gran brecha entre los valores FOB por caja; en 2015 fue Bélgica

quien obtuvo mayor participacion con un 47% y por ultimo en el afio 2014, fue Estados unidos quien logro el casi 60% de participacion.
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Tabla 16
Intermediario y clientes por pais de CAPNH

Intermediario Cliente Cddigo de puerto Pais
Transfrut Dole Fresh Fruit Company USSAN Estados Unidos
Express _

Limited (FLO: BEANR Belgica

27348) Dole Europe GMBH DEHAM Alemania
NLRTM Paises Bajos

Fuente: (Area logistica de la cooperativa, 2018); Elaboracién Propia

En la tabla 16, se muestra al intermediario Transfrut Express Limited, teniendo
como funcién principal proveer a la corporacion Dole Food Company; para asi
poder enviar las mercancias que compra a las distintas sedes que tiene Dole en
todo el mundo, es por ello que la cooperativa agraria tiene como clientes finales a
Dole Fresh Fruit Company para las exportaciones hacia Estados unidos y Dole

Europe FMBH para los paises de Bélgica, Alemania y Paises Bajos.
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Figura 5. Conocimiento de nuevos mercados de exportacion

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion Propia

Como se observa en la figura 5. La mayor concentracion de los productores se
encuentra en que si tienen conocimiento de nuevos mercados de exportacion por

tanto estan a la vanguardia de lo que su cooperativa desarrolla en las actividades
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de capacitacion; sin embargo existe un punto a tratar que refiere que si bien existe

un incremento en comparacién a afios anteriores en materia de destinos de

exportacion estos aun son insuficientes debido a que solo se trabaja con un solo

intermediario (DOLE), lo cual deja el futuro de la cooperativa en manos de esta

organizacion la cual siempre buscara sus beneficios propios.
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Figura 6. Restricciones de la exportacion bananera
Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion Propia
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En la figura 6. Se muestra que 137 participantes tuvieron como respuesta que Si

poseen un conocimiento previo y amplio de las restricciones del mercado al cual va

a ir la produccion como lo son el envase, posibles plagas en el producto que

imposibiliten la exportacion del producto, calibre, color del banano, textura'y nimero

de manchas; evitando de esta manera posibles inconvenientes o multas al

momento de exportar el producto.
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Figura 7. Conocimiento sobre alguna institucion u organismo que ayude a mejora
de la calidad del producto para el ingreso de nuevos mercados

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion Propia

En la figura 7. Se muestra que los productores de la cooperativa tienen poco
conocimiento sobre alguna institucion u organismo que promueva la calidad del
producto para el ingreso de nuevos mercados, muchas veces los productores
pierden interés en las charlas debido a los pocos incentivos u beneficios que
puedan obtener de las mismas. Asimismo, la falta y limitacion de acceso a la
informacion, juega un papel muy importante al momento que los productores
guieren capacitarse a través de, por ejemplo, cursos virtuales ya que existe un poco
de resistencia al cambio de un aprendizaje empirico por uno virtual con mayores
ventajas e infinidades de conocimientos y nuevas técnicas que pueden mejorar el

rendimiento de los cultivos y por tanto mejorar la calidad del producto.
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En la figura 8. Los productores en un 91% tienen conocimiento sobre el lugar de

exportacion de su cooperativa, pero se muestra que aun queda un 9% que no
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Figura 8. Conocimiento de destino de exportacion

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia

conoce o0 no toma en cuenta el lugar de destino de su produccion.
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Figura 9. Volumen mensual de produccion de la cooperativa

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia



En la figura 9. Se muestra que un 34% de productores considera que la cooperativa
comercializa entre 10 mil y 20 mil cajas, mientras que un 66% considera que es
menor a 10 mil cajas, esto indica que debe existir mayor comunicacion entre los

integrantes que conforman a la cooperativa.

B. Diagndstico del nivel de desarrollo socioecondmico de los productores

de la cooperativa agraria pueblo Nuevo Huangala

Tabla 17
Influencia del comercio justo en los niveles socioecondmicos de los productores

Antes del Comercio Justo después del Comercio Justo

Nivel social

¢ Falta de infraestructura para que los
nifios de los productores tengan
acceso a educacion.

e Mejora de infraestructura de centros
educativos para mejorar la
ensefianza y calidad educativa.

e Falta de recursos e interés por
alcanzar estudios de nivel superior.

e Los hijos de los productores logran el
desarrollo educativo mediante la
postulacion a centros tecnolégicos y
universidades

¢ Los nifios trabajaban de peonesenlas e Con el Comercio Justo los nifios

chacras para lograr vender diversos
productos en la misma localidad , sin
oportunidad de goce de tiempo para
juegos y educacion.

Falta de preocupaciéon por mejora de
cultivo de banano y pocas condiciones
para adquirir capacitaciones

menores de 18 afos quedan
exonerados del trabajo forzoso, y se
cumplen y respetan sus derechos.

e Los productores se preocupan por

aprender técnicas agricolas que les
permita tener un cultivo organico

Falta de equipos en la posta para la e Adquisicion de equipos basicos para

atencion médica de los pobladores de
Pueblo Nuevo Huangala

Problemas en jovenes y adultos por
falta de trabajo, falta de recursos
econdmicos y condiciones de
violencia en el hogar

la posta del pueblo a través del
financiamiento de proyectos

e Mayor oportunidad de trabajo para

jovenes y adultos y asi evitar que
generen actos ilicitos o se fomente la
delincuencia.
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Nivel econémico

e Aumento del desempleo y bancarrota e Posibilidad de emplearse en la

de los productores y sus familias

Pequeiflas casas de adobe sin
television, equipo de sonido o
computadoras

Caminos largos por recorrer a pie
cargando a sus hijos de un lugar a
otro.

No tenian servicio de agua y desagtie

La economia familiar era muy limitada
sin poder acceder a lineas de crédito
para poder generar algin negocio o
compra de terrenos

Nivel de Poder adquisitivo bajo

Pocos Ingresos mensuales e
inestables debido a la baja produccion
y el bajo precio que pagaba el
mercado local

Falta de proyectos de inversion que
logre en la comunidad un beneficio
comun

No podian darse el lujo de consumir
carnes sino alimentarse de cereales
gue estaban a su alcance

Cooperativa en las distintas é&reas
como exportacion, logistica, entre
otros.

e Adquisicion de bienes materiales y de

servicios basicos para modernizar y
mejorar su hogar

¢ Adquisicion de motos lineales que les

permiten desplazarse con mayor
facilidad en la zona y llevar a sus hijos
al colegio.

Obras de saneamiento que mejoran la
calidad de agua y la instalacion de
desagie para la poblacion de Pueblo
Nuevo Huangala

¢ Aumento de ingresos econémicos que

le ayudan a obtener préstamos para la
apertura de negocios o compra de
terrenos

Mayor poder adquisitivo en las
compras del hogar y recursos para la
educacioén de sus hijos

Se establece un precio minimo del
mercado internacional el cual protege
los intereses de los productores asi
baje el precio del mismo

Establecimiento de proyectos con
beneficio comun entre los productores
gracias a la prima Fairtrade

Las familias de los productores
pueden alimentarse mejor
consumiendo carnes, pescado Yy
huevos, ya que cuentan con un mayor
poder adquisitivo

Fuente: Encuesta a los productores; Elaboracién propia
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Figura 10. Proyectos relacionados al beneficio comun de los productores

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia

En la figura 10. Se obtuvo que el 83% de productores encuestados afirmaron que,
si existen proyectos relacionados al beneficio comun de toda la cooperativa,
mientras que un 17% indico que esto no es asi 0 no se administra de manera

correcta el tema del presupuesto de la cooperativa.
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Figura 11. Proyectos de mejora de sus instalaciones
Fuente: Encuesta a productores; Elaboracion propia

65



En la figura 11. Se confirma en un 86% que los productores han participado en
acciones de mejora para sus hogares, en el cual han ampliado sus hectareas de
terreno, han construido casetas para guardar sus herramientas, se preocupan por
su bienestar al trabajar. Entre ellas tenemos la modernizacion de sus centros de
procesamiento del banano, y de todo el proceso que conlleva para que sea
empaqguetado en una caja con el sello de comercio justo en direccion a otros paises,
mientras un 4% auln no tiene conocimiento de lo que la cooperativa esta haciendo

para ofrecerle una mejor seguridad en el trabajo.
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Figura 12. ¢ Los proyectos de la Cooperativa mayormente estan dirigidos a?

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia

En la figura 12. Se observa una preferencia por parte de los productores, se
preocupan por mejorar sus conocimientos en practicas agricolas para que puedan

garantizar un producto de calidad y obtener garantia del trabajo que realizan.
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Figura 13. Aumento de ingresos por comercio justo en el periodo 2015-2017
Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia

En la figura 13. Se analiza el incremento de los ingresos de los productores, las
ganancias logradas porcentualmente a partir del momento de la certificacion
concluyeron de manera positivo con un respaldo del 56% de los productores

encuestados, evidenciando asi el impacto positivo que logra el comercio justo.
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Figura 14. Ingreso percibido sin comercio justo

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracién propia
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En la figura 14. Se determiné que 80 de los 148 productores encuestados afirmaron
haber tenido un ingreso regular antes de haber obtenido comercio justo, mientras
gue 25 dijeron que fue bueno y 43 que fue malo; esto claramente hace mencién no
solo a un tema de precio y desigualdad, ya que la mayoria de encuestados que
afirmé tener un ingreso bueno, se logré conocer que poseian mas de 2 hectareas
cada uno lo cual obviamente genera un mayor ingreso en comparacion de los
demas los cuales en algunos casos solo poseian unay en base a ese Unico ingreso

debian sustentar los gastos de sus familias.

80 50%
67— 45% 45%
70 63— 43%
40%
60
35%
50 30%
40 25%
30 20%
15%
20 18 1006 ’
10%
10 0
0 0 5%
0 0% 0% 0%
Totalmente de De acuerdo Nide acuerdo En desacuerdoTotalmente en
acuerdo ni en desacuerdo
desacuerdo
Participantes %

Figura 15. Considera tener un mejor desarrollo econémico debido al Fairtrade

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia

En la figura 15. Se aprecia una critica constructiva que aporta al desarrollo
econoémico en la zona de Pueblo Nuevo Huangala como lo fue la construccion de

colegios, centros de salud, nuevos puestos de trabajo en la zona.
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Figura 16. Ha realizado alguna mejora en su vivienda

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia

En la figura 16. Se puede apreciar que cerca del 95% de productores afirmaron
haber realizado alguna mejora en su vivienda desde el momento que la cooperativa

agraria obtuvo la certificacion, mientras que solo un 5% afirmé no haberlo realizado.
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Figura 17. La reparacion, mejora o ampliacion que hizo en su vivienda fue gracias
al comercio justo

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia
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En la figura 17. Se muestra que solo un 61% de los productores encuestados
afirmaron haber realizado una mejora en su vivienda gracias al comercio justo que
obtuvo la cooperativa, mientras que un 34% afirmé que no fue gracias a este y

expreso diferentes motivos y argumentos.
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Figura 18. Servicios basicos que permitio tener el Comercio Justo

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia

En la figura 18. Se muestra que 99 de los 148 productores encuestados mostraron
su opinion sobre el hecho que el comercio justo les permitio tener acceso a servicios
basicos como lo son la electricidad, el agua potable, el drenaje sanitario y el gas,
todos juntos a la vez pero de manera gradual, mientras que solo 11 afirmaron que
les permitio tener acceso a la electricidad, 8 tener acceso al agua potable y 18 al
drenaje publico y 12 al gas, lo cual evidencia de manera contundente que los
beneficios generados por el comercio justo influenciaron en gran parte de todos los

productores de la cooperativa agraria pueblo Nuevo Huangala.
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Figura 19. Mayor Poder Adquisitivo de los productores

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia

En la figura 19. Se presenta los resultados sobre la encuesta dirigida a los
productores, siendo el total de 142 productores que afirmaron tener mayor
porcentaje de poder adquisitivo gracias a la certificacion de la cooperativa, mientras
gue solo 6 afirmaron lo negativo. Lo cual demuestra la gran importancia de haber
sido certificados con el comercio justo, ya que no solo les permitié tener mejores
condiciones salariales, sino mejores condiciones de vida para ellos mismos y todas
sus familias, ya que en algunos son el productor y su esposa los que se dedican a

trabajar en estas cooperativas para mejorar su calidad de vida.
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Figura 20. Implementacion de nuevos negocios en la comunidad gracias a la
certificacion

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia

En la figura 20. Se obtiene que 67 productores afirmaron haber implementado un
nuevo negocio en parte gracias a la certificacion, mientras que 81 productores
indicaron que no implementaron un nuevo negocio gracias a la certificacion. Esto
nos da a entender que, en este tipo de indicadores, el beneficio (ingresos) puede
haber estado distribuido de diferentes maneras, ya que algunos productores
cuentan con mas hectareas que otros, lo cual puede reflejar mayores ingresos y
por tanto mas sustento y capital para la implementacién de nuevos negocios en sus

localidades.
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Figura 21. Frecuencia de adquisicion de bienes para la vivienda cuando no se
contaba con la certificacion Fairtrade

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia

En la figura 21. Se muestra la frecuencia de adquisicién de bienes para la vivienda
cuando aun no se contaba con la certificacion, siendo los resultados que el 59%
menciono hacer sus compras de manera semanal, 27% de manera mensual y 14%
de manera diaria. Lo cual tiene como justificacion el hecho de que las familias bajan
los findes de semana a los mercados de Sullana para hacer sus compras, debido
a que se encuentran entre unos 15 y 20 minutos en transporte publico y alrededor
de una hora 1 hora si se van caminando por la carretera, lo cual explicaria las
razones y motivos por los cuales efectian sus compras mayormente de manera

semanal.
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En la figura 22. Se muestra el nivel de educacion de los productores, siendo 109

personas que indicaron tener una primaria completa, 28 tener una educacion
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Figura 22. Nivel de educacion de los productores

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia

superior y 11 haber culminado la secundaria de manera exitosa.
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Figura 23. Ha estudiado algun curso sobre la mejora de la préactica de cultivo.
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Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia
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En la figura 23. Se muestra que el 76% de los productores si estudiaron algun curso
gue le permitio tener una mejor practica de cultivo, mientras que solo el 24% afirmé

no haber estudiado ningun curso relacionado al mismo.
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Figura 24. Curso que considera tener mayor conocimiento

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia

En la figura 24. Se muestra que en respuesta al indicador anterior sobre si los
productores habian estudiado algun curso que les permita tener una mejora en sus
practicas de cultivos, nos vimos con la realidad que esto fue cierto, ya que 114 de
ellos afirmaron tener mayor conocimiento en el curso de técnicas agricolas, ya sea
por recibir capacitaciones o reforzamientos por parte de la cooperativa pueblo

Nuevo Huangala o por el mismo equipo comercio justo que se encuentra en la zona.
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Figura 25. ¢ Sus hijos actualmente estudian?

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia

En la figura 25. Se muestra que 80 productores afirmaron que sus hijos se
encuentran actualmente en el colegio ya sea en los niveles primarios u secundarios,
mientras que 32 expresaron que estos se encontrarian estudiando en los niveles
superiores, 28 afirmaron que estos se encontrarian en el nivel inicial y 8 en
institutos, lo cual verifica y comprueba que el tener acceso a principios justos y
llenos de mejoras en sus precios y transparencia permite a los productores poder

brindarles educacién a sus hijos y asi mejore su calidad de vida de los mismos.
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Figura 26. ¢ Su nifio alguna vez ha ganado una beca integral?

En la figura 26. Se observa que del total de 148 productores todos afirmaron que
ninguno de sus hijos gano alguna vez alguna beca integral, lo cual indica que si
bien se esta teniendo un avance en el desarrollo social de estas areas aun queda
mucho trabajo por hacer por el bien de la comunidad de la cooperativa agraria
Pueblo Nuevo Huangala, como la promocién de cursos vy talleres gratuitos para

todos los hijos productores, donde estos puedan desarrollar nuevas habilidades y

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia

por tanto ser mas competitivos en un mundo cada vez mas global.
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Figura 27. ¢ Quisiera usted gue su hijo estudie alguna carrera profesional?

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia

En la figura 27. Se muestra que 144 de los 148 productores afirmaron que, Si
deseasen que sus hijos estudien una carrera profesional, lo cual verifica las ganas
gue tienen todas estas personas por salir adelante y darles una mejor educacion a
sus hijos, esta bastantemente claro que cerca del 97% de los productores suefia 0

planea de alguna u otra forma poder darles un estudio superior a todos sus hijos.
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Figura 28. Se han aperturado nuevos colegios en la zona

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia

En la figura 28. Se aprecia que el 87% de los productores tienen conocimiento de
la apertura nuevos colegios en la zona después del momento de la certificacion lo

cual significa un impacto positivo y progresivo dentro de la cooperativa.
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Figura 29. ¢ Cuanto tiempo deben caminar sus hijos para llegar a sus colegios?

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia
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En la figura 29. Se presenta los tiempos que deben caminar los hijos de los
productores para poder llegar a sus colegios, siendo los resultados que 130 de
estos afirmaron que se demorarian 5 minutos aproximadamente, 14 dijeron que se
tomaban unos 10 minutos, mientras que solo 4 productores indicaron que se

demorarian mas de 15 minutos.
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Figura 30. Colegios que se encuentran en la zona

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia

En la figura 30. se muestra que los 148 de productores de manera veraz afirmaron
en su totalidad que en la zona de Pueblo Nuevo Huangala existen més de dos
colegios, lo que con lleva a que exista mayores oportunidades para la educacion

dentro de todas las familias de los productores de la cooperativa agraria.
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Figura 31. ¢ Con que frecuencia como carne?

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia

En la figura 31. Se muestra la frecuencia con la que comen carne las familias de
los productores siendo; 87 los que consumen carne de manera diaria con un 59%

de la poblacion encuesta y 61 productores hacerlo de manera semanal.
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Figura 32. ¢ Con que frecuencia come pescado?
Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia
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En la figura 32. Se obtiene la frecuencia de consumo de pescado, siendo estos;
gue 82 productores afirmaron hacerlo de manera semanal, mientras que 66 de
estos lo harian de manera diaria, lo cual refleja una buena alimentacion de parte de
todas las familias de los productores, consolidando las retribuciones que logra el

comercio justo.
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Figura 33. ¢ Con que frecuencia como huevo?
Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia

En la figura 33. Se muestra la frecuencia del consumo de huevo en las familias de
los productores de la cooperativa, siendo el numero mas significativo la de
frecuencia diaria con un total de 115 afirmaciones por parte de los productores,
demostraria en cierta parte la buena alimentacién que pueden estar recibiendo

gracias a la practica del comercio justo.
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En la figura 34. Se muestra la frecuencia de llegada de turistas a la zona de Pueblo
Nuevo Huangala ubicado a unos 20 minutos aproximadamente en transporte
publico, siendo las respuestas de 95 productores de casi nuncay de 53 productores

de nunca, lo cual implica que algo no esta funcionando de manera correcta para la
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Figura 34. Frecuencia de llegada de turistas a su localidad

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia

promocion turistica de la zona.
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Figura 35. Considera la visita de turistas un desarrollo para la localidad

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia

En la figura 35. Se obtiene que 88 productores indicaron considerar de manera
positiva la visita de turistas como una forma de desarrollo para lo localidad y
beneficio de toda la comunidad, mientras que 60 productores indicaron que no es
necesario su visita y que ellos pueden desarrollarse sin la necesidad del desarrollo

turistico de la zona bananera.
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Figura 36. Que servicios brinda su cooperativa a los turistas

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia

En la figura 36. Se aprecia los servicios que la cooperativa puede brindar a los
turistas siendo los resultados que; solo 7 productores afirmaron brindar un servicio
de alimentacion mientras que 141 afirm6 no brindarle ningun servicio lo que incluye
tanto la alimentacibn como el transporte. Esto demuestra que se deben tomar
mayores medidas para promocionar e incentivar el turismo, ya que puede ser un
ingreso adicional que puede beneficiar a cientos de familias de la cooperativa

agraria Pueblo nuevo Huangala.
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Figura 37. Importancia de la ayuda brindada por el comercio justo en el hecho de
gue ha evitado que adultos y jovenes se pierdan en la delincuencia y actos ilicitos.

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia

En la figura 37. Se hace referencia a la importancia que podria brindar la
certificacion Fairtrade de manera que pueda abrir nuevas puertas para el sector
internacional y asi genere mas trabajo y mejore calidad de vida con respecto a
evitar que los jovenes se pierdan en la delincuencia, siendo esta de 133 que
opinaron estar de acuerdo contra solo 15 opiniones que no estan ni de acuerdo ni
en desacuerdo. Lo cual evidencia que si existe conciencia por parte de los
productores con respecto al hecho que el comercio justo ha sido un apoyo
fundamental para poder sacar adelante la economia de estos pueblo de la region
Piura, exactamente Sullana, donde muchas veces la delincuencia atrapa y castiga
sin piedad a sus propios habitantes, por lo que el desarrollo de este tipo de medidas
si bien es cierto no erradicara con el problema pero si contribuird de manera positiva
con lograr un cambio el cual se vea reflejado en la reduccién de tasa de actos

delincuenciales dentro de la zona de Pueblo Nuevo Huangala y sus alrededores.
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C. Cumplimiento de las condiciones comerciales justas que experimentan

los productores de banano orgéanico por medio de la cooperativa

agraria pueblo nuevo Huangala.

Las condiciones comerciales justas, sirven como guia para que la cooperativa u

otra asociacion se direccionen en via a generar un desarrollo sostenible y que

permita la continuidad de las sociedades; en ese marco presentamos los resultados

de las encuestas aplicadas
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Figura 38. Beneficios de que su cooperativa se encuentre certificada

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia

En la figura 38. Se muestra los resultados que solo 6 participantes no conocen de

los beneficios de que su cooperativa se encuentre certificada esto puede ser debido

a una falta de conocimiento, atencién, adaptacion o puede que no se encuentre

conforme con la actividad que realiza y por ende pierde el interés en las

capacitaciones.

87



140

120

100

80

60

40

20

En la figura 39. Se muestra como resultado que los productores debido a una gran
asistencia a sus capacitaciones en la cooperativa se puedan observar que el 87%
tiene conocimiento sobre el comercio justo es por ello que al realizar las préacticas
agricolas pueden ejecutar con confianza y seguridad su labor porque saben que
seran recompensados en términos de precios justos, competitivos y sobre todo
respetando cada uno de los principios que exige este movimiento que solo busca

ayudar a los eslabones menos remunerados en las cadenas de suministros de todo

el mundo.
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Figura 39. Conocimiento sobre el comercio justo

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia
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En la figura 40. Se aprecia que la mayor parte de los participantes, 122
especificamente conocen el precio de caja, esto se debe a la promocién que ha
ejecutado la cooperativa con sus productores para incrementar ventas y que todo
personal se encuentre involucrado. Ademas, cada productor conoce la prima de

comercio justo que se les otorga a su cooperativa, siendo el caso del banano
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Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia

organico, 1 dolar por caja despachada.
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Figura 40. Conoce el precio de caja por banano producido
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Figura 41. La cooperativa cuenta con areas de control y calidad para ingresar al
mercado internacional

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia

En la figura 41. Se muestra que la cooperativa cuenta con areas de control y
calidad, puesto que tiene estandares de calidad internacionales por cumplir para

hacer que su producto gane prestigio y valor agregado frente a otras empresas.

90 60%
80
70
60
50
40
30
20

50%

40%

30%

20%

10%
10

0% 0%
Totalmente de De acuerdo Nide acuerdo En desacuerdo Totalmente en
acuerdo ni desacuerdo desacuerdo

Participantes 04

Figura 42. Financiamiento para desarrollar su campafia de produccion

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracién propia
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En la figura 42. Se detalla que hay un porcentaje mayoritario que demuestra que
los productores han percibido financiamiento para realizar alguna mejora ya se para
el inicio de la etapa de produccion como, por ejemplo. la adquisicién de semillas.

Aun asi existe un 45% de productores que no estan ni de acuerdo ni en desacuerdo.
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Figura 43. Conoce la situacion economica y financiera actual de la cooperativa

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia

En la figura 43. Los resultados detallan como los productores la mayoria en casi un
61% no conoce la situacion econdémica y financiera de su cooperativa esto puede
indicar una falta de solidez y transparencia del recurso financiero frente a sus
productores por una baja produccion o bajo precio del producto con respecto al area

contable y directiva.
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Figura 44. Conocimiento de las ventas de banano organico que se realiza

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia

En la figura 44. Se ve como sélo 24 participantes tienen conocimiento de las ventas
de banano que realiza su cooperativa puede ser por un mayor interés y motivacion
por aumentar su produccién y obtener mejores ganancias y los participantes
restantes no se presenten constantemente para evaluar los informes de la
cooperativa 0 no tengan conocimiento de los reportes de venta por falta de
compromiso hacia su trabajo o tal vez esa informacion no esté siendo compartida

con todos los socios de la cooperativa.
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Figura 45. Conocimiento sobre el premio de Comercio Justo
Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia
En la figura 45. Se demuestra un buen potencial y un gran nimero de participantes
gue se capacita y esta en constante evaluacién, y por ende tiene buen conocimiento
en comercio justo y sus beneficios que le podria otorgar, demuestran interés en

mejorar en las buenas practicas y el desarrollo tanto personal e integral.
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Figura 46. Conoce el uso que se le da al premio de Comercio Justo

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia
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En la figura 46. Se obtienen resultados favorables para la cooperativa puesto que

invierte en mejorar la calidad de sus procesos, en un beneficio en comun y gratuito

gue es el uso de la prima para mejora de su producto, preocupacion de adquirir

nuevos conocimientos en técnicas y garantizar la sostenibilidad de los recursos.
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Figura 47. Finalidad real del premio del comercio justo

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia

En la figura 47. Los productores que tienen conocimiento del premio de comercio

justo son el 60%, los cuales afirman saber de manera general los beneficios de

estar bajo esta certificacion; mientras que el 40% opino no tener conocimiento de

ese tema.

94



80
70
60
50
40
30
20

10

En la figura 48. Se analiza que la satisfaccion de la puntualidad de los pagos es de
un 84% es decir los productores se sienten en buenas condiciones para trabajar y
por ende estan contentos con el pago que se les otorga, porque demuestran
puntualidad y buenos resultados frente a la venta de la produccion de banano
organico. Sin embargo, a la fecha existen ciertas situaciones como la de que el
principal cliente de la cooperativa ha reducido el margen de compra de su producto,

por lo que mucho banano ha tenido que ser vendido en el mercado nacional a un
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Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia

precio mucho mas bajo que del que paga el mercado internacional.
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Figura 49. Frecuencia que percibe por el pago de su salario

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia

En la figura 49. Se determina que la frecuencia que percibe del pago de su salario
es quincenal es decir tienen buena salida del producto en cuanto a su venta, por

tanto, demuestra una buena capacidad de liquidez.

90 60%

80
80 54%

50%

70
o4 43%

60 40%
50

30%
40
30 20%
20

10%
10 4

0- 0% 3% 0
0 0% 0%
Muy buena Buena Regular Mala Muy Mala

Participantes %

Figura 50. Calificacion del area de contabilidad en referencia a la gestion de
cobros y pagos

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia
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En la figura 50. La cooperativa desarrolla un area contable confiable y puntual en
cuanto a la gestibn de cobros y pagos que demuestra obtener un ndamero
mayoritario de 80 productores los cuales lo califican como un area buena, mientras

gue 64 lo ven como un area mas regular. Y solo 4 lo califican como un area mala.
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Figura 51. Los menores de edad participan en alguna actividad de la cooperativa

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia

En la figura 51. Se determina que los 148 productores de la cooperativa estan de
acuerdo en que los menores de edad no deben participar en ninguna de las
actividades del proceso productivo por ser una de las normas que propone la

certificacion Fairtrade
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Figura 52. Condiciones de seguridad laboral son adecuadas en su area de
trabajo

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia

En la figura 52. Las condiciones de seguridad laboral el 44% de los participantes lo
consideran como algo bueno y que estan de acuerdo en adecuarlas en su labor
diaria, pero sin embargo hay un porcentaje mayoritario del 55% que nos permite
observar que se encuentran en una situacion ni de acuerdo ni en desacuerdo son

adecuadas en su area de trabajo.
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Figura 53. Implementos necesarios para la realizacion de trabajo

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia

En la figura 53. Los productores se preocupan por su salud y por asumir los
implementos necesarios para su proteccion y realizar su trabajo con efectividad, es

por ello, que los 148 participantes optaron por el si, en cuanto al tema de seguridad.
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Figura 54. Cuenta con un sistema de prevencion de riesgos

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia
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En la figura 54. Las cooperativas en union a los proveedores creando un sistema
de prevencion de riesgos que les permita la sefializacion de las areas necesarias
para el inicio y fin del proceso productivo. En esta situacién son 117 los productores
gue expresaron no contar con el &rea de prevencién de riesgos en una zona la cual

es muy afectada por las consecuencias del fenémeno del nifio y la nifia.
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Figura 55. Diferencias entre el precio minimo de Comercio Justo y el precio de
mercado

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia

En la figura 55. Se demuestra la diferencia porcentual de 64% con una participacion
de 95 participantes que tienen conocimiento del tema presentado, mientras el 36%
le falta profundizar un poco mas el tema de los precios tanto de Comercio Justo

como del precio de mercado.
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Figura 56. El Precio minimo garantizado fue debido a la venta de su produccion.

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia

En la figura 56. Se obtuvo que cerca del 80% de los productores encuestados
afirmaron que no se obtuvo el premio minimo garantizado debido a su volumen de

ventas y manifestaron existir otros motivos y argumentos que justificarian al mismo.
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Figura 57. Cuanto es la prima de certificacién para su produccién de Banano
Organico.

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia
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En la figura 57. Se obtuvo que el 95% de productores manifestar conocer que es la
prima de Comercio Justo y cuanto es el monto que se les otorga por cada caja de

banano exportado, siendo este de 1$.
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Figura 58. Como los directivos emplean el uso de la prima que reciben de la
Certificacion Fairtrade.

Fuente: Encuesta al productor; Elaboracion propia

En la figura 58. Se obtuvo que 130 de 148 productores manifestaron tener un buen
conocimiento sobre el empleo que se le da a la prima de la certificacion Fairtrade
por parte de los directivos de la cooperativa agraria pueblo nuevo Huangala,
afianzando los principios de transparencia y cumplimientos de todos los &mbitos
que implica el comercio justo; ademas de mostrarse que si bien alrededor de 28
productores o tienen poco 0 nada de conocimiento con respecto al tema, seguiran
los esfuerzos por parte de la cooperativa porque todos sepan que sucede con los

beneficios que surgen de estar certificados.
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D. Propuesta de valor que genere influencia en el nivel socioeconémico

para la cooperativa agraria Pueblo Nuevo Huangala

Primera propuesta de valor: “Generar participacion en ferias internacionales”

Este factor es de gran importancia puesto que la cooperativa necesita ganar cuota
de mercado, necesita establecer una nueva interaccion, que esta pueda ser directa
entre el comprador y vendedor, fomentando una tendencia a las relaciones
internacionales y generando mas oportunidades para que puedan vender sus

productos y captar nuevos clientes.

e Condiciones para participar en una feria internacional

- La empresa organizadora del evento ferial va a determinar para que la
participacion de los expositores tanto nacionales como extranjeros en el
evento ferial esté garantizado.

- El documento debe ser presentado a Mincetur, adjuntando los demas

requisitos para acceder a la autorizacion del evento, entre ellos tenemos:

» Admisiéon de exhibidores.

> Anulacion de la participacién por parte del organizador.

» Anulacion de la participacion por parte del exhibidor.

» Asignacion de espacios de exhibicién.

» Costos de exhibicion y caracteristicas de los stands.

> Formato de reserva de stand.

> Penalidades
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e Listado de ferias internacionales:

Tabla 18
Feria Fruit Logistica

FRUIT LOGISTICA 2020

Fruit Logistica cubre todos los sectores del
FRU I I negocio de productos frescos y proporciona
una imagen completa de las Ultimas

innovaciones, productos y servicios en cada
eslabon de la cadena de suministro
o internacional. Con mas de 3200 expositores y
TI C A S 78000 visitantes profesionales.
~

5|6|7 FEBRUARY BERLIM

Ubicacién: Berlin expo center - ALEMANIA
Fecha: Del 5 a 7 de febrero de 2020
P.WEB: www.fruitlogistica.com

Fuente: (Fruit Logistica, 2019)

En la tabla 18. Se presenta la ficha comercial de la feria Fruit Logistica 2020 con la

finalidad de promover el comercio y servir de apoyo para la cooperativa agraria.

Tabla 19
Feria PMA Fresh Summit

PMA FRESH SUMMIT

0 Cumbre fresa, con més de 22000 profesionales
h de productos florales de mas de 60 paises.

Fresh Summit ofrece conexiones globales,
informacibn al consumidor y soluciones

empresariales innovadoras.

Ubicacion: Anaheim center, California-EE.UU
Fecha: Del 17 al 19 de octubre de 2019
P.WEB: www.pma.com

Fuente: (PMA, 2019)

104


http://www.fruitlogistica.com/
http://www.pma.com/

En la tabla 19. Se muestra los datos de la feria PMA Fresh Summit la cual tiene una
gran importantica para el universo del comercio internacional el cual servira de gran

ayuda para el fortalecimiento de la cooperativa agraria.

Tabla 20
Foro internacional del banano

FORO INTERNACIONAL DEL BANANO

Centro de negociacién y debato de la industria
mundial de banano. Empresas productoras,
exportadoras, navieras, cartoneras y logistica,
» toda la cadena de valor reunida durante cuatro

# dias para hacer negocios y hablar del presente y
futuro del sector.

Ubicaciéon: Hotel Hilton Guayaquil-ECUADOR
Fecha: Del 30 al 3 de octubre de 2019
P.WEB: www.foroabe.com

Fuente: (A.E.B.E., 2019)

En latabla 20. Se presenta la datos del foro internacional de banano a desarrollarse
en guayaquil — Ecuador, donde se relnen las principales empresas y asociaciones

del banano de toda la region.

Tabla 21
Congreso internacional Acorbat

CONGRESO INTERNACIONAL ACORBAT

Uno de los eventos bananeros més importantes
para el sector a nivel internacional. Este
encuentro reunira a representantes de los cinco
continentes quienes compartirdn los mas
recientes hallazgos en investigacion vy
presentaran las tendencias mas actuales en el

= XXII Cangreso nterhaciona mundo internacional del banano.

Ubicacion: Miami Beach center, EE. UU
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Fecha: Del 28 al 30 de abril de 2020
P.WEB: www.acorbatinternacional.com

Fuente: (ACORBAT, 2019)

En la tabla 21. Se aprecia los datos generales de uno de los eventos mas
ambiciosos en el sector del banano, la cual reune a representantes de los 5

continentes para tratar temas de tendencias globales respecto al sector.

Tabla 22
Fruit Innovation 2021

FRUIT INNOVATION 2021

Un nuevo concepto que evoluciona de una feria

i) convencional a un lugar de relaciones vy
FrUIt experiencias en el que el producto de frutas y
verduras estd contaminado con los desarrollos
o Sty N mas actuales en alimentos y bebidas.
Ubicacion: Fiera Milano - ITALIA
Fecha: Del 17 al 20 de mayo de 2021
P.WEB: www. Tuttofood.it

Fuente: (TuttoFood, 2019)
En la tabla 22. Se presenta los datos de la Fruit Innovation la cual se lleva a cabo

en Italia cada dos afios y que con el pasar de los afios ha cobrado mucha
importancia en el mundo de los alimentos y las bebidas, por lo cual se considera de

gran importancia para las ambiciones de la cooperativa agraria.
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Segunda propuesta de valor: “Busqueda de intermediarios”

La ayuda de un broker contribuird a la mejora de la gestion de la cooperativa,
permitiendo asi la busqueda de nuevos clientes, asesorandolos en la mejora

continua y en la toma de decisiones para que sea efectiva y eficiente.

Tabla 23
Listado de Broker

Broker (Intermediarios) Descripcion

Entre sus principales servicios ofrece: Investigacion de
mercados, operaciones logisticas, capacitacion de personal y
representacién comercial; siendo este Ultimo, el mas relevante
para la presente investigacion, ya que Quina busca creas
relaciones comerciales a través de una eficiente comunicacion
asertiva que beneficie a ambas partes dentro del comercio
mundial.

Contacto: www.quinatrading.com

Entre sus servicios tenemos: Asistencia a ferias, workshops y
encuentros empresariales. Disefio y creacion de stands.
Contactos comerciales directos. Bases de datos de potenciales
clientes. Organizacion de misiones comerciales directas e
inversas.

Contacto: www.nomade.es

' i I El servicio de Brdker, ejecutado por la HR, consiste en la
- |MportaciinyExportacion  intermediacion de negocios entre proveedores y clientes de
\ amsin, covsuL Rl ssonp distintas partes del mundo.

Contacto: www.hugoromariz.com.br

El servicio de broker busca lo siguiente: Aumentar las
oportunidades de negocios. Reduccidon de costos en la gestion

de compra y venta. Incremento de eficiencia en la logistica e
PANAMEX inventarios. Accesos a un mayor nimero de proveedores y
clientes. Mayor transparencia en la seleccién de proveedores.

Acceso a nuevos bienes y servicios.

Contacto: www.panamex.cl

Elaboracion propia
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CAPITULO V: DISCUSION

5.1. Discusion de resultados

En el presente capitulo se desarrolla la discusion de resultados obtenidos a través
de la aplicacion de encuestas y analisis documental, en la investigacion “Comercio
Justo en los niveles socioecondmicos de los productores de la Cooperativa agraria
Pueblo Nuevo Huangala -Piura, 2018, para tal fin el objetivo general y los

especificos seran contrastados con los resultados obtenidos.

En el caso de los instrumentos empleados, fueron sometidos a la validacion de tres
jueces expertos en materia de comercio internacional, los cuales observaron e
indicaron ciertos puntos de mejora para asi obtener resultados mas éptimos.
Asimismo, se aplicé el método de alfa de Cronbach, permitiendo garantizar de esta

manera la fiabilidad del instrumento empleado.

Los resultados obtenidos responden en efecto, al estudio del comercio justo y los
niveles socioecondémicos de los productores de la cooperativa agraria Pueblo
Nuevo Huangala , en consecuencia estos podran ser generalizados a lo largo de
otras cooperativas de banano de la region norte del Pert que cuenten con Comercio
Justo, debido a las similitudes como lo son: el clima, caracteristicas de los
productores, proceso de produccion, calidad de vida, ademas, que se rigen bajo los
mismos principios y beneficios del Fairtrade y son regulados y monitoreados por el
mismo organismo certificador que es Flocert a nivel mundial, Asimismo, cabe
enfatizar que los resultados que se obtengan pueden variar , ya que cada unidad

de investigacion posee sus propias caracteristicas y manejo.

Por lo tanto, lo que si podria generalizarse es la metodologia desarrollada en la

investigacién, ya que las técnicas e instrumentos empleados consiguieron
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recolectar los datos necesarios para determinar la influencia que tiene el comercio
justo, hacer un diagndstico del nivel socioecondémico de los productores y medir el
nivel de cumplimiento de las condiciones comerciales justas de la unidad de

investigacion.

Entre algunas de las limitaciones durante el desarrollo de la investigacion se obtuvo
la disponibilidad de los productores y las distancias que se tenian que recorrer entre
cada uno de ellos, todas estas superadas y resueltas de manera eficaz debido a la

perseverancia y compromiso de los investigadores.

Posteriormente analizando y sintetizando toda la informacion obtenida se procedié

a contrastar los resultados obtenidos por cada objetivo con distintas bases tedricas:

e Diagnosticar el nivel socioecondmico de los productores de banano

organico antes y después de la certificacion de Comercio justo.

Los resultados alcanzados en el desarrollo del presente objetivo especifico, sobre
el diagnostico del nivel socioecondmico de los productores refleja su avance
progresivo, quienes a su vez se han preocupado por aprender y adquirir nuevos
conocimientos, dado que el 76% de los encuestados afirmd poner en practica
cursos relacionados a técnicas agricolas, lo cual les permitira realizar un trabajo
mucho mas eficiente y digno; obteniendo asi una mayor produccion y mejora de la

calidad.

En lo concerniente a la evaluacion del desarrollo econémico por parte de los
productores, se concluye que si tuvo una influencia positiva, debido a que el 88%
de los mismos afirmaron haber conseguido un mejor desarrollo econémico gracias
al Comercio Justo, lo cual también puede ser contrastado con el aumento del poder

adquisitivo al hacer compras del hogar en un 96%. Ademas que el 56% de los

109



agricultores manifesté haber tenido un aumento en sus ingresos gracias a la
implementacion del Comercio Justo en comparacibn a cuando no estaban

certificados por la misma.

Adicionalmente, la prima de Comercio Justo permitio la creacion de proyectos de
mejora en la zona y alrededores de la Cooperativa Agraria Pueblo Nuevo Huangala
distribuido segun la aplicacion de la encuestas en: 3% para mejora del
equipamiento de los centros educativos y por tanto mejoren la ensefianza y calidad
educativa; 15% para la implementacién de equipos basicos para el centro de salud

de la comunidad; y 82% para capacitaciones técnicas.

Haciendo referencia al diagnéstico del nivel social, se pudo evidenciar el notorio
progreso de la zona puesto que gracias al Comercio Justo las familias de los
productores , pueden contar con servicios basicos como, electricidad, agua potable,
drenaje sanitario y gas, siendo todo esto posible gracias al incremento de los
ingresos y aumento del nivel de exportaciones de la cooperativa bajo el desarrollo
de un mercado alternativo, que puede brindar no solo acceso a mercados, Ssino
también precios sostenibles los cuales repercuten directamente en la calidad de

vida los productores.

Asimismo, se obtuvo que la frecuencia de consumo diario de carne por parte de los
productores es del 59%, de pescado es del 45% y de huevos es del 74%, lo cual
denota que las familias de los productores tienen una buena alimentacién y por
ende una mejor nutricién. Finalmente se resalta la importancia del Comercio Justo,
ya que después de su implementacién, con la afirmacion del 90% de los
productores, se logré evitar que adultos y jovenes se pierdan en situaciones de

violencia, delincuencia y actos ilicitos por falta de recurso econémicos

110



Segun Mahmood y Arulkumaran (2013) asegura que el status socioeconémico
genera mayor fuerza para afianzar la seguridad de un individuo en la escala
socioecondmica , porque se va evidenciado por las comodidades del hogar, nivel
de educacién, acceso a salud y mayor poder adquisitivo en la familia por el ingreso

econdémico que percibe por el empleo obtenido.

Segun la Coordinadora Estatal de Comercio Justo (2016) afirma que: el impacto
economico se ve reflejado en el aumento de ingresos y mayor acceso a servicios

financieros, innovando en actividades que son generadoras de ingresos.

Por tanto se puede concluir que las bases teoricas presentadas respaldan los
resultados obtenidos de la investigacién, como un impacto positivo que otorga el
Comercio Justo debido a que los productores sienten satisfaccion y un mayor grado
de felicidad al poseer dinero, salud, ahorros y lo mas importante que se puede

garantizar la educacién de sus hijos en los diferentes niveles y grados.

e Evaluar el acceso a nuevos mercados de exportacion y analizar las

exportaciones de la cooperativa agraria Pueblo Nuevo Huangala, 2018.

Los resultados obtenidos en base a este objetivo especifico, demuestran que si se
logré la apertura y posterior diversificacion de mercados de exportacién, teniendo
un punto de quiebre en el afio 2011, momento en el cual se logroé la certificacion,
pasando de un nivel de exportacion nulo a US$ 352,522 solo en el primer afio,
teniendo como destinos de exportacion los paises de Bélgica, Estados Unidos y
Japon; posteriormente y hasta la fecha, la cooperativa tiene un nivel de
exportaciones FOB anual en promedio que rodea el millbn y medio de délares,
teniendo como variantes la incorporacion de paises como Alemania y Paises bajos

entre los anos 2012-2015.
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Cabe resaltar que antes de encontrarse bajo la certificacion Comercio Justo, las
ventas eran Unicamente destinadas al mercado local y nacional, donde los precios
de mercado no podian solventar los costos de produccion y mas adn generar una
rentabilidad en los productores; la certificacion trajo consigo no solo una apertura
de mercado sino también aplicar mejores técnicas de cultivos y por consiguiente
mejorar la calidad del banano (calibre), ademéas de crear conciencia sobre el

manejo de pesticidas y el cuidado del medio ambiente.

En lo referente a los clientes la cooperativa cuenta con un solo intermediario a nivel
global, siendo Dole Food Company, que a través de su empresa Transfrut Express
Limited, compra y distribuye a los demas destinos de exportacion antes
mencionados; y es que gracias al Comercio Justo la cooperativa puede vender en
promedio dos mil toneladas de banano organico por afio, a un precio estable y
respaldado el cual en el afilo 2017 se cotizo en 13.51 dolares por caja, resaltando
un incremento en la variacion del mismo en un 10.76% con respecto al precio del
afio anterior, lo cual para concluir, denota que este sistema alternativo al
convencional, tiene muchas campos de mejora para las organizaciones del sur,

apoyando principalmente a un desarrollo mas sostenible de los mismos.

Segun World Fair Trade Organization (2017) expone al principio de acceso a
mercados para productores, en un escenario donde la organizacion se centra en
apoyar a los agricultores los cuales tienen falta de oportunidades y muchos de estos
gquedan apartados de los mercados de consumo masivo y si logran acceder a estos,
lo hacen mediante cadenas de mercado llenas de intermediarios. Por tanto el
Comercio Justo promueve una cultura de ayuda mutua, donde sensibiliza a los
consumidores a comprar productos que benefician a los productores con el recorte

de la cadena de suministros, siendo muchas veces las cooperativas quienes
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exportan directamente a los importadores finales, promoviendo asi, el acceso a

nuevos mercados y un mayor nivel de ingresos.

Fukuy & Huancas (2017) exponen que el Comercio Justo cuando se desarrolla de
manera responsable genera un impacto positivo como es el caso de la asociacion
de micro productores de banano organico de alto chira margen izquierda
(AMPBAO), el cual se refleja mediante el acceso a nuevos mercados
internacionales como: Estados unidos, Paises Bajos, Alemania, Bélgica y Gran
Bretafia; lo cual contribuye a una evolucién de precios asumido por el comprador,

y un incremento de los ingresos a favor de la asociacion.

Esto demuestra que la implementacion de esta certificacion en comparacion con
las otras investigaciones coincide en el hecho de lograr que la asociaciones,
accedan a nuevos nichos de mercados, incrementando su nivel de exportacion y

empoderamiento.

®  Evaluar el nivel de cumplimiento de las condiciones comerciales justas
que experimentan los productores de banano organico por medio de la

Cooperativa Pueblo Nuevo Huangala

Los resultados obtenidos para el presente objetivo especifico, muestran una
influencia positiva a los niveles socioeconémicos de los productores, lo cual se ve
reflejado en que los directivos de la cooperativa, muestran en todas sus formas una
actitud de trabajo, transparencia y rendicibn de cuentas, lo cual pudo ser
comprobado a través de la conformacion de una asamblea formada por los mismos
productores, los cuales son los encargados de recibir y aprobar un informe el cual
se realiza de manera semestral, donde se detalla paso a paso en que se destinara

e invertir4 el dinero proveniente de la prima del comercio justo.
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Ademéas de eso, se obtuvo que mas del 90% de los agricultores conoce los
beneficios de estar certificados con Comercio Justo y el 100% afirma haber
erradicado el trabajo infantil dentro de los campos de cultivo y acopio, lo que
demuestra el gran compromiso por parte de la dirigencia y de los mismos
agricultores por lograr un cambio, asimismo, cuenta con un 84% goza de
satisfaccion en la puntualidad de pagos, por lo que se comprueba que los pagos
por parte de las empresas importadoras son puntuales y por ende los mismos
dirigentes son justos, al pagar de manera puntual los salarios de los agricultores, lo
cual se realiza de manera quincenal dependiendo de la cantidad kilos que se

obtengan de sus campos.

No obstante el 61% de los agricultores afirma no conocer la situacién econémica y
financiera actual de cooperativa, y el 56% considera no tener condiciones de
seguridad laboral adecuadas, por lo que si bien la dirigencia esta en un buen
camino, no debe dejar de lado estos indicadores, los cuales pueden ser
subsanados con muy pocos recursos, como lo son mayores capacitaciones, acceso
a la informacién financiera de la organizacion y adquisicion de implementos para

mitigacion de posibles incidentes dentro del campo.

Haciendo referencia al principio de transparencia y rendicion de cuentas, se cuenta
con que el 87% de productores conoce el uso real que se le da a la prima de
Comercio Justo y el 95% sabe que el premio de Comercio Justo es de 1 délar por
caja de 18.14 kg, todos estos datos son decisivos al momento en que se quiere
hacer una autoevaluacion por parte de la dirigencia, de en qué magnitud existe

comunicacién y participacion de los mismos dentro de la organizacion.

World Fair Trade Organization (2017) define el principio de practicas comerciales

justas, como la situacion donde las organizaciones velan por el bienestar tanto
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econdémico como social de los productores marginados, de manera que estan en
contra de los trabajos forzosos y de nifios dentro de los campos de cultivo,
asimismo, velan por la igualdad de oportunidades para ambos géneros y que exista
una comunicacion abierta entre cada uno de los eslabones de las cadenas
productivas basadas en la confianza y la solidaridad y teniendo como objetivo el

crecimiento sostenible y econdmico de ambas partes.

Por otro lado, Aguilary Flores (2015) en su estudio llevado a cabo en la cooperativa
Chacho Huayanay en la convencién — Cusco, donde se buscé evaluar el nivel de
cumplimiento de las practicas comerciales justas, se obtuvo que el impacto fue
desfavorable debido principalmente a que el 73% de los agricultores afirmaba tener
mano de obra infantil en sus campos, ademas de esto el 100% de los encuestados
no sabian de la existencia de pre financiamientos para sus campafas. Por lo que

el resultado fue un impacto negativo en el ambito social.

Por conclusion, se evidencia que el principio de practicas comerciales justas si logra
influenciar de manera positiva en los niveles econdmicos y sociales de los
agricultores y que el éxito o fracaso esta, depende Unicamente de la buena gestién
de los dirigentes, teniendo como pilares la transparencia, la rendicion de cuentas y

la comunicacién con cada uno de los productores y trabajadores de la cooperativa.
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e Determinar la influencia del Comercio Justo en el nivel socioeconémico
de los productores de la cooperativa Agraria Pueblo Nuevo Huangala

distrito de Sullana-Piura, 2018 .

La suma de los resultados de los 3 objetivos especificos expuestos anteriormente
dar lugar a la formacion del objetivo general, como lo es determinar la influencia del
Comercio Justo en el nivel socioecondmico de los productores de la cooperativa

Agraria Pueblo Nuevo Huangala, 2018

Teniendo como conclusién que si se logré influenciar de manera positiva en los
niveles socioecondémicos de los productores y sus familias, mostrando como punto
de partida que gracias al comercio justo, se logré el acceso a nuevos mercados de
exportacion con destino a paises como, Estados Unidos, Bélgica, Alemania, Japén
y Paises Bajos; y que a la fecha los envios anuales promedian los 1.5 millones de
dolares FOB, con un promedio de 2000 toneladas anuales. Facilitando de esa
manera el aumento de ingresos y mayor poder adquisitivo por parte de los

productores, dandoles asi una buena educacion a sus hijos.

Asimismo, en lo que respecta en justicia de precios la certificacion Fairtrade no solo
permitio tener un precio mas estable, sino que también otorgd el pago de una prima
adicional por caja de banano organico, destinado principalmente a proyectos de
mejora de la comunidad, lo cual permitié a todos los pobladores y productores de
la localidad de Huangala poder gozar de un mejor desarrollo econémico y social
debido al establecimiento de un precio fijo el cual siempre los respaldara en caso
existan fluctuaciones en el mercado internacional del banano organico. Cabe
resaltar que el 88% de los mismos afirmaron haber conseguido un mejor desarrollo

econdmico gracias al Comercio Justo.
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Por consecuente, al hacer referencia al cumplimiento de las practicas comerciales
justas, se obtuvo que mas del 90% de los encuestados conoce los beneficios de
estar certificados con Comercio Justo, y en lo concerniente a la erradicacion del

trabajo forzoso e infantil, el 100% afirma ya estar aplicandolo.

Es por ello, que el éxito o fracaso, de lograr una influencia positiva la cual se vea
reflejada en la calidad de vida de los productores de la cooperativa , dependera en
esencia de los dirigentes, y los principios que estos puedan desarrollar para lograr
el objetivo de tener condiciones comerciales mas justas, a través de la aplicacion
de principios como transparencia, rendicion de cuentas, comunicacion asertiva y
horizontal que permita que los productores formen parte de la toma de decisiones
de la organizacién y por ende gane mayor protagonismo en este mundo del

comercio internacional.
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CONCLUSIONES

El Comercio Justo influencio favorablemente en el nivel socioeconomico de
los productores de la Cooperativa, ya que logro, la apertura de nuevos
mercados de exportacion, que al afio 2017 se centran en los paises de
Estados Unidos y Bélgica; ademas de esto se evidencia la evolucion
creciente del nivel de exportaciones pasando de 526.7 toneladas métricas
en el afo 2011 a 1945.5 toneladas métricas al afio 2017 asimismo, se denota
el incremento del valor FOB por caja pasando de 10.26 dblares americanos
en el 2011 a 13.51 ddlares americanos en el 2017, por consiguiente, tras la
aplicacion de la encuesta, se obtuvo que el 88% de los agricultores considera
tener un mejor desarrollo econdmico gracias al Comercio Justo, el 67%
afirmé poder acceder a todos los servicio basicos (electricidad, agua, gas y
drenaje) y el 96% conseguir aumentar su poder adquisitivo gracias a la
certificacion , lo cual contribuye a generar un mejor desarrollo social en los

campos de educacion, salud e igualdad de oportunidades.

El acceso a nuevos mercados fue favorable, ya que antes de certificarse su
nivel de exportaciones era nulo, y con la certificacion obtenida en el afio
2011, se logro exportar el valor FOB de 352,522 dolares americanos; el cual
al afno 2017 evoluciono a la suma de 1,416,306 dolares americanos.
Teniendo como principales destinos los paises de Estados Unidos, Bélgica,
Japon, Alemania y Paises bajos; no obstante, las ventas dependen
Unicamente de un solo cliente (Dol€), perdiendo asi participacion en el
mercado y diversificacion de la cartera de clientes ya que solo se rige a los

pedidos del intermediario (Dolé).
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El diagnostico aplicado al nivel socioecondmico de los productores mostro,
que si hubo un crecimiento en su calidad de vida, contrastado en que el 67%
de los productores afirmaron haber tenido acceso todos los servicios basicos
gracias a la implementacion del comercio justo y el 88% afirmd, tener un
mejor desarrollo econdémico gracias a la misma. Asimismo el 96% de los
encuestados aseguro haber aumentado su poder adquisitivo de compras, lo
cual permite un mejor desarrollo en materias de salud, educacién y
econdmica. Finalmente el 56% de los participantes asevero haber obtenido

un incremento en su nivel de ingresos gracias al Comercio Justo.

En la evaluaciéon respecto al nivel de cumplimiento de las condiciones
comerciales justas que experimentan los productores, se indic6 que, si
tienen un buen conocimiento sobre el Comercio Justo que se ve reflejado en
un 87% de aprobacion por parte de los participantes, ademas de ello, se
verifico que el 100% de los agricultores afirmé haber erradicado el trabajo
forzoso y de nifios dentro de los campos de cultivo; ademas de gozar de una
buena satisfaccién en la puntualidad de pagos con un 84% de aprobacion;
asimismo, el 87% conoce el uso real de la primay el 95% sabe que el premio

de comercio justo es de 1 dolar por caja de 18.14 kg exportada.
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RECOMENDACIONES

Se recomienda mantener los estandares de calidad del producto y continuar
aplicando los principios del Comercio Justo puesto que le ha permitido crecer
en el nivel econémico como el nivel social; aplicar capacitaciones dinamicas
gue les permitan ampliar y reforzar su conocimiento en cuanto a las practicas
agricolas que realizan en su dia a dia, ademas de involucrar a los
productores con la cooperativa para que tengan conocimiento del precio a
pagar y el destino de exportacion; Asimismo, generar reportes trimestrales
sobre la asignacion de recursos obtenidos por la prima para una mayor

transparencia y comunicacion.

Se recomienda que la cooperativa Agraria Pueblo Nuevo Huangala ejecute
la estrategia de inteligencia comercial, solicitando el apoyo a entidades como
la Organizacion internacional de etiquetado de Comercio Justo a través de
su Red Latinoamericana y del Caribe de Pequefios Productores y
Trabajadores del Comercio Justo, de forma que les permita la coordinacion
y posterior desarrollo de misiones comerciales con potenciales empresas
importadoras de los paises del hemisferio norte del mismo movimiento,
fomentando de esta manera la ampliacion de su cartera de clientes y por
consiguiente obtener nuevos ingresos que les permitan tener un mayor
crecimiento de las ventas de banano organico y no se mantengan en un
circulo vicioso donde solo dependan de las exigencias y necesidades de un

solo cliente.
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Se debe seguir promoviendo a que la cooperativa participe en proyectos de
inversion que les permitira crecer tanto en infraestructura (centros de acopio
y empaque), mejora de atencion al cliente y calidad del producto; deben
continuar implementando su produccién con la adquisicibn de nuevas
hectareas de terreno, por consiguiente, seguir trabajando en equipo para
logro de metas y puedan ser recompensados a través de una ampliacion de

su hogar o local y poder generar otra fuente de ingreso para sus familias.

Se debe reforzar los conocimientos y niveles de adaptacion del productor
para que conozca todas las implicancias, beneficios y compromisos que
conlleva estar certificados por el movimiento del Comercio Justo en su
cooperativa a través de capacitaciones y retroalimentaciones mensuales en
materias de técnicas agricolas, situacion actual de las exportaciones
(actualizacion de precios y prima) , liderazgo y motivacionales. ya que de
148 participantes so6lo 6 no tienen conocimiento de los beneficios y es
necesario que todos estén en el mismo nivel de conocimientos para poder
desarrollarse acciones con transparencia, confiabilidad involucrando al
productor en la promocién del producto banano organico para el incremento
de las ventas puesto que el 18% de los participantes no tienen conocimiento

en el precio de caja por banano producido.
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1. Matriz de consistencia

ANEXOS

TITULO DE LA TESIS:

El Comercio Justo en los niveles socioecondmicos de los productores de la cooperativa agraria pueblo nuevo Huangala- Piura,
2018

LINEA DE INVESTIGACION

Mypes & Emprendimiento

AUTOR(ES): Arrasco Girén Claudia Beatriz & Torres del Aguila Cristian Dario
PROBLEMAS OBJETIVOS .
— VARIABLES DIMENSIONES SUBDIMENSION METODOLOGIA
Problema general Objetivo General
¢,Cual es la influencia del Comercio Justo en | Determinar la influencia del - Acceso a nuevos » Enfoque: Mixto
el nivel socioecondmico de los productores | comercio Justo en el nivel| V.1 Comercio Justo Principios del mercados * Tipo: Aplicado

de banano organico de la cooperativa Agraria
Pueblo Nuevo Huangala distrito de Sullana-

socioeconémico de los
productores de la cooperativa

Comercio Justo - Transparencia 'y

responsabilidad - rendicién

« Alcance: Descriptivo
« Disefio: No experimental

Piura, 20187 Agraria Pueblo Nuevo de cuentas * Unidad de investigacion:
Huangala distrito de Sullana- - Practicas comerciales Productores de la
Piura, 2018 . justas cooperativa agraria
Nivel economico Pueblo Nuevo Huangala
V.2 Niveles
Socioecon6mico Nivel social
Problemas especificos Objetivos especificos Indicadores . Fuente cjg

informacion

¢,Como diagnosticar el nivel de desarrollo
socioeconémico de los productores de
banano organico?

Diagnosticar el nivel
socioeconémico de los
productores de banano
organico antes y después de
la certificacion de Comercio
justo

Inversion en otras actividades por utilidades del
Comercio Justo

Ingreso mensual con/sin Comercio Justo
Porcentaje de familias que han realizado
reparaciones, mejoras o ampliaciones para la
mejora de su hogar.

Percepcion del productor sobre el aumento de
su poder adquisitivo

Nivel de educacion del productor

e Acceso a una educacién de calidad

Cuestionario cerrado
Revisién documentaria
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Centros educativos para disminuir la
alfabetizacién como resultado de la certificacion
FAIRTRADE

Numero de veces a la semana que las familias
productoras de banano organico han comido
carne, pescado o huevos.

Numero de veces que ha influenciado la visita
de turistas en su localidad.

Numero de veces en que ha incurrido actos
delincuenciales en el Pueblo Nuevo Huangala.

¢;La evaluacion del acceso a nuevos
mercados por medio de la cooperativa
permitira determinar si se esta desarrollando
de manera correcta uno de los principios del
comercio justo?

Analizar las exportaciones de
la cooperativa agraria Pueblo
Nuevo Huangala, 2018

Acceso a nuevos mercados internacionales
Evolucion de exportaciones 2011-2017
Estacionalidad nivel de exportaciones
Exportacién en toneladas por pais de destino
Nivel de exportaciones por pais periodo 2014-
2017

Intermediarios y clientes por pais

Cuestionario cerrado
Revisién documentaria

¢,Como evaluar el cumplimiento de las
Condiciones del Comercio Justo que
experimentan los productores de banano por
medio de la Cooperativa Pueblo Nuevo
Huangala?

Evaluar el nivel de
cumplimiento de las
condiciones comerciales

justas que experimentan los
productores de banano
organico por medio de la
Cooperativa Pueblo Nuevo
Huangala

Porcentaje de Productores que tienen
conocimiento sobre la Certificacion

Porcentaje de Productores de banano que
reciben capacitaciones en el proceso productivo
y financiero de la Cooperativa

Porcentaje de Productores de banano organico
que conocen que es el premio de la certificacion
Fairtrade

Gozo en la puntualidad de pagos

Porcentaje de productores que practican trabajo
infantil en los campos de cultivo

Condiciones de seguridad laboral en el campo
de trabajo

Porcentaje de productores banano organico que
saben la diferencia entre el precio de mercado y
el precio minimo de Comercio Justo
Conocimiento sobre el empleo que se le da a la
prima del Comercio Justo

Cuestionario cerrado
Revisién documentaria
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2. Matriz de operacionalizacién de variables

Variable: Comercio Justo

Definicion conceptual: Es una asociacion comercial sustentada en una mayor equidad en el
comercio internacional de manera que ofrezca mejores condiciones comerciales y garantice los
derechos de los productores y trabajadores en los paises en desarrollo, combatiendo la pobreza,
el cambio climatico, la desigualdad de género y la injusticia a través de la aplicacién de principios
reconocidos a nivel mundial.

Instrumento: Cuestionario Técnica: Encuesta
Cerrado
DIMENSION SUBDIMENSION | INDICADORE items del instrumento

S (Definicion
Operacional)

PRINCIPIOS DE
LA
CERTIFICACIO
N FAIRTRADE

Acceso a huevos
mercados

Indicador 1:
Acceso a
nuevos
mercados
internacionales

¢ Tiene usted conocimiento de la
apertura de nuevos mercados de
exportacion desde la implementacion
de la certificacién de comercio justo?

¢La cooperativa a la cual pertenece
cuenta con areas de control y calidad
para el banano organico que desea
ingresar al mercado internacional?

¢ Conoce las restricciones de la
exportacion bananera?

¢,Conoce algln organismo, institucion
0 ente internacional que ayude a
mejorar la calidad de producto para el
ingreso a nuevos mercados?

Indicador 2:
Exportacion en
toneladas por
pais de destino

¢,Cudl es su principal destino de
exportacién?

¢,Cual es volumen mensual de
produccién?

¢, Conoce usted cudl es el precio por
tonelada de banano producido?

Transparencia y
Responsabilidad
Rendicién de
cuentas de las
Cooperativas

Indicador 3:
Porcentaje de
Productores
gue tienen
conocimiento
sobre la
Certificacion

¢ Tiene conocimiento sobre qué es una
certificacion Fairtrade?

¢ Sabe usted cuales son los beneficios
de que su cooperativa se encuentre
certificada?

Indicador 4:
Porcentaje de
Productores de
banano que
reciben
capacitaciones
en el proceso
productivo y
financiero de la
Cooperativa

¢, Su cooperativa ofrece algun tipo de
financiamiento?

¢ Conoce usted cudl es la situacion
econdmica y financiera actual de la
cooperativa?

¢ Tiene conocimiento de las ventas de
produccién de banano que realiza su
cooperativa?
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Indicador 5:
Porcentaje de
Productores de
banano
orgénico que
conocen que
es el premio
de la
certificacion
Fairtrade

¢ Usted tiene conocimiento sobre el
premio de Comercio Justo?

¢ Sabe usted cédmo la cooperativa usa
el premio de Comercio Justo?

¢ Sabe cudl es la finalidad real del
premio de la Certificacion Fairtrade?

Practicas
comerciales
justas

Indicador 6:
Gozoenla
puntualidad de
pagos

¢ Considera usted sentirse satisfecho
en relacion a la puntualidad de pagos
por parte de la cooperativa?

¢, Cual es la frecuencia que percibe del
pago de su salario al mes?

¢,Como califica usted la puntualidad de
pagos por parte del area directiva?

Indicador 7:
Porcentaje de
productores
que practican
trabajo infantil
en los campos

En su campo de cultivo ¢los menores
de edad participan en alguna de las
siguientes actividades?

de cultivo
Indicador 8: ¢ Considera usted que las condiciones
Condiciones de seguridad laboral son adecuadas
de seguridad en su area de trabajo?
laboral en el ¢, Dispone de los implementos de
campo de seguridad necesarios para realizar el
trabajo trabajo?
¢, Cuenta con un sistema de
prevencioén de riesgos?
Indicador 9: ¢ Conoce las diferencias que existen
Porcentaje de | entre el precio minimo de Comercio
productores Justo y el precio de mercado?
banano ¢Su cooperativa ha obtenido el precio
organico que minimo garantizado de Comercio
saben la Justo por la venta de su produccién?
diferencia

entre el precio
de mercado y

el precio

minimo de

Comercio

Justo

Indicador 10: ¢, Usted sabe cuanto es la prima de
Conocimiento | certificacion Fairtrade para su
sobre el producto banano organico?
empleo que se

le daala ¢Como los directivos emplean la prima
prima del que reciben de la certificacion
Comercio Fairtrade?

Justo
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Variable: Nivel Socioeconémico

Definicién Conceptual: Caracteristicas cualitativas o cuantitativas que experimentan las familias
productoras de banano organico en relacién con sus objetivos, expectativas, normas e inquietudes,
tanto en su vida familiar, comunitaria y empresarial; con el fin de que mejoren.

Instrumento: Cuestionario Cerrado

Nivel econémico

Indicador 1:

Inversibn en otras actividades por
utilidades del Comercio Justo

¢ Tiene proyectos relacionados
al beneficio comdn de los
productores?

JActualmente  cuenta  con
proyectos de mejora de sus
instalaciones?

¢En caso los tuviera, podria
nombrar cuales son esos
proyectos?

Indicador 2:

Ingreso mensual con/sin Comercio
Justo

¢Ha percibido un ingreso
adicional por sus productos
certificados?

¢Podria mencionar cuanto es
ese monto?

¢ Considera que tuvo un mejor
desarrollo econémico debido a
esta certificacion?

Indicador 3:

Porcentaje de familias que han realizado
reparaciones, mejoras o ampliaciones
para la mejora de su hogar

¢Ha realizado alguna mejora
en su vivienda?

¢Alguna construccion 0
saneamiento?

¢;Cuales servicios basicos
obtuvo gracias al comercio
justo?

Indicador 4:

Percepcion del productor sobre el
aumento de su poder adquisitivo

¢Considera tener un mayor
poder adquisitivo?

¢SHa incursionado en nuevos
proyectos?

¢ Con que frecuencia adquiere
bienes en comparacion de
antes de certificarse?

Nivel social

Indicador 1:

Nivel de educacion del productor

sCudl es su nivel de
educacion?

¢Ha estudiado algun curso que
le permita tener una mejora de
practica de cultivos?

¢,Cuél es el curso en que
considera tener mayor
conocimiento?
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Indicador 2:

Acceso a una educacion de calidad para
sus hijos

& Sus actualmente

estudian?

hijos

¢ Su nifio alguna vez ha ganado
una beca integral?

¢Quisiera que su hijo estudie
una carrera profesional?

Indicador 3:

Centros educativos para disminuir la
alfabetizacion, como resultado de la
certificacion FAIRTRADE

¢Se han aperturado nuevos
colegios en la zona?

¢, Cuanto tiempo debe caminar
para llegar a sus colegios?

¢Cuantos colegios se
encuentran en la zona?

Indicador 4:

NUmero de veces a la semana que las
familias productoras de banano orgéanico
han comido carne, pescado o huevos.

¢Con que frecuencia come
carne?

¢;Con que frecuencia comer
pescado?

¢Con que frecuencia come
huevo?

Indicador 5:

Numero de veces que ha influenciado la
visita de turistas en su localidad.

¢,Con qué frecuencia llegan
turistas a su localidad?

¢ Considera usted la visita de
turistas un desarrollo en su
localidad?

¢ Qué servicios les brinda su
cooperativa a los turistas?

Indicador 6:

Numero de veces en que ha incurrido
actos delincuenciales en el Pueblo
Nuevo Huangala.

¢ Considera usted importante la
certificacion Fairtrade en el
hecho de que ha evitado que
adultos y jovenes se pierdan en
la delincuencia y actos ilicitos?
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3. Instrumento de recopilacion de datos

Sefior Productor,

A continuacion, encontrara una serie de preguntas con el proposito: “Determinar cual es la influencia del
Comercio Justo en los niveles socioeconémico de los productores de la cooperativa agraria Pueblo Nuevo
Huangala — Piura, 2018” Los datos son de caracter absolutamente confidencial, asi que puede responder con

la mayor libertad y sinceridad posible. Marque con una “X” la respuesta que mejor se ajuste a sus condiciones

CUESTIONARIO

Comercio Justo

1. ¢ Tiene usted conocimiento de la apertura de nuevos mercados de exportacién desde la implementacion
de la certificacion de comercio justo?
¢ Excelente conocimiento
e Buen conocimiento
e Poco conocimiento
* No tiene conocimiento

NN

2. ¢La cooperativa a la cual pertenece cuenta con areas de control y calidad para ingresar al mercado
internacional?
¢ Totalmente de acuerdo
e De acuerdo
* Ni de acuerdo ni desacuerdo
e En desacuerdo
e Totalmente en desacuerdo

oo

3. ¢ Conoce las restricciones de la exportacion bananera?
e Excelente conocimiento
e Buen conocimiento
e Poco conocimiento
¢ No tiene conocimiento

NN

4. ; Conoce algun organismo, institucién o ente internacional que ayude a mejorar la calidad de producto
para el ingreso a nuevos mercados?
e Excelente conocimiento
e Buen conocimiento
e Poco conocimiento
¢ No tiene conocimiento

NN

5. ¢Conoce cudl es su principal destino de exportaciéon?
Excelente conocimiento
e Buen conocimiento
Poco conocimiento

¢ No tiene conocimiento

AN

6. ¢Cual es el volumen mensual de produccion?
® Menos de 10 mil cajas
® Entre 10m y 20m cajas
® Mayor a 20 mil cajas
® No tiene conocimiento

oo
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7. ¢Conoce usted cudl es el precio por caja de banano producido?
e Excelente conocimiento
e Buen conocimiento
e Poco conocimiento
¢ No tiene conocimiento

NN

8. ¢ Tiene conocimiento sobre qué es una certificacion Fairtrade?
e Excelente conocimiento
e Buen conocimiento
e Poco conocimiento
¢ No tiene conocimiento

AN

9. ¢Sabe usted cuales son los beneficios de que su cooperativa se encuentre certificada?
¢ Excelente conocimiento
¢ Buen conocimiento
¢ Poco conocimiento
¢ No tiene conocimiento

NN

10. ¢Ha percibido algun tipo de financiamient
¢ Totalmente de acuerdo

e De acuerdo

¢ Ni de acuerdo ni desacuerdo
e En desacuerdo

e Totalmente en desacuerdo

o

para desarrollar su campafia de produccion?

aooo

O

11. ¢Conoce usted cudl es la situacién econ
e Excelente conocimiento

Buen conocimiento

e Poco conocimiento

No tiene conocimiento

mica y financiera actual de la cooperativa?

N

12. ¢ Tiene conocimiento de las ventas de banano que realiza su cooperativa?
Excelente conocimiento
Buen conocimiento

e Poco conocimiento

No tiene conocimiento

U

13. ¢Usted tiene conocimiento sobre el premio de Comercio Justo?
Excelente conocimiento
Buen conocimiento
Poco conocimiento

¢ No tiene conocimiento

NN

14. ¢ Sabe usted cémo la cooperativa usa el premio de Comercio Justo?
Excelente conocimiento
e Buen conocimiento

e Poco conocimiento

No tiene conocimiento

NN

15. ¢Sabe cudl es la finalidad real del premio de la Certificacién Fairtrade?
Excelente conocimiento
Buen conocimiento

e Poco conocimiento

No tiene conocimiento

AN
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16. ¢Considera usted sentirse satisfecho en relacién a la puntualidad de pagos por parte de la
cooperativa?
e Totalmente de acuerdo
e De acuerdo
¢ Ni de acuerdo ni desacuerdo
¢ En desacuerdo
e Totalmente en desacuerdo

17. ¢Cuadl es la frecuencia que percibe del pago de su salario?

e Diario [
e Semanal |:|
e Quincenal D
e Mensual ]

18. ¢(Coémo califica usted al area de contabilidad en referencia a la gestion de cobros y pagos?
e Muy buena
e Buena
e Regular
e Mala

e Muy mala [

19. En su campo de cultivo ¢los menores de edad participan en alguna de las siguientes actividades?
e Totalmente de acuerdo :l
e De acuerdo
o Ni de acuerdo ni desacuerdo
¢ En desacuerdo
e Totalmente en desacuerdo |:|

20. ¢Considera usted que las condiciones de seguridad laboral son adecuadas en su area de trabajo?
e Totalmente de acuerdo
¢ De acuerdo
o Ni de acuerdo ni desacuerdo
e En desacuerdo
e Totalmente en desacuerdo ]

21. ¢Dispone de los implementos de seguridad necesarios para realizar el trabajo?
o Totalmente de acuerdo .|
e De acuerdo
¢ Ni de acuerdo ni desacuerdo
e En desacuerdo
e Totalmente en desacuerdo [

22. ¢Cuenta con un sistema de prevencion de riesgos?

o Sl |:|
[ ]

e NO
e No tiene Conocimiento

23. ¢ Conoce las diferencias que existen entre el precio minimo de Comercio Justo y el precio de mercado?
e Excelente conocimiento
¢ Buen conocimiento
¢ Poco conocimiento
¢ No tiene conocimiento

Had
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24. ¢Su cooperativa ha obtenido el precio minimo garantizado de Comercio Justo por la venta de su
produccion?
e Totalmente de acuerdo :l
e De acuerdo
¢ Ni de acuerdo ni desacuerdo
¢ En desacuerdo
e Totalmente en desacuerdo |:|

25. ¢Usted sabe cuanto es la prima de certificacion Fairtrade para su producto banano organico por caja?
e Menos de 1%/ caja
e 1$%/caja
e Entre 1$y 2%/ caja
e Mayor a 2%/ caja

O

26. ¢Conoce como los directivos emplean el uso de la prima gque reciben de la certificacion Fairtrade?
¢ Excelente conocimiento
¢ Buen conocimiento
¢ Poco conocimiento
* No tiene conocimiento

Jo0o

Nivel Socioeconémico

27. ¢ Tiene proyectos relacionados al beneficio comin de los productores?
e Totalmente de acuerdo
e De acuerdo
¢ Ni de acuerdo ni desacuerdo |:|
e En desacuerdo
o Totalmente en desacuerdo

28. ¢ Tiene conocimiento de la existencia de proyectos de mejora de las instalaciones de la cooperativa?

e Excelente conocimiento |:|
e Buen conocimiento ]
e Poco conocimiento ]
¢ No tiene conocimiento :l

29. ¢Los proyectos de la Cooperativa mayormente estan dirigidos a?
e Construccion de areas de desarrollo (centros de salud)
¢ Creacion de colegios
e Capacitaciones técnicas

30. ¢Aumentaron su ingreso por tener implementada la certificacion Fairtrade durante el periodo 2015-

20177
¢ Totalmente de acuerdo .|
e De acuerdo
o Ni de acuerdo ni desacuerdo :
e En desacuerdo |:|
e Totalmente en desacuerdo ]

31. ¢Cbémo considera usted el ingreso percibido sin certificacién Fairtrade?
e Bueno
o Regular
e Malo
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32. ¢Considera que tuvo un mejor desarrollo econémico debido a esta certificacion?
e Totalmente de acuerdo
e De acuerdo
¢ Ni de acuerdo ni desacuerdo
e En desacuerdo
e Totalmente en desacuerdo

(00

33. ¢Ha realizado alguna mejora en su vivienda?
e Totalmente de acuerdo
e De acuerdo
¢ Ni de acuerdo ni desacuerdo
e En desacuerdo
e Totalmente en desacuerdo

i

34. ¢Lareparacién, mejora o ampliacion que hizo en su vivienda fue gracias a la certificacion Fairtrade?
e Totalmente de acuerdo
e De acuerdo
o Ni de acuerdo ni desacuerdo
e En desacuerdo
¢ Totalmente en desacuerdo

(00

35. ¢La certificacion Fairtrade que servicios basicos le permitié obtener?
o Electricidad
e Agua Potable
¢ Drenaje sanitario
e Gas
e Todas las anteriores

36. ¢Usted cree tener un mayor porcentaje de poder adquisitivo porque su Cooperativa logré la
certificacion?
e Totalmente de acuerdo
¢ De acuerdo
¢ Ni de acuerdo ni en desacuerdo
e En desacuerdo
e Totalmente en desacuerdo

37. ¢Halogrado implementar nuevos negocios en su comunidad gracias a la certificacion Fairtrade?
e Totalmente de acuerdo
e De acuerdo
¢ Ni de acuerdo ni en desacuerdo
e En desacuerdo
e Totalmente en desacuerdo

38. ¢Con qué frecuencia adquiria bienes para su vivienda cuando no contaba con la certificacién
Fairtrade?
e Diario
e Semanal
e Al mes
e Al afio

39. ¢Cuadl es nivel de educacion?
e Primaria
e Secundaria
o Estudios Técnicos
e Educacion Superior
e Ninguno
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40.
e Totalmente de acuerdo
e De acuerdo
¢ Ni de acuerdo ni en desacuerdo
e En desacuerdo
e Totalmente en desacuerdo

41.
e Comunicacion
o Mateméticas
e Historia
e Arte y ciencias
e Técnicas Agricolas

42.
e Jardin o nido

43.
e Excelente conocimiento
e Buen conocimiento
e Poco conocimiento
¢ No tiene conocimiento

44,

¢Ha estudiado algin curso que le permite tener una mejora de practica de cultivos?

¢ Cudl es el curso en que considera usted tener mayor conocimiento?

¢, Sus hijos actualmente estudian?

Colegio
Tecnoldgico
Universidad

¢ Su nifio alguna vez ha ganado una beca integral?

U

¢ Quisiera usted que su hijo estudie una carrera profesional?
Totalmente de acuerdo

De acuerdo

Ni de acuerdo ni en desacuerdo
En desacuerdo

Totalmente en desacuerdo

45. ¢ Se han aperturado nuevos colegios en la zona?
e Excelente conocimiento |:|
e Buen conocimiento —
e Poco conocimiento ]
¢ No tiene conocimiento |
46. ¢Cuanto tiempo debe caminar para llegar a sus colegios?
e 5 min
¢ 10 min

47.
e Uno
e Dos

48.

15 min a mas

¢, Cuantos colegios se encuentran en la zona?

Mas de dos

¢,Con que frecuencia come carne?
o Diario

e Semanal
e Mensual
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49. ¢Con que frecuencia come pescado?
e Diario
e Semanal
e Mensual

50. ¢Con que frecuencia come huevo?
e Diario
e Semanal
e Mensual

51. ¢Con qué frecuencia llegan turistas a su localidad?
® Siempre
e Casi siempre
¢ Nunca
e Casi nunca

52. ¢Considera usted la visita de turistas un desarrollo en su localidad?
e Totalmente de acuerdo
e De acuerdo
o Ni de acuerdo ni en desacuerdo
e En desacuerdo
e Totalmente en desacuerdo

53. ¢Qué servicios les brinda su cooperativa a los turistas?
e Movilidad
¢ Alimentacién
¢ Ninguno

54. ¢ Considera usted importante la ayuda brindada por la certificacién Fairtrade en el hecho de que ha
evitado que adultos y jovenes se pierdan en la delincuencia y actos ilicitos?
¢ Totalmente de acuerdo
e De acuerdo
o Ni de acuerdo ni en desacuerdo
e En desacuerdo
o Totalmente en desacuerdo
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4. Carta de consentimiento informado

Facunas oo A

Carcum Aom=ayitivan 4
v Recursos ruvaros ACEBSP

CONST NTO | P

Por medo de la presents, informamos que la empresa COOPERATIVA AGRARIA PUEBLO NUEVO
HUANGALA autoriza a los alumnos ARRASCO GIRON CLAUDIA BEATRIZ Y TORRES DEL AGUILA
CRISTIAN DARIO con codigo de matricuda No. 2013500888 - 2013500141 de la Escuela Profesional de
Administracion de Negocios Infemacionales | de la Unwersidad de San Martin de Porres, hacer uso de la
Informacion que a confinuacidn se detalla, con el consentrmento de |a insteucion, para el desamolio de su
proyecto de investigacdn, ka cual lleva por titnlp “IMPACTO DEL COMERCIO JUSTO EN LOS NIVELES
SOCIOECONOMICOS DE LOS PRODUCTORES DE LA COOPERATIVA AGRARIA PUEBLO NUEVO
HUANGALA, PERIODO 2014 AL 2017"

1 Encuestas a los productores de |a cooperativa
2  Facturas de exportacion

3 Lista de trazabilidad ~ Margen zquerdo Huangaia
4. . Informes de produccion de ia cooperativa

Dicha informacion, se recopéard en el Trabajo de Campo para posteriorments ser registrada en su lnvestigacion
con fines netamente académicos.
Se expide la presente CONSTANCIA DE CONSENTIMIENTO INFORMADO, a solicitud del interesado (a). para

los fines que estime convenente.
Pimentel, 16 de Agosto de 2018
w
LW Tk
w7 /. e o e
SIC: CAPNH
Claudia Beatnz Arrasco Gron
" ; BT 03665193
/4
Cristian Dano Torres de! Aguila
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5. Validacién de juicio de expertos

FACULTAR DF
CTENCIAS ADMINISTRATIVAY
Y RECURSONS HUMANOS

USMP

AN MARTIN I e

FORMATO DE VALIDACION DE JUICIO DE EXPERTOS

Instrucciones:

Para validar el Instrumento debe colocar en el casillero de los criterios: suficiencia, claridad, coherencia vy relavancia.
€l nimero que corresponda, segin su evaluacion basad en la presente nibrica.

RUBRICA PARA LA VALIDACION DE JUICIO DE EXPERTOS

r Criterios Escala de valoracién
1 2 3 4
1. SUFICIENCIA: Los items no son | Los items miden algin ' Se deben incrementar
Los items gue pertanacen a suficientes para medir | aspecto de la dimension | algunos  Mems  para | Los isems son
una misma dmension o la  dimensidn o | o indicador, pero no | poder  evaluar I3 | suficientes.
indicador son suficientes para | indicador. comespenden & la | dimensdn o indicador
obtener la medicidn de ésta, dimensidn total, completamente.
| 2. CLARIDAD: Elitem no es claro. El ltam requiere varias | Se  requiere  una | B item as caro,
£l item se comprende modificaciones o una  modificacion muy | tiene semantica y
faclimente, es decr su modificacion muy | especifica de algunos | sintaxis adecuada.
sintactica y seméantica son grande en &l uso de las | delos trminos del ifem,
adecuadas, palabvas de acuerdo
©0N Su sigficaco o por
la ordenackn da las
mismas. = -
3. COHERENCIA: B item no tene |E ltem tene una | El item tene una | Elitemse
B item fiene relacion logica con | refacidn logica con la | relacion tangercial con | relacion fagular con la | encuentra
la dimensién o indicador que dmensionoindicador. | 13 dimensidn o | dimensidn o indicador | completamente
esta midendo ndicacor. que esta midendo relacionado con la
dimension o
Indicador que sst3
midiendo.
4, RELEVANCIA: B item puede ser | El dem fiens alguna | El item es esencial o El iten es muy
) itern es esencid 0 eiminado sin que se  relevancia, pero ok | importante, es  decir ! relevante y debe ser
importante, es decr debe ser vea afectada |3 item  puede  estar | debe serinciuido. incluido.
inciukdo. madcion  de 13 | incluyendo lo que éste
dimensidn o indicador. | mide.

s |
Fuente: Adaptado de: www.humana unal colpsicomesiaies/7 11385745 708articulod_juicio_de_experto_27-36.pdf
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FORMATO DE VALIDACION DE JUICIO DE EXPERTOS

TABLAN 1
Variable 1 (Comercio Justo)

| Nombre del Instrumento motivo da evaluacion: | Cuesticnario

" Autor del Instrumento Arrasco Giron Claudia Beatriz & Tormes del Aguila Cristian Dano
Variable 1: Comercio Justo - Varable Independients
(Especificar si es variable dependiente o
independiente) ) -
Poblacion: Productores de ta Cooperativa Agraria Pueblo Nuevo Huangala
© = i ]
i3 22
Dimension ! Sub Dimensién /indicador items S E |3 g Observaciones
- o |8 ylo
i B § 2 recomendaciones
Dt Sub1: Acceso Indicader  1: | - ;Tiene usted conocimiendo de lg |
Principios de | a nuevos Ingreso 3 | apertwa de nuevos mercacdos oe
la mercados nueves exportacion desde la
certificacion mercados implementacidn de la certificacion
Fairage Internacionzles | de comercio justo?
» Excelenia conocimienio
 Buan conocimiento E 4" ‘,L‘ ‘,L
« Pocn canacimianto
» Mo tane conocimiento
- ila cooperatva a la cual
pertenece cuenta con Areas de
convol y caldad para ingresar al
mercado intemacianal? A i 4—

« Toramente oe D
« De acuardo G 4'
 Nide aauordo ni dszacvardo [ ] |

[ ® En desacuerdo 3

» Talglmante en desacuerda [

- ¢Conoce las restricciones de la
exportacion bangnera?
» Excelents conocimiero [ ] 4 4 4
» Buan conocimiento [:
« Poco conocmients
« Na liene conocimisno

- (Conoce glgln  organismo,
institucion ¢ erte internacional que
ayude a mejorer Iz calidad de
producto para &l ingreso a nueves 4 v4
mercados? 4‘

* BEmalante conocimienmo

» Buen axrocimenn

* Poco canacmients

* No thans conodimiento
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4 Conoce cudl es su principal destino
g exportacion?

* Excelante coocimiento [ ]

« Buan conocimienia

* Pooo conocmients

* Na liene corocimiento

¢Cual es & wlumen mensual de
produccion?

* Moros da 10 mil cajse

o Enlre 10m y 20m csjas

» Mayor a 20 mil cjas

= Ho tiana conocimiento

" ¢Conace usted cull es ol precio por

c&a e banana producido?
* Exoatents conccivients ]
+ Buen conocimiento | = |

SuoZ:
Transparencia y
Responsabilidad

Rendxcion de
cuentas de las
Cooperativas

Indicador 3;
Porcentae de
Preduciores
que Senen
conocimiento
sobve la

« Feeo aonocimienia
« o Sene conocimienia
¢Tiene conoamiento sobre qué es
una certificacion Fairrace?
» Expgierie conocimiento
» Suan conocimiento
« Pooo conocmianta
* No tiene corocimiento

+Sabe usted cuakes son los
beneficos de que su coaperativa se
encuentre cartificada?

» Excelanta conodmienio D

» Buen conocimbsnta (.

» Poon conocimeenty

« Ne liens conaaimianio B

;¢ Ha percibido algan §po de

financiamiento para desamolar su
campafia de produccitn?
« Totslmants da -
3

acuerdo
« Da azerdo

* Ni de acuardo ni cesacuedo ]
» En desaaerdo D
o Totgments en desacuamo D

¢Conoca usted cudl es | situacion
econdmica y financiera actua ce la
cooperativa? Expligue.

* Exocente conccimiante [ ]

* Buen conccimiento | S |
=

» Fooo conodmienta

» No tiere conccimeenic
4 Tiene conccimiento de las ventas
de banano que reafza su
cooperaiva?

= Excelente sofocimienio ]

= Buen conccimienta

« Poco concomiento

* No liene conocimieno
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Indicador  5: | ;zUsted tiene conccimiando sobre el
Porcentae de | premio de Comarcia Justa?
productores de * Excalanta conodimisnio [
barano * Buen conocimianio
| orgdnco  gue | Pow conocimients
conocen  que « Na liene conocimicnio
es & premio de H
la cerficacion | JSabe usted como la cooperaiva
Fartrade usa &l premio de Comercio Justo?
» Excelenie conoamianio
= Buen sonogmienia D
» Pooo coreckments
* No tiana conozmianto
¢Sabe cudl es la finaidad real del
premio de la Cartificacion Fartrade?
« Excelente conocimients
* Buen conocmients | 355 |
* Poou conocimienio
« No tiene Snacmienia
Sub3: Practcas Indicador 6 | (Considera  usted  sentirse
comerciales Gozo en la safsfecho en relacin a la
justas puntudidad dz ~ puntuaidad de pagos por parte de la
pagos | cooperativa?
= Tolalmania da
e -
« De acverdo D
o Ni de scvardo ni cesacuends [
» En desacuesdo D
o [otamente en desacuemo D
L Cudl es Ia frecuencia que percibe |
del pago de su salano?
e Diario 2 |
o Semanad []
e Quincenal []
e Mensual []
o Otros
(Cbmo caifica usted @ 4rea de
contabilidad en referencia a Ia
gestion de cobros y 2
«  Muy buena
« Buena %
« Regular
« Mda El
*  Muymala D,, e
Indicador  7: | En su campa de culivo (los
Porcentaje de | menores de edad paticipan en
productores aguna de las  siguientes
que pracican | actividades?
rabzjo infantl | e Totdmenls de =
en los campos = saedda
de culvo « De scuardo D
‘ « Nl de acuerda ni dasacoento [
* En desacuarco —
* Talaimenle en desacuerdo D
Indicador & | yConsidara  usted que las
B Condiciones condiciones de sequridad laboral |
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de  sequridad

laboral en &
campo  de
trabajo

’son adecuadas en su area de

trabao?
« Totaimante de
acuerdo ]
« Do acuends E
« Ni de acuardo i desacuesde [
o En desacuerdo D

* Totdmente on dasscuando =

¢ Dizpone de ks Implementos de
saguridad necesarios para realizar

* Tolaments da

i =l
* De acuarco D
« Hide a0.6ecdo nl dasacuenda [
* £n desacusrdo D

« Totslmanta @n desamerda D
| ;Cuenla con un sistema de

pravencién de riesgos?

o 8 2 |

« NO |-

o Notens |

conocimienty

Indicador ~ 9: | 4Conoce las diferencias que existen
Forcentaje de | entre el precio minimo de Comertio
produciores Justo y &l precio de marcado?
banana * Expalanis conacimiento [
Organico  que « Buan conocimiento
saben la * Poco conosmienis
diferencia » No thane conocimienio
entre el precio | eV
de mercado y | 45U cooperativa ha obtenido el
o precio | precio minmo garantizado de
minimo  de | Comercio Juslo por la venta de su
‘ produccitn?

« Totamente de
le acuerda D

* De acuerdo D

« Nide awerda ni dseacuerdo [

« En desacuerco | = |

» Tolalmente en desacuardo D
Indicador 10: | zUsted sabe cuanto es la prima de
Conccimiento | cerificacion  Fairrade para su
soore el producio banano organico por caa’?
emplecquese e Menosce 1§/cga [
Ie.daadl:' *15/caa c
prima de la eEntre 1Sy 28/cja [)
certificacion po r i cai
o Mayora2Sicals [

(Concce  como los  directives
emplean el uso de la pima que |
mcibendelaoerﬂﬁpaﬁénFa‘hde?

« No t8re conociméenia
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FORMATO DE VALIDACION DE JUICIO DE EXPERTOS

TABLAN®2
VARIABLE 2 {Nivel socioeconomica)

Nombre gl Instrurnento motivo de
evaluacion:

Autor del Instrumento

Cuestionario

Amasco Giron Claudia Beatriz & Tomres del Aguda Cristian Dario

Variable 2:
(Especificar si es variable
| dependiente o independients)

Nivel Socioeconomico (Variable dependiente)

Pobiacidn:

D1

ECONCMICH

Dimension / indicador

Productores de la Cooperativa Agraria Pueblo Nuevo Huangala

Nivel | Indicador 1:

Inversion en
otras actividades
por uliidades de
la certificacion
FAIRTRADE

¢los proyectos de la Cooperativa

g = =
items § -é § g
5323
;Tiena  proyectos relacionados  al |
beneficio comin de los productores? {
* Talalmenie de =1
acuerdo |
* De aaxmdo E
« 1 de suerdo ni desasuerdo [ 4- 4 4“
« En gesacuande |

« Totamens en dasacuerdo CJ

& Tiene conocimiento de |a existencia de
proyectos de mejora de las
instalaciones?

* Exosente corocimento D

* Suen conecimenio

* Poco conocmiania

« Mo tiene conocimento

Observaciones y/o
recomendaciones

mayormente estan dirigidos a?
« Construccion de areas de desarmollo
{centros de salug)
» Creacion de colegios
» Capacifaciones técnicas
o Ofros:

Indicador 2;
Ingreso
promedio
mensual
certificacion
FAIRTRADE vy
sin  certificacion
FAIRTRADE

con

¢Aumentaron su ingreso por tener
implementada la cerlificacion Fairtrade
durante el periodo 2015-20177 ’
* Tolaimenie do —
verio
?:Demtdo | =
» Nide acuerdo ri desasedo [
» En desscuendo =)
» Totadments en daaacuando =)
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¢Como considera usted el ingreso |
percibido sin certificacion Fairtrade?

«Bueno
* Reqular
* Malo

;Considera que fuvo un  mejor
desarollc econdmice debido a esla
certificacion?

* Totaiments de

auerdo ]
* Da acverio D
 Ni e aaerda ni desacuerco [
* I desacuendo D

« Totalmante en desacieeda (|

¢Ha realizado alguna mejora en su

Indicador 3:
Porcentajie  de | vivienda?
o A - =
mm de » Do acvardo D
banano organico | o kide acuerdo ni desauodo [
que han | e Endessaeda 7
mejoras o | ¢L2 reparacion, mejora o ampliacian
| ampliaciones que hizo en su vivienda fue gracias a la
para la meima certificacion Fairirade?
de su hogar | ¢Toameninde =]
duranie los af0s  , g acuerdo =]
2015 - 2017, o Nide scuerda ni desacueno [
« £n desacuando G
« Tolsimanie en desacuerda =
| ¢La certificacion Fairtrade que servicios
basicos le parmitio obtener?
o Electncidad
* Agua Potable
« Drenaje sanitario
*Gas
« Todas las anteriores [
Indicador 4: ¢+ Usted crea tenar un mayor porcentaje
Percepcidn del | de poder adquisiivo porque su
productor  sobre | Cooperativa logrd Ia certificacion?
el aumento de su mmnwo |
poder adquisiivo | 3% =
« Nide acuerdo ni desecuarso [

« En desacuerdo D
o Tolzimanle en desxuesda E
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| D2
social

¢Ha logrado implementar nuevos |
negoecios en su comunidad gracias a la

cerlificacion Fairtrade?
* Totalmants de
aauerdd -
« Do acuero
o N de acuerda ni desscueno [
= En desacuenio D

¢Con que frecuencia adquiria bienes
para su vivienda cuando no contaba con
la certificacion Fairtrade?

« Diano

* Semanal

* Al mes

* Al ano

Nivel

Ingicador 1
Nivel de
educacion  del

¢Cual es nivel de educacion?
* Pnimaria
 Secundaria
o Estudios Técnicos
« Educacion Superior
«Ninguno

¢Ha estudiado algin curso que e
permile tener una mejora de practica de
cuitvos?

o [otdmente de D

acesia

« De acuanto D

« Nide acuerdo ni desacuendo [ ]

* £n desacuardo =]

o Tolalmenie en desacvecdo =

¢Cudl es el curso en que considera
usted fener mayor conocimiento?
Comunicacion

Matematicas

Histaria

Arte y ciencias

Técnicas Agricolas [_]

Indicador 2
Acceso a una
educacion  de

calidad para sus
hijos

Jandin o nido E
| Calegio

4 Sus hijos actualmente estudian?

Tecnoldgico
Universidad
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¢Su nifio alguna vez ha ganado una |

beca integrai?
« Exnglenta conodmiania -
» Buen conocimianto
« Poco canoamicnlo
« Mo tlene conocimientn
¢ Quisiera usted que su hijo estudie una
carrera profesional?
« Totaments ce
ko =l
« Da scuardo
« Mitie acuerdo nl deeacuento ]
» En cesacoardo E
= Tolarerde en dezacuerdo 3
Indicador 3 ¢ Se han aperturado nuevos colegios en
Centros la zona? «
educativos para ::mmnw
disminuir kg | 2 2venbonockient:
oo A * Fooo conocimianio
affabetizacion, 6 i okl E
abierlos desde ef
periodo 2016 al ", Cuanto fiempo debe caminar para
2018,  como | jlegar a sus colegios?
resuitado de la | o 5min
certificacion 10 min
FARTRADE | oiomt E
| (Cuantos colegios se encuentran en Ia
zona?
eUno =
*Dos L]
eMasdedos [ |
Indicador 4 ¢ Con que frecuencia come came?
NOomero de
veces 3 la  eDiaie [
semana que 1as | e Semanal
familias « Mensual
productoras  de 7 7
banano organice |*; Con que frecuencia comer pescado?
han comidd | 4 Digrio
came, pescadoo | Semanal
huevos. * Ma\sud
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10

Con que frecuencia come huevo?
» Diario

* Semanal
* Mensual

Indicador 5. | ¢Con qué frecuencia llegan turistas a su
Nimero de | localidad?
veces que ha| eSiempre
influenciado  la | e Casi siempre 4
visita de furistas | & Nunca
| en su localidad. » Casinunca D l
¢ Considera usied la visita de turistas un
desarrolio en su localidad?
o lalalmenie de D
acuerdo
« Da acuerde | 4’ +
= I de acverdo nl cesacuerdo [
» En gesacuardo E
+ Tolameme en dazacuerdd D
;Que  senvicios les brinda  su
cooperativa a los tunsias?
Paseo a sus ¢ de cultive 4—
* Movilidad mﬁﬁ]
« Alimentacion__]
eNinguno [
Indicador 6. ¢Considera usted importanie la ayuda
Numero de | brindada por la certificacion Fairtrade en
veces en que | el hecho de que ha evitado que adultos
han  ocuridos | y jovenes se pierdan en la defincuencia 4,
acios y actos ilicitos? 4
delincuenciales mmﬂe [
en e Pusbio » De acverco =]
Nuevo « Nida acuerdo rl dasscuenda [
Huangala. « Endesacuorda |
« Tctamenle e desacaerdo D
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Tipo de validador: | Interno () - Exhﬁo( )
[Docente USMP| B

Apelli A (<]
n;bl‘,d: ¥ \jm’m% f @ojgw pga,rmva j@)}du G
Sexo: Hombre{ )  Mujer(X)

= TR — (¢}
Profesion MBA- Lic . Comercio y Negocim Inknaconaly
Grado académico | Licenciado’ ( ) Maestro ( X) Doctor { )
‘:x:mhhbml De5a10(X) Dé11a15( ) De16a20( ) De2famas( )
_— Solamente para validadores exiernos
Organizacion donde
labora:
Cargo actual:
Area de
especializacion
N° telefonico de
contacto
Correo electronico | Cormeo institucional:
de contacto
Medio de Nota: Informacion requerida exclusivamente para seguimiento académico del alumno,
preferencia para
contactarlo Por teléfono { ) Por coreo electrénico { ) |

DB

Firma/Validddor Experto

! Los validadores internos, docentes de otras universidades de prestigio o investigadores, deben poseer el grado académico
de Maestro o Doctor; para los profesionales especializados y los empresarios con experiencia en el tema de investigacion del
alumno, se podra considerar a profesionales con la licenciatura correspondiente.
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Instrucciones:

g USM

AN MARTIN I

ORI

P FACULTATY I
TENCIAS ADMINISTRATIVAS

EAUCURSOS HUMANOY

FORMATO DE VALIDACION DE JUICIO DE EXPERTOS

Para validar el Instrumento debe colocar en el casillero de los criterios: suficiencia, claridad, coherencia y relevancia,
el nimero que corresponda, segun su evaluacion basad en la presente rubrica,

RUBRICA PARA LA VALIDACION DE JUICIO DE EXPERTOS

Criterios e : Escala de valoracion o
o e aee o 2 | 3 ] 4
1. SUFICIENCIA: Loe itams no son | Los items miden algin | Se deben ncementar
L 06 ilems que pertenacsn a suficientes para medr |~aspscto de la dmensidn | alguncs  Mems  para | Los itame son
una misma dmension o la  dmension oo indcador, pera no | poder  evauar  la | suficientss.
Indicador son sulicienles para | indicader, corespondan  a  la | dmensitn o Indicador
ontenes la medicion de dsta, dmensian total, completaments
2. CLARIDAD: El item no &8 clero, El llem requese varias | S5 rocuiers  una | Elitemeeclero, |
£l item se comprende modificecionee o una | modificacidn muy | liene semantica y
facimente, es dodr su modficacion muy | especifica de agunos | snlaxis adecuada.
sintactica y semanlica son grends en &l uso de las | de los Heminos dd item
adectadas paadbras de  amerdo
©on su significado o por
| |8 ordanecicn de les
____| mismas.
3. COMERENCIA: El item no tene El flem tene wa|E itlen lene una | Elitemss
Eimmmddnlbgiuum{mhciénbg'wmla refackdn tangencial con | relacion regular con la | ancuentra
ladmension omdcador qua | dmersicnoindicador | la dmensidn o | dmension o indicador | complataments
usla midiendo. Inclcador e esla midendo relacionado con la
drmension o
Indicador que esta
- miderde, |
4. RELEVANCIA: E jtem puede ser | B ilem tene alguna | El itsm es esancial o | El item es muy |
El iten &5 ssencial o eiminedo &in que se | redevancia, pero obro | imporlamts, 85 dacr | relevantay debe sar |
importants, esdecirdesbeser | vea  afectada 1 | flem  puode  eslar | debe sar incluido. incluido.
inciuido. medicicn  de |8 | incluyendo lo que éste
dmenssdn oindcader, | mice
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Chiclayo, 08 de Junio de 2018



Nombre del Instrumento motivo de evaluacion:

FORMATO DE VALIDACION DE JUICIO DE EXPERTOS

TABLAN°1

Vanable 1 (Comercio Justo)

| Cuestionario

Autor del Instrumento

Variable 1:
independiente)

(Especificar si es variable dependientz o

Artaseo Giron Claudia Beatriz & Tomes del Aguila Cristian Dario

Comerch Justo - Variabie independiente

Poblacion;

Productores de la Cooperativa Agraria Pueblo Nuevo Huangala

Dimensién / Sub Dimensién findicador

3

Clari

Suficiencia

Coherencia

Relevancia

Observaciones
ylo
recomendaciones

Principios de | a nuevos

| la mercados
sficacin

. Fairtrade

D1 Subl: Acceso

Indicador  1:
Ingreso a
nueves
mercados
internacionzles

- ¢la cocperatva & la cual
pertenece cuenta con areas de
conyrol y caldad para ingresar al
mercado intemacional?
» Towaments oe
acuando ]
« De acvardo ]
* Nide auerdo nidazacvardo[_]
* Endesacuso G
o Totalmants en desacuerdo D

- (Comace las restricciones de la
axportacion bananera?

» Excelenle conoamiento

= Buen conocimienta (.

- ¢Conoce  agin  organismo,
institucitn o ente internacional que
ayude a mejorar la cakided de
producio para el ingreso a nuevos
mercades?

« Exoelents conocmiants
« Buen conasmienka E
» Poco conocimienio

» No 2ere conecimienta B
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Sub2:
Transparencia y
Responsabilidad
Rendicion de
cuentas de las
Cooperativas

| Indcader 31 | 4Tiene conocimiento sobre qué es

Indicador 2 | ;Conoce cud es su principal desting
Exportacion en | de exporfacion?
toneladas por | = Excaknta corccimiecto [ ]
pals de destinp | = Buen conocimeno

* Pomo conocmienio

» No liene conocimiento

| ¢Cudl es el voluman mensual de
producciin?

* Menas de 10 mi axas

® Enfw 10m y 20m cyas

* Mayor 3 20 mi cajas

« Mo fiene corccimento

| ¢Conoce usted cual es el precio por

| caja de banano produckdo?

 Exosfente conocimients [

« Buen conocimientn

« Poco conodmiania

« No tiere conccinents B

Porcentaje de | una cerfificacion Fairtrada?
Productores o Excalente canasmignk B

que tienen « Buen conoamianic
caonacimienta » Pooo conocimeno
sabre la » No Sene conoomienta B
Certficacion
¢ Sabe usted cudes son ks
beneficios de que su cooperativa se
encuentre certificada?
= Excelanta conocimiento [ ]

» Buen conocimienta
* Poon conccimiento D
« No lieng sonagmianio E

Indicador 4 | ¢Ha percbido algin fipo de
Porcentae de | financiamiento para desamoliar su
Productores de | campafia de produccion?

banano que | e Totdments de 1
reciben 805100
caMom » De acvardo D

en el proceso | * Nide aoueio nidesacusrio (]
productivo  y * Endesxuerdo (|
financero de la o Totdmenle en cesacuseds D

P ¢ Conoca usted cudl es 1a situacion
econdmica y financiera actual de fa
cooperativa? Expligue.
 Exnclenie conccimento [
« Buan corecimento
« Poco conocmianio

| = No tiane conocimiecto

. ¢Tiene conocimiento de las ventas
| d8 banano qua rediza su
| cooperativa?
| e Exosents coneckientc

« Buan conccimento

« Poco conocimienta

* N liene conocimiento
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- la cartificacian

Indcader 5
Porcentaje de
productores de
banano

organice  que
conocen  que

s el premio de
Fairtrade

LUsited fene conocmiento sobre el
premio de Comercio Justo?

» Excelents conocmianio

* Buen conoamienio

» Poco conccimiento

« Ko tiane conoamieno

¢Sabe usted coma la cooperaiva |

usa el premio de Comercio Justo?
« Exoslente concoimionts ]
» Buen conocimients (|
* Proo conocimienio
» No Sene conccimiania

¢Sabe cud es |a finaldad real del
premio de la Certificaciin Fartrade?
« Expalente conccimiento
* Buen corocimento

* Poco conoamienio
* No tkees Sonccimentn E

Sub3: ; Practicas
justas

Indcador 6
Gozo en A
puntualidad de

Indicador  7-
Porcentae ds
Que pracican

;Considera  usted  sendrse
satisfecho en refacion a la
purtualidad de pagos por parte de la
cooperatva?

« Tozaments ce

aouando D
« Do acvardo —
« Nide aouerda ni dezacuamde ]
» En dazacusro G
» Totaimanie en desscuerda =

+Cudl es la ecuencia que percibe
del pago de su salaio?

Diario 1

Semanal []
Quncend [

Mensud [

Otros

| {Como califica usted al area oe

contabildad en referencia a la
gestidn de cobros y ?

*  Muy buzna

* Buena

o Regiar [

o Mala

e Muymaa ]

trabajo infardl
€n los campos
de cuivo

Indicador &

Condiciones

_condiciones _de rided laborad

En su campo de cutvwo cks
menores de edad paticipan en
dguna  de las  siquientes
actividades?
» Totdmanle de
acuedo -
« Da acverde —
« Nide acuardo ni deascoedo [
* En desacuenio 3
o Tolalmene en desxcuero D

e,Cms!m usted qua  las
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de seguidad | son adecuadas en su area de |
laboral en el | trabajo?
campo de | = Tocuaments de =N
trabay acoena
" + Do gouaro =
* Nida acuerdo nidazacuerso ] | 4
* En desacuerdo
* Toladmeniz en dosacuerdo ==
¢Dispone de los implementos de
seguridad necesaris para realizar
¢l trabajo? ‘
« Tolaments ce
i =
» Do acusroo =l
« Nida acuedo ni dasscuanio ]
* Endesacunrdo -
o Totdmeanle &n desaaserdo D
[ JCuenta con un sistema de
prevencion de rnesgos?
e 5l 1
e NO |
o Notiene —
Indicador & | ;Conoos las dierencias que existen
Porcente de | entre & precio minimo de Comercio
productores | Justo y el précio de mercada?
banano * Expaieria corecinents ]
L organco  que |« Suan conocimiento
| saben la * Poco sonocmienta
diferencia o No lere conccimentn
antre el precio
de mercado y | 4Su cooperativa ha obienido el
el precio | precio  minmo  garantizado de | 4
minmo  de | Comercio Justo por la venta de su
Comercio - ita?
» Toedments e
Justo sy ]
» De acvarco | .|
« Nida acuerdo nl dazacuenco [
« En dasacuerdo O |
o Tolaimenke en desacverdo D
Indicador 10. | ¢ Usted sabe cudnto es la prima de
Corocimento | cerificacidn  Fartrade para su
sobre gl preducto banano organio por caja?
empleo quese | o Menosde 1Sicaja [
ledaala «1$/caa o
prima de la oEntre 1§y 28/caja [
certfoacion | eMayora2$icga [ 4
Fartrade

| ¢Concca como los  directivos
emplean el uso de la prima que

reciben de la certificacion Fairtrade?
 Exolents conocmianta [
« Buen conocmienio
« Foco conodmienia
« No tene conceimiente B
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FORMATO DE VALIDACION DE JUICIO DE EXPERTOS

TABLAN®2
VARIABLE 2 (Nivel socioeconémico)
 Nombre del Instrumento motvo de | Cuestionario
evaluacion: g ) o B
Autor del Instrumento Arrasco Giron Claudia Beatriz & Tomes del Aguila Cristian Dario
Variabie 2: Nivel Sccioeconomico (Variable dependiente)
(Especificar si es variable
| degendiente o independiente)
Pablacion: Productores de la Cooperativa Agraria Pueblo Nuevo Huargalz “
3 3 3 |8
Dimensién / Indicador items -§ = § Observaciones ylo
E o 3 recomendaciones
D1 Nivel | Indicador 1- (Tiene proyecios relacionados al
economico | Inversion  en | beneficio comin de los productores?
olras actividades | « Totaments de =
la cerificacion o o averds ni cesacuerio [ 44 14
FAIRTRADE » En dnsanuarto -
= Tolsmente en dasacuerdo D
¢ Tiene conocimiento de la existencia de B
proyectos de mejora de las
instalaciones?
« Excalante conocmiento 4 |4 4
» Huen conocimienta 4
» Pow conocimiento
« No liens conocimiento
| ¢los proyectos de la Cooperativa
mayormente estan dingidos a?
 Construccion de areas de desamolio
(centros de salud)
« Creacion de colegios 4 |4 |4
« Capacitaciones técnicas
* Otros:
Indicador 2: ¢Aumentaron su ingreso por tener
Ingreso implementada [a cerlificacion Fairtrade
promedio durante el pericdo 2015-2017?
mensual  con ”L ozomt 3
certificacion Y
FAIRTRADE y | o orocwemo ,,.WE], 44 |4
sin certificacion |« £n cesacuerdo o
FAIRTRADE « Tolsimente en desacuendo D
= |
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¢Coma considera usted el ingreso
percibido sin certificacion Fairrade?

eBueno

*Regular
« Malo

¢Considera que ftuvo un  mejor
desarroilo economico debido a esta

certificacion?
* Tolalmenta de —_
Bcuanto
* Do acuardo D
» Nide acuardo ni desacuendo [
» Endesacusndo D
o Totaimente en desacuerda D
Indicador 3: ¢Ha resdlizado alguna mejora en su
Porcentaje  de | vivienda?
familias » Totdmente de =1
productoras  de | *3E% O
banano organico i ge acuerds ni desacoerio [
que han | e Endesacuerdo [
realizado = [olgmente on desacuardd D
araciones,
%ms o | ¢L2 reparacion, mejora o ampliacion
| ampliaciones que hizo en su vivienda fue gracias a la
para la mejora certificacion Fairtrade?
de su hogar| ¢ Tolsmenede | |
durante 10s 8708 |, De sverco =l
2015 - 2017. » Nidz auerdo i dasacuena )
» Endasacuerdo D
« Totalmenle en desacuerds D
¢La certificacion Fairtrade que servicios
basicos le permitio cotener?
« Electricidad
* Agua Potable
«Drenaje sanitario
e Cas
» Todas las antgriores [__]
Indicador 4: ¢Usted cree tener un mayor porcentaje
Percepcion  del | de poder adquisiivo porque  su
productor sobre | Cooperativa logro la certificacicn?
€l aumento de su ;J,:',:‘md‘ =]
poder adquisifivo | Do ot -
« Ni da scusrdo ri dessaenda [
* En desacuerdo D

* Totdmente en desacuaroc D
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¢Ha logrado implementar nuevos |

negocias en su comunidad gracias a la
certificacion Fairtrade?

= [otaments de D

acedo

o De acvenio (.

 Ni g acueda nidesacusrdo ]

* En deascuano G

* Talalments en desacuerdo ==

¢Con que frecuencia adquina bienes

D2
social

Nivel

para su vivienda cuando no contaba con
la certificacidn Fairtrade?
Diario
» Semanal
o Al mes
Al afio
¢ Cudl es nivel de educacion?
Indicador 1 o Primaria
Nivel de | eSecundaria
educacin  del | o Estudios Técnicos
productor « Educacion Superior
« Ninguno
¢Ha estudiado algin curso que le
| permite tener una mejora de practica de
cultivas?
o Totaments de = |
:c;:':um -
» Nide aamndo ni dasacuerco [
* Endasacuerdo E
« Totsimanie en desaaedo D
¢Cual es el curso en que considera
usted tener mayor conocimiento?
o Comunicacion [
o Matematicas
« Histona
* Arey ciencias
e Técnicas Agricolas [__|
Indicador 2 ¢ Sus hijos actualmente estudian?
Acceso a una
educacion  de | Jardin o nido B
calidad para sus | Colegio
hijos Tecnoidgico
Universidad E
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¢Su nifo alguna vez ha ganado una |
beca integral?

|

* Exaslente conceiTiants [ 4 4
© Buen conocimienls o |
« Fooo conocimisnto
« No tiene conccimianta E
| ¢Quisiera usted que su hijo estudie una
carrera prafesional ?
« Totaiments de D
oo
:at‘h aoerdo — 4
o Nige acuerda nidesacuardo ]
= En gesacuanic D
» Tolamenne en dasacusido D
Indicador 3 ¢Se han aperturado nuevos colegios en
Centros la zona? 3%
educalivos para | -« Exosienis conccimiento
disminuir ~ la | * :;‘m 4
alfabetizacion, |y, e conceimento
abigrtos desde el
pericdo 2016 al [";Cuanto tiempo debe caminar para
2018, como | jiggar a sus colegios?
resullado de 1a | o5 min
certificacion 10 min 4 |4
¢Cuantos colegios se encuentran en la |
zona?
= Uno [ 4
«Dos L]
eMasdedos [
Indicador 4 ¢ Con que frecuencia come came?
Nomero de
veces a la  eDiaio [ ]
semana que las | e Semanal 4
productoras  de
banano organico |, Con que frecuencia comer pescado? | 4
han  comido | ~ 4 Diario
came, pescadoo | Semanal
L «Mensual [ 4
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10

¢Con que frecuencia come huevo?
o Diario
* Semanal
*Mensual E 4
Indicador 5: | ¢Con qué frecuencia llegan turistas a su
Nimero de ' localidad?
veces que ha e Siempre
nfluenciado 1a | e Casi siempre “
visita de furistas | & Nunca
en su Jocalidad. e Casi nunca D
¢ Considera usied Ia visita de turistas un
desarrolio en su localidad?
« Talalmenia da D
:‘SZ?;.@ I | 4
» Nl de acoenio i desanedo ]
» En desacuecdo D
« Totaimente en desacusnio D
¢Qué  senvicios les brinda  su
cooperativa a los furistas?
Paseo a sus campos de cultvo
« Movilidad 4
« Alimentacion[__J
eNingune []
Indicador 6: ' ¢Considera usted importanie la ayuda
Nomero de brindada por la cerlificacion Fairtrade en
veces en que | el hecha de que ha evitado que adultos
han  ocumidos | y jovenes se pierdan en la delincuencia
aclos y actos ilicitos?
delincyenciales | = Tctamente do | 4
en e Pusbio m =)
Nuevo « Ni ge acuerda ni desacuerdio [
Huangala « Er desacuardo O

« Talalmene on desacuerdo [:]
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Validado por:
Tipo de validador: | Intemo( ) Externo (x )
[Docente USMP)
[my Azafiero Diaz Ramiro
| Sexo: Hombre (x ) Mjer( )
Profesion: Comercio y Negocios Internacionales
Grado académico Licenciado’ { x) Maestro( ) Doctor ()
:x'::igdlldmnl De5a10(x ) Det1ai5( )  De6a20( )  De2famas( )
e _ Solamente para validadores externos
Agricola Mezcu SAC — Productora de esparrago para exportacion
organizacion donde | \yoinera Tropical del Norte SAC - Arroz Fasaon
! www.azatrade.info® - Sistema de inteligencia comercial en Exportaciones e
| lmportaciones Y.
Cargo X Administrador en:
stk - Agricola Mezcu SAC - Productora de esparrago para exportacion
Molinera Tropical del Norte SAC - Arroz Faraon
Director en;
- www.azafrade.info® - Sistema de inteligencia comercial en Exportaciones e
Importaciones
Area de ' Exportaciones
especializacion Importaciones
N° telefénico de
oo 878037200
Correo electronico | Correo institucional: razanero@arupotopal.com
de contacto
Medio de Nota: Informacion requerida exclusivamente para seguimiento académico del alumno.
preferencia para
contactarlo Por teléfono ( X) Por correo electronico ( X )

f | .
| e, =
~ \Firda Xymvf@m&m

* Los validadores internos, docentes de otras universidades de prestigio ¢ investigadores, deben paseer el grado académico
de Maestro o Doctor; para los profesionales espedalizados y kos empresarios con experiencia en el tema de Investigacion del
alumno, se podra considerar a profesionales con la licenciatura correspondiente.
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Instrucciones:

T
E *

USMP

SAN MARTIN 1 PURRDY

EAMCURTADY DE

CHENCIAS ADMINIS TRATIVASY
¥ RECURSOS HUMANOS

FORMATO DE VALIDACION DE JUICIO DE EXPERTOS

Para validar el Instrumento debe colocar en el casillero de los criterios: suficiencia, clandad, coherencia y relevancia,
el numero que comresponda, segun su evaluacion basad en la presente ribrica.

'RUBRICA PARA LA VALIDACION DE JUICIO DE EXPERTOS

Criterios Escala de valoracion |
1 | 2 3 4 |
1. SUFICIENCIA: Los items no son ' Los items miden algin | Se daben incrementar
Los fiems que pertenecen a suficientes para medic ~ aspecto de la dimension | algunos  ftems  para | Los items son
una misma dimension o fa  dimension o | ¢ indicader, pera no | poder  evakar  la | suficientes,
indicador son suficientes para | indicador. cormespanden 3@ la | dmension o indicador
obtener [a medicion de ésta. dimension total. completamente.
| 2. CLARIDAD: B item no €s clare. B iem requers varlas Se  requiere  una | El ltem es claro,
= item 52 comprende medificaciones 0 una | modificaciin muy | tiene semantica y
facilmente, es decir su modficacién muy | espacifica de alqunos | sintaxis adecuada
sinfacsica y seméntica son grande en el uso de las | de los ®rmincs del itam.
adecuadas. palabras de acuerdo
©on s significaco ¢ por
la ordenacitn de las
3. COHERENCIA: B item no tene [El ltem tiene una | El item tene una | Elitemse
Elitem tiene relacion logica ccn | refacitn logica con Ia | refaciin tangencial con | relacion regular con la | encuentra
la dimensidn o mdicador que dmension o indicador, | la aimensidn o | dimansidn o indicador | completamente
esta midiando. indcador. que esta midendo relacionado con Iz
dimension ¢
indicador que esta
midiendo.
4. RELEVANCIA: El flem puede ser | B item tiene aguna | El item es esencial o | Bl Item es muy
El itam es esencial o elminado sin que se | relevancia, pero ofro - importante, es  cecir | relevande y debe ser
importante, es decir debe ser vea afectada la |item puede  estar debe ser incluido. ncluido
incluido. medickkn  de  Ia | incluyendo b que éste
dgimension o indicador, - mide.
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FORMATO DE VALIDACION DE JUICIO DE EXPERTOS

Nombre del Instrumento motivo de evaluacion:

 Autor de! Instrumento

TABLAN® 1
Variable 1 (Comercio Justo)

Cuestionario

Arrasco Glrén Claudia Beatriz & Torres del Aguila Cristian Dario

Variable 1:
independienta)

(Especificar si es vanable depangiente 0

Comercio Justo - Variabie Independiente

Poblacidn:

Productores de la Cooperativa Agraria Pusbio Nuave Huangala

Dimension / Sub Dimension Andicador

| g
Observaciones

ylo
recomendaciones

items

-

Suficiencia
Claridad
. Relevancia

m: Sub1: Acceso

Princiics de | 2nuevos
la mercados
certficacion
Fartrade

Indicador 1
Ingreso a
NUevos
mercados
internacionales

| implementacidn de la cerfificacion

- ¢la coopersdva 2 la cual

- ¢ liene ustad conocimiento de la
pertura de nuews mercados de
exportacion desde la

de comarcio jusia?
» Busn conocimento (|
« Froo conodimisnta

» No lere canccimen R:B

pertenece cuenta con areas de
contro! y cafidad para ingresar al
mercado intemacional?

o Totdmenle de D L{ L{ L’

et
« Da acusdo D Lf |
* Nida acverda ni deeacoendo [
« En deascuardo 3
+ Talalmenie an dasacuerds 3

- iComoce  dgin  orpansmo,

- ¢Conace las restricchones de la
exportacion bananera?
« Exolenis conocimiento
» Buen conocimianta J L[ L’ q
* Pox canccimientn
« No tizna conodmisnto

mstitucian o ente internacional que
ayude 2 mejorar la caldad oe
producto para el Ingreso a nuavos

?
r‘mnm conoGmienia D Lf ‘{ L/
 Buen conodimianta [
» Pooo corecimento E

* No tiene conacimienio
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Indicador 2., Canoce cud e su principal desino |
Exportacion en | de exportacién?

loneladas par | e Exacdents conceimients [T
pais de destin | = Bueo comcmiente [T
= Fooo corecimenn

* No tiena conocmienta

:Cudl es el volumean mansud de
produccion?
» Menoe ge 10 mi cajas
« Entra 10m y 20m cjas
® Mayora 20 ml cass
s Ne liens conagimianto ¥l
¢Conoce usted cusl es & precio por
¢aja da banang producido?
» Exoslente conocimvento [ ]
« Buen conocimiento | B |
* Pooo conocimianta
. lbm?‘unoe'tmnh B

| Sub2
Transparencia y
Responsabilidad

Rendicion de
cuentas de las
Cooperativas

‘Indicador 4 | ;Ha perciaido algdn tipo de

Indicador 3: ¢Tienz conccimientn sobre qué es

Porcentaje de una certificacion Fairtade?

Productores * Expalents conccimentn

que tienen » Buen canocimionto

conocimienta = Peca conodimienia

sobre la = No tene canccimienin

Certificagion | P el
;Sabe usled cudes son ks

beneficios de que su cooperativa se

- encuantre centficada?

* Exosiente conceimients [ |

* Buen conocimvenio

« Fooo conodimianta

* No fene conocimente

Porcentge de | financiamiento para desamoliar su
Productores de  campadia de produccion?

banano  qué e Totamenls de (|
reciben acunrdo

capacitaciones « Da acoesdo E
en el proceso -Muam«donidsmﬂom
productive y | ¢ En desacuarde =i

financiero de la o Tolamente en dasacuerndo D

¢Conoce used cudl es |2 situacion
econdmica y financiera actud de la
cooperativa? Expligue.

* Exoglents conccimients

* Buen conocimients 1

» Poca somocimiento

= No fere conscimionio

¢4Tiene conocimiantdo de las ventas
de bansno Que reaiza su
cooperaliva?

* Exoelente corociments

* Buen concoimiento

* Pocs conoamienia
« No tiens concclments E

168



[ndicador &

| Fairtrade

Porcentae de
produciores de
oanano

organico  que
conocen  que
€s ¢l premio de

¢Usted tiene conocimento sobre el
premio 2 Comercio Justo?

3 i

* Buen conocimentn

» Pooo conadimianta

» No tere conccimenls E

1a certificacion

¢Sabe usted cdmo fa cooperativa
usa el prerio de Comercio Justo?
* Sxpgenta corecimen ‘DG
* Buen conccimients (-

* Preco sonocimienta
= MO fene canocimiento B

| ¢Sabe cudl es Ia finaldad real del |

premio de la Certificackn Faitrade?
= Exoelerte conocimento [ ]
= Buen cenociminnto

« Foco conocimienta
* No tene Gnecimenis E

Sub3: Praciicas
justas

Indicador &
Gozo en Ia
punwaidadde‘
pagos

¢ Considera usted  sentirse
saisfecho en relacitn a la
puntuaidad de pegos por parte de la
cooperativa?
« Talalmaenis da
scuerdo D
» De saerda D
= Ni de acuerdo v desacuerdo ]
» En desacuerdo )|
« Totaimants en deaacuano (.

| ¢Cud es la frecuencia que percibe

ded pago de su salario?
o Diaric ]==]
o Semanal []
o Quincenad []
o Mensid [
e Oftros

"LComo califca usted @l area de

contabikdad en referencia a la
gestian de cobros y 7

*  Muybuena

* Buena D

* Regular

o Mala B

s Muymaia L[]

Indicader 7
Porcentsie de
preductorss
que practican
trabaja infantil
en los campos
de cultivo

En su campo de cuvo gos
menores de edad pertican en
alguna de  las  siguientes
actividades?
» Totalmenrta de
dices =
¢ De acuerdo =
o Nide acedo i dasacverco [
* Endasacuerdo Cl
» Totalmenie en desacuerda [

Indicador 8
Condiciones

¢Considera  usted que las
condiciones de seguridad laboral
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de seguridad
laboral en el

campo de
tradao

son adecuadas en su &ea oe
trabajo?
« Tolalmanta de
sCuandy D
« Do acverdo D
« Nida acuando i desscuerda [
* Endesacuerdo )

« Totamenle on desacuardo E

4Dispens de los implementos de
sagurdad necesaros para realizar
o trabajo?

* Totaments ce

e D
* De acusrdo ]
o Nite acverdo ni desacuendo [
» En desacosnio D

* Totalments en dasacuerdo == |

iCuenta con wn sstema de

prevencidn de riesgos?

« 8 [

e NO |

* Notene —_
Indicador ~ 9: | ;Conoce las diferencias que exsien
Porcentale de | entre &l precio minimo de Comercio
produciores Justo y & precio de mercado?
banana * Excalenta conocimienio [T
organico  que e Busnconocimenio
saben la | = Pococonocmients
diferencia » No thene conccimento E
entre el precio .
de mercado y | 4SU cooperativa ha abtenido el
@ precio | precic minmo garantizado de
minime  de | Comercio Justo por la venta de su
Comertio produccién’?
Justo * Totadments de =l

acyerda

* De acuerdo G

o Nide acusrda ni desscvarde [

= En desacuenic —

» Tolaimente e desacunro D
Indicador 10: | zUsted sabe cuanto es la prima de
Conccimiento | cesificacién  Fairvade para  su
sobre el producio banano organico por cga?
empleoquese | e Menosce 1$/cda [
ledaadl:l *1$/caa == |
prima de la eEnre 1Sy 28 /cgja [
certficacion | o Mayora2S/cas [
Fartrade

iConoce  como ks directives
emplean el uso de la pima que
raciben de la certificacion Fartrade?

* Exaslente conocimiento [ ]

» Buen conocimienlo |

* Pooo conocimienta

« No Sere oonccimiento E
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FORMATO DE VALIDACION DE JUICIO DE EXPERTOS

TABLAN°2

VARIABLE 2 (Nivel socioeconémico)

Nombre del Instrumento motivo de

evaluagion:

| Guestionaric

Autor del Instrumento

Amasco Glron Cladia Beatriz & Tomes del Aguila Cristian Dano

Variable 2! Nivel Socioeconomico (Variable dependiente)
(Especificar si es variable

dependiente o Independiente)

Poblacion:

Productores de la Cooperativa Agraria Pueblo Nuevo Huangala

Dimensién / Indicador

ftems

Suficiencia

D1 Nivel
econdmico

Indicador 1:
Inversion en
otras actividades
por utilidades de
la certificacion
FAIRTRADE

Indicador 2:
Ingresa
promedio
mensual
certificacion
FAIRTRADE vy
sin certificacion
FAIRTRADE

con

JTiene proyectos relacionados al
beneficio comdn de los productores?
+ Totalmante de =)
acuerdo
« Da acuendo G
* N de acusrda nl cesacuante [
s En desayasero (.
» Totgments en desacuardo D

[ ¢ Tiene conocimiento de la existencia de

proyectos de mejora de las

instalaciones?
* Excolonte conccimiento E

H

| iLos proyeclos de la Cooperativa

mayormente estan dirigidos a?
o Construccion de areas de desamolio
(centros de salud)
« Creacion de colegios
« Capacitaciones técnicas
» Otros:

¢Aumentaron su ingreso por tener
implementada la certificacion Fairtrade

durante el periodo 2015-20177
= Tolalmenta da -
ECUBTEO
« De acusrdo =
» Nido acuardo re desacuensa [
» Endesacucrdo —

o Tordmente en desacuemo D
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¢Cémo considera usted el ingreso
percibido sin certificacion Fairtrade?

«Bueno
« Regular
* Malo

“¢Considera que fwo un  mejor

dasarrallo econdmico debido a esta
icacion?

» Totdmente de

azeda D
« De acvanio [
« Nige acuerda ni desacusrdo ]
+ En desscuarnco E5

* Tolaments an dasacusrdo (==

¢Ha realizado alguna mejora en su

Indicador 3;
Porcentaje  de | vivienda?
familias  Tolaiments do =3

acuerdo
preductoras 'de PR (] L{
banano Organico | . i de scuerdo nidesaurdo ]
que han | « Endesacuads =3
realizado o Totalments en desacusrdo [
reparaciones, |- - - - =~
mejoras o | ¢La reparacion, mejora o ampliacion
ampliaciones que hizo en su vivienda fue gracias ala |
para la mejora certificacién Fairtrade? L‘ |
06 §u.  logar| 2 Tesserieds d
durante 005 afios | . pe syerdo -
2015-2017. « Nida acoando ni desscuerdo [

+ Endasscuardd [

« Totaimanis en desacuardo _

f,La'cerﬁﬁcacim Fairtrade que servicios
basices le permitic obtener?

» Electricidad Lf

» Agua Pofable

«Drenaje sanitario

e(as

« Todas las anteriores [_|
Indicador 4: ¢ Usted cree tener un mayor porcentaje
Percepcion  del | de poder adquisitvo porque  su
productor  sobre | Cooperativa logro la cerfificacion?
el aumentode sy | o Tolaimenta de [ 4{
peder adquisitivo .“m*m =

« Nide acuerdo ni desacvarde ]

« En cesscsedo -

» Tolaments an dasscusrdo D
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¢Ha logrado implementar nuevos |
negecios en su comunidad gracias a la
certificacion Fairfrade?
= Totamenle de D
]

acverdo

« Da scoedo

« N de acuerdo nidesasuardo ]
« En desacuardo £
» Totamonts en dagecuendo D

¢Con que frecuencia adquiria bienes
para su vivienda cuando no contaba con |
la certificacion Fairtrada?

= Diario E
=

D2
social

Nivel

Indicador 1

Nivel de
educacion  del
productor

* Semanal
oAl mes
o Al afio

+Cual es nivel de educacion?
» Primaria
* Secundaria
 Estudios Técnicos
 Educacion Superior
« Ninguno

¢Ha estudiado algin curso que e
permite tener una mejora de practica de

cultivos?
« Tolalmanta de =i
.|

acuendo

« De acerda

= Ni de stverdo n desacuerde [
» En dasacuecdn |
» Totamente en deacusro D

¢Cudl es el curso en que considera
usted tener mayor conacimiento?
Historia

¢ Comunicacion
Arte y ciencias @

Matematicas
Técnicas Agricolas [ |

Indicador 2
ACCeso a una
educacion  de
calidad para sus
hijos

¢Sus hijos actualmente estudian?

-

Jardin o nido
Colegio
Tecnologico
Universidad
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¢Su nific alguna vez ha ganado una
beca integral?

* Sxoslents conocimionto |-

* Buen conocimiento | |

174

* Fooo conocimianto
. r‘:wliem conccimienta E
¢ Quisiera usted que su hijo estudie una
carrera profesional?
« Tolalmenie da 05
o
s = ik
« Nida acueno i desacverda ]
* Endazacuerdo —
* Tolalmante en desacsenis D
Indicador 3 ¢5e han aperturado nuevos colegios en
Centros la zona? ~
educalivos para | - Eaclenis conocimienio
disminuir a| ¢ gﬁm;z L{ /_/
alfabetizacion, o No flere tonocknienty
abiertos desde el 7
periodo 2016 & | ; Cuznio fiempo debe caminar para
2018, como | llegar a sus jos?
resultado de 1a | 45mip - o
certificacion e10min [_J
FAIRTRADE 1B )
¢Cuantos colegios se encuentran en la
zona?
elUno D Lf LI
«Dos ]
eMasdedos [ ]
Indicador 4 ¢Con que fracuencia come came?
Nimero de
veces a la| eDiaio [_J L’ Lf
semana que las | e Semanal
familias « Mensual
productoras ‘de -
banano organico 1; Con que frecuencia comer pescado?
han comido | oDjasio  [_]
Care, pescado0 | o Semanal [~ Y Y
NS, «Mensual [—]




10

¢ Con que frecuencia come huevo?
* Diaria
* Semanal
» Mensual "f
Indicador 5 | ¢Con queé frecuencia llegan furistas a su
Numero de | localidad?
veces que ha | eSiempre @ 1_{
influenciadc  1a e Casisiempre
visita de turistas | e Nunca
ensulocalided. | oCasinunca [_]
¢ Considera usted la visita de turistas un
desarrollo en su localidad?
. Tn::)ml'lb de D Lf
:wl'): aasro =] |
» Nide acuerio nidesacuerdo ]
» En dasaaedo D
« Totdments en desacuando D
¢(Qué  senvicios les  brinda  su
cooperativa a los turistas?
Pase0 a sus campes de cultivo L{
« Mevilidad
. Alhtenlaciénlj
eNinguno [
Indicador  6: | ;Considera usted importante la ayuda
Numera de ' brindada por la certificacion Fairtrade en ‘
veces en que | el hecho de que ha evitado que adultos | o
han  ocurridos | y jovenes se pierdan en la defincuencia
actos y actos ilicitos?
delincuenciales :a::,mw -
en e Pueblo| 7 e =
Nuevo » Nige saerdo ni dasacuerda ]
Huangala. * En dssacuando =l

 Tolalmanta an desacuecda [
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Validado por:

Tipo de validador:  Intemo (>( Externo( )

. [Docente USMP]

T Qupl: Hodod A

nombres: | UQ} 96{3 Pc(.\m& C}LA‘S-[“Q,‘/' ”{M

Sexo: Hombre (>‘ Mujer ( )

Profesion: —Lin e iof'o I,al,,yéw-z /

Grado académico  Licenciado’ Maestro( ) Doctor [ )

Afos d %

O o laiond | DwBa10L ) Dé11a15( ) De 16a20( ) oe21amas/‘(><f
I ) Solamente para validadores extemos

Organizacién donde

labora:

Cargo actual:

Area de

espacializacion

N° telefonico de

contacto

Correo electronico  Camreo institucional:

de contacto

Medio de . Nota: Informacidn requerida exclusivamente para sequimiento académico del alumno.

preferencia para

contactarlo Por teléfono () Por correo elecironico { )

* Los validadores internos, docentes de otras universidades de prestigio o investigadores, deben poseer el grado académico
de Maestro o Doctor; para los profesionales especializados y los empresarios con experiencia en el tema de investigacion del
alumno, se podrd considerar a profesionales con la licenclatura correspondiente.
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6. Lista de trazabilidad de la cooperativa Agraria Pueblo Nuevo Huangala

CODIGO
NOMBRE DEL PRODUCTOR PRODUCTOR
COOPERATIVA
ABENDARNO ALBERCA OLGA 80541310 050 | ORG |LA DEFENSA 80541310
ADANAQUE CHERO DIONICIO 80315907 0.16 | ORG |LOS COCOS 80315907
ADANAQUE CHERO MANUEL 43471163 040 | ORG |LOS COCOS 43471163
ADANAQUE CHERO MARIA INES 80372509 050 | ORG |SANTA MATILDE 80372509
ADANAQUE RISCO JOSE 03661651 031 | ORG | SAN PEDRO 03661651
ALBERCA GARCIA MARCOS 03086789 0.31 | ORG | SANTA MATILDE 03086789
ALBERCA PINTADO JOSE EDICIO 41676323 031 | ORG | SAN PEDRO 41676323
ALBERCA PINTADO WILMER 40919335 050 | ORG | LA DEFENSA 40919335
ANTON VIERA LORENZO 03603822 0.82 | ORG |PACHERRES 03603822
ANTON ZAPATA ANTOLIN 03603287 0.44 | ORG |NIMA 03603287
ANTON ZAPATA JOSE CAIN 03879985 0.44 | ORG | CRUZ DEFENSA 03879985
ANTON ZAPATA JULIO CESAR 80372440 0.25 | ORG | CRUZ DEFENSA 80372440
ANTON ZAPATA MANUEL EFRAIN 03495335 0.25 | ORG | CRUZ DEFENSA 03495335
AREVALO ZAPATA JOSE 03607754 0.44 | ORG |NIMA 03607754
AVENDARNO ALBERCA MARIO 03083582 0.63 | ORG | LA DEFENSA 03083582
AVENDARNO ALBERCA OLGA 80541310 0.75 | ORG | LA DEFENSA 80541310
BECERRA HUANCA CESAR 03604664 0.88 | ORG |NIMA 03604664
CALLE DE HUACCHILLO PATROCI 03089724 0.44 | ORG |LADEFENSA 03089724
CANOVA AREVALO DAVID JAIME 44112960 0.18 | ORG |IMAN 44112960
CARMEN PACHERRES SANTOS 03602287 0.35 | ORG | PACHERRES 03602287
CASTILLO ANTON WILFREDO 03662760 0.31 | ORG | PACHERRES 03662760
CASTILLO DE REYNA CLARA 03599572 10.00 | ORG | EL PARAISO 03599572
CASTRO ATOCHE MERCEDES 03599469 0.62 | ORG | SANTA MATILDE 03599469
CASTRO GIRON JHON HENRY 47343626 0.31 | ORG | PACHERRES 47343626
CASTRO GIRON MARIELA 74222841 050 | ORG | SANTA MATILDE 74222841
CASTRO GIRON MERCEDES 80315924 1.00 | ORG | SAN PEDRO 80315924
CASTRO GIRON YIAN CARLOS 46208115 0.31 | ORG |PACHERRES 46208115
CASTRO JIMENEZ JORGE 46259151 0.44 | ORG | CRUZ DEFENSA 46259151
CASTRO NAVARRO EUSEBIO 03603335 050 | ORG | CRUZ DEFENSA 03603335
CASTRO SANDOVAL ALFREDO 80614595 0.44 | ORG | DEFENSA MOV 2 80614595
CASTRO SANDOVAL JUAN 03489504 050 | ORG | SAN PEDRO 03489504
CASTRO VIERA SANTOS 03603242 2.00 | ORG |SANTA MATILDE 03603242
CRISANTO DOMINGUEZ ARCENIO 03603856 0.69 | ORG |LOS COCOS 03603856
CRISANTO JUAREZ CARLOS 03486537 031 | ORG |LOS COCOS 03486537
CRISANTO JUAREZ VICTOR 80371557 050 | ORG |LOS COCOS 80371557
CRISANTO VDA DE JIMENEZ 03603346 0.38 | ORG |LOS COCOS 03603346
CRUZ ALVERCA DIMAS EUGENIO 42949029 0.62 | ORG |DEFENSAMOV2 | 42949029
DE LA CRUZ NAVARRO ORLANDO 80665675 0.31 | ORG |LA DEFENSA 80665675
DIOSES TIMOTEO SANTOS 03507287 031 | ORG |NIMA 03507287
FARFAN GUTIERREZ REYNA 43366341 0.31 | ORG |LADEFENSA 43366341
FARFAN OBLEA JOSE EDILBERTO 03681317 0.50 | ORG | SAN PEDRO 03681317
FARFAN ZAPATA MAGDALENA 80665582 1.50 | ORG_ | NIMA 80665582
FLORES VALDIVIEZO MANUEL 43525285 3.50 | ORG | EL PARAISO 43525285
GALVEZ GRANDA GAMANIEL 03088718 058 | ORG | CRUZ DEFENSA 03088718
GALVEZ GRANDA TEODULO 03127058 0.69 | ORG | DEFENSA MOV 2 03127058
GARCIA GRANDA PEDRO 45284722 0.15 | ORG |LA DEFENSA 45284722
GARCIA HUAYAMA CARMEN 46357607 1.15 | ORG | SAN PEDRO 46357607
GARCIA JIMENEZ PEDRO 03122664 0.31 | ORG |IMAN 03122664
GIRON CASTRO SANTOS REYNA 29643992 0.37 | ORG |CRUZ DEFENSA 29643992
GIRON JIMENEZ SANTOS 03603220 055 | ORG | NIMA 03603220
GIRON MENDOZA MANUEL 03604153 1.00 | ORG | PACHERRES 03604153
GOMEZ ANTON EDUARDO 03603976 0.50 | ORG | SANTA MATILDE 03603976
HUAMAN CARHUAPOMA ELVA 47657515 025 | ORG |IMAN 47657515
IMAN BAZAN MAGDALENA 15408525 0.37 | ORG |IMAN 15408525
IMAN JUAREZ RAUL 03596475 2.00 | ORG |IMAN 03596475
IMAN MORALES JOSE ALFONSO 03672080 050 | ORG |IMAN 03672080
IMAN POICON EUSEBIO 03603226 050 | ORG |IMAN 03603226
JIMENEZ JUAREZ MARIA ANGELA 43196996 0.44 | ORG |DEFENSA MOV 2 43196996
JIMENEZ CRISANTO JAVIER 42998780 0.38 | ORG |LOS COCOS 42998780
JIMENEZ CRISANTO WILFREDO 80663823 0.25 | ORG |SAN PEDRO 80663823
JIMENEZ FLORES ARMANDO 43842168 0.26 | ORG | CRUZ DEFENSA 43842168
JIMENEZ FLORES SANTIAGO 03088441 0.31 | ORG | LA DEFENSA 03088441
JIMENEZ FLORES SEGUNDO 44671525 0.56 | ORG | DEFENSA MOV 2 44671525
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JIMENEZ FLORES VICTOR 03088471 1.00 | ORG |LADEFENSA 03088471
JIMENEZ GARCIA ARNAUL 48248632 052 | ORG | PACHERRES 48248632
JIMENEZ HIJUELA YANORI 48397102 0.25 | ORG |SANTAMATILDE | 48397102
JIMENEZ JARAMILLO JULIO 44354775 0.25 | ORG | CRUZ DEFENSA 44354775
JIMENEZ NAVARRETE JOSE 03694217 050 | ORG |CRUZ DEFENSA 03694217
JUAREZ ANTON SUNCIONA 03878277 200 | ORG |SANPEDRO 03878277
JUAREZ NAVARRO SANTOS 03602677 025 | ORG | PACHERRES 03602677
LA CHIRA FARFAN DEYVI DANDY 47237572 040 | ORG |CRUZ DEFENSA 47237572
LA CHIRA POICON ROMAN 03603915 1.00 | ORG |LOSCOCOS 03603915
LA CHIRA VALVERDE ELIBERTO 03603914 050 | ORG |LADEFENSA 03603914
LA CHIRA VALVERDE VICENTE 03686386 0.65 | ORG |LOS COCOS 03686386
LARA JAMBO GREGORIA 26627433 1.00 | ORG |SANPEDRO 26627433
LIMA QUITO JOSE MARTIN 47324691 026 | ORG |IMAN 47324691
LIMA QUITO JUAN 44437501 0.25 | ORG | PACHERRES 44437501
LOPEZ MONTALBAN JOAQUIN 47738184 0.25 | ORG | ARANJUEZ 47738184
LUDERA GIRON MANUEL 03660414 075 | ORG |SANPEDRO 03660414
MENDOZA CASTRO DE LALUPU 03664260 025 | ORG | PACHERRES 03664260
MENDOZA CASTRO ELMER 40693795 038 | ORG |LADEFENSA 40693795
MENDOZA CASTRO LUIS 03666503 041 | ORG | PACHERRES 03666503
MENDOZA CASTRO ROMULO 43282032 037 | ORG | PACHERRES 43282032
MENDOZA GIRON ANTENOR 03564056 095 | ORG | PACHERRES 03564056
MORALES DE CRISANTO MARIA 03590225 025 | ORG |IMAN 03590225
MORALES SANTOS JOSE ANIBAL 80452312 050 | ORG | LA DEFENSA 80452312
MORAN LIZANO PEDRO 10497506 075 | ORG |LOS COCOS 10497506
MORE SERNAQUE JULIO 03901060 025 | ORG |SANTA MATILDE 03901060
MORE SILVA SEFERINO 02723000 050 | ORG | SANTA MATILDE 02723000
NAVARRO ANTON DANIEL 44080133 043 | ORG | SAN PEDRO 44080133
NAVARRO CASTRO ADRIANO 03578036 092 | ORG | CRUZ DEFENSA 03578036
NAVARRO VIERA DE SAAVEDRA 03496366 050 | ORG | LA DEFENSA 03496366
NIMA JUAREZ ELISEO 03604653 119 | ORG |NIMA 03604653
NIMA JUAREZ VICTOR 03603848 100 | ORG |NIMA 03603848
NIMA LECARNAQUE JACKELINE 42255784 031 | ORG |NIMA 42255784
NIMA PACHERREZ AGUSTINA 02838915 018 | ORG |NIMA 02838915
NIMA PACHERREZ CUMBERTINA 03603847 045 | ORG |NIMA 03603847
NIMA PACHERREZ DE IMAN 03686215 018 | ORG |NIMA 03686215
NIMA PACHERREZ ERODITA 03613887 044 | ORG |LOSCOCOS 03613887
NIMA PACHERREZ JUANA EMILIA 03671063 031 | ORG |NIMA 03671063
NIMA PACHERREZ MERCEDES 03651398 040 | ORG |CRUZ DEFENSA 03651398
NIMA SILVA ELMER 80541991 031 | ORG |NIMA 80541991
OJEDA YOVERA JUAN 03690014 044 | ORG |DEFENSAMOV2 | 03690014
PACHERRES CASTRO SANTOS 03603870 125 | ORG | SANTA MATILDE 03603870
PACHERREZ CASTRO CARLOS 73929324 050 | ORG | LA DEFENSA 73929324
PACHERREZ CASTRO ELISEO 03603863 094 | ORG | SANPEDRO 03603863
PACHERREZ CASTRO JESUS 45865306 037 | ORG | ARANJUEZ 45865306
PACHERREZ CASTRO SANTOS 03603216 100 | ORG |SANPEDRO 03603216
PACHERREZ JARAMILLO JESUS 44744151 016 | ORG |LOSCOCOS 44744151
PACHERREZ JARAMILLO 03496873 050 | ORG | CRUZ DEFENSA 03496873
PACHERREZ JARAMILLO RAFAEL 40495072 018 | ORG |SANTAMATILDE | 40495072
PACHERREZ JARAMILLO SANTOS 03673836 130 | ORG |ARANJUEZ 03673836
PACHERREZ ZAPATA DEYBI 41781714 031 | ORG |SANTAMATILDE  |41781714
PACHERREZ ZAPATA MARIA 03691985 031 | ORG | SANTA MATILDE 03691985
PACHERREZ ZAPATA SANTOS 03662722 044 | ORG | LA DEFENSA 03662722
PALACIOS VALLADOLID WILLIAM 44224858 032 | ORG |DEFENSAMOV 2 | 44224858
PERA LLACSAHUANGA JOSE 03085905 194 | ORG |DEFENSAMOV2  |03085905
PINTADO ALBERCA FRANKLIN 46110615 038 | ORG |NIMA 46110615
PINTADO CHUQUIHUANGA 45960864 044 | ORG |IMAN 45960864
PINTADO SANTOS ROBERTINA 80371402 050 | ORG | LA DEFENSA 80371402
QUITO CORDOVA MANASES 75108059 025 | ORG |NIMA 75108059
RAIMUNDO VERA MARIA 03578290 122 | ORG |PACHERRES 03578290
RAYMUNDO CRISANTO 03695882 044 | ORG | LA DEFENSA 03695882
RAYMUNDO GIRON SANTOS 03695336 025 | ORG | PACHERRES 03695336
REYNA ZEGARRA CESAR 43368674 600 | ORG |EL PARAISO 43368674
ROJAS FLORES FLOR DE MARIA 43760696 028 | ORG | PACHERRES 43760696
RUIZ ALACHE MAMBERTO 03591155 050 | ORG |DEFENSAMOV2 | 03591155
SAAVEDRA GONZALES PEDRO 41743065 035 | ORG |DEFENSAMOV2 | 41743065
SAAVEDRA ROJAS JUAN 03604981 150 | ORG | PACHERRES 03604981
SANCHEZ ALAMA HAYDEE MARIA 03671989 031 | ORG |CRUZ DEFENSA 03671989
SANTOS JIMENEZ MARLY IRENE 45115734 025 | ORG |LOSCOCOS 45115734
SARANGO DE GOMEZ ERODITA 03673907 050 | ORG | SANTA MATILDE 03673907
SILUPU DOMINGUEZ SEGUNDO 03603243 119 | ORG |LOSCOCOS 03603243
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SOCOLA ANTON JOSE LUIS 03594311 0.34 ORG | CRUZ DEFENSA 03594311
SOCOLA ANTON PAULO 03613371 0.44 ORG DEFENSA MOV 2 03613371
SOCOLA LOZANO DARWIN 44831810 0.28 ORG PACHERRES 44831810
SUAREZ CARRASCO ALFREDO 43413457 0.50 ORG NIMA 43413457
SUAREZ GIRON TEOFILO 03673950 0.56 ORG | ARANJUEZ 03673950
SUAREZ JIRON FANY FABIOLA 40124554 0.50 ORG LOS COCOS 40124554
TEMOCHE FARFAN SANTOS 80664869 0.44 ORG | CRUZ DEFENSA 80664869
TEMOCHE GARCIA JUANA ROSA 80315985 0.62 ORG LA DEFENSA 80315985
VERA GIRON JOSE 03603853 1.50 ORG | SANTA MATILDE 03603853
VERA NAVARRO JOSE LUIS 42570917 0.50 ORG | SANTA MATILDE 42570917
VERA NAVARRO ROSA ANGELA 41927179 0.50 ORG | SANTA MATILDE 41927179
VIERA CARRASCO CARMEN 40920957 0.50 ORG | SANTA MATILDE 40920957
VIERA GIRON JOSE 03689846 0.18 ORG LOS COCOS 03689846
VIERA ZAPATA GERMAN 03602683 1.12 ORG PACHERRES 03602683
ZAPATA VIERA JOSE SANTOS 03603278 0.50 ORG LA DEFENSA 03603278
Total de hectareas certificadas 99.69
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7. Exportaciones en valor FOB periodo 2014 — 2017

SUPERINTENDENCIA NACIONAL DE Fecha y Hora: 18/10/2018 00:22:15

ADMINISTRACION TRIBUTARIA

REPORTE DE MOVIMIENTOS DE EXPORTACIONES ACUMULADO POR EXPORTADOR, PERIODO, AGENTE,
ADUANA Y PAIS

4 - 20525795544 - COOPERATIVA AGRARIA PUEBLO NUEVO HUANGALA -

EXPORTADOR: CAPNH

PERIODO:

ADUANA: TODAS LAS ADUANAS

ITEM EXPORTADOR MES AGENTE ADUANA PAiS FOB $

20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE

1 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Abril 2014 | ADUANA PAITA BELGIUM 59,216.94
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE

2 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Abril 2014 | ADUANA PAITA JAPAN 18,295.64
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE

3 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Abril 2014 | ADUANA PAITA | NETHERLANDS |  6,457.32
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE UNITED

4 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Abril 2014 | ADUANA PAITA STATES 115,313.28
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA Agosto | AGENCIA DE

5 | AGRARIA PUEBLO NUEVO s | ADUANA PAITA BELGIUM 27,987.66
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE

6 AGRARIA PUEBLO NUEVO Agosto | ApyANA PAITA GERMANY 4,195.80
HUANGALA - CAPNH 2014 | MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA Agosto | AGENCIA DE

7 | AGRARIA PUEBLO NUEVO o | ADUANA PAITA JAPAN 8,976.00
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA Agosto | AGENCIA DE UNITED

8 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Soor | ADUANA PAITA STATES 70,683.36
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA | .. ~| AGENCIA DE

9 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Sona - | ADUANA PAITA BELGIUM 61,686.48
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA | [~ AGENCIADE

10 | AGRARIA PUEBLO NUEVO ona | ADUANA PAITA GERMANY 22,377.60
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA — AGENCIA DE

11 | AGRARIA PUEBLO NUEVO D'Cz'gﬂ”e ADUANA PAITA g;\‘ATTEE'g 76,000.44
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE

12 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Enero 2014 | ADUANA PAITA BELGIUM 35,703.58
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE

13 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Enero 2014 | ADUANA PAITA JAPAN 11,481.18
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE UNITED

14 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Enero 2014 | ADUANA PAITA STATES 112,776.56
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA Febrero | AGENCIA DE

15 | AGRARIA PUEBLO NUEVO s | ADUANA PAITA BELGIUM 48,559.50
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA Febrero | AGENCIA DE

16 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Soia. | ADUANA PAITA GERMANY 1,341.36
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA Febrero | AGENCIA DE

17 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Sora | ADUANA PAITA JAPAN 14,632.80
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE
AGRARIA PUEBLO NUEVO Febrero | ADUANA UNITED

18 | HUANGALA - CAPNH 2014 | MACROMAR S.A. PAITA STATES 62,976.96
20525795544 - COOPERATIVA PALACIOS &

19 ﬁﬁiﬁgfjﬁﬂﬁ,ﬁww Julio 2014 ﬁégﬁ'TAEDSODSE PAITA JAPAN 10,285.00

ADUANA S.A
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20525795544 - COOPERATIVA

PALACIOS &

AGRARIA PUEBLO NUEVO . ASOCIADOS UNITED
20 | HUANGALA - CAPNH Julio 2014 | ) GENTES DE PAITA STATES 19,495.20
ADUANA S.A
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE UNITED
21 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Julio 2014 | ADUANA PAITA 75,099.36
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A. STATES
20525795544 - COOPERATIVA SCHARFE
22 AGRA(REIA PUEBLO NUEVO Julio 2014 | LOGISTICA PAITA BELGIUM 43,595.88
HUANGALA - CAPNH INTEGRADA S.A.
20525795544 - COOPERATIVA PALACIOS &
AGRARIA PUEBLO NUEVO . ASOCIADOS
23 | LOANGALA - CAPNH Junio 2014 | [y 2E e e PAITA JAPAN 9,443.50
ADUANA S.A
20525795544 - COOPERATIVA PALACIOS &
AGRARIA PUEBLO NUEVO . ASOCIADOS UNITED
24 | HUANGALA - CAPNH Junio 2014 | 2 E eSS PAITA STATES 6,664.00
ADUANA S.A
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE UNITED
25 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Junio 2014 | ADUANA PAITA 45,120.48
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A. STATES
20525795544 - COOPERATIVA SCHARFF
26 AGRARIA PUEBLO NUEVO Junio 2014 | LOGISTICA PAITA BELGIUM 54,931.26
HUANGALA - CAPNH INTEGRADA S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE
27 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Marzo 2014 | ADUANA PAITA BELGIUM 28,957.44
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE
28 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Marzo 2014 | ADUANA PAITA JAPAN 9,999.22
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE
29 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Marzo 2014 | ADUANA PAITA UNITED 138,582.24
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A. STATES
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE
30 ﬁSmgTL:UECBALS\I mUEVO Mayo 2014 | ADUANA PAITA BELGIUM 73,817.82
- MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE
31 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Mayo 2014 | ADUANA PAITA GERMANY 7,674.48
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA
AGENCIA DE
32 QS/TQETLKQECBALPONE'UEVO Mayo 2014 | ADUANA PAITA JAPAN 23,827.98
MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE UNITED
33 AGRARIA PUEBLO NUEVO Mayo 2014 | ADUANA PAITA STATES 66,444.00
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA omb AGENCIA DE
34 Qﬁmglﬂzﬁgﬁl mUEVO No‘z"gﬂ ® | ADUANA PAITA BELGIUM 42,857.16
- MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA . AGENCIA DE
35 QS'EQETLZUECBALS\‘ E‘UEVO No‘égﬂbre ADUANA PAITA | NETHERLANDS 9,890.64
- MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA [ | . [ AGENCIA DE UNITED
% | HOANGALA. CAPNN 2014 | UaCrovaRsA | | STATES | 8380038
20525795544 - COOPERATIVA octubre | AGENCIA DE
37 | AGRARIA PUEBLO NUEVO 2014 ADUANA PAITA BELGIUM 41,682.48
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA Octubre | AGENCIA DE
38 | AGRARIA PUEBLO NUEVO 2014 ADUANA PAITA JAPAN 4,179.45
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE
39 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Octubre | ) HUANA PAITA UNITED 73,499.04
HUANGALA - CAPNH 2014 | MACROMAR S.A. STATES '
20525795544 - COOPERATIVA | ¢ .. | AGENCIA DE
40 | AGRARIA PUEBLO NUEVO 2014 ADUANA PAITA BELGIUM 54,115.32
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA | (.~ | AGENCIA DE
41 | AGRARIA PUEBLO NUEVO 2014 ADUANA PAITA JAPAN 3,066.80
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA . AGENCIA DE
42 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Setiembre | \pUANA PAITA UNITED 81,844.32
HUANGALA - CAPNH 2014 MACROMAR S.A. STATES
Total afio 2014 1767595.91
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Fechay Hora: 17/10/2018
SUPERINTENDENCIA NACIONAL DE ADMINISTRACION 23:56:38
TRIBUTARIA

REPORTE DE MOVIMIENTOS DE EXPORTACIONES ACUMULADO POR EXPORTADOR, PERIODO, AGENTE,
ADUANA Y PAIS

4 - 20525795544 - COOPERATIVA AGRARIA PUEBLO NUEVO HUANGALA -

EXPORTADOR: CAPN
PERIODO:
ADUANA: 046 - PAITA
ITEM EXPORTADOR MES AGENTE ADUANA PAIS FOB $

20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE

1 AGRARIA PUEBLO NUEVO Abril 2015 | ADUANA PAITA BELGIUM 82,979.46
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE

2 AGRARIA PUEBLO NUEVO Abril 2015 | ADUANA PAITA | GERMANY 38,605.14
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE UNITED

3 AGRARIA PUEBLO NUEVO Abril 2015 | ADUANA PAITA STATES 24,566.88
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE

4 AGRARIA PUEBLO NUEVO Agosto 2015 | ADUANA PAITA BELGIUM 73,724.28
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE

5 AGRARIA PUEBLO NUEVO Agosto 2015 | ADUANA PAITA | GERMANY 8,601.12
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE UNITED

6 AGRARIA PUEBLO NUEVO Agosto 2015 | ADUANA PAITA STATES 59,366.40
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA biciembre | AGENCIA DE

7 AGRARIA PUEBLO NUEVO 2015 ADUANA PAITA BELGIUM 72,338.70
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA biciembre | AGENCIA DE

8 AGRARIA PUEBLO NUEVO 2015 ADUANA PAITA | GERMANY 39,252.60
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA biciembre | AGENCIA DE UNITED

9 AGRARIA PUEBLO NUEVO 2015 ADUANA PAITA STATES 91,665.60
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE

10 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Enero 2015 | ADUANA PAITA BELGIUM 51,592.74
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE

11 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Enero 2015 | ADUANA PAITA | GERMANY 35,664.30
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE UNITED

12 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Enero 2015 | ADUANA PAITA STATES 22,057.44
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA Febrero | AGENCIA DE

13 | AGRARIA PUEBLO NUEVO 5015 ADUANA PAITA BELGIUM 63,818.46
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA Febrero | AGENCIA DE

14 | AGRARIA PUEBLO NUEVO 2015 ADUANA PAITA | GERMANY 33,223.50
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA Febrero | AGENCIA DE UNITED

15 | AGRARIA PUEBLO NUEVO 5015 ADUANA PAITA STATES 5,902.56
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE

16 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Julio 2015 | ADUANA PAITA BELGIUM 67,149.72
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE

17 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Julio 2015 | ADUANA PAITA | GERMANY 17,812.44
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE UNITED

18 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Julio 2015 | ADUANA PAITA STATES 90,116.16
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE

19 AGRARIA PUEBLO NUEVO Junio 2015 | ADUANA PAITA BELGIUM 82,746.54
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE

20 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Junio 2015 | ADUANA PAITA | GERMANY 53,657.10
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE

21 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Junio 2015 | ADUANA PAITA UNITED 49,797.60
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A. STATES
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20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE

22 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Marzo 2015 | ADUANA PAITA BELGIUM 74,530.08
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE

23 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Marzo 2015 | ADUANA PAITA | GERMANY 52,236.90
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE UNITED

24 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Marzo 2015 | ADUANA PAITA STATES 18,204.48
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE

25 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Mayo 2015 | ADUANA PAITA | BELGIUM 58,916.64
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE

26 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Mayo 2015 | ADUANA PAITA | GERMANY 56,237.76
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE UNITED

27 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Mayo 2015 | ADUANA PAITA STATES 17,402.40
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA Noviembre | AGENCIA DE

28 | AGRARIA PUEBLO NUEVO o1 ADUANA PAITA | BELGIUM 66,521.40
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA Noviembre | AGENCIA DE

29 | AGRARIA PUEBLO NUEVO 2015 ADUANA PAITA | GERMANY 33,447.60
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA . AGENCIA DE

30 | AGRARIA PUEBLO NUEVO No‘é'g{"Sbre ADUANA PAITA g#'/'&'ég 39,240.00
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA octubre | AGENCIA DE

31 | AGRARIA PUEBLO NUEVO 01 ADUANA PAITA | BELGIUM 56,809.20
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA Octubre | AGENCIA DE

32 | AGRARIA PUEBLO NUEVO 5015 ADUANA PAITA | GERMANY 35,893.80
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE

33 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Ogg‘lbsre ADUANA PAITA g#';EEg 33055.20
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA Setiembre | AGENCIA DE

34 | AGRARIA PUEBLO NUEVO egg;}) ¢ | ADUANA PAITA | BELGIUM 93667.80
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA Setiembre | AGENCIA DE

35 | AGRARIA PUEBLO NUEVO 2015 ADUANA PAITA | GERMANY 14,342.40
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA . AGENCIA DE

36 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Segg’&bre ADUANA PAITA g?'/g'éz 97,382.40
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.

Total afio 2015 1,812,526.80

SUPERINTENDENCIA NACIONAL DE ADMINISTRACION

TRIBUTARIA

Fechay Hora: 17/10/2018
23:48:43

REPORTE DE MOVIMIENTOS DE EXPORTACIONES ACUMULADO POR EXPORTADOR, PERIODO,
AGENTE, ADUANA Y PAIS

4 - 20525795544 - COOPERATIVA AGRARIA PUEBLO NUEVO HUANGALA -

EXPORTADOR: CAPNH

PERIODO:

ADUANA: 046 - PAITA

ITEM EXPORTADOR MES AGENTE ADUANA PAIS FOB $

20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE

1 AGRARIA PUEBLO NUEVO Abril 2016 | ADUANA PAITA BELGIUM 32,097.84
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE UNITED

2 AGRARIA PUEBLO NUEVO Abril 2016 | ADUANA PAITA STATES 19,428.00
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA XSSESXASASRA c

3 AGRARIA PUEBLO NUEVO Abril 2016 M PAITA BELGIUM 43,695.84
HUANGALA - CAPNH
20525795544 - COOPERATIVA MACROMAR UNITED

4 AGRARIA PUEBLO NUEVO Abril 2016 | ADUANAS S.A.C. PAITA STATES 133,068.00
HUANGALA - CAPNH
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20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE

5 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Agosto 2016 | ADUANA PAITA | BELGIUM 77,303.82
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE UNITED

6 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Agosto 2016 | ADUANA PAITA | M2 76,636.80
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA biciembre | AGENCIA DE

7 | AGRARIA PUEBLO NUEVO JeTere | ADUANA PAITA | BELGIUM 65,044.26
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA Diciembre | AGENCIA DE UNITED

8 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Somere | ADUANA PAITA | gm0 92,502.00
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE

9 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Enero 2016 | ADUANA PAITA | BELGIUM 68,655.30
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE UNITED

10 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Enero 2016 | ADUANA PAITA | STaTEe 85,752.00
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA Febrero | AGENCIA DE

11 | AGRARIA PUEBLO NUEVO SO0 | ADUANA PAITA | BELGIUM 85,994.40
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA Febrero | AGENCIA DE UNITED

12 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Soer0 | ADUANA PAITA | JNTED 63,240.00
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE

13 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Julio 2016 | ADUANA PAITA | BELGIUM 16,073.82
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE UNITED

14 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Julio 2016 | ADUANA PAITA | gn T2 100,850.40
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE

15 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Junio 2016 | ADUANA PAITA | BELGIUM 18,801.48
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE UNITED

16 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Junio 2016 | ADUANA PAITA | JNTE0 116,776.80
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE

17 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Marzo 2016 | ADUANA PAITA | BELGIUM | 156,130.98
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE UNITED

18 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Marzo 2016 | ADUANA PAITA | STaTee 74,251.20
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE UNITED

19 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Mayo 2016 | ADUANA PAITA | M2 114,172.80
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA MACROMAR UNITED

20 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Mayo 2016 | ADUANAS S.A.C. PATA | gm0 41,772.00
HUANGALA - CAPNH
20525795544 - COOPERATIVA Noviembre | AGENCIA DE

21 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Vore® | ADUANA PAITA | BELGIUM 62,135.46
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA Noviembre | AGENCIA DE UNITED

22 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Dore® | ADUANA PAITA | JNTED 67,286.40
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA octubre | AGENCIA DE

23 | AGRARIA PUEBLO NUEVO o1e. | ADUANA PAITA | BELGIUM 55,979.64
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE

24 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Ogg“l'ge ADUANA PAITA gpg'ég 83,364.00
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA cotiombre | AGENCIA DE

25 | AGRARIA PUEBLO NUEVO bers | ADUANA PAITA | BELGIUM 68,090.82
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA cetiempre | AGENCIA DE UNITED

26 | AGRARIA PUEBLO NUEVO bers | ADUANA PAITA | StaTee 55,082.40
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.

Total afio 2016 1,874,186.46
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Fechay Hora: 17/10/2018
SUPERINTENDENCIA NACIONAL DE ADMINISTRACION 23:15:30

TRIBUTARIA

REPORTE DE MOVIMIENTOS DE EXPORTACIONES ACUMULADO POR EXPORTADOR, PERIODO, AGENTE,
ADUANA Y PAIS

4 - 20525795544 - COOPERATIVA AGRARIA PUEBLO NUEVO HUANGALA -

EXPORTADOR: AP
PERIODO:
ADUANA: 046 - PAITA
ITEM EXPORTADOR MES AGENTE ADUANA PAIS FOB $

20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE

1 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Abril 2017 | ADUANA PAITA | BELGIUM 51,165.00
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE UNITED

2 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Abril 2017 | ADUANA PAITA | STaTee 48,672.00
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE

3 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Agosto 2017 | ADUANA PAITA | BELGIUM 63,838.80
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE UNITED

4 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Agosto 2017 | ADUANA PAITA | Sratee 53,870.40
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA Diciembre | AGENCIA DE

5 | AGRARIA PUEBLO NUEVO o7 ADUANA PAITA | BELGIUM 42,217.20
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA " AGENCIA DE

6 | AGRARIA PUEBLO NUEVO D";‘grl“fre ADUANA PAITA gj’f'g.EE'g 89,853.60
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE

7 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Enero 2017 | ADUANA PAITA | BELGIUM 64,595.52
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE UNITED

8 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Enero 2017 | ADUANA PAITA | STaTES 81,156.00
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA Febrero | AGENCIA DE

9 | AGRARIA PUEBLO NUEVO o ADUANA PAITA | BELGIUM 92,300.04
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA Febrero | AGENCIA DE UNITED

10 | AGRARIA PUEBLO NUEVO o7 ADUANA PAITA | <laree 51,117.60
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE

11 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Julio 2017 | ADUANA PAITA | BELGIUM 34,106.40
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE UNITED

12 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Julio 2017 | ADUANA PAITA | Sratee 45,297.60
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE

13 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Junio 2017 | ADUANA PAITA | BELGIUM 35,418.60
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE UNITED

14 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Junio 2017 | ADUANA PAITA | STatEs 69,790.80
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE

15 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Marzo 2017 | ADUANA PAITA | BELGIUM 88,316.46
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE UNITED

16 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Marzo 2017 | ADUANA PAITA | STaree 85,891.20
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE

17 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Mayo 2017 | ADUANA PAITA | BELGIUM 38,880.00
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA AGENCIA DE UNITED

18 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Mayo 2017 | ADUANA PAITA | STatEe 90,808.80
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA Noviembre | AGENCIA DE

19 | AGRARIA PUEBLO NUEVO ooy ADUANA PAITA | BELGIUM 50,230.80
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA Noviembre | AGENCIA DE UNITED

20 | AGRARIA PUEBLO NUEVO Doy ADUANA PAITA | STaree 50,880.00
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA octubre | AGENCIA DE

21 | AGRARIA PUEBLO NUEVO oLy ADUANA PAITA | BELGIUM 67,165.20
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
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20525795544 - COOPERATIVA

Octubre

AGENCIA DE

UNITED

22 AGRARIA PUEBLO NUEVO ADUANA PAITA 41,066.40
HUANGALA - CAPNH 2017 MACROMAR S.A. STATES
20525795544 - COOPERATIVA Setiembre AGENCIA DE

23 AGRARIA PUEBLO NUEVO 2017 ADUANA PAITA BELGIUM 41,212.80
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.
20525795544 - COOPERATIVA Setiembre AGENCIA DE UNITED

24 AGRARIA PUEBLO NUEVO 2017 ADUANA PAITA STATES 57326.40
HUANGALA - CAPNH MACROMAR S.A.

Total afio 2017 1,435,186.62
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8. Miembro de la CNCJ-Peru y licencia vigente en la certificadora Flocert

e Miembro activo de la Coordinadora Nacional de Comercio Justo - Peru
Comercio Justo kgl [FoN - = 1O
Coordinadora de pequedos productores del PERU

Home Coordeacra Kaoonal Comerod Asto _ Certficaoones CLaC NoDOas y Eventos Concsctenos

!

ORGANIZACIONES DE BANANO

ASOCIACION DE PRODUCTORES DE BANANC ORGANICO PUEBLO NUEVO
Contoceacantoce: Cruz Fiestos Novorro
Dorecoroniadimess: CALLE SANTA MARTHA N" 408 MUANGALA SULLANA

Tel: 0051 968700115

Emal puebionuevoscPhotmailcom

Paping mebiwetate:

e Certificacion vigente por la certificadora Flocert

FLOCERT  CONOZCAFLOCERT SOLUCIONES COMENZAR BUSCARPOR.. [ B @ T

assuring fairness

Busqueda de cliente Filtros de categoria

palabra clave o comenzar directamente con las

diferentes categ(?rfas. Los filtros de busqueda Tipo de producto (2) _

se pueden combinar.

FLO ID, producto, nombre, pais, ... E
48 results for your search VER MAPA VER LISTA

Function (5) v Borrar Busqueda

Cooperativa Agraria Pueblo Nuevo Huangala (CAPNH) +
Function: Productor Products & Types: Banano (Banana)
Estado : Certificado Pais : Peru

Cooperativa Agraria Pueblo Nuevo Huangala (CAPNH)

Calle Santa Martha N° 404, Huangala, Perd

FLO ID 27594
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9. Evidencias de aplicaciéon de instrumento y trabajo de campo

Equipo de comercio exterior de la cooperativa en conjunto con los investigadores

5abr. 2018 10:27:53 AM 5aobr, 2018 10:28:56 AM
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