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RESUMEN

El presente trabajo de investigacion tiene por objetivo satisfacer el
abastecimiento de productos de primera necesidad, proponiendo un mercado
de abastos sector centro en el distrito de Chiclayo.

Se ha considerado el estudio de los principales usuarios, los cuales
han proporcionado informacidn sobre las necesidades que hoy en dia tienen
con respecto al comercio, estas han ayudado a consolidar la propuesta de
disefio. A su vez se ha evaluado las actividades de compra y venta de un
mercado contemporaneo, lo que ha provisto y ha aportado diversos temas de
disefio, medidas, sistemas de construccidon, que hacen al disefioc mas

vanguardista y acorde a lo que busca el usuario.

Gracias a esta tesis se ha optado por dar solucién al problema de
la investigacion, aportando a la ciudad espacios formales y funcionales

propicios para el embellecimiento de la misma.
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ABASTRACT

The present research work is aimed at satisfying the supply of basic
necessities, proposing a market of supplies sector center in the district of
Chiclayo.

It has been considered the study of the main users who have
provided information on the current needs with regard to trade, which has
helped to consolidate the design proposal. At the same time it has evaluated
the activities of buying and selling of a contemporary market, which has
provided and has contributed various topics of design, measures, construction
systems; That make the design more avant-garde and according to what the

user is looking for.

Thanks to this study, it is dissolved to solve the problem of research,
providing the city with formal and functional spaces conducive to its
beautification.
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INTRODUCCION

La concepcién del tema de investigacion, parti6 a raiz de un
problema que se viene suscitando en la ciudad de Chiclayo, el caos que
atraviesa uno de los mercados mas transitados como es el caso del Mercado
Modelo: es por ello, que se planted proponer un mercado de abastos sector

centro en el distrito de Chiclayo.

Se considerd, primero, desarrollar un analisis urbano del Distrito de
Chiclayo; segundo, conocer y estudiar el mercado modelo de Chiclayo;
tercero, investigar mucho mas sobre el perfil del comerciante tanto de los
formales como informales, y por ultimo, realizar un estudio de diversos

proyectos con el fin de conocer mucho mas a fondo los mismos.
El proyecto tiene como finalidad plantear un disefio innovador que

satisfaga a los principales usuarios y que solucione los problemas que hoy en

dia, ocasiona el actual Mercado Modelo.

XViii



Capitulo |

19



CAPITULO I. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1. Situacién problematica

Las centrales de abasto (CA) son unidades en las que se comercializan
productos perecederos, particularmente frutas y verduras, asi como abarrotes
en general, y otros productos de consumo basico. En México existen 90 CA,
de las cuales menos de dos terceras partes fueron disefiadas como puntos de
comercializacion al mayoreo y el resto constituyen grandes mercados publicos
donde se llevan a cabo operaciones de compra venta al mayoreo, medio
mayoreo o de detalle, a pesar de que sus instalaciones no fueron disefiadas
para dichos fines. Durante los ultimos anos, estos espacios comerciales han
perdido competitividad y participacién en el mercado. Entre otros factores se
asocia la insuficiencia de sus instalaciones, los altos costos con que operan,
las practicas comerciales ineficientes, la baja cultura empresarial, la ausencia
0 escaso uso de nuevas tecnologias de informacion y de comunicacion, las
malas condiciones de accesibilidad y el agotamiento de su reserva territorial

para corresponder con sus nuevos requerimientos.

En el Perq, la globalizacién estd generando cambios significativos en
la forma de organizacion productiva y comercial con consecuencias
significativas para todo el conjunto de la economia peruana, por la enorme
competencia de productos y servicios de grandes cadenas empresariales,

gue operan principalmente con capitales externos.!

En la década de los noventa, en nuestra capital, avanzd el comercio
minorista en Lima y se encuentra en plena transformacion por la expansion
de grandes centros comerciales (en adelante GCC) modernos con una
inversién que ascenderia a $300 millones délares que coexisten con este
comercio tradicional. Las GCC se instalaron en una etapa inicial en los distritos

de estratos socioecondmicos altos y medios de la capital; sin embargo,

1Gir6n Castillo, V. M. (2005). LA CENTRAL DE ABASTO DE GUADALAJARA, MEXICO. Revista
Internacional del Mundo Econémico y del Derecho Volumen IX, 1.
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actualmente se han instalado en las zonas populares de Lima. Los GCC se
han convertido en los nuevos espacios publicos de la ciudad cada uno de los
cuales recibe mensualmente un promedio de un millén de compradores y

visitantes.

Las cadenas comerciales de alimentos han pasado de 12 locales en
los noventa a la apertura de mas de 50 locales. Las dos principales cadenas
comerciales facturaron en el afo 2002 $900 millones de délares anuales
constituyéndose en el 25% del mercado de alimentos, con una proyeccion del
40% para el 2006, reduciendo la cuota de mercado para los comercios
tradicionales, concentrando la riqueza y causando un impacto en la

rentabilidad de los pequefnos negocios.

Los mercados minoristas, unos 600 en la ciudad de Lima, juegan un
papel fundamental en el sistema de distribucion de alimentos. En los tres
conos (Norte, Sur y Este) de la ciudad, se han conformado desde la década
de los 70 conglomerados comerciales, constituidos por mercados formales
minoristas y comerciantes informales (campos feriales y ambulantes) los
cuales realizan su actividad de manera diaria abasteciendo a la poblacién
local. A pesar de ser esta actividad una fuente de ingresos para quienes
laboran en ella, su desarrollo no ha sido planificado. La localizacion,
instalacion e infraestructura son ineficientes para la demanda actual de la

poblacién y la exigencia en la calidad del servicio comercial.

En los ultimos afnos, el comercio informal funciona alrededor del
comercio formal, generando por un lado una suerte de sinergia entre ambos,
pero también, la falta de prevision y planificacion territorial de los espacios
para comercializacion, agravando la seguridad, limpieza y el transito vehicular
de la zona. Este hecho ha originado malestar en los vecinos que viven
alrededor de estos conglomerados.?

2Corzo Arroyo, M. d. (2000). Seminaro Comercio y Movilidades Urbanas en tiempos de Metropolizacién
- EL COMERCIO TRADICIONAL EN LA CIUDAD DE LIMA METROPOLITANA EL CASO DE VILLA EL
SALVADOR. Lima: Desco .
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La ciudad de Chiclayo es una de las mas afectadas con el crecimiento
del comercio informal que se ha suscitado en los Ultimos afos. Henry
Urpeque, corresponsal de RPP en Chiclayo, senala:

"El comercio informal en los alrededores del Mercado Modelo de
Chiclayo aumentd en un 50% debido a las escasas oportunidades de trabajo
que se presentan en todo el departamento de Lambayeque, informé el
secretario de los vendedores ambulantes, Polidoro Bonilla Sanchez. El
dirigente explicdé que un promedio de 3 mil nuevos ambulantes se apostaron
en los alrededores del concurrido centro de abastos para ofertar productos de
temporada, con estos nuevos ambulantes de verano, suman ya 8 mil los que

venden sus productos en el Mercado Modelo."

Segun lo sefalado antes, resulta preocupante el descomunal
crecimiento del comercio informal en la ciudad de Chiclayo, suscitado por la
apertura de temporadas ideales para la realizacion de actividades comerciales
en el Mercado Modelo; lo cual repercute en lo siguiente:

"La expansion del comercio informal sin las adecuadas medidas de
ordenamiento ha generado problemas que causan deficiencias en su
funcionamiento, identificandosele actualmente como una realidad compleja
con incidencia de diversos factores que lo convierten en la zona mas
conflictiva de la ciudad. La concertacion poblacional metropolitana e incluso
regional, y convergencia de flujos de transporte publico y privado, los que al
mezclarse con los flujos de abastecimiento, distribuciony problemas de
ocupacion del espacio originan congestion vehicular y caos en el sistema de

transporte urbano.”

El aumento del comercio informal ha convertido a la ciudad de Chiclayo
en una zona conflictiva y con un flujo vial bastante congestionado, a causa de
la invasion por parte de los comerciantes informales de las principales calles
de la ciudad. Lainseguridad existente en dicho establecimiento esta
directamente estrecha con este fendbmeno, ya que en algunos casos,
personas de mal vivir aprovechan la congestién peatonal, asi como vehicular

para poder perpetrar sus actos delincuenciales en contra de las personas que
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concurren diariamente a uno de los principales centro de abastos de la
ciudad.?

En cuanto a los efectos de la congestion vehicular resaltan: la salud
econdmica regional (puesto que, por el tiempo, a veces es dificil llegar rapido
al lugar de trabajo), la contaminacion atmosférica (dafiando asi, la salud de
las personas atrapadas en el embotellamiento), la contaminacién auditiva
(debido al claxon de los autos). La inseguridad ciudadana es otro problema
que se aprecia, la cual suscita los siguientes efectos: el dafio emocional (por
el miedo que el acto delictivo causa en la victima), mayor gasto de dinero para
cubrir necesidades (de salud y material), imposibilita el trabajo en equipo,
pérdida de valor del espacio comercial (dado que se degrada la puesta en

valor del mismo).

El sector del Mercado Modelo y sus alrededores, es una de las zonas
de mas alta concentracion comercial y de mas intensa actividad de la ciudad
de Chiclayo, constituyéndose en uno de los centros comerciales mas
importantes en la estructura y dinamismo econdémico. La expansion del
comercio sin las adecuadas medidas de ordenamiento ha generado
problemas que causan deficiencias en su funcionamiento, identificandosele
actualmente como una realidad compleja con incidencia de diversos factores
que lo convierten en la zona mas conflictiva de la ciudad. Los factores mas

resaltantes que inciden son:

= Su condicibn de abastecedor metropolitano con un considerable
incremento en la demanda y el consecuente incremento de productos
ofertados, supera la capacidad fisica del mercado, comprometiendo los
espacios publicos y edificios de su entorno urbano inmediato.

» La presencia simultanea de los niveles mayoristas y minorista de
comercializacion, no proporciona claridad en las transacciones y se
desarrolla en un espacio que no responde a los requerimientos de

abastecimiento y consumo.

3 Urpeque, H. (9 de febrero de 2012). Chiclayo: Aumenta en 50 % el comercio ambulatorio en Mercado
Modelo. RPP Noticias.
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= El incremento descontrolado de comercio informal con ocupacion
indiscriminada del espacio interior del mercado, asi como de las calles
adyacentes y edificios cercanos.

= Concentracion poblacional metropolitana e incluso regional, y
convergencia de flujos de transporte publico y privado, los que al
mezclarse con los flujos de abastecimiento, distribucién y problemas de
ocupacion del espacio publico generan congestion vehicular y caos en
el sistema de transporte urbano.

Otro punto fundamental a tener en cuenta es la infraestructura del
mismo, las columnas como las estructuras se encuentran en un estado muy
deficiente por la antigliedad de estas, la distribucién del mercado, asi como el
area techada de esta, ya no son muy 6ptimos en la actualidad, porque se han
resuelto nuevas areas y a la vez la cantidad de puestos en el mercado ha

sobrepasado el aforo del cual estaba provisto.

El sector donde se ubica el Mercado Modelo, es uno de los sectores
econdmicos con mayor influencia en la regién, pero también es uno de los
mas congestionados, el propésito de este estudio es analizar los efectos
perjudiciales que se estan aconteciendo y poder realizar una propuesta
acorde a las necesidades actuales que se esta observando, considerando un
nuevo centro de abastecimiento de productos de primera necesidad, la
utilizacién de espacios publicos que puedan ayudar a la integraciéon de los
ciudadanos y la propuesta de una planeacion vial, para que los vehiculos
fluyan libremente de manera adecuada.

Los problemas que se precisan resolver son principalmente: la
desorganizacion en cuanto al funcionamiento de una central de abastos, el
tiempo de estadia en estos recintos, la falta de espacio publico, la inseguridad
ciudadana y la congestion vehicular en el sector. La propuesta que se intenta
realizar servird para tomar de modelo en cuanto a una nueva tipologia de
mercado en la ciudad de Chiclayo, ya que los actuales mercados son
convencionales o fueron desarrollados hace mucho tiempo y ya cumplieron
su tiempo de vida. Se precisa realizar una propuesta que pueda ser utilizada

no solo para el tiempo de funcionamiento del horario del mercado sino, que
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pueda ser utilizado fuera de dicho horario, proponiendo espacios de ocio y de
comida rapida, para que de esta manera el espacio de estudio sirva la mayor
cantidad de tiempo al ciudadano.

1.2. Definicion del problema

Conociendo el nivel de hacinamiento y tugurizarian que aqueja el
Mercado Modelo de Chiclayo, este carece de una infraestructura acorde a las
necesidades y requiere de la construccidon e implementacién de un nuevo

mercado de abastos sector centro en el distrito de Chiclayo.

¢, De qué manera un mercado de abastos mejoraria el abastecimiento

de productos de primera necesidad en el sector centro del distrito de Chiclayo?

1.3. Objetivos
1.3.1. Objetivo general

Disefiar una propuesta de mercado de abastos sector centro en el
Distrito de Chiclayo, para satisfacer el abastecimiento de productos de primera
necesidad en el sector centro del distrito de Chiclayo.

1.3.2. Objetivos especificos

OE1. Evaluar el area de estudio y la zona de intervencién propuesta
para el mercado de abastos, a fin de realizar un diagnédstico de la situacion
actual.

OE2. Analizar la infraestructura existente del Mercado Modelo de
Chiclayo, para conocer la demanda real, areas y espacios que este

contempla.
OES3. Analizar el tipo de usuario del Mercado Modelo de Chiclayo, para
poder considerar una propuesta arquitecténica funcional acorde a las

necesidades.

OEA4. Evaluar la infraestructura existente relacionada a referentes de

mercado de abastos; para conocer la demanda real, capacidades, areas y
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espacios; identificando aspectos importantes para poder aplicarlos a la

propuesta de mercado.

OES. Disenar un mercado de abastos sector centro en el distrito de

Chiclayo,

considerando:

normas Yy dimensiones segun

reglamento,

antropometria y funcionalidad, a fin de plantear una buena propuesta.

1.4.

Formulacion de la hipotesis

1.4.1. Hipoétesis general

Mediante el disefio de un mercado de abastos en el sector centro del

distrito de Chiclayo, se podria satisfacer el abastecimiento de productos de

primera necesidad.

Principal o general

Carencia de un mercado
de abastos para el
abastecimiento de

productos de primera
necesidad sector centro
en el Distrito de
Chiclayo.

¢, De qué manera un

Mercado de Abastos
mejoraria el
abastecimiento de
productos de primera
necesidad en el sector
centro del distrito de
Chiclayo?

General

Disefiar una
propuesta de
mercado de
abastos, para
satisfacer el
abastecimiento
de productos de
primera
necesidad en el
sector centro del
distrito de
Chiclayo.

General

Mediante el
disefio de un
mercado de
abastos en el
sector centro del
distrito de
Chiclayo, se
podria satisfacer
el abastecimiento
de productos de
primera

necesidad.

Independiente
Dependiente

Variable Independiente

Mediante el disefio de
un mercado de abastos
en el sector centro del
distrito de Chiclayo
Variable Dependiente

Se podria satisfacer el
abastecimiento de
productos de primera
necesidad.



1.5. Justificacion

Construido durante el segundo gobierno de Manuel Prado Ugarteche
en el afo 1960, el Mercado Modelo cumplié hace mucho su tiempo de vida
util, pero contradictoriamente sigue siendo el principal centro de abastos de la
ciudad, el cual constituye un verdadero peligro para los miles de compradores

que acuden a él.

El Mercado Modelo fue disefiado para 450 puestos instalados formales,
en la actualidad alberga a 3 092 puestos formales, 845 puestos se encuentran
al interior del mercado y 2 247 puestos se encuentran al exterior del mercado,
con respecto al comercio informal este alberga aproximadamente a 5 000
comerciantes; todo esto conlleva a un total de 8 092 comerciantes formales e
informales que estan ubicados dentro y en los alrededores de dicho
establecimiento, cabe resaltar que diariamente se registra una afluencia de
50 500 personas diarias que visitan dicha central de abastos.

De acuerdo al Informe N° 001 de la Gerencia de Edificaciones de la
Comuna Provincial, emitido el 21 de octubre de 2011, las estructuras y
columnas del mercado no cumplen con los requisitos minimos exigidos por el
Reglamento Nacional de Edificaciones, en razén del peligro que representa

dicha infraestructura para quienes la frecuentan y laboran en ella.

Del mismo modo, el 23 de diciembre del 2010, el Instituto Nacional de
Defensa Civil — INDECI, concluyé, tras ejecutar un inspeccion, que las
instalaciones del Modelo “no cumplen con las condiciones de seguridad
establecidas en la normatividad vigente, poniendo en grave riesgo la vida y
salud de los usuarios (comerciantes y compradores)”, razén por la que
recomienda coordinar acciones entre los representantes de los vendedores,
la municipalidad, EPSEL, Electro Norte y Defensa Civil, para mejorar las
condiciones del espacio comercial “debiendo la Asociacién de Comerciantes
del Mercado Modelo cefiirse a las exigencias del Reglamento Nacional de
Construcciones, de Edificaciones, al Codigo Nacional Eléctrico y a las normas
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técnicas peruanas adecuando la infraestructura bajo criterios antisismicos y

anti inflamables”.*

Segun el PDU 2015, el cual ya fue aprobado, capitulo VI, nos dice: para
poder avanzar sobre la sostenibilidad del Plan de desarrollo Urbano se hace
necesario abordar problemas focalizados de la dinamica social y econdémica
de la ciudad que han impactado en el area urbana en la cual se registran
degradandola y generando un conflicto permanente entre la calidad de vida
circundante, los usos y costumbres de los usuarios, la imagen de la ciudad y
el desarrollo metropolitano de Chiclayo. Destacan 03 areas: en primer lugar,
el centro mismo de la ciudad de Chiclayo, que en los ultimos 25 anos se ha
venido degradando con el cierre los cines, tiendas y restaurantes
tradicionales. Como ya hemos indicado esta area de la ciudad esta siendo
atacado por externalidades comerciales muy fuertes, centros comerciales,
tienda por departamentos e hipermercado. Un proceso de regeneracion y
recuperacién del centro para el comercio, el turismo y la vida urbana en
general requerirda de proyectos de areas peatonales en sus principales vias
para elevar el niumero de peatones y realizar las compras con seguridad, asi

como permitir formatos tipo boulevard en algunas vias.

En segundo lugar, esta el Mercado Modelo, préximo al centro de la
ciudad y que concentra los mayores niveles de tugurizacion comercial, el
comercio formal interior se ha visto rodeado por el informal al haberse tomado
las plataformas de carga y descarga de las mercancias, las areas de ascenso
o descenso de los compradores, los estacionamiento y vias periféricas.
Inclusive se han cerrado calles completas (Calle José Pardo) por las que, hace
15 anos circulaban vehiculos y lineas de transporte publico; adicionalmente,
otras calles mas se encuentran en peligro de lo mismo (Arica, Juan Cuglievan,
etc.), pues contribuyendo ain mas al caos se han aprobado en los ultimos 15
anos las Galerias Cuglievan en su periferia y alrededor del Coliseo, en algunos

casos para venta de articulos robados. Se requiere una intervencion integral

4 Difaz Barrantes, L. (9 de Noviembre de 2011). Chiclayo al Dia. Obtenido de
http://vigilaperulambayeque.blogspot.com/2011/11/en-mercado-modelo-de-chiclayo.html
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y progresiva que reduzca la presion sobre dicha area, apoyadas en la
construccion de un nuevo mercado de abastos pues el existente esta proximo
al colapso sanitario y de estructura. El fin es hacerle frente a la penetracién
de los supermercados e hipermercados, dandole sostenibilidad y mejorando
la calidad de vida en la zona. Implicara una reformulacion de la vialidad local
y de su sistema de transporte, reduccion del comercio ambulatorio periférico
a otras zonas de la ciudad con las condiciones favorables y la recuperacion
de las 4reas de estacionamiento, patios de maniobras, plataformas de carga
y descarga, del mismo modo que el reciclaje del coliseo cerrado.

1.6. Limitaciones

La presente investigacion se desarrolla a nivel distrital en lo que

respecta al usuario.

La propuesta de disefio fisico espacial acata las normas, leyes,
reglamentos y ordenanzas, establecidas por las instituciones involucradas.

La investigacién se limita a edificar un mercado de abastos, para
implementar el abastecimiento de productos de primera necesidad.

El proyecto urbano arquitectonico se disefia en un terreno de tres
hectareas y media, ubicado en las actuales instalaciones del Mercado Modelo
de Chiclayo.

1.7. Viabilidad
1.7.1. Viabilidad técnica

Se consideran recursos técnicos y tecnolégicos como: datos
poblacionales segun base de datos de censo, metodologia, bibliografia,
software especializados de diseno arquitectébnico que ayuden a la

investigacion.
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1.7.2. Viabilidad econémica

Un mercado de abastos, dia a dia tiene una gran cantidad de ganancia
monetaria, esto conlleva al 6ptimo desarrollo de los recursos técnicos y

financieros que se emplearan.
1.7.3. Viabilidad social

El resultado de la investigacién se considerara como un aporte de la
universidad a la sociedad, dejando un antecedente en cuanto a andlisis y
disefio de un mercado de abastos se refiere, el cual servira de ejemplo para

futuras tesis y podréa ser valorado a seguir por autoridades competentes.

1.7.4. Viabilidad operativa

El proyecto podra plantearse para las autoridades correspondientes, ya
que solucionaria la tugurizarian y hacinamiento que actualmente existente en
el Mercado Modelo y a su vez seria un referente de innovacion para las demas

ciudades.

30



Capitulo Il

31



CAPITULO Il. MARCO TEORICO

2.1. Antecedentes de la investigacion

2.1.1. Nuevo mercado para el distrito de Magdalena del Mar
TIPO TESIS DE GRADO ARO 2015

UNIVERSIDAD PERUANA DE
AUTOR Riverola Cores, A. CIENCIAS APLICADAS

Problema principal

Bajo los conceptos del nuevo formato comercial de mercados,
denominado “Mercado de segunda generacion”, que implica la reconversion
del mercado en un centro comercial de proximidad, especializado en consumo
cotidiano y encontrarse de preferencia dentro de un centro urbano comercial

¢, Coémo disenar un proyecto de arquitectura para un mercado en

el distrito de Magdalena del Mar?

Objetivo general
Disefar un proyecto de arquitectura que responda al concepto
del nuevo formato comercial de los mercados llamado mercado de segunda

Generacion.

Objetivos especificos

Disenar un Mercado teniendo como principal referente a los
Mercados de 2da Generacion.

Disefar un proyecto de arquitectura que cree la identidad de un
barrio comercial en Magdalena del Mar.

Conclusiones
Luego de haber presentado el marco tedrico, marco referencial
y los proyectos referenciales, podemos llegar a las siguientes conclusiones de

disefio para un nuevo mercado en Magdalena del Mar:
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e Espacios convencionales:
Espacios comerciales para la actividad diaria del mercado
(puestos de venta tradicional: frutas, verduras, carnes, aves, pescados, etc.).
Ambientarlos y ordenarlos para que sean atractivos comercialmente. Dotacion
de SS.HH. publicos
Incorporar depdsitos y cadmaras frigorificas.

e Espacios nuevos:

Espacios polivalentes (uso de actividades simultaneas de ocio,
cultura y gastronomia). Espacios de reunién e integracion (plazas internas,
pasajes). Espacios como restaurantes. Espacios de aprendizaje (talleres y
cursos de cocina). Espacios culturales (galerias de arte, exposiciones y
charlas relacionadas al tema de la gastronomia). Espacios de informacion al
cliente (médulos de atencién). Espacios complementarios (librerias
gastrondémicas, tiendas, guarderia, tdpico, etc.). Incorporar medios de
circulacién mecanizadas (ascensores, escaleras eléctricas). Espacios para el
personal (Servicios higiénicos y vestuarios).

e Area de control para de mercaderia (que se realice dentro del
terreno, no en las calles)

Espacios para la seleccion de residuos de alimentos (sétanos).
Sotanos de estacionamiento para los clientes y para la carga y descarga de

la mercaderia.®

Comentario:

Esta propuesta esta desarrollada en el actual terreno del
Mercado de Magdalena, el cual ya es obsoleto y cuenta con innumerables
deficiencias. En el anadlisis se considera desarrollar un mercado innovador de
segunda generacion estimando la demanda vy tipo de rubros que se venden

actualmente.

5 Rivarola Cores, A. (2015). Nuevo Mercado para el distrito de Magdalena del Mar. Lima: UPC.
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Hace referencia también a innumerables espacios nuevos que
ayudan a la integracién de los vecinos como plazas internas. Este proyecto
cuenta con dos sb6tanos: uno, para el estacionamiento del publico y el otro,

para carga y descarga de mercaderia.

2.1.2. Mercado Municipal de Santa Catarina Pinula, Departamento

de Guatemala
TIPO TESIS DE GRADO ANO 2006

UNIVERSIDAD RAFAEL LANDIVAR -
AUTOR Aguirre Flores, A.C MEXICO

Planteamiento del problema:

El Municipio de Santa Catarina Pinula, se ha caracterizado por
sus famosos productos porcinos, esta ubicado a 15 Km. de la ciudad capital,
y es uno de los municipios mas resaltantes dentro del departamento de
Guatemala debido a su cercania con la ciudad capital. Presenta un notable
desarrollo urbano y potencial econémico, y su tasa de crecimiento poblacional
ha aumentado de forma acelerada durante los ultimos afos hasta llegar a
contar con 63,767 habitantes, 44,974 de estos en el casco urbano, factores

gue lo convierten en una ciudad dormitorio.

Actualmente, el Municipio se ha ido desarrollando a pasos
agigantados, se han construido escuelas, se ha asfaltado gran parte del
municipio, se construy6 el edificio de la Municipalidad y el centro de salud,
proyectado para llegar a ser hospital, y se estan ejecutando proyectos tales
como la Escuela Oficial Urbana Mixta No. 810, la cual fue demolida para

construir un edificio mas amplio y moderno.

Debido a estos factores, la cabecera municipal se ha convertido
en un punto comercial de mucha importancia, pero lamentablemente su
desarrollo se ha dado de una forma tan apresurada y sin planificacion urbana,
que ha provocado una serie de problemas y deficiencias, tanto de
infraestructura como de servicios publicos, afectando directamente el

desarrollo del municipio. Entre estos podemos destacar los siguientes:
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e¢Poco a poco se han generado una gran cantidad de comercios
informales que se han ubicado en diferentes puntos dentro del casco urbano,
creando un desorden comercial hasta llegar a saturar el area, principalmente
en las calles aledanas al parque central, la iglesia y las vias principales,
resaltando un circuito alrededor de la cabecera municipal, y en ciertos casos

estos comercios crean un conflicto vial.

¢ os comercios existentes, en su mayoria son ineficientes, ya que
no cumplen con los parametros de antropometria ni con las condiciones de
higiene adecuadas. Al mismo tiempo, no cuentan con areas de
estacionamiento ni de carga y descarga lo suficientemente amplias.

eSolamente se tiene un mercado informal de 750 m2 para
abastecer a toda la poblacién, este consta de 40 puestos, y por diversos
motivos, en los ultimos afios ha estado ubicado en tres puntos diferentes. Hoy
en dia, se encuentra en un terreno alquilado a la Municipalidad. Este terreno
esta aledano a una de las vias principales, y se encuentra conformado por
puestos de venta individuales construidos con lamina, nylon y madera. Estas
instalaciones fueron mejoradas, pero no cuentan con servicios basicos tales
como: servicios sanitarios, bodegas, drenajes, area de parqueo, carga y
descarga de mercaderia, agua potable y depésitos de desechos sdlidos;
produciendo contaminacion que afecta directamente a los usuarios, entre
otros. Dicho mercado no tiene espacio suficiente para albergar a todos los
comerciantes, los que se ven en la necesidad de alquilar locales en los
alrededores del parque y en diversos puntos dentro del casco urbano.

Objetivo general:

Realizar un analisis urbano del sector comercial de la cabecera
municipal de Santa Catarina Pinula, a través de diferentes tipos de
investigacién (aplicada, documental, descriptiva) y visitas de campo para
poder establecer en qué estado se encuentra el mismo y que problemas

presenta que afecten a la poblacion.
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Objetivos especificos:

e Determinar qué tipo de comercio existe en la cabecera Municipal
de Santa Catarina Pinula y cual de estos es el predominante.

o Establecer la cantidad de comercios ubicados dentro del sector
a analizar.

e Analizar los elementos del comercio dentro de la cabecera
municipal, y los conflictos generados por los mismos, y con esto, identificar los
elementos de disefio a considerar desde una solucién arquitecténica.

e Determinar las necesidades de la poblacién, tanto proveedora

como consumidora, a fin de plantear una solucién.
Conclusiones:

e La propuesta planteada para el Mercado Municipal de Santa
Catarina Pinula responde a la necesidad de un espacio apto para realizar las
actividades comerciales del mismo, ya que proporciona un espacio amplio,
higiénico, comodo y seguro para comercializar exitosamente.

e A pesar de no estar sobre una de las vias principales, la opcion
de terreno 2 definitivamente es la mejor, ya que, si bien es cierto que la
ubicacion estratégica es 100% necesaria, el espacio amplio es aun mas
indispensable.

e El centralizar las actividades comerciales impulsara el comercio
del municipio, y le abrira las puertas a los comerciantes que cultivan sus
productos en el resto del municipio pero que no tienen un lugar adecuado para
comercializarlos.

e Lacreacion de instalaciones adecuadas para la comercializacion
de productos, promueve el intercambio comercial de un municipio y su
crecimiento socioecondmico, y en este caso en especifico, ayudaria a
promover los productos del area rural.

¢ El Municipio de Santa Catarina Pinula cuenta con los recursos
humanos para promover su desarrollo econémico, pero necesita de un

espacio apto para poder desarrollar su potencial econémico como se deberia.
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« Para que una actividad comercial sea realizada exitosamente,
se debe contar con espacios amplios, que cumplan con todos los

requerimientos antropométricos y de circulacion.s
Comentario:

El desarrollo del comercio de una ciudad es fundamental, pero a
la vez sin ningun adecuado ordenamiento en el lugar con respecto a los
comerciantes estos se puede convertir en un caos; es por ello, que en esta
tesis se trata de buscar y aglomerar a todos los comerciantes en un solo
mercado, considerando un gran espacio publico en el ingreso, para no tener

un gran impacto vial con los alrededores del mismo.

2.1.3. Propuesta arquitectonica del Mercado Municipal de San
Juan de la Laguna, Socala
TIPO TESIS DE GRADO ANO 2006

UNIVERSIDAD SAN CARLOS DE
AUTOR Bracamonte Ralén, E.B GUATEMALA - GUATEMALA

Planteamiento del problema:

El Municipio de San Juan la Laguna, actualmente realiza sus
actividades de comercio en las calles, obstaculizando asi el transito peatonal
y vehicular, debido a que no se ha contado con un mercado previamente
planificado. Cabe mencionar que las ventas situadas en las calles son de tipo
informal. Ventas que han surgido espontdneamente con un grupo de
comerciantes pequenos, que inicialmente se forman con ventas de verdura,
fruta y algun tipo de granos, fruto de una necesidad en el sector, tienen la
caracteristica de crecer en corto tiempo y tender a convertirse en un mercado
informal. (Plan Maestro y Estudio de Prefactibilidad de mercados minoristas
1988, volumen |) Careciendo de servicios basicos necesarios para satisfacer
las necesidades de los visitantes y la de los propios vendedores, que no
cuentan con un lugar digno para realizar sus actividades, recibiendo el sol del

& Aguirre Flores, A. C. (Octubre de 2006). Mercado Municipal de Santa Catarina Pinula. Universidad
Rafael Landivar. Guadalajara, Mexico.
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dia para poder comercializar sus productos, en época de verano y la lluvia en
época de invierno. La falta de planificacion, del crecimiento de estos servicios,
ha creado problemas de sanidad, inseguridad, congestionamiento urbano,

etc., tanto para los pobladores locales como para el consumidor final.
Objetivo general:

Contribuir con el desarrollo comunitario en el tema de la
comercializacion a través de una propuesta de disefio arquitecténico de un

mercado municipal.
Objetivos especificos:

Desarrollar el estudio de una respuesta técnica a nivel de
proyecto del mercado municipal.

Resumen:

Ante la problematica que se describe en el planteamiento del
problema, se sugiere la elaboracion de un estudio para una propuesta
arquitectdnica que cumpla con los lineamientos necesarios y a su vez con las
necesidades detectadas durante el proceso de investigacion, tomando
criterios indispensables para el planteamiento y disefio de mercados vy
considerando normativas a seguir para su buen funcionamiento. Los

beneficios que tendra la ejecucion del proyecto seran:

Contar con un documento técnico-arquitecténico, que permita
orientar a los encargados y a la municipalidad para su buen desarrollo.
Colaborar con la municipalidad en la planificacion del proyecto para el ahorro
de honorarios profesionales.”

Comentario:

Se ha considerado un mercado, ya que el Municipio de dicha

localidad no contaba con un equipamiento para la actividad de diversos

7 Bracamonte Raldn, E. B. (Agosto de 2006). Propuesta Arquitecténica del Mrcado Municipal de San
Juan de la Laguna, Sécola. Guatemala, Guatemala: Universidad San Carlos de Guatemala.
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comerciantes que habian tomado parte de la ciudad como su lugar de venta
de abastos, por ese motivo se ha planteado un mercado para mejorar la
calidad de las instalaciones de trabajo de los comerciantes, brindandoles
condiciones Optimas de salubridad a sus clientes, también se ha estimadouna
proyeccion de 15 afnos, para que el area techada de la edificacion abastezca
en el futuro.

2.2. Bases tedricas
2.2.1. Teoria del Nuevo Urbanismo (Urbanismo ecoldgico)

El nuevo urbanismo se impone al tradicional, considerando una ciudad
mas sostenible basada en la informacion. Rueda, S. (2012) afirma: “El
urbanismo actual, que tiene su concrecion formal en un plano de dos
dimensiones a cota cero, viene limitado por el propio instrumento proyectual.
En el plano urbanistico no cabe, practicamente, nada mas. Las variables antes
mencionadas no tienen cabida y por tanto, no se resuelven en la ecuacién

urbana.”

En este sentido: “El urbanismo adquiere el calificativo de ecoldgico
cuando pasa por el tamiz de un conjunto de restricciones (condicionantes e
indicadores) que parametrizan el grado de acomodacién de un determinado
planeamiento, y también de un tejido consolidado, a un modelo intencionado

de ciudad mas sostenible en la era de la informacion”.

El nuevo urbanismo (urbanismo ecol6gico) aplica los siguientes
principios:
e Proximidad

e Masa critica de poblacién y actividad

Ciudadano, no peatén

Transporte alternativo

Habitabilidad del espacio publico

Complejidad urbana

Dotacién de espacios verdes y biodiversidad
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¢ Autosuficiencia energética

¢ Autosuficiencia hidrica

e Autosuficiencia de los materiales

e Adaptacién y mitigacion al cambio climatico
e Cohesion social

e Acceso a la vivienda

e Dotacién de equipamientos

e Gestion y gobernanza
El urbanismo de tres niveles

El urbanismo de los tres niveles es uno de los instrumentos de
ordenacion de esta teoria, teniendo como principio la eficiencia urbana y
habitabilidad en una ciudad compacta. Una ciudad dispersa genera mayor
consumo, debido a que los usos y necesidades se encuentran muy distantes

unas de otras.

De esta manera, el urbanismo en tres niveles (altura, superficie y
subterrdneo), obliga a crear la coherencia de la légica vertical y horizontal,
aplicando la misma para resolver problemas funcionales y urbanos. Las

funciones son:

- La altura: las cubiertas estan vinculadas a la biodiversidad, la
energia y el agua.

- Lasuperficie: se relaciona con los usos, la funcionalidad y el espacio
publico.

- El subterraneo: se vincula a los servicios, la distribucién urbana, el
estacionamiento, la movilidad masiva de pasajeros, al ciclo del agua

y a la gestion de la energia.

El desarrollo de este nuevo concepto de urbanismo proporcionard, tal
como lo hizo el urbanismo tradicional, un conjunto de instrumentos de caracter
legal, econémicos y organizativos acomodados a la resolucion de los nuevos

retos que representa en las ciudades.
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En el corte que se observa a continuacion, se ven reflejados los tres

niveles organizativos del urbanismo ecolégico.

IMAGEN 1. Urbanismo en tres niveles. Seccion del urbanismo ecoldgico.

Fuente: Agencia de Ecologia Urbana de Barcelona. http://www.bcnecologia.net/es/modeloconceptual/urbanismo-
ecologico

Principales objetivos del nuevo urbanismo

a) En el ambito de la biodiversidad y la preservacion de valores
geograficos y naturales:

e El urbanismo ecolégico en altura permite la creacién de una capa de
biodiversidad en la superficie, restituyendo, en parte, la capacidad
biolégica que la ciudad le ha restado.

e EIl urbanismo ecolégico se acomoda desde el disefio mismo, a las
condiciones naturales del lugar.

e Trata de aprovechar al maximo lo que la naturaleza ofrece, sea sol,
lluvia, una capa de agua subterranea o la condicién de un substrato

roCosoO.

b) En el ambito del metabolismo urbano:

e Integra los flujos metabdlicos minimizando su consumo y su impacto
tanto en la edificacion como en el espacio publico.

e La captaciéon y almacenamiento del agua de lluvia.
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La autosuficiencia energética con captacion de energias renovables:

solar, edlica, geotérmica, etc.

c) En el ambito de los servicios y la logistica urbana:

e Se ordenan los servicios de agua, gas, electricidad vy
telecomunicaciones en galerias subterraneas.

e Se organiza la distribucion urbana a través de plataformas logisticas,
liberando el espacio publico y reduciendo las fricciones espaciales.

e Eltamano de estas esta en funcion de la masa critica para asegurar su

rentabilidad y esta relacionado con la densidad de actividades.

d) En el ambito de la movilidad y la funcionalidad:

Establecer redes propias para cada medio de transporte, fomentando

las redes de transporte masivo publico en el subsuelo y en superficie.

Reducir a la minima expresion el aparcamiento en superficie (en el

espacio publico).

e) En el ambito del espacio publico:
e Multiplicar los usos y funciones del espacio publico en superficie.
e Incorporar una nueva dimensién de espacio publico en altura y en el
subsuelo.
e Integrar al disefio del espacio publico: confort térmico, luz y sombras,
canalizacion del aire, paisaje de colores o de sonidos.

f) En el ambito de la complejidad urbana y la sociedad del
conocimiento:

e Plantea un modelo de ciudad compacta, compleja, eficiente y

cohesionada socialmente y hace factible la proximidad entre usos y

funciones, potenciando intencionadamente la mixtura de estos.
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e Se busca ampliar las areas de centralidad, creando nuevas areas

centrales que aumenten la informacién organizada del conjunto.®

2.2.2. Teorias de la evolucion de formas comerciales
Con el pasar de los afos el comercio minorista en el Peru viene
topandose con grandes cambios, lo que ha llevado consigo diferentes
mutaciones de la infraestructura del comercio minorista, lo que ha dado lugar
a las nuevas formas comerciales. Desde hace mas de medio siglo, muchos
investigadores y cientificos del marketing y de la distribucion vienen

construyendo multiples teorias para explicar tal evolucion.

Tal como lo explica, De Juan Vigaray, M. (2004): “La distribucion
comercial, y mas concretamente el comercio minorista, estad sometido a un
proceso de cambio y evolucién paralelo al de la sociedad en la que esta
inmerso. En retailing, tradicionalmente los modelos que se han desarrollado
para explicar la evolucion de las formas comerciales se han clasificado en

teorias ciclicas, del entorno y del conflicto.”

A. Teorias ciclicas
El fundamento que sostiene este conjunto de teorias es que los
cambios en las formas comerciales ocurren de forma oscilatoria, implicando
la repeticion de las tendencias mas actuales. Son las teorias mas
ampliamente aceptadas, sobre todo: la teoria de la rueda, la teoria del
acordedn de la distribucién minorista y la teoria del ciclo de vida de la

distribucion.
B. Teorias del entorno

Plantean que la innovacién comercial es una funcién del cambio en las

circunstancias del entorno:

8 Escar, C. (2012). Agencia de Ecologia Urbana de Barcelona.
Obtenido de http://www.bcnecologia.net/es/modelo-conceptual/urbanismo-ecosistemico
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e Las innovaciones solo apareceran y podran tener éxito cuando
dichas condiciones sean favorables.

e Solo aquellas formas capaces de adaptarse a los cambios en su
entorno podran sobrevivir y prosperar a largo plazo.

C. Teorias del conflicto

La aparicién de formas innovadoras provoco, invariablemente, una
fuerte respuesta por parte de las formas establecidas. Esta interaccion
dinamica entre lo nuevo y lo viejo es la base de la explicacion de la evolucion

en la distribucion.®

2.2.3. Teoria del comportamiento del consumidor (Teoria

Econémica)

Arellano, R. (2002) explica el concepto del comportamiento del
consumidor asi: “Aquella actividad interna o externa del individuo o grupo de
individuos dirigida a la satisfaccibn de sus necesidades mediante la
adquisicion de bienes o servicios”, se habla de un comportamiento dirigido de
manera especifica a la satisfaccion de necesidades mediante el uso de bienes
0 servicios o de actividades externas (busqueda de un producto, compra fisica
y el transporte del mismo) y actividades internas (el deseo de un producto,
lealtad de marca, influencia psicol6gica producida por la publicidad).

Tipos de consumidores

e Personal: son los individuos que compran bienes y servicios
para su propio uso y asi poder satisfacer sus necesidades o0 usos personales.
e Consumidor organizacional: incluye a los individuos vy

empresas como: agencias de gobierno, negocios privados, comparias de

° De Juan Vigaray, M. (2004). Planificacion de la Gestién y Direccion Minorista.
Obtenido de https://rua.ua.es/dspace/bitstream/10045/14819/1/07_distrib_comerc_dejuan.pdf
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servicio las cuales deberan comprar productos, equipos y servicios para hacer

operar sus empresas con la finalidad de lucro o sin ella.

IMAGEN 2. El consumidor individual.

Fuente: www.boxestudio.es

Segun Marshall, J.: “La base de esta teoria, uno de cuyos exponentes
mas relevantes, es que el hombre busca siempre maximizar su utilidad. Es
decir, el hombre siempre tratara de comprar el producto que mas utilidad le dé
en funcién del precio que pagara por él, en otras palabras, el hombre siempre
tratara de maximizar la relacion costo beneficio en cada actividad de su vida”.
(Rivera et al, 2009).

En tal sentido, se basa en la exposicion del conocimiento del consumidor
y poder que tiene el consumidor para satisfacer sus necesidades. La decision
de compra y comportamiento de consumo estan ligadas a la satisfaccién de
su utilidad y el poder adquisitivo que se pueda tener para pagar el producto o

servicio que mas utilidad les brinde.

Esta teoria hace hincapié en la relacion de costo-beneficio en cada
decisién que se tome. La eleccién que el consumidor es independiente del

entorno y este se satisface del producto por la funciéon que este le brinde mas
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que por sus propios atributos.’® Se trata de una teoria normativa sobre la

eleccion racional con los siguientes postulados:

e El consumidor tiene conocimiento completo de sus necesidades
y de los medios para satisfacerlas.

e EI comportamiento de compra del consumidor estd orientado
hacia la maximizacién de su utilidad.

e EI comportamiento del consumidor es un comportamiento de
eleccién racional.

e La eleccion del consumidor es independiente del medio y del
entorno en que esta se realiza.

e El consumidor obtiene su satisfaccién del producto en si mismo y

no de los atributos que posee.

2.2.4. Teoria de los lugares centrales

El principio fundamental de explicacién corresponde a la
formacioén de lugares centrales, el que se define como una zona del espacio
que concentra y centraliza actividades economicas dirigidas a la poblaciéon
que esta alrededor de él.""

Esta teoria fue elaborada en Alemania durante el siglo pasado,
en 1938, por Walter Christaller; luego seria modificada por August Losch a
finales de la misma década. Tomando gran importancia, debido a que sirvio
para plantear las bases de una organizacién urbana a través de redes;
asimismo, postulaba la coexistencia de la distribucién y jerarquia de lugares
centrales en areas similares unas a otras, respectivamente. También se
empled, para crear pautas de ordenamiento en los nucleos de servicios mas

importantes que cubren la demanda poblacional adyacente.

10 Merkactiva. (2017). El Blog de Mercadotecnia y Publicidad. Obtenido de

http://www.merkactiva.com/blog/teorias-del-comportamiento-del-consumidor/

11 Asaud, N. (2014). Teorias de la distribucidn espacial de las actividades econémicas. Mexico.
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Basicamente, un lugar central se produce por la intensidad del
flujo que devienen de las actividades que realizan los habitantes de una
ciudad. El razonamiento que sustenta esta teoria, tiene ademas, un trasfondo
econdmico, ya que su implantacion tiende a ser adoptada por nuevas
actividades y servicios con muchas posibilidades de ser exitosa. Asi, la
demanda existente crea el punto de referencia fisico y espacial y organiza la
superficie en torno a ella.

Tuvo tres principales propositos: primero, definir si las leyes
determinan el nuamero, tamafo y distribucion de la poblacién; segundo,
diferenciar sustancialmente poblaciones grandes de pequenas; tercero,
explicar por qué las poblaciones se distribuyen de forma tan irregular.

IMAGEN 3. Teoria del lugar segun Christaller.

®  Lugar central
® ) )} @ & @ Capitales regiondles
® = ®  Centros comerciales

Otros nicieos importantes
<] D ) ) < de poblacidn

‘ 7 LIMITES DE LAS AREAS
e Ndq @ P ® ©  DEMERCADO

O —Q 0 ¢ Limite def primer tipo
Ge senvico

© - G Umite dei segundo tipo
de servico

Limite ded tercer bipo
de servico

Fuente: http://histogeoarte.blogspot.pe/2010/02/jerarquia-urbana-segun-christaller.html

Parametros fundamentales de la teoria

Christaller explica el proceso de concentracidon y centralizacion de los
servicios basandose en dos conceptos: umbral de demanda y rango de

mercado.

e Umbral de demanda
El umbral de la demanda corresponde a la demanda minima

requerida, a través de los ingresos que requiere el productor para estar en
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condiciones de cubrir los gastos, incluyendo el beneficio de la empresa para
que el servicio se presente, a su vez depende de la densidad econdmica en
el espacio que lo rodea, es decir de la distribucién geogréafica de los

consumidores.

El principio se refiere, a que la poblacion es directamente
proporcional al costo del servicio, en otras palabras, mientras mas caro o
especializado sea el servicio o producto, mayor es la poblacién minima que
necesita tener alrededor para asegurarse esa demanda vy, por el contrario, a

menor costo del servicio mayor demanda.

¢ Rango de mercado

Se denomina rango a la distancia maxima a la cual los
consumidores estan deseosos de viajar para comprar un bien o un servicio
especifico, incluyendo el costo de transporte que estan dispuestos a pagar o
por la distancia maxima a la que pueden llegar por el producto o servicio. En
la practica, los consumidores estan dispuestos a trasladarse mas lejos por
servicios mas caros que para los servicios basicos. Por ejemplo, ocurre
constantemente que viajan una larga distancia al hospital y no para comprar

el pan.

IMAGEN 4. Modelo de consumo ha determinado precio de mercado. (Demanda hipotética real)

S| hacemos girar las grificas de b curva de demanda invertida, en el sentido ARB
360" sobre el eje vertical del grafico, se generard un cono de demanda que
representa la demanda hipotética total para un bien
A DEMANDA
Q . Al ALCANCE FISICO
2 (AREA DE MERCADO
’
4 \
/ o B . \R
\ \ MEORA ) Preal

Fuente: http://www.slideshare.net/wilsonwilliam/clase-8-la-teoria-del-lugar-central-de-christaller
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2.3. Precedente historico

Los mercados se remontan a la época en que el hombre primitivo
llegb a darse cuenta que podia poseer cosas que €l no producia, efectuando
el cambio o trueque con otros pueblos o tribus. Se reconoce, pues como
origen y fundamento la desigualdad que existe en las condiciones de los
hombres y los pueblos. El mercado existié en los pueblos y tribus méas antigua
que poblaron la tierra, y a medida que fue evolucionando, dicha organizacion
desarrollo el comercio el instinto de conservacién y subsistencia del hombre
hace que procure satisfacer sus necesidades mas elementales, luego las
secundarias y posteriormente las superfluas. Es asi como, el desarrollo de los
pueblos, obliga al incremento y expansion del mercado llegando en la
actualidad a ser una actividad econdmica de suma importancia para el
progreso de la humanidad. Por efecto de las diferencias de climas, ubicacién,
geografia, aptitudes de los hombres los productos de las diversas regiones
son muy variados lo que origina grandes dificultades al consumidor. Alli surge
el comercio que venciendo los obstaculos que ponen el espacio y el tiempo
procura poner al alcance de los consumidores los diversos productos y el
comerciante es el hombre que desarrolla esta actividad en procura de una
ganancia o margen de beneficio a que tiene derecho por el trabajo que realiza.

Inicios del mercado

El mercado romano era un espacio abierto, centro del comercio
(mercado), de la cultura y la politica de la vida social de los griegos, como lo
sefala la historia “Estaba normalmente rodeada por los edificios privados y
publicos mas importantes, como las stoas (pérticos columnados), pritaneos
(oficinas administrativas), Bouleterion (edificio para las reuniones de la boulé)
y balaneia (banos)”. Los precedentes historicos se remontan hasta las épocas
de las plazas de la Creta minoica, en donde se han localizado las primeras
agoras.

Ademas, se sefiala que “Mas tarde, resurge tras la caida de la
civilizacién micénica y ya desde el siglo VIII a. C., llegando a ser una
caracteristica esencial de toda polis, animadas por una gran actividad
comercial. A partir de ese momento, el agora (situada en la ciudad baja),
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sustituira en importancia a la institucién del palacio fortaleza (situado en la

acropolis) y sera el centro politico urbano”. '2

De espacios abiertos a espacios cubiertos

Los primeros mercados se encontraban al aire libre, eran mercados
extramuros que se instalaban en lugares donde la actividad comercial era mas
dindmica; por ejemplo, la maritima que en la antigliedad fue muy importante
para el desarrollo de muchas ciudades; mas adelante, los mercados pasaron
a ser integradores de la trama urbana, cuyo continuo desarrollo a lo largo de
los siglos posteriores se prolonga hasta nuestros dias y se proyecta al futuro.
Se puede decir que una de las bases del desarrollo de las ciudades constituye
el intercambio comercial que se dieron entre sus habitantes y entre habitantes
de otras zonas, convirtiendo al mercado en un espacio social y en un referente

econdmico.

Una vez integrada a la trama urbana, la zona destinada a la
organizacion del mercado se adaptara continuamente a las necesidades de la
ciudad. En algunos casos se extendera por las calles vecinas, en otros casos
se trasladaran determinadas actividades comerciales a otras plazas de la
ciudad o a edificios destinados a albergar mejor los productos perecederos.
En la mayoria de los casos, la forma del mercado es en esencia la de los

espacios libres de la ciudad. (Guardia Bassols & Oyon Banfales, 2012).

Manuel Guardia y José Luis Oyén, explican que en el caso de
Barcelona, los mercados pasaron a ser responsabilidad de los municipios en
el siglo XVIII. Estos eran los encargados de la administracién econémica de
las ciudades, dentro de lo cual se encontraba el funcionamiento de los
mercados. El incremento de la poblacion y del comercio exigidé que se
reordenaran los puntos comerciales en distintos lugares de la ciudad. El
objetivo era garantizar el orden y la salud social de la ciudad. En Francia, en

el ano 1790, los mercados pasaron a formar parte de una nueva estructura

'?Andrade Orozco, A. (2013). “DISENO DE UN MERCADO MINORISTA EN EL CANTON
URCUQUI”. Universidad Tecnologica Equinoccial.pag. 8-15. Quito, Ecuador.
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estatal; en ese ano llegaron a pertenecer al sistema de equipamientos
publicos.

Los citados autores también afirman que los mercados en Europa
evolucionaron de formas diferentes y a diferentes ritmos, pero guardando las
siguientes relaciones en comun: surgieron en zonas al aire libre,
posteriormente se delimitaron espacialmente con cubiertas y llegaron a una

etapa de declive.

Uno de los muchos ejemplos de mercados al aire libre es el mercado
de la Boqueria en la ciudad de Barcelona. A finales del siglo XllI, empezé
como una explanada que se encontraba al lado de la muralla de la ciudad
donde los campesinos se reunian a vender sus productos. Las murallas
ocupan hoy la linea territorial de las Ramblas. Cuando se decidié derrumbar
las murallas, se decidié también agrupar a estos comerciantes en un espacio
determinado. Este lugar es el terreno donde se encontraba el convento Sant

Josep, y en el que hasta hoy todavia lo siguen ocupando.

El mercado y la rambla se convirtieron entonces, en puntos importantes

de comercio en la sociedad burguesa de la época.

Entre los siglos XIX y XX, los mercados pasarian por un proceso de
evolucion. Fue el momento en que nacia un nuevo concepto en su

configuracion, que seria el de proporcionarles una cubierta.

El modelo se implementd por primera vez en los mercados de Gran
Bretana a partir del afio 1820. Las primeras cubiertas fueron hechas de hierro.
Otros ejemplos que siguieron el modelo, aunque tardiamente, fueron el
mercado de Barceloneta (Barcelona) en el aino 1884, el mercado de los
Mostenses (Madrid) en el afio 1875, el mercado de la Cebada (Madrid) en el
ano 1875, entre otros. El mercado de Les Halles de Paris, empleando este

nuevo concepto, llegé a convertirse en el mejor modelo de los mercados
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metalicos en Paris. Posteriormente, el resto de Europa y América siguieron

esta solucién para los mercados. '3

Declive

A partir del afio 1950, luego de un periodo de auge los mercados
comenzaron una etapa de decaimiento. La crisis fue por muchas razones: el
crecimiento de las periferias de las ciudades, la introduccién del

supermercado, falta de inversiones, entre otras cosas.

Desde inicios de la Colonia hasta el afio 1800, el mercado de Lima se
encontraba frente a la Catedral. Precisamente, una de las cuadras de la Plaza
de Armas de Lima, desde los afios inmediatamente posteriores a su fundacién
en 1535, empez6 a ser reconocida como el Portal de Botoneros. Ahi se
ubicaban los comerciantes dedicados a la venta de botones, brocados, panos,
pasamanerias, rasos, sombreros, tafetanes y terciopelos.

Podemos incluir a Lima, en parte, dentro de este perfil de
caracteristicas de declive, con la introduccion de los supermercados, con la
cadena inicial de supermercados denominados “Supermarket” y luego E.

Wong, que abrié sus puertas en el afio 1983.14

Reconversion de los mercados para la ciudad contemporanea
Los mercados municipales afrontan una gran transformacién en lo que se
refiere al papel que los mercados deben desarrollar en el nuevo milenio, como
ejes de centralidad de los barrios y ejerciendo una funcién de cohesién social,
civica y cultural, a través de la via de reforzar sus valores mas preciados y
caracteristicos: el producto fresco y el trato personalizado, valores reforzados
por nuevas actividades (ocio y cultura). (Barcelona, 2012)

13 A&D Architectural desig. (2006). Paisajismo Urbano. Barcelona: Instituto Monsa de ediciones.

14 Rivarola Cores, A. (2015). Nuevo Mercado para el distrito de Magdalena del Mar. Pag. 10-13. Lima:
UPC.
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Una de las ciudades que considero mantiene los mercados muy activos e
integrados a la vida social de las ciudades, es Barcelona. En parte es por la
vasta historia que estos tienen en el tiempo y también porque cuenta con
diversos institutos, como el Instituto Municipal de Mercados de Barcelona
(IMMB), con planes de desarrollo como ElI Plan de Modernizacién de
Mercados Municipales de Andalucia y con disposiciones municipales como la
Ordenanza de Mercados Municipales de Madrid.
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En Francia, los mercados pasaron Luego de un periodo de auge los mercados
a formar parte de una nueva comenzaron una etapa de decaimiento. La
estructura estatal; en ese afio crisis fue por varias razones: el crecimiento
llegaron a pertenecer al sistema - de las periferias de las ciudades, la
equipamiento péblico. e RN introduccién del supermercado, entre otros.

Fue el momento en que nacié un nuevo

El mercado Romano era un espacio concepto en su configuracian, =
abierto, centro del comercio, de la proporcionarles cobertura. El modelo MERCADO DE BARCELONETA (BARCELONA-ESPANA)
citura y lo politica de la vida se implemento por primera vez en

social de los griegos. Gran Bretafia.

- NOMBRE
5 Historicos

Los mercados afrontan una gran transformacion
en lo que se refiere al papel que los mercados
deben desarrollar en el nuevo milenio.

Cadena inicial de supermercados denominados
“Supermarket” y luego E. Wong, que abrid sus
puertas en ese afio.

ELABORACION PROPIA LAMINA



2.4. Normatividad
2.4.1. Propuesta Norma de Mercado de Abastos — Peru
Se ha considerado ciertas condiciones de habitabilidad vy
funcionamiento de esta nueva norma, ya que es informacién importante y

detallada exclusivamente para mercado de abastos.

v" Ubicacién de los mercados

La ubicacion de los mercados de abastos estara sujeta a los
planes de desarrollo de la localidad, debe cumplir con los criterios de
accesibilidad, seguridad para sus ocupantes y usuarios y salubridad del
terreno donde se ubica y del entorno.

Por lo tanto, deberan estar situados en lugares autorizados por
la municipalidad respectiva, procurando que sean de facil acceso sin
entorpecer la circulacion y el transporte. El predio y las zonas circundantes
deberan estar libres de plagas, humo, polvo, malos olores o cualquier otro
foco de contaminacién. Ademas, contaran con la infraestructura que garantice

la seguridad al publico en general.

a. Zona circundante
Las Municipalidades respectivas mantendran condiciones tales
que eviten la contaminacion de los alimentos y la presencia de plagas, por lo
gue no se permitird en un perimetro no menor de 15 metros a la redonda del
mercado, la presencia de chatarra, desperdicios, humo, basura, escombros,
maleza, canales de regadio y acequias, acumulaciéon de tierra, polvo, o
cualquier otro contaminante.
Se prohibe la venta ambulatoria de alimentos y bebidas de consumo humano
en las zonas circundantes del mercado, que no estén autorizadas por la
municipalidad.
b. Exclusividad
Los mercados de abastos deberan contar con un local exclusivo
para su funcionamiento, y ser independientes de viviendas, talleres, fabricas,
salas de juego o cualquier otro establecimiento en el que se desarrollen
actividades diferentes.
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c. Impacto ambiental
Los proyectos de mercados de abastos deben contar con un
estudio de impacto vial que evalle la forma en que impactara el sistema vial
adyacente y que proponga una solucion que resuelva el acceso y salida de
vehiculos de carga y del publico en general, sin afectar el funcionamiento de

las vias desde las que se accede.

2.4.2. Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE)
Se ha considerado la Norma A.070 Comercio, para analizar
ciertas condiciones y caracteristicas de habitabilidad; la Norma A.130-
Requisitos de Seguridad del Ministerio de Vivienda para calcular aforos
utilizando coeficientes o factores de ocupacion y la Norma A.120-Accesibilidad
para personas con discapacidad, para albergar a publico en general y
presentar una propuesta Optima. Se describiran ciertos articulos relevantes

para el proyecto a considerar:

v' Condiciones de habitabilidad y funcionamiento

- Contar con ventilacion natural o artificial. El area minima de los
vanos que abren deberd ser superior al 10% del area del ambiente que
ventilan.

-El nimero de personas de una edificacibn comercial se
determinara en base al area de exposicion de productos y/o con acceso
publico: Mercados Minoristas 2.0m2 por persona.

- La altura libre minima de piso terminado a cielo raso en las
edificaciones comerciales sera de 3.00m2.

v Caracteristicas de los componentes
- Los accesos a las edificaciones comerciales deberan contar con
al menos un ingreso accesible para personas con discapacidad.
- Las dimensiones de los vanos para la instalacién de puertas de
acceso, comunicacién y salida deberan calcularse segun el uso de los

ambientes a los que dan acceso y al tipo de usuario que las empleara.
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Altura Minima 2.10m

Anchos minimos de los vanos en
que se instalaran las puertas

Ingreso principal 1.00m

Dependencias interiores 0.90m

Servicios higiénicos 0.80m

Servicios higiénicos para

discapacitados 0.90m

- El ancho minimo de los pasajes de circulacion sera de 2.40m los
mismos que permaneceran libres de objetos, mobiliario, mercaderia o
cualquier obstaculo. Los pasajes principales deberan tener un ancho minimo
de 3.00m.

-Los pisos en mercados, seran de material impermeable,
antideslizante y liso, faciles de limpiar y se les dara pendiente de por lo menos
1.5% hacia las canaletas o sumideros de desague.

- Los puestos de comercializacidn en los mercados se construiran
de material no inflamable, las superficies que estén en contacto directo con el

alimento deberan ser faciles de limpiar y desinfectar.

- La distribucidén de las secciones sera por tipo de producto. Las
areas minimas de los puestos de acuerdo a las actividades comerciales a

desarrollar en el mercado seran:

Carnes, pescado y productos
perecibles 6m2
Abarrotes, merceria y cocina 8m2
Otros productos 6m2

- El &rea de elaboracién de alimentos, tendra pisos de material no
absorbente, resistentes, antideslizantes, no atacables por los productos
empleados en su limpieza y de materiales que permitan su mantenimiento en

adecuadas condiciones de higiene. Seran faciles de limpiar y tendran una
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inclinacién suficiente hacia los sumideros que permita la evacuacién de agua

y otros liquidos.

v" Dotacion de servicios
- Las edificaciones para mercados estaran provistas de servicios

sanitarios para empleados, segun lo que se establece a continuacion,

considerando 10m2 por persona:

NUMERO DE EMPLEADOS HOMBRES MUJERES
De 1 a 5 empleados 1L, 1U, 11
De 6 a 20 empleados 1L, 1U, 11 1L, 11
De 21 a 60 empleados 2L, 2U, 2I 2L, 2l
De 61 a 150 empleados 3L, 3U, 3I 3L, 3l
Por cada 100 empleados adicionales 1L, 1U, 11 1L, 11

Adicionalmente, se proveeran servicios sanitarios para el publico en
base al calculo del niumero de ocupantes, conforme al articulo 7 de esta

norma.
NUMERO DE PERSONAS HOMBRES MUJERES

De 10 a 1’00_ personas 1L, 1U, 11 1L, 11
(publico)

De 101 a 250 personas oL, 2U, 21 oL, 2|
(publico)

Por cadq 2_50 personas 1L, 10, 11 1L, 11

adicionales

- Las edificaciones comerciales deberan tener estacionamientos
dentro del predio sobre el que se edifica. EI nimero minimo de

estacionamientos sera el siguiente:

Para personal 1 estacionamiento cada 20
P personas.
. 1 estacionamiento cada 20
Para publico
personas.
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- Debera proveerse un minimo de espacios para
estacionamientos de vehiculos de carga de acuerdo al analisis de las
necesidades del establecimiento. En caso de no contarse con dicho analisis

se empleara la siguiente tabla:

De 1 a 500m2 de area techada 1 estacionamiento

De 500 a 1,500 m2 de area

techada 2 estacionamiento

De 1,500 a 3,000 m2 de area

techada 3 estacionamiento

Mas de 3,000 m2 de area techada| 4 estacionamiento

- En los mercados minoristas y supermercados se considerara
espacios para el depdsito de mercaderia, cuya area sera como minimo el 25%
del area de venta, entendida como la suma de las areas de los puestos de

venta, las areas que ocupan las circulaciones abiertas al publico.

- Se proveera camaras frigorificas para carnes y pescados:

DIMENSION VOLUMEN MiNIMO

Céamara frigorifica de pescados 0.06m3 por m 2 de area de venta.

camara fria para productos diversos | 0.03m3 por m 2 de area de venta.

- Se proveera un ambiente para basura que destinara un area
minima de 0.08m3 por m2 de area de venta, con un area minima de 6mz2.
Asi también, se contara con un area para lavado de recipientes de

basura, estacionamiento de vehiculo recolector de basura, etc.'®

15 Ministerio de vivienda. (2010). Reglamento Nacional de eificaciones. Lima: Macro.
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Norma A. 120 Accesibilidad para personas con discapacidad

v' Condiciones generales
- Hacer ambientes y rutas accesibles que permitan el
desplazamiento y la atencion de las personas con discapacidad, en las

mismas condiciones que el publico en general.

- En las areas de acceso a las edificaciones se realizara lo

siguiente:

a) Los pisos de los accesos estaran fijosy tendran una superficie con materiales
antideslizantes.

b) Los pasos y contrapasos de las gradas de escaleras, tendran dimensiones
uniformes.

¢) El radio del redondeo de los cantos de las gradas no serd mayor de 13mm.

d) Los cambios de nivel hasta de 6mm, pueden ser verticales y sin tratamiento
de bordes; entre 6mm y 13mm deberan ser biselados, con una pendiente no
mayor de 1:2, y los superiores a 13mm deberan ser resueltos mediante rampas.

e) Las rejillas de ventilacion de ambientes bajo el piso y que se encuentren al
nivel de transito de las personas, deberan resolverse con materiales cuyo
espaciamiento impida el paso de una esfera de 13 mm.

f) Los pisos con alfombras tendran que estar confinados entre paredes y/o con
platinas en sus bordes.

g) Las manijas de las puertas, mamparas y paramentos de vidrio serdn de
palanca con una protuberancia final o de otra forma que evite que la mano se
deslice hacia abajo. La cerradura de una puerta accesible estara a 1.20 m. de
altura desde el suelo, como maximo.
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- Enlos ingresos y circulaciones de uso publico debera cumplirse

lo siguiente:

a) El ingreso a la edificacion tendra que ser accesible desde la acera
correspondiente. En caso de existir diferencia de nivel, ademas de la escalera
de acceso debe existir una rampa.

b) El ingreso principal sera accesible, entendiéndose como tal al utilizado por
el publico en general. En las edificaciones existentes cuyas instalaciones se
adapten a la presente Norma, por lo menos uno de sus ingresos debera ser
accesible.

¢) Los pasadizos de ancho menor a 1.50 mts deberan contar con espacios de
giro de una silla de ruedas de 1.50 mts x 1.50 mts, cada 25 mts. En pasadizos
con longitudes menores debe existir un espacio de giro.

- Las dimensiones y caracteristicas de puertas y mamparas

deberan cumplir lo siguiente:

a) El ancho minimo del vano con una hoja de puerta sera de 0.90 mts.

b) De utilizarse puertas giratorias o similares, deberd preverse otra que
permita el acceso de las personas en sillas de ruedas.

c) El espacio libre minimo entre dos puertas batientes consecutivas abiertas
sera de 1.20m.

- El ancho libre minimo de una rampa sera de 90cm. entre los

muros que la limitan y debera mantener los siguientes rangos de pendientes

maximas:

Diferencias de nivel de hasta 0.25 mts. 12% de pendiente

Diferencias de nivel de 0.26 hasta 0.75 mts. | 10% de pendiente

Diferencias de nivel de 0.76 hasta 1.20 mts. | 8% de pendiente

Diferencias de nivel de 1.21 hasta 1.80 mts. 6% de pendiente

Diferencias de nivel de 1.81 hasta 2.00 mts. 4% de pendiente

Diferencias de nivel mayores 2% de pendiente
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Norma A. 130 Requisitos de seguridad
v Sistemas de evacuacion

- Las salidas de emergencia contaran con puertas de evacuacion
de apertura desde el interior accionadas por simple empuje. En los casos que,
por razones de proteccion de los bienes, las puertas de evacuacidén deban
contar con cerraduras con llave, estas contaran con un letrero iluminado y
sefalizado que indique «Esta puerta permanecera sin llave durante las horas
de trabajo».

- Las puertas de evacuaciéon pueden o no ser de tipo cortafuego,
dependiendo su ubicacién dentro del sistema de evacuacién. El giro de las
puertas debe ser siempre en direccion del flujo de los evacuantes, siempre y
cuando el ambiente tenga méas de 50 personas.'®

2.4.3. Norma Sanitaria de Funcionamiento de Mercado de Abastos
— Ministerio de Salud
El Ministerio de Salud cuenta, con ciertos criterios de disefio,
en lo que se refiere a materialidad y limpieza se refiere exclusivamente de

Mercados de Abastos. Se consideraron algunos articulos relevantes:

v Ubicacion
Los establecimientos se ubicaranen lugares donde se garantice
la inocuidad de los alimentos y se evite la contaminacién ambiental. La
aprobacion de proyectos de infraestructura de mercados de abasto se hara
previo estudio de impacto ambiental y andlisis de riesgo para asegurar la

inocuidad de los alimentos que se comercializan.

v Infraestructura
Los mercados se construirdn con materiales faciles de limpiar y
desinfectar, resistentes a la corrosion y se conservaran en buen estado. Los
materiales seran tales que no transmitan sustancias no deseadas al alimento.
El mercado de abasto debe disponer de espacios suficientes y distribuidos de

manera tal que permita realizar las operaciones de mantenimiento, limpieza,

16 Ministerio de vivienda. (2010). Reglamento Nacional de eificaciones. Lima: Macro.
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comercializacion y el transito seguro de las personas y vehiculos. Los

mercados de abasto cumpliran los requisitos siguientes: 17

a)

Los pisos serdan de material impermeable, inadsorbente, lavable,
antideslizante y sin grietas. Se les dara una pendiente suficiente, no menor de
1,5% para permitir que los liquidos escurran hacia las canaletas o sumideros
convenientemente situados.

b) Las paredes serdn lisas y sin grietas, de material impermeable,
inadsorbente, lavable y de color claro.

c) Los techos se proyectaran de manera tal que se impida la acumulacion de
suciedad. La altura serd suficiente para garantizar una buena circulacién de
aire. Los mercados deben estar completamente techados y se construiran de
manera tal que impidan el ingreso de plagas u otros animales.

d) Las puertas de acceso seran, en general, en nimero de dos en mercados
y ferias de 150 puestos o menos, debiendo ubicarse, en lo posible, en puntos
extremos y aumentando una puerta por cada 100 puestos adicionales.

e) Las ventanas y otras aberturas se construiran de manera tal que se evite la
acumulacion de suciedad y estén provistas de medios que impidan el ingreso
de insectos, aves u otros animales.

f) Los pasillos tendran una amplitud suficiente para asegurar el transito fluido;
en cualquier caso su anchura no debe ser menor de 2 my en ningun caso se
utilizardn como areas de almacenamiento ni exhibicion de los alimentos.

2.4.4. Normatividad y confort

a. Criterios antropométricos

Para establecer ciertos criterios antropométricos se analizara la

informacion del libro Neufert y el libro Plazola, ya que son referentes

antropométricos. Los puntos a tener en cuenta son: usuario, espacio,

actividad, distribucién, espacio ocupado y esquemas funcionales.

17 Ministerio de Salud. (2003). NORMA SANITARIA DE FUNCIONAMIENTO DE MERCADOS
DE ABASTO Y. Lima: Macro.
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Tabla 1. Antropometria espacios comerciales

ANTROPOMETRIA ESPACIOS COMERCIALES

USUARIO | ESPACIO ACTIVIDAD DISTRIBUCION ()Egl'js%% TOTAL | FUENTE
] E
C“egit: de Corredor Cliente comprando 0.50m.x1= 0.50m. | 0.50m. | Plazola
Grupo de : _
clientesde | Corredor 02 ClleLr;tes qomprando 0'50)(3_1 -00m. 4.00m. | Plazola
pie y 04 caminando 0.75x4=3.00m
Par de 01 cliente comprando y 0.75mx1=0.75m.
clientes Corredor 01 cliente caminando 0.50x1=0.50m. 1.25m. | Plazola
L
o {:1"\ A
Estibador 01 caminando, 01 2 Ty A&, 0.75m.x1= 0.75m.
de carqg | Corredor estibador, 01 mr LV mr— 0.75mx1=0.75m. | 2.00m. | Plazola
9 comprando T oA AL O | 0.50m.x1=0.50m.
Lt WL

Fuente: Elaboracion Propia
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Tabla 2. Antropometria de espacios comerciales

ANTROPOMETRIA ESPACIOS COMERCIALES

: ESPACIO
USUARIO | ESPACIO ACTIVIDAD DISTRIBUCION OCUPADO TOTAL | FUENTE
Cliente . 0.75m+0.50m+0.45
sentado Corredor Comiendo m+0.75m 2.45m. | Plazola
Altura Corredor Relacion altura 1.50-mujer , 1.70- varios P'glrtu;a
Promedio promedio hombre uan:
Promedio
Cliente
Caminando ,
02 comiendo, 01
en?re dos Corredor caminando 0.50+0.75+0.50 1.75m. | Plazola
clientes
sentados
\ Sentado: 0.50m.,
Varios Grupo de clientes: caminando: 0.75m.,
Clientes Corredor | caminando, comprando silla de ruedas: varios | Plazola

y sentados

0.90m., en puesto:
0.50m.

Fuente: Elaboracion Propia
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Tabla 3. Antropometria espacios comerciales

ANTROPOMETRIA ESPACIOS COMERCIALES

COMERCIANTE Y . ESPACIO
USUARIO | ESPACIO MOBILIARIO DISTRIBUCION OCUPADO TOTAL | FUENTE
Estante - - Estante: 0.60m.
para Puesto Comerciante y estante Comerciante: 1.00m. | Neufert
botellas 0.40m.
Estanteria Estante: 0.60m.
para frutas Puesto Comerciante y estante Comerciante: 0.60m. | Neufert
y verduras 0.40m.
Estante: 0.40-
Pany . 0.55m.
botilleria Puesto Comerciante y estante Comerciante: 1.05m. | Neufert
0.40m.
L Grupo Clientes:
0.60+0.80=1.40m.
mAl’:ith:rge Puesto Com?rcian(}e, Tixr:tbidor - - Z: EXhIl':l)l.g}c())rr'rl.1 2 3.80m. | Neufert
una tienda y grupo de clientes I Comerciante:

BTl

0.80m., Estante
0.40m.

Fuente: Elaboracion propia
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b. Acondicionamiento fisico
Para estos criterios se trabajara con la Normatividad de Mercados
de Abastos por el Programa Nacional de Diversificacion Productivo, dado el

07 de diciembre de 2017 y el cual aun se encuentra en preliminares.

v lluminacion

Los mercados de abastos contaran con iluminacién natural o
artificial, que garantice la clara visibilidad de los productos que se expenden,
sin alterar sus condiciones naturales como forma o color. Las bombillas y
lamparas que estén suspendidas sobre los alimentos contaran con elementos
protectores con el fin de evitar la contaminacion de los alimentos en caso de
rotura.

En lo concerniente a la iluminacion natural se aplicara lo
dispuesto por los articulos 47° a 49° de la Norma Técnica A.010 “Condiciones
Generales de Disefio”.

En lo referido a la iluminacién artificial es de aplicacién lo
dispuesto en la Norma Técnica EM. 010 “Instalaciones Eléctricas Interiores”,
precisandose que en el calculo de iluminancia en servicio se hara en funcion

de lo establecido en la tabla de iluminancias para ambientes al interior.

v Aislamiento acustico
Se tomarda en cuenta lo dispuesto por los articulos 57° y 58° de

la Norma Técnica A.010 “Condiciones Generales de Disefo”

v Aislamiento térmico
Deberéa contemplarse lo dispuesto por el articulo 56° de la Norma
Técnica A.010 “Condiciones Generales de Disefio” y, cuando corresponda,

por los articulos 1° al 7° de la Norma EM.050 “Instalaciones de climatizacion”

v Ventilacion
La ventilacién sera suficiente de modo que se asegure la
circulacion del aire, asi como la eliminacién del aire confinado, a fin de evitar
la concentracién de olores indeseables, humedad e incremento de la

temperatura a niveles tales que generen el deterioro de los alimentos o la
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incomodidad de las personas. Las aberturas de ventilacion se protegeran con
mallas de material anticorrosivo, faciles de desmontar para su limpieza y
conservacion.

El area minima de los vanos que abren debera ser superior al
10% del area del ambiente que ventilan.

Asi mismo, se hara hincapié en lo dispuesto por los articulos 51°
al 54° de la Norma Técnica A.010 “Condiciones generales de diseio”.

2.5. Marco conceptual
v" Mercado de abasto: entiéndase a un local cerrado en cuyo
interior se encuentran constituidos o distribuidos puestos individuales, en
secciones definidas, dedicados a la comercializacion de alimentos, productos

alimenticios y otros tradicionales no alimenticios. '8

v Mercado mayorista: es el establecimiento que bajo la gestién
de una empresa operadora negocian agentes de comercio mayorista y se
concentra la mayor oferta de productos alimenticios, ya sea de productos
agricolas perecederos (raices, tubérculos, hortalizas, frutas y verduras),
menestras y otros granos secos, o de productos hidrobiol6gicos.

En este, se desarrollan actividades comerciales y de servicios
complementarios y conexos que contribuyen a mejorar la eficiencia de la
actividad principal y aprovechan las potencialidades econémicas que se

generan por la misma.

v Mercado minorista: es el establecimiento que bajo una gestién
centralizada desarrolla actividades de venta al por menor de productos de
consumo humano perecibles y no perecibles, asi como bienes y servicios
complementarios y conexos de uso cotidiano. Aprovecha las ventajas de la

proximidad, el trato directo y familiar. La posibilidad de especializarse en

18 Ministerio de Salud. (2003). NORMA SANITARIA DE FUNCIONAMIENTO DE MERCADOS
DE ABASTO Y. Lima: Macro.
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productos frescos y desarrollar el potencial turistico y cultural segun la zona

donde se ubiquen.'®

Por la poblacién a la que sirve, el mercado minorista puede ser:

Tabla 4. Distribucion de Mercado Minorista segun poblacién a servir

: NIVEL DE POBLACION A | NUMERO DE
CATEGORIA | DENOMINACION | ooyeRcio | LAQUESIRVE | PUESTOS
Comercio 300,000 -
A Mercado Central Metropolitano 1°000,000 Mayor de 500
B Mercado Zonal Comercio Zonal | 30,000 — 500,000 150 - 499
C Mercado Vecinal | Comercio Vecinal 2,000 - 7,500 Hasta 149

Fuente: Avance Preliminar de la Normativa de Mercado de Abastos

v Comerciantes: son las personas o agentes que comercializan
los productos, siendo mayoristas, acopiadores, distribuidores minoristas;
obtienen sus ganancias por la diferencia entre los precios de venta y de
compra de los usuarios.?°
de la economia

v" Ambulante: es el trabajador

informal que comercia distintos bienes de consumo.?!

v Paradita: conformada por agrupaciones de comerciantes
minoristas, que se ubican en un lugar, por lo general via publica, para realizar

sus actividades comerciales al aire libre.?2

19 Ministerio de la Produccién. (2017). Normatividad de Mercado de Abastos. Perd.

20 Bracamonte Ralon, Eugenia Beatriz (2006) en su tesis “Propuesta Arquitecténica del
Mercado Municipal de San Jun de la Laguna, Solola”. Universidad de San Carlos de
Guatemala, México.

21 Bracamonte Ralén, Eugenia Beatriz (2006) en su tesis “Propuesta Arquitectdnica del
Mercado Municipal de San Jun de la Laguna, Solold”. Universidad de San Carlos de
Guatemala, México.

22 Linares, Martin. Mercado Celendin — Cajamarca. Universidad Peruana Antenor Orrego.
Trujillo
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v Puesto de comercializacién: denominese a los espacios
interiores delimitados, con estructura fisica adecuada para la comercializaciéon
de alimentos y productos autorizados. Los puestos de comercializacién deben
estar dispuestos en bloques, ordenados en secciones y registrados en el
padrén de comerciantes.?®

v' Abarrotes: articulos de consumo doméstico de primera
necesidad, tales como granos basicos, articulos de cocina, articulos de uso

personal, articulos varios.?*

2.6. Conclusion preliminar
En este capitulo se analizaron: antecedentes de la investigacion,
bases tedricas y referentes arquitectonicas; los cuales seran de apoyo para la
propuesta final de disefio. A su vez se consider6 las normas y criterios de
disefio para ser utilizadas en el funcionamiento y capacidad de confort del

diseno.

2 Ministerio de Salud. (2003). NORMA SANITARIA DE FUNCIONAMIENTO DE MERCADQOS
DE ABASTO. Lima: Macro.

24 Morales Astete, Roger (2006) en su tesis “Complejo Comercial 26 de octubre”, Integracion
comercial y social de los centros poblados del sector oeste de Piura. Universidad Nacional
Pedro Ruiz Gallo, Lambayeque.
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CAPITULO IIl. ANALISIS URBANO

3.1. Analisis fisico — espacial del distrito de Chiclayo

El proyecto sera ubicado en el distrito de Chiclayo, provincia de
Chiclayo, Departamento de Lambayeque.

El componente fisico espacial de la ciudad de Chiclayo aborda en
primer lugar la identificacion de las diversas areas homogéneas que dan forma
a su estructura urbana, en muchos casos definida por las caracteristicas de
su sistema vial y uso de suelo.

La organizacion politico-administrativa del departamento de
Lambayeque estd conformada por tres provincias: Chiclayo, Ferrenafe y
Lambayeque. A su vez cuenta con 38 distritos; Chiclayo cuenta con 21
distritos, Ferrefiafe con 06 distritos y Lambayeque con 12.

El territorio del distrito de Chiclayo es de 252.39Km2. Este representa
el 08% de la superficie territorial de la provincia de Chiclayo.

Su clima es célido templado, se goza de buen sol la mayor parte del

ano, y representa fuertes vientos denominados ciclones.?®

3.1.1. Divisidn politica

Los limites del distrito de Chiclayo son:

Por el Norte: con los distritos de: Picsi y José Leonardo Ortiz.

Por el Sur: con los distritos de: La Victoria, Monsefu y Reque.

Por el Este: con el distrito de: Pomalca.

Por el Oeste: con el distrito de Pimentel.

3.1.2. Condiciones climaticas

El clima de la ciudad de Chiclayo es calido, desértico, oceanico y
soleado, de temperatura media anual de 19°C., varia con la ocurrencia del
fendbmeno de El Nifio, principalmente la precipitacion.

25 Municipalidad Provincial de Chiclayo (2004). Plan de Desarrollo Concentrado de la Provincia de
Chiclayo 2004-2010.
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Su estado es subtropical, de temperatura agradable, seca, sin
lluvias, esto se debe a los fuertes vientos denominados "ciclones", trayendo

consigo excesivas corrientes de tierra.

Con respecto a la humedad relativa no se tiene especial estudio
ya que la ciudad de Chiclayo no registra influencias negativas, asimismo para
la precipitacion, puesto que el recinto se encuentra en una zona donde las

lluvias no se presentan con prioridad.

En relacion a la direccion del viento se obtuvo una
predominancia del Suroeste hacia el noreste, caracteristica que se toma en

cuenta para el emplazamiento de la propuesta.

Para Chiclayo, el mes con temperatura mas alta es
febrero (28.8°C); la temperatura méas baja se da en el mes de
setiembre (15.4°C); y llueve con mayor intensidad en el mes de marzo (9.31

mm/mes).

Tabla 5. Promedio de temperatura y lluvias para la ciudad de Chiclayo

CHICLAYO
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Lluvia o~ Temp. max +- Temp. min

Fuente: Senamhi
De igual manera, para la velocidad del viento, se tomaran
consideraciones de ventilacibn cruzada y el eje longitudinal
perpendicularmente a la direccion preponderante del viento, debido a que
Chiclayo se caracteriza por los llamados ventarrones que suelen presentarse
con mayor afluencia en la temporada de invierno y otofio.
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3.1.3. Actividades comerciales
La ubicacion estratégica de Chiclayo como zona de confluencia de
agentes econdmicos de Costa, Sierra y Selva explica su intensa actividad
comercial, convertida en una de las ciudades mas comerciales del Pera.
Histéricamente, en la ciudad de Chiclayo la actividad comercial ha
tenido como espacios de transacciones dos de los mercados mas importantes:
El Mercado Modelo y el Mercado Moshoqueque.

Segun el ultimo Censo Nacional de Mercados de Abastos del 2016, el
Distrito de Chiclayo cuenta actualmente con 16 mercados minoristas. Todas
estas edificaciones poseen: alumbrado eléctrico por red publica,
abastecimiento de agua por red publica y alcantarillado por red publica. Solo
el 37.5% cuenta con contenedores de residuos solidos.

Los mercados de Chiclayo son muy basicos, ya que en su mayoria solo
contemplan: area de puestos, servicios basicos y una pequefa
administracion. No existe actualmente un referente de modelo de mercado en
Chiclayo. Ningun mercado posee espacios publicos, zona de carga y
descarga o0 estacionamientos; cabe resaltar que en el afno 1980
aproximadamente cuando se dio la privatizacién de los mercados, los pocos
mercados como por ejemplo, el Mercado Modelo que contaba con ciertas

areas libres, fueron expropiados para ubicar mas puestos.

Se consideré revisar dos mercados muy basicos cercanos al Mercado
Modelo estos son:

Mercado Buenos Aires (1978): ubicado en el Pueblo Joven Buenos
Aires frente al Paseo Las Musas, este mercado cuenta con 114 puestos.
Cuenta con zona de Mercadeo, servicios basicos y administracion. La
estructura es simple: techo de tijerales metalicos y calamina opaca y
traslucida. Los muros son de albanileria y los puestos de carnes fueron

recubiertos de ceramica.
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IMAGEN 5. Plano del Mercado Minorista Buenos Aires.

Fuente: Foto tomada de la administracién del Mercado Buenos Aires
Segun esta imagen del plano de distribucién del mercado, se puede
apreciar que absolutamente todo el terreno del mercado se encuentra
construido, no presenta areas de carga y descarga, la distribucién es muy
simple dada basicamente por la forma del terreno.

Se ha realizado un levantamiento en campo de los productos que se
venden en este recinto, y se ha separado segun zona.

Tabla 6. Division de zonas mercado Buenos Aires

Abarrotes 34

ZONA SECA Plasticos 03 41
Ropa 04
Frutas 08

ZSSGSERM Verduras 09 19
Jugos 02
Pescados 05

ZONA HUMEDA | Pollos 11 23
Carnes 07

83

Fuente: Elaboracion propia

*Considerar que los 83 puestos son los que actualmente funcionan, y que 31 de estos se
encuentran cerrados.

Mercado Central (1965): ubicado en el Cercado de Chiclayo, en el
mismo eje donde se encuentra el Mercado Modelo solo a un par de cuadras,
este Mercado tiene 512 puestos. Posee: zona de mercadeo, servicios basicos
y administracién. La estructura es simple: techo de tijerales metalicos y
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calamina opaca y traslucida. Los muros son de albanileria y los puestos de
carnes fueron recubiertos de ceramica.

IMAGEN 6. Plano Mercado Minorista Central

Fuente: Foto tomada de la administracién del Mercado Buenos Aires

Segun esta imagen del plano de distribucién del mercado se puede
apreciar que absolutamente todo el terreno del mercado se encuentra
construido, no presenta areas de carga y descarga, la distribucién es muy
simple dada basicamente por la forma del terreno. Este mercado se podria
llamar introvertido, ya que solo los accesos se pueden apreciar y alrededor
Suyo se encuentran otros equipamientos comerciales de terceros.

Se ha realizado un levantamiento en campo en cuanto a los productos
gue se venden en este recinto, y se ha separado segun zona.
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Tabla 7. Distribucién segin zonas Mercado Central

ZONA RUBRO N° STAND CANT. ZONAS
Abarrotes 48
Zapatos 72
Ropa 101
Cerrajeria 17
Renovadora 11
Costura 20
Floreria 04
Pasamaneria | 03
Plasticos 03
ZONA SECA Pifateria 04 345
Maletas 05
Lenceria 15
Artesania 02
Manicuristas 10
Peluqueria 05
Jugueteria 05
Pasamaneria | 10
Peluches 10
Frutas 18
Verduras 19
ZONASEMI o0, 2 109
Comidas 35
Cevicheria 25
Pescados 05
ZONA
Pollos 17 58
HUMEDA Carnes 30
512

Fuente: Elaboracion propia
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3.2. Analisis del ambito de estudio

3.2.1. Analisis de la estructural urbano del ambito de estudio

a. Sintesis estructura ecoldgica: segun la Organizacion de las Naciones
Unidas, una ciudad debe de tener 16m2 de areas verdes por persona; mientras
que, la Organizacion Mundial de la Salud considera 9m2 de areas verdes por
persona. Segun el andlisis estructural ecolégico desarrollado en la siguiente
lamina, se logré realizar una sumatoria de las areas verdes del distrito de
Chiclayo el cual cuenta con: 825,576.61 m2 de areas verdes. Se tomd como
referente la poblacién del distrito de Chiclayo segun INEI al 2019, con 279 662
habitantes. El resultado segun estos dos datos fue 2.95 m2 de areas verdes por
persona, esto hace notar la carencia de areas verdes con un déficit faltante
aproximado de 6.05m2 de areas verdes por persona, tomando como referente la

Organizacion Mundial de la Salud.

A su vez Chiclayo posee una alta radiacion solar esta se estima entre 6-
6.5 Kwh/m2, dato relevante para la envolvente planteada en el proyecto.

La velocidad de viento se encuentra en un intervalo de 12.00-16.00

Km/h. Los vientos a su vez tienen una direccion Suroeste a Noreste.

Otro dato recabado segun el anélisis de la lamina fue que por el Distrito
de Chiclayo recorren tres Acequias: Cois, Yortuque y Pulen. La acequia mas
cercana al Mercado Modelo es la acequia Cois, con una aproximidad de cuatro
cuadras (278.52ml — valor aproximado), recorriendo toda la Av. Augusto B.

Leguia, estd ubicada de forma paralela al terreno del mercado.

El nivel de napa freatica en el area a desarrollar el proyecto es de -2.00m,
encontrandose préximo al distrito de José Leonardo Ortiz. Otros niveles de napa
fredtica en el distrito se encuentran entre -0.50m a -3.00m. Cabe resaltar que el
nivel de agua subterranea en casi toda la provincia de Chiclayo mantiene estos

mismos rangos.
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b. Sintesis estructura funcional del equipamiento urbano en el area de
servicios: se desarrolla una red de comercio entre: el mercado mayorista
Moshoqueque (radio de accién 3Km.), el mercado minorista Metropolitano
Modelo (radio de accién 1Km.-1.5Km.) y el centro comercial Real Plaza (radio de
accion 3Km.). Entre estos tres equipamientos comerciales se crea un eje vertical,
conectando el comercio entre el distrito de José Leonardo Ortiz con el Distrito de
Chiclayo.

Se aprecian también otros mercados minoristas con un radio de
influencia de 400m., estos se encuentran en listados en la tabla N°05, Chiclayo
cuenta con 15 mercados minoristas y un mercado minorista Metropolitano el cual

es el Mercado Modelo de Chiclayo.

En cuanto a la red de abastecimiento de los Mercados, el Mercado
Mayorista Moshoqueque es el principal proveedor de los 16 mercados de
Chiclayo y de otros mercados de algunos distritos aledanos.

Se remarcan las principales vias de posible accesibilidad a la zona de
estudio las cuales son: Av. Juan Tomis Stack (conecta la Via de Evitamiento y la
Av. Santiago Salaverry), Av. Panamericana Norte (conecta el Distrito de
Lambayeque con la Av. Santiago Salaverry), Av. José Leonardo Ortiz (conecta
el Distrito de José Leonardo Ortiz con el Distrito de Chiclayo), Av. Francisco
Bolognesi (conecta los Distrito de: Pimentel y Chiclayo), Av. Augusto B. Leguia
(conecta el Distrito de la Victoria y Chiclayo) y Av. Manuel Mesones Muro
(conecta los Distritos de: la Victoria, Chiclayo y José Leonardo Ortiz).

Luego de realizar un analisis en la lamina EF-01, se resuelva identificar
algunos sectores de Chiclayo que no poseen actualmente el equipamiento
comercial. Se pueden apreciar tres sectores en el distrito de Chiclayo que debido
a su crecimiento progresivo en los ultimos afos carece de dicho equipamiento,

estos son:
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Sector Norte; en este se encuentra ubicado: Urb. Miraflores, Conjunto
Habitacional Augusto B. Leguia, Pueblo Joven Luis Alberto Sanchez,
Pueblo Joven Santa Trinidad y Pueblo Joven Nélida Castillo.

Sector Oeste; Asentamiento Humano Los Incas, Parque Industrial, Urb.
Las Lomas, Asentamiento Humano Nuevo Progreso, Urb. La Pradera,

Urb. La Plata, Urb. Avientel y Pueblo Joven Vista Hermosa.
Sector Sur; Urb. La Purisima, Urb. Villa del Norte, Urb. El santuario, Urb.

Las Palmas y Upis Santa Teresita.

IMAGEN 7 Plano de Chiclayo identificando sectores sin equipamiento comercial.
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Fuente: Elaboracidn propia (Datos recopilados del Censo 2016 a los mercados de abastos)
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Tabla 8. Mercados minoristas en el distrito de Chiclayo

- ALUMBRADO |ABASTECIMIENTO CONTENEDOR DE
# MERCADO UBICACION 'L}:%%E PL;IEJSJ;’ S ELI?CTRI’CO POR DE AGUA POR ':;?;'J;EE;’:‘E? RESIDUOS
RED PUBLICA RED PUBLICA SOLIDOS
1 |M. BENJAMIN GAMARRA |URB. CAMPODONICO 1947 98 Si Si Si NO
2 | M. DIEGO FERRE P.J. DIEGO FERRE 1951 40 Si Si Si Si
3 | M. MODELO URB. JOSE LEONARDO ORTIZ 1960 910 Si Si Si NO
4 | M.CENTRAL CERCADO CHICLAYO 1965 512 Si Si Si Si
5 | M. SANTA ROSA DE LIMA |P.J. JOSE OLAYA 1968 117 Si Si Si NO
6 | M. BUENOS AIRES P.J. BUENOS AIRES 1978 114 Si Si Si Si
7 | M. QUINONES GONZALES |URB. SATELITE 1980 117 Si Si Si NO
M. VICTOR HAYA DE LA
8 | TORRE P.J. MURO 1983 30 Si Si Si Si
9 | M. JOSE BALTA URB. JOSE LEONARDO ORTIZ 1986 524 Si Si Si NO
10 |M. LA PRIMAVERA URB. LA PRIMAVERA 1990 50 Si Si Si Si
11 | M. BOLOGNESI C.H. MARISCAL NIETO 1990 22 Si Si Si NO
12 | M. DE COMPRAS URB. LOS PARQUES 1991 20 Si Si Si NO
13 | M. MERTRIUM URB. POLIFAP 1991 35 Si Si Si NO
14 | M. 09 DE OCTUBRE URB. 09 DE OCTUBRE 1992 249 Si Si Si NO
15 | M. ANA DE LOS ANGELES | URB. POLIFAP 2000 15 Si Si Si NO
16 |M. SOL DE ORO URB. LAS BRISAS 2005 200 Si Si Si Si

Fuente: INEI — Censo nacional de Mercado de Abastos 2016 — Elaboracion propia

81




c. Sintesis estructura socioecondmica espacial: alrededor de la zona
de estudio se alberga mediana concentracion de empleo. Perpendicular a la
Av. Balta, se encuentra la Av. Augusto B. Leguia en esta se puede encontrar
alta concentracion de empleo de varios rubros entre los mas comunes el rubro
automotor. Perpendicular a la Av. Arica se ubica la Av. Saenz Pena esta
contempla una concentracion de empleo media y baja, entre los principales

rubros se encuentran: la venta de ropa, farmacias, restaurantes.

Concentracion de empleo media y alta, con mediano poder
adquisitivo. La poblacion tiende a migrar al distrito de Chiclayo por la mejora
que este tiene en cuanto a equipamiento se refiere. Alta concentracién

comercial en las manzanas aledanas al proyecto.

d. Sintesis de problemas:

Sector 1 — Riesgo ante fendmenos naturales; Niveles de inundaciones
criticas en el Mercado Modelo y valores probables de intensidades sismicas
de grado VlI+, debido a la estratigrafia del suelo y a la capacidad portante.

Sector 2, 7, 8 — Inundaciones criticas; Se encuentra afectado por la
presencia de suelos expansivos de media a alta. Expansibilidad. Riesgo
Medio.

Sector 6 y 4 — Inundaciones criticas; areas con nula posibilidad de
drenaje natural, en los AA.HH. las Brisas, 9 de Octubre y en las Urbs.
Precursores, Santa Alejandria y Felipe Salaverry.

Sector 9 — Riesgo sismico medio; material predominante: ladrillo y
Adobe.

Sector 10 — Inundaciones temporales; La pendiente del terreno le
permite relativamente evacuar las aguas de inundacién en un tiempo menor,
comparativamente con las inundaciones criticas. La infraestructura afectada
seria: el Estadio Elias Aguirre, los C.E. N° 10023, 11016, Santa Magdalena
Sofiay el CEI N° 231 en la urb. Chiclayo, Rosa Maria Checa en José Balta; el
Policlinico Oeste y el Seminario Santo Toribio.

Segun el andlisis del area de estudio del proyecto, este se ubica en el
Sector 01. En el cual se tiene: Alta congestion vehicular. Niveles de
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inundaciones criticas en el Mercado Modelo y valores probables de
intensidades sismicas de grado VIl+, debido a la estratigrafia del suelo y a la
capacidad portante.

El area de estudio tiene probabilidades de licuacidén severa, ante la
ocurrencia de un sismo, presenta depdsitos de arena sumergidos en niveles

fredticos superficiales.

e. Sintesis de potencialidades:

Sector 1 — Cluster mayorista; la recuperaciéon de la zona también
implicara el reordenamiento y la relocalizacién del comercio informal, asi como
de las rutas de transporte publico, la adecuacién de las instalaciones para
funcionar como mercado de abastos y no como mayorista, la restriccion de
uso y de las autorizaciones de funcionamiento.

Sector 2 — Cluster Minorista; Se requiere una intervencion integral y
progresiva que reduzca la presion sobre dicha area, apoyadas en la
construccion de un nuevo mercado de abastos, pues el existente esta proximo
al colapso sanitario y de estructura. Implica una reformulacién de la vialidad
local y de su sistema de transporte, reduccion del comercio ambulatorio
periférico a otras zonas de la ciudad con las condiciones y recuperacion de
las areas de estacionamiento, patios de maniobras y plataformas de carga y
descarga, asi como el reciclaje del coliseo cerrado.

Sector 3 — Alta Movilidad Urbana; Existe la necesidad de
infraestructura que soporte la demanda de servicios en el lado conurbado de
la Metrépoli.

Sector 4 — Densificacién y alto valor del suelo; Existen posibilidades
de densificar este sector urbano en uso residencial y comercial de alto transito.

Segun el andlisis del area de estudio del proyecto, este se ubica en el
Sector 02. El cual, requiere una intervencion integral y progresiva que reduzca
la presion sobre dicha area, apoyadas en la construccién de un nuevo
mercado de abastos pues el existente esta préximo al colapso sanitario y de

estructura.
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3.2.2. Equipamiento urbano del comercio

La zona de intervencién cuenta con una vasta infraestructura vy
organizacion administrativa, en donde operan varios servicios basicos,
Actualmente cuenta con hostales, boticas, tiendas de abarrotes, galerias de
ropa, centros educativos, grifos, parques, paraderos de transporte terrestre,
comisaria y como centros de intercambio comercial, se identifica el Mercado

Modelo ubicado entre la Av. José Balta y la Ca. Arica.
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Capitulo IV

ANALISIS MERCADO MODELO
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CAPITULO IV. ANALISIS MERCADO MODELO

4.1. Analisis del Mercado Modelo
4.1.1. Situacion del Mercado Modelo

Mercado de abastos (Modelo), creado en el segundo Gobierno del
Presidente Manuel Prado Ugarteche y siendo Alcalde de Chiclayo el Dr.
Salvador Aita Bloiser el 12 de marzo de 1960, para el abastecimiento del
sector y sus alrededores, como principal zona de intercambio econdémico en

materia de abastos. Actualmente, contempla 58 afos de creacion.

Se ha identificado que el comercio de abastos en la zona de intervencién
se realiza en el reciento comercial Mercado Modelo, ubicado en la calle Arica
calle Cuglievan, Av. José Balta y Manuel Pardo, en la Urb. José Leonardo
Ortiz, creado por las autoridades municipales para el abastecimiento de la
zona y sus alrededores, como principal zona de intercambio econémico en

materia de abastos.

4.1.2. Delimitacion del area de estudio
El area de estudio se encuentra delimitada por las calles aledanas a la
ubicacion de los recintos comerciales existentes y su crecimiento alrededor de

ellos.
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IMAGEN 8. Ubicacion de Zona de Estudio
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Tabla 9. Area y Perimetro del reciento comercial

AREA ORIGINAL DEL RECINTO COMERCIAL
RECINTO COMERCIAL AREA TOTAL (M2) PERIMETRO (ML)

Mercado Modelo 39 718.69 834.98
Fuente: Investigacion de campo — agosto 2016

4.1.3. Estructura Vial
El recinto comercial tiene acceso a través de la Av. Jorge Chavez, que

es el eje que articula directamente el distrito de José Leonardo Ortiz, e
indirectamente los distritos de La Victoria y Chiclayo, asimismo articula las
distintas vias secundarias y terciarias que forman parte de la zona de estudio.

- Vias principales: Av. Luis Gonzales y Av. Augusto B. Leguia

- Vias secundarias: Ca. Arica y Av. José Balta

- Vias terciarias: Ca. Juan Cuglievan y Ca. Manuel Pardo

- Vias alternas: Ca.: José Pardo, Nicolas Cuglievan, Juan Fanning,

Amazonas, Teniente Pinglo y Héroes Civiles.
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IMAGEN 9. Estructura vial de la zona de estudio
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Fuente: Elaboracion Propia
Se determina que la accesibilidad en la zona de estudio es en un
sentido de via de transito, por lo que se considera factible, esto a su vez se
suma a la factibilidad por los cuatro extremos del mercado de estudio.

IMAGEN 10. Esquema de sentido de vias colindantes al area de los recintos comerciales.

Fuente: Google Maps

4.1.4. Areas de Influencia
El area de Intervencién esta definida por el radio de influencia que

ejercen de manera directa o indirectamente los recintos comerciales de
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abastos localizados en la zona, los cuales abarcan un margen de accion hacia
las urbanizaciones y pueblos jovenes mas cercanos. Para su estudio las
podemos dividir en:

Directa

Es la poblacion residente dentro de un radio de accion de un kilémetro

del mercado. Dentro de los cuales se encuentran:

e Urb. José Leonardo Ortiz
e Urb. San Luis

e Urb. Campodédnico

Indirecta

Son sectores de la poblacion bien delimitados por el facil acceso al
mercado por medio del transporte publico. Dentro de los cuales se

encuentran:

e Distrito José Leonardo Ortiz
e Pueblo joven José Balta

e Cercado de Chiclayo

e Urb. Porvenir

e Pueblo Joven el Porvenir

e Urb. Los Rosales

e Urb. San Lorenzo
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IMAGEN 11. Delimitacion de zonas de influencia
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4.1.5. Desbordamiento comercial y mercado informal

El crecimiento del mercado se manifiesta por medio de los
desbordamientos y el mercado informal. Ambos son indicadores de
crecimiento del mercado y de su poblacioén, que son una misma masa continua

del mercado principal.

v Desbordamientos comerciales

Estan formados por los vendedores que ha ocupado el area periférica
al mercado, las plataformas que se han instalado en areas propias del
recorrido del peatdn y en las manzanas cercanas al mercado. Los puestos
observados estan construidos principalmente con materiales improvisados
como madera, planchas de metal, nylon, o tela, o incluso hacen uso de
vehiculos o pick ups como locales informales. El tipo de productos que venden

estos comerciantes son los mismos que se venden dentro del mercado formal.

Los desbordamientos se han generado en todo el perimetro del
Mercado Modelo, en la calle Arica, Av. José Balta, calle Cuglievan y Calle

Manuel Pardo. Asi mismo, en las manzanas aledanas.

Cabe resaltar, que actualmente el comercio informal se encuentra a
partir de las 5:00 pm, ya que horas antes hay serenazgos y policias que
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resguardan el perimetro del mercado impidiendo que el comerciante informal
tome las calles. Caso contrario, ocurre en las manzanas aledanas al mercado,

ya que el comercio informal se ubica todo el dia.

IMAGEN 12. Identificacidon de desbordamientos en la zona de estudio.
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Fuente: Elaboracion Propia

Imagenes en donde se aprecia la presencia de los desbordamientos

alrededor del Mercado Modelo:

IMAGEN 13. Vista lateral del Mercado Modelo, Ca. Cuglievan
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IMAGEN 14. Vista Av. Balta

v Mercado Informal

Por su parte lo constituyen los vendedores ambulantes que se
sitlan sobre las calles mas inmediatas a los mercados y que han ocupado las
calles y avenidas de la ciudad.

Hoy en dia, el Mercado Modelo ha acaparado toda el area de
terreno bordedndose alrededor del mercado antiguamente disenado y
planificado para plataformas de ventas; esto se ha producido, ya que su
poblacion comercial ha crecido a través de los anos con la presencia de la
informalidad de ambulantes que se han emplazado a los alrededores y calles
aledanas del perimetro del mercado, esto ha producido distintos puntos
infecciones en donde se peligra el buen desarrollo de sus funciones basicas
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originando una gran tuberizacién que podria alcanzar niveles perjudiciales.
Aqui se distribuyen todo tipo de productos de consumo, desde ropa,
herramientas, alimentos enlatados, productos perecibles, etc.

IMAGEN 16. Vista satelital Mercado Modelo
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Fuente: Google Maps — Elaboracién Propia

Vista aérea del Mercado Modelo y su entorno tugurizado por el
comercio ambulatorio informal, los que mayormente se ubican en los
encuentros de las vias perimétricas del mercado, estos lo representan al
comercio movil (triciclos) y comercio que se ubica en el suelo a posicionar sus
productos.
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IMAGEN 18. Venta informal nocturna IMAGEN 17. Venta informal diurna

Imagenes donde se aprecia la presencia de los ambulantes que se
emplazan informalmente y eventualmente en los alrededores del Mercado
Modelo, estas zonas no estan disefadas para este fin, y ocasionan

congestionamiento y malestar para usuarios y comerciantes.

4.1.6. Impacto del comercio informal

Se determina que la total influencia del comercio informal se da en el
Mercado Modelo, en donde por causa de esta incidencia cada vez en
crecimiento, ha traido consigo distintos problemas los cuales se clasifican de

acuerdo al impacto en el ambito en el que actuan:
a. Impacto fisico

- Uso desfavorable del terreno

- Cambio en el uso del terreno

- Movimientos o modificaciones del suelo
b. Impacto natural

- Contaminacion visual

- Contaminacion auditiva

- Contaminacion por residuos (basura)
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- Contaminacién ambiental
- Alteracion ecosistema
- Interaccién del paisaje
c. Impacto vial y urbano
- Congestionamiento vehicular
- Congestionamiento urbano
- Inhabilitacion de vias perimetrales
- Posibles accidentes

- Cambio de uso de viviendas colindantes.

d. Socio - cultural

- Alteracion de calidad de vida
- Mayor flujo de transito que el actual
- Cambio de plusvalia
- Incide en el comercio
- Uso diferente al original
d. Insalubridad
- Productos de dudosa procedencia.
- Puestos de comida expuestos a contaminacion
- Enfermedades endémicas

-Venta de productos alterados (sin control de calidad)

4.1.7. Infraestructura del Mercado Modelo

Infraestructura Original

La zona donde se encuentra el Mercado Modelo empezé como un
area residencial de baja densidad, identificandose edificaciones de 1 a 2
niveles. En la actualidad la realidad es otra, ya que las caracteristicas de este
barrio son comerciales, esto originado por los efectos en el tejido urbano que

tiene el mercado como lugar de intercambio econdmico.

El Mercado Modelo es una construccién planeada en sus inicios, pero

actualmente sus alrededores estan provistos de construcciones no
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planificadas siendo areas libres expropiadas del primer disefio tales como:
areas de estacionamiento, jardineras y areas de carga y descarga. Cuenta
con muros de ladrillo, divisiones de lata y de triplay; piso de cemento y
pequenas partes de ceramico; techo de estructura hiperbdlica de concreto
armado (zona humeda), aligerada y calamina. Fue disefado
arquitectonicamente de forma vanguardista segun la época, inspirado en la
arquitectura brasilefia (Oscar Niemeyer); hoy en dia, no cuenta con un disefo
planificado esto a su vez presenta problemas de sanidad y salubridad. El
mercado modelo en sus inicios contaba con 450 puestos en ese entonces
Chiclayo tenia 100 000 habitantes.

IMAGEN 19. Plano del Disefio inicial del Mercado.

FUENTE: Imagen tomada de la copia del plano inicial del Mercado Modelo

Se realizd una recopilacion de imagenes del ano 1960,
aproximadamente en las cuales se puede apreciar el disefo inicial del
Mercado Modelo, en estas se observa la integracién del espacio publico con
el equipamiento comercial, las areas de carga y descarga que hoy son las

plataformas.
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IMAGEN 20. Vistas de la inauguracion del Mercado Modelo
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IMAGEN 21. Vista lateral de la Casa Cuna rodeada de comercio y
espacio publico

IMAGEN 22 Vista de carga y descarga (ala izquierda), hoy
plataforma Cuglievan
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Infraestructura actual

Este mercado se ha vuelto un tanto disfuncional en la actualidad, ya
que la distribucién original en algunos sectores, no ha sido respetada, ademas
de contar con una sobrepoblacion de puestos ubicadas dentro como a sus
alrededores. Se puede decir que el gran auge que ha hecho posible la gran
aglomeracion de comerciantes es la ubicacién estratégica y la gran variedad
de productos, que a la fecha lejos de ser algo positivo se ha constituido como
el principal punto cadtico de la ciudad.

IMAGEN 23. Plano del Disefio Actual del Mercado.
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FUENTE: Imagen tomada de la Oficina de sindicato de comerciantes en el Mercado Modelo

IMAGEN 24. Mercado Original y Areas de Ocupacion.
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Fuente: Elaboracion propia — esquema entregado por el Mercado Modelo
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Tabla 10. Zonificacidn actual por tipo de ocupacion de puestos del Mercado Modelo

# Tipo de ocupacion
1 Frutas
2 Jugos
3 Verduras
4 Golosinas
5 Abarrotes
6 Restaurantes
7 Encomenderia
8 Renovadoras
9 Maletas y mochilas
10 Ropa
11 Renovadoras
12 Carnes
13 Pollos
14 Aves
15 Pescados
16 Telas
17 Vajilla
18 Flores
19 Costureras
20 Artesania
21 Hierbas
22 Libreria
23 Juguetes
24 Pinateria (Fiestas)
25 Bisuteria
26 Productor lacteos

Fuente: Investigaciéon de campo

En las siguientes imagenes se puede apreciar la ocupacién de
diversos puestos del mercado, presentando una oferta y demanda muy alta
superior a la de otros mercados de la ciudad. Puesto Improvisado con ningun
tipo de divibn que no cuenta con las medidas minimas exigidas por el
reglamento. Puesto con cobertura de calamina improvisada con soporte muy
débil. Puestos que no respetan el area de circulaciéon y lo toman como parte

del mismo.

104



IMAGEN 25. Puesto de Frutas.

Fuente: Foto tomada al interior del Mercado — Puesto Frutas

IMAGEN 26. Puesto de Carnes.

Fuente: Foto tomada al interior del Mercado

IMAGEN 27. Puesto de Abarrotes.

Fuente: Foto tomada al interior del Mercado
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4.1.8. Identificacion de deficiencias de la edificacion del mercado
modelo

Con el pasar de los afnos y la falta de mantenimiento del mercado, se
han venido presentando distintos desperfectos en el recinto que envuelve su
estructura, si bien es cierto el mercado presenta una estructura hiperbdlica
que poco a poco se viene desquebrajando siendo una bomba de tiempo en
cualquier momento, asi como condiciones de insalubridad, servicios
higiénicos incompletos y en mal estado, grietas en las paredes, presenta
partes sin cobertura o coberturas provisionales sin ninguna seguridad tomada
lo cual expone vulnerablemente la seguridad de los transeuntes, a su vez la
saturacién de los desaglies y malos olores hace que los alimentos que se
comercializan se contaminen, ademas de no contar con canaletas de desagle

y ambientes adecuados para el buen desempeno de sus funciones basicas.

IMAGEN 28. Estructura hiperbdlica en mal estado.

Fuente: Foto tomada al interior del Mercado — Estructura
deteriorada y de alto riego

Estructura hiperbdlica de concreto armado en mal estado y con alto
riesgo de desplome. Alerta roja para la seguridad del peatén.
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IMAGEN 29. Canaletas de desagiie en mal estado.

Fuente: Foto tomada al interior del Mercado — Zona himeda, venta de pescado

El sistema de canaletas se encuentra colapsado, generando
insalubridad en el sector y malos olores.

IMAGEN 30. Techos con desperdicios.

Fuente: Toma propia

En los techos de estos puestos se puede apreciar: desperdicios,

instalaciones eléctricas clandestinas y calaminas en desuso.
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4.1.9. Organizacion administrativa

ESQUEMA 1. Distribucién administrativa.

MERCADO MODELO
ADMINISTRACION SNDICATO COMERCIANTES COMISARIA

Fuente: Elaboracion propia

Para su funcionamiento y operacién cuanta con los siguientes

Servicios:

e Administracidén: con dos secretarias y la administracion.
e Sindicato de comerciantes minoristas; presidente de los
comerciantes, sub presidente y un secretario.

e Comisaria: con tres policias.

4.1.10. Tipos de puestos comerciales
El tipo de puestos que existen en el mercado son:

v" Puestos abiertos: de concreto para ventas de frutas y verduras,
puestos de concreto con maydlica lisa para venta de carnes y de comidas, los
que son al aire libre y no tienen cobertura.

v Puestos cerrados: puestos comerciales cubiculares de material

noble, madera y triplay. Cobertura de calamina y en algunos casos aligerados.

4.1.11. Rubros de venta

Actualmente, hay 2392 puestos comerciales de los cuales 845 se
encuentran al interior del mercado y 1547 en los exteriores (Zonas de
plataforma, estacionamientos o espacios publicos expropiados), de estos
puestos 36 son privados y el resto propiedad de la Municipalidad Provincial
de Chiclayo. Dichos puestos se encuentran inscritos en el CGTCH — Centro
de Gestién Tributaria de Chiclayo (Ex Satch), pagan impuestos y la mayoria
viene trabajando hace mas de 30 afos.
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En los siguientes dos cuadros se proveera de informacion oficial
de puestos segun zona y rubro respectivamente. A su vez estaran divididos
segun sea el caso de ocupacion al interior y exterior del mercado.

Tabla 11. Distribucion de Puestos

Ex Regulador 07 Plataforma Arica 160
Encomenderia 84 Plataforma Cuglievan 118
Productos Lacteos 09 Plataforma Balta 146
Menudencias 25 Portales 81
Aves 18 Nuestra Sefiora de la Paz | 22
Hongos | 32 La Bandera 30
Hongos |l 69 Senor de los Milagros 23
Pollo 31 La Cuchilla 14
Circunvalacion 246 Cristo Divino 38
Carnes 56 Pardo Locerias 150
Pescado 75 Flores | 86
Verduras 119 Flores Il 33
Frutas 70 Ampliacion Cuglievan 105
Jugos 04 Quinones 18
Mejia 96
Carlanca 159
Jardines 114
Media Luna 51
Portal Libreria 40
Pardo D 178
Total Parcial 845 Total Parcial 1547
Total Final 2392

Fuente: Informacion brindada por el Administrador del Mercado Modelo

En la tabla 15, se puede apreciar la cantidad de puestos segun
sectores el Mercado Modelo, que en algunos casos rige por el producto que
este vende o por la plataforma a la que pertenece.
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Tabla 12. Distribucién segun zonas

Abarrotes 253
Zapatos 218
Ropa 346
Cerrajeria 81
Renovadora 22
Costura 30
Floreria 33
Cuadernos 150
ZONA SECA | Fiasticos 23 1884
Pinateria 14
Maletas 460
Hierbas 38
Artesania 18
Bisuteria 33
Peluqueria 10
Jugueteria 51
Restaurantes 20
Encomenderia 84
Frutas 70
Verduras 119
ZONASEMINN | ;o 3% a7
Comidas 40
Productos lacteos 106
Pescados 75
Pollos 31
ZONA HUMEDA Carnes 55 187
Menudencias 25
2392

Fuente: Elaboracion propia. Segun informacién de campo
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SITUACION DEL MERCADO MODELO

Mercado Modelo, creado en el segundo
gobierno del presidente Manuel Pardo
Ugarteche y siendo alcalde de Chiclayo
el Dr. Salvador Aita Bloiser el 12 de Marzo
de 1960, para el abastecimeinto del
serctor y susalrededores. Actualmente
contempla 58 anos.
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Area delimitada por las calles aledafias

a la ubicacion de los recintos comerciales.
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4.2. Conclusiones preliminares

La zona de intervencién y sus areas de influencia se encuentran
determinadas por los sectores mas cercanos a los centros de intercambio
comercial de abastos. El modelo de jurisdiccidn municipal del distrito de
Chiclayo con ubicacion entre la Av. José Balta y la Ca. Arica, tiene un area
calculada de 39 652,61 m2 y un perimetro de 812.57 ml. Accesibilidad vial
para todos los lados del recinto es de un sentido. La Ca. Arica es la via
principal de ingreso al publico, mientras que las vias de llegada en transporte
publico es la Av. Luis Gonzales y la Av. Augusto B. Leguia.

El comercio formal esta representado por el Mercado Modelo. Las
actividades de compra — venta e intercambio que sucede dentro del mercado,
es el principal soporte para el desarrollo de la actividad comercial de la zona,
asi mismo de la ciudad de Chiclayo; no obstante, el comercio informal y sus
desbordamientos ha venido creciendo cada vez mas con el transcurso de los
anos ocupando un area que no ha sido destinada ni disefiada para tal efecto
y que trae consigo impactos negativos a nivel fisico, natural, vial-urbano,
socio-cultural y de insalubridad en términos generales. El comercio informal,
desbordamientos y ambulantes eventuales llegan a ocupar un area
aproximada de 6 480m2 (cabe considerar que esta area es considerando solo
la zona de estudio ya antes delimitada).
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Capitulo V
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CAPITULO V. EL USUARIO

5.1. Tipos de usuario
Para el presente proyecto arquitecténico se tomaron en cuenta como
usuarios: comerciantes, personal administrativo, personal de limpieza y

mantenimiento, compradores, proveedores y turistas.

Tabla 13. Tipos de usuario

PERMANENTE VISITANTE
Comerciante Compradores
Personal administrativo Proveedores
Personal dg Iimpieza y Turistas
mantenimiento

FUENTE: Elaboracidn propia

5.1.1. Visitante
Los visitantes de un mercado, se pueden dividir en tres tipos:
comprador, proveedor y turista. Estos tres usuarios pertenecen al tipo de

usuario visitante el cual va al mercado en un lapso de tiempo muy corto.

Comprador

El comprador es el usuario que va al mercado a realizar las compras
de primera necesidad que este considere, el cual puede ir todos los dias o
ciertos dias de la semana. Se considera publico en general, hombres o
mujeres.

Proveedor

El proveedor es el que provee al comerciante de los productos que
este ofrece al cliente. Este usuario va ciertos dias segun la demanda que

tengan los diversos productos que este brinde.
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Turista

El turista es aquella persona que se traslada de su entorno habitual a
otro punto geografico, este puede ser nacional o extranjero. Por lo general, va
al mercado a comprar artesania, plantas medicinales, y degustar ciertos platos

tipicos.

5.1.2. Permanente

En cuanto a los usuarios permanentes que estan en un mercado, se
pueden definir tres tipos: comerciante, personal administrativo y personal de
limpieza y mantenimiento. Estos tres usuarios pertenecen al tipo de usuario
permanente el cual cumple un tiempo de estadia aproximado de 10 horas
diarias.

Comerciante

El comerciante es la persona que se dedica a comprar y vender
diversa mercaderia. Son uno de los principales usuarios de los mercados y
los que conviven en este, es por ello, que se considera plantear espacios

optimos para un buen desenvolvimiento de sus labores.

Personal administrativo

El personal administrativo se encarga de planificar, organizar, dirigir y
controlar el correcto funcionamiento del mercado. Se puede ubicar en este
grupo: el administrador, los sindicatos, la secretaria, etc.

Personal de limpieza y mantenimiento

Este personal esta encargado de la limpieza y mantenimiento de la
edificacién, manteniendo un ambiente limpio e higiénico. La labor que
demanda este personal se da a lo largo del dia por eso es recomendable
abastecerlos de espacios éptimos.
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5.2. Recorrido de los usuarios

El comprador

ESQUEMA 2. Recorrido del comprador.

. N iy
PEATONAL VEHICULAR

Se va del Llega al Se va del Llega al Mercado,
Mercado Mercado Mercado usa estacionamiento
Usa los SS.HH Recorre los puestos Usa los SS.HH Recorre los puestos
y compra productos y compra productos
Usa los restaurantes Usa los restaurantes
0 juguerias 0 juguerias
FUENTE: Elaboracidn propia

El recorrido del comprador es: llega al mercado, recorre los puestos y
compra productos, usa los restaurantes o puestos de jugueria, usa los ss.hh,
y se va del mercado. El comerciante por lo general, llega camiando debido a
que los paraderos se encuentran muy cerca, pocos compradores llegan en

vehiculo debido al caos vehicular en la periferia del mercado.
El Comerciante

ESQUEMA 3. Recorrido del comerciante.

[ ]
. =0
PEATONAL VEHICULAR

Se va del Mercado, Llega al Mercado, Se va del Mercado, Usa Estacionamiento
marca su salida (%) marca entrada(*) marca su salida (*) marca entrada(*)
Trabaja en puesto Usa los vestidores Trabaja en puesto Usa los vestidores
atendiendo clientes y SS.HH atendiendo dlientes y SS.HH

Almuerza en Trabaja en puesto Almuerza en Trabaja en puesto
Mercado atendiendo clientes Mercado atendiendo clientes

FUENTE: Elaboracidn propia

El recorrido del comerciante es: llega al mercado, usa los vestidores
y ss.hh, trabaja en su puesto atendiendo clientes, almuerza en el mercado y
hace uso de los SS HH. trabaja en su puesto atendiendo clientes, usa los

vestidores y ss.hh, se va del mercado. El comerciante comparte gran tiempo
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de su dia en su puesto de venta es por ello, que se debe considerar un puesto

amplio que tenga todas las expectativas del comerciante.

Proveedores
ESQUEMA 4. Recorrido del proveedor.
VEHICULAR

Se va del Llega al mercado,
Mercado usa estacionamiento

para proveedores(*

Se verifican los pesos Descarga los

de los alimentos alimentos

Los comerciantes
verifican el producto
FUENTE: Elaboracidn propia

El recorrido del proveedor es: llega al mercado y usa el
estacionamiento para proveedores, descarga los alimentos y/o productos, se
verifica el producto, se verifican los pesos del producto, y se va del mercado.
Los proveedores llegan por lo general, todos los dias a distintas horas ya sea

en horario de atencién al publico y cuando no se le atiende.
Personal Administrativo

ESQUEMA 5. Recorrido del personal administrativo.

. N iy
PEATONAL VEHICULAR

Se va del Mercado, Llega al Mercado, Se va del Mercado, Llega al Mercado,
marca su salida (*) marca entrada(*) marca su salida (*) marca entrada(*)
Atiende a comerciantes Ingresa oficina Atiende a comerciantes Ingresa oficina
y compradores de trabajo y compradores de trabajo
Almuerza en Recorre Mercado, Almuerza en Recorre Mercado,
Mercado verifica funcionamiento Mercado verifica funcionamiento

FUENTE: Elaboracidn propia



El recorrido del personal administrativo es: Llega al mercado y marca
hora de entrada, Ingresa a oficina de trabajo, recorre mercado y verifica
funcionamiento, almuerza en mercado (opcional), atiende a comerciantes y
compradores, se va del mercado. El personal administrativo es una pieza
importante en cuanto a la buena organizacién y funcionamiento del mercado.
Actualmente, en esta zona se encuentra el administrador, la secretaria, el

director del sindicato de comerciantes y los asistentes.
Personal de limpieza y mantenimiento

ESQUEMA 6. Recorrido del personal de limpieza y mantenimiento.

[ ]
IL&\ iy
PEATONAL VEHICULAR

Se va del Mercado, Llega al Mercado, Se va del Mercado, Llega al Mercado,
marca su salida (*) marca entrada(*) marca su salida (*) marca enfrada(*)
Recoge y acopia los Usa vestidores y Recoge y acopia los Usa vestidores y
Residuos de los solidos SS.HH Residuos de los solidos SS.HH

Usa puestos de comidaf@Se encarga de limpieza Usa puestos de comidaffl Se encarga de limpieza

para almorzar y dafios infraestructura para almorzar y daiios infraestructura

FUENTE: Elaboracidn propia

El recorrido del personal de limpieza y mantenimiento es: Llega al
mercado y marca entrada, usa vestidores y SS.HH, se encarga de limpieza y
posibles dafnos en infraestructura, usa puestos de comida para almorzar,
recoge y acopia los residuos soélidos, usa vestidores y SS.HH, se va del

mercado y marca su salida.
5.3. Tiempo de estadia

A continuacion, se define con tiempos estimados la estadia de los
diferentes usuarios que acuden al mercado teniendo en cuenta que el horario

de atencién del mercado es de 6:00am a 7:00pm.

Esta informacién fue obtenida segun un estudio de investigacién a los
diferentes usuarios del mercado. Los tiempos que se hacen de referencia, son

tiempos estimados.



Esto ayudara a que se pueda trabajar un poco mas en los espacios
que estos necesitan para que su estadia en dicho reciento sea mucho mas
placentera y longeva.

TABLA 14. Tiempo de estadia

TIEMPO

12

10

HORARIO DE ATENCION
o

PERSONAL PERSONAL DE
VENDEDORES ADMINISTRATIVO LIMPIEZA PROVEEDORES TURISTA COMPRADORES

TIEMPO 11 11 11 1 3 2

FUENTE: ELABORACION PROPIA

5.4. Investigacion
5.4.1. Perfil demografico de la poblacion

Demografia

Se calcula que actualmente el distrito de Chiclayo cuente con una
poblacién de 279.662 habitantes entre urbano y rural. Para el afio 2024 se

prevee un incremento poblacional del 2.79%.

Tabla 15. Poblacion del distrito de Chiclayo

ANO POBLACION
1981 213.366
1993 239.887
2007 260.948
2009 264.618
2014 272.140
2019 279.662
2024 287.184

Fuente: INEI-Censo 2007
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El proyecto considerara una poblacion proyectada al 2024, para
ciertos criterios de estudio. Cabe destacar, que los datos antes consignados
fueron extraidos del Plan de Desarrollo Urbano de la Provincia de Chiclayo.

Estructura poblacional

En el Distrito de Chiclayo, se considera conocer los datos de las
edades y sexo (de 15 a mas afnos). En este sentido solo se tomaran en cuenta
los datos precisos del Censo del 2007 y si se desea realizar una proyeccién

se evaluara segun el porcentaje de crecimiento.

Tabla 16. Poblacién segun sexo del 2007 al 2015

HOMBRES MUJERES
2007 122.853 138.095
2012 134.400 151.705
2013 135.233 152.83
2014 136.034 153.922
2015 136.797 154.98

Fuente: INEI-Censo 2007

Tabla 17. Poblacion del distrito de
Chiclayo entre los 15 a mas afios de edad

EDADES 2007
De 15 a 19 afos 26.606
De 20 a 24 afos 25.111
De 25 a 29 afos 21.269
De 30 a 34 afos 19.805
De 35 a 39 afos 18.306
De 40 a 44 afos 16.693
De 45 a 49 afos 14.789
De 50 a 54 afos 13.06
De 55 a 59 afos 10.062
De 60 a 64 arios 8.255
De 65 afos a
mas 18.633

Fuente: INEI-Censo 2007
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5.4.2. Universo de estudio

La presente tesis esta planificada para la elaboracién de un mercado
de abastos, proyecto que se realizara en el distrito de Chiclayo, por lo que el
universo a encuestar sera en base a la proyeccion al 2025 de la poblacidn
actual del distrito la cual se calcula que sera de 294,948 habitantes.

Sujetos a encuestar

Las personas encuestas fueron todas aquellas que conocen vy
compran en el Mercado Modelo de Chiclayo, cuyas edades oscilan entre 18 a
mas anos residentes del distrito de Chiclayo, pertenecientes a las distintas
clases sociales.

Sujetos a entrevistar

Se realizaron las entrevistas al personal administrativo del Mercado
Modelo de Chiclayo. Personas que conozcan mucho mas del funcionamiento
y desarrollo del mismo, como miembros de comités del mercado y a los

mismos comerciantes.

Personas que posean conocimientos sobre la demanda de
requerimientos en infraestructura, tales como, dimensiones, capacidades,
tecnologias, entre otros, que tengan informacién sobre el desarrollo de las
actividades comerciales. (Ver anexo N° 1)

5.4.3. Sintesis de la muestra

Ya que la poblaciéon del distrito de Chiclayo proyectada al 2025
contara con 294,948 habitantes, resulta que el tamafo de muestra sera para
una poblacién infinita.

Una vez que se estim6 el mercado objetivo poblacional, se procedié
a calcular la muestra de la poblacion que fue sujeta a estudio. Por lo tanto, se
parte de la férmula para calculo de muestra para poblacién infinita, que a

continuacion se presenta:
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TAMANO DE LA MUESTRA
Poblacion infinita
Poblaciéon N = 100, 000

Z%x P %Q

MEDICION FORMULA: n=—:;

Donde:

n = Muestra o numero de encuestas
N = Tamano de la poblacién

Z = Coeficiente de nivel de confianza
P = Probabilidad de éxito

Q = Probabilidad de fracaso

e = Margen de error

El calculo de la muestra nos dio un resultado de 384 encuestas a
realizarse dividiéndolas de forma proporcional en todo el distrito. Para el
desarrollo de la encuesta se ha utilizado como base el documento de INEI
(Instituto Nacional de estadistica e informatica) de Proyecciones 2005 — 2015,

dicha poblacién se ha proyectado hasta el afio 2025.

LOS INSTRUMENTOS

El instrumento fue el cuestionario, ya que la informacién se obtuvo a

base de preguntas abiertas y cerradas.
INFORMACION ESTADISTICA

Fueron encuestadas 384 personas en el distrito de Chiclayo, hombres

y mujeres entre los 15 y 65 anos de edad.
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5.4.4. Modelo de encuesta
Se consider6 aplicar el siguiente modelo de encuesta a la poblacion del
Distrito de Chiclayo, que cuenten entre los 15 a 65 afos de edad. Y también,

se realiz6 una pequefa muestra a comerciantes.

IMAGEN 31. Modelo de encuesta comprador

ENCUESTA COMERCIANTE 9. ;0Qué dizs llega su proveedor de
- productos?
SEXO:F M EDAD: ) Lunes
NIVEL ACADEMICO: ) Martes
c) Migrcoles
a)} Primario d) jueves
b) Secundario &) \iemss
¢} Superior instituto yio Eenico f) Sdbade
d} Superior universitario g) Domingo
Margue la alemnativa gque considers 10. A qué hora llega al mercada?]

oportuna, sole una o anote I3 respuesta al 500 am
segln su criterio =n caso la pregunta lo b} E:00am
sugiera. ¢ T:00am

d) &00am

1. ;Qué tipo de mercaderia vende?

. &M qué hora ciera su puesio?

2. ;las personas que le compran, por 3;' ?Em em
Io genaral van acompanadas o b) 7:00 pm
solas? c? 5:00 pm
a) Solas d) 8:00pm

b} Acompafadas — 1 persona

¢} Acompanadas — 2 personas

d) Acompahadas con hijos
menores

3. iSus compradores llzvan gran
cantidad de bolsas @ muy pocas?
a) Una bolsa
b) Dwos bolsas
¢} Tres bolsas a mas
d) Unz zanasta

4. ;Cusles son los meses de mayor

venta?

5. ;Cusles son los meses de menar
venta?

8. ;Qué cantidad de mercaderia lleva

. ¢Cudl es su horaric en el dia con

mayor venta?

a) 800 am - 10:00 am
b) 10:00 am — 12:00 pm
c) 2:00 pm — 4:00 pm

d) 400 pm—T:00 pm

. ¢Cudl es su horario en el dia con

menor venta?

a) &:00am— 10:00 am
b) 10:00 am — 12:00 pm
c) 2:00 pm — 4:00 pm

d) 400 pm—T:00 pm

. ¢Qué cantidad de clientes racibe al

dia?

a) 10-20 p=rsonas
b) 20- 30 p=rsonas
c) 30 - 40 p=rsonas
d) 40- 50 perzonaz

diariaments? ) )
..Ia”a 15. ;Cusl es el area aproximada de su
S, puesto?
7. 4Enddnde guarda su mercaderia? a) 2.00ma2
a) Encasa b) 3.00m2
hfl En puesto c? 4,00 m2
¢} Deposito externo d) 6.00m2
d)  Alquiler . )
18. ;Qué areas del mercado considera

3. ;D= dénde tras su mercadena?

que tiene mas problemas?
a) Plataformas

b) Zona de Pescados

c) Zonade telas

d) Ingreso

Fuente: Elaboracion propia
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5.4.5.

IMAGEN 32. Modelo de encuesta comerciante

ENCUESTA AL COMPRADOR
SEXO:F M EDAD:
NIVEL ACADEMICO:

&)} Primarie

fi  Secundario

gl Superior insfituto yio técnico
h} Superior universitario

Margue la altemativa que considers
oportuna, solo una o anote |3 respuesta
segln su criterio en caso la pregunta lo
sugiera.

1. ;Conoce usted &l mercado Modelo

de Chiclayo?
a) S
b} Neo

2. ;Qué le gustaria que s= ubicara en
reemplazo del mercado Modela?
a) Un Mercada mas modemo &

innovadar
b) Centro Comercial
c) Parqus

d) Supermercado

3. iPorqué?
a) Innovador
b) Seguridad
c) Salubridad
d) Infrasstructurs

4. ;Enqué mercado compra usted?

5. ;Con que frecuencia va al
mercado?
a) Uns ados veces por semana
b) Des a tres veces por semana
c) Unsvez al mes
d) Todos los dias

8. ;Qué dizs va al mercada?

a) Lunes

b) Martes

¢} Migrooles
d) jueves

&) \iemss

fy Sabade
g) Demingo

-

oo

©

Si en caso s2 construyera un nuevo
mercado. donde se encuentra =l
actual mercado Medelo; con mejor
infraestructura y salubridad.

&2ué nuevos servicios le gustara
que tenga este nusvo mercada?
a) Cuna Jardin

b) Patio de Comidas

c) Estacionamiento

d) Sala de Usos Mittigles

&) Ninguna de las anteriores

& Qué servicios utiiza en un
mercado?

a) S5HH

b) Estacionamiento

c) Casa Cuna

d) Comisaria

&) Ninguna de las anteriores

;Cudntas horas se demora en el
mercado?

a) 30 min.
b} 1hora
c) 2horas

d) 2 horas a mas

. ¢ Cudles son los productes que

compra con mas frecuencia?
a) Frutas y verduras

b) Carnes y pescado

c) Ropay Zapatos

d) Arroz, menestras, ete.

. ¢ Cusles son los productas que

compra can menos frecusncia?
a) Frutas y verduras

b) Carnes y pescado

c) Ropay Zapatos

d) Arroz, menestras, ete.

. ¢Consideran’a adecuada |a idea de

realizar un mercado mucho mas
modemo y con otro enfoque de
mercado (similar 3 un mall o

supermercada)?
a) Si
b} Neo

. ¢4 qué hora va al mercado?

3) 300 AM - 10:00 AM
b) 10:00 AM - 12:00 FM
c) 12:00 PM - 4:00 PM
d) 400FM - T:00 PM

Fuente: Elaboracién propia

Resultados de la encuesta

o

2

@

o

=]

:Va acompanade o solo al

mercado?

a) Solo

b} Acompanads -1 persona

¢} Acompanade — 2 personas

d) Acompaniads con hijos
menores

:Por qué prefiers el mercado
modele y no ofro mercado?

a) \fariedad de Productos

b} Ubicacidn

c) Buena Calidad de productos
d) Precios Bajos

i Porque calle gensralments
ingrzsa al mercado?
a) Ca. Manuel Pardo

b) Ca. Cuglivan
c) Av. Balta
d) Ca. Arica

7. ;Cusles son los principales

problemas que usted encuentra en
&l mercado?

a) Mala infrasstructura

b) Inseguridad

c) Insalubridad

d) Mala erganizacion

& Que considerana que le falia al
mercado?

:Ll=ga en fransporte pdblico o
particular?

a) Pulblico combi

b} Publica colectiva

c) Particular

d) Caminando

;Por dénde cree que deberia ser el
ingreso principal para el Nuevo
Mercado?

a) Ca. Manuel Pardo

b) Ca. Cuglivan

c) Av. Balta

d) Ca. Arica

Los resultados de las encuestas se encuentran consignados en las

siguientes laminas. La entrevista realizada al Administrador del Mercado

Modelo se encuentra transcrita en el Anexo N°01.
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G E N E R AI_ (antidad
Segin los cilealos de la muestra oc ha

irade 14 entrevistae a loo 2t PRIMARIA

del Mencade Modele de Chiclayo.
07 50%

‘ ‘ SECUNDARIA

04 29%
08 06
57% 43% INSTITUTO
Se rnealizancn las entrevistas a OF lombres
y 06 masenes, de loo caales, ¢e oboerva 00 ooz

wivel académico actual o aleansado. UNIVERSITARIO

POBLACION ENCUESTADA - /4 fersonas

or% 07% o7%
o0% 0%

12011

2630|3135 3640 4145|4650 5155|5660 6165 6670|71mas|

Se ta entrevistado a diversos comenciantes,
edte con la finalidad de conscer un poco VENTA - /42 camenciantes
maaa&ehdemmmg«em@andwm

dentre del wmerncade.

\ artesania electronica hierbas
. plasticos prod. quimicos 12% P me(;glfles
y naturales % % %
flores carnes 125 125 02 03 03
07% 07% 02 02
01 01

ELABORACION PROPIA LAMINA

do la Cucuedza COMERCIANTES 04




LLEGAN SOLOS & acompaiados 64%
29%

06%

Segin (oo comerciantes, las
pernsonas  mayowmente Uegan

acompanadad con dod pferdonas

solos acompaiados acompaiados acompanados 64%

01 persona 02 persona hijos menores o
CANTIDAD DE BOLSAS Wd/ mauchas

50%
356%
4%
00%

‘ Segdn los comenciantes, (laco
fendonas mayoumenle cargan and
baloa 50% ¢ cadi nanca cargan

01 bolsa 02 bolsas 03 bolsas a mas mde de 5 bolsas 007%.
MAYOR MENOR
Meses Meses
enero 04% enero 50%
febrero febrero 2r%
marzo 09% marzo 19%
abril abril 05%
mayo O04% mayo 04%
junio 5% junio O04%
julio 26% ) ‘ julio , )
agosto 09% Segin los comenciantes. asosto Segdin los comerciantes,
setiembre los meses de mayor venta setiembre los meses de menor venta
octubre 04% o , octubre O4% ) g
noviembre doun: diciembne 3% ¢ noviembre son: eneno 507% g
diciembre S1% julio 26%. diciembre = 0z febrena 27%.
CANTIDAD
Deiaria

artesania electronica hierbas
plasticos prod. quimicos ! docena /4 docena m(;dlcmales
5 docenas y naturales neparaciones dacad
flores carnes 70 bilos
28 docenas 50 tilos & cazae

ELABORACION PROPIA LAMINA
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WUGAR dowde ta GUATDA

puesto

70% deposito
;:;s; 15% alquiler prefienen guandar su mercaderia
’ 00% dentro de sus pucstos 70%.

LWUGAR dowde la TEAE

artesania electronica hierbas

: plasticos prod. quimicos Peara, Motupe Lima medicinales
; y naturales y Cajamanca Lima. Selva
flores carnes Ghiclayo .
Lima, Ecuadon Dhiict. g Leima Lima y Cajamarca
¢ Haancayo
LLEGA
froveedon
25% 0 La mayoria de proveedores Uegan
20% ” los dias Luncs 25% ¢ Viernes 2%,
2%
05%
O04% 04%
Lunes Martes | Miercoles Jueves Viernes sabado | Domingo |
HORA HORA
Wercado Werncado
5:00 am o7% 6:00 pm 07%
6:00 am oo0% 7:00 pm 55%
7:00 am 14% 8:00 pm 29%
8:00 am 79% 9:00 pm 29%
Segdn los comenciantes, la hona de Uegada mde Segdn los comenciantes, la hona de salida mds
comdn e a las §:00 a.m. 79%. cometn es a las 7:00 p.m. 557%.

ELABORACION PROPIA LAMINA
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ercado
8:00 am - 10:00 am 29%
10:00 am - 12:00 pm 56%

2:00 pm - 4:00 pm o0%
4:00 pm - 7:00 pm 56%

Segdn los comenciantes, los lhornarios en el dia con
mayon vewta don: 10:00am-12:00pm ¢ &:00bm
a 7:00pm 56%.

56%

or%

personas personas

PUESTO
aprox.

5.00m2
4.00m2

1ona de pescados

plataiormas

o0na de telas

LA

00-10 10-20 20-30
personas

de la Ewcuesta

HORA
Wercade

8:00 am - 10:00 am or%
10:00 am - 12:00 pm ~~ 07 %
2:00 pm - 4:00 pm 79%
4:00 pm - 7:00 pm o7%

Segn los comenciantes, el thonance en el dia con
wmenor venta e O2:00pm-0&:00pm 79%.

07% CANTIDAD - dearia

Segdn loo comerciantes, (a
al dea es de 10-20 personas con
an §56% .

30 - a mas
personas

Segdn loo comenciantes, el drea
de sus puesto e¢ mayormente de
6.00mZ2 56%.

Segin loo comenciantes, la gona
del mencade con mayores dreas
de froblemas es gona de pescado

ingreso con an 71%.

ELABORACION PROPIA LAMINA
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INFORMACION SENERAL i o o
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realizado S70 encacotas a loo compradores PRIMARIA

del distite de Phiclayo.
126 \. 34%

‘ ‘ N

' 07%
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202 168
INSTITUTO
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5.4.6. Determinacion de la demanda

Segun el estudio nacional de mercados se restablecen las siguientes
areas normativas:

* N° de puestos de acuerdo a la poblacién de 15 a 20 puestos por
cada 1000 habitantes en cualquier tipo de mercado.

* El area de estacionamiento de vehiculos, veredas y areas auxiliares

debe variar entre 50% y el 27% del area del terreno.

a. Demanda basada en capacidad de atencidn

Tabla 18. Poblacién y N° de puestos

Poblacién en Chiclayo 2014 272140
Poblacion en Chiclayo proyectada al
2024 287 184
Puestos por cada 1000Hab. 15-20 puestos

Fuente: Elaboracién propia

b. Demanda basada en influencia

Tabla 19. Densidad, superficie y radio de influencia

Densidad poblacional Chiclayo 5 794Hab/Km2
Superficie territorial 252.39 Km2
Radio de influencia 800 — 1500m

Fuente: Elaboracién propia

DIMENSIONAMIENTO DE INFRAESTRUCTURA DE ABASTOS

Esté en funcion de la poblacion a servir.
(ENCUESTA NACIONAL DE MERCADOS DE ABASTECIMIENTO MCVC 1996)

4754 puestos para abastecer entre 250 000 a 280 000 hab.

Total de puestos en el distrito de Chiclayo segun INEI: 3057 puestos
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Segun radio de influencia

X= (radio de accién) (radio de accién) (3.1415) (densidad de ocupacién)
X=(1,50) (1,50) (3,1415) (5794)

X= 40 954 Hab.

- Se establece que en promedio 40 954 personas utilizan el
mercado Modelo como fuente de abastecimiento diario, semanal y mensual.
Cabe resaltar, que actualmente el Mercado Modelo duplica esta cifra, esto se

aprecia en informacion periodistica que asi lo indica.

- Segun esto se establece que:
40 954/1 000= 40.95*17= 696 puestos.

El Mercado Modelo debe tener 696 puestos como minimo. (Resaltar
que el radio de influencia es de 1500m, ya que es un Mercado Minorista
Metropolitano, dato que se consigna en el nuevo PDU de Chiclayo, y que un
Mercado Minorista convencional consigna un radio de influencia de 400 a
800m).

5.5. Conclusidén preliminar

Con los datos consignados en este capitulo, se pudo analizar y conocer
la poblacion del Distrito de Chiclayo, se obtuvo el resultado de las encuestas
las cuales fueron 384 y finalmente la poblacién a servir de 696 puestos para
una poblacién de 40 954.

138



Capitulo VI

ANALISIS DE REFERENTES

139



CAPITULO VI. ANALISIS DE REFERENTES

6.1. Analisis de referentes

Para analizar los referentes de mercados de abastos, se identificaron
cuatro edificios a nivel internacional, considerando que a nivel nacional los
Mercados son convencionales y en su mayoria antiguos.

Estos proyectos se han tomado en cuenta, ya que han sabido
integrarse con la ciudad y su entorno; a través de grandes espacios publicos.
A nivel de disefio, plantean nuevos materiales que dan una nueva forma de
vida al equipamiento, ya no es un volumen rigido, sino que se crea todo un
juego de alturas, desniveles, integrando la luz como parte del disefo.

Los criterios que se analizaron en las siguientes laminas son: ubicacion,
programa arquitecténico, caracteristicas generales, funcionamiento y sistema

constructivo.

Los Edificios a analizar son:
1. Mercado Manlleu

2. Mercado La Barcelonete

3. Mercado Tirso de Molina
4. Mercado Santa Caterina
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ESPANA

ANO DE INAGURACION

T E—

AREA DEL TERRENO

_1689.00M2

Se ha utilizado un sistema constructivo
semi industrializado de construccion en seco
para cumplir los cortos plazos de ejecucion
(8 meses) y evitar al maximo los residuos:
estructura metdlica, paneles sandwich de
madera, fachada y cubierta de zinc y paneles
interiores de OBS. Todos los materiales
tienen acabado natural (madera y zin).

La altura variable del edificio
responde a las necesidades

concretas del programa que
alberga en su interior: el gran
espacio de venta de productos.

ELABORACION PROPIA

Referentes MERCADO MANLLEU 15



6.1.1. Mercado Manlleu
Espaina, Barcelona — 2011
Comas Point Arquitectos

El proyecto analizado es el Mercado Manlleu, ya que cuenta con

diversas caracteristicas similares al proyecto a desarrollar: se encuentra frente

a una plaza, el servicio y estacionamiento estan en el sétano, plantea una

cobertura innovadora y mantiene una funcionalidad limpia.
a) Ficha técnica

Tabla 20. Ficha Técnica Mercado Manlleu

ESTUDIO Comas-Pont arquitects
ARQUITECTO Jordi Comas y Anna Pont
UBICACION 08560, Barcelona-Espafia
SUPERFICIE DEL

TERRENO 2187.00 M2
AREA CONSTRUIDA 1689.10 M2

ANO DEL PROYECTO 2011

ANO DE CONSTRUCCION 2011

Fuente: Elaboracion propia

b) Cuadro de area y aforo

Se realizara un cuadro de areas y aforo por niveles vy
posteriormente por zonas.
Tabla 21.Cuadro de areas y aforo por niveles del Mercado Manlleu
MERCADO MANLLEU
Restaurante 300 m2 1.50 200
SS.HH Publico 50 m2 6 unid. 6
Cafeteria 125 m2 1.50 83
Puestos Varios 1795 m2 2.00 897
Carga y Descarga 185 m2 16 11
Camaras Frigorificas 420 m2 10 42
Camaras de Residuos 43 m2 10 4
Cuarto de Mdaquinas 01 | 62 m2 10 6
Limpieza 32 m2 10 3
SS.HH Servicio 57 m2 6 unid. 6
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Asociacidn de Vecinos 97 m2 9.50 10
Almacenes 88 m2 10 8
Sala de actividades 105 m2 9.50 11
Cuarto de Mdaquinas 02 | 51 m2 10 5
Cuarto de 35 m2 10 3
Mantenimiento
TOTAL AREA 3445 m2 TOTAL AFORO 1295

Fuente: Elaboracion propia — RNE

v' Zona publica
Ubicada en el extremo derecho de la zona de mercadeo, esta se
encuentra ubicada en dos niveles. El segundo nivel consta de una

doble altura la cual tiene vista en toda su longitud a la zona de
mercadeo.

Tabla 22. Cuadro de areas y aforos de la zona publica del Mercado Manlleu

Restaurante 300 m2 1.50 200
SS.HH Publico 50 m2 6 unid. 6
Cafeteria 125 m2 1.50 83
Asociacion de Vecinos 97 m2 9.50 10
Sala de actividades 105 m2 9.50 11
TOTAL AREA 677 m2 TOTAL AFORO 310

Fuente: Elaboracion Propia — RNE

v' Zona de Mercadeo
Ubicada entre la zona Publica y la zona privada, esta cuenta con un

solo nivel en el que se encuentran los diversos productos que brinda.

Tabla 23. Cuadro de areas y aforos del Mercado Manlleu

Puestos Varios 1795 m2 2.00 897
TOTAL AREA 1795 m2 TOTAL AFORO 897

Fuente: Elaboracion Propia — RNE
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v' Zona privada
Ubicada en el extremo izquierdo de la zona de mercadeo, esta se
encuentra ubicada en dos niveles. El segundo nivel consta de una
doble altura la cual tiene vista en toda su longitud a la zona de

mercadeo.

Tabla 24. Cuadro de areas y aforos de la zona privada del Mercado Manlleu

Carga y descarga 185 m2 16 11
Cémaras frigorificas 420 m2 10 42
Camaras de residuos 43 m2 10 4

Cuarto de maquinas 01 | 62 m2 10 6
Limpieza 32 m2 10 3

SS.HH servicio 57 m2 6 unid. 6
Almacenes 88 m2 10 8
Cuarto de maquinas 02 | 51 m2 10 5
mail:Z‘;E;?eento 35m2 10 3
TOTAL AREA 973 m2 TOTAL AFORO 88

Fuente: Elaboracion Propia — RNE

e Conclusiones
Est4 ubicado cerca a la plaza San Antonio de Prada, en Manlleu,
edificacién moderna del 2011, localizado en el centro de una gran plaza que

interactda con su entorno.

El proyecto cuenta con tres zonas bien definidas: la primera,
zona de mercadeo donde se exhiben y venden los productos contiene una
circulacion limpia y libre. Esta nave cuenta con una doble altura y se encuentra

en medio de la zona publica y la zona privada.

Segundo, edificio con tintes mediterraneos: la zona de venta es
un gran espacio diafano con la luz como protagonista, una luz controlada y
tamizada a través del sistema de lamas de madera de las fachadas y de la

piel interior de paneles y lamas de virutas de madera.

144



novel
il

-
galv

E
[=5
s 3
Placa del 5 S,
Liagut z o
)
[

.............. Buon Appetito
Barceloneta

@ Merceria Barceloneta
(Mercat de la..:

TECNOCASA-
Estudi Merca...

) Mercat de la Barceloneta

Restaurant Taverna
El Guindilla €J)

Tapas en local ecléciion.,

Eis Fogon,

{D &’Tb la Barce'

CERRAD |

Restaurante
Caballa Canalla
Wermut, tapas y armoce

Parréquia de Sant
Miquel del Port
dela 1M
Eita bonkrea
Supermercado

especializado en carnes

Bz ME P 4
@i

—_‘,_“‘.\-ﬁ

e

=1
* %3

PRIMER NIVEL

Referentes

ol |

L

—

NOMBRE

T
I

SEGUNDO NIVEL

= puestos

== restaurantes

== qutoservicio

m tiendas

m oficinas/almacenes
m sotano-descarga

= [ngresos
€ (irclaciones principales
<—> (irculaciones secundarias
m (Circulaciones Verticales
= Pyestos
= (fros

BARCELONA

MIAS ARQUITECTOS

ANO DE INAGURACION

AREA DEL TERRENO

El mercado forma parte del barrio, de su
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6.1.2. Mercado La Barcelonete
Espaina, Barcelona — 2007
Mias Arquitectos

El proyecto a analizar es el Mercado La Barcelonete, ya que
cuenta con diversas caracteristicas similares al proyecto: se encuentra frente
a una plaza, plantea una cobertura innovadora y mantiene una funcionalidad

limpia.
a) Ficha técnica

Tabla 25. Ficha técnica Mercado La Barcelonete

ESTUDIO Mias arquitectes
Josep Mids, Silvia Brandi,

Adriana Porta, Maria Chiara
Ziliani, Andreu Canut, Carles

ARQUITECTO Bou

UBICACION Barcelona-Espafia

SUPERFICIE DEL

TERRENO > 200 M2

AREA CONSTRUIDA 4740 M2

ANO DEL PROYECTO 2007

ANO DE CONSTRUCCION 2007

Fuente: Elaboracion propia

b) Cuadro de area y aforo
Se considerd realizar un cuadro de areas y aforo por niveles y

posteriormente por zonas.

Tabla 26. Cuadro de dareas y aforo por niveles del Mercado La Barcelonete

MERCADO LA BARCELONETE
Area de Venta 500 m2 3.00 166
(78 puestos)
Circulacién entre 800 m2 5 00 400
puestos

Supermercado 550 m2 2.50 220
Restaurantes (02) 350 m2 1.50 233
Bares (02) 90 m2 1.50 60
Bafios publicos 35m2 20 unid. 20
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Vestidores 25m2 10 unid. 10

Circulaciones 35m2 2.00 17
Servicio Supermercado 40 m2 2.00 20
Area Administrativa 90 m2 9.50 9
Area Administrativa 25 m2 9.50 3

Soétano servicio
(Abastecimiento)
Estacionamiento 500 m2 10 50

600 m2 10 60

Sotano servicio

2 1
(Abastecimiento) 600m 0 60
Estacionamiento 500 m2 10 50
TOTAL AREA 4740 m2 TOTAL AFORO 1298

Fuente: Elaboracion propia — RNE

v' Zona de servicios complementarios
Ubicada a los extremos de la zona de mercadeo, esta se encuentra
ubicada en el primer nivel.

Tabla 27. Cuadro de areas y aforos de la zona servicios complementarios del Mercado La
Barcelonete

Supermercado 550 m2 2.50 220
Restaurantes (02) 350 m2 1.50 233
Bares (02) 90 m2 1.50 60
TOTAL AREA 990 m2 TOTAL AFORO 513

Fuente: Elaboracion propia — RNE

v' Zona de Mercadeo
Ubicada entre la zona de servicios complementarios, esta cuenta con
un solo nivel en el cual solo se encuentran los diversos productos que
brinda.

Tabla 28. Cuadro de areas y aforos de la zona de mercadeo del Mercado La Barcelonete

Area de Venta
(78 puestos) 500 m2 3.00 166
ClrcuIaC|on entre 800 m2 2.00 400
puestos
TOTAL AREA 1795 m2 TOTAL AFORO 897

Fuente: Elaboracion propia — RNE
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v' Zona Servicios Generales
Ubicado en el sétano y en el primer nivel. En el s6tano se distribuye en
dos bolsas de dos niveles de sétano cada uno tanto para el
abastecimiento de servicio y el estacionamiento. En el primer nivel se

encuentra el resto de servicio general.

Tabla 29. Cuadro de areas y aforos de la zona servicios generales del Mercado La Barcelonete

Bafios Publicos 35m2 20 unid. 20
Vestidores 25 m2 10 unid. 10
Sotano servicio 1200 m2 20 120
(Abastecimiento)
Estacionamiento 1000 m2 20 100
Servicio Supermercado 40 m2 2.00 20
TOTAL AREA 2300 m2 TOTAL AFORO 270

Fuente: Elaboracion propia — RNE

v' Zona Administrativa
Ubicada sobre los servicios generales, esta se encuentra ubicada en
dos niveles. En el segundo y tercer nivel, la cual tiene vista en toda su

longitud a la zona de mercadeo.

Tabla 30. Cuadro de areas y aforos de la zona administrativa del Mercado La Barcelonete

Area Administrativa 115 m2 9.50 11
TOTAL AREA 115 m2 TOTAL AFORO 11

Fuente: Elaboracion Propia — RNE

e Conclusiones
El barrio Barceloneta forma parte del distrito Ciutat Vella (Ciudad
vieja) y del Centro Histérico de Barcelona. El Mercado de Barceloneta se sitta
en un barrio que desde el S. XVIII se convirtié en un barrio de pescadores por

su cercania al mar y todavia mantiene éstas caracteristicas.

Este proyecto cuenta con tiendas en el perimetro, con restaurantes que se

ubican frente a la plaza y a su vez poseen una extensiéon de mesas al aire
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libre, el area de servicio se encuentra ubicada en el sétano y se consider6 un

sistema de recojo selectivo de residuos sélidos.

El Mercado presenta una cubierta ligera de paneles metélicos
con aislante térmico. El falso techo esta hecho con una malla metalica que
hace efecto reflectante. Se instalaron 180 placas solares, dispuestas en 18
filas de 10 en la cubierta, que generan 30 kw/h, en un 40% de la cobertura
energética del mercado.
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6.1.3. Mercado Tirso de Molina
Chile, Santiago — 2011
Iglesias arquitectos

El proyecto a analizar es el Mercado Tirso de Molina, ya que cuenta
con diversas caracteristicas similares al proyecto: gran cantidad de puestos,
integracion con el espacio publico, cobertura abierta y definicion marcada del

servicio.

a) Ficha técnica

Tabla 31. Ficha técnica Mercado Tirso de Molina

ESTUDIO Iglesias Prat Arquitectos
ARQUITECTOS Jorge Iglesias y Leopoldo Prat
Av. La Paz Esquina con Av. Artesanos,
UBICACION comunas de independencia, Santiago-
Chile
SUPERFICIE DEL
TERRENO 14 200M2
AREA CONSTRUIDA 8 200M2
ANO DEL PROYECTO 2009
ANO DE CONSTRUCCION 2010-2011

Fuente: Elaboracion Propia
b) Cuadro de areas y aforo
Se consider6 realizar un cuadro de areas y aforo por niveles y

posteriormente por zonas.

Tabla 32. Cuadro de areas y aforo por niveles del Mercado Tirso de Molina

MERCADO TIRSO DE MOLINA
Puestos de Frutas y 3200 m?2 200 1600
verduras
Puestos de Abarrotes 2820 m2 2.00 1410
Puestos de Cocineria 80 m2 1.50 54
ss.hh Publico 48 m2 16 unid. 16
Vestidores + ss.hh 48 m2 34 unid. 34
Servicio
Administracién 160 m2 9.50 17
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Sala de capacitacion 48 m2 *Por asientos fijos 38
Sala de Reuniones 36 m2 4.00 9
Control y Seguridad 32 m2 10.00 3
Cuarto de Maquinas 20 m2 10.00 2
TOTAL AREA 6492 m2 TOTAL AFORO 3183

Fuente: Elaboracion Propia — RNE

v Zona de Mercadeo

Est4 ubicado en los dos niveles: el primer nivel para frutas y verduras

y el segundo nivel para cocineria y abarrotes.

Tabla 33. Cuadro de areas y aforo de zona de mercadeo del Mercado Tirso de Molina

Puestos de Frutas y 3200 m?2 500 1600
verduras
Puestos de Abarrotes | 2820 m2 2.00 1410
Puestos de Cocineria 80 m2 1.50 54
TOTAL AREA 6100 m2 TOTAL AFORO 3064

Fuente: Elaboracion Propia — RNE

v' Zona Administrativa

Esta zona esta ubicada en el s6tano del Mercado.

Tabla 34. Cuadro de areas y aforos de la zona administrativa del Mercado Tirso de Molina

Administracion 160 m2 9.50 17
Sala de capacitacion 48 m2 *Por asientos fijos 38
Sala de Reuniones 36 m2 4.00 9

TOTAL AREA 6492 m2 TOTAL AFORO 3183

Fuente: Elaboracion propia — RNE
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v Zona de servicio

Esta zona se ubica en el sétano del mercado.

Tabla 35. Cuadro de areas y aforos del Mercado Tirso de Molina

ss.hh Publico 48 m2 16 unid. 16
Ves“‘;g:\fisci";ss'hh 48 m2 34 unid. 34
Control y Seguridad 32m2 10.00
Cuarto de Maquinas 20 m2 10.00 2
TOTAL AREA 148 m2 TOTAL AFORO 55

Fuente: Elaboracion propia — RNE

e Conclusiones

El mercado Tirso de molina (2011) de Iglesis Prat arquitectos,
ubicado en Santiago - Chile, se concibi6 como una gran cubierta que
descansa sobre una trama de altos pilares. Se encuentra cerca al Subterraneo
de la Costanera Norte.

El interior se percibe como un gran espacio que se relaciona
entre los distintos niveles y con el exterior urbano. Las vinculaciones son
ordenadas y jerarquizadas segun su escala y proporcion. Una plaza exterior
abierta se regala a la ciudad y articula la conexién con la pérgola de las flores
Santa Maria.

En el espacio central que recorre a lo largo todo el edificio se
disponen rampas y escaleras permitiendo la relacién espacial entre ambos
niveles y logrando que el espacio interior se entienda como uno solo. En el 2°
nivel se ubican locales de cafeterias que se abren a la vista hacia el rio
Mapocho y el Parque Forestal. El lugar es abierto y ventilado, amplio y de facil
acceso. En el subsuelo se ubican servicios higiénicos y recintos de apoyo.
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6.1.4. Mercado Santa Caterina
Espafia, Barcelona — 2005
Enric Miralles y Benedetta Tagliabue

El proyecto a analizar es el Mercado Santa Caterina, ya que cuenta
con algunas caracteristicas similares al proyecto: estacionamientos y servicio
en el sétano, integracién con el espacio publico, cobertura como vedet del
proyecto.

c) Ficha técnica

Tabla 36. Ficha técnica Mercado Santa Caterina

ESTUDIO -

ARQUITECTOS Enric Miralles y Benedetta Tagliabue
UBICACION Av. de Francesc Cambo - Barcelona
SUPERFICIE DEL

TERRENO 6 078.83 M2

AREA CONSTRUIDA 4 008.65 M2

ANO DEL PROYECTO 1997

ANO DE CONSTRUCCION 2015

Fuente: Elaboracion propia
d) Cuadro de areas y aforo
Se realizard un cuadro de areas y aforo por niveles y

posteriormente, por zonas.

Tabla 37. Cuadro de areas y aforo por niveles del Mercado Santa Caterina

MERCADO SANTA CATERINA
Puestos (70) + 1057 m2 2.00 528
Circulacion

Bar 22.70 m2 1.50 15
Tiendas (08) 78.50 m2 2.00 54
Restaurante 168 m2 1.50 16
Autoservicio 205 m2 2.50 34

Atencidn al cliente 15 m2 2.00 7
Estacionamiento 2300 m2 10.00 230

Ambiente de recojo de 30 m2 10.00 3

basura

155



Dependencia de apoyo | 107 m2 9.50 11
SS.HH Publico 25.45 m2 10 unid. 10
TOTAL AREA 4 008 m2 TOTAL AFORO 908

Fuente: Elaboracién propia — RNE

v' Zona de Mercadeo
Esta zona esta ubicada en el primer nivel. Los puestos que ofrece son:
pescado fresco, pescado/mariscos, carne, despojos, congelados,
viveros, tocino, fruta/verdura, especialidades.

Tabla 38. Cuadro de areas y aforo de zona de mercadeo del Mercado Santa Caterina

Puestos (70) +
Circulacion

TOTAL AREA 1057 m2 TOTAL AFORO 528

1057 m2 2.00 528

Fuente: Elaboracién Propia — RNE

v' Zona Administrativa

Esta zona se ubicada en el s6tano del mercado.

Tabla 39. Cuadro de areas y aforos de la zona administrativa del Mercado Santa Caterina

Dependencia de apoyo | 107 m2 9.50 11
TOTAL AREA 107 m2 TOTAL AFORO 11

Fuente: Elaboracion propia — RNE

v Zona de Servicio Generales

Esta zona esta en el s6tano.

Tabla 40. Cuadro de areas y aforos de la zona de servicios generales del Mercado Santa Caterina

Estacionamiento 2300 m2 10.00 230
Amblent;a(sijr;ecmo de 30 m2 10.00 3
Dependencia de apoyo | 107 m2 9.50 11

SS.HH Publico 25.45 m2 10 unid. 10
TOTAL AREA 2462 m2 TOTAL AFORO 254

Fuente: Elaboracion propia — RNE
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v' Zona de servicio complementarios

Esta zona se ubica en el primer nivel, junto a la zona de mercadeo.

Tabla 41. Cuadro de areas y aforos de la zona de servicios complementarios del Mercado Santa

Caterina
Bar 22.70 m2 1.50 15
Tiendas (08) 78.50 m2 2.00 54
Restaurante 168 m2 1.50 16
Autoservicio 205 m2 2.50 34
Atencidn al cliente 15 m2 2.00 7
TOTAL AREA 489.2 m2 TOTAL AFORO 126

Fuente: Elaboracion propia — RNE

e Conclusiones
El Mercado de Santa Caterina se encuentra dentro del casco
histérico de Barcelona en el barrio de Sant Pere y Santa Caterina en el distrito
de Ciutat Vella. Ocupa el lugar del convento Santa Caterina desde 1846.

El proyecto cuenta con tiendas perimétricas, con médulos de
atencion al cliente, las circulaciones verticales son mecanizadas, los
restaurantes cuentan con conexién a la calle y posee una gran cubierta con

formas curvas y con coloridos mosaicos.

El mercado forma parte del conjunto de rehabilitaciones que
realiza el Instituto de Mercados de Barcelona, dependiente del Ayuntamiento.
La propuesta superpone la nueva arquitectura sobre la vieja, las mezcla, y
surge con un conglomerado, un hibrido que acentia la utilidad y es
contemporaneo. Se reorganizé la distribucidn interior del mercado. Hay menos
puestos, pero los sistemas de acceso y servicio se racionalizan, la superficie
de espacios publicos gana terreno y se comunica con la Avenida Francesc
Cambd, importante vena de transicion en el barrio, también rodeada por una

densa red de calles estrechas.
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PUESTO DEL MERCADO
TIENDAS MUNICIPALES
SS.HH
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PLANTA PRIMER NIVEL

PLANTA SEGUNDO NIVEL

I ALMACENES

I CAMARAS FRIGORIFICAS

I ESTACIONAMIENTO
ADMINISTRACION
CAMARAS DE AVES

[0 RAMPAS VEHICULARES

I MANTENIMIENTO

I ESCALERAS

MERCADO CENTRAL RAMON CASTILLA

ELABORACION

ANO DE INAGURACION

AREA DEL TERRENO
En el afio 1800 el mercado se encontraba en
la actual Plaza Mayor de Lima donde se
ubicaban comerciantes. En el afio 1364
surgio una iniciativa, durante el régimen
presidencial del Gran Mariscal Ramaén
Castilla para que se construya un nuevo
mercado de abastos y el lugar que se eligio

fue parte del Convento de la Concepcidn
que tuvo que ser expropiado.

AREA DE INFLUENCIA METROPOLITANO.
CARGA Y DESCARGA-JIRONES
ANDAHUAYLAS Y AYACUCHO.

SIST. CONSTRUCTIVO: COLUMNAS Y
VIGAS DE CONCRETO.

VENTILACION E ILUMINACION NATURAL
04 ACCESOS PEATONALES Y 02 VEHICUL.

L
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6.2. Conclusion preliminar

Se analizaron cuatro referentes internacionales y un referente
nacional. Se estudiaron las areas y aforos considerados en dichos referentes
especificos, asi como las zonas que estos habian contemplado y los espacios
en las mismas. Teniendo como resultado un cuadro resumen, a fin de

considerar ciertos criterios de disefo y distribucion en la propuesta final.
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GENERALIDADES

ESPACIOS

ASPECTO FORMAL

ASPECTO FUNCIONAL

ASPECTO TECNOLOGICO

MERCADO
MANLLEU

ESTUDIO: COMAS - PONT ARQUITECTS
ARQUITECTO: JORDI COMAS Y ANNA PONT
UBICACION: 08560, BARCELONA - ESPANA
SUPERFICIE DEL TERRENO: 2187.00M2
AREA CONSTRUIDA: 1689.10 M2

1ER NIVEL

RESTAURANTE, CAFETERIA, 22 PUESTOS,
CARGA Y DESCARGA, C. FRIGORIFICAS,
C. RESIDUOS, C. MAQUINAS.

2D0 NIVEL

ALMACENES, SALA DE ACTIVIDADES, C.

- VOLUMETRIA REGULAR

- JUEGO DE NIVELES EN COBERTURA.

- ESCALA PROPORCIONAL A LA HUMANA.
- EDIFICIO HORIZONTAL DE 02 PLANTAS

FRENTE A UNA GRAN PLAZA.

ZONA POBLICA

AREA CONSTRUIDA: 4740 M2

SOTANO 1 Y SOTANO 2

- EDIFICIO HORIZONTAL DE 03 PLANTAS

EELLELL LRjelild

P. CENTRALES

ANO: 2011 6 [ ZONA MERCADO LAMAS DE MADERA
MANTENIMIENTO, ASOCIACION VECINOS. ooy | AWSDEMDER
w TER NIVEL .
t5 | ESTUDIO: MIAS ARQUITECTES - VOLUMETRIA LIBRE Y FLUIDA.
Q Z | ARQUITECTO: 10SEP NS Tt agvo el SETRURANIE | RecicLa L nTIGUA EsTRUCTURA Y LA
& & | UBICACION: BARCELONA - ESPi o0 NIEL Y SR AL ADHIERE AL NUEVO CONCEPTO,
& | SUPERFICIE DEL TERRENO: 00007 | e iistyur - ESCALA PROPORCIONAL A LA HUMANA. I
o
<

ANO: 2007

ESTACIONAMIENTO Y SERVICIO

FRENTE A UNA GRAN PLAZA.

BARES
RESTAURANTES

RECICLADO COBERTURA

MERCADO
TIRSO DE MOLINA

ESTUDIO: IGLESIAS PRAT ARQUITECTOS
ARQUITECTO: JORGE IGLESIAS
UBICACION: SANTIAGO - CHILE
SUPERFICIE DEL TERRENO: 14200.00M2
AREA CONSTRUIDA: 8200 M2

1ER NIVEL
392 PUESTOS (FURTAS, VERDURAS, ABARRO-
TES, COCINERIA).

2D0 NIVEL

ADMINISTRACION, COCINERIA

SOTANO

- PROYECTO BASADO EN EL TECHO, LA

MODULACION (6MX8M) ES LIMPIA.

- PLANTA LIBRE Y FLEXIBLE PARA LOCALES

EN DOS NIVELES.

- MANTIENE UNA DOBLE ALTURA.

180 PANELES SOLARES

MERCADO
SANTA CATARINA

ANO: 2011 MAQUINAS, SALA CAPACITACION. CONTROL PIINVERTIDAS FIBROCEMENTO PER}ORADO
' ' VENIILA(ION E ILUMINA(ION NATURAL

ESTUDIO: --- 1ER NIVEL .

ARQUITECTO: ENRIC MIRALLES 70 PUESTOS, BAR, RESTAURANTES, A.CLIENTE, ‘(lglélémgi\AEﬁEg:Lnﬁg IRREGULARES

UBICACION: BARCELONA - ESPANA AUTOSERVICIO. ~ GRAN ESCALA )

SUPERFICIE DEL TERRENO: 6078.83M2
AREA CONSTRUIDA: 4008.65 M2
ANO: 1997/2015

SOTANO
ESTACIONAMIENTO, RECOJO DE BASURA,
DEPENDENCIA DE APOYO.

- EDIFICIO HORIZONTAL DE 02 PLANTAS

FRENTE A UNA GRAN PLAZA.

AUTOSERVICIO B BAR

MERCADO
CENTRAL

ESTUDIO: M. 0BRAS PUBLICAS
ARQUITECTO: ALFREDO DAMMERT
UBICACION: BARCELONA - ESPANA
SUPERFICIE DEL TERRENO: 16000M2
ANO: 1967

1ER NIVEL

1090 PUESTOS, TIENDAS MUNICIPALES.
2D0 NIVEL

PUESTOS

SOTANO

ESTACIONAMIENTO, ALMACENES, C.FRIGORI-
FICAS, MANTENIMIENTO.

- VOLUMETRIA REGULAR QUE SE POSA

SOBRE UN VOLUMEN VERTICAL.

- COBERTURA SIMPLE.
- JUEGO DE DESNIVELES EN PLANTA.
- EDIFICIO HORIZONTAL DE 03 PLANTAS

Y UN EDIFICIO VERTICAL DE 12 PISOS.

PUESTO DEL MERCADO
TIENDAS MUNICIPALES
SS.HH

RAMPAS PEATONALES

FEED mmm ESCALERAS

SIST.CONST.COLUMNAS Y VIGAS DE CONCRETO

NOMBRE

Referentes
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CAPITULO VII. PROGRAMA ARQUITECTONICO
7.1.  Criterios de programacion
7.1.1. Caracteristicas de un mercado de abastos

Un mercado de abastos es una infraestructura que se encuentra bajo
dominio de una entidad operadora, por lo general regida bajo la organizacion
Municipal. En el interior de un mercado de abastos se desarrolla la actividad
de productos alimenticios de consumo humano y otro tipo de servicios de
mejora para la eficiencia de la actividad principal.

El proyecto a realizar es un mercado de abastos minorista
Metropolitano, que cuente con ciertos criterios de disefio no contemplados
actualmente en ningun proyecto nacional; a estos mercados se les da la
determinacién de mercados de 2da generacién. El proyecto considera al
espacio publico como parte del disefio, ademas que trata de integrarse a la
zona de emplazamiento, la cual se encuentra muy cerca al cercado de la

ciudad.

7.1.2. Ambientes imprescindibles
v Area de Comercializacion de Productos
El area de comercializacién de productos o area de mercadeo esta
abierto al publico en un horario determinado, y el cual debe contar con las
salidas necesarias en caso de alguna posible evacuacion. Esta area se
distribuye en tres tipos segun la temperatura de los productos por: humeda,
semihumeda y seca.

v' Area de Carga y Descarga
Esta area debera contemplarse para poder tener un sistema logistico
optimo. Los proveedores o propios comerciantes se encargan de dicho
abastecimiento. La ubicacién de esta area debe ser estratégica, ya que debe
de encontrarse aledafa a los puestos o debe tener una relacién clara y limpia
hasta estos. El area de llegada y salida de los camiones de servicio no sebera

interrumpir el transito.
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v Area de Energia y Servicios Generales
Se puede considerar en este punto el cuarto de maquias, la cisterna
propia del mercado y la cisterna contra incendios, las subestaciones y los

pozos a tierra. El servicio estard en un area oculta al publico.

v' Area Administrativa
El acceso al &rea administrativa debe ser diferenciada con la del
publico, debido a que esta area se considera como restringida al publico en
general. El area administrativa debe ubicarse en un punto estratégico y central
para que pueda tener un mejor control de la edificacién. Actualmente, el
Mercado Modelo cuenta con un administrador, una secretaria y una tesorera;
cabe hacer hincapié que estos usuarios deberan ser contemplados en el

programa.

v Area de Residuos Sélidos y Limpieza
La limpieza en un mercado es muy importante, es por ello que se
consideraran los criterios basicos del RNE en cuanto a esta area se refiere. Al
ubicar esta area se deberan analizar las direcciones de los vientos a fin de no

mal orientar los malos olores.

7.1.3. Determinacion de Puestos y Giros
Se establece realizar tres cuadros comparativos segun la cantidad de
puestos a desarrollar. El cuadro analiza la tendencia de porcentaje
recomendado, actual y del proyecto, a fin de mostrar el equilibrio que
se presenta, para no alterar la distribucion actual.
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Tabla 42. indice de agrupacién recomendada por el Instituto Nacional de Mercados

AMBIENTE | TENDENCIA | PUESTOS | TENDENCIA | PROYECTO | TENDENCIA
ZONA (%) ACTUALES (%) (%)
ABARROTES 18% 253 10.57% 101 8.89%
SECO | PROD.VARIOS |11% 1722 71.99% 689 60.65%
FRUTAS Y 32% 189 7.90% 149 13.12%
sEmy | VERDURAS
HUMEDO | COCINERIAS 10% 40 1.67% 25 2.20%
CARNES ROJAS | 16% 56 2.34% 88 7.75%
CARNES 08% 56 2.34% 56 4.93%
HUMEDA | BLANCAS
PESCADOS Y 05% 75 3.13% 28 2.46%
MARISCOS
TOTAL 100% 2392 100% 1136 100%

FUENTE: Instituto Nacional de Mercados
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Considerar una cobertura que permita ahorro energético, a traves de una
lgeometria sencilla.
Considerar posibles ampliaciones en un futuro.

Reforzar puestos artesanales y de medicina natural, realce a la zona y

Plantear un sistema constructivo innovador. (permita grandes luces)

[Considerar una gran plaza, para la interaccidn con el entomo.

Considerar camara de residuos sdlidos para el control de desperdicios.

Plantear tiendas y que se conecten a los espacios publicos.

(Camaras y antecamaras para productos no perecibles.

La organizacién principal debe considerar tres naves, una principal y dos
imenores.

El proyecto debe contar con areas verdes, que sea un aporte para "curar” la
ciudad.

La teoria de los tres niveles: altura, superficie y subterraneo.

Considerar jes de los productos, se venden.

TESIS DE ARQUITECTURA
GRADO HUAlmng

(Considerar espacios publicos o plazas para la interaccién de los peatones.

Plantear estacionamientos y servicios en el sétano, a fin de considerar un
comercio fluido en el primer nivel.

(Considerar baldosas antideslizantes y un sistema de drenaje optimo para
zonas himedas.

ZONAS

Puestos artesanales*
Puestos de Medicina Natural*

ZONADE MERCADEO |Tiendas |
Considerar todos los rubros de los
productos que se ofrecen.
Restaurantes

Patio de comidas

ZONA DE SERVICIOS N 3
COMPLEMENTARIOS ~ [Agencias bancarias

Casa cuna

Area de carga y descarga de
productos.

Patio de Maniobras
Control de Calidad

Laboratorio bromatolégico

ZONA DE SERVICIOS

GENERALES Camaras Frigorificas
Plantear espacios de salubridad y
control
Cuarto general de maquinas
Camaras de Residuos Sélidos
Depésitos y almacenes

ZONA DE RECREACION Espacios Publicos
Areas Verdes




O. CONTROL
DRSO, DE SEGURIDAD
ALMACENES ~— O. CONTROL ACCESO A] [ CUARTO | [ GRUPO
CORR'EDOR . 4 DE CALIDAD [ | PERSONAL | | TABLEROS | |ELECTROG.
ALMACENES O. CONTROL
[ | | SANITARIO | |ACCESO A| | CUARTO || CUARTO
NUCLEO DE ABASTECIMIENTO PATIO DE SALUBRIDA | | [[ABORATORIO CISTERNA | | BOMBAS | [MAQUINAS
A ZONA HUMEDA MANIOBRAS Y CONTROL | "RROMATOLOG.
[ |
C.FRIGORIFICA C . FRIGORIFICA ANDENDE | |  CORREDOR DE CORREDOR || CORREDOR EVACUA.| | PLATAFORMA
POLLO MENUDENCIA | |CARGA Y DESCARGA r\BASTECIMIENTcl) SERVICIOS GENERALES RESIDUOS SOLIDOS EVAC. BASURA
c.i)RElgzcoARéFcleA C.FRIGORIFICA ALMACEN CAMARAS PUESTO PUESTO PEATONAL
CARNE SECO FRIGORIFICAS H
TELAS | [GOLOSINAS v
CASA JONA PUESTO || PUESTO
PUESTO PUESTO CUNA || SECA MALETAS || LIBRERIA PUESTO ||| BATERIA
POLLO MENUDENCIA| B ATERIA DE BAROS PUESTO |[ PUESTO INGRESO |[ENCOMENDERIA SS.HH
PINATERIA [[JUGUETERIA|  [REAIONAL SUESTO SUESTO
PUESTO PUESTO - RENOVADORAS[[| VAJILLA
PORCINO PORCINO PUESTO PUESTO |
FRUTAS VERDURAS
ZONA ZONA INGRESO
eeatona ) 1 HUMEDA ZONA PLAZA SECUNDARIA —  <E~ -4l pearonal
JUGUERIA —SEMIHUMEDA[ | RESTAURANTES
PUESTO PUESTO — ADMINISTRACION PUESTO ||| PUESTO
PESCADOS CARNES M. NATURAL | ARTESANIA
: ; TIENDAS DE ROPA TIENDAS DE ROPA | | LIpATIO DE COMIDAS
BATERIA DE BAROS SLAZA ESTE
ZONA
SECA PLAZA PRINCIPAL ARICA
| BANCO H{ BANCO
PUESTO PUESTO ESTACIONAMIENTO
ABARROTES ABARROTES PUBLICO NGRESO BANCO H{ BANCO
‘ PRINCIPAL
INGRESO
INGRESO VEHICULAR INGRESO

PEATONAL ‘ PEATONAL
a oS

ELABORACION PROPIA LAMINA
NOMBRE
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O. CONTROL
DRSO, DE SEGURIDAD
AIMACENES ~— | O. CONTROL ACCESO A] [ CUARTO | [ GRUPO
CORREDOR v DE CALIDAD PERSONAL | | TABLEROS | |ELECTROG.
ALMACENES O. CONTROL
I | ] SANITARIO | |ACCESO A| | CUARTO || CUARTO
NUCLEO DE ABASTECIMIENTO PATIO DE SALUBRIDA | | [[ABORATORIO CISTERNA || BOMBAS | [MAQUINAS
A ZONA HUMEDA MANIOBRAS Y CONTROL | “BROMATOLOG.
[ |
C.FRIGORIFICA C . FRIGORIFICA ANDENDE | |  CORREDOR DE CORREDOR || CORREDOR EVACUA.| | PLATAFORMA
POLLO MENUDENCIA| |CARGA Y DESCARGA i«BASTECIMIENTCl) SERVICIOS GENERALES RESIDUOS SOLIDOS EVAC. BASURA
c.FPRE|SGCoARéF(|)CA C FRIGORIFICA ALMACEN CAMARAS SUESTO FUESTO PEATONAL
CARNE SECO FRIGORIFICAS -
TELAS  [|GOLOSINAS v
CASA 7ONA PUESTO || PUESTO
PUESTO PUESTO cuna | seca MALETAS || LIBRERIA PUESTO ||| BATERIA
POLLO MENUDENCIA B ATERIA DE BAROS PUESTO || PUESTO INGRESO [ENCOMENDERIA SS.HH
PINATERIA [JUGUETERIA|  |REATONAL S5O SETS
PUESTO PUESTO ° RENOVADORAS[| VAJILLA
PORCINO PORCINO PUESTO PUESTO |
FRUTAS VERDURAS
ZONA ZONA INGRESO
RO — HUMEDA IONA  pp—————————===ur1P| A7A SECUNDARIA |- SECA ~QQl PEATONAL
JUGUERIA SEMIHUMEDAJ | RESTAURANTES
PUESTO PUESTO | ADMINISTRACION PUESTO 1]] PUESTO
PESCADOS CARNES M. NATURALT| ARTESANIA
: ; TIENDAS DE ROPA TIENDAS DE ROPA | | LI ATIO DE COMIDAS
BATERIA DE BANOS SLAZA ESTE
ZONA
SECA PLAZA PRINCIPAL ARICA
BANCO H{ BANCO
PUESTO PUESTO ESTACIONAMIENTO
ABARROTES ABARROTES PUBLICO BANCO H{ BANCO
INGRESO
‘ PRINCIPAL
INGRESO
INGRESO VEHICULAR INGRESO
PEATONAL ‘ PEATONAL === FLUJO ALTO
— FLUJO MEDIO
A A — FLUJO BAJO
ELABORACION PROPIA LAMINA
NOMBRE



7.2. Cuadro de Areas

Tabla 43. Programa Arquitectdnico

LISTADO DE PROGRAMACION ARQUITECTONICA

AREA AREA :
m SUB - ZONAS AMBIENTES SUB - AMBIENTES | CANTIDAD PARCIAL FINAL JUSTIFICACION

HALL RECEPTIVO 1 26.30 26.30
. ) SECRETARIA 1 1.70 1.70
RECEPCION AREA RECEPTIVA
SALA DE ESPERA 1 21.37 21.37
SS.HH 2 3.95 7.90
< HALL 1 16.50 16.50
> ASISTENTE DE
< ) ) 1 12.00 12.00
T ADMINISTRACION ADMINISTRACION ADMINIST. RNE. III.1
(%) SALA DE JUNTAS 1 32.20 3220 ARQUITECTURA
Z , A.080 OFICINAS
= ADMINISTRACION 1 24.00 24.00
p; HALL 1 16.50 16.50
4
< SALA DE CONTROL
N ) 1 32.20 32.20
s(':"g;,:fs‘:TR?AY SINDICATO Y COMISARIA Y MONITOREO
COMISARIA 1 15.35 15.35
GOBIERNO 11.70 11.70
FLORES PUESTO DE VENTA 9.00 180.00
o
i CARNES PUESTO DE VENTA 28 6.70 187.60
<
3) PESCADO PUESTO DE VENTA 28 6.70 187.60 RNE. IIL1
« HUMEDAD ARQUITECTURA
= MENUDENCIA PUESTO DE VENTA 28 6.70 187.60  A.070 COMERCIO
w
2 POLLO PUESTO DE VENTA 28 6.70 187.60
3 AVESY PORCINO PUESTO DE VENTA 60 6.70 402.00
N
TOTAL 1332.40
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SEMI - HUMEDA

SECA

FRUTAS
VERDURAS
LACTEOS
JUGOS

RESTAURANTES 03

TOTAL
FLORES
ABARROTES
MEDICINA NATURAL
ARETESANIA

CALZADO

ROPA

VAJILLA
GOLOSINAS
RENOVADORA
MALETAS
TELAS

PUESTO DE VENTA
PUESTO DE VENTA
PUESTO DE VENTA
PUESTO DE VENTA
COCINA

SS.HH PUBLICO
SS.HH SERVICIO
ALMACEN

ZONA DE CONTROL

AREA DE MESAS

ZONA DE
RESIDUOS

PUESTO DE VENTA
PUESTO DE VENTA
PUESTO DE VENTA
PUESTO DE VENTA
AREA DE VENTA
ALMACEN

CAJA

SS.HH

AREA DE VENTA
ALMACEN

CAJA

SS.HH

PUESTO DE VENTA
PUESTO DE VENTA
PUESTO DE VENTA
PUESTO DE VENTA
PUESTO DE VENTA
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20
65
38
26
12
12
12
12
38
38
38
38
48
22
10
11
28

8.50
8.50
8.50
6.00
30.00
3.20
1.60
1.50
1.95
55.00

2.00

8.30
8.30
7.25
7.25
24.00
1.50
2.60
1.40
47.00
1.50
2.60
1.40
7.25
8.30
7.25
25.00
8.30

391.00
875.50
59.50
84.00
90.00
9.60
9.60
13.50
5.85
165.00
6.00
1709.55
166.00
539.50
275.50
188.50
288.00
18.00
31.20
16.80
1786.00
57.00
98.80
53.20
348.00
182.60
72.50
275.00
232.40

RNE. III.1
ARQUITECTURA
A.070 COMERCIO

RNE. 111
ARQUITECTURA
A.070 COMERCIO



ZONA SEVICIOS COMPLEMENTARIOS

COSTURA PUESTO DE VENTA 14 8.30 116.20

LIBRERIA PUESTO DE VENTA 32 8.30 265.60
JUGUETERIA PUESTO DE VENTA 8 25.00 200.00
PINATERIA PUESTO DE VENTA 18 8.30 149.40
BISUTERIA PUESTO DE VENTA 14 8.30 116.20
TOTAL 5476.40
COCINA 8 22.60 180.80
PUESTO DE COMIDA OFICINA 8 2.00 16.00
DEPOSITO BASURA 8 2.00 16.00
AREA DE MESAS 1 112.00 112.00
RNE. Il1.1
PATIO DE COMIDAS ; HOMBRES 02 2 3.50 7.00 ARQUITECTURA
SS.HH PUBLICO A.070 COMERCIO
MUJERES 02 2 3.50 7.00
HOMBRES 02 2 3.50 7.00
SS.HH SERVICIO MUJERES 02 2 3.50 7.00
LOCKERS 1 32.00 32.00
TOPICO CONSULTORIO 1 4.00 4.00 A.050 SALUD
RECEPCION 1 10.00 10.00
CONTROL 1 7.50 7.50
HALL DE ESPERA 1 15.00 15.00
SALA LACTANCIA 1 34.20 34.20 RNE. IIl1
CASA CUNA CUARTO DE JUEGOS Y DESCANSO 1 45.00 45.00 ARQUITEC'f'U RA
_ A.040 EDUCACION
NINAS 21,2L 1 3.50 3.50
SS.HH =
NINOS 21,2L,2U 1 3.50 3.50
COCINA 1 10.00 10.00
AULA 1-3 1 33.10 33.10
CAJEROS 04 4 11.85 47.40 RNE. II1.1
BANCOS 04 - ARQUITECTURA
SALA DE ATENCION 4 160.00 640.00 A.080 OFICINAS
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ZONA SERVICIOS GENERALES

PLATAFORMA
CONSULTAS

SS.HH PERSONAL

BOVEDA
GERENCIA
SUBGERENCIA
OFICINAS/VARIAS

HOMBRES 02
MUJERES 02

4
4
8
8
4
4
4
4

47.20
36.00
15.40
15.40

8.80
15.40
15.40
52.00

188.80
144.00
123.20
123.20
35.20
61.60
61.60
208.00

PATIO DE
MANIOBRAS

ANDEN DE CARGA Y
DESCARGA

RESIDUOS SOLIDOS

SALUBRIDAD Y
CONTROL

PRECONGELADORAS

CONGELADORAS

AREA DE DESPERDICIOS ORGANICOS
PLATAFORMA EVACUACION BASURA
CONTROL DE SEGURIDAD
CONTROLDE CALIDAD

CONTROL SANITARIO

LABORATORIO BROMATOLOGICO
ANTECAMARAS

CAMARA FRIGORIFICA CARNES
CAMARA FRIGORIFICA. PESCADOS
CAMARA FRIGORIFICA FRUTAS
CAMARA FRIGORIFICA VERDURAS

CAMARA FRIGORIFICA PESCADOS

ANTECAMARA FRIGORIFICA
PESCADOS

CAMARA FRIGORIFICA POLLOS
ANTECAMARA FRIGORIFICA POLLOS
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1340.00

665.00

152.30
258.70
36.60
37.00
23.80
60.20
26.70
98.20
35.00
35.00
98.20
31.70

15.20

31.70
15.20

1340.00

665.00

152.30
258.70
36.60
37.00
95.20
60.20
53.40
98.20
35.00
35.00
98.20
31.70

15.20

31.70
15.20

MERCADO LA
BARCELONETE:
REFERENTE
ARQUITECTONICO

MERCADO
MANLLEU:
REFERENTE
ARQUITECTONICO



SS.HH EMPLEADOS

SS.HH PUBLICO

CISTERNA

CUARTO DE
MAQUINAS

ALMACEN DE SECOS
ALMACENES

DEPOSITO
MONTACARGAS

OFICINA DE
CONTROL Y
SEGURIDAD
DEPOSITO PARA
JABAS

CUARTO DE LIMPIEZA

DEPOSITO
MONTACARGAS
PARA BASURA

DEPOSITOS

CAMARA FRIGORIFICA CARNES
ANTECAMARA FRIGORIFICA CARNES

CAMARA FRIGORIFICA MENUDENCIAS
ANTECAMARA FRIGORIFICA

MENUDENCIAS

HOMBRES 8l, 8L, 8U,8V,4D
MUJERES 8l, 8L,8V,4D
HOMBRES 101, 10L, 10U
MUJERES 101, 10L

CUARTO DE MAQUINAS

CUARTO GENERAL DE BOMBAS

CISTERNA PARA AGUA CONTRA
INCENDIOS

CISTERNA PARA AGUA POTABLE
CUARTO CENTRAL DE TABLEROS
GRUPO ELECTROGENO

CUARTO GENERAL DE BOMBAS
CUARTO DE MAQUINAS

SUB ESTACION ELECTRICA
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31.70
15.20
31.70
15.20
30.00
30.00
64.00
64.00
17.00
13.25

1280.00

1520.00
27.75
27.25
30.30
29.75
44.40

328.00
30.00

126.00

33.20

52.30
18.00

85.50

100.00

31.70
15.20
31.70
15.20

120.00
120.00
128.00
128.00
34.00
13.25

1280.00

1520.00
27.75
27.25
30.30
29.75
44.40

328.00
150.00

126.00

33.20

52.30
90.00

85.50

800.00

MERCADO SANTA
CATARINA:
REFERENTE
ARQUITECTONICO

MERCADO TIRSO
DE MOLINA:
REFERENTE

ARQUITECTONICO



- PLAZA 1 4880.00 4880.00

SuB

TOTAL 19239.77
MUROS Y CIRCULACIONES 10% | 1923.98
AREAS LIBRES 30%| 5771.93
ESTACIONAMIENTO SERV. 20 12.50 250.00
ESTACIONAMIENTO PUBL. 249 1250 | 311250
ESTACIONAMIENTO ADICIONAL 126 1250 | 1575.00

TOTAL FINAL [[36753:18

FUENTE: Elaboracién Propia
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7.3. Conclusion preliminar
Se determinaron los ambientes y areas referida en los proyectos
o RNE, a fin de realizar una propuesta de programaciéon 6ptima que pueda
proporcionar un buen disefio arquitecténico y un adecuado desarrollo

funcional.
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Capitulo Vi

PROPUESTA ARQUITECTONICO
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CAPITULO VIil: PROPUESTA ARQUITECTONICA

8.1.
v

Estrategias proyectuales

Terreno: el terreno es de 270.84x146.65, teniendo como area total:

39 718.69m2.

Implantacion: el terreno se encuentra en sentido este a oeste,
delimitado por las calles: Arica, Cuglievan, Manuel Pardo y la Av. José
Balta. El ingreso principal es por la Ca. Arica, el ingreso de los autos
publicos es por la calle Cuglievan y como salida la Av. José Balta. El
servicio accede y sale por la calle Manuel Pardo.

Volumen: el volumen propuesto es un elemento soélido emplazado en
longitud a la superficie del terreno.

Recepcion: el acceso principal cuenta con una plaza muy amplia que
da para la calle Arica debido al gran flujo peatonal que recibe y también
se proveera de un retiro para el otro gran flujo que accede al mercado
por la Av. José Balta. Ambos importantes puntos de recojo y recepcion
de publico.

Empaquetamiento: el empaquetamiento se realizara por la delimitacion
o divisién de las zonas servidas y sirvientes. Las zonas sirvientes se
encontraran en el sétano y las servidas en la superficie y alturas del
proyecto.

Division y conexion de volumenes: el bloque emplazado sobre la
superficie del terreno pasa a dividirse segun el flujo peatonal y la trama
urbana del lugar. el area de venta de productos pasa a constituir tres
naves.

Niveles y retiros: para dar jerarquia a la nave principal se procedi6 a
dotarla de una altura distinta, y considerar en esta una cobertura
diferente.

Ventilacién e iluminacién: la ventilacién e iluminacién se dara a través
de un concepto de tejido. Este concepto sera repetido en la piel como
en la cobertura de la nave principal. Las dos naves secundarias seran
dotadas de eliminacién central a través de claraboyas.

Circulaciones: estan se daran a través de: rampas, escaleras vy

circulaciones a través de corredores.
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8.2. Zonificacion

La zonificacion para la propuesta toma criterios de modelos analogos
en donde se enfatiza el ordenamiento de los sectores a nivel de zonas
jerarquizadas por el tipo de desarrollo de los rubros comerciales con los que

cuenta, teniendo para ello las zonas:

- Zona de Mercadeo: esta zona se encuentra dividida por tres sub-zonas
las cuales son:

Zona Humeda: donde estan los productos perecibles que deben
ser preservados en frio, con el fin de conservarse en buen estado. Aqui se
encuentran: carne, menudencia, pollo y pescado.

Zona Semi-humeda: donde se encuentran los productos perecibles
que necesitan un ambiente climatico fresco para su preservacion. Aqui se
encuentran: frutas, verduras, lacteos y puestos de comida.

Zona Seca 01: esta contempla los productos no perecibles. Aqui se
encuentran: abarrotes, venta de granos y semillas, dulcerias, artesania y
plantas medicinales.

Zona Seca 02: donde se ubican: -cerrajerias, plasticos,

renovadoras, bisuteria y mochilas.

- Zona de Servicios Complementarios, la cual esta conformada por: las
04 agencias bancarias, administracion, tépico, casa cuna y patio de comidas.

- Zona de Servicios Generales: esta zona se desarrollada en el sétano,
en esta se encuentra: patio de maniobras, almacenes, camaras vy
antecamaras, depdésitos, laboratorio bromatoldgico, control de calidad y

estacionamiento.

- Zona administrativa; esta zona se ubica en el tercer piso del mercado
cuenta con un area receptiva, administracién, oficinas de los sindicatos y

comisaria.

Se establecié la ubicacion de los usos gracias al anadlisis de

accesibilidad del usuario y a la permeabilidad hacia los volimenes.
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3° NIVEL

26. RECEPCION
27. ADMINISTRACION
28. SINDICATO Y COMISARIA

2. PATIO DE COMIDAS
20 SS.HH SERVICIO Y PUBLICO

2].

- JUGUETERIA

- GOLOSINAS P oo

- BISUTERIA N o o

- COSTURA A Do 2° NIVEL
-TELAS R P

- MALETAS 2. ZONA SECA (OTROS)

- PINATERIA 22. TONA SEMIHUMEDA - RESTAUR.

23, SS.HH SERVICIO
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8.3. Estructura y materialidad

El sistema constructivo que se consider6 para el Mercado de Abastos,
fue un sistema moderno que permitié realizar un sistema espacialmente
interesante. El reciento se plante6 con un sistema de columnas de perfileria

metalica que sirvieron como medio de soporte estructural para el edificio.

Se considera una estructura metalica y una losa colaborante, por la
rapidez de su construccion a comparacion de una aporticada y por las grandes
luces que se pueden proponer. Se plantedé un sistema constructivo con
estructura metalica, losa colaborante y cimentacion con losa maciza. Se

considera también la junta de dilatacién para separacion de bloques de 10cm.

La cobertura que se plantea es ondulante conformada por curvas
concacavas y convexas consecutivamente, con el fin de iluminar y ventilar el
Mercado lo maximo posible, esta emplazada para que reciba luz tanto del este
en el dia como del oeste por la tarde. Este tipo de cobertura es 6ptima para

una correcta ventilacién cruzada y para la eliminacién de malos olores.

Se plante6 analizar los conceptos del sistema constructivo planteado,

tanto ventajas y desventajas:

a. Estructura metalica
El acero estructural es el producto de la aleacion de: hierro, carbono
y minusculas cantidades de fosforo, azufre, silicio y oxigeno, que aportan

ciertas caracteristicas al metal.

Ventajas
- Material de gran resistencia
- Ductilidad: avisa con deformacién antes de producirse el fallo.
- Homogeneidad del material.
- Rapidez de montaje: ahorro en el costo fijo.

- Reutilizable: ahorro de inversién considerable.
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- Durabilidad: considerando el mantenimiento.
- Tenacidad: material que absorbe gran cantidad de energia.
- Las vigas estructurales permiten cubrir grandes luces.

Desventajas

- Corrosion: considerando el lugar.

- Problematica en caso de incendios: recubrir estructura con pintura
intumescente.

- Coste econémico: para su mantenimiento.

IMAGEN 33-Estructura metalica

Fuente: estmetalica.blogspot

b. Cimentacion

Se consider6 la eleccién de zapatas aisladas para el bloque de

columnas con perfil metalico.

IMAGEN 34. Cimentacion Superficial

Fuente: sites.goole.com
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c. Losa de placa colaborante
Este sistema constructivo puede aplicarse basicamente para construir
cualquier tipo de losas de entrepisos y sus variaciones.

Ventajas
El sistema ofrece muchas ventajas respecto a los sistemas
tradicionales de construccion, siendo idéneo en proyectos donde el tiempo de
ejecucion de la obra es reducido. Entre las principales ventajas del sistema
tenemos:
- Variedad de aplicaciones: Se usa sobre estructuras metdlicas, de
concreto y mixtas.
- Eliminacion del encofrado tradicional.
- Limpieza y seguridad en obra.
- Féacil de instalar, liviano y apilable.
- Fabricacién a medida y entrega inmediata.
- Ahorro significativo de materiales, mano de obra y tiempo, que se

traduce en dinero.2®

IMAGEN 35. Losa Colaborante

HORMICON

MALLA DE COMPRESION
FIERRO DECK

CONECTOR DE CORTE
SUJECION ZINGUERIA BORDE
ZINGUERIA TAPA CRESTA
ZINGUERIA BORDE

S0 MM,
MINIMO

Fuente: http://www.fierrodeck.com/fierrodeck.php

26 Sencico. (2011). Manual Técnico Sistema Constructivo Acero-deck. Acero-deck Placa
Colaborante, 4 - 6.

184



COBERTURA:
TECNOTECHO

LOSAS:
LOSA COLABORANTE

COLUMNAS:

COLUMNA DE PERFIL METALICO TIPO CUADRADO 0.40X0.40M
COLUMNA DE PERFIL METALICO TIPO CUADRADO 0.30X0.50M

VIGAS:

VIGAS PERFIL METALICO TIPO “H" 0.40X0.50M
VIGAS PERFIL METALICO TIPO “H" 0.30X0.50M
VIGAS PERFIL METALICO TIPO “H” 0.50X0.50M

MUROS:
MURO DE LADRILLO TARRAJEADO Y PINTADO

PIEL:
FAJAS METALICAS DE ACERO PERFORADO (TEJIDO)

PISOS:

PISO DE CONCRETO ACABADO CANTERA RESAQUE

PISO DE CEMENTO PULIDO RECUBIERTO CON PINTURA EPOXICA
PORCELANATO ANTIDESLIZANTE 0.60X0.60M

CIRCULACIONES VERTICALES:

il THAR0IW
I 0O 0! B ( : ESCALERAS INTERNAS DE CONEXION
T —— ——— o - ESCALERA DE SERVICIO

ESCALERA DE EVACUACION

ELABORACION PROPIA LAMINA

iy - NOMBRE



8.4. Propuesta de puestos

Para el disefio de los puestos se han trabajado dos tipos: Puestos
abiertos y Puestos cerrados. El disefio de los puestos se ha realizado segun

criterios de antropometria y reglamento.

Las dreas minimas a tomar en cuenta son: carnes, pescados y

productos perecibles 6m2; abarrotes, merceria y cocina 8m2 y otros productos
6m2.
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Tabla 44. Muestra de puestos propuestos seglin cada zona

DISTRIBUCION MOBILIARIO Y

AMBIENTE ACTIVIDADES MOBILIARIO MEDIDAS AREA
1. Atender 1. Exhibidor
2. Elegir 2. balanza
Puesto de venta 3. Pesar (sélo algunos
ZONA SECA productos) 3. Repostero Bajo Ver lamina DA-11 8.40M2
Abarrotes
4. Embolsar 4. Estantes
5. Entregar
6. Cobrar
1. Atender 1. Balanza
2. Seleccionar 2. Exhibidor Frio
3. Pesar 3. Base de Cortar
ZONA HUMEDA Puesto de Venta | 4. Limpiar 4. Lavadero Ver lamina DA-12 7 10M2
Pollo 5. Cortary Filetear 5. Ganchos
6. Embolsar
7. Entregar
8. Cobrar
1. Atender 1. Exhibidor
2. Elegir 2. balanza
ZONA Puesto de Venta | 3. Pesar 3. Repostero Bajo .
SEMIHUMEDA | Frutas y Verduras | 4. Embolsar 4 Estr;ntes J verlamina DA-13 8.40M2
5. Entregar
6. Cobrar

Fuente: Elaboracién Propia
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8.5. Planteamiento del proyecto arquitecténico
8.5.1. Propuesta general

a. Plantas generales

b. Elevaciones generales

c. Cortes generales

191



8.6. Vistas del Proyecto

IMAGEN 36. Vista aérea volumétrica

Fuente: Elaboracién Propia

IMAGEN 37. Vista principal Ca. Arica

Fuente: Elaboracion propia

199



IMAGEN 38. Vista interior de la zona humeda

Fuente: Elaboracion propia

IMAGEN 39. Corte en Perspectiva de los tres niveles

Fuente: Elaboracién Propia
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EXPEDIENTE TECNICO

Planos y contenidos del expediente técnico
1.1.1.  Plano de ubicacion y localizacion Esc. 1/500
1.1.2.  Plan maestro urbano Esc. 1/2000
1.1.3. Plan maestro de la propuesta Esc. 1/500
1.1.4. Plot Plan Esc. 1/500
1.1.5. Plano de linderos Esc. 1/500
1.1.6. Plano de plataformas
1.1.7. Plano de proyecto general Esc. 1/500
a. Plantas
b. Cortes
c. Elevaciones
1.1.8. Planos del sector Esc. 1/100
a. Plantas
b. Cortes
c. Elevaciones
1.1.9. Planos del blogue Esc. 1/50
a. Plantas
b. Cortes
1.1.10. Detalles Esc. 1/20-1/5-1/1
a. Escaleras
b. SS.HH
c. Obra civil
d. Plano de vanos Esc. 1/20
e. Cuadro de acabados
1.1.11. Especificaciones técnicas del bloque
1.1.12. Esquema de especialidades del bloque
a. Instalaciones eléctricas
b. Instalaciones sanitarias
1.1.13. Planos de seguridad
a. Evacuacién
b. Sefalizacion
c. Equipamiento del bloque
Memoria descriptiva
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CONCLUSIONES

e Un entorno comercial con alta demanda debe considerar una vision a
largo plazo. La plataforma logistica ubicada en el so6tano resuelve el

abastecimiento y distribucion de los productos.

e Se deben tomar en cuenta las directrices desarrolladas en el Master
Plan Urbano en el Distrito de Chiclayo. La propuesta del disefio deviene del

resultado del analisis ecoldgico, funcional y socioeconémico.

e El Mercado Modelo de Chiclayo es uno de los principales soportes de
la actividad comercial en la zona, se opta por una nueva infraestructura y nivel
de reorganizacion en el complejo, a fin de proporcionar un espacio amplio,

higiénico, comodo y seguro para una correcta comercializacion.

¢ Debido al desbordamiento en cuanto a cantidad de puestos se refiere,
se realiz6 un analisis de la masa critica dando como resultado la demanda
real del usuario (radio de accién=1500m, 696 puestos como minimo, 40 954

habitantes a servir).

¢ Un Mercado de Abastos busca satisfacer las necesidades basicas de
su usuario; en tal sentido se prevé trabajar llenos y vacios para dotar el
proyecto de un enfoque sostenible, desde su materialidad hasta su

predimensionamiento.

¢ Resulta importante plantear la zona financiera aledafa al proyecto, ya

que actualmente el crecimiento econdmico en esta zona ha ido en aumento.
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RECOMENDACIONES

e Se recomienda implementar de equipamiento comercial:

- Sector Norte; en el cual se encuentra ubicado: Urb. Miraflores,
Conjunto Habitacional Augusto B. Leguia, Pueblo Joven Luis Alberto
Sanchez, Pueblo Joven Santa Trinidad y Pueblo Joven Nélida Castillo.

- Sector Oeste; Asentamiento Humano Los Incas, Parque
Industrial, Urb. Las Lomas, Asentamiento Humano Nuevo Progreso, Urb. La
Pradera, Urb. La Plata, Urb. Avientel y Pueblo Joven Vista Hermosa.

- Sector Sur; Urb. La Purisima, Urb. Villa del Norte, Urb. El
santuario, Urb. Las Palmas y Upis Santa Teresita.

e Se plantea terminar de comprar las tiendas expropiadas, a fin de que
el Mercado pase nuevamente a ser propiedad de la Municipalidad.

e Se recomienda considerar los lineamientos desarrollados en la
presente tesis, a fin de que esta sirva de referencia para el desarrollo de un
Mercado de Abastos y proporcione una mejor infraestructura acorde a las
necesidades actuales.

e Se sugiere la reubicacién de los comerciantes no considerados en la
nueva propuesta, en zonas aledanas o en zonas de déficit de equipamiento

comercial, a fin de que su actividad comercial no sea perjudicada.
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ANEXO

El presente texto es el escrito de un audio donde se mantuvo una
conversacion con el administrador del Mercado modelo de Chiclayo.

Buenas tardes, con quien tengo el gusto — Yasmin

Buenas tardes senorita, yo soy el administrador del Mercado Modelo, mi
nombre es Cesar Augusto Barturen Barbosa, tengo 30 arios trabajando para
la municipalidad provincial de Chiclayo — Administrador

Segun los compradores; segun el sexo son mas hombres o mujeres, un

porcentaje — Yasmin

Compradores son mas mujeres en porcentaje — Administrador
¢, Un porcentaje? — Yasmin

Un porcentaje de 65% a 35% - Administrador

¢ Y segun su edad? — Yasmin

La edad si oscila entre 25 a mas — Administrador

Y un porcentaje mas o menos — Yasmin

Bueno el porcentaje podria decirse, bueno de 25 a mas seria un 90% -
Administrador

Y lo que es el transporte ;En qué transporte viene la gente: publico, privado,
combis, colectivos — Yasmin

La gente que viene a comprar, viene, este mas viene en transporte publico —

Administrador
. Como combis? — Yasmin

Combi, taxi — Administrador
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Y segun el origen de estas personas, ;De donde vienen? — Yasmin

Bueno, aqui es un mercado que converjan de la parte este, las cooperativas,
los distritos del sur, como es Reque, Monsefu, Eten, La Victoria, de los pueblos
también Jayanca, Pacora, Mochumi — Administrador

Y un porcentaje de que personas vienen mas al mercado — Yasmin
Mas vienen de las cooperativas — Administrador

En los que es los conducta de compra y segun el producto, que producto

compra mas la gente- Yasmin

Bueno aqui hay variedad de productos, aqui en el mercado modelo se
encuentra de todo, pero mayormente los productos que vienen a buscar son:
las carnes, porque son carnes de buena calidad, salen certificadas en el camal
de Chiclayo, mas vienen por carne, por fruta también, aqui hay variedad de
frutas — Administrador

Y lo que es el acompariamiento, ¢las personas vienen solas o acompanadas?

— Yasmin
No, mayormente vienen acompanadas — Administrador
¢ Un porcentaje? — Yasmin

Tres personas vienen mas en porcentaje, podria decirse el 80% mas

acompanadas — Administrador

Y en lo que es estilo y habitos de compra, que habitos las personas tienen,
por ejemplo vienen con sus bolsas o compran aca sus canastitas, ésea que

habitos tienen de compra — Yasmin

No, mayormente vienen con bolsa, mayormente vienen preparadas a
comprar, aca vienen preparados a comprar vienen con sus bolsitas —

Administrador

Y lo que es el comerciante formal, segun el sexo que porcentaje de mujeres y
hombres hay — Yasmin
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Formales, mas son mujeres, un porcentaje de 65% a 35% mas o menos de

mujeres. — Administrador
¢ Y segun edad? — Yasmin

Segun edad, oscila entre 25 a mas, un porcentaje seria de un 65%, y segun
el origen mas vienen de los pueblos — Administrador

¢ Por qué los comerciantes exponen sus productos fuera de su local de
trabajo? — Yasmin

Tienen la mentalidad que exhibiendo sus productos fuera de sus puestos van

a vender mas, por eso es que... - Administrador
Toman las circulaciones — Yasmin

Toman los pasadizos porque sacando sus productos de sus puestos piensan
que van a vender mas, como le digo estan totalmente equivocados, porque
esa es una conducta de que por anos se viene haciendo aca, porque ellos
practicamente invaden los pasadizos que son de circulacion para los
compradores y ellos mas bien hacen que los compradores se alejen, porque
yo como comprador voy a un mercado y no voy a pasar por alli porque esta
muy estrecho el camino y esta la gente amontonada. — Administrador

En lo que es la rutina del comerciante — Yasmin

Le decia por decir los vendedores de carne de res, ellos sacrifican su ganado
en dia anterior a horas de la tarde y aproximadamente a horas de la noche,
ya vienen y la dejan a la carne aca en el mercado, la dejan colgada en los
ganchos, las piezas enteras, y al dia siguiente vienen a las 6:00am y
comienzan a descuartizar su carne para que puedan venderla -

Administrador
Osea traen la carne, ;Cuédndo no ha gente? — Yasmin

Cuando no hay gente practicamente y eso lo trae en camiones frigorificos de
la municipalidad, lo traen por piezas, entonces aqui al dia siguiente empiezan

a descuartizarlo para que lo pueda vender — Administrador
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¢ Y lo que son abarrotes? — Yasmin

Lo que son abarrotes van llegando a las 6:00 am los preventa, ahora se
utilizan los preventa por medidas de seguridad, el preventa viene, hace el
contrato, y cuando vienen dejan el producto y cobran.

Los preventa hacen su contrato, todo lo proveen, todos los dias vienen los

proveedores. —Administrador
¢ Y lo que es pescados? — Yasmin

Lo que es pescado es del dia, todas las mafanas, desde las 6:00am van
llegando. — Administrador

¢ Ellos mismos traen su pescado? — Yasmin
Si, van llegando a dejar el pescado — Administrador
¢ Y flores? — Yasmin

En flores también hay dias que entran mas flores que otros, tienen sus dias
de cosecha, igual que los camiones que vienen de la sierra, vienen martes y
viernes trayendo los quesos frescos, igual las flores vienen los dias viernes y
sabado — Administrador

¢ Y lo que son frutas y verduras? — Yasmin

Ah, frutas bien los jueves, traen la fruta de Lima, vienen los camiones de Lima
a distribuir la fruta y ellos mismos lo traen de Moshoqueque, camiones aqui
no entran, se van directo a moshoqueque y los comerciantes van y compran,
a partir de las 6:00am ya estan llegando sus motos cargadoras, en motos

cargadoras mayormente transportan la fruta — Administrador
¢lgual que las verduras? — Yasmin
Si, igual que las verduras — Administrador

Y, lo que es el comerciante informal mayormente son hombres o mujeres —

Yasmin
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El comerciante informal, mayormente son mujeres, mas madres solteras, eso

es mayormente lo que es comerciante informal — Administrador
Porque me estaban comentando que vienen con sus hijitos — Yasmin

Si, mayormente vienen con sus hijos, hay una cuna maternal aqui que atiende
personal de la municipalidad; aqui dejan encargados a sus hijos pero

solamente hasta la 1:00pm — Administrador
¢ Y para cuantos nifios es la cuna? — Yasmin
Bueno, en la actualidad deben estar en 150 nifios — Administrador
Y lo que es la edad, ;segun los comerciantes informales? — Yasmin

Segun edad hay muy jovenes, incluso adolescentes que se dedican a la venta
informal — Administrador

¢ Y donde estan ubicados los comerciantes informales? — Yasmin

Bueno, los comerciantes informales como usted ve se les desalojo de la
periferia del mercado, pero aun quedan algunos, que todavia insisten en
colocarse, se meten por las plataformas, recorren en carretillas es un

problema socioeconémico creo yo — Administrador
Y segun su origen — Yasmin

El origen de los comerciantes informales es mas de los pueblos jovenes;
cantoral, de los pueblos marginados — Administrador

Y segtn lo que es la conducta de este comerciante, ; Por qué es distinta a los
de aca? - Yasmin

Por supuesto, es un nivel cultural muy distinto, de una marcada diferencia —

Yasmin

Por ejemplo, el comerciante formal tiene modales, el comerciante formal no

jalonea a uno para que le compren, y si no le compras muchas veces te
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insulta, en cambio el comerciante formal no, el comerciante formal tiene otra

cultura— Administrador
¢ Y lo que es la rutina de este comerciante? — Yasmin

Ellos van llegando a las 9:00am a 10:00am y se retiran muy tarde (hasta
acabar su producto) 8:00pom m0as o menos — Administrador

Muchas gracias — Yasmin

Ya senorita— Administrador
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