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RESUMEN

El aguaymanto es un fruto que puede ofrecerse sin estacionalidad existente, debido
a que en la Region de Ayacucho se cuenta con clima y suelos propicios para su
produccion. La presente investigacion tiene como objetivo determinar los factores
claves de produccion que se relacionan con la generacion de oferta exportable en
los productores de aguaymanto en la localidad de Vinchos de la Regién Ayacucho.

El estudio utiliz6 como metodologia el enfoque cuantitativo debido que se
recolectard datos, con un alcance correlacional en donde la relacién entre las
variables demostradas determina el grado de influencia de relacién con sus factores

gue se han propuesto en el estudio.

El muestreo del estudio fue no probabilistico, basadas en un juicio subjetivo de las
investigadoras, alcanzo una muestra de 40 productores de aguaymanto. El estudio
utiliza para el levantamiento de datos una encuesta, para el instrumento un

cuestionario estructurado.

Los resultados permiten demostrar que las dimensiones de la variable factores
claves: capacitacion y asociatividad son factores que no influye en la generacién de
oferta exportable, aunque, la dimensién tecnologia si influye directamente en
generar oferta exportable desde los productores de aguaymanto del distrito de

Vinchos, Region Ayacucho en el 2019.

Palabras claves: Productores de aguaymanto, capacitacién, tecnologia,

asociatividad.
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ABSTRACT

Aguaymanto is a fruit that can be offered without existing seasonality, since the
Ayacucho Region has favorable climate and soils for its production. The present
investigation seeks to determine which are the key production factors that are
related to the generation of exportable supply in the producers of aguaymanto in the
district of Vinchos in the Ayacucho region.

The study used a quantitative approach as a methodology because it is based on
data collection, with a correlational scope where the relationship between the
demonstrated variables determines the degree of influence of the relationship with
its factors that have been proposed in the study.

The sampling of the study was non-probabilistic, based on a subjective judgment of
the researchers, it reached a sample of 40 goldenberry producers. The study uses
a survey as a data collection technique and a structured questionnaire as an

instrument.

The results of the study show that the dimensions of the key factors variable: training
and associativity are factors that do not influence the generation of exportable
supply, although the technology dimension does directly influence the generation of
exportable supply in the aguaymanto producers of the district. of Vinchos, Ayacucho
region in the 2019.

Keywords: Aguaymanto producers, Training, Technology, Associativity.
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INTRODUCCION

En la actualidad, existe un incremento en el consumo mundial de productos
organicos, ademas, el Peru exporta en mayor volumen el fruto, siendo necesaria
identificar la influencia de los factores claves de produccién que determinaran la
generacion de una oferta exportable. Asimismo, es necesario reconocer que en el
pais a pesar existir programas de promocion y capacitacion dirigido a los
productores agricolas, aun existe altos niveles de informalidad por parte de los
agricultores, los cuales por falta de conocimientos basicos, capacitacion,
herramientas, tecnologia, entre otros factores, desconocen cOmo manejar o

planificar la proyeccion de su produccion en el mediano e incluso largo plazo.

El presente estudio refiere la generacion de oferta exportable, la misma que
se define en tener un producto competitivo que reuna los requisitos de precio,
calidad y las ventajas competitivas y contar con volumenes de produccion, asegurar
la entrega en el tiempo indicado y tener flexibilidad para alcanzar los términos del
contrato para exportar; tomando en cuenta los factores que influyen en su
generacion. La investigacion se realiz6 en funcion a la informacion que se tuvo de
los productores de aguaymanto en la localidad de Vinchos en Ayacucho afio 2019,
quienes pertenecen a la “Asociacion de Productores Frutales y Crianza de Animales

Menores en el Valle Baja de Vinchos de los Hijos de Sion Huayllay”.

La caracteristica principal de la generacion de oferta exportable es que a
pesar de que el Peru cuenta con una extensa diversidad de frutos, muchas veces
por falta de conocimiento, de pertenencia a una asociacion formal o la mejora en
las practicas agricolas los productores no pueden salir al mercado internacional. De

este modo, para analizar la problematica que enfrenta el estudio, es conveniente
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identificar que la capacitacion, asociatividad y la tecnologia son variables que

influyen en la generacion de una oferta exportable.

La investigacion se inicié a partir del interés por impulsar la exportacion del
aguaymanto en el mercado internacional conocido también como Golden Berrie,
ademas hacer conocer que el Peru se posiciona como uno de los primeros
productores y exportadores del fruto, debido a que, el suelo de la sierra peruana
son propicios para su produccién, incluso empresas chilenas han comprado
terrenos en diferentes zonas del pais, con el propdsito de exportar desde el Peru el

aguaymanto que en ocasiones superan en volumen a los productores locales.

Los productores agricolas en Ayacucho reconocen que la produccion del
aguaymanto es una novedosa alternativa como negocio rentable para solventar la
econdémica de sus familias, segun (MINAGRI, 2018) de los cuales estos productores
son beneficiados por el programa de compensaciones por competitividad, quienes
cuentan con una asistencia técnica quien proporciona Agroideas.pe, los cuales se
enfocan en mejorar las técnicas de produccion del fruto de manera que pueda

incrementar su productividad y calidad comercial del producto.

Respecto a la metodologia del estudio se aplicé un cuestionario estructurado
compuesto por 37 preguntas medidos bajo una escala Likert de 5 puntos, las que
se dirigieron a una muestra de 40 productores del aguaymanto que pertenecen a la
“Asociacion de Productores Frutales y Crianza de Animales Menores del Valle Baja
de Vinchos de los Hijos de Sion Huayllay”, distrito de Vinchos en Ayacucho 2019.

El estudio tuvo un alcance correlacional de disefio no experimental.
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Por otro lado, el estudio formula el problema principal para determinar
¢, Cuales son los factores claves de produccion que se relacionan con la generacion
de oferta exportable en los productores de Aguaymanto en el distrito de Vinchos,

Region Ayacucho, en el 2019?

Para responder a la necesidad principal de la investigacion se plantea el
objetivo general del estudio para: Determinar los factores claves de produccion que
se relacionan con la generacién de oferta exportable en los productores de
aguaymanto en el Distrito de Vinchos, Region Ayacucho en el 2019. En cuanto a
los problemas especificos menciona los siguientes: (1) Determinar la relacion de la
capacitaciéon con la generacion de oferta exportable desde los productores de
aguaymanto en la localidad de Vinchos, Regiéon Ayacucho en el 2019. (2)
Determinar la relacién de la asociatividad con la generacion de oferta exportable en
los productores de aguaymanto en el Distrito de Vinchos, Regién Ayacucho en el
2019; por ultimo, (3) Determinar la relacion de la tecnologia con la generacion de
oferta exportable en los productores de aguaymanto en el Distrito de Vinchos,

Region Ayacucho en el 2019.

El presente estudio justifica su importancia dado que podra ser tomado como
referencia para incentivar y promocionar con mayor énfasis programas de
capacitacion, asociatividad e implementacion de tecnologia para los productores de
aguaymanto. Esto debido a que se puede potenciar las exportaciones de
aguaymanto, que actualmente cuenta con demanda en el mercado internacional
debido al boom del consumo de alimentos organicos y a la concientizacion en

materia de alimentacion y cuidado de la salud.
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Por otro lado, los beneficios que aportaran los resultados del estudio seran
no solo en materia cognoscitiva para los productores e interesados en los procesos
que deben implementarse para mejorar la produccion considerando los
requerimientos necesarios del mercado internacional, sino que también servira para
su posterior andlisis y ejercicio en posibles producciones realizadas con proyeccion

en el campo de las exportaciones.

Respecto a la delimitacion del estudio espacial, el presente estudio se
efectlo en la localidad de Vinchos, Region de Ayacucho, 2019, la investigacion fue
transversal con una duracion de 1 afo, se analizaron los factores claves de
produccion y la relacion que mantienen con la generacion de oferta exportable, de
manera en que se pudo analizar la influencia de cada una de ellas respecto a la
variable anteriormente nombrada, en el tiempo de duracion del estudio. Para la
delimitacién tedrica, académicamente, el proyecto se ubica dentro del éarea
administrativa, tomando en cuenta las teorias de oferta exportable, asimismo, se

consideran los procedimientos de una investigacion cientifica.

El presente estudio, aportara con informacion real y actualizada de fuentes
primarias relevante respecto a los factores que generan una oferta exportable del
aguaymanto por parte de los productores en el distrito de Vinchos, Region de
Ayacucho, 2019; los cuales vienen trabajando mediante una asociacion de
productores y vienen exportando desde el 2012 mediante el apoyo del Programa
Social de Compensacion en la Competitividad (AGROIDEAS, 2021) promovido por

el Ministerio de Agricultura y Riego (MINAGRI, 2021).

Los resultados de la investigacion, servira como apoyo de consulta y punto

de partida para las siguientes investigaciones referente al problema de estudio,
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asimismo, tiene viabilidad técnica debido a que se cuenta con todos los
procedimientos metodoldgicos e instrumentales para su ejecucion. Existe viabilidad
econdmica debido que estos tipos de estudios se requiere de un financiamiento, el
cual seran cubiertos por las investigadoras con recursos propios. El estudio sera
viable socialmente debido a que se dirigird a las personas que conforman la
“Asociacion de Productores de Frutales y Crianza de Animales Menores en el Valle
Baja de Vinchos de los Hijos de Sion Huayllay”, quienes colaboraran de manera

voluntaria brindando la informacion requerida en las encuestas.

La presente investigacion esta compuesta en 5 componentes: en el ler.
capitulo se mencionan estudios de antecedentes nacional e internacional y se
exponen las variables mediante el marco tedrico, definiciones de términos basicos,
para el 2do. capitulo se formulan hipétesis y su definicion operacional de las
variables de estudio, en el 3er. capitulo se desarrolla la metodologia del estudio
cientifico, en el 4to. capitulo se muestran los resultados del estudio de campo, para
el 5to. capitulo se discuten los resultados, por ultimo, concluyen y recomiendan

segun los objetivos planteados y bajo la perspectiva de los investigadores.
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CAPITULO I; MARCO TEORICO

1.1 Antecedentes de la investigacion
A continuacion, se presentan investigaciones de tesis realizados en el
ambito nacional e internacional que refieren los factores claves de produccion

para generar oferta exportable desde los productores de aguaymanto:

Cruz y Maurate (2018), quienes desarrollaron una investigacion:
“Factores Claves de éxito para desarrollar oferta exportable de Stevia
Rebaudiana, comercializada como hojas secas del Departamento de San
Martin - Pera hacia el mercado de Japon”y consideran entre sus variables a
la tecnologia, el conocimiento, asesoria técnica considerado como
capacitaciéon y la asociatividad. De igual manera, se obtuvo como resultado
que los productores contaban con un conocimiento empirico, debido que las
practicas agricolas son heredadas e indicaron que hasta la fecha no tenian
ningln asesoramiento econdmico, ni apoyo técnico por parte del gobierno
central o instituciones privadas, concluye que, entre los eslabones de la
cadena de valor de aguaymanto, el eslabdon productivo tiene una mayor

concentracion en tareas agricolas a lo largo del ciclo productivo.

Cubas (2017), desarroll6 una investigacion: “Comercio Internacional y
Competitividad del Aguaymanto Peruano 2008 — 2016”7 realizado en la
Universidad César Vallejo, el objetivo del estudio permite identificar la relacion
del comercio internacional y la competitividad del aguaymanto peruano; la
investigacion tuvo un disefio no experimental, no se aplico una muestra debido

a que el estudio fue hecho ex post facto. Se obtuvo como conclusion que en
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el periodo 2008 hasta 2016, el cual estaba siendo estudiado, las
exportaciones de aguaymanto peruano tuvieron una tendencia de crecimiento

y tuvieron una influencia favorable en el comercio internacional.

Munguia (2017), desarrollé una investigacién: “Factores Limitantes en
el proceso de produccion para generar oferta exportable competitiva del
aguaymanto en la Provincia de Huanta y Vinchos Departamento de
Ayacucho”, en la Universidad de San Martin de Porres en Lima, la cual tuvo
como objetivo determinar cudles son los factores que limitan el proceso de
produccion en la generacion de una oferta exportable competitiva para la
produccion del aguaymanto en las localidades de Huanta y Vinchos en el
departamento de Ayacucho.

El estudio fue de tipo exploratoria teniendo como objeto de la muestra
a pequefios y medianos agricultores pertenecientes a las asociaciones
provinciales de productores y profesionales de Huanta y Vinchos. Se
seleccionaron a 10 productores, 12 asociaciones y 25 agricultores por tener
mayor experiencia en la produccién del aguaymanto. Se concluy6 que en la
Region se desarrollaron proyectos de fomento a la fruticultura y el aumento de
los terrenos de cultivo, ademas, se constatd que la ausencia de asistencia
técnica y no existe apoyo de instituciones estatales y/o privadas y el uso de
maquinaria afectaron directamente la disponibilidad de frutas de calidad que

exigen el mercado internacional.

Agurto y Lazaro (2016), desarrollaron una investigacion: “Situacion de
los eslabones de la Cadena de Valor de Aguaymanto (Physalis peruviana)

para exportar desde la provincia de San Pablo en la Regién Cajamarca, 2015”
17



en la Universidad Privada Juan Mejia Baca, Chiclayo. El objetivo del estudio
permite determinar la situacion de las etapas de la cadena de valor en la
produccion del aguaymanto para exportar desde Cajamarca; la investigacion
fue descriptiva y deductiva, no se considerd a una muestra en la investigacion,
puesto a que no se lograron ubicar a todos los actores presentes en el lugar
de estudio. Los investigadores analizaron las variables produccion y la
organizacion en relacion con el presente estudio se considera la produccion

como productividad dado el caso es un indicador de dimension tecnologia.

Chunqui y Silva (2016), desarrollaron una investigacion: “La
certificacibn como garantia en el proceso de produccion de aguaymanto
fresco de una empresa cajamarquina con vias de exportaciéon al pais de
Alemania”, en la Universidad Privada Antonio Guillermo Urrerlo en Cajamarca,
la cual tuvo como objetivo identificar de qué manera certificar el aguaymanto
fresco, permite el incremento en la rentabilidad en una empresa en Cajamarca

para exportar al mercado en Alemania.

La investigacion fue de tipo descriptiva, debido a que trabajaba sobre
una realidad econGmica, sin tomar en consideracion una muestra ya que se
busca comprobar que la certificacion garantiza la exportacion del fruto al
mercado aleman, basandose en informacion existente y datos reales. Se
obtuvo como resultado que, si bien la empresa contaba con las herramientas
necesarias para su certificacion, era necesaria la implementacion de
capacitaciones, programas y talleres brindados sobre el proceso de

certificacion organica, de igual manera es necesario tener los requisitos y

18



cumplir con las exigencias de calidad para asegurar el bienestar del

consumidor en el mercado de destino.

Quispe (2013), desarroll6 una investigacion: “Analisis de la Cadena de
Valor de la Papa Nativa en los distritos de Huayana y Pomacocha — Provincia
de Andahuaylas en Apurimac”, en la Pontificia Universidad Catolica del Peru
en Lima. El objetivo del estudio permite determinar el alcance del desarrollo
en la produccién de la papa nativa, asimismo, reconocer a los actores que
influyen en la competitividad de la cadena de valor del producto, en las
localidades de Huayana y Pomacocha; la investigaciéon tuvo un alcance
descriptivo, para recolectar los datos se encuestd una muestra de 7
asociaciones de productores en los 2 distritos quienes agruparon cerca de 124
socios que conformaron la poblacion.

La encuesta estuvo dirigida a los productores de papa por familia, las
preguntas apuntaron a la caracterizacion familiar, conocer su grado educativo,
tipos de cultivos, nivel de produccién, caracteristicas en la comercializacion,
frecuencia de consumo y tipos de acceso para recibir asistencia técnica; el
investigador concluye que los precios de los mercados locales y mercados
regionales es bajo, lo que no incentiva a los productores para comercializar el
producto; por ultimo, mencionaron que los actores de la cadena de produccién
de la papa nativa no se encuentran articuladas con los actores de la cadena

de produccion.

Schreiber (2012), desarrollé una investigacion titulada: “Estudio de

prefactibilidad para la produccion y comercializacion de aguaymanto (Physalis
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peruviana L.) en condiciones de valles andinos” realizado en la Universidad
Catolica Santo Toribio de Mogrovejo, Lambayeque, el investigador menciona
que el mercado peruano existen marcas de distintos frutos organicos tales
como: fresa, durazno, melocoton, manzana, entro otros, aunque en la
actualidad aparecieron distintas marcas que ofrecen productos en base a
mermelada, donde incluye como materia prima el Aguaymanto. Menciona,
ademas, que las exportaciones del aguaymanto como sus derivados han
aumentado desde 2007 hasta 2011.

El mercado de los Estados Unidos presenta altos niveles de consumo,
siendo el principal destino de exportacion con 37% en el afio 2011; por otro
lado, existen mercados como Alemania y Canada que desde el 2012 la
exportacion del producto calcula un valor FOB US$ 198 mil con un volumen
de 18 mil kg. Se concluye que el aguaymanto como fruto esta en creciente
demanda a nivel mundial y no solo como fruto sino como materia prima para
diferente elaboracién de productos terminados realizados para consumo y/o

uso de publico, en general.

Espinoza (2011), en una investigacion: “Aguaymanto para la
exportacion de la Region Cajamarca en Peru. El caso de la Asociacion
Provincial de Productores Ecoldgicos de Cajamarca- APPEC”, realizado en la
Universidad de Buenos Aires en Argentina, el estudio tuvo como objetivo
describir cuales fueron las innovaciones de la Asociacion Provincial de
Productores Ecologicos en Cajamarca (APPEC) y como influyen como modelo
de negocio innovador frente al modelo tradicional. El estudio tuvo un alcance

descriptivo y de disefio cuantitativa. Los resultados del estudio permitieron
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reconocer que los micro y pequefios productores de aguaymanto trabajan de
manera articulada con otros agentes de la cadena de valor, de esta manera,
los productores, vienen mejorando las técnicas de cultivo permitiendo
aumentar la calidad del producto. El investigador concluye que el crecimiento
en la demanda del producto en el mercado nacional e internacional permiten
que los productores la dependencia de trabajar de manera individual y calificar
el aguaymanto como un producto con oportunidades de negocio para exportar

al mercado internacional.

Duran, Fernandez, Revello, Rojas y Ungaro (2010), desarrollaron un
Plan de negocio denominado: “Exportacion de aguaymanto”. El estudio
presentd un analisis donde se observa al Perl como uno de los primeros
productores de aguaymanto, asimismo, muestra las principales zonas
productoras siendo Apurimac, Cuzco y el departamento de La Libertad. Por
otro lado, en cuanto al mercado internacional Colombia es uno de los
principales productores de aguaymanto, presenta un GAP igual 42% frente al
99% del Peru. En cuanto a la produccion a nivel nacional los pequefios
productores muestran niveles de 4% a 8%, con precio FOB de 12.6 ddlares/kg.
Por ultimo, el investigador concluye que mediante la evaluacion de Inversion
en un escenario favorable muestra un VAN de 17,081 dolares, con una tasa
de retorno TIR igual 202.4%, ademas de un Payback de 0.5 periodo. De este
modo, el investigador recomienda la realizacion del proyecto de produccion,

comercializacion y exportacion hacia el mercado internacional.
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1.2

Duran y Fernandez (2010), presentaron un plan de negocio titulada:
“‘Exportacion de aguaymanto”. Los investigadores mencionan que el
aguaymanto (Physalis peruviana) es una fruta muy valorada en el mercado
internacional, no solo por su versatilidad en actividades culinarias y su exotica
apariencia y sabor, sino también por sus beneficios para la salud, destacando
entre otros su capacidad antioxidante, mejora el sistema inmunoldgico y
previene el cancer. Se concluye que uno de los factores que permiten el éxito
en el campo de las ventas fue el conocimiento de las caracteristicas
demograficas del mercado, y el mercado de California tiene aspectos

significativos referente a la composicion étnica y concentracién poblacional.

Bases tedricas
1.2.1 Factores claves de Produccion
Lépez (2002), indica que los factores de produccion se
individualizan en un proyecto de investigacion, de este modo, si no se
identifica no puede determinar cédmo competird en el mercado, ni
porque los clientes elegiran el producto en vez de la competencia. Para
determinar los factores criticos de éxito, necesita una comprension
profunda del negocio para comprender qué procesos 0 atributos
diferencian su producto y/o servicio y qué procesos o atributos deben

dominarse por completo para crear una ventaja competitiva.

De este modo, es necesario para el productor de aguaymanto,
el conocimiento pleno de sus factores claves de produccion para

reconocer cual es su ventaja competitiva frente a las demas
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organizaciones que se encuentran en el mercado. Es sobre todo
importante porque en base a ello podran potencializar sus ventas y
lograra posicionarse en el mercado internacional, tomando en cuenta
gue actualmente el producto es una fruta agradable y consumido en el

mundo.

1.2.1.1 Capacitacion
Chiavenato (2011), menciona: “La capacitacion es el
proceso educativo de corto plazo, aplicado de manera
sistemética y organizada, por medio del cual las personas
adquieren  conocimientos, desarrollan  habilidades vy

competencias en funcién de objetivos definidos”

Rodriguez y Morales (2008), afirman también que “la
capacitacién como herramienta busca un cambio positivo en la
empresa y tiene como mision principal ayudar a mejorar el
presente y a establecer una ruta para el futuro mediante un
proceso ciclico y constante enfocado al capital humano de las
organizaciones”. Koontz y Weihrich (2012) indicaron que para
alcanzar los objetivos se deberian de utilizar sus recursos en

cantidad controladas.

Por lo tanto, el proceso para implementar programas de
capacitacion requiere métodos que en ocasiones son pasados
por alto por las micro y pequefia empresa, debido a lo complejo
gue son los procesos en los que se realizan a cabo, la cantidad

de trabajadores que los conforman, los presupuestos que
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utilizan o simplemente el tipo de cultura que presenta la

organizacion que los elabora.

Siendo necesario en cualquier empresa 0 asociacion,
gue el talento humano se capacite en conocer el procedimiento
gue se efectian para la ejecucidon de las etapas en la
elaboracion de manera en que existen mejoras en base a las
labores que realizan y puedan plantear el futuro de la
asociacion. De igual manera, las capacitaciones exigen cierta
inversion de tiempo, por parte de la asociacion, debido a que
son recibidas por los representantes de la asociacion y replicar

a otros integrantes de la misma.

Rochay Tafur (2018), indicaron que los agricultores que
fueron capacitados en la elaboracion del cacao organico
indicaron cosechar mas kilogramos en cacao organica, lo que
se tradujo en mayores niveles de produccion, seguido de mejor
calidad del grano, ademas, 8% recibi6 mas resistencia.
enfermedad. Los beneficios obtenidos por los productores
dependen en medida en que se apliguen buenas préacticas
agricolas en la produccion del cacao organico, debido que la
mayoria de los productores lo utiliza en parte por las razones

mencionadas anteriormente.

Considera que la dimension capacitacion es importante
en el caso de los productores, independiente de pertenecer o

Nno a una asociacion y es una dimension que puede generar
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una mejora visible en cuanto a la calidad y cantidad de
produccion del fruto, partiendo de los niveles de aplicacion de

la capacitacion recibida en las buenas préacticas de agricultura.

Vélez (2011), comenta que La creciente competencia
internacional obliga a las organizaciones a conseguir altos
niveles y estandares de calidad. Un instrumento que ayuda a
mejorar la calidad del producto es la formacion continua de los
empleados. La capacitacion puede aumentar la competitividad,
mejorar la gestion de conflictos (crear una actitud mas positiva)
y ayudar en la toma de decisiones y la resolucion de problemas.
La formacion de trabajo en equipo, las técnicas de mejora
estadistica y otros aspectos también ayudan a mejorar la

calidad del producto.

La capacitacidon es una dimensién no soélo para las
empresas, sino incluye ademas para las asociaciones y los
productores del aguaymanto. Mediante este proceso se
apoyara en la mejora continua, el desarrollo de las buenas
practicas de agricultura, aumento en la calidad y cantidad de
produccion y su competitividad, permitira mejorar su
desempeiio frente a competidores directos y productores que

no pueden o no desean acceder a las capacitaciones.
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Indicadores de la capacitacion
Calificaciones:

Billikopf (2006), indica que Los capacitadores emplean
meétodos de ensefianza individuales. Se crearon pruebas para
medir el nivel de aprendizaje en cada seccion. Debido a las
altas expectativas depositadas en los participantes (deben
obtener como menos 8 bajo una escala del 1 al 10), permitiendo
repetir las pruebas tantas veces como fuera necesario para
aprobarlas. Algunos colaboradores no quedaron satisfechos
con el 8 y volvieron a realizar la practica hasta que consiguieron

el 10 para pasar al siguiente paso.

Los empleados ganan confianza a través del refuerzo
favorable de su excelente trabajo y una mayor comprension de
los materiales empleados. De lo contrario, si los sujetos que
participan no tienen la oportunidad de evidenciar sus
conocimientos y los progresos, la capacitacion puede
desalentarlos, especialmente si la capacitacién es aburrida y
lenta o demasiado répida; presentar malas notas a los

estudiantes solo bajara su autoestima.

Las calificaciones son importantes para reconocer
cuanto es lo que han podido captar de los conocimientos
impartidos en base a la capacitacion, lo mismo que les permitira
reconocer si es que no han podido receptar la informacion

entregada de manera idonea y efectiva. De igual manera, se
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debe buscar que los productores se encuentren a gusto en el
proceso de capacitacion y que no lo sientan de manera pesada

y lenta, porque perjudicara el aprendizaje.

Cobertura:

Ruiz (2014), menciona que selecciond el aguaymanto
como fruta principal para procesar y deshidratar conservando
sus propiedades nutricionales, el proceso describe la situacion
y el nivel de la demanda internacional para identificarlo en el
mercado, siendo oportuno para exportar y obtener rentabilidad

con un alta tasas de retorno segun el tamafio de la inversion.

Se debe considerar que el intercambio comercial desde
el Perl con otros paises ha resultado beneficioso para los
productores y empresarios, incrementandose en los ultimos

periodos, obteniendo utilidades para el desarrollo del pais.

Tiempo:

Billikopf (2006), afirma que la seleccion cuidadosa del
personal puede reducir significativamente el tiempo necesario
para la capacitaciéon. Aunque, este proceso, es posible que los
supervisores deban actuar como entrenador. La mayoria de los
empleados eligen tareas que facilite ampliar sus experiencias y
conocimiento. Las necesidades de formacion pueden reflejarse
en datos de contratacion; evaluar el desempefio; habilidades,
experiencia y los conocimientos de los empleados; introducir

nuevos y mejores métodos de trabajo, maquinas u equipos.
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1.2.1.2

Esto quiere decir que el tiempo sera uno de los
indicadores con mucha importancia debido a que podra influir
de manera directa en los conocimientos y el desempefio que
tengan los productores de manera futura en cuanto a la
actividad productiva que se ira a realizar y los resultados y
mejoras que se obtendran por la aplicacion de conocimientos

adquiridos.

Asociatividad

Canaza (2014) define asociatividad como herramienta
gue permite enfrentar al mercado mundial y la creciente
competencia. En la actualidad, se considera como estrategia
para obtener competitividad empresarial, asimismo, estos

modelos vienen siendo aplicados.

Segun Rosales (2007), la asociatividad es una
herramienta de cooperacion entre 2 o mas empresas, en donde
cada integrante que participa mantiene su propia
independencia juridica, ademas de su autonomia gerencial, por
otro lado, tiene decision para integrarse de manera voluntaria

con otros sujetos que comparte objetivos comunes.

En la actualidad es considerada un factor caracteristico
de ellas, para su desarrollo, obtener participacion en el
mercado, mejorar su rentabilidad, productividad y contribuir en

la creacion de una red de soporte para beneficiar a otros
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participantes y genera oportunidades de inversion en nuevos

mercados.

Colmenares y Delgado (2003), la asociatividad genera
beneficios al productor frente a la creacion o promocion de
oferta exportable. Debe considerarse, ademas, el nivel de
competitividad del mercado y el soporte que brinda una de
estas asociaciones para los productores que inicialmente eran

informales o no contaban con un grupo de trabajo definido.

En base al andlisis de la cadena de valor el aguaymanto
en el departamento de Cajamarca se percibe que:

e Las asociaciones intervienen en el incremento del empleo y
asegurar el ingreso econémico en las familias que producen
aguaymanto, ademas de obtener productos similares que
provienen de la biodiversidad cajamarquina y sostenible.

e La asociatividad incrementa y mejora los niveles de
competitividad en el mercado que se manejaba previo a su
formacion. De manera que aumentaran el nivel de calidad no
solo de su labor productiva, sino que también mejoraran los

ingresos de la canasta familiar.

Ferrando (2015), afirma que la asociatividad esta
enfocada para realizar negocios entre los productores
agropecuarios, siendo necesario para el desarrollo de la

competitividad en el Perd, debido que repercutiria en
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incrementar las utilidades y mejorar las condiciones de vida de

las personas que se muestran condiciones de pobreza.

De este modo, la asociatividad se considera una
dimensién que permite a los productores de Vinchos acceder a
programas de capacitacion (por parte del estado y/o de
empresas privadas), contar con mayor conocimiento en
practicas agricolas, mismo que a partir de su aplicacion en la
produccion aumenta la cantidad y calidad del producto, permite
acceder a programas de financiamiento por parte del Estado y
analizando a diferente escala, podra haber mejoras en su

calidad de vida.

Mincetur (2013), indica que la asociatividad es una
herramienta de colaboracién entre las pequefias y medianas
empresas. En donde cada participante mantiene su propia
independencia juridica, ademas de tener autonomia gerencial.
Las mismas deberan decidir su participacion de manera
voluntaria junto con otras empresas para alcanzar objetivos

comunes.

Para la “Asociacion de Productores de Frutales y
Crianza de Animales Menores en el Valle Baja de Vinchos de
los Hijos de Sion Huayllay”, los productores cuentan con apoyo
directo del MINAGRI, para mejorar su produccion y la calidad

comercial del fruto que producen.
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Quillahuaman y Carasas (2018), sefialaron que las
actividades de las asociaciones son necesarias para mejorar la
oferta y son de suma importancia capacitar en el manejo y
utilizacién del recurso natural, de manera que se pueda mejorar

la produccién en la cadena de abastecimiento.

Los productores realizan su labor con conocimiento que
proviene de sus antecesores y para satisfacer las necesidades
de sus familiares, la asociatividad podria ayudar mucho en la
mejora de sus practicas y la capacitacion es fundamental para
gue ejerzan de la mejor manera su compromiso y logren
mejores cosechas. De manera que puedan realizar mejor su
labor y cuenten con mayor competitividad en el mercado frente

a sus competidores.

Vasquez y Zapata (2015), sefialan que el manejo de
agroexportacion por parte de los pequefios productores esta en
desarrollo puesto a que la mayor parte de ellos cuenta con muy
poco conocimiento del tema y existe falta de financiamiento de
parte de las entidades financieras para exportar el producto,
siendo un factor importante que limita la produccion y los

niveles de exportacion del mismo.

Los productores se desempeiian en las actividades de
exportacion, aunque no cumplen de manera concreta los

requerimientos que exige la competitividad del mercado y aun
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1.2.13

tienen bastantes carencias en base a conocimientos y

financiamiento para lograr un correcto desempenio.

Rocha y Tafur (2018), sefialaron que la asociatividad en
comparacion con los productores no afiliados, esto permite que
los productores afiliados reciban mas capacitacion y/o
asistencia técnica, lo que se traduce en mayores rendimientos
por hectarea. hectareas, por lo tanto, mejoré el rendimiento y la

calidad del grano.

La asociatividad ofrece al productor mayor accesibilidad
a programas de induccion y/o capacitacion técnica, permitiendo
obtener mayores instrumentos y conocimientos, mismos que
facilitan mejorar su desempefio en cuanto a la produccion y
marcar un diferencial con respecto a los productores que no

pertenecen a una asociacion.

Tecnologia

Porter (2012), menciona que el desarrollo de los paises
depende de la capacidad de sus empresas para la innovacién
de sus procesos en base a la tecnologia; estas empresas, a su
vez, obtienen ventajas competitividad frente a sus

competidores.

Pefialoza (2007), para incrementar la produccion se
requiere identificar los factores son esenciales para que la

tecnologia y la innovacién destaquen. Estas y otras fuentes
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determinan la competitividad de industrias o empresas

especificas y crean la competitividad del pais en su conjunto.

Por lo que se deduce que la tecnologia es considerada
una fuente que determina la competitividad de un sector.
Aplicandose en el caso de la asociacion, se observa que la
implementacion de la tecnologia podra atraer mejoras en el

proceso productivo del aguaymanto.

Pérez y Merino (s.f.), indican que la tecnologia
agropecuaria estd compuesta por técnicas, aparatos y
conocimientos que permitan su uso en tareas ganaderas y
agricolas. La misma que incluye una variedad bastante
diversificada de maquinas, trabajos e incluso evaluaciones que

incrementen la efectividad.

Entendemos entonces que hay diversos implementos
gue son considerados tecnologia y que pueden ser utilizados
para el proceso productivo del aguaymanto. La misma que
permitira contar con una mejor produccién, de manera mas
eficiente que la desempefada inicialmente y presentando un

cambio positivo en la calidad del producto ofrecido.

Transferencia de tecnologia
Roman (2015), sefiala que necesariamente, previo a la
adopcion de las tecnologias, se capacita a los productores e

implementar su terreno de trabajo, de manera que ellos podran
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ser asesorados en temas agropecuarios de 4 formas: Transferir
tecnologias relacionadas con sistemas de produccion agricola
y ganadera de mayor envergadura y mejorar las habilidades y
los conocimientos de las personas para seleccionar las
practicas de gestion de la produccién mas eficaces; mejorar las
condiciones de vida en las zonas rurales para garantizar la
seguridad alimentaria, aumentar los ingresos de los
agricultores, aumentar la gestion de la nutricion y la educacion
y centrarse mas en las personas mas pobres de las zonas

rurales y fortalecer la gestion de los recursos naturales.

Al sintetizar la informacién se puede concluir que la
tecnologia aporta de manera importante a la mejora de los
conocimientos del talento humano en base a la actividad que
realizan y el mejoramiento de la competitividad del mercado, el
cual permite que los productores puedan gestionar su
produccion de manera mas eficiente, pasando por un proceso
de capacitacion previa, lo mismo que se vera reflejado en la
calidad de vida de los agricultores y la sostenibilidad en el

desarrollo de sus productos.

La industria de la quinua muestra que uno de los puntos
deébiles de la industria de la quinua es: falta de maquinaria de
siembra y cosecha, altas pérdidas de cosecha a mano, falta de

comercializacion generadora de valor de la quinua, el Peru
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exporta sus productos naturales a paises como: USA vy

reexportaciones de valor agregado.

Al sintetizar la informacion podemos resaltar que al igual
gue en la quinua el aguaymanto también tiene como debilidad
la falta de uso de la tecnologia, ya que al ser un producto nuevo
tiene estas debilidades en el mercado internacional que pueden

perjudicar de forma indirecta.

Mapfre (2020) indica que se esta inmerso en la era de la
transformacion digital, las empresas se estan adaptando a las
nuevas tecnologias que cambian la forma en que hacen (y
entienden) los negocios. Estas tecnologias son esenciales no
solo para aumentar la productividad organizacional (uno de los
objetivos de las estrategias comerciales), sino también para

aumentar la satisfaccién y el compromiso de los empleados.

Productividad

Huaranga y Robles (2017), indicaron que el desarrollo
econdémico en el Peru esta influenciado en la productividad de
su capital de trabajo. Las mismas que exigen una mayor
inversion, con mejor criterio para la mejora del uso de los
recursos asignados. Por lo tanto, pueden concluir que el
crecimiento economico del Peru esta influenciado como factor

de la productividad total siendo alta.
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Podemos entonces concluir en que la inversion es de
caracter importante para lograr la productividad, ya que la
misma podra reforzar las variables de capital y trabajo para
lograr mejores resultados en cuanto a los procedimientos
realizados para producir un bien o servicio sea cual fuere el
caso. Se observa que el crecimiento de nuestro pais se ve

influenciado por la productividad de manera directa.

Ibujés y Benavides (2017), mencionaron que estas
medidas incrementarian la productividad si se invirtiera en
inversiones tecnoldgicas y en la modernizacion y adicién de
maquinarias y equipos, lo que podria fortalecerse si Ecuador
contara con un marco legal que favorezca el desarrollo

industrial de las pyme.

De este modo, implementar insumos tecnoldgicos vy
modernizar las practicas agricolas con maquinaria y/o equipos
en los procesos productivos, estos conllevaran a un impacto
positivo en la produccion, lo que permitird tener un mejor

desempenio en calidad y cantidad producida.

1.2.2 Oferta exportable
Peceros (2016), menciona que es posible desarrollar una gama
exportable de productos derivados de la biodiversidad indigena
propiedad de Biocomercio. La demanda para respaldar los productos
de Biocomercio ha aumentado y se espera que continle creciendo

entre un 15 % y un 20 %, lo que se suma a los factores de adquisicion
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que los proveedores deben considerar para que los consumidores

compren productos.

En este contexto se entiende que los frutos nativos cuentan con
potencial para ofrecer oferta exportable de manera alta, sin atentar el
medio ambiente y buscando valor agregado, puesto que lo exportado
en el pais son productos tradicionales y con tendencia en el mercado
internacional por las buenas practicas, necesidad de consumir
alimentos organicos y el aumento por preocuparse en la salud de
personas, que si bien siempre ha sido importante, no demarcaba las

tendencias de consumo hace algunos afios atras.

Minagri (2019), sefiala la demanda de productos organicos
siendo una actividad que fluye en mercados exteriores. De este modo,
es necesario destacar la participacion del aguacate en 2018 como

producto principal.

De este modo, las agencias asociadas a la industria con estos
resultados se involucran para seguir colaborando con la agricultura a
desarrollar y promover los productos que comercializa a los
consumidores. Dado lo anterior, el contexto prevalece laimportancia de
la agroexportacion en el Peru, en general, reflejan el desarrollo del pais
como exportador de frutas y hortalizas, entre ellas la palta Hass. Con
la ayuda del presente estudio, Peru ha exportado una gran cantidad de
este producto a varios paises y alcanz6 volimenes aun mayores en el
2018, lo que se considera un auge en las exportaciones a paises

asiaticos como China. Por esta razon, la correlacion es importante
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como variable de investigacion debido que busca desarrollar la
industria agroexportadora enfocandose en insumos exportables,

promociona el producto y posibilita la expansion a otros mercados.

1.2.2.1 Apertura comercial
Carbaugh (2009), indica que el objetivo de la apertura
econdmica parte en reducir las barreras para el intercambio de
productos y servicios entre diferentes paises. La finalidad es
promover la libre competencia facilitando el ingreso de
competidores extranjeros al mercado y la atraccion de talento,

mano de obra e inversion del exterior.

Por lo que entiende que la apertura comercial aportara
grandes beneficios a las Asociaciones y empresas que deseen
ingresar al mercado internacional, debido a que elimina
barreras para el intercambio comercial, permite expandir la
cartera de consumidores y empresas importadoras del

producto podran adquirirlos.

Recalde (2012), menciona en un producto gourmet en
los mercados de gobiernos desarrollados se caracterizan por
comercializar productos sintéticos, pero estan abriendo
mercados los productos naturales u organicos, ganando asi
una ventaja competitiva, permitiendo que sus precios generen
mas utilidad, lo que sugiere que la exportacion de derivados o

subproductos del aguaymanto es rentable.
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1.2.2.2

En este contexto la comercializacion del aguaymanto se
encuentra en estado creciente y que es un producto
competitivo innato que le permitiria posicionarse en los
mercados internacionales ganandose un espacio dentro de
otros productos y que estos generarian una mayor utilidad para

los productores.

Vasquez y Zapata (2015), sefialan que el manejo de
agroexportacion por parte de los pequefios productores esta en
desarrollo puesto a que la mayor parte de ellos cuenta con muy
poco conocimiento del tema y existe falta de financiamiento de
parte de las entidades financieras para exportar producto, lo
cual es un importante factor que limita su produccion y posterior

exportacion.

De este modo, los productores intentan desempefiarse
en las exportaciones, ain no cumplen de manera concreta los
requerimientos que exige la competitividad del mercado y aun
tienen bastantes carencias en base a conocimientos y

financiamiento para lograr un correcto desempefio.

Posicionamiento en el mercado

Lozano (2008), sefala que el mercado internacional de
frutas y verduras frescas ha mostrado dinamismo en los ultimos
periodos, impulsado por cambios en las preferencias del
consumo. El aguaymanto es una fruta exotica con creciente en

el mercado internacional, aunque no cuentan con el respaldo
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técnico que les facilita posicionarse en el mercado

hortofruticola.

Como unico factor favorable, la calidad del producto,
porque como ocurre con otros productos hortofruticolas en el
pais, las limitaciones en cantidad, apariencia y su continuidad

en produccién se han convertido en grandes obstaculos.

En este contexto, no es suficiente que el producto sea
bueno se debe evaluar al mercado destino, pero también a los
mercados competidores con una serie de estrategias que nos

permita posicionarnos y evitar el cuello de botellas.

Schreiber (2013) sefiala que en estos tipos de
producciones se requiere menos cambios en los métodos de
produccion de los agricultores de montafia, ya que se utilizan
pocos O ningun producto quimico agricola en el trabajo
agricola. Se necesita informacion sistematica sobre los
mercados de destino durante la exportacién de aguaymanto,

asi como medidas para promover la demanda de la fruta.

La identificacibn de mercados es de vital importancia
debido que sirve a las organizaciones para conseguir un mayor
posicionamiento en el mercado a través del manejo de

estrategias comerciales.
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1.2.2.3 Producto competitivo
Fleitman (2000), indica que Una oportunidad de negocio
se define como una herramienta clave y esencial para el éxito
y consiste en una serie de actividades y directrices de iniciacion
o desarrollo empresarial interrelacionadas para facilitar la

creacion o el desarrollo de un negocio.

Las empresas esperan obtener ganancias mediante la
comercializaciéon de sus productos es por ello que buscan
internacionalizar sus productos, pero para tener éxito es
fundamental competir a base de estrategias analizando cada

factor clave que te permita visualizar el mercado internacional.

Cubas (2017), indica que La competitividad del
aguaymanto en el Peru del 2008 al 2016 ha sido a favor del
Perd, y para un estudio objetivo es necesario organizar los
datos operativos de las variables como el comercio
internacional y la competitividad, segmentarla segun sus
componentes e identificar indicadores como: cantidad, valor,
precio volumen de importacion y exportacién. Los indicadores
seleccionados para las variables de competitividad son la
productividad y los costos unitarios de produccion. Finalmente,
el principal hallazgo es que el comercio internacional y la
competitividad del aguaymanto fue favorable para Peru durante

el periodo 2008-2016.
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El aguaymanto es una fruta exética competitiva innato
admirado por muchos paises y que su exportacion solo
beneficiaria de manera positiva siempre y cuando se analice

cada factor y se empleen y ejecuten las estrategias necesarias.

1.2.3 Aguaymanto

Definicion Aguaymanto

Camacho y Sanabria (2005), afirma que EI aguaymanto
presenta propiedades fisicoquimicas y organolépticas que permiten la
elaboracion de nuevos productos procesados con altos rendimientos.
El peso promedio es de 4 a 5 gramos, el contenido promedio de pulpa
es cercano al 85 %, incluida la cascara hasta el 94%, los solidos
solubles de la fruta son de aproximadamente 14° Brix (los sélidos
solubles se expresan como porcentaje de sacarosa), la acidez titulable
es en limones. La acidez promedia entre 1,3 y 1,8%, el contenido de
pectina es moderado en comparacion con otras frutas comunes aptas

para uso industrial.

Presentacion del Aguaymanto

Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural (2009), en el
mercado nacional las exposiciones mas comunes de aguaymanto
procesado son mermeladas, salsas, deshidratados, jarabes, mientras
que en el mercado internacional los clientes se interesan por

mermeladas, salsas y pulpa de aguaymanto a granel.

Por ello se considera al aguaymanto como una fruta potencial

para el mercado extranjero debido que su venta puede ser de muchas
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formas, y eso a todos los exportadores peruanos nos beneficia en todos

los sentidos econdmicos - laborales.

Demanda del Aguaymanto

Actualmente, la demanda del aguaymanto ha crecido
significativamente. Por otro lado, Colombia, que es el mayor productor
y exportador de estas frutas, incrementa sus exportaciones con
respecto a afos anteriores, debido a que existe una alta demanda de

estas frutas en el exterior.

Promperu (2021), expone que Actualmente, la mayor demanda
de aguaymanto se encuentra en los mercados europeo y americano.
Sus principales consumidores son Gran Bretafia y Alemania. Conocido
como un superalimento en estos mercados, energiza a nifios,
estudiantes y atletas al proporcionar nutrientes y vitaminas esenciales,
asi como altas cantidades de proteinas y fésforo, que son importantes
para una mejor nutricién y funcion de los érganos. Cabe destacar que
esta super fruta es considerada uno de los cinco principales alimentos

producidos en Peru por sus beneficios para la salud.

Consideramos entonces, que el fruto nombrado en el presente
estudio cuenta con gran atractivo en el mercado internacional, cuenta
con un alto aporte nutricional y debido a los cambios en las tendencias
de consumo, debido que, actualmente, un mayor porcentaje de
consumidores busca contar con una alimentacion mas balanceada y

centrada en la salud, presentando un alto potencial para incrementar el
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volumen de exportacién, buscando posicionar al pais como uno de los

primeros exportadores, como materia prima y/o producto terminado.

1.3 Definicion de términos basicos
1. Asociatividad:
Refiere a personas o empresas que se unen voluntariamente para actuar en

conjunto para lograr un objetivo comun que no podrian lograr por separado.

2. Capacitacion:
Son actividades disefiadas para desarrollar y proporcionar mejoras en las
habilidades de una persona para instruirla para desempefarse

adecuadamente en un trabajo determinado.

3. Competitividad:
La capacidad de una organizacion para ser rentable en comparacion con los
competidores en el mercado se sujeta en relacion del valor y el volumen de

produccion ofertado con las materias primas utilizadas.

4. Oferta Exportable:
Entendida como una empresa que posee el producto que el cliente desea y
satisface el mercado objetivo. Se debe tener en cuenta el impacto en las

capacidades economicas, financieras y de gestion de la empresa.
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5. Productividad:
Se define como la relacion del resultado de una produccion en base a los

recursos que fueron utilizados para dicha produccion.

6. La productividad empresarial:
Refiere al resultado de las actividades que se llevan a cabo por una empresa

con lafinalidad de alcanzar metas teniendo en cuenta los recursos utilizados.

7. Tecnologia:
Incluye todas las actividades de apoyo al proceso desarrollado en una
determinada unidad de produccion para incrementar su productividad y

rendimiento.
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CAPITULO II: HIPOTESIS Y VARIABLES

2.1 Formulacion de hipo6tesis general y especificas
2.1.1 Hipotesis General
Los factores claves de produccion se relacionan directamente con la
oferta exportable en los productores de aguaymanto en el distrito de

Vinchos, Region Ayacucho, 2019.

2.1.2 Hipotesis Especificas
1. La capacitacion se relaciona directamente en la generacion de
oferta exportable en los productores de aguaymanto en el Distrito

de Vinchos, Region Ayacucho, 2019.

2. La asociatividad se relaciona directamente en la generacion de
oferta exportable en los productores de aguaymanto en el Distrito

de Vinchos, Region Ayacucho, 2019.

3. Latecnologia se relaciona directamente en la generacién de oferta

exportable en los productores de aguaymanto en el Distrito de

Vinchos, Region Ayacucho, 2019.
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2.2 Variables y definicion operacional

2.2.1 Variable 1: Factores claves de produccion

222

Definicion operacional:

Los factores claves de produccion es una variable independiente
gue permitird evaluar la percepcion de los productores de aguaymanto
desde sus 3 dimensiones, se identifica a través de tres niveles: (1)

Capacitacion, (2) Asociatividad y (3) Tecnologia.

Las mismas que se mediran en un cuestionario estructurado
aplicando una escala de Likert de cinco puntos sefialando:
1=totalmente en desacuerdo; 2=en desacuerdo; 3=ni de acuerdo ni en
desacuerdo; 4=de acuerdo y 5=totalmente de acuerdo), valores que
seleccionaran todos los sujetos que integran la muestra aplicados en la

encuesta.

Dimensiones de la variable 1:
D1: Capacitacion
D2: Asociatividad

D3: Tecnologia

Oferta Exportable
Definicion operacional:
La oferta exportable es una variable dependiente que permitira

evaluar la percepcion de los productores de aguaymanto desde 3
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dimensiones, se expresa a través de tres niveles: (1) Producto

competitivo, (2) Apertura comercial, y (3) Posicionamiento.

Las mismas que se miden en un cuestionario estructurado con
una escala de Likert de 5 puntos sefialando: (1) totalmente en
desacuerdo; (2) en desacuerdo; (3) ni de acuerdo ni en desacuerdo; (4)
de acuerdo y (5) totalmente de acuerdo), valores que seleccionaran

todos los sujetos que integran la muestra aplicados en la encuesta.

Dimensiones de la variable 2:
D1: Producto competitivo
D2: Apertura comercial

D3: Posicionamiento

Tabla 1:
Operacionalizacion de las variables
Variables Dimensiones Indicadores Likert 5 Puntos
e Cobertura.
Capacitacion e Tiempo.

(1) totalmente

Callificaciones. i
en desacuerdo;

Factores o Nivel de participacion ) en
claves de Asociatividad « Nivel de investigacion  desacuerdo:
produccion  ASOCIAIVca o Nivel de seguimiento  (3) ni de
¢ Volumen acuerdo ni en
Tecnologia e Calidad desacuerdo;
d e Productividad (g) ?6; ellcuertdo
Oferta Producto competitivo Eie) o L?errf:jir; e
Exportable Apertura comercial slindicadores
P Posicionamiento

Fuente: Elaboracion Propia
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CAPITULO IIl: METODOLOGIA

3.1 Disefio metodoldgico

Enfoque de investigacion:

Sampieri (2014), el enfoque cuantitativo se fundamenta en un esquema
deductivo y légico que busca formular preguntas de investigacion e hipétesis
para posteriormente probarlas. En el enfoque cuantitativa de acuerdo con
Tamayo (2017), consiste en el contraste de teorias existentes a partir de una
serie de hipotesis surgidas de la misma, siendo necesario obtener una muestra,
ya sea en forma aleatoria o discriminada, pero representativa de una poblacién

o fendmeno objeto de estudio.

Se aplica un enfoque cuantitativo debido que se basa en la recoleccion
de datos, basado en la medicion numérica y el analisis estadistico, por el cual
se puedan establecer patrones de comportamiento y se puedan probar teorias,
asimismo, se investigara acerca de los factores claves de produccion, los
mismos que pueden medirse y cuantificarse, tienen incidencia en los

productores de aguaymanto del distrito de Vinchos en la Regién Ayacucho.

Tipo de investigacion:

Se denomina investigacion practica o empirica, se caracteriza porque
busca la aplicacion o utilizacion de los conocimientos adquiridos, a la vez que
se adquieren otros, después de implementar y sistematizar la practica basada
en investigacion. Murillo (2018). En estas investigaciones, se busca resolver un
problema conocido y encontrar respuestas a preguntas especificas, enfatiza la
resolucidon practica de problemas, se puede utilizar para obtener informacion
sobre el mercado, los competidores y los clientes. Hernandez (2016).
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Alcance de investigacion:

En los estudios de alcance correlacional implica trascender el nivel
descriptivo, profundizando en el andlisis acerca de las formas en que se
relacionan las variables y grupos de variables. Este tipo de estudios tienen
como proposito medir el grado de relacién que exista entre 2 0 mas variables,
miden cada una de ellas y después, cuantifican y analizan la vinculacion. Tales

correlaciones se sustentan en hipétesis sometidas a prueba. Sampieri, (2017).

La investigacion realizada sera correlacional debido a que la relacién entre las
variables demostradas determinara el grado de influencia de relacién con sus

factores que se han determinado a lo largo del estudio.

Disefio de investigacion:

Las investigaciones no experimentales es la busqueda empirica y
sistemética, el investigador no posee control directo de las variables
independientes, debido a que sus manifestaciones ya han ocurrido o que son
inherentemente no manipulables. Segun Sampieri (2015), el disefio no
experimental se realiza sin manipular deliberadamente variables, se basa en la
observacion de fendmenos tal y como se dan en su contexto natural para

después analizarlos.

La investigacion tendra un disefio no experimental, debido que se busca
la objetividad de manera integra en todos los procedimientos realizados sin que
se manipulen de manera deliberada las variables utilizadas, de manera en que
se podran observar los fendbmenos que se presenten en su contexto natural,

para posteriormente ser analizados.
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3.2

En cuanto a la unidad de investigacion estuvo determinada por los
productores de aguaymanto del Distrito de Vinchos, Region Ayacucho, en el
afio 2019. Los cuales, en la actualidad, estan constituidos por 40 productores.
Los mismos que seran analizados y estudiados durante todo el estudio de

investigacion.

Disefio muestral
3.2.1 Poblacion
La investigacion tiene una poblacion constituida por el nimero
total de productores integrantes de la “Asociacion de Productores de
Frutales y Crianza de Animales Menores en el Valle Baja de Vinchos de

los Hijos de Sion Huayllay”, de la Region Ayacucho.

Los productores de aguaymanto en la localidad de Vinchos en
Huamanga Ayacucho, reconocer al cultivo como una nueva alternativa
de negocio para mejorar el sustento de las familias y fortalecer el
desarrollo de la Region. En cuanto a la poblacion se encuestaron a 40
productores que conforman 31 hombres y 9 mujeres quienes integran la
“Asociaciéon de Productores de Frutales y Crianza de Animales Menores
en el Valle Baja de Vinchos de los Hijos de Sion Huayllay”, siendo los
primeros beneficiarios del programa de compensacion de competitividad

segun MINAGRI (2018).
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Criterios de inclusion y exclusion:

e Seran incluidos los productores pertenecientes a la “Asociacion de
Productores de Frutales y Crianza de Animales Menores en el Valle
Baja de Vinchos de los Hijos de Sion Huayllay”.

e Se excluyen de la muestra a los productores inactivos pero inscritos

en la asociacion.

3.2.2 Muestra
La muestra es igual a la poblacién, teniendo en cuenta que la

poblacién es menor a 50 personas.

El muestreo del estudio serd no probabilistico, en este tipo
muestreo el investigador identifica una muestra guiada en su juicio
subjetivo, dejando de lado la seleccion al azar. De este modo, el tamafio

de la muestra es igual a 40 sujetos.

3.3 Técnicas paralarecoleccion de los datos

El estudio utiliza como técnica de levantamiento de datos una encuesta.

El instrumento estuvo dirigido a los 40 productores que integran la
Asociacion de Productores de Frutales y Crianza de Animales Menores en el
Valle Baja de Vinchos de los Hijos de Sion Huayllay, del distrito de Vinchos en
la Region de Ayacucho. El instrumento fue un cuestionario estructurado con
preguntas cerradas, conveniente por ser los mas completos ademas de brindar
la informacidn necesaria para la realizacion del trabajo de investigacion. La

seleccion de las respuestas se utiliza una escala de Likert de 5 puntos siendo:
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1=Totalmente en desacuerdo; 2=En desacuerdo; 3=Ni de acuerdo ni en

desacuerdo; 4=De acuerdo; por ultimo 5=Totalmente de acuerdo.

3.3.1 Confiabilidad del instrumento
Para determinar el nivel de confiabilidad, se aplicé el valor Alfa de

Cronbach, para se emplea el software estadistico SPSS version 26.

Analisis Alpha de Cronbach

Tabla 2:
Interpretacion del coeficiente de confiabilidad del instrumento

Consistencia de

Rangos :
g Instrumento

090=a<1.00 Excelente
080=a=<0.90 Bueno
060=a=<0.70 Aceptable

0.50<a<0.60 Pobre
0.00<a<0.50 No aceptable

Fuente: Hernandez, (2014)

Tabla 3:
Estadisticas de fiabilidad

Alfa de Cronbach N° Elementos

0.837 37

El valor Alfa de Cronbach presenta 37 elementos quienes
conforma los items de la encuesta, con un coeficiente de 0.837,
demostrando que presenta buena consistencia interna en una escala

unidimensional, indicando que cuanto se acerca a su valor maximo 1,
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3.3.2

mayor sera la confiabilidad del instrumento. Por lo tanto, se confirma que

el instrumento es valido para para las mediciones correspondientes.

Validez del instrumento

Para la medicion de la validez del instrumento, se aplic6 como
técnica del criterio de jueces expertos, siendo profesionales con
experiencia en el campo de los negocios internacionales y docentes de

pregrado de la Universidad de San Martin en Santa Anita.

Los expertos evaluaron la suficiencia, claridad y coherencia de las
preguntas del instrumento, asimismo, recomendaron cambiar algunas
preguntas de la encuesta, agregar conectores y mejorar la sintaxis de
los items con la finalidad de obtener respuestas que permitan conocer la

realidad problematica de la investigacion.

Tabla 4:

Validacion del instrumento mediante juicio de expertos

Nombre Sector Resultado
Mg. Ricardo Minaya Cafari Docente Pregrado Valido
Mg. Luis Romero Echevarria Docente Pregrado Valido
Mg. Victor Andrade Soto Docente Pregrado Valido

Fuente: Elaboracion propia

3.4 Técnicas estadisticas para el procesamiento de la informacion

A continuacion, la investigacién utiliza los siguientes procedimientos:

1. Serealizé las encuestas dirigido a la muestra en un cuestionario fisico.

2. Elinstrumento empleado fue un cuestionario con una escala de Likert.

3. Se tabul6 los resultados en una matriz de tabulacion desde Excel.
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4. Los datos tabulados de la encuesta se exportaron al programa SPSS.
5. Se aplicard el andlisis descriptivo y correlacional segun las hipétesis de

estudio, empleando el programa SPSS version 25.

3.5 Aspectos éticos
El trabajo de investigacion se realizdé contemplando los aspectos éticos
gue la Universidad de San Martin de Porres propuso, siendo cumplidas en toda
la instancia, asi como con el uso de informacién sin cometer plagio de
informacion que se empleo.

La investigacion cumplio los criterios éticos establecidos:

e Para conseguir informacion relevante del estudio de campo, se solicito el
consentimiento de los productores y las empresas investigadas.

e Por otro lado, la informacion brindada es veridica y de fuentes confiables
citadas segun normas APA 6ta. edicién para cumplir con los parametros de
la originalidad y la propiedad intelectual.

e Asimismo, los resultados de la tesis seran de aporte para futuros estudiantes

interesados en profundizar el problema de investigacion.
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CAPITULO IV: RESULTADOS

4.1 Resultados de la investigaciéon
La investigacion busca determinar qué relacion existen con la variable
factores claves de produccion y la oferta exportable en los productores de
aguaymanto del distrito de Vinchos, Region Ayacucho, se realiz6 el 11 de abril
de 2019 en la misma localidad y se encuesta a 40 agricultores que se dedican
en el cultivo de aguaymanto. El trabajo de campo se desarroll6 utilizando una
encuesta con una escala de Likert, aplicando como metodologia un enfoque

cuantitativo de alcance correlacional y de disefio no experimental.

Realizado el trabajo de campo se determina la influencia de la
capacitacion, asociatividad y tecnologia en la oferta exportable. Finalmente, se
observa que un mayor porcentaje de productores tienen mejoras en el proceso
productivo del aguaymanto, a su vez, estan exportando de manera indirecta,

por medio de la empresa ayacuchana Wiracocha.

4.1.1 Descripcion de la muestra

La muestra alcanzada fueron 40 agricultores de aguaymanto del
distrito de Vinchos, Region Ayacucho que respondieron a las siguientes

caracteristicas:

56



Tabla 5:

Género de los encuestados

Frecuencia Porcentaj Porcentaje
e Acumulado

Masculino 31 77.50 77.50

Femenino 09 22.50 100.00

Total 40 100.0
Fuente: Elaboracion propia

Figura 1:
Género de los encuestados segun la muestra

M viasculino M Femenino

Fuente: Elaboracion propia

De 100.00% de la muestra se pudo determinar que 22.50% de
encuestados son de género femenino, mientras que un 77.50% son de
género masculino, es decir que existen mayores productores del género
masculino; debido que en el Perd y segun el IV Censo Nacional
Agropecuario realizado por el INEl en 2012, indica que la mayoria de los

productores agricolas son hombres.
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Tabla 6:

Edad de los encuestados

Frecuencia Porcentaje Porcentaje

Acumulado
20 a 29 afos 09 22.50 22.50
30 a 39 afios 18 45.00 67.50
40 a 49 afos 13 32.50 100.00

Total 40 100.00
Fuente: Elaboracion propia

Figura 2:
Edad de los encuestados

50

307

45.00%

22.50%

10— 22.50%

0]

T T T
20 a 29 afos 20 a 39 anos 40 a 49 anos

Fuente: Elaboracion propia

De 100.00% de encuestados se muestra que 22.50% figuran en
el rango de edad 20 a 29 afios, mientras que 45.00% se ubican en el
rango de edad de 30 a 39 afios, por ultimo, 32.50% en el rango de 40 a
49 afnos, es decir, que en la muestra predomina el rango de edad 30 a

39 afos.
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Tabla 7:
Nivel de estudios de los encuestados

Frecuencia Porcentaje Porcentaje
J Acumulado
Secundaria 20 50.00 50.00
Técnico 17 42.50 92.50
Universitaria 03 7.50 100.00
Total 40 100.0
Fuente: Elaboracion propia
Figura 3:
Nivel de estudios de los encuestados
50
20
30
20
10
7.50%
o 1
Secundaria Tecnico Universitaria

Fuente: Elaboracién propia

Del 100.00% de la muestra se observa que 7.50% cuenta con un
nivel de estudios universitarios, seguido de un 42.50%, quienes
alcanzaron un nivel de estudios técnicos, por ultimo, el 50% quienes
solamente terminaron el nivel de estudios secundarios, por lo que se
infiere que segun la muestra predomina el nivel secundario como nivel

de estudios obtenidos.
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4.1.2

Analisis exploratorio de las variables

Variable 1: Factores claves de produccién
Tabla 8:

Variable factores claves de produccion

F ia P tai Porcentaje

recuencia Porcentaje Acumulado

De acuerdo 14 35.00 35.00

Totalmente de acuerdo 26 65.00 100.00
Total 40 100.00

Fuente: Elaboracion propia

Figura 4:
Variable factores claves de produccién

100

S50

40
65.00%

35.00%

ot I

I L]
De acuerdo Totalmente de acuerdo

Fuente: Elaboracion propia

La interpretacion para este instrumento de investigacion para la

variable independiente que lleva como nombre “Factores Claves de

produccion para la generacion de oferta exportable”, en donde los

productores de aguaymanto, 65 % se encuentra totalmente de acuerdo

que las dimensiones: capacitacion, asociatividad y tecnologia generan

oferta exportable para producir aguaymanto y exportar al mercado

internacional. Por otra parte, 35.00% de los productores de aguaymanto

se encuentran de acuerdo con que estos factores claves de produccion
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aumentan la oferta exportable del producto hacia el

internacional.

Variable 2: Oferta Exportable
Tabla 9:
Variable Oferta exportable

mercado

. : Porcentaje
Frecuencia Porcentaje
acumulado
De acuerdo 5 12.50 12.50
Totalmente de acuerdo 35 87.50 100.0
Total 40 100.00

Fuente: Elaboracion propia

Figura 5:
Variable de la Oferta Exportable

1007

87.50%
40

207

12.50%

o— |

1 I
De acuerdo Totalmente de acuerdo

Fuente: Elaboracion propia

La interpretacién del instrumento de investigacion para la variable

dependiente que lleva como nombre “Oferta Exportable”, del total de los

productores de aguaymanto, un 12.50% se encuentra de acuerdo y

87.50% totalmente de acuerdo que los indicadores:

producto

competitivo, apertura comercial y posicionamiento en el mercado
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permiten que el aguaymanto ingrese y se posicione de manera favorable

en los mercados internacionales presentando productos de calidad.

Dimensiones de la variable 1: Factores claves de produccion

Dimension 1: Capacitacion

Tabla 10:
Dimension Capacitacion
. . Porcentaje
Frecuencia Porcentaje acumulado
De acuerdo 21 52.50 52.50
Totalmente de acuerdo 19 47.50 100.00

Total 40 100.00

Fuente: Elaboracién propia

Figura 6:
Dimensién Capacitacion
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Fuente: Elaboracion propia

En la figura 6, se observa que 47.50% de la muestra se encuentran
totalmente de acuerdo y el 52.50% se encuentran de acuerdo en que la
dimension capacitacion fue un factor clave de produccion para la generacion
de oferta exportable el cual les permiti6 exportar el aguaymanto hacia el

mercado internacional. De este modo un programa de capacitacion que fue
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brindada por el gobierno peruano y dirigida al productor de aguaymanto en
la localidad Vinchos en la Region Ayacucho quienes mediante la aceptacion

de la misma mejoraron la produccion para la oferta exportable.

Dimensién 2: Asociatividad
Tabla 11:

Dimensién Asociatividad

. . Porcentaje
Frecuencia Porcentaje
acumulado
De acuerdo 18 45.00 45.00
Totalmente de acuerdo 22 55.00 100.0

Total 40 100.00
Fuente: Elaboracion propia

Figura 7:

Dimensién Asociatividad
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Fuente: Elaboracién propia

En la figura 7, se muestra que 45 % de la muestra se encuentra de
acuerdo y el 55 % totalmente de acuerdo que la dimension asociatividad fue
un factor clave para la generaciéon de oferta exportable, la cual permitié
exportar el aguaymanto hacia el mercado internacional. De este modo, se
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comprobd que los productores consideraron necesario formar parte de una
asociacion debido a que la pertenencia facilité las mejoras vy
homogeneizacion en las técnicas del proceso de produccion del aguaymanto

en la localidad de Vinchos Regién Ayacucho.

Dimension 3: Tecnologia
Tabla 12:

Dimension Tecnologia

Frecuencia Porcentaje Porcentaje
] acumulado

De acuerdo 6 15.00 15.00

Totalmente de acuerdo 34 85.00 100.00

Total 40 100.00
Fuente: Elaboracién propia

Figura 8:
Dimensién Tecnologia
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Fuente: Elaboracion propia

En la figura 8, se puede observar que el 15 % de la muestra se
encuentra de acuerdo y el 85% totalmente de acuerdo en que la dimension
tecnoldgica fue un factor clave para la generacion de oferta exportable, la

misma que ha permitido exportar el aguaymanto hacia el mercado
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internacional. De este modo, se comprobd que desde la implementacion de
tecnologias para el procesamiento de aguaymanto en la localidad de Vinchos
Region de Ayacucho, esto influye de manera directa en el volumen de

produccion, lo cual permitié presentar un producto organico de calidad para

una exportacion al mercado internacional.

4.1.3 Contrastacion de las hip6tesis de investigacion
Prueba de Normalidad
Hipotesis:
e Ho: Los datos de las variables ajustan a una distribucion normal
e Ha: Los datos de las variables no se ajustan a una distribucion normal

Regla de decision:

e Sivalor p>0.05, se acepta la hipdtesis nula (Ho)

e Sivalor p< 0.05, se rechaza la Hipétesis nula (Ho)

Tabla 13:

Prueba de Normalidad

Kolmogorov-Smirnov2 Shapiro-Wilk

Estadistico gl Sig. Estadistico gl Sig.

Factores claves de 0416 40 0.000 0.604 40 0.000
produccion

Oferta Exportable 0.521 40 0.000 0.389 40 0.000
Fuente: Elaboracion propia
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Considerando que n<50 (gl=40) se aplica la prueba de Shapiro-Wilk
Asimismo, con P valor < 0.05 (Sig. = 0.000); se rechaza la hipétesis nula,

los datos de las variables no se ajustan a una distribucion normal.

De este modo, para determinar si existen factores claves de
produccion que guardan relacion con la variable oferta exportable de los
productores de aguaymanto en el distrito de Vinchos, Region Ayacucho,
es conveniente procesar los valores con el coeficiente de correlacion
Rho Spearman, debido a que los datos no se comportan como una

distribucion normal.

Prueba de correlacion de las hipdtesis

Hipotesis General
Los factores claves de produccion se relacionan directamente con la
oferta exportable en los productores de aguaymanto en el distrito de

Vinchos, Regién Ayacucho en el 2019.

Prueba de correlacion:

Hi: Los factores claves de produccién Sl se relacionan directamente en
la generacion de oferta exportable en los productores de
aguaymanto en el distrito de Vinchos, Regidén Ayacucho en el 2019.

Ho: Los factores claves de produccién NO se relacionan directamente en
la generacion de oferta exportable en los productores de

aguaymanto en el distrito de Vinchos, Region Ayacucho en el 2019.
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Regla de contraste:
Valor de Sig.>0.05, se acepta la Ho.
Valor de Sig.<0.05, se rechaza la Ho.

Tabla 14:

Coeficiente de la correlacion de la hipétesis general

Oferta exportable

Factores Coeficiente de correlacion 0,198"
claves de Sig. (bilateral) 0,220
produccion  p 40

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion

Con relacién a la hipotesis general, el coeficiente de correlacion
Spearman muestra Rho=0,198 confirmando que existe un bajo nivel de
correlacion entre las variables con un nivel de significancia Sig.=0,220
donde P value es mayor a 0.05, por lo que se acepta la hipétesis nula y
se rechaza la hipétesis alterna, en ese sentido, factores claves de
produccién como la capacitacién, asociatividad y tecnologia no se
relacionan con la oferta exportable de los productores de aguaymanto

en el distrito de Vinchos, Regién Ayacucho en el 2019.

Hipotesis Especifica 1

La capacitacion se relaciona directamente en la generacion de oferta
exportable en los productores de aguaymanto en el Distrito de Vinchos,

Region Ayacucho en el 2019.
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Prueba de correlacion:

Hi: La capacitacion Sl se relaciona en la generacion de oferta exportable en
los productores de aguaymanto en el Distrito de Vinchos, Region
Ayacucho en el 2019.

Ho: La capacitacion NO se relaciona en la generacion de oferta exportable
en los productores de aguaymanto en el Distrito de Vinchos, Region

Ayacucho en el 2019.

Regla de contraste:
Valor de Sig.>0.095, se acepta la Ho.

Valor de Sig.<0.05, se rechaza la Ho.

Tabla 15:
Correlacion de la hipotesis especifica 1

Capacitacion

Coeficiente de correlacidon 0,57
Sig. (bilateral) 0,728
40

Oferta
Exportable

Fuente: Elaboracion propia
Interpretacion

En relacion a la hipétesis especifica 1, el coeficiente de correlacion
Spearman obtuvo Rho=0,057 confirmando que existe un nivel de relacién
bajo entre las variables capacitacién y oferta exportable; ademas, con un
nivel de significancia Sig.=0,728, donde el P valor es mayor a 0.05, por lo
tanto, se rechaza la hipétesis alterna y acepta la hipétesis nula, en ese
sentido, la capacitacién no tiene relacién con la oferta exportable de los

productores de aguaymanto del distrito de Vinchos, region Ayacucho, 2019.
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Hipotesis Especifica 2

La asociatividad se relaciona directamente en la generacion de oferta
exportable en los productores de aguaymanto en el Distrito de Vinchos,

Region Ayacucho en el 2019.

Prueba de correlacion

Hi: La asociatividad Sl se relaciona en la generacion de oferta exportable en
los productores de aguaymanto en el Distrito de Vinchos, Region
Ayacucho en el 2019.

Ho: La asociatividad NO se relaciona en la generacion de oferta exportable
en los productores de aguaymanto en el Distrito de Vinchos, Region

Ayacucho en el 2019.

Regla de contraste

Valor de Sig.>0.095, se acepta la Ho.

Valor de Sig.<0.05, se rechaza la Ho.

Tabla 16:

Correlacion de la hipotesis especifica 2

Asociatividad

Oferta Coeficiente de correlacion 0,114
Exportable Sig. (bilateral) 0,484
N 40

Fuente: Elaboracién propia
Interpretacion

En relacién a la hipotesis especifica 2, el coeficiente de correlacion
Spearman obtuvo Rho=0,114 confirmando que existe un bajo nivel de

relacion entre las variables asociatividad y oferta exportable; ademas, con
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un nivel de significancia Sig.=0,484, donde el P valor es mayor a 0.05, por lo
tanto, se rechaza la hipdtesis alterna y acepta la hipotesis nula, en ese
sentido, la asociatividad no tiene relaciéon con la oferta exportable de los

productores de aguaymanto del distrito de Vinchos, region Ayacucho, 2019.

Hipotesis Especifica 3

La tecnologia se relaciona directamente en la generacion de oferta
exportable en los productores de aguaymanto en el Distrito de Vinchos,

Region Ayacucho en el 2019.

Prueba de correlacion

Hi: La tecnologia Sl se relaciona en la generacion de oferta exportable en
los productores de aguaymanto en el Distrito de Vinchos, Regién
Ayacucho en el 2019.

Ho: La tecnologia NO se relaciona en la generacion de oferta exportable en
los productores de aguaymanto en el Distrito de Vinchos, Regién
Ayacucho en el 2019.

Regla de contraste
Valor de Sig.>0.05, se acepta la Ho.

Valor de Sig.<0.05, se rechaza la Ho.

Tabla 17:

Correlacién de la hipotesis especifica 3

Tecnologia
Oferta Coeficiente de correlacion 0.476
Sig. (bilateral) 0.002
Exportable N 02

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion

En relacion a la hipétesis especifica 3, el coeficiente de correlacion
Spearman obtuvo Rho=0,476 confirmando que existe un nivel de relacion
moderada entre las variables tecnologia y oferta exportable; ademas, con un
nivel de significancia Sig.=0,002, donde el P valor es menor a 0.05, por lo
tanto, se acepta la hipoétesis alterna y rechaza la hipotesis nula, en ese
sentido, la asociatividad tiene relacion directa con la oferta exportable de los

productores de aguaymanto del distrito de Vinchos, region Ayacucho, 2019.
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CAPITULO V: DISCUSION

5.1 Resultados de la investigacion
En el siguiente capitulo se describe la discusion de resultados segun
el analisis obtenido de los “Factores claves de produccion para la generacion
de oferta exportable en los productores de aguaymanto”, para una muestra
de 40 productores de aguaymanto en la localidad de Vinchos, Region
Ayacucho en 2019, la discusion de los resultados se explicado en base a
titulos que comprenden cada hipotesis especificas e hipétesis general

formuladas para la investigacion.

5.1.1 Factores claves de produccién y la oferta exportable de los
productores de aguaymanto en el distrito de Vinchos, Region

Ayacucho, 2019

La investigacion identifica los factores claves que influye la
produccion de aguaymanto, siendo la capacitacion en donde
Chiavenato (2011) lo define como un proceso de formacién
sistematico y organizado de corta duracion en el que las personas
adquieren conocimientos, desarrollan habilidades y competencias de
acuerdo con los objetivos fijados. De este modo, la capacitacion a los
agricultores deberia ser importante debido a que irdn adquiriendo
nuevos conocimientos y mejorar sus habilidades, asimismo,
aprenderan acerca de la tecnologia enfocado en la produccion de

aguaymanto como valor agregado hacia una oferta exportable.

En cuanto a la asociatividad, segun Quillahuaméan y Carasas

(2018), senalaron que las acciones en una asociatividad son
72



5.1.2

determinantes para mejorar la oferta, siendo necesario para ello,
capacitar para el aprovechamiento y manejo de los recursos, de

manera que mejora la productividad de la cadena de produccion.

Respecto a la tecnologia como factor de desarrollo de la
produccion Roman (2015), sefala que se debe capacitar a los
productores agricolas de manera que podran realizarse la
transferencia de la nueva tecnologia asociadas a las actividades de
procesamiento del producto que garantice el incremento de la

productividad.

Aragundi (2013), menciona que la inclusién de la ciudadania en
los modelos de asociatividad promueve el desarrollo de la comunidad
y la mejora en la calidad de vida, siendo este un paso importante para
el crecimiento del pais incentivando el trabajo justo. La asociatividad
enfocada a los pequefios productores informales tiene mayor impacto

en lo que se refiere a generar oferta exportable.

Oferta exportable y capacitacién en productores de aguaymanto

del distrito de Vinchos, Region Ayacucho en el 2019

Los resultados obtenidos respecto a la relacion de la oferta
exportable y capacitacion en los productores de aguaymanto, en
relacion con la claridad y coherencia de direcciéon arrojan que 80% de
los productores manifestaron que la capacitacion es un elemento
basico en el desempefio de los agricultores y el aumento de
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productividad que puedan tener en la cosecha del aguaymanto.
Resultados que coindicen con lo propuesto por (Chiavenato, 2011) en
donde manifiesta que la capacitacion es el proceso educativo de corto
plazo, aplicado de manera sisteméatica y organizada, por medio del
cual los productores obtienen nuevos conocimientos para desarrollar

habilidades y mejorar sus competencias en funcion a sus objetivos.

Por otro lado, 82% de los productores de aguaymanto en
Vinchos afirmaron que la capacitacion permite obtener mayor
competitividad en la cosecha del aguaymanto, resultados que
coinciden con lo propuesto por Porter (2012) en donde manifiesta que
la competitividad de un pais depende del volumen de produccién de
las industrias para mejorar e innovar; mientras que las presiones del
mercado dan a las empresas una ventaja sobre los mejores

competidores del mundo.

Ademas, se obtuvo que 75% de productores de aguaymanto,
indicaron que la capacitacion produce una mejora en la productividad
del producto, permitiendo dirigir su produccion hacia una oferta
exportable en el mercado exterior, incluso mejorar la eficiencia en el
trabajo en un menor, resultados que coinciden con los sefialado por
Koontz y Weihrich (2012) manifestando que el logro de las metas se

consigue utilizando la menor cantidad de recursos disponibles.

De este modo, la relacion entre la capacitacion y la oferta
exportable es significativa, debido que existe 86% de productores de

aguaymanto que manifiestan respecto la capacitacion que reciben
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5.1.3

frecuentemente por parte del Ministerio de Agricultura con una
frecuencia semestral, ha permitido mantenerse informados vy
actualizados segun la demanda del mercado, incluso, identificar las
estrategias para implementar, 86% de productores indicaron que las
capacitaciones ayuda en ser mas competitivo y eficiente en la
produccion del aguaymanto, permitiendo generar rentabilidad y

sostenibilidad para la economia de su sector.

Asociatividad y oferta exportable en productores de aguaymanto

del distrito de Vinchos, Regién Ayacucho en el 2019

Del mismo modo, los resultados obtenidos respecto a la
relacion entre la asociatividad y oferta exportable en los productores
de aguaymanto, se obtuvo que 35% de los agricultores que conforman
la asociacibn no muestran compromiso para desarrollar una oferta
exportable del aguaymanto, resultados que no guardan similitud con
lo propuesto por Rosales (2007), que menciona la asociatividad como
mecanismo de cooperacion empresarial, en donde cada una de las
empresas que participan mantiene su independencia juridica y
autonomia gerencial, decidiendo voluntariamente su integracion en un
esfuerzo conjunto con los otros participantes para el logro de objetivos
comunes, algunos de los cuales aportan materia prima y capital social;

todos estan orientados en generar una relacion estable en el tiempo.
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Asimismo, se obtuvo que 36% de productores de aguaymanto
en Vinchos, no muestran compromiso en formar parte de la
asociatividad en cuanto a participacion, investigacion y seguimiento,
consideran que la asociacion no lleva un control para el fortalecimiento
de la asociatividad con miras hacia una oferta exportable, resultados
gue coinciden con los propuesto por Colmenares y Delgado (2013),
quienes indicaron que la asociatividad es una estrategia colectiva
siendo este el principal requisito para su sobrevivencia, como
posibilidad para desarrollar ventajas competitivas, por lo que se
deduce que no existe una relacion significativa entre la asociatividad y
los factores claves de produccién en los productores de aguaymanto

en el distrito de Vinchos de la Region de Ayacucho en el 2019.

5.1.4 Tecnologiay ofertaexportable en productores de aguaymanto del

distrito de Vinchos, Region Ayacucho en el 2019

Segun los resultados obtenidos de los productores de
aguaymanto en el distrito de Vinchos de la Region de Ayacucho, se
obtuvo que no existe relacion entre la tecnologia y su oferta exportable.
Resultados que tienen similitud con la investigacion realizada por
Roman (2015), donde sefiala que es necesario previo a la adopcion
de las tecnologias, capacitar a los trabajadores, de lo contrario
rechazarian los cambios retrasando los proyectos de innovacion y

mejora.
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De este modo, la transferencia de tecnologias se asocian con
los sistemas de produccibn que se vienen trabajando y los
conocimientos obtenidos por parte de las personas que lo realizan, de
manera que ellos mismos asimilen la incorporacion de nuevas
tecnologias en su sistema de trabajo, de manera que pueda garantizar
el aumento de la productividad, mejorar la calidad de vida del productor
agricola y su entorno, con énfasis en las poblaciones rurales mas

pobres y fortalecer el manejo responsable de los recursos naturales.

Se deduce que no existe una relacién entre la tecnologia y la
oferta exportable, desde la perspectiva de los productores de
aguaymanto en Vinchos en la Region de Ayacucho, debido que 35%
de agricultores indicaron que, si no existe una capacitacion, ni un
compromiso por parte de todos los agricultores no habria un manejo
adecuado de la tecnologia que se quiere implementar, no siendo

permitiendo alcanzar una oferta exportable del aguaymanto.
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CONCLUSIONES

1. En base la primera hipoétesis especifica, obtuvo un coeficiente de correlacion
de Spearman rho = 0,057 y un P valor = 0,728 con un nivel de significancia
> 5%, concluyendo que existe una relacion directa y baja de la variable
Capacitacion y Oferta Exportable, asimismo se rechaza la hipétesis alterna
y acepta la hipétesis nula, por lo tanto, la capacitacion es un factor que no
tiene relacién en la generacion de una oferta exportable en los productores
de aguaymanto del distrito de Vinchos, Region Ayacucho en el 2019. Sin
embargo, a pesar de los resultados obtenidos en el presente estudio,
consideramos que la capacitacion si cuenta con relacion con la oferta
exportable. Es de conocimiento amplio que la capacitacién, tanto por parte
del Estado como por empresas u organizaciones privadas, es de vital
importancia para ampliar conocimientos por parte de los productores y de
esa manera aplicar los métodos y procedimientos que producirdn mejoras

en calidad y volumen de produccion.

2. En base la segunda hipétesis especifica, obtuvo un coeficiente de
correlacion de Spearman rho = 0,114 y un P valor = 0,484 y un nivel de
significancia > 5%, concluyendo que existe una relacion directa y baja de la
variable asociatividad y oferta exportable, asimismo, se rechaza la hipétesis
alterna y acepta la hipétesis nula, por lo tanto, la asociatividad es un factor
gue no tiene relacion en la generacion de una oferta exportable en los
productores de aguaymanto del distrito de Vinchos, Region Ayacucho en el

2019.Sin embargo, a pesar de los resultados obtenidos en el presente
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estudio, consideramos que la asociatividad si cuenta con relacion con la
oferta exportable. La asociatividad aporta altos beneficios que favorecen a
los productores, homologa procedimientos, les permite acceder a programas
de capacitacion e incluso a facilidades de préstamos, mismos con los que
invierten en tecnologia, agilizacion de procesos y compra de materia prima.
De igual manera, consideramos que estos resultados adn no son
visibilizados debido a que el boom de consumo de este tipo de productos
naturales, es muy reciente en el mercado mundial. Por lo que el desarrollo

en el mercado es bastante nuevo.

En base la tercera hipétesis especifica, obtuvo un coeficiente de correlacion
de Spearman rho = 0,476 y un P valor = 0,002 y un nivel de significancia >
5%, concluyendo que existe una relacion directa y moderada de la variable
tecnologia y oferta exportable, asimismo, se acepta la hipotesis alterna y
rechaza la hipotesis nula, por lo tanto, la tecnologia es un factor que se
relaciona directamente en la generacion de una oferta exportable en los
productores de aguaymanto del distrito de Vinchos, Region Ayacucho en el

2019.

Con los resultados obtenidos en el presente estudio, consideramos que la
tecnologia influye de manera significativa, ya que aporta ventajas positivas
y altos beneficios para los productores de aguaymanto en el mercado
internacional de tal forma que estara al nivel de los diferentes competidores,
tal como se pudo observar en el estudio de campo realizado a los

productores de aguaymanto mismos que replicaron una tecnologia de riego
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y siembra observado previamente en una asociacion colombiana

exportadora de uchuva o uvilla.

En base a la hipotesis general, se concluye que la dimension capacitacion y
asociatividad son factores claves de produccion que no se relacionan en la
generacion de oferta exportable en los productores de aguaymanto, pero la
dimensién tecnologia es un factor clave de produccién que si se relaciona con
la generacion de oferta exportable en los productores de aguaymanto del

distrito de Vinchos, Region Ayacucho en el 2019.

Con los resultados obtenidos en el presente estudio, consideramos que todas
las dimensiones evaluadas cuentan con relacion en la oferta exportable en los
productores de aguaymanto mismos que segun la proyeccién del mercado

internacional deben tener mayor impacto en los afios proximos.
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RECOMENDACIONES

1. Considerando que las dimensiones Capacitacion y Asociatividad son factores
claves de produccion que no se relacionan de manera directa y positiva para
generar oferta exportable, se recomienda realizar nuevas investigaciones
identificando otros factores de produccion como asistencia técnica, inversion
y conocimiento del capital humano en la exportacion con la finalidad de
incentivar la oferta exportable del aguaymanto desde el distrito de Vinchos en

la Region Ayacucho.

2. Se recomienda a los productores de aguaymanto en la localidad de Vinchos
en la Regién Ayacucho a participar mas activamente en las capacitaciones
gue realiza la Municipalidad de Ayacucho y el MINAGRI, con la finalidad de

incentivar la produccién del aguaymanto dirigida hacia una oferta exportable.

3. Se recomienda a los agricultores de aguaymanto en la localidad de Vinchos
de la Regién Ayacucho, tener mayor actividad y participacion en las reuniones
gue realiza la asociacion de productores de aguaymanto, debido a que existe
un porcentaje de socios que son inactivos, lo que dificulta que se tomen
decisiones con el propésito de incentivar proyectos de innovacion para el

desarrollo de la comunidad.

4. Se recomienda a los productores de aguaymanto en la localidad de Vinchos

en la Region Ayacucho, innovar en tecnologia su sistema de produccion para
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el procesamiento del aguaymanto con valor agregado y pueda ser exportado

al mercado internacional mediante una oferta exportable.

Se recomienda a los productores de aguaymanto en la localidad de Vinchos

en la Region Ayacucho, implementar técnicas de control de calidad para

controlar los niveles de contaminacion ambiental para producir aguaymanto.
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ANEXO 1: MATRIZ DE CONSISTENCIA

Titulo de la investigacion:

FACTORES CLAVES DE PRODUCCION PARA LA GENERACION DE OFERTA EXPORTABLE EN LOS PRODUCTORES DE
AGUAYMANTO (Physalis peruviana L.) DEL DISTRITO DE VINCHOS, REGION AYACUCHO EN EL ANO 2019

Linea de investigacion
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Autor:
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el Distrito de
Vinchos, Region
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ANEXO 2: MATRIZ DE OPERACIONALIZACION DE VARIABLES

Tabla 1: Operacionalizacion de la variable: Factores Claves de Produccion

Definicion conceptual: Aquellos factores que llevan al éxito las estrategias, las cuales permitan que el negocio
prospere en medio de un mercado competitivo.

Instrumento: Cuestionario

Técnica: Encuesta

Dimension Indicadores Items del instrumento
Indicador 1: Cobertura . Alguna vez ha participado en un programa de
Cantidad de productores de capacitacion sobre la produccion del aguaymanto.
aguaymanto que han sido parte de | 2. Ha participado en programas de capacitacion (de
la capacitacion entre el total de los cualquiera de los tipos de entidades, privadas y/o del
productores de aguaymanto del estado).

Capacitacion

Distrito de Vinchos, Region
Ayacucho.

. Las entidades del estado realizan programas de

capacitacion constantes sobre produccién de
aguaymanto y herramientas para mejorar sus
procesos.

Indicador 2: Tiempo

Periodo en el que se llevara a
cabo de la capacitacion para los
productores de aguaymanto del
Distrito de Vinchos, Region
Ayacucho en el afio 2019.

. Ha asistido a programas de capacitacién con una

duracion mayor a un mes.

. Considera que el tiempo de capacitacion debe ser

mayor a 15 dias.

. Los talleres brindados en una charla de capacitacion

deben durar minimo 1 hora y media por sesion.

Indicador 3: Calificaciones
Medida que se visualiza los
resultados de la capacitacion a los

. Considera que las calificaciones son un refiejo de lo

que ha aprendido en el programa de capacitacion.

. Considera que los resultados obtenidos se ajustan a

Asociatividad

productores de aguaymanto del los conocimientos aprendidos.

Distrito de Vinchos, Regién . Ha sentido que las calificaciones otorgadas han sido
Ayacucho en el afio 2019. justas frente a los conocimientos adquiridos.
Indicador 1: Nivel de . Se involucra en generar opciones para facilitar sus
Participacion labores y la toma de decisiones.
Capacidad de los productoresde | 2.  Considera que usted y la mayoria de sus pares se
aguaymanto del Distrito de involucra a profundidad en el proceso de

Vinchos, Region Ayacucho de
involucrarse en las decisiones y
actividades de la asociatividad.

homogeneizacion de los procedimientos para la
produccion del aguaymanto en Ia asociacion.

. Considera que usted y la mayoria de sus pares se

involucra en la toma de decisiones de Ia asociacion.

Indicador 2: Nivel de
Investigacion

Grado de profundidad con las que
se estudian los hechos que
afectan a los productores de

. Se mantiene informado de los hechos 0 acciones que

pueden favorecer ylo dificultar su proceso productivo.

. Procura buscar nuevos métodos que estan siendo

aplicados en su competencia 0 en el mercado del
aguaymanto para ofrecer un mejor producto.
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aguaymanto del Distrito Vinchos,
Region Ayacucho.

3.Busca informacion antes de aplicar nuevos métodos y

con ello evitar errores en 5US Procesos.

Indicador 3: Mivel Seguimiento
Indicador que permite a |3

. La asociatividad impulsara un mejor nivel de

sequimiento con respecto al cultivo y produccion.

comunidad de productores de 2. Analizan los errores que se pueden daren las
aguaymanto del distrito Vinchos, decisiones y realizan las acciones comectivas
determinar el prograso de las necesarias.

decisiones tomadas, de manera 3. Analizan de manera periddica las modificaciones
en que pusdan realizar los ajustes tomadas en los procesos productives para medir su
necesarios en caso no hayan efectividad.

obtenido los resultados deseados.

Indicador 1: Violumen Produccion | 1. Consideran que el volumen de produccion ha
(Grado de uso de |a capacidad aumentado desde la implementacion de tecnologias
productiva del aguaymanto B 5US proCesos.

realizado por los productores de | 2. Considera que |a implementacion de tecnologia ha
aguaymanto del Distrito Vinchos, influido de manera directa en el volumen de

Region Ayacucho. produccion.

3. Usted y sus pares han homogeneizado sus procesos
para los procesos productivos del aguaymanto para
lograr un mayor volumen de produccion.

Indicador 2: Calidad Produccion | 1. Considera que la calidad de sus cosechas ha
Conjunto de propiedades mejorado yio aumentado desde |3 implementacion de
2 inherentes al producto ofrecido tecnologias.
% gue le confieren capacidad para 2. Considera de suma importancia el offecer un producto
E satisfacer necesidades, la misma de alta calidad.
= que actuara como diferenciador 3. Considera que la tecnologia implementada permite
entre el mismo y los ofros safisfacer en mayor cantidad las necesidades de sus
ofrecidos en el mercado. consumidares.
Indicador 3: Productividad 1. Considera que la productividad ha mejorado desde la
Indicador de eficiencia que implementacion de tecnologias en sus procesos.
relaciona la cantidad de recursos | 2. A partir de las decisiones tomadas, logran sus
empleados con la cantidad de expectativas en menor tiempo al ufilizado que
produccion de aguaymants utilizaban de manera previa a la implementacion de la
obtenido. tecnologia.
3. Considera que la tecnologia ha influido de manera

directa en la productividad de su producto.
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Tabla 2: Operacionalizacion de la variable: Oferta Exportable

Definicion conceptual: contar con los productos que =atisfacen los requerimientos del mercade de
destino. La oferta exportable también tiene que ver con la capacidad economica, financiera y de
gestion de la empresa.

Instrumento: Cuesticnario | Técnica: Encuesta

Dimension Indicador ltems
S Producto que cuenta con . El producto que ofrece cumple con los
= atributes en calidad, precio, requisitos exigidos en el mercado.
= disefio, unicidad o . Han analizado los precios de la competencia y
§ exclusividad para hacer mas realizado un estudio debido para poder colocar
8 atractivo frente a la un precic apropiado al producto que ofrecen.
E competencia. . Ofrece un producto que puede encontrarse
o

durante casi ylo todo &l anio en tiendas.

Capacidad de un pais para
transar el aguaymanto como

. Tiene conocimiento de que los tratados de libre
comercio firmados pueden elevar la tendencia

% producto hacia e resto del de compra actual.

5 mundo. . Los tratados vigentes han aumentado el

E volumen de pedidos que tiene.

= . Tiens conocimients de 1a gran demanda del

-%‘ mercado internacional por el producto del

aguaymanto en sus diferentes presentaciones.

Posicionamiento del producto | 1. Entrega un producto de calidad y con buena

'% en base a atributos presentacion para diferenciarse de los

E especificos, necesidades o competidores que ya se encuentran en el

T beneficios que satisfacen, mercado.

o diferenciacion frente Ia . Cuentan con la informacion necesaria para

% competencia, oportunidades poder dar a conocer su producto, como los

I= de utilizacion, ente ofros. beneficios, su valor nutricional, entre otros.

_E . Tiens conocimiento de que existe un alza en la

E tendencia de consumo de productos naturales a

aivel mundial.
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ANEXO 3: INSTRUMENTO DE RECOPILACION DE DATOS

CUESTIONARIO ESTRUCTURADO

Fecha de encuesta: Sexo: ( )Femenino ( )Masculino
IMPORTANTE: Esta encuesta es anénima y de cardcter no vinculante. Toda la

informacién es estrictamente confidencial y serd utilizada con fines de investigacién. |
VARIABLE 1: FACTORES CLAVES DE PRODUCCION

» DIMENSION 1: CAPACITACION

Indicador 1: Cobertura
1. He participado en un programa de capacitacion sobre la produccion del aguaymanto.

Totalmeste N de acuerdo Totalwents
on Gesacunndo ndesscuerdo i en desacuendo O¢ acverdd & acuerdo
0 [ 0 <] )

2. He sido parte de mas de un programa de capacitacion (sea por parte del Estado o

empresss privadss).
Totalreate Ni de acuerdo Totalmente
on Oesaerdo Endesacuendo Ny en desacuredo De acuivdo O acuerdo
el (] <3 (<) [

3. Tengo conocimiento de que el Estado ha realizado programas de capacitacion
constantes sobre la produccion del agusymanto y herramientas y técnicas pars
Mejorar sus procesoes,

Totalmente Ni de acuerdo Totalmerte
en desacumrdo Indesacoerdo N en desacurrdo De acueedo e acuerdo
) [ [ o e

Indicador 2: Tiempo

4. He ssistido a programas de capacitacion con duracién mayor a un mes.

Totalmerte Ni de atuerdd Totaimente
en Gesolierdo €n desacverd N1 en BesaCuedd De acuerdo e scuerdo
] @ o [ 2]

5. Considero que el tiempo de capacitacion debe ser mayor a 15 dias,

Totalmernte Ni de atuerd Totalmente
en deisiuetdo In desacuerds Ni en desacuerdo Oe acurrdo de scuerdo
@ ) 2 o )
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6. Considero que la duracion de la sesion de capacitacion debe durar minimo 1 horay
media por sesion.

Totalmente Ni de acuerdo Totalmente
en desacuerdo En desacuerdo Ni en desacuerdo De acuerdo de acuerdo
@] [ Q [ ) @]

7. Considero que los programas de capacitacion deberian contar con una duracion
aproximada de 3 meses.

Totalmente Ni de acuerdo Totalmente
en desacuerdo En desacuerdo Ni en desacuerdo De acuerdo de acuerdo

Indicador 3: Calificaciones

8. Considero que las calificaciones reflejan lo que he aprendido en el programa de
capacitacion.

Totalmente Ni de acuerdo Totalmente
en desacuerdo En desacuerdo Ni en desacuerdo De acuerdo de acuerdo
@] [ Q [ ) @]

9. Considero que los resultados obtenidos se ajustan a los conocimientos aprendidos.

Totalmente Ni de acuerdo Totalmente
en desacuerdo En desacuerdo Ni en desacuerdo De acuerdo de acuerdo

10. He sentido que las calificaciones otorgadas han sido justas frente a los
conocimientos adquiridos.

Totalmente Ni de acuerdo Totalmente
en desacuerdo En desacuerdo Ni en desacuerdo De acuerdo de acuerdo

DIMENSION 2: ASOCIATIVIDAD
Indicador 1: Nivel de Participacion

1. Me involucro en la generacién de opciones para facilitar las labores y toma de
decisiones en la asociacion.

Totalmente Ni de acuerdo Totalmente
en desacuerdo En desacuerdo Ni en desacuerdo De acuerdo de acuerdo
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2. Considero que la mayoria de los productores se involucran en el proceso productivo
para igualar los procedimientos realizados en la produccion del aguaymanto.

Totalmente Ni de acuerdo Totalmente
en desacuerdo En desacuerdo Ni en desacuerdo De acuerdo de acuerdo

3. La participaciéon en una asociacion me permite ser mas competitivo en el mercado.

Totalmente Ni de acuerdo Totalmente
en desacuerdo En desacuerdo Ni en desacuerdo De acuerdo de acuerdo

4. Considero que la mayoria de mis pares se involucran a profundidad en tomar
decisiones para la Asociacion.

Totalmente Ni de acuerdo Totalmente
en desacuerdo En desacuerdo Ni en desacuerdo De acuerdo de acuerdo

Indicador 2: Nivel de Investigacion

5. Procuro mantenerme informado de los hechos o acciones que pueden favorecer y/o
dificultar el proceso productivo del aguaymanto.

Totalmente Ni de acuerdo Totalmente
en desacuerdo En desacuerdo Ni en desacuerdo De acuerdo de acuerdo

6. Procuro buscar nuevas formas o técnicas que puedan ser aplicadas para ofrecer un
mejor producto.

Totalmente Ni de acuerdo Totalmente
en desacuerdo En desacuerdo Ni en desacuerdo De acuerdo de acuerdo

7. Busco informacién antes de aplicar nuevos métodos y técnicas en la produccion del
aguaymanto y asi prevenir futuras incidencias en los procesos.

Totalmente Ni de acuerdo Totalmente
en desacuerdo En desacuerdo Ni en desacuerdo De acuerdo de acuerdo

Indicador 3: Nivel de Seguimiento

8. Considero que la asociatividad impulsara el nivel de seguimiento con respecto al
cultivo y produccion.
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Totalmente Ni de acuerdo Totalmente
en desacuerdo En desacuerdo Ni en desacuerdo De acuerdo de acuerdo

9. Analizo los errores que se pueden presentar debido a la aplicacion de las decisiones
y realizo las acciones correctivas necesarias.

Totalmente Ni de acuerdo Totalmente
en desacuerdo En desacuerdo Ni en desacuerdo De acuerdo de acuerdo

10. Analizo de manera continua las modificaciones tomadas en los procesos
productivos para medir su efectividad.

Totalmente Ni de acuerdo Totalmente
en desacuerdo En desacuerdo Ni en desacuerdo De acuerdo de acuerdo

DIMENSION 3: TECNOLOGIA
Indicador 1: Volumen de Produccién

1. Considero que el volumen de produccién del aguaymanto ha aumentado desde la
implementacién de tecnologias en los procesos.

Totalmente Ni de acuerdo Totalmente
en desacuerdo En desacuerdo Ni en desacuerdo De acuerdo de acuerdo

2. Considero que la implementacién de tecnologia influye directamente en el volumen
de produccion.

Totalmente Ni de acuerdo Totalmente
en desacuerdo En desacuerdo Ni en desacuerdo De acuerdo de acuerdo

3. Los otros productores de la asociacién y yo realizamos los procesos de igual
manera homogénea para lograr un mayor volumen de produccion.

Totalmente Ni de acuerdo Totalmente
en desacuerdo En desacuerdo Ni en desacuerdo De acuerdo de acuerdo

Indicador 2: Calidad de Produccién

4. Considero que la calidad de las cosechas ha mejorado y/o aumentado desde la
implementacion de tecnologia.

Totalmente Ni de acuerdo Totalmente
en desacuerdo En desacuerdo Ni en desacuerdo De acuerdo de acuerdo
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5. Considero importante ofrecer producto de calidad.

Totalmente Ni de acuerdo Totalmente
en desacuerdo En desacuerdo Ni en desacuerdo De acuerdo de acuerdo

6. Considero que la tecnologia implementada permite satisfacer las necesidades de
los consumidores.

Totalmente Ni de acuerdo Totalmente
en desacuerdo En desacuerdo Ni en desacuerdo De acuerdo de acuerdo

Indicador 3: Productividad

7. Considero que la productividad ha mejorado desde la implementacién de
tecnologias en los procesos.

Totalmente Ni de acuerdo Totalmente
en desacuerdo En desacuerdo Ni en desacuerdo De acuerdo de acuerdo

8. A partir de laimplementacion de tecnologia, se hareducido el tiempo de produccion.

Totalmente Ni de acuerdo Totalmente
en desacuerdo En desacuerdo Ni en desacuerdo De acuerdo de acuerdo

9. Considero que la tecnologia influye de manera directa la productividad de la

asociacion.
Totalmente Ni de acuerdo Totalmente
en desacuerdo En desacuerdo Ni en desacuerdo De acuerdo de acuerdo
o o o o o

VARIABLE 2: OFERTA EXPORTABLE
DIMENSION 1: PRODUCTO COMPETITIVO

1. Considero que el producto que ofrecemos cumple con los requisitos exigidos en el

mercado.
Totalmente Ni de acuerdo Totalmente
en desacuerdo En desacuerdo Ni en desacuerdo De acuerdo de acuerdo
o o o o o

2. Hemos analizado los precios de la competencia para poder colocar un precio
apropiado al producto ofrecido.
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Totalmente Ni de acuerdo Totalmente
en desacuerdo En desacuerdo Ni en desacuerdo De acuerdo de acuerdo

3. Ofrecemos un producto que tiene poco o casi hada de tiempo de estacionalidad.

Totalmente Ni de acuerdo Totalmente
en desacuerdo En desacuerdo Ni en desacuerdo De acuerdo de acuerdo

DIMENSION 2: APERTURA COMERCIAL

4. Tengo conocimiento de que los tratados de libre comercio firmados pueden elevar
la tendencia de compra actual.

Totalmente Ni de acuerdo Totalmente
en desacuerdo En desacuerdo Ni en desacuerdo De acuerdo de acuerdo

5. Considero que los tratados vigentes han aumentado el volumen de pedidos que

tenemos.
Totalmente Ni de acuerdo Totalmente
en desacuerdo En desacuerdo Ni en desacuerdo De acuerdo de acuerdo
] ] ] ] ]

6. Tengo conocimiento de la demanda creciente en el mercado internacional por el
producto del aguaymanto en sus diferentes presentaciones.

Totalmente Ni de acuerdo Totalmente
en desacuerdo En desacuerdo Ni en desacuerdo De acuerdo de acuerdo

DIMENSION 3: POSICIONAMIENTO EN EL MERCADO

7. Considero que entregamos un producto de calidad y con buena presentacion,
mismo que nos permite diferenciarnos de nuestros competidores.

Totalmente Ni de acuerdo Totalmente
en desacuerdo En desacuerdo Ni en desacuerdo De acuerdo de acuerdo

8. Cuento con la informacion necesaria para poder dar a conocer al producto, como
los beneficios, su valor nutricional, entre otros.
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Totalmente Ni de acuerdo Totalmente
en desacuerdo En desacuerdo Ni en desacuerdo De acuerdo de acuerdo
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ANEXO 4: FORMATO PARA VALIDACION DEL JUICIO DE EXPERTOS

Validacién 1 de 3
FORMATO DE VALIDACION DE JUICIO DE EXPERTOS
TABLA N° 3: FACTORES CLAVES

Nombne ool instrumento | CUESTIONARIO ESTRUCTURADO CON MEDICION EN ESCALA DE LIKERT ALOS |
MOtV o evaluacion: PRODUCTORES DE AGUAYMANTO DEL DISTRITO DE VINCHOS, REGION
AYACUCHO

Indicador iTEMS

1. Aliguna vez ha particpado en un ) =S
de capactacion sobre la

3
ﬁ

E
)
f
3
B3,
&

§
§
§
L
=

ontidades, privadas y/o del estado).

3. Las entidades del estado realizan ‘

—

-
-

13: Calficaciones son un reflejo de o que ha
programa

y

§

-
Lileleg |& | £|L| &
e Gl =] 2| L | B

L1L£]| £
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B
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|
£
L
fo
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=
L
L
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“
o O (RN
v,
(Y
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D3: TECNOLOGIA

11: Volumen de

2. Considera que la implementacion
de tecnologia ha influido de manera
directa en el volumen de

12: Calidad de

\..\'

W\

13: Productividad

el e G El L L L)
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FORMATO DE VALIDACION DE JUICIO DE EXPERTOS
EXPORTABLE

TABLA N* 4: OFERTA
| NXTOre Gof IraTurneres CON MEDICION EN ESCALA A
MOtive de evaluacin DE AGUAYMANTO DEL DISTRITO DE VINCHOS, REGION
AYACUCHO
Acor Gol Instrumecto RAYZA CHAVEZ VELARDE
Varatie 2 OFERTA EXPORTABLE
“Potiacdn PRODUCTORES DE AGUAYMANTO DEL DISTRITO DE VINCHOS, REGION |
AYACUCHO
DIMENSION / ; |
INDICADOR iTEMs g Observaciones y/o
recomendaciones
~ D1: PRODUCTO
COMPETITIVO A Volvy Ty I\
;6?GQWC;ONmu \"' )
e mercado. L‘ W\
2 Han 08 pr de 1a
e ¥
para p un precio q A L ¥
%M@'_M__ S N -
uUn ProdUCio Que puede \-\
encontrarse durante cas: y/o todo of “ \.‘ A
afho en tiendas.
D2: APERTURA
COMERCIAL R b T e B
. Tene conockmeento de que
pueden elevar la tendencia Je A
— que tiene.__ ~ QA [
:!Tbﬁozmd.hw
el proa ael 9
e2x 3 St Bl RN A
O3: T
EL MERCADO | A i, 3
1 E o8 un pr 10 do caldad y |
con buena presentacién  para
diferenciarse de los competidores O Al\a
Que ya se encuentran en el
mercado
2 Cuentan con la informacion
|_su valor nutricional, entre otros.
Ta.mm‘ ve Goc.qu.-nn- q \.\
un alza en
ldo pr a nivel l “
mundial.
INFORMACION DEL V. EXPERTO
Validado por:
Tipo de validador: | "e™e OF e (Cd
Apellidos
nombres: Foss (7 F c e 4& s /eéﬂ¢7{3
Sexo: Hombre ) Mujer ()
Profesion: j} e R e Zﬁq’/g/xﬂ’q /
Grad e Lk *¢ ) Maestro (¥ Doctor ( )
“:“f' . | Desa10( ) De11a1s( ) De 16 8 20 B¢ ) De21amas( )
S para vakdadores exiemos
donde labora:
Cargo actual:
Area de
especializacion
N* teleféonico de
contacto
< * Sni Correo institucional:
de contacto
Medio de Nota: Informacién requenda chusin Para seg. & el ak
preferencia para
contactario Por teléfono () Por cormreo electronico () o
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Validacién 2 de 3

FORMATO DE VALIDACION DE JUICIO DE EXPERTOS

TABLA N° 3: FACTORES CLAVES

Nomire Ool Instrumento cu CON ALOS
MOAVO G0 ovaluacidn: PRODUCTORES DE AGUAYMANTO DEL DISTRITO DE VINCHOS, REGION
AYACUCHO
Autor G InsiruTmenan RAYZA CHAVEZ VELARDE
Varatie 1. FACTORES CLAVES
Pobiactn £S DE AG
Dimensién / Observaciones y/o
Indicador iTEMS iones

~C

1. Se invol en g

lmryloMu&m

2. Procura buscar nuevos métodos
que estan siendo apiicados en su
competencia o en ol mercado del

clelels|< ¢ [Cle €€ (sle0 |0 |<

{\Q\C{’C(S{‘{i{\c{\{{({{{m

< [ XK~ X || < HKIIX¥IR[<|~<c|< [~ K |~ | | roievncia




11: Volumen de
Produccién

12: Calidad de

TLhcl= |t < <

Qlc|X | € | |=C
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DE
TABLA N*® 4: OFERTA EXPORT.

Autor el inatrumenio RAYZA CHAVEZ VELARDE
Vanatio 2 OFERTA EXPORTABLE
T Potiacon: DE AGUAYMANTO DEL DISTRITO DE
AYACUCHO
’ § g i
INDICADOR iTEMs g Observaciones y/o
recomendaciones
. Di1: PRODUCTO
COMPETITIVO 3
;60'& roondsl?o:m en ol (/ (..{ (/
7 Hoan anakz ios pr de ia
' un estudio
SEEEEE Y Ly |y
. encoat casi y/o 1030 el K{ < y
APERTURA
1. Tiene conocimiento Oe qQue oS
pueden eclevar ia tendencia de
3 Tloc‘n'aonoduogoooougm
Sirseemmee |4 |G|y
O3 =
EN EL MERCADO |
200.-5&: con ia Informacion f
su pr et syt l::". i l\/ (/ V
Su valor nutricional. entre otros.
<o TS a nivel
s
INFORMACION DEL VALIDADOR EXPERTO
Validado por:
Tipo de validador: | 'ftemo U8 Extemo ()
oot Ihos loPct dose” munves
Sexo: Hombre (4 Mujer () -
Profesion: e - ADdricrs TAA nop )
Grad: ¢ L iado” ( ) Maestro ( ) Coctor ( A)
erpertencia labovatl | O*Sa10( ) Det1t1ais( ) De16a20( ) De 21 a mas (40
Solamente para vakdadores exiermos
donde labora: A(.”S s C2A) Sucald &€
Cargo actual: o2 5\107‘0{\
o.oogl:lh.clon ~N cEOCcevs TAsrTER g CeTpl Y taA
:‘mod. ?9(~Sf 23"'{~/l
cneont.-ce:“ ' = JCMS /,4’ WIimy-J2
Medio de Nota: ChO Q exchusi para seg ” P del al
contactario Por tetéfono ( ) Por commeo electrénico () l"‘
'l =

n-rv-nmm
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Validacién 3de 3
FORMATO DE VALIDACION DE JUICIO DE EXPERTOS

TABLA N° 3: FACTORES CLAVES

el CUESTIONARIO ESTRUCTURADO CON MEDICION EN ESCALA DE LIKERT A LOS |
MOt de evalkuacion: PRODUCTORES DE AGUAYMANTO DEL DISTRITO DE VINCHOS, REGION
AYACUCHO
Autor del Instumento RAYZA CHAVEZ VELARDE
Variabie 1 FACTORES CLAVES
Poblacon: PRODUCTORES DE AGUAYMANTO DEL DISTRITO DE VINCHOS, REGION |
AYACUCHO
£ £
Dimension / _§ § Observaciones y/o
Indicador iTEMs g = 2 recomenda
a | ° =
D1: CAPACITACION
1. Alguna vez ha partcipado en un
11: Cobertura programa de capacitacion sobre 1a | «f | ul v
produccion del aguaymanto.
2. Ha partcipado en dos © mas
programas de w (de P
cualquiera de los do | 1| Y |1 {

13: CalMficaciones son un reflejo

<
Ao Rl S ¢

D2: ASOCIATIVIDAD
11: Nivel de 1. Se involucra en generar opciones

rl«r/‘/"“o\ (=

e e moalt| U] | Y% | Bomgprngpane

del aguaymanto en la asociacion. rnaS

productivo.
z.mmm% ot caqn (=
Momgw“ <13 Y Y |l b acefoctos

3. Busca informacidn antes oe o ,og,...




D3: TECNOLOGIA

11 Volumen de

nodigicen K

labrs
tgmauc;yﬂo

12 Calidad de

13 Productividad
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FORMATO DE VALIDACION DE JUICIO DE EXPERTOS
TABLA N* 4: OFERTA EXPORTABLE

hm“.m T ETIONARIO STRUCTUS
MOSVO G0 CvalRCKOnN: PRODUCTORES DE
AYACUCHO
2o Sel maTumenso RAYZA CHAVEZ VELARDE
Varatie 2 OFERTA EXPORTABLE
T Pobiacon PRODUCTORES DE AGUAYMANTO DEL DISTRITO DE VINCHOS, REGION
AYACUCHO
DIMENSION /
recomendaciones
" D3: PRODUCTO
COMPETITIVO
1.El producto que ofrece cumple
con o3 requisitos exigidos en o [~ | & | o | G
2 Han : oS pr de >
gt Lo oo o e 114 |« |H
Spcopiado al producto que ofrecen |
3. Offeco un producio Qque puede
encontrarse durante casi ylotoso of | f | M Yy
afo en tiendas.
D2: APERTURA
COMERCIAL
1. Tone conocumeento de Que los
tratados de hibre comercio femados | ¢ (= o
2 i ce
compra actual
2 Los tratados han
e s e | ¢ | =
3 m'znummdcuw
por el p del aguay en| | % |
SUS Lo
D3:
POSICIONAMIENTO
EN EL MERCADO
1. Entrega un producto de cabdad y
con =
diferenciarse de los ol ¥ | v “
Que ya se encuentran en o
mercado.
2 Cuentan con hd:l'oﬂ'm
e P a
aaggrcmrel ruge Ton Berett 9l | &« |“
su valor » entre otros.
3. Tiene conocameento de Que existe
un alza en la tendencia de Yl |“
P a nivel
INFORMACION DEL VALIDADOR EXPERTO
Validado por-
Tipo de validador: | Moo OF Eaemo( )
P ————
N\o-c.._y R e e “Ten,
Sexo: Hombeo K Muger ()
Profesion: MBI et oA STV P
G Lwcer ' G Maesyo L Doctor { )
Afiosde == |pasato( ) De 11a 15() De 16320( ) De2tamas( )
Solamente pars valdadores extomos
donde labora:
Cargo actual:
Aroa de
ospecializacion
N* telefonico de
contacto
Correo clectrénico Correo insttucional
de contacto
Medio de Nota: Inf On req exclusivamonte para seg o THCO del alumno
preferoncia para
contactario Por teléfono ()
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ANEXO 5: CONSTANCIA DE CONSENTIMIENTO INFORMADO

e . A A
% USMMpless . . rcnse S EE_aceuo

NOMARLIN i ey : y Recursos Mumanos GowAL BUB LSS

Acimein il

i o)
CONSTANCIA DE CONSENTIMIENTO INFORMADO DE ACCESO PUBLIC

de Animales
Por medio de la presente, informamos que la Asociacion de Productores Frutales y Crianza

Ra Chavez
Menores en el Valle Baja de Vinchos de los Hijos de Sion Huayllay, autoriza al alumno (a) Rayza

- 2 ionales, de
Velarde, con cédigo de matricula No. 2013205447 de la Escuela Profesional de Negocios Internaciona

i6 lla, con el
la Universidad de San Martin de Porres, hacer uso de la informacién que a continuacion se deta

. or titulo:
consentimiento de la institucion, para el desarrollo de su proyecto de investigacién, la cual lleva p

istrito de
Factores clave para la generacion de oferta exportable en los Productores de Aguaymanto del D

Vinchos, Regién Ayacucho.

1. Entrevista a Profundidad
2. Cuestionario a los productores que conforman la asociacion

3. Fotos/Videos u otros medios probatorios necesarios para el Portafolio de Trabajo de Campo

Dicha informacién, se recopilara en el Trabajo de Campo para posteriormente ser registrada en su Investigacion

con fines netamente académicos,

Se expide la presente CONSTANCIA DE CONSENTIMIENTO INFORMADO, a solicitud del interesado (a), para

los fines que estime conveniente.

Santa Anita, 11 de Abril de 2019

| ALUMAO
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ANEXO 6: APROBACION PARA REALIZAR TRABAJO DE CAMPO

>,

.;: E- S M FACULTADDE .
QU P CAENCIAS ADMINISTRATIVAS

s P
SO MARTIA 0 RORRES | Y RECURSOS HUMANGS

CAMPO
CARTA DE APROBACION PARA REALIZAR EL TRABAJO DE

a de Investigacion Empresana|

El profesor Mag. Nivardo Rios Angeles; de 13 asignatur
Aplicada I, ha procedido a la lectura / revision del Proyecto de lado:
Sgctcms Claves que generan oferta exportable en los productores de aguay
gistrito de vinchos, region ayacucho

3205447

Presentado por Rayza Chavez Velarde, con c6digo 201

Investigacion titu
manto del

s referido se encuentra APTO para realizar

dos por la norma interna
riterio de jueces O

Aprueba que ¢l proyecto de investigacion ante
el trabajo de campo, debido a que cumple los requisitos exigi
el instrumento fue validado por C

vigente la cual sefiala entre ellos que,
rtificacion.

expertos o el instrumento fue validado por criterios normativos o de ce

Santa Anita, 21 de Noviembre de 2018

%)
< T

Mag. Nivardo Rios Angeles
Docente de la Asignatura IEA |
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ANEXO 7: MATRIZ DE TABULACION DE DATOS - SPSS

J ID | ¢ ED | ¢ SE| ¢ EC|+® ES| P1||P2| P3| P4 | P5| P6| P7 || P8 | P3| P10|P11|P12|P13| P14 P15 P16 P17 P18| P19| P20 P21||P22| P23 P24| P25| P26| P27| P28| P29 P30| P31 P32| P33| P34 P35|P36| P37
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12
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32
33
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37
38
39
40
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ANEXO 8: EVIDENCIAS DEL TRABAJO DE CAMPO

Figura 9: Productores de aguaymanto del distrito de Vinchos

Fuente: Elaboracion propia en base al trabajo de campo
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Figura 10: Representantes de la Asociacion Productores en Vinchos.
Fuente: Elaboracion propia en base al trabajo de campo

\

Y

Cad £ WU
Figura 11: Toma de encuestas en la Asociacion Productores en Vinchos.
Fuente: Elaboracion propia en base al trabajo de campo
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Figura 12: Tecnificacién del sistema de riego del aguaymanto en Vinchos
Fuente: Elaboracién propia en base al trabajo de campo
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Figura 13: Coscha del aguaymanto en Vinchos - Ayacucho
Fuente: Elaboracién propia en base al trabajo de campo
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