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RESUMEN

El objetivo de la presente tesis es determinar de qué manera el turismo se
constituye en una herramienta valida de promocién cultural para el Huaylarsh

Moderno en el afo 2018.

El estudio se desarroll6 empleando la metodologia cualitativa, utilizando el
disefio etnografico y la investigacion accién; las técnicas utilizadas fueron la
observacion participante y el analisis documental y como instrumento la ficha de
registro. EI modelo de muestreo por conveniencia de tipo erratico circunstancial

y los criterios de seleccién la muestra por voluntarios.

Resultados: se determina que el turismo si puede ser una herramienta valida de
promocién cultural de la danza del Huaylarsh. Por otro lado, se identifica las
caracteristicas del Huaylarsh Moderno y sus origenes, generalmente asignados

a la region Junin.

En general, las caracteristicas del Huaylarsh son: el zapateo caracteristico; la
imitacion de los movimientos que se realizan en el campo durante la siembra de
papa; la ejecucion con fuerza, habilidad y destreza de los movimientos
dancisticos; la competencia sana entre los varones; el vigoroso contrapunto; el
cortejo a la pareja con galanteos que imitan al chihuaco (zorzal) en un ambiente

de campo.
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Ademas, se denota en la mayoria de los grupos apego, respeto por la tradicion

y los cédigos en la practica del Huaylarsh Moderno.

En los medios on line se denota que la promocion es bastante limitada y aun se

demanda la promocion de prensa tradicional.

Palabras clave: Patrimonio cultural inmaterial, promocion cultural, danza,

Huaylarsh, turismo.

11



ABSTRACT

The objective of the present thesis is to determine how tourism constitutes a valid

tool of cultural promotion for the Modern Huaylarsh in the year 2018.

The study was developed according to the qualitative methodology, using the
ethnographic design, raising the method of the investigation action; the used
techniques were the participant observation and the documentary analysis and
like instrument the registry card. The sampling model was used for convenience
of a circumstantial erratic type and the criteria for selection of the sample by

volunteers.

Results: it was determined that tourism can be a valid tool for the cultural
promotion of the Huaylarsh dance. On the other hand, it was possible to identify
the characteristics of the Modern Huaylarsh and its origins, generally assigned to

the Junin region.

In general, the characteristics of the Huaylarsh are: the characteristic zapateo;
the imitation of the movements that are made in the field during the sowing of
potato; the execution with force, ability and dexterity of the dancing movements;
the healthy competition between the males; the vigorous counterpoint; the
courtship to the couple with gallants that imitate the chihuaco (thrush) in a field

atmosphere.
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In addition, attachment and respect for tradition and codes was observed in most

groups in the practice of Modern Huaylarsh.

In the online media it was observed that promotion is quite limited and still relies

on the promotion of traditional press.

Keywords: Intangible cultural heritage, cultural promotion, dance, Huaylarsh,

tourism.
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INTRODUCCION

Descripcion de la situacién problematica

La presente investigacion busca determinar de qué manera el turismo se
constituye en una herramienta adecuada de promocion cultural para el Huaylarsh
Moderno. Se manifiesta que a través de la actividad turistica se promueve la

cultura, siendo el turismo que se logra potenciar o visibilizar elementos culturales.

Se encuentra gran cantidad de informacién general sobre las danzas, pero no
mucha bibliografia sobre el Huaylarsh Moderno. Los origenes de esta danza, se
asignan a la regién Junin. En general, las caracteristicas del Huaylarsh son: el
zapateo caracteristico; la imitacion de los movimientos que se realizan en el
campo durante la siembra de papa; la ejecucion con fuerza, habilidad y destreza
de los movimientos dancisticos; la competencia sana entre los varones; el
vigoroso contrapunto; el cortejo a la pareja con galanteos que imitan al chihuaco

(zorzal) en un ambiente de campo.

Asimismo, se verifica que el turismo es una herramienta valiosa, y que su
aplicaciéon no generaria impactos o distorsiones de la danza como patrimonio
cultural inmaterial. Sin embargo, se recomienda cuidar su tradicion y promoverla

de manera responsable.

En el marco del analisis documental se procedio a buscar informacion de paginas
web y redes sociales a propésito de Facebook tanto personales, de

organizaciones, institucionales y de asociaciones. Entre los parametros de

14



analisis, se consideraron los aspectos generales de la pagina como colores,
distribucion del texto e imagenes; sobre el Huaylarsh se observaron aspectos
historicos y eventos; acerca de la imagen de Huaylarsh se estudiaron aspectos

sobre la identidad y valores de la danza.

En la propuesta de la mezcla de comunicaciones de marketing para la promocion
del Huaylarsh Moderno a través del turismo se propone la creacion de un Museo
Etnogréafico de Huaylarsh y un Repositorio. Crear una plataforma de coordinacion
integrada. La estrategia principal de la Mezcla de Comunicaciones de Marketing,
gira en torno al aprovechamiento de eventos turisticos, como herramienta de
promocién del Huaylarsh Moderno ante segmentos turisticos (receptivo y
doméstico). Para ello, se recomienda utilizar las herramientas promocionales de
Eventos y Experiencias; Marketing Directo e Interactivo para las diferentes
actividades promocionales segun el publico meta y los objetivos de promocién

cultural para el disefio de la mezcla de la promocién.

Como discusidn, se afirma que se ha comprobado la hipétesis de que el turismo
si puede ser una adecuada herramienta de promocién cultural de la danza del
Huaylarsh en funcién a los hallazgos, la mayoria de los grupos muestran apego
y respeto por la tradicion y los codigos en la practica del Huaylarsh Moderno
evidenciandose a través de la vestimenta, coreografia, la performance de las

comparsas, entre otras.
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En el caso, del analisis documental de paginas web y redes sociales se evidencio
gue la promocion on line es bastante limitada y aun se recurre a la promocién de
prensa tradicional.

Formulacion del problema

El turismo como herramienta de promocion cultural: el Huaylarsh Moderno y su

promocién a través de eventos turisticos.

Segun la Organizacion Mundial del Turismo, el sector turistico es una actividad
econdémica con un ritmo vertiginoso de crecimiento, y con un gran potencial de
contribuir al desarrollo socioecondmico y cultural de los destinos turisticos (OMT,

2018).

De acuerdo al Perfil del Turista Extranjero, el 97% de los turistas extranjeros que
arriban al Peru realizan Turismo Cultural, esto significa que dedican un
porcentaje importante de su tiempo a la apreciacién y al disfrute de diversas
actividades culturales. El 13% de los mismos asisten a espectaculos

especificamente culturales (PROMPERU, 2017).

Un aspecto interesante es que, segun el mismo reporte, el turista extranjero que
arriba a Pera percibe una insuficiencia de actividades de entretenimiento de
orden cultural, que se traduce en una insatisfaccion de sus expectativas.
Entonces, existe una necesidad de alimentar y nutrir la oferta turistica dirigida al
segmento receptivo, y esto justifica la investigacion y la exploracion de
herramientas de promocion de una danza como el Huaylarsh Moderno. Es una

paradoja que, con un repertorio dancistico tan profuso, el turista extranjero que
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llega al Peru no vea satisfecha esta necesidad de contacto, apreciacion y disfrute

de este tipo de manifestaciones culturales.

Por otro lado, se advierte que los patrones y ritmos originales de la danza del
Huaylarsh se estan perdiendo. Conscientes de la discusion inacabada sobre la
pertinencia y correspondencia de la conservacion de las expresiones del
patrimonio cultural inmaterial, esta tesis se enmarca y adopta la linea tedrica que
justifica la conveniencia de la conservacion y preservacion de las
manifestaciones del patrimonio cultural. Entonces, se justifica la necesidad de
investigar como preservar una danza como el Huaylarsh Moderno. En ese
sentido, se investigara si el turismo se constituye en una herramienta apropiada

para su promocion y en ese sentido, su visibilizacién y preservacion.

Problema general

En atencion a la situacién descrita, la presente investigacion busca determinar
de qué manera es posible difundir el Huaylarsh Moderno para promoverlo y
procurar su salvaguarda por medio de la actividad turistica. Es decir, si el turismo

es una herramienta valida de promocién cultural.

En ese sentido, se buscara responder a la siguiente pregunta:
¢De qué manera el turismo se constituye en una herramienta valida de

promocion cultural para el Huaylarsh Moderno?

Problemas especificos
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Se establece las siguientes preguntas:
1. ¢El turismo es una herramienta adecuada de promocion cultural?
2. ¢Cuales son las caracteristicas del Huaylarsh Moderno?
3. ¢Podria el turismo ser una herramienta adecuada de promocion cultural

del Huaylarsh Moderno?

Objetivos de la investigacion
Objetivo general
Determinar de qué manera el turismo se constituye en una herramienta

adecuada de promocion cultural para el Huaylarsh Moderno.

Objetivos especificos
1. Verificar si el turismo es una herramienta adecuada de promocion cultural.
2. ldentificar cuales son las principales caracteristicas del Huaylarsh
Moderno.
3. Verificar si el turismo podria ser una herramienta adecuada de promocion

cultural del Huaylarsh Moderno.

En atencion a la situacién descrita, la presente investigacion busca determinar
de qué manera el turismo ha contribuido con la difusiobn y promocion del
Huaylarsh, y cuéles han sido los mecanismos para lograrlo; y, si se ha hecho de
manera tal que no se generen impactos negativos. Es decir, se busca conocer si
el turismo constituye en una herramienta adecuada para la promocion de
patrimonio cultural inmaterial, en especifico de manifestaciones culturales como

las danzas.
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Justificacion de la investigacion
Resulta necesario justificar la importancia del trabajo de investigacion y la
necesidad de su estudio (Hernandez Sampieri, Fernandez Collado, & Baptista

Lucio, 2014).

Justificacion practica

Se expone que el patrimonio cultural no se limita a monumentos y colecciones
de objetos, sino que comprende también tradiciones o expresiones vivas
heredadas de nuestros antepasados y transmitidas a nuestros descendientes,
como tradiciones orales, artes del espectaculo, usos sociales, rituales, actos
festivos, conocimientos y préacticas relativos a la naturaleza y el universo; asi
como saberes y técnicas vinculados a la artesania tradicional (UNESCO,

Convencién para la salvaguardia del patrimonio cultural inmaterial, 2003).

Muchas de estas practicas culturales se constituyen en herramientas para la
creacion y fortalecimiento de identidades. (Sigl, 2011) en su articulo “Identidades
de diaspora a través de la danza folclérica”, concluye que la danza folclérica
(boliviana) es un instrumento potente para crear, reafirmar y desafiar identidades
y alteridades, y construye imagenes acerca de lo propio y lo ajeno.

En esa misma linea de pensamiento, y en base a lo observado en campo, se
afirma que el Huaylarsh es también una gran estrategia para fortalecer la

identidad de los jévenes danzantes.

En general, la practica del arte trae una serie de beneficios fisicos, psicolégicos,

sociales y emocionales para los jovenes.
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En base a lo expuesto, se considera que la presente investigacion presenta
relevancia social al identificar las caracteristicas de la promocion del Huaylarsh
Moderno a través del turismo, y en funcion de los hallazgos, disefiar estrategias
para minimizar los impactos de la exposicion artistica en general, y
particularmente la turistica, sobre esta danza tradicional patrimonio cultural
inmaterial peruano, permitiendo asi, que siga fungiendo como herramienta de

fortalecimiento de identidades.

La presente investigacion también podria contribuir a identificar mecanismos a
través de los cuales la audiencia juvenil se acerque a la practica de la danza de
Huaylarsh Moderno, considerando los beneficios de las practicas artisticas en

general.

Justificacion Teorica

La Guia sobre el Patrimonio Cultural Inmaterial (Cusco, 2016) publicada por la
Direccion Desconcentrada de Cultura de Cusco, indica que el patrimonio cultural
inmaterial, es una via hacia el desarrollo sostenible, pues motiva la realizacion
de actividades que fomentan el bienestar social (como la danza precisamente,
que genera entre los danzantes valores y cargas afectivas de identificacion con
su territorio y su colectividad), es respetuoso con el medio ambiente vy,
aprovechado de manera responsable, constituye un capital historico y cultural

con gran potencial econémico precisamente a través del turismo.

Por lo tanto, el proposito de esta investigacion es visibilizar la importancia del

Huaylarsh Moderno, no solo para fines de preservacion sino como herramienta
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relevante para generar sentido de pertenencia y fortalecimiento de la identidad
en los colectivos de danzantes, bienestar social y toma de conciencia sobre el

cuidado del medioambiente, y cdmo encaja su promocion a través del turismo.

Justificacidbn metodoldgica

El trabajo de investigacion permite la elaboracion de instrumentos para identificar
los cambios en la danza tradicional del Huaylarsh a partir de su exposicion
turistica, que puede sistematizarse y replicarse en la evaluacion, analisis y
comprension de otras danzas e inclusive de otras expresiones del patrimonio

cultural inmaterial.

Viabilidad de la investigacién
El proyecto de investigacion resulta viable ya que los recursos necesarios son
asumidos por la ponente a fin de obtener los objetivos sugeridos. No se presentd

mayores limitaciones para el trabajo de investigacion.

La tesis ha sido estructurada de acuerdo al manual para la elaboracion de las

tesis y los trabajos de investigacion de la universidad San Martin de Porres
(USMP, 2016), en consecuencia, responde al siguiente orden:

- Introduccién al tema de investigacion: se presenta el problema de

investigacion y los objetivos de la tesis. Se justifica la importancia de la

misma desde el punto de vista practico, tedrico, metodologico y la

viabilidad del estudio.
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Capitulo I: comprende el marco teorico y las bases tedricas del estudio,
tanto en el campo del patrimonio cultural inmaterial, las danzas
tradicionales, como en el campo turistico.

Capitulo 1I: expone la metodologia de la investigacion y el disefio
metodoldgico. Las técnicas utilizadas fueron la observacion participante
y el andlisis documental, tomando como muestra el Concurso Nacional
de Huaylarsh Frama.

Capitulo Ill: en esta fase se presentan los principales resultados de la
investigacion.

Capitulo IV: se presenta la propuesta de la mezcla de comunicaciones de
marketing para la promocién del Huaylarsh Moderno a través del turismo.
Capitulo V: se expone la discusion en relacion al objetivo general, asi
como las conclusiones, presentando una sintesis de los principales
hallazgos del estudio, y las recomendaciones, donde se busca
proporcionar sugerencias orientadas a la promocion de la danza del
Huaylarsh Moderno a través del turismo, y en general de expresiones

del patrimonio cultural inmaterial.
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CAPITULO |

MARCO TEORICO

1.1 Antecedentes de la investigacion
En cuanto a los antecedentes de esta investigacion sobre el uso de la actividad
turistica como herramienta de promocién de manifestaciones culturales, en este

caso especificamente las danzas, se han encontrado algunas limitaciones.

En primer lugar, corresponde plantearse la interrogante de si a través de una
actividad (la turistica) puede promoverse otra actividad (la cultura). La pregunta
cabe en tanto la actividad turistica despliega grandes esfuerzos para
perfeccionar sus propias estrategias de promocion, y cada vez mas se profundiza
en su estudio y en el desarrollo de técnicas. Esta primera reflexion lleva a
responder afirmativamente, en tanto se da a conocer diversos casos de estudio
en donde, a través del turismo, se afirman, potencian o visibilizan elementos

culturales (Sancho, 2006; Santana Talavera, 1997).

Se considera uno de los principales impactos o efectos positivos del turismo. Se
ha encontrado abundante material sobre las danzas en general, principalmente

desde el campo de las ciencias sociales.

Entre los estudios que mas han llamado nuestra atencion, figura el articulo de
(Palominos Mandiola, 2014), trata sobre el desarrollo de procesos de mestizaje

cultural a partir de las expresiones musicales andinas del periodo colonial, con
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el propdsito de cuestionar la dicotomia “tradicional” que opone escritura y
oralidad como las formas caracteristicas de representacion de la realidad propias

de europeos y nativos.

Segun el articulo “el discurso sobre las danzas folcléricas bolivianas y las
implicancias no solo para los migrantes bolivianos y sus descendientes sino
también para bailarines no bolivianos, y se enfoca especialmente en cuestiones

de identidad y etnicidad” (Sigl, 2011, p.193).

Finalmente, en la publicacion sobre los resultados obtenidos con los bailarines
entrevistados como parte del proyecto “Practicas corporales y construccion del
sujeto”, se obtiene la relacion entre las practicas corporales, la percepcion del
cuerpo, el cuidado de si y el sentido de si mismo que construyen personas

vinculadas a diferentes practicas corporales (Sastre Cifuentes, 2007).

Sobre el Huaylarsh, los autores mas relevantes y que aparecieron con mayor
recurrencia durante la busqueda fueron Ledn-Chinchilla en diferentes notas de
divulgacién y Kapsoli Escudero (1988) en su obra Historia y Cultura Andina
publicada por la Escuela nacional de Folclore José Maria Arguedas. Después de
estos autores queda recurrir a tradicionalistas para acercarnos a la danza del

Huaylarsh, José Maria Arguedas, Cerron —Palomino, entre otros autores.

1.2 Bases teodricas

1.2.1 Cultura
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Se debe establecer de manera basica (debido a que no se trata de una tesis de
ciencias sociales), los alcances del concepto cultura, siendo una de las nociones
mas intrincadas y complejas que las humanidades y ciencias sociales han podido
instaurar. Es un constructo social a partir de la observacion de los patrones de

comportamiento de un colectivo definido en el espacio — tiempo.

La cultura hace referencia a un constructo cientifico, sociocultural, identificable a
partir de la observacion de los patrones de comportamiento de un colectivo

definido en el espacio — tiempo, y de rasgos culturales recurrentes.

En el libro enciclopédico “Historia de la Cultura” del maestro Rebaza Acosta,
encontramos una explicacion sobresaliente de cultura. En el primer capitulo,
dedicado a explicar las bases conceptuales de su obra, cita a Spengler: “Alma
es lo que esta realizandose; mundo es lo que esta realizado; vida es la
realizacion. Si al alma se le llama posibilidad y al mundo, en cambio realidad,

aparece la vida como la forma en que la posibilidad se realiza” (p.27)

Apoyado en esta reflexion, Rebaza Acosta (1958) define la cultura de la siguiente
manera: “Distingo por una parte la idea de una cultura, esto es, el conjunto de
sus anteriores posibilidades, y por otra la manifestacion sensible de esa cultura

en el cuadro de la Historia, eso es, su realizacién completa” (p. 26).

Asi, infiere que la cultura es un protofenomeno de toda la Historia Universal. Una
cultura nace cuando el “alma” de un pueblo deja su estado primario y empieza a

evolucionar (Rebaza Acosta, 1958).
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Se expresa tenuemente las nociones de la cultura en funcion de quien
instrumentaliza el concepto. Lumbreras (1981), adjudica la autoria del concepto
de cultura a la antropologia, para poder entender la realidad de los pueblos
coloniales. De esta manera cultura en el mundo occidental era sindonimo de
conocimientos, buena educacion, refinamiento cortesano, etc. Mientras que la
cultura de los pueblos primitivos era toda conducta, toda costumbre, todo lo

aprendido socialmente.

Desde una perspectiva marxista de la historia, Lumbreras afirma que la cultura
es un concepto que surge como arma del imperialismo en su lucha por la
conquista del mundo, a través de una ciencia llamada Antropologia, cuyo objeto
de estudio son los pueblos primitivos. Su contraparte seria la Sociologia,
dedicada al estudio de los pueblos avanzados (del mundo capitalista) y trabaja

con los conceptos derivados de sociedad (Lumbreras, 1981).

Se numera que “la categoria cultura es el conjunto de formas singulares que
presentan los fendmenos correspondientes al enfrentamiento de una sociedad a
condiciones especificas en la solucién histérica de sus problemas generales de

desarrollo” (Bate, 1978, p.38).

Segun Sprandley y McCurdy (1975) la cultura puede entenderse como aquellos
conocimientos adquiridos mediante las interacciones colectivas en las que es
acogido el individuo. Este es un proceso de doble entrada que permite interpretar

la experiencia y obtener comportamientos de respuesta.

26



Una definiciéon particularmente interesante de cultura, ha sido aquella construida
por la comunidad internacional durante la "Conferencia Mundial sobre las
Politicas Culturales”, que se llevd a cabo en México en 1982. Esta definicion
puede encontrarse en la Declaracion de México sobre las Politicas Culturales:
La cultura puede considerarse actualmente como el conjunto de los
rasgos distintivos, espirituales y materiales, intelectuales vy
afectivos que caracterizan a una sociedad o un grupo social.
Abarca, las artes y las letras, los modos de vida, los derechos
fundamentales del ser humano, los sistemas de valores, las
tradiciones, las creencias y la cultura que presenta al hombre con
la capacidad de reflexionar sobre si mismo.
Muestra que los seres humanos son racionales, criticos y
éticamente comprometidos; proveyendo de valores, el desarrollo y

obras que trascienden (UNESCO, 1982).

En concusion la cultura es un tablazon de conocimientos (empiricos y
cientificos), creencias, practicas, costumbres, capacidades, habilidades,
destrezas y hébitos adquiridos por el hombre como miembro de una sociedad

(Tylor, 1977).

1.2.2 Patrimonio

Henrique Urbano, explica que la palabra patrimonio esta relacionada a la figura

romana del pater familias, aquel que sostiene la casa, brinda resguardo,
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proteccion, valor econémico y legal ante los 6rganos politicos de Roma a sus
integrantes, a cambio de obediencia absoluta.
El patrimonio es precisamente eso: “la proyeccion de la figura del padre dando

existencia y nombre a lo que el tiempo ofrece a su prole” (Urbano, 2000, p.14).

El patrimonio es un conjunto de elementos tanto naturales como culturales;
abarca paisajes, sitios histéricos, entornos construidos, tradiciones pasadas y

presentes, conocimientos y experiencias vitales a heredar.

También registra y expresa procesos largos de la evolucion historica,
constituyendo la esencia de muy diversas entidades nacionales, regionales,
locales, indigenas y gran parte de la vida moderna (UNESCO, Convencion para

la Salvaguardia del Patrimonio Cultural Inmaterial, 2003).

La practica de la danza permite afirmar la identidad sociocultural y la condicién

de ser humano, su derecho a la creatividad y libertad (MINCETUR, 2007).

Clasificacion del Patrimonio Cultural
Segun (PROMPERU, 2017), clasifica el patrimonio cultural de la siguiente
manera:

e Patrimonio Cultural Material (Mueble)

e Patrimonio Cultural Material (Inmueble)

e Patrimonio Cultural Inmaterial

e Patrimonio Documental
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e Patrimonio Industrial
e Patrimonio Subacuético
Para efectos de la presente investigacion resulta importante el concepto de

patrimonio cultural inmaterial.

A. Patrimonio Cultural Inmaterial
Se define el Patrimonio Cultural Inmaterial como representaciones, expresiones,
conocimientos y técnicas junto con los instrumentos, objetos, artefactos y
espacios culturales que les son inherentes — que las comunidades, los grupos y
en algunos casos los individuos reconozcan como parte integrante de su
patrimonio cultural (UNESCO, Convencion para la Salvaguardia del Patrimonio

Cultural Inmaterial, 2003).

Textualmente la UNESCO (2003) conceptualiza el objeto de estudio de la
siguiente manera: “Se deduce por “patrimonio cultural inmaterial” usos,
representaciones, expresiones, conocimientos y técnicas junto con los
instrumentos, objetos, artefactos y espacios culturales que les son inherentes a
las comunidades, los grupos y en algunos casos los individuos reconozcan como
parte integrante de su patrimonio cultural. Este patrimonio cultural inmaterial, que
se transmite de generacion en generacion, es recreado constantemente por las
comunidades y grupos en funcion de su entorno, su interaccion con la naturaleza
y su historia, infundiéndoles un sentimiento de identidad y continuidad y
contribuyendo asi a promover el respeto de la diversidad cultural y la creatividad
humana. A los efectos de la presente Convencion, se tiene en cuenta Unicamente

el patrimonio cultural inmaterial que sea compatible con los instrumentos
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internacionales de derechos humanos existentes y con los imperativos de
respeto mutuo entre comunidades, grupos e individuos y de desarrollo

sostenible” (en linea).

En esta misma fuente, acierta que la Unesco declara que el patrimonio cultural

inmaterial se manifiesta en los siguientes ambitos:

a) Tradiciones y expresiones orales, incluido el idioma como vehiculo del
patrimonio cultural inmaterial;

b) Artes del espectaculo;

C) Usos sociales, rituales y actos festivos;

d) Conocimientos y usos relacionados con la naturaleza y el universo;

e) Técnicas artesanales tradicionales (UNESCO, Convencion para la

salvaguardia del patrimonio cultural inmaterial, 2003).

Cabe precisar que la importancia del patrimonio cultural inmaterial no estriba en
la manifestacion cultural en si, sino en el acervo de conocimientos y técnicas que

se transmiten de generacién en generacion.

El patrimonio cultural inmaterial comprende las creaciones de una comunidad
cultural basada en las tradiciones expresadas por individuos de manera unitaria
o grupal y que reconocidamente responde a las expectativas de la comunidad,
como expresion de la identidad cultural y social, ademas de los valores

transmitidos oralmente, tales como los idiomas, lenguas y dialectos autéctonos,
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el saber y conocimiento tradicional, ya sean artisticos, gastronémicos,

medicinales, tecnolégico, folklorico o religioso (Martorell Carrefio, 2010).

1.2.3 Las danzas como ambito de expresion del patrimonio inmaterial

Definiendo las categorias de cultura, patrimonio cultural, patrimonio cultural

inmaterial, corresponde (para los propositos de la presente investigacion)

profundizar en las danzas tradicionales como uno de los dmbitos en los que

abarca el Patrimonio Cultural Inmaterial. A continuacion se detallan los ambitos

en los que se manifiesta el patrimonio intangible:

- Las tradiciones y expresiones orales; incluido el idioma como vehiculo del
patrimonio cultural inmaterial,

- Las formas tradicionales de musica, danza y teatro;

- Los usos sociales, los rituales y las festividades;

- Los conocimientos y practicas relacionados con la naturaleza y el universo;

- Las técnicas artesanales tradicionales (UNESCO, Convencion para la

salvaguardia del patrimonio cultural inmaterial, 2003).

Las danzas son un derecho y una forma béasica de expresion y de comunicacion
humana, asi su estudio tiene el permite develar diferentes aspectos

socioculturales de la realidad (Mora, 2011).

Es considerada “una forma especial de trabajo, que es el trabajo artistico que da
orden al movimiento en el tiempo y el espacio...permite desarrollar técnicas

precisas del movimiento corporal, que ayudan a fortalecer y dar armonia al propio
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cuerpo. La coordinacion de movimientos corporales desarrolla las propias
capacidades organicas, y la disciplina en la practica permite potenciar o adquirir

destrezas” (MINEDU, 2007, en linea).

La danza como el uso creativo del cuerpo humano en el tiempo y el espacio

dentro de un sistema cultural especifico (Barfield, 2001).

Desde el enfoque antropoldgico, una danza tiene el potencial de esclarecer o
develar diferentes aspectos de la realidad de un determinado colectivo,

reflejando un modo de vida particular (Kapsoli Escudero, 1988).

Para la danza no solo es un fuerte generador de identidad y demarcador de
etnicidad, «raza» y clase dentro de su pais de origen, sino también en el exterior.
La danza es un agente performativo que constituye y fortalece identidades en
nuevos contextos y sirve como una herramienta para la creacion y presentacion

de identidades (Sigl, 2011).

A. Las danzas tradicionales en el mundo andino

En relacién a las manifestaciones sonoras del area andina prehispanica:
Las investigaciones arqueoldgicas y etnomusicoldgicas realizadas
sobre la base de las colecciones de instrumentos existentes, las
cronicas de relatores —indios, mestizos y espafioles—, y el analisis
de las practicas que perviven hoy, indican que el sistema musical
andino, si bien no desarrollo la polifonia, tiene un importante

caracter melodico y ritmico.
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Tanto es asi que aunque no existen en los instrumentos
sobrevivientes de los tiempos precolombinos intervalos de notas
comunes en el sistema europeo, si hay evidencias del
conocimiento y construccion sistematica de intervalos micro tonales
gue no son captables por la episteme musical europea (Palominos

Mandiola, 2014, p.38).

En las representaciones musicales y dancisticas andinas se ve reflejado el
caracter comunitario de la organizacion territorial-social de los incas (el ayllu),
puesto que la mayoria de las instancias de interpretacion musical son de caracter
grupal (no existe el intérprete de musica, canto o danza solista), abarcando
nameros que van desde unos cuantos hasta cientos. Interesante es, de todas
formas, la influencia del dualismo filoséfico inca, ya que el numero de los
integrantes de los conjuntos suelen ser mdultiplos de 2, 4 y 8 (Palominos

Mandiola, 2014).

El repertorio musical prehispanico comenzé a sistematizarse a partir del reinado
del noveno Inca Pachacuti, quien ordend por primera vez a mediados del siglo
XV la recoleccién de piezas organizadas para el recientemente instaurado culto
al Sol. Por esta razon los musicos suelen gozar de un alto prestigio social entre

los incas (Palomino Cerrén, 1976).

En las primeras representaciones de la época colonial, se impuso una vision del
diablo, como representacion del mal, que lucha contra el bien representado por

angeles o arcangeles.
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La danza que se ensefa para ser bailada durante las procesiones del Corpus
Christi se transforma en una danza festiva, graciosa y divertida, vista en los

carnavales (MINEDU, 2007).

La memoria histdrica se va plasmando a través de la representacion artistica y
por eso, aunque se refieran a sucesos antiguos, las danzas se van actualizando
al incorporar elementos que las hacen contemporaneas. La musica,
instrumentos y bailes que trajeron los espafoles a nuestras tierras fueron, como
dijera José Maria Arguedas, “indigenizados”, resultando una cultura mestiza,
mezclada o de fusion, que trabaja los elementos artisticos dotandolos de
caracteristicas estéticas propias. Ya durante el siglo XX diversos y nuevos
géneros musicales han circulado por medio de la radio, los discos, la television
y el cine: blues, rock, son cubano, salsa, tango, cumbia, vallenato, bolero,

rancheras mexicanas, etcétera.

Todas estas formas han influenciado los lenguajes musicales y coreograficos en
nuestro pais e importantes sectores de la poblacion las han asumido en su
practica. Esta incorporaciébn no es pasiva ni de pura imitaciéon, sino que
adquirieren significados que puedan llegar a expresar la identidad cultural propia
del grupo o sector que la practica. Un ejemplo es la cumbia peruana o chicha
que fusiono el huaino con la cumbia colombiana, usando instrumental eléctrico

(MINEDU, 2007).
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B. Sobre la danza del Huaylarsh Moderno

En primer lugar, hay que mencionar que el Huaylarsh es Patrimonio Cultural de
la Nacion, declarado asi mediante una Resolucion Directoral Nacional 192/INC,
del 23 de febrero del 2005, Resolucion firmada por el entonces Director Nacional
de Patrimonio el famoso arquedlogo Luis Guillermo Lumbreras. Fue declarada
asi por sus claras raices prehispanicas, y porque debe promoverse su respeto y

difusion.

Sobre los origenes del Huaylarsh

El Ministerio de Cultura del Pera ha confirmado el origen prehispanico (aun pre
inca) del Huaylarsh. La historia relata que cuando Francisco Pizarro y su esposa
Inés Huaylas Yupanqui (Princesa Quispe sisa, hija de Huayna Capac y
Cortanhuacho, hija del Cacique de Huaylas) viajaban de Cajamarca a Cusco,
decidieron visitar a la familia materna de la princesa, radicada en Huaylas
(Ancash). Luego prosiguieron su trayecto hacia el Cusco. Se uni6 al sequito un
grupo de musicos y bailarines de Huaylas. Cuando llegaron a Jauja, los huancas
se quedaron impresionados por la agilidad y belleza del huayno acrobatico de
estos danzantes que habian acompafados al séquito desde el Callejon de
Huaylas. Motivo por el cual decidieron adoptarlo desde 1533 hasta nuestros dias

(Olivera, 2017).

Descripcion de la danza del Huaylarsh
El Huaylarsh tendria su origen en la sierra central del Per( y es una danza que

representa en trabajo agrario.
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Los pasos del Waylarsh (como por ejemplo el “chihuaco”, paso saltado que imita
al zorzal; el “estacatakay”, clavar la estaca, y otros, que se refieren a deshacer
terrones en la chacra preparando el terreno antes del riego, sembrar las semillas
de papa, etcétera) guardan estructuras simbolicas de la fuente de origen, en este
caso actividades agricolas y los esfuerzos fisicos requeridos para tareas

especificas como trasladar pesos, labrar la tierra, desgranar cereales, etcétera.

Los pasos de los bailarines en el Huaylarsh evocan el trabajo de cultivar la papa.
Esta danza que nace en el campo se traslada a los carnavales, incorporando los
mensajes de amor y de relacion de pareja entre jovenes solteros (MINEDU,

2007).

Una interpretacion es que el Huaylarsh surge a partir de la fusidbn de dos
variantes del Unay Waylarsh: el Akshu Tatay (proceso festivo y colectivo del re-
cultivo de la papa) y la Trilla (practica de retirar el grano de la paja tras la siega
de los cereales), ambas formas colectivas de produccion agricola que llegan a
transformarse en danzas con el trastrocamiento profundo de las bases
econdémicas prehispanicas generada en el ande por los esparfoles (Ledn-

Chinchilla, a, 2015).
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1.2.4 El turismo y el patrimonio cultural inmaterial

De la Torre (2000) propone al turismo como un fendmeno social que involucra a
grupos de personas que se desplazan de forma voluntaria y temporal con fines
de recreacion y descanso.

Este enfoque es particularmente importante en este estudio, ya que se considera
al turismo como un fendmeno social, que genera poderosas interacciones
socioculturales y econdmicas, permeandose en el tejido social de la comunidad

anfitriona, y por ende generando cambios.

En su libro Antropologia del Turismo elabora un estado de la cuestion o estado
del arte sobre los diferentes conceptos de turismo, afirma que el turismo es el
movimiento de gente fuera de su lugar habitual de trabajo y residencia, mas las
actividades realizadas durante su estancia en estos destinos y los servicios
creados para atender y satisfacer sus multiples necesidades (Santana Talavera,
1997). Santana hace énfasis en los cambios que se generan el lugar de destino

para poder recibir a los flujos turisticos.

En ese sentido, es posible entender como el turismo tiene el potencial de generar
cambios (no siempre positivos) en la trama social y cultural de las poblaciones
receptoras. Esta potencialidad se exacerba aun mas cuando el objeto de la
mirada turistica es en especial los elementos del patrimonio cultural, material o

inmaterial, con lo cual estariamos hablando de turismo cultural.
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Turismo Cultural

El turismo cultural es aquel que tiene como linea o eje central de la intencion de
viaje aspectos relacionados a hechos historicos, artisticos, culturales o
antropoldgicos. Este tipo de turismo, podria incluir visitas a monumentos
historicos artisticos y a museos, sitios del patrimonio cultural de la humanidad,
apreciacion de manifestaciones folcléricas, asistencia a espectaculos de diverso
tipo, asi como a eventos culturales, entre otros. Las danzas constituyen
elementos importantes dentro de la contemplacion que lleva a cabo el turista

cultural.

A. Impactos potenciales del turismo sobre el patrimonio cultural

inmaterial

El turismo, como cualquier actividad econdémica, puede generar impactos. Un
impacto es cualquier cambio o alteracion (deseada o no, planificada o no) que
puede darse de manera inmediata y violenta, o gradual y paulatina, en un
determinado entorno como resultado del ejercicio de una actividad. En este caso

el turismo.

Los impactos pueden ser positivos 0 negativos. Los impactos positivos del
turismo han sido ampliamente estudiados. Sin embargo, debe realizarse un
esfuerzo en el reconocimiento de los impactos negativos que puede generar la

actividad turistica.
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Los impactos generados por el turismo, pueden presentar sus efectos en tres
ambitos: sociocultural, medioambiental y econémico.
Se utilizan estas tres dimensiones de analisis de acuerdo a las dimensiones que

plantea el turismo sostenible.

Turismo Sostenible
El concepto de turismo sostenible implica establecer un equilibrio entre los

aspectos ambientales, econdmicos y socioculturales del desarrollo turistico.

En cuanto a los impactos socioculturales, uno de ellos es la afectacion en los
patrones culturales locales. La distorsidbn en las manifestaciones culturales
inmateriales es sumamente compleja, considerando que la cultura es dialéctica,
es decir, estan en constante cambio y transformacién, obedeciendo al paradigma

del materialismo dialéctico (Lumbreras, 1981).

Cabe sefialar, hay cambios, entonces ¢cuando estos cambios son validos? ¢Y
cuando podrian tenerse por impactos y transgresiones a la norma? Segun (Leén-
Chinchilla, Distorsionismo en el Huaylarsh Moderno, 2015 b) tales cambios son
aceptables cuando se dan en consenso, producto de la resolucién social de

alguna necesidad o problema especifico.

39



El mismo autor denuncia que en la Huaylarsh Moderno si se han dado
distorsiones en tanto no surgieron de un consenso del colectivo que profesa este

arte. El autor comenta:

Si bien el Huaylarsh actualmente es una manifestacion cultural que
identifica a los hombres y mujeres de la zona sur del valle del
Mantaro, tras el proceso de migracion, su mayor difusion se dio en
Lima, y es ahi donde, a través de medios de comunicacion y redes
sociales, se da la mayor de sus distorsiones, respecto a la musica,
los pasos y vestuario. Se ha visto en las redes sociales,
principalmente Facebook y YouTube, que muchas personas y
asociaciones folcléricas en su intento de “estilizar” el waylash han
incorporado a esta danza muchas variaciones y modificaciones
arbitrarias, ya sea en musica, pasos o0 vestimenta

(Ledn-Chinchilla, Distorsionismo en el Huaylarsh Moderno, 2015 b).

1.2.5 Promocién cultural

Marin (1994), menciona que “la promocién cultural tiene un cariz filantropico,
romantico y hasta espiritual, propiciando el desarrollo individual y colectivo. El
autor afirma que: “la Promocion Cultural es un acto de amor, de fe en el hombre
y la humanidad y de conciencia en la fuerza espiritual que poseen las personas”

(Marin, 1994, p.184).

La promocion cultural es un “sistema de acciones que facilita una relacion activa

entre la poblacion y la cultura, y cuya esencia responde a la politica cultural
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cubana, resulta un instrumento eficaz que, conjuntamente con otras
metodologias de intervencidon sociocultural, contribuye a la solucion de
necesidades y demandas de la poblacion en un territorio dado” (Martin, 2010,

p.58).

La promocion cultural se trata de “empujar, impulsar, desarrollar’ una dinamica
gue le permita a un determinado grupo social elevar su calidad de vida través de
actividades artistico — culturales, ambos indican que la promocién cultural debe
constituir la accion y efecto de promover los fenbmenos y procesos relacionados
con la cultura (Cafiete Gonzéalez, Mestre Gémez, & Cedefio Marcillo, 2015;

Marin, 1994).

Alcala (2010) precisa que “la promocién cultural es el conjunto de actividades,
técnicas y estrategias que se utilizan con el objetivo de informar, persuadir o
recordar al publico meta, acerca de los productos y/o servicios culturales. Esta
definicion tiene relacion con las nociones de industrias culturales, consumo

cultural, entre otros mas ligados a dinamicas econémicas de mercado” (p.50).

Para Marin, (1994), la promocion cultural presenta siete areas de trabajo:
a. La promocion cultural (propiamente dicha);
b. Difusion;
c. Investigacion;
d. Educacion artistica;

e. Sector educativo;
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f. Sociedad Civil;

g. Administracion

Incluye acciones de animacion, programacion, creacion, extension,
investigacion, comercializacion, produccion industrial de bienes culturales,
conservacion, rescate, revitalizacion de los valores culturales, la ensefianza y

capacitacion, entre otras.

A. La Mezcla de Comunicaciones de Marketing
La mezcla de promocion (comunicacion) es la combinacién de ventas
personales, publicidad, promocion de ventas y relaciones publicas de una

organizacion (Stanton, Walker, & Etzel, 2007).

Segun Kotler y Armstrong (2008) este proceso es la suma de diferentes
estrategias como la publicidad, promocién de ventas, relaciones publicas, ventas
personales, y marketing directo que al combinarse permiten una comunicacion

efectiva con el publico.

Kotler y Keller (2012) plantearon que esta mezacla de comunicacion tenia ocho
herramientas de promocion. Estas son las siguientes:

a) Publicidad

b) Promocion de ventas

c) Eventos y experiencias

d) Relaciones publicas y publicity

e) Marketing directo
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f) Marketing interactivo

g) Marketing de boca a boca

h) Ventas personales
TABLA N°1: Cuadro comparativo entre Areas de Trabajo de la Promocion
Cultural segun Marin y la Mezcla de Comunicacién de Marketing de Kotler y

Keller.

Areas de trabajo de la Mezcla de comunicacion de
promocién cultural Marketing
a. La promocion cultural  |a) Publicidad
(propiamente dicha) b) Promocion de ventas
b. Difusién c) Eventos y experiencias
c. Investigacion d) Relaciones publicas y publicity
d. Educacion artistica e) Marketing directo
e. Sector educativo f) Marketing interactivo
f. Sociedad Civil g) Marketing de boca a boca
g. Administracién h) Ventas personales

Fuente: (Kotler & Keller, Direccion de Marketing, 2012) (Marin, 1994)

Las Areas de Trabajo de la Promocion Cultural mencionadas por Marin (1994),
hace referencia a las funciones que realiza un Promotor Cultural haciendo
enfasis en el Proceso Administrativo con el fin de cumplir objetivos establecidos.

Sin embargo, en una de las areas mencionadas hace referencia a la Promocién
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Cultural enfatizando actividades propias de las Relaciones Publicas haciendo

uso de la Mezcla de Comunicacion de Marketing.

También, menciona la Difusion con el objetivo de difundir los mensajes a través

de los de los diferentes medios de comunicacién lo que debe ser motivo de otro

tipo de estudio como el proceso de comunicacion.

El Disefio de la Mezcla de Promocién de Marketing

Stanton, Walker, y Etzel, (2007), proponen que el disefio de una mezcla

promocional efectiva comprende un numero de decisiones estratégicas

alrededor de cinco factores:

1.

2.

Auditorio Meta,

Objetivo del Esfuerzo de Promocion,
Naturaleza del Producto,

Etapa en el Ciclo de Vida del Producto

Cantidad de Dinero Disponible para la Promocién (presupuesto).

Por otro lado, Kotler y Keller (2012), indican ocho pasos para desarrollar

comunicaciones eficaces:

1.

2.

Identificacion del Publico Meta
Determinacion de los Objetivos
Disefio de las Comunicaciones
Eleccion de los Canales
Establecimiento del Presupuesto

Decision de la mezcla de medios
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7. Mediciéon de los resultados

8. Gestionar las comunicaciones integradas de marketing

1.3 Definicion de términos béasicos
A continuacion, se presentan los términos clave para el desarrollo de la presente

investigacion.

Patrimonio cultural inmaterial

Segun la definicion de la Convencion para la Salvaguardia del Patrimonio
Cultural Inmaterial (UNESCO, Convencién para la salvaguardia del patrimonio
cultural inmaterial, 2003): “Se entiende por “patrimonio cultural inmaterial” los
usos, representaciones, expresiones, conocimientos y técnicas -junto con los
instrumentos, objetos, artefactos y espacios culturales que son inherentes, las
comunidades, los grupos y en algunos casos ser parte integrante de su
patrimonio cultural. Este patrimonio cultural inmaterial, que se transmite de
generacion en generacion, es alegrado constantemente por las comunidades y
grupos en funcién de su entorno, su interaccion con la naturaleza y su historia,
infunde un sentimiento de identidad y continuidad contribuyendo a promover el

respeto de la diversidad cultural y la creatividad humana.

Segun La Convencion, se tiene en cuenta unicamente el patrimonio cultural
inmaterial que sea compatible con los instrumentos internacionales de derechos
humanos existentes y con los imperativos de respeto mutuo entre comunidades,

grupos e individuos y de desarrollo sostenible”.
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Esta integrado por actividades y saberes que se manifiestan principalmente en:
fiestas populares, rituales, creencias, mitos; manifestaciones escénicas y
espectaculos tradicionales, saberes tradicionales, medicina y farmacopea
tradicional, cosmologias, tradiciones culinarias, fiestas gastrondmicas,
habilidades artesanas, tesoros humanos vivos, formas de expresion musical,
canto, danzas populares, manifestaciones ludicas, deportes tradicionales,
lenguas,tradiciones y expresiones orales, epopeyas heroicas, leyendas, usos,
costumbres sociales y espacios culturales con alta presencia inmaterial
(UNESCO, Convencion para la salvaguardia del patrimonio cultural inmaterial,

2003).

Promocion cultural

La nocién que mas ajusta a esta investigacion es la siguiente. La promocion
cultural es la actividad que trata de “empuijar, impulsar, desarrollar” una dinamica
gue permita a un determinado grupo social elevar su calidad de vida través de

actividades artistico - culturales (Marin, 1994).

A través de la presente investigacion se plantea si el turismo permite elevar el
nivel de calidad de vida de un determinado grupo social (que seria el colectivo
de danzantes y todos los actores directamente involucrados) a través de una

actividad artistico-cultural que en este caso seria la danza del Huaylarsh.

Danza
Las danzas son un derecho y una forma basica de expresion y de comunicacion

humana. Se trata del trabajo artistico que da orden al movimiento y uso creativo
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del cuerpo humano en el tiempo y el espacio dentro de un sistema cultural
especifico. La danza es un agente performativo que constituye y fortalece
identidades en nuevos contextos y sirve como una herramienta para la creacion

y presentacion de identidades (Sigl, 2011).

Huaylarsh
El Huaylarsh es una danza de origen agrario relacionada, con la mitologia y la
cosmovision andina. El Huaylarsh tiene su origen en la sierra central del Pert y

representa el trabajo agrario.

Turismo

En su libro Antropologia del Turismo, realiza una exhaustiva revision de los
diferentes conceptos de turismo, luego de la cual arroja la siguiente definicion:
“El turismo es el movimiento de gente fuera de su lugar habitual de trabajo y
residencia, las actividades realizadas durante su estancia en estos destinos y los
servicios creados para atender sus necesidades” (Santana Talavera, 1997,

p.20).

Santana hace énfasis en los cambios que se generan el lugar de destino para la

recepcion de flujos turisticos.

Impactos del turismo

Al mencionar los impactos del turismo, se considera los cambios (inmediatos,

violentos, dramaticos 0 no) ocasionados por la actividad turistica. Mientras los

47



cambios sean positivos 0 negativos, existe una tendencia a suponer solo

situaciones negativas cuando se trata este tema.

Se deducen por impactos del turismo toda forma en la que el turismo genera
cambios en los usos y costumbres, conocimientos y cultura de una comunidad.
También en el medio ambiente y en la economia.

Los impactos pueden clasificarse en medioambientales, socioculturales y
econdémicos. Otra forma de clasificarlos es impactos inmediatos o primarios e

impactos secundarios o que se evidencian en el tiempo.

La Organizacién Mundial del Turismo admite que el turismo puede generar e
intensificar impactos negativos, pero que estos pueden manejarse a través de
una adecuada planificacién, y mas aun, podria coadyuvar al intercambio entre
los individuos, contribuir en la preservacion del medioambiente y la cultura de las

localidades, y también en la economia de los pueblos (Sancho, 2006).
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CAPITULO I

DISENO METODOLOGICO

2.1 Disefio metodologico

La tesis ha sido desarrollada mediante una metodologia cualitativa, investigando
el conocimiento de una determinada porcion de la realidad, en tanto se apremia
develar la naturaleza profunda de la misma, el sistema de relaciones y la

estructura dinamica (Martinez, 1999).

El paradigma cualitativo usa el disefio etnografico, refiere y analiza lo que las
personas de un sitio, estrato o contexto determinado hacen usualmente, y sus
correspondientes significados. De esta manera, el proceso inductivo de analisis,
donde se exploran areas de sentido relativas al problema en cuestion,
posteriormente plantean categorias y familias de cddigos, a fin desarrollar una
teoria a partir del analisis realizado (Hernandez Sampieri, Fernandez Collado, &

Baptista Lucio, 2014).

Asimismo, el método de la investigacion accion, ademas de contribuir a ampliar
el conocimiento cientifico en temas de humanidades, aporta soluciones a un
problema concreto, como es la promocion y salvaguarda de una danza
tradicional que es patrimonio cultural inmaterial como el Huaylarsh (Martinez,

1999).
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2.2 Procedimiento de muestreo

La finalidad del paradigma cualitativo es revelar las razones de los
comportamientos, actitudes y motivaciones sobre los informantes acerca del
significado, del por qué, para qué, donde, cuando se inicié en la danza del

Huaylarsh.

Dentro del amplio espectro de modelos de muestreo dentro del paradigma
cualitativo, se ha aplicado un muestreo por conveniencia, de tipo erratico
circunstancial. Esto significa que el investigador usa como muestra aquello a lo

gue ha tenido acceso.

En este caso se trata del Concurso Nacional de Huaylarsh Frama, que se
constituy6 en una excelente oportunidad para el registro de informacion primaria
en tanto se trata del Concurso de Huaylarsh mas importante del pais en Lima y
el que convoca a la gran mayoria (sino a todas) las compafiias de Huaylarsh

Moderno del Perd.
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Figura N° 1: Entrada al Concurso Nacional de Huaylarsh Frama

|

£ JULIO S/N - LINA)

Fotografia: Propia, 2018.
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Figura N° 2: Afiche publicitario del Concurso Nacional de Huaylarsh Frama.
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Fotografia:
https://lwww.facebook.com/381788298515093/photos/rpp.381788298515093/20
39090949451478/?type=3&theater, recuperado en 2018.

Para el registro especifico de las performances de los grupos, se constituyé una
muestra por voluntarios, convocando a las compafias de Huaylarsh Moderno

gue voluntariamente quisieron ser observadas para los propésitos de esta tesis.
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TABLA N° 2: COMPANIAS DE HUAYLARSH QUE VOLUNTARIAMENTE

QUISIERON SER OBSERVADAS

Compaiiia
Folklérica “2
de Enero” de
Santiago Ledn
de Chongos
Bajo

(2 de Enero de
Chongos Bajo)

Escuela de
Huaylarsh

“Financista
de Viques”

Institucion
cultural

“Alianza
Huamanmarca

Fuente y Elaboracién propia, 2018.

CIA
“Sentimient
o Wanka”

A C “Barrio
Andino de
Huacrapuquio

”»

Ambos, el muestreo por conveniencia de tipo erratico circunstancial y el

muestreo por voluntarios, son de tipo cualitativo, entendiendo que del universo

de clubes de danzantes de Huaylarsh, se ha buscado aproximarse a la mayor

cantidad posible,

considerando finalmente a aquellas que decidieron

voluntariamente participar.

La conformacion de la muestra, entonces quedd de la siguiente manera:
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TABLA N° 3: CONFORMACION DE LA MUESTRA

Técnica

Poblacion

Muestreo

Observacion

participante

Andlisis documental

Las compafiias de danza

que participaron en el

Concurso Nacional de Huaylarsh
Frama del 2018 fueron en

Total 37.

Paginas web o de Facebook
de compaifiias y
promotores culturales de

la danza

del Huaylarsh:

namero indeterminado

Los grupos que accedieron
voluntariamente

a ser observados
(grabacion, registro, y
documentacion de su
presentacion) fueron: 05

De toda esta poblacion, las
paginas efectivamente

revisadas fueron:

Paginas web de organizaciones,
instituciones o asociaciones

de promotores

culturales de la danza del

Huaylarsh: 10

Fanpages de Facebook
de organizaciones o
instituciones, asociaciones
gue promueven la

danza del Huaylarsh: 15

Paginas personales de Facebook
de personas que a titulo

personal promueven la danza

del Huaylarsh: 05

Fuente y Elaboracién propia, 2018.

2.3 Técnicas de recolecciéon de datos

2.3.1 Observacion participante

Se utilizé una ficha de registro disefiada ex profesamente para tal finalidad (Ver

Anexo N°

1). Adicionalmente se registr6 en medios audiovisuales las

performances de cada una de las compafiias que voluntariamente decidieron
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participar en el proceso investigativo, asociadas a cada una de las fichas. Es

decir, cada ficha cuenta con su material audiovisual de soporte.

2.3.2 Analisis documental

De acuerdo a los criterios previamente sefialados, se buscaron paginas web de
organizaciones, instituciones o asociaciones que promocionen el Huaylarsh
Moderno. Del mismo modo, paginas de Facebook, tanto personales como de

organizaciones, instituciones y asociaciones; y Fan Page.

Finalizado el acopio de informacién se procedid a la transcripcion de la
informacion y posteriormente a su organizacion y sistematizacion. El analisis se
realiz6 mediante matrices. Posteriormente se realizo la contratacion de la data

recopilada con investigaciones primarias y con los sujetos investigados.

Por dltimo, se realiz6 la teorizacion, la cual consolida en un todo coherente y
l6gico, los resultados de la misma, mejorandolo con los aportes de los autores

resefiados en el marco tedrico referencial.

2.4 Validacién de los instrumentos

Dentro del paradigma cualitativo busca estimar el nivel de confiablidad de la
herramienta (Hernandez Sampieri, Fernandez Collado, & Baptista Lucio, 2014).
Los parametros considerados para establecer cuan confiables resultan los

instrumentos son los siguientes:
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o La credibilidad: los datos recogidos resultan creibles y faciimente
reconocidos por los integrantes de las compafias observadas;

o La confirmabilidad: la informacién obtenida se puede verificar, a través del
registro audiovisual de las performances de las compafias incluidas en la
investigacion;

o La transferibilidad: los resultados se puedan extrapolar a las diferentes
companiias de Huaylarsh;

o La dependencia: revision externa e interna de los datos recopilados.

La tesis presenta aspectos a continuacion detallados:

TABLA N°4: PARAMETROS PARA MEDIR NIVELES DE CONFIABILIDAD

Criterio Observacion Andalisis Documental

Participante

Credibilidad Se observaron a 5 Se revisaron 30 documentos

de 37 compafiias de de internet, entre paginas web,

danza de péaginas de Facebook vy
Huaylarsh. Fanpages.

Dependencia Revision externa del Revisidn externa del asesor
asesor metodologico.
metodoldgico. Triangulacién de métodos con

Triangulacion de el andlisis documental.
métodos con el

analisis documental.
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Confirmabilidad Ficha de Registro Matriz de andlisis

Transferibilidad Ficha de Registro Matriz de andlisis

Fuente y Elaboracién propia, 2018.

2.5 Técnicas de anélisis de lainformacion
La informacion ha sido analizada a través de las técnicas interpretativas y
narrativas, elaborando matrices de analisis y obteniendo conclusiones de lo

observado.

Como se menciond anteriormente, una vez concluida la fase de campo, se
procedié a la sistematizacién y andlisis de la informacién utilizando matrices.
Luego se contrastd la data recabada con investigaciones primarias y con los

sujetos investigados.

Por ultimo, se redactaron los resultados, intentando consolidar el trabajo en un

todo coherente y l6gico, mejorandolo con los aportes de los autores del marco

tedrico.

2.6 Aspectos éticos

En la tesis se respetaron las convenciones propias de la investigacion cientifica

y la probidad académica. Uno de los criterios mas importantes en este aspecto,

es el de la aplicacién del consentimiento informado a los participantes de la

57



investigacion: cabe mencionar que se trabajé con las compariias de Huaylarsh

Moderno que voluntariamente accedieron a ser parte del objeto de observacion.

CAPITULO Il

RESULTADOS

Se utilizé la observacion participante, asi como el analisis documental. Ambas
técnicas cualitativas permiten recoger los principales aspectos de la Danza del

Huaylarsh Moderno y su promocioén a través del turismo.

3.1 Observacién Participante
Este acapite de la tesis concierne a la presentacion de los resultados en funcion
de cada uno de los criterios o pardmetros de observacion y sus respectivos

indicadores. Con respecto a los parametros observados tenemos:

Vestuario

Sobre el vestuario, considerando como criterio la autenticidad del vestuario del

Huaylarsh, uso adecuado de prendas y accesorios, notamos lo siguiente:
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TABLA N° 5: VESTUARIO

Compaiiia
“2

de Enero” de

Folklorica

Santiago Leén
de
Bajo
(2 de Enero de
Chongos

Chongos

Bajo)
La

presenta

compafia
un
vestuario

autentico

(apegado a la
tradicion) y uso
adecuado de

las prendas.

“Financist
a de

Viques”

Los
danzantes
de la
escuela
presentan
un
vestuario
(es dedcir,
apegado a
la

tradicion).

“Alianza
Huamanmarc

”

a

Presentan un
vestuario
autentico (es
decir, apegado

a la tradicion).

Fuente: Elaboracion propia, 2018.

CIA
“Sentimient

o Wanka”

Los
danzantes
de la
compaiia
presentan

un vestuario

original (es
decir, prima
la

creatividad y
la
innovacion

del grupo).

A C “Barrio
Andino de
Huacrapuqui

o

Los danzantes
de la
asociacion
cultural
presentan un
vestuario
original (es
decir, prima la
creatividad y la

innovacion del

grupo).

Conclusion: En los casos observados se registra el uso de vestuarios auténticos,

lo cual nos demuestra que existe una fuerte vinculacion y apego entre los

participantes y la tradicion cultural de la tierra de los Huancas, por seguir al pie

de la letra y de manera fiel la tradicion en los rasgos culturales.
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Expresion del Mensaje
Sobre la expresion del mensaje, considerando como criterio la utilizacion de los
lenguajes corporales, gestuales y orales; respetando la forma y el estilo. Cabe

resaltar que la calidad en la performance es un logro grupal y no individual.

TABLA N° 6: EXPRESION DEL MENSAJE

Compaii “Financist “Alianza CIA A C “Barrio
a a de Huamanmarca “Sentimient Andino de
Folklérica Viques” ? o Wanka” Huacrapuquio
“2 de 7
Enero” de
Santiago
Leén de
Chongos
Bajo
(2 de
Enero de
Chongos
Bajo)
Respeta la El Los integrantes Los Los integrantes
forma desarrollo demuestran integrantes presentaron con
utilizando de la danza dominio del presentan un buena
ellenguaje expresa lenguaje buen expresion  su
adecuado dominio. corporal. Se lenguaje Huaylarsh.
(guapeo). Utilizan el observa trabajo corporal y

lenguaje grupal (todos gestual.

adecuado son uno).

(guapeo).

Fuente: Elaboracion propia, 2018.
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Conclusion:

Se observa que hay una coincidencia entre aquellos grupos que estan mas
apegados a la tradicion en el caso de los vestuarios, pues también estan mas
apegados en la tradicion al momento del despliegue coreogréfico. Asi, hay una

coincidencia pues estos grupos utilizan el lenguaje del guapeo.

En general, todos los elencos presentan un elevado dominio del lenguaje

corporal, pero un grupo llamo nuestra atencion por la impecable coordinacion y

sincronizacion (2 de Enero de Chongos Bajo).
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Coreografia

Sobre la coreografia, el criterio empleado fue la limpieza en la coreografia y las

figuras trazadas durante la performance.

TABLA N° 7: COREOGRAFIA

Compaiiia
Folklérica
“2 de
de
Santiago
de
Chongos

Enero”

Ledn

Bajo

(2 de
Enero de
Chongos
Bajo)
Coreografi
a
impecable
y  figuras

limpias.

“Financist
a de

Viques”

Los
danzantes
representa
n su
coreografia
y sus
figuras son

limpias.

“Alianza

Huamanmarca

”

Los danzantes
representan su
coreografia y
sus figuras son

limpias.

Fuente: Elaboracion propia, 2018.

CIA
“Sentimient

o Wanka”

Los
danzantes
representan
su

coreografia,

la cual es

diversa y sus

figuras

limpias.

son

A C
Andino

“Barrio
de

Huacrapuquio

Los danzantes
representan su
coreografia con
fuerza y sus
figuras son

limpias.
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Conclusion:

Se denota la dinamica de las coreografias, situacion que no se observa en otros
contextos (bailes de salon, por ejemplo). Podria atribuirse a que es una danza
de carnaval y ademas a la presion de un evento de esta naturaleza, aunque esto
deberia ser motivo de otro tipo de estudios. Nuevamente, la Unica agrupacion
gue destaca es 2 de Enero de Chongos Bajo por la impecable coreografia y la

limpieza de sus figuras.
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Armonia Ritmica

Sobre la armonia ritmica, considerando como criterio la sincronizacion de los

pasos y los movimientos, notamos lo siguiente:

TABLA N° 8: ARMONIA RITMICA

Compaiiia
Folklérica “2

de Enero” de

Santiago
Ledn de
Chongos
Bajo

(2 de Enero
de Chongos
Bajo)

Los danzantes
demuestran
pasos y

movimientos

sincronizados.

“Financista

de Viques”

Todos
integrantes
tenian
dominio de
los pasos,
estaban
sincronizad

OsS.

“Alianza

Huamanmarca

los Dominio de la

sincronizacion

de los pasos.

Fuente: Elaboracion propia, 2018.

CIA
“Sentimient

o Wanka”

La compaiia
sincroniza
los pasos y

las figuras.

A C “Barrio
Andino de

Huacrapuquio

El grupo
demuestra
estar

sincronizados.
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Conclusion:

En general, todos los grupos presentan nivel de sincronizacion. Muestran mayor
nivel de dominio la compariia Alianza Huamanmarca.

Podemos concluir que, respecto al uso de vestuarios estos son auténticos, asi
como se muestra apego a la tradicion cultural a la tierra de los Huancas. En el
caso de la expresion de mensajes se muestra apego en el lenguaje del guapeo.
En el caso de la coreografia se observo orden y limpieza al trazar las figuras. Por
otro lado, en la armonia ritmica los grupos presentan un buen nivel de

sincronizacion.

3.2 Anélisis documental

Se revisaron y analizaron paginas web y redes sociales de diversas asociaciones
dedicadas a la difusion del Huaylarsh Moderno. La finalidad es reconocer los
principales aspectos de comunicacion que utilizan las instituciones y qué tan

atractivas pueden ser para el publico en general al que estan dirigidas.

Se han utilizado los siguientes parametros de analisis:
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Figura N° 3: Parametros de Analisis

Imagen del
Huaylarsh

Aspectos generales
de la pagina

Colores

Sobre el Huylarsh
texto.

M\

[ Distribucion del

Fuente y Elaboracién propia, 2018.

Analisis Documental

A. Aspectos generales de la pagina

Se percibe que las paginas en general muestran un desarrollo profesional en el

disefio y presentacion. Empleandose los colores e imagenes de forma armoniosa

y distribuyendo la informacién, en general de manera organizada. Asi podemos

ver los siguientes ejemplos:
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Figura N° 4. Captura de pantalla del Centro Cultural Linaje Peruano.

CENTRO CULTURAL LINAJE PERUANO

Unanueva piel, una nueva actitud

Inicio v ;Quiénessomos? v  Cursos v  Horariosde marzo2018 v Imagenes  Otrosservicios v  Comunicate con nosotros

Fuente: http://linajeperuano.com/noticias/category/huaylarsh/, recuperado
en 2018.

Figura N° 5: Captura de pantalla del Blog Full Ritmo.

INICIO PORTADAS ENTREVISTAS Y CRONICAS EVENTOS Y FIESTAS PATRONALES CONTACTANOS

ULTIMAS NOTICIAS »> ESTRENG BUS CERO KILOMETROS

Se viene con todo El XVI concurso de HUAYLARSH

FRAMA 2018

Fuente:http://full-ritmo.com/se-viene-con-todo-el-xvi-concurso-de-

huaylarsh-frama-2018/, recuperado en 2018.
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Como hemos visto, hay paginas con disefios sofisticados y otras que mantienen

la energia de los colores propios de la danza y de lo que esta representa.

En YouTube se dan a conocer videos sobre la danza, el visitante puede

apreciarla.

Figura N° 6: Captura de pantalla del Blog Huaylarsh.

@ MARDUK MANTURANO... Y ol
et Watch later Share

ado de un conjunto
ue nosotros p S C
de armé

Conjuntos e Instituciones
u altura indica |a cantidad que aporta cada una al son de Huaylars
Parametros de la misica

én coherente de los sonid

una cultura a otra (también hay

Watch later |d

,*‘ LOS ANGELES VIRGENDE-LOURDES CE... (Y
. ko

0 de sonidos —concebidos dentro de un dmbito sonoro particular—

Fuente: http://huaylarsh.blogspot.com/, recuperado en 2018.

En cuanto a las paginas de Facebook que se han revisado, podemos notar que
algunas de ellas no estan actualizadas en la informacion y en contenidos. Esto

es un mal indicador de uso de las redes sociales.

Las personas desconfian de una pagina que no esta al dia en la informacion que

debe brindar o, peor aln, una pagina que no esta activa.
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Figura N° 7: Captura de pantalla de la pagina de Facebook Viques Cuna del

Huaylarsh.

fu ce book Registrarte Unete a Facebook o inicia sesion

Correo electronico o teléfono

Contrasefia
Esta pagina no esta disponible

¢Olvidaste tu cuenta?

Es posible que el enlace que seleccionaste esté dafiado o que se haya elimina

¢Quieres unirte a Facebook?

Registrarte

Fuente: https://www.facebook.com/viques.cunadelhuaylarsh, recuperado en

2018.

Otras paginas utilizan las redes sociales para dar informacion y compartir
imagenes de sus actividades, lo usual en estos medios. Ademas, permiten la
interaccidn con los internautas. Este ultimo aspecto es realmente importante si
gueremos comenzar a construir una relacion de promocion y difusién de la

importancia cultural y turistica de la danza.
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Figura N° 8: Captura de pantalla de la pagina de Facebook Huaylarsh para el

Mundo.

et o deb P

Huaylarsh Para
(El Mundo)

Amigos Fotos Videos

Informacién sobre Huaylarsh Para Fotos

- fLa imagen puede
) intener: 8 personas,
o S irsonas sonriendo
. . . J
Universidad Nacional Mayor de San Marcos | =% y
Docente danzas ?
. Huancayo

coreografia

Fuente: https://www.facebook.com/people/Huaylarsh-
Para/100009009349023, recuperado en 2018.

Figura N° 9: Captura de pantalla de la pagina de Facebook Centro Social

Defensor Gloria.

Centro Social "
Defensor Gloria"

Inicio -
Informacion
e Tegustav X\ Siguiendo~ A Compartir  ««+ ° Enviar mensaje

Fotos
Videos

Pregunta a Centro Social " Defensor Gloria"
Publicaciones

Quiero mas informacion sobre ti © Preguntar
Comunidad

Fuente:https://www.facebook.com/Centro-Social-Defensor-Gloria-

800137070097756/, recuperado en 2019.
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Figura N° 10: Captura de pantalla de la cuenta personal de Facebook Huaylarsh

Huancayo.

Huaylarsh Huancayo esta en Facebook.

Para conectarte con Huaylarsh, crea una cuenta en Facebook

Huaylarsh Huancayo

Amigos Fotos Videos

Informacién sobre Huaylarsh Huancayo Fotos

Universidad Nacional Mayor de San Marcos
Profes ra

Fuente: https://www.facebook.com/huancayowas, recuperado en 2018.

B. Sobre el Huaylarsh:

Gran numero de las paginas colocan los eventos de forma manifiesta y explicita,

lo que permite dar realce a estas actividades.
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Figura N° 11:. Captura de pantalla de la pagina web Centro Cultural Linaje
Peruano.

Nuestros espectaculos: una mirada a
los shows mas variopintos del medio

ril, 201 Por: Bruno Cueva / Periodista y escritor

Fuente: http://linajeperuano.com/noticias/category/huaylarsh/, recuperado

en 2018.

Hay paginas que trabajan como prioridad los aspectos histéricos y culturales de
la danza, haciendo un desarrollo no solo de la parte musical y artistica, sino de
la parte historica en si misma. Esto es importante considerando que muchas
personas se han acercado a la manifestacion artistica mas no han profundizado

en los otros valores que la misma encierra.
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Figura N° 12: Captura de pantalla del Blog Huaylarsh.

Huaylarsh

Hora peruana HORA
PUNTUAL

Cuerpo de Baile de
Mardu

Fuente: http://huaylarsh.blogspot.com/, recuperado en 2018.

C. Laimagen del Huaylarsh:

Se destacan en muchas paginas la relacion entre la danzay la sociedad andina.
En general, esto se manifiesta en forma de eventos y actividades de corte cultural

que son promocionadas en las paginas web.

Figura N° 13: Captura de pantalla del Centro Cultural Linaje Peruano.

Categoria: huaylarsh

Peruanas de pura sangre: mujeres
hechas de fuerza y emocion

20 >o1e

REDACCION LINAJE PERUANO

Jueves, 20 de setiembre de 2018 / 11:35

Fuente: http://linajeperuano.com/noticias/category/huaylarsh/, recuperado
en 2018.
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Algo muy representativo de esta danza son los colores y la alegria que expresan.
En ese sentido, las fotografias que se utilizan en las paginas son bastante

efectivas para manifestar eso. La alegria y el disfrute son evidentes en estas.

Figura N° 14: Captura de pantalla del Blog Full Ritmo difundiendo el concurso de

Huaylarsh Frama 2018.

Este sabado 3 y domingo 4 de marzo se llevara a cabo el grandioso concurso de huaylarsh
Frama 2018. en la Casa Real y el Parque de la Exposicion. respectivamente. La fuerza del
zapateo. los gritos de guerra y la cadencia de pasos ligeros y fuertes, entre jovenes varones y
mujeres se disputaran el maximo premio de diez mil soles que Francisco Chacén dara a los
ganadores.

Fuente: http://full-ritmo.com/se-viene-con-todo-el-xvi-concurso-de-huaylarsh-

frama-2018/, recuperado en 2018.

Asi se concluye que, respecto de la promocion virtual, las webs de los
restaurantes y pefias son bastante limitadas y aun se recurre a la promocion de

prensa tradicional.

Es mas, lo que se conoce por el boca a boca de quienes han visitado estos
espacios que por la visita o busqueda por internet. Las webs no estan
actualizadas, la informacién histérica no estd completa pero si poseen muchas

de estas webs buena cantidad de fotos. Esto se debe a que la web funciona
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como un soporte “institucional” (si tienes una web, existes formalmente), pero
realizan difusidon a través de las redes sociales, sobre todo Facebook e

Instagram.

En el caso del Facebook ocurre un fenbmeno interesante, pues si bien muchos
restaurantes poseen una web abandonada o con informacion bésica, es en la
red social a donde han apuntado para fidelizar a sus visitantes. La presencia de
las danzas, se comprendera, es un plus del servicio gastronémico que se ofrece,
y funciona como un gancho para atraer visitantes. Sin embargo, no hay difusion
de videos musicales completos, si no de extractos de las presentaciones del riel

de danzas que se ofrecen durante el espectéculo.

Por otro lado, han proliferado, gracias a las redes sociales, una serie de grupos
dedicados a la danza y de promotores del Huaylarsh, muchas veces por
cuestiones sentimentales de nostalgia por la tierra 0 porque son amantes de la

danzay la musica.

La mayoria de estas paginas cuentan con la intencion, pero falta la fuerza para
mantenerlas. Se dividen en amantes de la musica, profesores de danza, grupos
gue ensefan a bailar y grupos que informan sobre el baile y concursos a nivel

nacional.
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La difusion del baile es innegable, pero su presencia, sobre todo en el mundo

virtual, sigue siendo un espacio aun por explotar y desarrollar.
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CAPITULO IV

PROPUESTA

4.1 Propuesta de la Mezcla de Comunicaciones de Marketing para la

promocion del Huaylarsh Moderno a través del Turismo

Con la finalidad de fortalecer la danza de Huaylarsh Moderno, la identidad y el
fuerte afianzamiento y vinculo entre los danzantes y esta practica cultural a
través del turismo, propongo como primer punto, la creacion del Museo
Etnogréfico del Huaylarsh y un repositorio, donde se expondra la evolucion en el
tiempo de esta practica artistica. Para ello, se convocara a la poblacion a
participar en un concurso que tendra por finalidad recuperar el patrimonio
fotografico de la danza. Esto, se plantea como iniciativa publico-privada. Se
propone resolver el financiamiento a través de la Cooperacion Técnica

Internacional.

Como segundo punto, plateo la creacién de una plataforma de coordinacion
integrada. La creacion de esta instancia o plataforma, puede asumir también

asociada a la gestion del Museo Etnografico del Huaylarsh.

Podria tratarse de la figura de un Patronato del Huaylarsh o similar, que funcione
con aportes de las compafias y asociaciones vinculadas y del Ministerio de
Cultura, caso contrario su funcionamiento puede ser auspiciado también por la

Direccion Desconcentrada de Cultura de Junin.
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Como tercer punto, planteo una serie de alianzas y estrategias con los diferentes
actores, entre ellos:
_Alianzas con escuelas de danzas para de manera conjunta realizar
campafas de promocion a traveés del sorteo de cursos gratuitos de danza

Huaylarsh Moderno.

_Alianzas con agencias de viajes para de manera conjunta realizar

promocién de la ruta nacional del Huaylarsh.

_Coordinacion con el Consejo Municipal de Huancayo para de manera
conjunta realizar promocion de actividades relacionadas con la danza del

Huaylarsh.

_Coordinacion con PromPerd (Comision de Promocion para la
Exportacion y el Turismo) con el objetivo que la danza del Huaylarsh tenga

presencia en actividades promocionales a nivel internacional.

_Coordinacion con las DIRCETUR (Direccion Regional de Comercio
Exterior y el Turismo) con el objetivo que la danza del Huaylarsh tenga
presencia en actividades promocionales a nivel nacional, principalmente

Dircetur Junin.

_Coordinacion con Ministerio de Cultura con el objetivo que la danza del

Huaylarsh tenga presencia en actividades culturales a nivel nacional.
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_Promocion en la pagina web de Y Tu Qué Planes? De PromPeru de
paquetes turisticos promocionales para viajar a Junin durante la

temporada de Huaylarsh.

_Promocion en la pagina web de Y Tu Qué Planes? De PromPeru de
paquetes turisticos promocionales para viajar a Lima durante la
temporada del Concurso Nacional de Huaylarsh Frama, dirigida al
mercado arequipefio, iquefio, ancashino y trujillano, que segun PromPeru

son importantes ciudades emisoras de turistas.

_Alianza con establecimientos de espectaculos turisticos para de manera
conjunta potenciar la promocion del Huaylarsh ante el mercado turistico

tanto receptivo como doméstico.

Asimismo, se elevan estas sugerencias:
_Con el fin que el Huaylarsh alcance notoriedad, podria ser incluido en
eventos internacionales, como la presencia de la danza en el evento
deportivo de los Juegos Panamericanos, Lima 2019 y nacionales de
relevancia como aniversarios regionales entre otros.
_Para captar la atencion de los operadores de turismo receptivo se
recomienda participar en ferias turisticas en las cuales dentro de sus

actividades promocionales promuevan la danza el Huaylarsh.
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_Difundir entre operadores de turismo receptivo el Concurso Nacional de
Huaylarsh organizado por Frama Producciones, para lograr su inclusion

en los paquetes turisticos de temporada.

_Con el fin de posicionar la danza a nivel nacional como evento turistico
relevante se recomienda realizar el Festival de Huaylarsh Anual, el cual

podria coincidir con el Dia Nacional del Huaylarsh.

_Con el fin de recordar la danza se debera desarrollar alianzas con los
gremios de agricultores de papa y aprovechar el 30 de mayo “Dia Nacional

de la Papa” para participar en sus eventos y actividades.

En el cuarto punto, la estrategia principal de la Mezcla de Comunicaciones de
Marketing, gira en torno al aprovechamiento de eventos turisticos como

herramienta de promocion del Huaylarsh Moderno ante segmentos turisticos.

Cabe resaltar, que esta estrategia presenta sus limites ante el mercado turistico
(tanto nacional como extranjero); es decir, no servira para difundir y promover el
Huaylarsh ante la poblacién en general, sino solo ante el mercado turistico
extranjero y el mercado de visitantes nacionales. Es decir, la tesis sugiere

trabajar con dos segmentos de mercado:
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Mercado Receptivo

Considero pertinente los esfuerzos de marketing a los turistas extranjeros que
arriban a Lima y a los turistas extranjeros que arriban a la region Junin, a la
ciudad capital Huancayo. Existe un estudio especializado de (PROMPERU,
2017) que detalla las caracteristicas del turista extranjero que viene al Per(a y
visita restaurantes con shows folcléricos (andino o criollo). El 43% presenta un
grado de instruccion universitario. El gasto promedio durante su viaje es de $
1,135y la duracién del mismo es de 11 noches en promedio. Viaja principalmente

con su pareja y el hospedaje preferido son los hoteles de 3 estrellas.

El estudio no presenta datos sobre la percepcion o niveles de satisfaccion del
turista ante el espectaculo folclérico, pero un dato util podria ser que la gran
mayoria (85 %) utiliza Facebook, y un 32 % usa Instagram. Esto debe
considerarse al momento de seleccionar las herramientas de promocién.
Mercado Nacional

Se considera direccionar esfuerzos hacia la mercadotecnia en los turistas

nacionales que arriban a la capital de Junin, ciudad de Huancayo.

En cuanto a la promocion del Huaylarsh ante segmentos turisticos, cabe
distinguir dos segmentos:

a). Segmento de Turismo Receptivo y

b). Segmento de Turismo Domeéstico.

El quinto punto, en cuanto a los objetivos de la promocion cultural del Huaylarsh
ante segmentos turisticos, atenderé la propuesta de (Alcala, 2010):

a). Informar al Publico Meta
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b). Persuadir al Publico Meta

c). Recordar al Publico Meta

En el sexto punto, segun la propuesta de Kotler y Keller ( 2012), sobre la mezcla
de comunicaciones de marketing, recomiendan utilizar las siguientes

herramientas promocionales:

a. Eventos y experiencias.
_El Festival de Huaylarsh Anual debera considerar en su programa:
concurso de bandas, pasacalles, exhibiciones de los tipos de danzas del
Huaylarsh, platos tradicionales, vestuarios tipicos, idioma, foros, etc.
_Para captar la atencion de los turistas se recomienda el desarrollo de
actividades callejeras (Street marketing) en puntos clave de transito
turistico.
_Desarrollar experiencias a través de los eventos organizados en la ruta
nacional de Huaylarsh.
_Para crear experiencias entre los turistas se debera realizar actividades
de multitud relampago (Flashmoob), debiendo desarrollarse en puntos de
trnsito clave como aeropuertos y terrapuertos.
_Convocar a la poblacion a participar en el concurso “Nuestro Legado”

para la creacion del Museo Etnografico del Huaylarsh.

b. Marketing Directo e Interactivo.
_Programas de promocion a través de la web, blogs y redes sociales por

parte de la plataforma de coordinacion integrada.
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_Programas de informacion a través de la creacion de la revista
especializada virtual El Huaylarsh dirigida a los suscriptores de la
plataforma de coordinacion integrada.

_Desarrollar una comunidad virtual dirigida al mercado domeéstico a través

de las redes sociales: Facebook, Instagram, YouTube.

Es apreciable que se cuente con un suministro de coordinacion y control. Se
justifica la necesidad de contar con un organismo o plataforma que centralice los

esfuerzos promocionales propuestos.

En el séptimo punto, se plantea la siguiente propuesta:

El Disefio de la Mezcla de Promocion

Para disefiar la mezcla de promocién (mezcla de comunicacion de marketing) en
primer lugar se debe identificar el segmento a trabajar para elegir al publico meta,
en segundo lugar, se debe establecer el objetivo de la promocion direccionado
al publico meta, en tercer lugar, se debe establecer la herramienta de promocién
sugerida, en cuarto lugar, se debe escoger actividades promocionales enfocadas
a la herramienta de promocion establecidas y en quinto lugar se debe establecer
tiempos de duracion de la actividad promocional. El contenido del disefio de la
mezcla promocional dependera del especialista responsable, pudiendo
considerar mensajes, medios, presupuesto, etcétera. Sin embargo, los ultimos

puntos mencionados pertenecen a otro tipo de estudio.
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TABLA N° 9: MODELO DEL DISENO DE LA MEZCLA DE PROMOCION

N2 Pdblico Objetivo Herramienta Actividades Duracion de la
Meta de de . Promocionales Actividad
Promocion
Promocion Promocional
1

Fuente: Elaboracion propia, 2019.

A continuacién, un ejemplo del Modelo del Disefio de la Mezcla de Promocién,

segun la propuesta:

TABLA N° 10: EJEMPLO DEL MODELO DEL DISENO DE LA MEZCLA DE

PROMOCION

N2 Publico

Meta

1 Extranjeros

que llegan
al
aeropuerto
Jorge

Chéavez.

Objetivo Herramienta
de de
Promocion .
Promocion
Informar Eventos vy

sobre “Las experiencias
danzas”

como

atractivo

cultural.

Actividades

Promocionales

Desarrollar
actividades de
multitud
relampago
(Flashmoob)
donde los
danzantes de
Huaylarsh

Moderno

sorprendan a

los turistas.

Duracion de
la Actividad

Promocional

Mes de Julio
de 2020.
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2 Turista Persuadir  Marketing
vacacionista a que Directo
visite Interactivo
algunos
de los
distritos
que
conforman
la ruta
nacional
del
Huaylarsh

Fuente: Elaboracion propia, 2019.

e

Difundir los
distritos y las
actividades que
se
desarrollaran
gue en la ruta
nacional del
Huaylarsh a
través de las
diferentes
redes sociales
para ellos se
realizara
sorteos de
pasajes entre
otros.

Meses

de

diciembre vy

enero
2020.

de
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CAPITULO V

DISCUSION, CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1 Discusion
En relacion al objetivo general, se afirma que se ha comprobado la hipotesis de
que el turismo si puede ser una adecuada herramienta de promocion cultural de

la danza del Huaylarsh.

Durante la revision de la literatura, se identifico abundante material sobre las
danzas en general como manifestacion cultural, sobre todo desde las ciencias
sociales (antropologia, sociologia, etc.) No asi sobre la danza del Huaylarsh en

especifico, topico sobre el cual el material era muy escaso.

En funcién de los hallazgos, la mayoria de los grupos observados presentaron
apego y respeto por la tradicion y los codigos en la préactica del Huaylarsh
Moderno. Esto se manifestd en aspectos como la vestimenta, las coreografias,

la performance de las comparsas, entre otros.

Luego, el analisis documental, llegé de manera muy pronta a un punto de
saturacion, evidenciando de manera contundente que la promocién virtual, las
webs de los restaurantes y pefias son bastante limitadas y aun se recurre a la
promocién de prensa tradicional. Esto a pesar de que algunas paginas web estan
muy bien elaboradas, la gran mayoria no estan actualizadas, la informacion
histérica no esta completa pero si poseen muchas de estas webs buena cantidad
de fotos.
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5.2 Conclusiones

Siendo el objetivo general determinar de qué manera el turismo se constituye en
una herramienta adecuada de promocion cultural para el Huaylarsh Moderno, se
sefiala que la investigacion ha concluido afirmativamente. La promocion debe
observar estrictamente los mercados o segmentos de mercado objetivos, y la
mezcla de promocién debe ser disefiada atendiendo a sus caracteristicas

especificas.

En cuanto a los objetivos especificos:

1. Verificar si el turismo es una herramienta adecuada de promocion cultural.
Concluyendo que si, efectivamente, se puede emplear el turismo como
herramienta de promocion cultural. Esto se logra re direccionando la
promocion del Huaylarsh hacia mercados o segmentos de mercado

turisticos.

2. ldentificar cuéles son las principales caracteristicas del Huaylarsh
Moderno. Cabe precisar, que algunos estudiosos de nuestro patrimonio
cultural inmaterial hacen la distincion entre Huaylarsh Moderno (o
Huaylarsh de carnaval) y Huaylarsh Antiguo (o Huaylarsh de Chacra). Sus
origenes generalmente se asignan la region Junin. En general, las
caracteristicas del Huaylarsh son:

e El zapateo caracteristico;
e Laimitacion de los movimientos que se realizan en el campo

durante la siembra de papa,;
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e La ejecucion con fuerza, habilidad y destreza de los movimientos
dancisticos;

e La competencia sana entre los varones;

e El vigoroso contrapunto;

e El cortejo a la pareja con galanteos que imitan al chihuaco (zorzal)

en un ambiente de campo).

3. Verificar si el turismo puede ser una herramienta adecuada de
promocion cultural del Huaylarsh Moderno. La presente investigacion nos
indica que el turismo si es una herramienta valiosa, y que su aplicacion
no generaria impactos o distorsiones de la danza como patrimonio cultural
inmaterial. Sin embargo, este riesgo si existe, y esta representado
principalmente por la presion mediética y comercial. Esto se manifiesta en
querer llamar mas la atencion en espectaculos folcléricos para lograr
mayores audiencias, y/o llamar méas la atencién de los jurados en los

concursos.
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5.3Recomendaciones

Para mantener la cultura inmaterial que representa el Huaylarsh Moderno, se
debe considerar la tradicion y promoverla, conocer mediante el turismo interno y
receptivo. Es necesario que las autoridades, instituciones -culturales y
organizaciones varias (sobre todo de la region Junin) fortalezcan la pervivencia
de la cultura inmaterial a partir de su aprendizaje gratuito desde la nifiez de los
usos y costumbres, la danza, la madsica costumbrista orientados por las
generaciones adultas y de la tercera edad. La ensefianza del Huaylarsh debe
impartirse gratuitamente y obligatoriamente en las instituciones educativas de
nivel inicial, primario y secundario; asi como difundir estas préacticas en la

generacion de la tercera edad como actividades de caracter artistico y recreativo.

La promocién turistica que puede emprender la Regiébn Junin estaria
direccionada hacia el desarrollo econdmico de la poblacién, mediante la
promocion de emprendimientos de prestacion de diversos servicios turisticos;
porque una cultura inmaterial dancistica correctamente aprovechada

econdmicamente, puede rendir beneficios a la poblacion.
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ANEXO

N° 1

Ficha Modelo para la Observacién Participante

Objetivos a Indicadores . , X
evaluar Compafiia Folklérica “2| Escuela de Huaylarsh Institucion cultural CIA “Sentimiento A C “Barrio Andino de
de Enero” de Santiago e , . \ Wanka” Huacrapuquio”
Financista de Alianza Huamanmarca
Ledn de Chongos Bajo X
Vigques”
(2 de Enero de
Chongos Bajo)
Vestuario
Expresion
de mensaje
Coreografia
Armonia
ritmica

Fuente: Elaboracion propia, 2018.

Ficha Modelo para la Observacion Participante Compilada

Objetivos a Indicadores » . L . i .
evaluar Compania Folklorica “2 | Escuela de Huaylarsh Institucion cultural CIA “Sentimiento Wanka” | A C “Barrio Andino de
de Enero” de Santiago Huacrapuquio”
“Financista de Viques” | “Alianza Huamanmarca”
Leon de Chongos Bajo
(2 de Enero de Chongos
Bajo)

Vestuario |Autenticidad del vestuario |La compafifa presenta un|Los d; dela escuela | P un  vestuario | Los di de la fila|Los i de Ia
del Huaylarsh, uso i ico | p un io (es| autentico (es decir, apegado a|presentan  un  vestuario | asociacién cultural
adecuado de las prendas y|(apegado a la tradicion) y|decir, apegado a la|la tradicidn). original (es decir, prima la|presentan un vestuario
accesorios. uso adecuado de las | tradicion). creatividad y la innovacion del | original (es decir, prima la

prendas. grupo). creatividad y la innovacién

del grupo).

Expresiénde | Utilizacion de los lenguajes [ Respeta la forma utilizando | El desarrollo de la danza|los i d Los integ: p un | Los integ p on
mensaje | corporales, gestual, oral;|el  lenguaje  adecuado| expresa dominio. Utilizan el | dominio del lenguaje corporal. [buen lenguaje corporal y|con buena expresién su
r do la forma y el | (guapeo) lenguaje adecuado gestual, Huaylarsh,
estilo, la calidad es grupal (guapeo). Se observa trabajo grupal
noindividual. (todos son uno).
Coreografia |Limpiezaen la coreografiay | Coreografia impecable y|Los d p Los d p su|Los d representan su|los danzantes representan
las figuras. figuras limpias. su grafia y sus figuras grafia y sus figuras son|coreografia, la cual es diversa y | su coreografia con fuerza y
son limpias. limpias. sus figuras son limpias. sus figuras son limpias.
Armonia | Sincronizacién de pasos y|Los danzantes demuestran|Todos los integrantes| Dominio de la sincronizacién |La compaiifa sincroniza los|El grupo demuestra estar
ritmica movimientos. pasos y  movimientos|tenfan dominio de los|delospasos. pasosy las figuras. sincronizados.
sincronizados. pasos, estaban
sincronizados.

Fuente: Elaboracion propia,

2018.
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ANEXO N° 2

Fotos de las paginas web, blogs de organizaciones, instituciones, asociaciones

y promotores culturales de la danza el Huaylarsh.

Figura N° 15: Captura de pantalla de la pagina web de la Asociacion Cultural

Brisas del Titicaca

- X @ Noiseguro | brisasdeltiticacacomta O

EVENTOS PROMOCIONES CULTURAL PUQUINA QOCHA FORMACION ARTISTICA

[ ) TATLEREC<  rusx . [ ————rn
- - Aemvinine

vés nuestros talleres

Carnaval de Arapa, Diablada punefia, Camaval
de Ichu, Caporales, Huaylarsh, Festejo, Marinera
nortefia, Mor , Tuntura, Llameritos, Marinera y
Pandilla, Punefia, Kullawa, Marinera arequipefia,

Tondero, Cafieros de San Jacinto, Pacasito,
Contradanza

LUMNO AN LUMNO NUE\
$/.220.00 (CONTADO) $/.250.00 (CONTADO)
S/.230.00 (2 PARTES) S/. 260.00 (2 PARTES)

Fuente: http://www.brisasdeltiticaca.com/talleres, recuperado en 2019.

Figura N° 16: Captura de pantalla de la pagina web de la pefia La Candelaria

2% La Candelaria INICIO  NOSOTROS  DANZAS  EVENTOS  SERVICIOS  PROMOCIONES  TIENDA  CONTACTO

El Huaylarsh tiene su origen en la region de Junin, popular en época de camavales y fiestas
patronales. Es una danza juvenil de coqueteo, galanteo, fuerza, vigor, habilidad y alegria
desbordante, que representa el cortejo de la pareja durante sus labores agricolas de siembra,
cultivo y cosecha de la papa. En la danza, los hombres realizan el «takanacuys, en donde

compiten por alguna dama en especial, mostrando su habilidad en los guapeos (gritos) y en la

danza, en especial en el zapateo. Su vestimenta esta confeccionada con bellisimos bordados

de vivos colores, donde se aprecia la riqueza de la flora y fauna de nuestro Pert.

Fuente: https://www.lacandelariaperu.com/danzas/huaylarsh-de-carnaval/, recuperado en 2019.
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Figura N° 17: Captura de pantalla de la pagina web del Centro Cultural de San

— —— |
¢ t ol & |8
<« C  ® Noseguro | centrocultural.unmsm.edu.pe/folidon y % 6
“INICIO "SOBREELCCSM " DEPENDENCIASDELCCSM " DIRECTORIO " AGENDA CULTURAL

CSM

Hli il'E i v
CENTRO CULTURAL DE SAN MARCOS

HUAYLARSH

ELTAMARO CO!

Fuente: http://centrocultural.unmsm.edu.pe/folklore/cursos/huaylarsh/, recuperado en 2019.

Figura N° 18: Captura de pantalla de la pagina web del Centro Cultural de San

Marcos

€ For 4 % 1 o l@ s
&« C @ Noseguro | centrocultural.unmsm.edu.pe/folidore/cursos/foto-31-1 * O
FOTO (3R

COMPLETO ES DE 1701 * 1134 PXELS

Fuente: http://centrocultural.unmsm.edu.pe/folklore/cursos/foto-31-r/, recuperado en 2019.
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Figura N° 19: Captura de pantalla de la pagina web de Wanka

€« C @ Noseguro | wanka.pe/conoce-las-6-expresiones-culturales-declaradas-patrimonio-inmaterial-huancay

ujanka pe POLITICA ECONOMiA CIUDAD REGION ENTRETENIMIENTO DEPORTES

El Huaylarsh Wanka fue reconocido como patrimonio inmaterial de la nacion el 23
de febrero del 2005, mediante resolucién Directoral N* 192/ INC, documento en el
cual se precisa que esta danza por sus claras raices prehispanicas merece este
reconocimiento para fomentar el respeto a su tradicionalidad, originalidad y
mensajes, debiendo promoverse su respeto y difusién Asimismo, esta resolucién
reconoce las formas que en la actualidad asume el Huaylarsh Wanka: el rural
tradicional y el mestizo moderno, como formas que visualizan la continuidad y el
cambio, convirtiéndose en parte de las manifestaciones culturales orales y
tradicionales del pais

o [@®

«* O

Fuente: http://wanka.pe/conoce-las-6-expresiones-culturales-declaradas-patrimonio-inmaterial-huancayo/,

recuperado en 2019.

Figura N° 20: Captura de pantalla de la pagina web INFOARTES

- = o @ 8.
C @ infoartes.pe/funci es-de-la-memoria-en-el-teatro-municipal-de-lima G v 6
FUNCION GRATUITA DEL ESPECTACULO COLORES i
DE LA MEMORIA EN EL TEATRO MUNICIPAL DE LIMA
artistas, Danza. Misica, Novedades, Oportunidades
La Municipalidad de Lima y el Conjunto Nacional de Folklore (CNF) invitan a los vecinos de la ciudad a
participar de la funcion gratuita de la propuesta escénica “Colores de la memoria”. este jueves 1 de marzo
a las 8:00 p.m. en el Teatro Municipal de Lima (jirén Ica 377). El ingreso se hard por orden de llegada y
hasta llenar aforo (aproximadamente 700 personas).
I NTONRTES .
0
b e oust
@ CONTACTENOS
Patrimonio
Cultural de
la Nacién
= DIA NACIONAL D...PDF Mostrar todo X
Fuente: https://www.infoartes.pe/funcion-gratuita-del-espectaculo-colores-de-la-memoria-en-el-teatro-

municipal-de-lima/, recuperado en 2018.
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Figura N° 21: Captura de pantalla del Blog de la PUCP

C @® No seguro | blog.pucp.edu.pe/blog/nortenciogua/2019/01/11/matrimonio-huaylarsh-peru/

MATRIMONIO HUAYLARSH - PERU

11 enero, 2019 Nortencio Deje un comentario

Vigea: Henry Ramon
I

Fuente: http://blog.pucp.edu.pe/blog/nortenciogua/2019/01/11/matrimonio-huaylarsh-peru/, recuperado en

2019.

Figura N° 22: Captura de pantalla del Blog de Ruperto Macha Velasco.

Peru: literatura y arte.

C @ Noseguro | rupertomachav.obolog.es/el-huaylas-106912

RUPERTO
MACHA
VELASCO

10/07/2008

-,
Dejar un
comentario

23)

3de3

Uno de las bailes tipicos de la sierra del
Peru es el huaylas, de origen rural, entre
pastoril y agricola, siempre con signos
de alegria, vigor y sano desafio. Los
ejecutores son principalmente gente
joven, soltera, cerca ya de la disyuntiva
entre el si o el no a la proximidad del

matrimonio.

Fuente: http://rupertomachav.obolog.es/el-huaylas-106912, recuperado en 2018.
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Figura N° 23: Captura de pantalla del Blog de LIMATOURS

& limatours.com.pe/es/t

< C og-detalle/15
LIMATOURS {Quiénessomos? Experiencias Aventura MICE Blog Responsabilidad soc

2. Huaylarsh

~»

Ver mas tarde  Compartir

'5 Elenco Nacional de Folclore del Peri "Orgullo” Huayla... (Y

Fuente: https://www.limatours.com.pe/es/blog-detalle/15, recuperado en 2018.

Figura N° 24: Captura de pantalla del Blog de alesagitario1995. Danzas

Pera

o @8

€« C @ alesagitario1995.wixsite.com/misitio/blog/diferencias-entre-huaylas-antiguo-y-modef wx O :

Este pagina web se disefié con la plataforma WiX.com. Crea tu pagina web hoy. ( Comienzaya )

DIFERENCIAS ENTRE HUAYLAS
ANTIGUO Y MODERNO

Fuente: https://alesagitario1995.wixsite.com/misitio/blog/diferencias-entre-huaylas-antiguo-y-moderno,

recuperado en 2018.
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ANEXO N° 3

Fotos de las Fanpages y paginas personales de Facebook de organizaciones,

instituciones, asociaciones que promueven la danza el Huaylarsh.

Figura N° 25: Captura de pantalla del Fanpage de Frama Producciones

@ facebook.com/FRAMAPRODUCCIONES,

4 | FRAMA producciones

<o M

“aeylersh voe torme de ¥

)

FRAMA

producciones
@FRAMAPRODUCCIONES

7
Inicio
Publicaciones ol Me gusta X\ Seguir s Compartir © Enviar mensaje
Opiniones
Videos Crear publicacién Evento
Fotos =
%% Comunidad Ver todo
Informacion
= 24 Invita a tus amigos a indicar que les gusta
COmR A B Fotovideo & Etiquetar am... @ Estoy aqui osta pépine
g vl A 1281 personas les gusta esto
Publicaciones S\ 1.207 personas siguen esto

2L ABeatriz Huincho Cueto y una persona mas

Fuente: https://www.facebook.com/FRAMAPRODUCCIONES/, recuperado en 2020.

Figura N° 26: Captura de pantalla de la pagina de Financista de Viques

L o (] @& facebook.com/financista.viques

Financista De Viques

Inicio Crear

Biografia Informacién Amigos s e Fotos
+CONOCES A FINANCISTA DE?

Para ver lo que comparte con sus amigos, enviale una solicitud de amistad

&' Agregar
® Detalles \2) Mike Casavilca Rojas organizé un video en grupo

on @
(o} Vive en Lima

Orquesta Internacional Casaviica Hnos y Financista De Viques

Fuente: https://www.facebook.com/financista.viques, recuperado en 2018.

100


https://www.facebook.com/FRAMAPRODUCCIONES/
https://www.facebook.com/financista.viques

Figura N° 27: Captura de pantalla del Fanpage de la Compafiia Folklorica 2

de Enero de Santiago Ledn de Chongos Bajo

& facebook.com/2deEneroChongosBajo/?_!

_=9%2Cd%2CP-R&eid=ARA2EVWCRNawhaw90gV5cFAAONFY75n8_38PcuHa7bje70zs9wB4Egal8LS0-pIVXKz

Folklorica 2 de
Enero de Santiago
Ledén de Chongos
Bajo

@ @ © o< Angeres. Beatriz y 6,916 personas més siguen esta pagina
@2deEneroChongosBajo
6,9 mil seguidores Siguiendo v 1 Te gusta v 4 Compartir
Inicic Seleccion 4 videos < Anterior Siguiente >
Videos

Publicaciones $§“ rULQo POPULAR

hace 20 dias - 789 reproducciones -

@ comentarios
e DE ENERO > NUEVE AROSEI® VA FALTA
Comunidad | M POCO.
Fotos o ‘*‘ =T &!’\7 » 4 veces compartido

Fuente: https://www.facebook.com/2deEneroChongosBajo/?__tn__=%2Cd%2CP-

R&eid=ARA2EVWCRNawhaw90gV5cFAAonFY75n8_38PcuHa7bje70zs9w84Egal8LSO0-

plVXKzvCpbuVCuf52YD, recuperado en 2019.

Figura N° 28: Captura de pantalla de la pagina del Conjunto de Huaylarsh

Moderno Alianza Brefa

[ 3 njunto De Husylarsh Moderno Alianzs Bref

< C & facebook.com/alianza.brena.9

Conjunto De Huaylarsh Modemo Alianza Brefia Inicio Crear

Conjunto De Huaylaréh > G
Moderno Alianza

Brena

Biogratia Informacién Amigos Fotos Mas ~

ZCONOCES A CONJUNTO DE HUAYLARSH?

Para ver lo que comparte con sus amigos, enviale una solicitud de amistad

©® Detalles ) Eva Quintana Naula compartié una publicacion — con Jaofegur
ApSIi Clin y 43 personas mas.

huaylarsh &3 16 de diciembre de 2019 - @

o —

Fuente: https://www.facebook.com/alianza.brena.9, recuperado en 2019.
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Figura N° 29: Captura de pantalla del Fanpage de Real Sociedad Viques

L 3 Cc & facebook.com/realsociedad.viques.1

Real Sociedad Viques

Real Sociedad
Viques

@realsociedad.viques.1

Inicio

TS BRI (o | & sovs | pcomen

@ Enviar mensaje
Fotos

Videos -

i . publica 0 4,7 de 5 - Segin 1a opinién de 13 personas
Comunidad <

Opiniones B8 Fotovideo & Eetiquetaram... @ estoy aqui Comunidad Ver tod
Publicaciones 2% Invita a tus amigos a indicar que les gusta

esta pagina
5 Fotos

uls A 6.201 personas les gusta esto

* & Inima Sadann Camaw

o

Fuente: https://www.facebook.com/realsociedad.viques.1/, recuperado en 2020.

Figura N° 30: Captura de pantalla de la pagina de la A C Barrio Andino de

Huacrapuquio

<« c

@ facebook.com/profile.php?id=1000083325045658__tn._

A C Barrio Angino de Huacrapuquio

w LGPy

A'C Bartio Hdino de 4
Huacrapuquio

s

|
Biografia Informacién Amigos 4 Fotos Mas ~

2ZCONOCES AAZ

Para ver lo que comparte con sus amigos. enviale una solicitud de amistad

YT pr———
e Detalles

= A C Barrio Andino de Huacrapuquio compartié una publicacion. ==

B 22324870 4s52808..jpg  ~

_=%2CdK-R-R&eid = ARASFAS5aK5Udbxzx6krvnDDY 1FCWScIEdRSQOB 1crr

Fuente: https://www.facebook.com/profile.php?id=100008332504565&__tn__ =%2CdK-R-
R&eid=ARAsFA5aK5Udbxzx6krvnDDY1FCW5cIEAR5QOB1cmWIXPelMwYXNJIzIJ2T-

cNMStbkWSKRGigBEAho2&fref=mentions, recuperado en 2019.
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Figura N° 31: Captura de pantalla de la pagina Institucion Cultural Alianza

Huamanmarca.

< Cc @ facebook.com/alianza.huamanmarca?fref=profile_friend_list&hc_

Alianza Huamanmarca

Biografia Informacién Amigos Fotos Mas -

ZCONOCES A ALIANZA?

Para ver lo que comparte con sus amigos, enviale una solicitud de amistad m

® Detalles AR Alanza Huamanmarca

Fuente:

https://www.facebook.com/alianza.huamanmarca?fref=profile_friend_list&hc_location=profile_browser,

recuperado en 2019.

Figura N° 32: Captura de pantalla de Fanpage CIA Sentimiento Wanka

< > C @ facebook.com/sentimientowankas,

Cia Folcklorica Sentimiento wanka

Cia Folcklorica
Sentimiento wanka

@sentimientowankas

Inicio
Publicaciones Wb Tegustaw X\ Siguiendo~  » Compartir = -+ {© WhatsApp @ Messenger
Opiniones
=
Videos = O Ain no tiene calificacion
Fotos S
E¥eaios BB Fotovideo X Etiquetar am... © Estoy aqui Comaniiad Vexiodo
Informaciéon 24 Invita a tus amigos a indicar que les gusta
esta pagina
Comunidad Publicaciones

s A 335 personas les gusta esto

s M, Cia Foickiorica Sentimiento wanka A\ 342 personas siguen esto

Fuente: https://www.facebook.com/sentimientowankas/, recuperado en 2019.

103


https://www.facebook.com/alianza.huamanmarca?fref=profile_friend_list&hc_location=profile_browser
https://www.facebook.com/sentimientowankas/

Figura N° 33: Captura de pantalla de la pagina Los Angeles Virgen de

Lourdes del Cerrito de La Libertad

< C @ facebook.com/losangelesvirgendellourdes.de

Los Angeles Virgen De Lourdes Del Cerrito de La Libertad

La Libertad
Biografia Informacién Amigos
ZCONOCES A LOS ANGELES VIRGEN DE LOURDES?

Para ver o que comparte con SUS amigos. enviale una solic

icitud de amistad m
® R

® Detalles @ Los Angeles Virgen De Lourdes Del Cerrito de La Libertad

(<]
= Tra

SAYO GENERAL DE LOS ANGELES VIRGEN DE LOURDES DEL

Fuente:https://www.facebook.com/losangelesvirgendellourdes.delcerritodelalibertad,

2019.

recuperado

Figura N° 34: Captura de pantalla de la pagina S.F. Cruz de

Mayo Safios Chico

<« C & facebook.com/cru

S.F. Cruz DE Mayo Safios Chico

3 uz DE Mayo
Sanos Chico
(orgullo Wanka)

Biografia Informacion Amigos

Fotos Mas ~

2ZCONOCES A S.F. CRUZ DE MAYO?

Para ver lo que comparte con Sus amigos, enviale una solicitud de amistad

==
T ANOE

® Detalles @ S.F.Cruz DEM

Nos hace feliz bailar el Huaylash y representar a la
zona norte del VALLE DEL MANTARO. GRACIAS

safios Chico
19alas 1530 - @

Fuente: https://www.facebook.com/cruzdemayo.sanoschico, recuperado en 2019.

en
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Figura N° 35: Captura de pantalla del Fanpage Peru Tradicion y Costumbres

€« C @ facebook.com/LAGUINDADESIEMPRE

Peru Tradicién y Costumbres

Perta Tradicién y
Costumbres

Inicio

Publicaciones b Megusta 3\ Seguir 4 Compartir | -
Opiniones

Videos @ ©) 4innotiene caiicacion

Fotos =

Informacién B3 Fotoivideo & etiquetar am... @ Estoy aqui Comunidad Ver todo
Comunidad

2L Invita a tus amigos a indicar que les gusta
esta pagina
Publicaciones
e A2374 personas les gusta esto

Fuente: https://www.facebook.com/LAGUINDADESIEMPRE/, recuperado en 2019.
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ANEXO N° 4
Fotos de las de Paginas personales de Facebook de personas que a titulo

personal promueven la danza el Huaylarsh.

Figura N° 36: Captura de pantalla de la pagina personal de Jaime Sedano

Camayo

- < @ facebook.com/profile.php?id=1000052 164449468 fraf =searchz__tn__=%2Cd%2CP-Reid ~ ARAKONSW7OhRVMIWODbEKySZh71

Jaime Sedano Camayo P vanessa nicio Croar

favoritas suelen

contar una parte

- 4
de nuestra
aime Sedano
Camayo
Biograria Informacién Amigos ; Fotos Mas ~
" Crear publicacion & Foto/vid deo
LS Y
B8 rotovideo && Euquetar an = so ento.

Fuente: https://www.facebook.com/profile.php?id=100005216444946&fref=search&__tn__ =%2Cd%2CP-
R&eid=ARAkon5W70hRVMJIWODb8KyY5Zh7IIr6t11dm7VpaRd83Udn2bmgnHyM2sCS7RCQwWJIVHRhBFQ7ZQLrTRf

d, recuperado en 2020.

Figura N° 37: Captura de pantalla de la pagina personal de Wanca Walash

Richard Gonzalo Limaymanta

7 1 / / :
f 5 oo
) apea"wWa lééﬁlg'iéhafd

| fGSnzalo Limaymanta
(Wanka walash)

ZCONOCES A WANCA WALASH?

Para ver lo que comparte con sus amigos, enviale una solicitud de amistad o
© Detalles -@ . Wanca walash Richard Gonzalo Limaymanta
EB s2314870_452808...ipg

Fuente: https://www.facebook.com/profile.php?id=100012577514549, recuperado en 2020.
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Figura N° 38: Captura de pantalla de la pagina personal de Oscar Rojas de la

Torre

« > @ facebook.com/oscar.rojasdelatorre. 1

Oscar Rojas de la Torre

Oscar Rojas de la

Torre

Biografia Informacion Amigos Fotos Mas ~

ZCOMOCES A OSCAR?

Para ver 1o que cComparte con sus amigos, enviale una solicitud de amistad

® Detalles Oscar Rojas de la Torre actualizé su estado
20 de febrero de 2019 - B

ad Peruana Los Andes

=7 Trabajé en Ur
£ Estudié en Universidad Nacional del Gentro del El contenido no esta disponible en este momento
Fer Por 1o general, £510 Sucede POrGUS &l PropIetanc Solo COMPartié el contenido con un

3l Vive en Huancayo grupo reducido de personas, cambié quién puede verio o este se elimind

BESLEeRER o 2 comantarios

B s2344870_as2808...pg

Fuente: https://www.facebook.com/oscar.rojasdelatorre.1, recuperado en 2019.

Figura N° 39: Captura de pantalla de la pagina personal de Kiko Astete

Lépez

<= c @ facebook.com/kiko.astetelopez

Kiko Astete Lopez

Biografia Informacién

2CONOCES A KIKO?

Para ver lo que comparte con sus amigos, enviale una solicitud de amistad m

® Detalles = Kiko Astete Lopez
14 de enero a las 13:28 - @

2 Trabaia en Director |. E. N® 30073 YAUVO N Mmrmeme tmm ccmmmmt;man

BB s2344870_as2808...jpg

Fuente: https://www.facebook.com/kiko.astetelopez, recuperado en 2019.
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Figura N° 40: Captura de pantalla de la pagina personal de Lucio Donato

Hidalgo Fabian

< (e & facebook.com/sisaryhs

Lucio Donato Hidalgo Fablan

R gt W e e, :
Lucio’'Donato a e : : b
Fabian [ & oo B
g Infor - Amig Fotos Mas ~
2CONOCES A LUCIO DONATO?
Para ver lo que comparte con sus amigos, enviale una solicitud de amistad 2 Agregar
® Detalles Lucio Donato Hidalgo Fablan compartié una publicacién .-
33 min - @
¥+ Estudi6 Contabilidad en Universidad Nacional - —— St —— L —

BB 52344870 452808...jpg  ~

Fuente: https://www.facebook.com/sisaryhs, recuperado en 2020.
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ANEXO N° 5
Fotos del Material publicitario utilizado por FRAMA PRODUCCIONES en el XVI

Concurso Nacional de Huaylarsh 2018.

Figura N° 41: Material publicitario de FRAMA PRODUCCIONES

XV| CONCURSO N/Ac:|0NA| .

—ica (/7

ﬁe’ »
QLITESTA

BES3E [1 MESHD Bin

SAB. 3 MARZO casA Hﬂll ot STA. CLARA

= [ DOM. 4 MARZO ' .
ro<ao RFOI nf STO IORO PORNIIF nF 10 FXPASICIAN RAETERA CENTR.

ANFITEATR:

MARZO \
PRRQOUE 0 1A ﬂ@“sm\m\

Fuente:
https://www.facebook.com/381788298515093/photos/a.813832088644043/2066521496708423/?type=3&theater,

recuperado en 2018.

Figura N° 42: Material publicitario de FRAMA PRODUCCIONES

D
mxnmaonmuao A
SAHTISUTIA DIRGEN DE LOURD.

Fuente:
https://www.facebook.com/381788298515093/photos/a.813832088644043/2066522070041699/?type=3&theater,

recuperado en 2018.
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