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CAPITULO I: PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1Descripcion del problema
Los medios digitales deportivos de la region en los ultimos afios han

mantenido una sola forma de narrar noticias: La television con sus informes,
programas especializados y enlaces en vivo; la radio con sus espacios de
opinion y relatos desde el lugar de los hechos; los diarios con sus cronicas e
informes especiales; y la web con sus notas publicadas casi en tiempo real y su
alcance en las redes sociales.

Incluso esa manera monotona de informar se ha visto en algunos eventos
deportivos como los Juegos Olimpicos o mundiales de futbol, aumentando la
brecha digital en temas de innovacion para el periodismo actual.

Sin embargo, medios como Bleacher Report, ESPN, The New York Times y
Sports lllustrated  (Estados Unidos); L’Equipe y Agence France Presse

(Francia); The Guardian, Eurosport UK y BBC (Inglaterra); La Gazzetta dello



Sport (Italia) y ElI Enganche (Espafia) emplean nuevas narrativas en su
cobertura deportiva, invirtiendo en productos digitales para lograr un mayor
alcance con el prosumidor, acostumbrado a utilizar diferentes herramientas
tecnoldgicas y plataformas de comunicacion.

De otro lado, en América Latina se ven pocos emprendimientos digitales
independientes y de medios de comunicacion que apuesten por contar historias
de manera novedosa. Asimismo, es necesario enfatizar que este tipo de
iniciativas digitales se ven potenciadas por las herramientas de las Tecnologias
de la Informacién y la Comunicacién (TIC).

Probablemente, algunos medios tradicionales no dan un paso adelante en
favor de estos cambios por temor a lo nuevo o porque desconocen la
potencialidad de las nuevas formas de contar noticias en la actualidad.

Pero este adormecimiento puede ser perjudicial para los medios porque el
periodismo esta viviendo una serie de cambios tan drasticos en el modelo de
negocios que si no se adaptan terminaran desapareciendo.

Uno de los medios que puso en alerta la forma en cémo se viene trabajando
el periodismo tradicional y los cambios que se deben realizar fue El Pais de
Espafia, cuando hace dos afios su director dio la noticia que su periddico dejara
de circular diariamente para salir una vez a la semana y la plataforma digital
sera el nuevo modelo de negocios.

La baja de ventas de los diarios y revistas ha propiciado que algunos medios
dirijan la produccion de su contenido hacia los dispositivos moviles, donde los
usuarios de Internet tienen una relevancia en el posicionamiento de paginas

webs noticiosas.



En este sentido, el estudio de los prosumidores o prosumer, es decir,
productores y consumidores de informacion, cada vez es mas importante en
esta era de cambios periodisticos.

De esta manera, la redaccion -o narrativa digital- nos ayuda a poder crear
contenido para las distintas plataformas de comunicacion. Actualmente ya no
solo se redacta para un sitio web, sino se necesita una narrativa digital para
distintos productos que tiene una misma noticia.

Por tanto, las nuevas TIC son indispensables para el comunicador que quiera
desenvolverse eficazmente dentro del periodismo digital.

En este contexto aparece en estudio la narrativa transmedia, concepto
utilizado por el investigador norteamericano Jenkins (2009), quien definié su
concepto de la siguiente manera: “Historias que se desarrollan en multiples
plataformas mediaticas, cada una de ellas contribuyendo de forma distinta para
nuestra comprension del universo: un abordaje mas integrado del desarrollo de
una franquicia que los modelos basados en textos originales y productos
accesorios” (p. 384)

La relevancia de este novedoso tema recae desde la ensefianza en las
universidades, como de la aplicacion practica en las versiones digitales de los
medios de comunicacion modernos. De esta manera se podran conocer los
cambios que se vienen realizando en el periodismo actual.

El presente estudio analizard el proyecto ‘Nosotros Somos Rusia 2018’
desarrollado por el Taller de Periodismo Deportivo Aficionline de la Universidad
San Martin de Porres, el cual contemplé la publicacion de historias a través de
las nuevas narrativas transmedia en productos periodisticos relativos al Mundial

Rusia 2018. Esta iniciativa digital salié a las redes sociales en mayo del 2018 y



en el transcurso de los meses produjeron cronicas en texto y/o audiovisuales,
fotos y videos 360°, podcast (historias en audio), graficas y videos cortos para
redes sociales; caricaturas con breves perfiles de los jugadores del mundial;
entrevistas, informes y animaciones en video; y un cémic publicado en un
periodico. Toda esta produccion fue difundida a través de las redes sociales:

Facebook, Twitter, Instagram y Youtube.

1.2 Formulacioén del problema

1.2.1 Problema general

¢,De gué manera la NARRATIVA TRANSMEDIA estapresente en el proyecto

‘Nosotros Somos Rusia 2018’?

1.2.2 Problemas especificos
¢ Qué caracteristicas tiene la NARRATIVA DIGITAL del proyecto ‘Nosotros

Somos Rusia 2018’7

¢De qué manera se presenta la REDACCION WEB en el proyecto ‘Nosotros

Somos Rusia 2018’7

¢, Cudles son las REDES SOCIALES que formaron parte del proyecto ‘Nosotros

Somos Rusia 2018’7

1.3 Objetivos de la investigacion

1.3.1 Objetivo general
Conocer la manera que la NARRATIVA TRANSMEDIA presenta la informacion

del proyecto ‘Nosotros Somos Rusia 2018’

10


https://www.facebook.com/nosotrossomosrusia2018/
https://twitter.com/somosrusia2018
https://www.instagram.com/somosrusia2018/
https://www.youtube.com/channel/UCKi2rqIqmfJqb6phEj2-vnQ/videos

1.3.2 Objetivos especificos
Describir las caracteristicas que tiene la NARRATIVA DIGITAL del proyecto

‘Nosotros Somos Rusia 2018’

Describir de qué manera se presenta la REDACCION WEB en el proyecto

‘Nosotros Somos Rusia 2018

Describir cuales son las REDES SOCIALES que formaron parte del proyecto

‘Nosotros Somos Rusia 2018’

1.4 Justificacion de la investigacion

1.4.1 Importancia de la investigacion
Los resultados de la presente investigacion revelaran las innovaciones en las

nuevas narrativas dentro del campo periodistico. Asimismo, que los periodistas
conozcan la importancia del buen uso de las herramientas digitales y las

diversas plataformas de comunicacion.

1.4.2 Viabilidad de la investigacion
Esta investigacion cuenta con los recursos humanos necesarios, asimismo,

el respaldo material y financiero. Asi como la debida asesoria metodoldgica y

tematica para su realizacion.

1.5 Limitaciones del estudio
No se han registrado trabajos que analicen el aporte de la Narrativa

Transmediacon respecto al proyecto ‘Nosotros Somos Rusia 2018’.
Las limitaciones de este estudio no afectan el proceso de investigacion, por

lo tanto, el desarrollo es factible y viable.
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CAPITULO II: MARCO TEORICO

2.1 Antecedentes de la investigacion

2.1.1 Antecedente internacional
Hernandez (2010) en su tesis “Evolucion de los principales periddicos digitales

latinoamericanos de informacion general desde comienzos del tercer milenio
(2000-2007): Caso: Argentina, Colombia, México y Venezuela”, para optar el
grado de doctor en la Universidad Complutense de Madrid; con la finalidad de
investigar la presencia de Internet en América Latina, las distintas maneras de
comunicacién online, los nuevos formatos audiovisuales y escritos.

La importancia de esta investigacion radica en la utilizacion de las
Tecnologias de la Informacién y Comunicacion (TIC) y su estrecha relacién con
los usuarios de Internet, quienes interactian con sus amigos a traves de textos
y fotos. Los elementos multimedia (videos, audios, graficas animadas, etc.)
hacen mas interactivos y atractivos la interaccidén con el usuario de Internet.
Garcia (2013) en su tesis “Presencia de las redes sociales y medios de
comunicacién: Representacion y participacion periodistica en el nuevo contexto
social” para optar el grado de doctor en la Universidad de Sevilla con la finalidad
de investigar la evolucién de las Nuevas Tecnologias de la Informacién y la
Comunicacion (NTIC), su uso popular y la masiva utilizacion de gran parte de la
poblacién. Asimismo, la utilizacion de dispositivos moviles (smartphones) y su
rapida aceptacion de las personas crearon la necesidad de que el periodismo
incursione en un nuevo lenguaje y entorno tecnoldégico.

Por ello, se requiere que el nuevo perfil del periodista tenga amplios
conocimientos de la tecnologia y el medio web, dependiente de las bondades

de los dispositivos moviles.
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El periodista multitareas se erige en este tiempo como una necesidad en los
medios digitales por la produccion de contenidos en sus distintas plataformas,
siendo las redes sociales el lugar donde los usuarios sociabilizan y crean
comunidad virtual.

Conforme han pasado los afos, los medios digitales han incluido
herramientas y aplicaciones para generar mas visitas a sus sitios web y con ello

viralizar sus contenidos en la Red.

2.1.2 Antecedentes nacionales
Terrones (2015) en su tesis El periodismo transmedia y su relacion con la

percepcion del publico usuario, estudiantes del Taller de Periodismo Deportivo de
la Escuela de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad de San Martin de
Porres, a través de la pagina web Corresponsales.pe, afio 2014 para optar el
grado de magister en la Universidad de San Martin de Porres; con la finalidad de
investigar el periodismo transmedia, porque a través de los afios los medios de
comunicacién han creado contenido como video, texto y audio para narrar
historias a través de novedosas plataformas de comunicacién. El usuario tiene una
participacion importante en redes sociales, ya que no solo consume sino produce
y replica contenido en sus propios medios sociales.
La convergencia de los medios tradicionales con la redaccibn web se
potencia mas con la utilizacién de herramientas web de software libre.
Con ello, el usuario tiene facilidad para poder navegar en la Red de forma
mas visual e informativa.
Quiroz (2013) en su tesis “Aplicacion de las redes sociales en el labor actual del
periodismo digital en Lima: un estudio relacionado con los diarios El Comercio y

la Republica”, para optar el grado de magister en la Universidad de San Martin
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de Porres; con la finalidad de estudiar la llegada de las redes sociales al
periodismo, pues la informacion periodistica cambié estructuralmente: el
periodista ya no redacta a través de esta herramienta de comunicacion
tecnolégica como lo hace aun en la edicion digital.

Esto debido a que la mayoria de periodistas considera que las redes
sociales son herramientas informativas cuya finalidad es dar a conocer,
anicamente, informaciones periodisticas precisas y concisas, y no detalladas o
analiticas como las que busca un usuario de la edicidon digital de un medio de

comunicacion.

2.2 Bases teoricas

El Funcionalismo Estructural de la Comunicacion

La presente teoria asume la comunicacién de masas como una institucion
dentro de la sociedad que tiene funciones especificas y por lo tanto incide y
conlleva efectos en la sociedad. En sus inicios investigaba la relevancia que
tenian los periodicos en la vida de los pobladores de Chicago, Estados Unidos.
“El tedrico del estructural funcionalismo presenta como problema central la
explicacion del orden social y se fundaba en la importancia que el consenso
(basado en normas y valores) tiene en dicha explicaciéon”. (Parsons y Mertons,

2003, p.75).

Las narrativas transmedia ayudan a visibilizar casos sociales y denunciar
temas que la prensa tradicional no investiga y a la vez cuenta hechos historicos
a través de nuevas plataformas de comunicacion. Por ello, la importancia de su
estudio incide en un analisis profundo para vincular al publico que recepciona

este tipo de producciones, comunmente llamados prosumidores o prosumer,

14



gue son jovenes usuarios de internet, quienes no solo consumen informacion,

sino reproducen, replican y crean nueva informacién con este tipo de narracion.

2.2.1 Narrativa transmedia
Se puede argumentar que la narrativa transmedia significa una nueva forma
de contar una historia y a la vez difundir el contenido desde cualquier

multiplataforma.

Esta innovadora forma de narrar se vio a partir del afio 2006, el primer autor

que establecio este término fue Jenkins (2009) y segin su opinion:

La narrativa transmedia representa el proceso donde los elementos
integrales de una ficcibn se dispersan sisteméaticamente a través de
multiples canales de distribucion con el propésito de crear una
experiencia de entretenimiento unificada y coordenada. Idealmente

cada medio hace su contribucion Unica al desarrollo de la historia.

(p.22)

Entonces en el caso de ‘Nosotros Somos Rusia 2018 del portal web
Aficionline,se tiene acceso a diversas publicaciones en distintas
multiplataformas como: Pagina web, redes sociales (Facebook, Twitter, e

Instagram), caricaturas, comics, Youtube,Soundcloud, entre otros.

Esta manera de narrar de una u otra manera marca un desarrollo en una
nueva forma de redaccion, que se viene produciendo en diversos paises de

Latinoamérica. La Vanguardia (2016), afirma que:

El especialista argentino en narrativa transmedia Fernando lIrigaray
aseguré en una entrevista con Efe que América Latina -junto a Canada

15



ha tomado la delantera en desarrollo de narrativas interactivas” y en
soporte digital, con un "incipiente" crecimiento y grandes inversiones

por parte del sector. (p.3)

Este tema se ve en el caso de ‘Nosotros Somos Rusia 2018, ya que en
diversos paises como Colombia y Argentina participan de este proyecto de

nuevas narrativas transmedia.

Esta técnica es un lenguaje basico en el momento que usas lo que es
transmedia. “El relato multiplataforma es, probablemente, la forma mas basica
de narrativa multimedia. Consiste en la narracion de la misma historia en
diferentes medios o soportes, adaptandose al lenguaje-forma (Costa, 2012,

p.110Y".

Con ello, el avance del internet, permiti6 a los medios tradicionales
desarrollar contenidos en diferentes plataformas, no solo informando mediante
el papel sino en su propia pagina web lo que seguiria con un futuro a las nuevas

formas de comunicacién mas directa que serian las redes sociales.

En la Ultima década han aparecido nuevas formas de practicar el periodismo
en el panorama digital y la utilizacion de las redes sociales (Facebook y Twitter),

han contribuido a que periodistas y usuarios interactien en el ciberespacio.

Las redes sociales son herramientas que se utilizan con la intencion de

esparcir las noticias y a la vez generar la interaccion de la audiencia.

Con ello, la definicion del concepto multiplataforma esta estrechamente

relacionada a adaptar el contenido para cada plataforma de comunicacion.

16



Todo contenido que se realiza varia segun cada plataforma porque existen

distintas maneras de narrar a la hora de publicar contenido.

Los productos transmedia se suelen expandir en distintas plataformas, como

las webseries, ficcion televisiva, videojuegos, relatos audiovisuales 'y
periodisticos. Jenkins (2008) afirma: “Transmedia es una historia narrativa tan

grande que no cabe en una sola plataforma y que necesita expandirse por
distintas plataformas y formatos, construyendo una narrativa envolvente,

inmersiva, integradora y participativa” (p.187).

De acuerdo a esta definicion, la narrativa transmediatica requiere diversas
plataformas para presentar sus contenidos en Internet. En esa misma linea de

pensamiento, coinciden Tascon y Quintana (2012):

Se define transmedia como el cruce entre diferentes medios, por
ejemplo, cuando un libro da lugar a una pelicula, un juego de
ordenador, blogs de personajes, etc. Esta convergencia de medios o
formatos puede plantearse, a menudo, como una colaboracion o un

juego. (p. 491)

Para ambos autores, el proceso creativo de pasar de un formato a otro hace
gue se convierta un producto en transmedia y tenga vinculacion con la narrativa

planteada.

17



Celaya (2011) argumenta que mientras la historia se va relatando, va a

requerir un proceso mas elaborado en la narrativa:

Una historia transmedia se expande a través de las diferentes
plataformas incorporando nuevos contenidos, personajes y tramas.
Cada formato permite el autor contar su historia, pero, de forma distinta.
No se trata de afadir extras, dado que cada medio forma parte de la
historia aportando una experiencia de lectura diferente. Los lectores
pueden hacer suya la historia y transformarla en mudultiples obras

derivadas. (p.12)

A partir de lo sefalado, se puede afirmar que el transmedia necesita de
multiples formas de contar y el prosumidor tiene que intervenir activamente en

Internet.

2.2.1.1 Narrativa Digital
También conocida como digital storytelling, permite crear historias narradas
con el uso de imagenes y sonido, y se popularizé con el video y la fotografia

digital.

Barbosa (2007) afirma que:

La narrativa digital es la fragmentacién de la audiencia que se produce
en Internet. Hasta ahora los medios se dirigian a grandes grupos de
personas mas o menos indefinidos: eran los medios de comunicacién

de masas y su discurso tenia una apariencia casi monolitica. (p.7)

18



En este tipo de proyectos transmedia, la narrativa digital es importante
porque permite personalizar los diversos productos que estan dirigidos a los

prosumidores, que son jovenes con diversos intereses en Internet.

Segun Dominguez (2010), en el articulo “La Nueva Narrativa en el

Periodismo Binario” también afirmo que:

La narracion digital permite una brecha con la forma narrativa que
yuxtapone contenidos de los medios convencionales porque
favorece la combinacion de elementos de varios tipos: videos,
audios, iméagenes fijas o modelos 3-D. Mientras los medios
convencionales trabajan de forma lineal, la l6gica estructural en el

mundo digital trabaja de forma modular y en constante evolucion.

(p-33)

2.2.1.1.1 Intertextualidad

Se puede definir la intertextualidad como la relacion estrecha que hay entre

textos.

La investigadora Marsha Kinder (1991) cre6 algo a partir del concepto
de Smith mezclado con la idea de polifonia, propuesta por los
linguistas. Kinder propuso la mezcla, denominada intertextualidad
transmedia, para optimizar la construccion de contenidos en guiones

de cinema. (p.31)

La intertextualidad ayuda a que las distintas narrativas que se van a emplear

en un proyecto transmedia tengan un hilo conductor, que es la historia 0 guion
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transmedia. “La intertextualidad, segun Julia Kristeva, quien la concibe como el
campo de transposicion de diversos sistema significantes, y el concepto de
texto como espacio en el cual se cruzan y se entrecruzan multiples enunciados

tomados de otros textos” (Gutiérrez, 1994, p.75)

2.2.1.1.2 Hipermedia
El término surge de la fusién del hipertexto y la multimedia, donde el
hipertexto es el enlace que permite vincular contenido de un link a otro; y
multimedia usa los contenidos insertados en una nota, que pueden ser
imagenes, audios y videos.Salinas (1993) afirma que:Hipertexto constituye una
forma de presentacion, generalmente textual, del conocimiento de forma no
lineal, similar a como trabaja el cerebro. A través de él el estudiante explora e

interactda con la base de conocimiento.(p.15)

El hipermedia es la actual manera de trabajar en diversos medios de
comunicacién, porque no solo piensan en producir contenido en texto, sino

también en audio y video.

En ese sentido, Ortiz (2008) afirma que:

La vision de un texto hipermedial se expresa gracias a las nuevas
narrativas que hacen parte de un contexto tecnoldgico; estas narrativas
toman, entonces, importancia en las generaciones culturales
englobadas y vividas desde el ambito de las tecnologias de la

informacion y la comunicacion. (p.117)
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2.2.1.1.3 Multiplataforma
Es la manera de presentar noticias a través de distintos canales y/o
plataformas de comunicacion tradicionales, es decir, medios escritos,
audiovisuales y digitales. “El desarrollo multiplataforma procura optimizar la
relacion costo/beneficio compartiendo la misma codificacion entre las versiones
para las distintas plataformas.”( Delia, L. N., Galdamez, N., Thomas, P. J,,

Corbalan, L. C., & Pesado, P. M. ,2014, p.8)

En el trabajo diario de algunos medios de comunicacion, puede afirmarse
que realizan produccion multiplataforma, es decir publicaciones para

periodicos, radio, television e Internet.

En ese sentido, Salaverria (2005) lo define como:

El periodismo multimedia, o multiplataforma, es aquel que articula
diversos medios de comunicacion para las coberturas informativas. Se
produce, por tanto, cuando una empresa de comunicacion coordina las
coberturas de sus respectivos diarios impresos, emisoras de radio,

canales de television y/o cibermedios.(p.37).

2.2.1.2 Redaccién Web

Es la escritura dirigida para medios digitales, que tiene como prioridad la
busqueda de palabras claves en Google (SEO) hipervinculos, redaccién tipo

piramide invertida y material multimedia.

Alonso y Arébalos,(2010) sostienen que:
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C. Max Magee investigd qué habilidades eran necesarias para trabajar
en las salas de redaccion digitales. La mencion de algunas de ellas —35
en total- haria ruborizar no solo a los viejos periodistas sino, lo que es
peor, a muchos jovenes: HTML, Flash, usabilidad, como escribir para
Internet, edicion de audio y video, administracion de comunidades en

linea, andlisis de métrica, formas alternativas de contar historias. (p.39)

En el proyecto ‘Nosotros Somos Rusia 2018’, la base para desarrollar los
distintos productos fue la redacciéon web, porque desde esta plataforma se
oriento6 el contenido, sea a través de cronicas en Internet, graficas y videos para

redes sociales, comics, caricaturas y podcast.

2.2.1.2.1 Redaccién online

Es una de las maneras de redactar que utilizan los diversos medios digitales
en el mundo. En este tipo de redaccién se privilegia la piramide invertida, los
hipervinculos, textos simples con imagenes y/o material audiovisual. Price y
Price (2002) afirman que: “Hay seis preguntas que resumen los puntos mas
destacables de toda comunicacion: ¢Quién?, ¢Qué?, ¢Dbénde?, ¢Cuando?,
¢Por qué? y ¢(Coémo? Ellas pueden seguir de guia a la hora de redactar un

texto”. (p.67)

Por tanto, se puede decir que la redaccién online facilita el trabajo de
visibilidad para los usuarios de internet y usabilidad al momento de observar el

trabajo en el sitio web.
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2.2.1.2.2 Multimedia

Se puede definir multimedia como la utilizacion de texto, imagenes, audio y
video en la produccion de contenido periodistico.“Cuando se habla de
multimedia en el &mbito de la comunicacién se alude a dos realidades: por un

lado, a los lenguajes, y por otro, a los medios”. (Salaverria, 2001, p.385)

En el desarrollo del proyecto ‘Nosotros Somos Rusia 2018’, se ha realizado
una cobertura multimedia, utilizando las bondades del medio impreso para los

comics, el audio a través de un podcast y videos para redes sociales.

En ese sentido, Alvarez (2014) sostiene que:

Multimedia es cualquier combinacién de texto, disefio gréfico,
sonido, animacién y video distribuida a través de un ordenador.
Cuando se permite al usuario el control de estos elementos,
hablaremos de multimedia interactivo. Si ademas se facilita una
estructura de elementos enlazados a través de los cuales el

usuario pueda navegar, se trata de hipermedia. (Pag.9)

2.2.1.3 Multitasking

La demanda del redactor web ha hecho que se vuelva, en estos ultimos
afos, en productor de informacion para diferentes plataformas en linea y un
multitareas, mas conocido como multitasking. Por ello, no es nada raro que
ademas de ser redactores, sean fotografos, editores de audio, video y fotos,
camarografos, gestores de redes sociales y especialistas en herramientas

digitales.
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En ese sentido, Alonso y Arébalos (2010) sostienen que:
En el afio 2005, en una tesis de maestria de la Escuela de Periodismo
Medill, de la Universidad de Northwestern, C. Max Magee investigé qué
habilidades eran necesarias para trabajar en las salas de redaccion
digitales. La mencioén de algunas de ellas —35 en total- haria ruborizar
no solo a los viejos periodistas sino, lo que es peor, a muchos jévenes:
HTML, Flash, usabilidad, cdmo escribir para Internet, edicion de audio y
video, administracion de comunidades en linea, andlisis de meétrica,

formas alternativas de contar historias. (p.39)

En el 2018, el trabajo de un periodista digital demanda que sea un
multitareas es decir que domine técnicas de redaccion para web, sepa grabar y
editar material audiovisual y sea un investigador de la nuevas tecnologias.

2.2.1.3.1 Redes sociales

Las redes sociales se crearon con el objetivo de tener nuevas maneras de
relacionarse y que cohabiten los diversos cddigos de comunicacién. Cada
nueva red social que aparece, afio tras afio, aporta elementos importantes en la
construccion de comunidades virtuales. “Las Redes Sociales pueden definirse
como un conjunto bien delimitado de actores -individuos, grupos,
organizaciones, comunidades, sociedades globales, etc.- vinculados unos a
otros a través de una relacién o un conjunto de relaciones sociales”. (Lozares,

1996, p.89).

En este sentido, Campos (2008) afirma que:

Las redes sociales se configuran con un nuevo sistema de

entretenimiento y también de informacion, que toma elementos,
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recursos Yy caracteristicas de los medios tradicionales pero que
incorpora tanto un nivel de interaccion como un modelo de negocio mas

magro. (p.277)

Las redes sociales han sido importantes para dar a conocer el trabajo del
proyecto transmedia ‘Nosotros Somos Rusia 2018’ al publico juvenil, pues su
alcance se potencia cuando se sociabiliza en este tipo de comunicacion en

Internet.

2.2.1.3.2 Facebook
Es la red social mas popular, creada en el 2004 por Mark Zuckerberg,
guepermite publicar fotos, realizar comentarios y compartir todo tipo de
informacion con nuestra red de contactos. “El 4 de febrero del 2004,
Zuckerberg lanza oficialmente TheFacebook al ciberespacio, recogiendo
algunos elementos de Course Match y Facemach, asi como de otras redes
sociales existentes (y mas populares) de esa época (Friendster y MySpace)”.

(Saldafa, 2013, p.67).

Esta red social ha permitido viralizar videos y fotos con la ventaja de una

mayor extension de texto en el proyecto Nosotros Somos Rusia 2018’.

2.2.1.3.3 Twitter
Twitter es otra de las populares redes sociales utilizadas para comunicar
mensajes de 140 caracteres. A la vez, su contenido también puede publicarse
con elementos multimedia (fotos, videos y transmisiones en vivo) En este

sentido, Saldafia (2013) afirma:
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De acuerdo con Kleinman (2013), lo que lo inspiré a Dorsey fue un
servicio de blogging llamado Live Journal. Se le ocurrié que podia crear
una version mas ‘en vivo’ de esa pagina, en tiempo real y actualizable

desde cualquier parte. (p.69)

Una de las ventajas de esta red social en el proyecto ‘Nosotros Somos Rusia

2018’ es que permitié viralizar videos cortos de menos de un minuto.

2.2.1.3.3.4 Instagram
Instagram es una red social exclusivamente creada para publicar fotos y

también videos.

Suérez (2018) afirma que:

Instagram es una red social y aplicacién para subir fotos y videos, se
caracteriza por dar una forma cuadrada a las fotos, permite aplicar
efectos fotograficos, configurar el perfil del usuario con una mini
biografia, tiene hashtags y termina con una foto para que el resto pueda

identificarlo. (Pag.2)

En esta red social se logré tener una mayor cantidad de seguidores,

asimismo, reacciones y comentarios a las fotos y videos cortos de un minuto.

2.3 Bases legales
Habiendo analizado el Codigo de Etica Periodistica del Colegio de
Periodistas del Peru, se encontré segun los deberes esenciales del periodista, y
a la vez respalda a la presente Tesis, es la siguiente:
Segun la declaracion deberes y derechos ante la sociedad articulo N° 17,

que dice:
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El periodista se guiara en su trabajo por el concepto de servicio publico. Su
funcidén es social y dirigida al desarrollo integral del hombre y la sociedad. No
podra hacer uso de los medios de comunicacion en funciones de los intereses

personales, familiares o particulares.

Del mismo modo, se puede ver en el Capitulo 1: ‘De la libertad de prensa e

informacion en articulo N° 3, que dice:

Ajustarse a la mas rigurosa veracidad en el trabajo, ser honestos y
fieles cumplidores de la difusién de la verdad: brindar una informacion
completa que permita al pueblo orientarse correctamente sobre el

acontecer econémico, social, politico, cientifico, cultural y deportivo.

Esta disposicion refleja los alcances de esta investigacion en el
planteamiento del problema o en los objetivos; lo que permite un mejor

esclarecimiento del tema Motivo de investigacion.

2.4 Definicion de términos
Narrativa Transmedia: Es una propuesta novedosa y una contraposicion al
periodismo tradicional, consiste en contar historias que puedan difundirse en
diversos canales, plataformas y medios. La historia contada necesariamente

tiene que vincularse con el prosumidor para potenciar la narrativa.
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Narrativa Digital: Es la presentacion de informacion adaptada al mundo digital.
Requiere conocer desde la redaccion web, programacion del sitio en Internet y

el publico al cual se va dirigir.

Redaccién Web: Esta relacionada a la integracion de redacciones online que

se publican en diversas plataformas de comunicacion en la Red.

Redes Sociales: Son los canales de informacion que utilizan las personas en
Internet para poder comunicar sus mensajes, replicar, refutar y compartir sus

gustos e intereses diarios.

Intertextualidad: Se refiere a las relaciones que se establecen entre los textos
y que se manifiestan en el interior de un escrito. Es un término teérico muy
utilizado en los andlisis de obras literarias como: cuentos, novelas, poemas y
obras de teatro; pero también se habla de intertextualidad cuando se usan las
palabras de un autor para incluirlas en un trabajo académico personal mediante

la operacion de citar textualmente.

Hipermedia: Se puede definir como la utilizacion del hipertexto sumado a las

virtudes de los elementos multimedia.

Multiplataforma: Es cualquier formato que puede ser disfrutado de modo

pleno o que se desarrolla en diferentes plataformas.

Redaccidén online: Es una de las maneras de redactar que utilizan los diversos
medios digitales en el mundo. En este tipo de redaccion se privilegia la piramide
invertida, los hipervinculos, textos simples con imagenes y/o material

audiovisual.
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Multimedia: Son los elementos que los usuarios encuentran al navegar en un

sitio web (texto, fotos, audios y videos).

Multitasking: Mas conocido como multitareas, es el periodista cuya labor se
basa en crear o producir diversos contenidos, sea a traves de textos, imagenes

y videos.

Facebook: Es una red social que permitiria publicar fotos, realizar comentarios,

exhibir preferencias y compartir todo tipo de informacion.

Twitter: Es una red social que permite publicar informacién multimedia (texto de

140 caracteres, videos, imagenes y transmisiones en vivo).

Instagram: Es una red social exclusivamente creada para publicar fotos y

también videos.

CAPITULO llIl: VARIABLE

3.1 Definicién operacional de la variable

3.1.1 Variable Independiente (X)

Narrativa transmedia

Indicadores:

+X1 : Narrativa digital.

*X2 : Redaccion web.

*X3 : Redes sociales.

29



3.2 Definicién conceptual de la variable

Narrativa transmedia

Este tipo de narrativa no es nuevo, ya se venia utilizando varios afios atras
en el mundo del cine. Actualmente se viene estudiando en el ambiente
académico como en el mercado de produccion de contenidos mediaticos,

especialmente en el campo del entretenimiento.

Porto y Flores (2012) afirma que:

Entre los nuevos medios y los nuevos lenguajes, surge el concepto de
narrativa transmedia, que tiene sus origenes en el concepto de
intertextualidad mezclada con el concepto hipermedia, como presenta
Marsha Kinder (1991) en su primer aporte sobre el tema. Este lenguaje
gana fuerza expresivamente en el campo de la comunicacion,
esencialmente, en la ficcion, pero también empieza a expandirse en el

ambito del periodismo. (pp. 15-16)

Intertextualidad

La intertextualidad se aplica cuando al momento de comprender una idea o
concepto buscamos un texto referente y asimismo lo complementamos con
otros textos para que de esta manera tengamos un panorama mas amplio de un

tema investigado.

La investigadora Marsha Kinder (1991) cre6 algo a partir del concepto
de Smith mezclado con la idea de polifonia, propuesta por los linguistas.

Kinder propuso la mezcla, denominada intertextualidad transmedia,
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para optimizar la construcciéon de contenidos en guiones de cinema.

(p.31)

Hipermedia

El hipermedia es una informacién que interactia no solo con textos sino con
material multiplataforma, como video, audios, entre otros elementos
informativos.“El término hipermedia extiende la nocién de texto hipertextual al
incluir la informacion visual, sonora, animacion y otras formas de informaciéon”.

(Landow, 1995, p.15)

Multiplataforma

Es el sistema de trabajo donde confluyen el texto, video y audio en un medio
de comunicacién y que se transmite en medios impresos, digitales, radio y/o

television.

Salaverria (2005) los define como:

El periodismo multimedia, o multiplataforma, es aquel que articula
diversos medios de comunicacion para las coberturas informativas. Se
produce, por tanto, cuando una empresa de comunicacion coordina las
coberturas de sus respectivos diarios impresos, emisoras de radio,

canales de television y/o cibermedios”. (p.37).
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Redaccion online

Es una de las maneras de redactar que utilizan los diversos medios digitales
en el mundo. En este tipo de redaccion se privilegia la piramide invertida, los
hipervinculos, textos simples con imagenes y/o material audiovisual. Price y
Price (2002) afirman que: “Hay seis preguntas que resumen los puntos mas
destacables de toda comunicacion: ¢Quién?, ¢Qué?,¢Dbénde?, ¢Cuando?,
¢Por qué? y ¢Como? Ellas pueden seguir de guia a la hora de redactar un

texto”.(p.67)

Multimedia

Se puede definir multimedia como la utilizacién de texto, imagenes, audio y

video en la produccién de contenido periodistico.

Alvarez (2014) afirma que:

Multimedia es cualquier combinacién de texto, disefio gréfico, sonido,
animacién y video distribuida a través de un ordenador. Cuando se
permite al usuario el control de estos elementos, hablaremos de
multimedia interactivo. Si ademas se facilita una estructura de
elementos enlazados a través de los cuales el usuario pueda navegar,

se trata de hipermedia. (P4g.9)

Multitasking

La demanda del redactor web ha hecho que se vuelva, en estos ultimos

afos, en productor de informacion para diferentes plataformas en linea y un
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multitareas, mas conocido como multitasking. Por ello, no es nada raro que
ademas de ser redactores, sean fotografos, editores de audio, video y fotos,
camarografos, gestores de redes sociales y especialistas en herramientas

digitales.

En ese sentido, Alonso y Arébalos (2010) sostienen que:

La mencién de algunas de ellas —35 en total— haria ruborizar no solo a
los viejos periodistas sino, lo que es peor, a muchos jovenes: HTML,
Flash, usabilidad, cémo escribir para Internet, edicion deaudio y
video,administracion de comunidades en linea,andalisis de meétrica,

formas alternativas de contar historias...” (p.39)

Facebook

Es la red social mas popular, creada en el 2004 por Mark Zuckerberg, que
permite publicar fotos, realizar comentarios y compartir todo tipo de informacion

con nuestra red de contactos.

En este sentido, Saldafia (2013) sostiene que:

El 4 de febrero del 2004, Zuckerberg lanza oficialmente The Facebook
al ciberespacio, recogiendo algunos elementos de Course Match y
Facemach, asi como de otras redes sociales existentes (y mas
populares) de esa época (Friendster y MySpace), pero superandolas en

velocidad, facilidad de uso y una presentacion mas amigable y vistosa.

(p.67)
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Twitter

Twitter es otra de las populares redes sociales utilizadas para comunicar

mensajes de 140 caracteres.

En este sentido, Saldafia (2013) afirma:

La idea de este proyecto empezo el 13 de marzo del 2006, cuando Jack
Dorsey, Biz Stone y Eva Williams desarrollaron un programa (Twittr)
basado en mensajeria de textos breves. De acuerdo con Kleinman
(2013), lo que lo inspird a Dorsey fue “un servicio de blogging llamado

Live Journal”. (p.69)

Instagram

Instagram es una red social exclusivamente creada para publicar fotos y

también videos.

Suarez (2018) afirma que:

Instagram es una red social y aplicacion para subir fotos y videos, se
caracteriza por dar una forma cuadrada a las fotos, permite aplicar
efectos fotogréaficos, configurar el perfil del usuario con una mini
biografia, tiene hashtags y termina con una foto para que el resto pueda
identificarlo. Las fotos pueden ser compartidas con la misma red o con

otras redes sociales. (Pag.2)
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CAPITULO IV: METODOLOGIA

4.1 Disefio Metodoldgico
4.1.1 Tipo de investigacion
Esta investigacion es de caracter basica, porque se encarga de analizar la
informacién y construir conocimientos con informacion previa. “La investigacion
basica, que es la que realiza conocimientos y teorias” (Hernandez, Fernandez y

Baptista, 2003, p.1)

Es transeccional o transversal porque la encuesta en la presente

investigacion se toma en una sola ocasion.

Para Hernandez, et al. (2003) afirma que:

El disefio no experimental se divide tomando en cuenta el tiempo
durante se recolectan los datos, estos son: disefo tranversal, donde se
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recolectan datos en un solo momento, en un tiempo Unico, su propoésito
es describir variables y su incidencia de interrelacion en un momento

dado. (p.31)

4.1.2 Nivel de investigacion
Cualitativo: Porque permite la descripcion de la informacion mas importante
de la variable. En el presente trabajo la variable independiente es la narrativa
transmedia. “El enfoque cualitativo de investigacibn es, por su propia
naturaleza, dialéctico y sistematico. Estos dos presupuestos, epistemoldgico y
ontoldgico, conviene hacerlos explicitos, en todo proyecto o desarrollo de

investigacion”. (Martinez, 2006, p.129)

4.1.3 Disefio de investigacién
No experimental: Debido a que se realiza sin manipular deliberadamente la

variable. Es decir, trata de observar el problema tal como se da en la realidad,
para después comprobarse.
Mauricio Hernandez-Avila, Francisco Garrido-Latorre, M. en C., Sergio

Lépez-Moreno, M.C (2000) afirman que:

Se distinguen de los estudios observacionales (no experimentales)
porque el investigador tiene control sobre la asignacion de la exposicion
y porque ésta se lleva a cabo mediante un proceso aleatorio. Ademas,
dado que se trata de estudios longitudinales y prospectivos, y en los
que la unidad de analisis es el individuo, es posible prevenir la

introduccion de sesgos y lograr altos indices de validez. (p.147)

Descriptivo:
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Porque describe la informacion que es mas importante de la variable. En el
presente trabajo la variable independiente es la narrativa transmedia. En el
libro Proceso de Investigacion Cientifica, la investigacion descriptiva
“Comprende la descripcién, registro, analisis e interpretacion de la naturaleza
actual, y la composicion o proceso de los fenémenos.” (Tamayo y Tamayo M,

1994, p. 35)

4.1.4 Método de investigacion
Inductivo: Parte de una verdad particular con el objetivo de llegar a una

verdad general.

Segun Abreu (2014) afirma que:

El método inductivo plantea un razonamiento ascendente que fluye de
lo particular o individual hasta lo general. Se razona que la premisa
inductiva es una reflexiéon enfocada en el fin. Puede observarse que la
induccion es un resultado logico y metodoldgico de la aplicacion del

método comparativo. (p.200)

Deductivo: Parte de una verdad general y se enfoca en llegar a una verdad

particular.

Segun Abreu (2014) afirma que:

El método deductivo permite determinar las caracteristicas de una
realidad particular que se estudia por derivacion o resultado de los
atributos o enunciados contenidos en proposiciones o leyes cientificas

de caracter general formuladas con anterioridad. Mediante la deduccion
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se derivan las consecuencias particulares o individuales de las

inferencias o conclusiones generales aceptadas. (p.200)

Hermenéutico: Porque se hara uso de la interpretacion.

Baeza (2002) afirma que:

La hermenéutica también nos sugiere y, sin duda, antes que toda otra
consideracion, un posicionamiento distinto con respecto a la realidad:
aguel de las significaciones latentes. Se trata de adoptar una actitud
distinta, de empatia profunda con el texto, con lo que alli se ha
expresado a través del lenguaje. No se trata de suprimir o de intentar
inhibir su propia subjetividad (con sus implicitos prejuicios), sino de

asumirla. (p.204)

4.2 Disefio muestral

4.2.1 Analisis y contenido
Plataformas que fueron utilizadas para dar a conocer el proyecto ‘Nosotros

Somos Rusia 2018’ como Facebook twitter, instagram y la pagina de Aficionline.

4.3 Aspectos éticos
Esta investigacion tiene como finalidad recopilar e interpretar datos para

llegar a un resultado, el cual demostrara su veracidad y cumplira rigurosamente

las bases éticas de la profesion.
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CAPITULO V
RESULTADOS Y DISCUSION

5.1 RESULTADOS

El proyecto transmedia ‘Nosotros Somos Rusia 2018 contempld la
publicacién de historias a través de las nuevas narrativas transmedia en
productos periodisticos relativos al Mundial Rusia 2018. Esta iniciativa digital
salié a las redes sociales en mayo del 2018 y en el transcurso de los meses se
publicaron crénicas en texto y/o audiovisuales, fotos y videos 360°, podcast
(historias en audio), graficas y videos cortos para redes sociales; caricaturas
con breves perfiles de los jugadores del mundial; entrevistas, informes y
animaciones en video; y un coémic publicado en un periédico. Toda esta
produccion fue difundida a través de las redes sociales: Facebook, Twitter,

Instagram y Youtube.

Siendo Aficionline un medio deportivo universitario, producido por alumnos
de pregrado de la Escuela de Comunicaciones de la Universidad de San Martin
de Porres en Lima, Per(, y con la colaboracién de profesores y estudiantes de
siete universidades de cuatro paises, cubrieron el Mundial Rusia 2018 en
diversas plataformas. Sin embargo, como proyecto transmedia, el contenido fue
publicado en su mayoria para el soporte digital y redes sociales con el objetivo
de llegar a un publico masivo. El proyecto tuvo acogida en el publico
universitario por la produccion de contenidos como notas informativas,
caricaturas, podcast, fotos y videos 360°, graficas para redes sociales, cronicas
y videos cortos sobre la participacion de los cuatros paises en el Mundial de

Rusia 2018.

39



El proyecto transmedia ‘Nosotros Somos Rusia 2018’ se presenté en el
Centro de la Imagen, institucién privada dedicada al estudio de la fotografia, las
artes visuales y la gestion de proyectos. Ademas, tuvo rebote en medios de

Perd y Argentina, que publicaron notas sobre el trabajo.

Cronicas

Las historias narradas en el proyecto “Nosotros Somos Rusia 2018’ fueron
de los jugadores, selecciones y personajes que participaron en el Mundial
Rusia 2018. Se pueden leer textos en la web de alumnos y profesores de la
Universidad de San Martin de Porres (Perd), Universidad Abierta
Interamericana (Argentina), Universidad de Palermo (Argentina), Universidad de
Medellin (Colombia), Universidad del Rosario (Colombia); Universidad de
Sevilla (Espafia) y la Universidad de Castilla—La Mancha (Espafia).En el
presente proyecto se realizo trabajo de campo con el objetivo de conocer a
personajes como David Chauca,‘El hincha israelita’; Jack Hurtado y el Museo
Coleccionables de Futbol; y la cobertura en escenarios de futbol de cada pais
clasificado al mundial. Asimismo, momentos claves del mundial, derrotas y

jubilo de las selecciones protagonistas en Rusia 2018.
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CAMPEON DE LA ALEGRIA

- y N
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Por Andrés Puerta

Colombia deberia ser campeona del mundo porque necesita una alegria. Después de las elecciones presidenciales esta latente el
temor de que se acabe con el avance logrado en el acuerdo de paz con la guerrilla de las FARC, la gente viene golpeada por una

campana electoral marcada por la polarizacion.

El futbol es una pasion colectiva con una notable capacidad de union, tanto que en el ano 2005 logro parar una guerra. Costa
de Marfil era un pais que llevaba cuatro anos desangrado por una confrontacion civil. Después de lograr, por primera vez en su
historia, la clasificacion al Mundial, Didier Drogba, recordado por sus hazafas en Europa, sabia que todos estaban viendo la
transmision por television. En un momento, pard la celebracion y se ubico frente a la camara. Sabia que habian clasificado con un
equipo étnicamente diverso, se arrodillo y le pidio a los ciudadanos que se perdonaran y que organizaran unas elecciones libres, su

mensaje fue escuchado y los dos bandos decretaron un cese al fuego.

llustracion 1. Pdgina web de Aficionline

Fuente: Proyecto transmedia en web.
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Fotos y videos 360°

En el proyecto se realizaron varias fotografias y videos 360 para vivir mas de

cerca la experiencia del Mundial Rusia 2018 en colaboracién con los profesores

de la Universidad de Castilla—La Mancha (Espafia).

/‘E"&’ Nosotros Somos Rusia 2018
‘g’? 1 de junio de 2018 - @

#Foto360° msil

Asi realizé su activacion el Team #Espafia de la Universidad de Castilla-La
Mancha, liderado por José Maria Herranz, Pavel Sidorenko y Juan Ignacio
Cantero, para el proyecto Nosotros Somos Rusia 2018 #SomosRusia2018

]
‘e

Para vivir la experiencia de la foto 360° mueva el cursor con las flechas
arriba / abajo y hacia los lados.

llustracion 2. Pdgina de Facebook del proyecto 'Nosotros Somos Rusia2018'

Fuente: Facebook del proyecto.
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Podcast (historias en audio)

El proyecto produjo historias en audio durante la etapa del Mundial Rusia
2018. Este producto fue realizado por alumnos y profesores de la Universidad

de Castilla—La Mancha (Espafa).

(PODCAST) EL MUNDIAL DE LAS SORPRESAS E
INNOVACION EN EL PERIODISMO DEPORTIVO

En este 5° episodio analizamos el mundial de las sorpresas y hablamos de innovacién con José Luis Rojas Torrijos.

Por José Maria Herranz (@Jmherranz) [ Pavel Sidorenko (@psbaut ) / Juan Ignacio Cantero (@Juanyck)

Tras la primera jornada de la fase de grupos en el Mundial de Rusla 2018, llega el mejor analisis de la mano de ‘Once Ideal’. El
mundial de las sorpresas o de la igualdad, como ya se le esta denominando, en el que las favoritas perecen 0 no encuentran
facilmente la senda de la victoria. El mundial donde las estrellas se estan estrellando y los innombrables colocan su impronta en el

firmamento.

Espaiia tampoco pudo ganar su partido contra Portugal, pero por el nivel del rival y la buena imagen mostrada ha sido de las pocas
que se han salvado de la quema de favoritas. Asimismo, jugadores insignia como Messl, Cristlano o Neymar ya estan dando que

hablar para bien o para mal.

llustracion 3. Pdgina web de Aficionline

Fuente: Pagina web del proyecto.
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Gréficas y videos cortos

Buena parte del trabajo digital del proyecto ‘Nosotros Somos Rusia 2018’ se

realiz6 a través de graficas y videos cortos de menos de un minuto para

Facebook, Twitter e Instagram.

f X Nosotros Somos Rusia 2018

‘(ﬁ‘f 14 de junio de 2018 - @

El Team #Argentina ' de la Universidad de Palermo, liderado por el profesor Andrés Olaizola, dio inicio
al proyecto en sus instalaciones. #SomosRusia2018 %,

Mira la nota Phttps://tinyurl.com/AsiPeloteanEnLaUP

Mira el video '

llustracion 4. Pdgina de Facebook del proyecto 'Nosotros Somos Rusia2018'

Fuente: Facebook del proyecto.
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Caricaturas

Otro producto digital que tuvo gran produccién fueron las caricaturas de los
mejores jugadores del Mundial Rusia 2018. Este trabajo estuvo acompafiado
por un breve perfil de cada jugador y fue realizado por estudiantes de pregrado

de la Universidad San Martin de Porres, en Lima, Peru.

CARICATURAS RUSIA 2018: PAOLO GUERRERO

aficionline.com

ra realizada por Garardo Magatianas / Aficionling.com

Paolo Guerrero (34). mas conocido como el "Depredador’, es el actual capitan y el maximo goleador de la historia de la seleccion

peruana con 36 goles y 92 partidos jugados. El del esc una de las principales figuras de i3
blanquirroja, portando el numero 9 en su camiseta. Desde muy pequefio sofiaba con ser un jugador profesional y se le presentd la
oportunidad de viajar a Alemania para jugar en las divisiones menores del Bayern Munich y posteriormente en el primer equipo
donde gand dos Bundesligas y dos Copas de Alemania. Recientemente cumplié uno de sus mas grandes anhelos, jugar para la
seleccion de su pais en un mundial, pero no todo es color de rosa. Durante las eliminatorias del Mundial Rusia 2018, ia FIFA anunci6
la suspension de 14 meses para Guerrero por haber dado positivo en el control antidoping. Sin embargo, & no queds conforme con Ia
noticia y luego de acudir a diferentes instancias. el Tribunal Federal Suizo aceptd la medida cautelar de Paolo Guerrero. Finalmente,
1a historia del ‘Depredador” y Perti no acabé bien. porque fueron eliminados en la fase de grupos del mundial, sin embargo, 3not6 un
gol ante Australia, ocasionando la alegria de la hinchada peruana.

llustracion 5. Pdgina de Facebook del proyecto 'Nosotros Somos Rusia2018'

Fuente: Pagina web del proyecto.
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Entrevistas

El proyecto también incluyé entrevistas a personajes vinculados a la

universidad y el Mundial Rusia 2018.

.,53 Nosotros Somos Rusia 2018
QI; 9dejuliode 2018 -}

#Video ¥

El Team #Per( B de la Universidad de San Martin de Porres, la FACULTAD DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION, TURISMO Y PSICOLOGIA - USMP y Aficionline.com entrevisté a las alumnas
extranjeras de intercambio, quienes visitaron el proyecto ‘Nosotros Somos Rusia 2018’ y nos contaron
cémo viven la fiesta del Mundial #Rusia2018 #SomosRusia2018 %' .

Mira la #nota: https://tinyurl.com/AlumnasVivenEIMundialRusia2018
Mira el #video * : https://tinyurl.com/VideoExtranjerasVivenEIMundial

llustracion 6. Pdgina de Facebook del proyecto 'Nosotros Somos Rusia2018'

Fuente: Facebook del proyecto.
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Informes

Para cada partido donde jugaba la seleccion peruana de futbol, los
integrantes del proyecto cubrieron, a través de un informe en video, las

incidencias en distintas sedes donde pasaban los partidos de Per.

3’ Nosotros Somos Rusia 2018

A
I@'% 3 de julio de 2018 - @

#Video

La Seleccion Peruana - FPF venci6 2-0 a su similar de #Australia en el Mundial de #Rusia2018 y el
Team #Pert B )l de la Universidad de San Martin de Porres y #Aficionline cubrid este importante
encuentro en el #EstadioNacional de #Lima. #SomosRusia2018 %' .

Mira la #nota: https://tinyurl.com/PeruYsuTriunfohistorico
Mira el #video " : https://tinyurl.com/VideoPeruVSaustralia

llustracion 7.Pdgina de Facebook del proyecto 'Nosotros Somos Rusia2018'

Fuente: Facebook del proyecto.
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Animaciones en video

Para el proyecto se reunio las diversas caricaturas de los mejores jugadores
del mundial y con ellos se realiz6 un proceso de animacion cuyo producto final

fue un video animado.

# SMESHODAIOER

FRANCIA - fgLOMBIA |

\\_\j

A

{ Nosotros Somos Rusia 2018
‘ % 29 de septiembre de 2018 - @

#Video ¢ Te imaginas ver a tus jugadores favoritos del Mundial #Rusia2018 en #animacion?

El Team #Pert I}l de la Universidad de San Martin de Porres, la FACULTAD DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION, TURISMO Y PSICOLOGIA - USMP y Aficionline.com, con Sandra Ramirez, realizé una
animacién con algunos de los protagonistas de #Rusia2018 #SomosRusia2018 \%' .

Mira el video # @ © : https://tinyurl.com/VideoAnimadoRusia2018
Mira todas las caricaturas " : http://aficionline.com/nosotros-somos-rusia-2018/

llustracion 8. Pdgina de Facebook del proyecto 'Nosotros Somos Rusia2018'

Fuente: Facebook del proyecto.
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Cbomic

En el periddico Redaccion de la Universidad San Martin de Porres se publicé

un cémic con los mejores momentos del Mundial Rusia 2018.

@ Nosotros Somos Rusia 2018

. # 27 de septiembre de 2018 -

iSalio el #comic del proyecto #transmedia Nosotros Somos Rusia 2018 en
el periédico #Redaccién #FCCTP #USMP! # @&

El Team #Pert 0¥ de la Universidad de San Martin de Porres, la
FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION, TURISMO Y
PSICOLOGIA - USMP y Aficionline.com, cogié lapiz, papel y dibujé
algunos momentos del Mundial #Rusia2018 #SomosRusia2018 ' |

Mira la nota £ : https://tinyurl.com/ComicEnRedaccion

*_Rs;gas_c_@!i

e

RUSIA 2018

El Mundial de [as sorpresas

s jonli

1Que viva ol fithol, nos volveremes
# ver en Qatar 2022)

llustracion 9. Pdgina de Facebook del proyecto 'Nosotros Somos Rusia2018'

Fuente: Facebook del proyecto.
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Facebook

El proyecto ‘Nosotros Somos Rusia 2018’ utilizé la red social Facebook para
la publicacion de todas las notas transmedia, adaptando la narrativa para dicha

plataforma.

b Megusta X\ Seguir & Compartir =+ + Agregar un botén

Administra facilmente tu pagina desde
A cualquier lugar

Descarga la app del administrador de

péginas para publicar y responder a los

visitantes de la pagina, estés donde

estés.

@:3 Nosotros Somos Rusia 2018 agregé un video de portada. ***
<

Publicado por Astrid Arambur(i Ortiz [?] - 6 de noviembre de 2018 - Q

Crea un grupo para tu pagina
Iy A
© Ayuda a que tu publico se conecte en
un grupo. Los grupos son espacios

Nosotros Somos en los que las personas pueden

. mantener conversaciones, planificar
RUSIa 2018 eventos, compartir fotos y videos,
@nosotrossomosrusia201 etc. Puedes interactuar con el grupo
8 como usuario o0 como la pagina
Inicio Ver todos los consejos para paginas 1

Publicaciones

indice de respuesta: 33%; tiempo de

Empleos respuesta: 28 min v
7 51 Responde antes para activar la insignia
Eventos P | d » . Promocién no disponible
ersonas alcanzadas nteracciones 983 Me gusta +1 esta semana
Opiniones . Sandra Ramirez Chavez y 26 amigos mas
) 65 reproducciones
Videos
999 seguidores
Fotos [f) Me gusta O Comentar d} Compartir @ v
- Ver noticias de paginas
Informacién
- . Publicaciones de paginas que indicaste
N Nosotros Somos Rusia 2018 oae, &
Comunidad l‘“ : : : que te gustan en nombre de tu pagina
4 Publicado por Carlos Terrones Lizana [?]- 30 de septiembre de 2018 -
Grupos Qo 74 personas alcanzadas con tus
Las mejores historias de Nosotros Somos Rusia 2018 ‘T me = 1) publicaciones esta semana

Informacion’y anuncios iCuando los universitarios se juntan por el fatbol! El Team #Pert I )

de la Universidad de San Martin de Porres, la FACULTAD DE 12 reproducciones de video esta semana
CIENCIAS DE LA COMUNICACION, TURISMO Y PSICOLOGIA - USMP
y Aficionline.com, con Astrid Aramburd, Carla Torrején y Gabriela
Baca, realizaron un video con lo mejor del Mundial #Rusia2018
#SomosRusia2018 % TSI T Bl

Administrar promociones

Comunidad Ver todo

llustracion 10. Pdgina de Facebook del proyecto 'Nosotros Somos Rusia2018'

Fuente: Facebook del proyecto.
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Twitter

El proyecto ‘Nosotros Somos Rusia 2018’ utilizé la red social Twitter para la
publicacion de todas las notas transmedia, adaptando la narrativa para dicha

plataforma.

(VANDo LAS UNIVERSIDADES §€
JUNTAN PoR €L FUTBol

: Tweets Tweets y respuesta: Viultimedia A quién seguir
Nosotros Somos Rusia 9 9

2018 Q Aficionline @Aficio
@som: Jose Chavarri @Jose Cf ) mar
5 Me preguntan mucho como debe ser un formador de menores. Aqui la
p

Proyecto transmedia que une a 7 respuesta B Astrid Aramburd @A
universidades de 4 paises para contar 5

historias sobre el Mundial Rusia 2018 : ‘;e Dario Fernandez nand
S g " ier jol as n q comer bien . 5
fo o A SandraRamirezChavez
o Sk . tienen enen que trabajar su cabeza , su )
gentina, Colomt spafia, F
" ¥ ..que despues es todo mucho mas facil * Quique v
Setien @
6 118

llustracion 11. De la pdgina de Twitter

Fuente: Twitter del proyecto
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Instagram

El proyecto ‘Nosotros Somos Rusia 2018’ utilizé la red social Twitter para la
publicacion de todas las notas transmedia, adaptando la narrativa para dicha

plataforma.

somosrusia2018  siguiendo  ~

164 publicaciones 408 seguidores 252 seguidos

Nosotros Somos Rusia 2018
Proyecto transmedia que une a siete universidades de cuatros paises donde
contamos historias sobre el Mundial Rusia 2018. #SomosRusia2018

ela_013, gabsbg_, bryan.cuadros97 y 8 mas siguen esta cuenta

o@ T e

Caricatura... Comics #Colombia #Pert #Espafia #Argentina

# PUBLICACIONES ETIQUETADAS

[ %’ | ¥

llustracion 12. De la pdgina de Instagram

Fuente: Instagram del proyecto.
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5.2 Discusién

Luego de analizar la pagina web y las distintas redes sociales del proyecto
‘Nosotros Somos Rusia 2018, se puede comprobar que realizan narrativa
transmedia en el contenido publicado en todas las plataformas y redes sociales.
Al respecto, Jenkins (2006) dice que la narrativa transmedia: “...representa el
proceso donde los elementos integrales de wuna ficcion se dispersan
sistematicamente a través de mdltiples canales de distribucién con el propésito

de crear una experiencia de entretenimiento unificada y coordenada.” (p.22)

El proyecto ‘Nosotros Somos Rusia 2018’ presentd productos periodisticos
donde se realizan trabajos enfocados en la narrativa transmedia relativos al

Mundial Rusia 2018.

Al explorar las distintas plataformas se pueden observar cronicas en texto y/o
audiovisuales, fotos y videos 360°, podcast (historias en audio), graficas y
videos cortos para redes sociales; caricaturas con breves perfiles de los
jugadores del mundial; entrevistas, informes y animaciones en video; y un comic
publicado en un periédico. Toda esta producciéon fue difundida a través de las

redes sociales: Facebook, Twitter e Instagram.

El contenido fue publicado en su mayoria para el soporte digital y redes
sociales con el objetivo de llegar a un publico masivo. Asimismo, tuvo acogida
en el pablico universitario por la produccién de contenidos periodisticos relativos

a sus intereses.
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El proyecto transmedia ‘Nosotros Somos Rusia 2018’ se presenté en el
Centro de la Imagen, institucién privada dedicada al estudio de la fotografia, las
artes visuales y la gestion de proyectos. Ademas, tuvo rebote en medios de

Perd y Argentina, que publicaron notas sobre el trabajo.

Los proyectos transmedia, como ‘Nosotros Somos Rusia 2018’, tienen el
objetivo de visibilizar casos sociales y/o hechos histdricos que muchas veces no

tienen la cobertura de los grandes medios de comunicacion.
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Conclusiones

Luego de analizar el proyecto ‘Nosotros Somos Rusia 2018, se comprobd
gue si aplican las narrativas transmedias en todas las plataformas y formas de
narrar la historia porque se publicaron crénicas en texto y/o audiovisuales, fotos
y videos 360°, podcast (historias en audio), graficas y videos cortos para redes
sociales, caricaturas con breves perfiles de los jugadores del mundial,
entrevistas, informes, animaciones en video y un comic publicado en un

periodico.

Toda esta produccion fue difundida a través de las redes sociales: Facebook,
Twitter, Instagram y Youtube. Ademas, se logré conectar con las audiencias en
cada plataforma, debido a las interacciones en redes sociales con likes,

compartidos y comentarios en su mayoria positivos sobre el proyecto.

Este proyecto tuvo aceptacion no solo en las redes sociales, sino también
en medios de comunicacion de Perlu y Argentina, como el diario Libero, El
Popular, Telefé y Rosario Plus, donde destacaron la participacion de alumnos y
profesores en la produccion de contenido de siete universidades de cuatro
paises por el Mundial Rusia 2018.

En la produccion del proyecto ‘Nosotros Somos Rusia 2018’ se aplico las
distintas técnicas de la redaccion web para un producto transmedia, como
cronicas para la web, graficas y videos para redes sociales y comic para
periodicos.

En el presente trabajo se adquirieron destrezas para editar videos, gréficas,
redaccion de textos, dibujo y animacion de personajes del Mundial Rusia 2018,

con ello se pudo comprobar la capacidad de adaptacion del periodista para ser
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un multitareas o multitasking en la produccion de contenido para las distintas
plataformas de comunicacién del proyecto.

Asimismo, el proyecto se hizo mas conocido gracias a la viralizacion de su
contenido a través de Facebook, Twitter e Instagram, porque son las redes

sociales que tienen mas interaccion con los millenials.
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Anexos

MATRIZ DE CONSISTENCIA

TITULO: LA NARRATIVA TRANSMEDIA EN EL PROYECTO "'NOSOTROS SOMOS RUSIA 2018’

PROBLEMA

General

¢cDe qué manera la
NARRATIVA
TRANSMEDIA
estapresente en el
‘Nosotros

proyecto

Somos Rusia 2018'?

Especificos:

¢ Qué caracteristicas
tiene la NARRATIVA
DIGITAL del proyecto

‘Nosotros Somos Rusia

20187

¢De qué manera se
presenta la
REDACCION WEB en
el  proyecto ‘Nosotros

Somos Rusia 2018'?

¢ Cuales son las REDES
SOCIALES que
formaron parte  del
‘Nosotros

proyecto

Somos Rusia 2018'?

OBJETIVO

General:

Conocer la manera

que la NARRATIVA

TRANSMEDIA

presenta la
informacion del
proyecto ‘Nosotros

Somos Rusia 2018’

Especificos:

Describir las
caracteristicas que tiene
la NARRATIVA DIGITAL
del proyecto ‘Nosotros

Somos Rusia 2018’

Describir de qué manera

se presenta la
REDACCION WEB en
el  proyecto ‘Nosotros

Somos Rusia 2018

Describir cuéles son las
REDES SOCIALES que
formaron  parte  del
‘Nosotros

proyecto

Somos Rusia 2018’

VARIABLES

VARIABLE 1
Narrativa Transmedia
Dimensiones

e Narrativa Digital

e Redaccion Web

e Redes Sociales

METODOLOGIA

Método de la
investigacion:

- Cualitativa

Tipo:

- Investigacién Bésica

Nivel: Basico y transeccional

Disefio: Descriptivo

POBLACION

Anélisis y contenido

Plataformas que fueron

utilizadas para dar a conocer
el proyecto ‘Nosotros Somos
Rusia 2018’ como Facebook
twitter, instagram y la pagina

de Aficionline.
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MATRIZ OPERACIONAL DE LAS VARIABLES

Variable Dimensiones Indicadores

Intertextualidad
Hipermedia
Multiplataforma

) Narrativa Digital

Variable Independiente . Redaccién online
. Multimedia
. Redaccion Web . Multitasking
Narrativa Transmedia . Facebook
° Twitter
. Redes Sociales . Instagram
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