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RESUMEN

OBJETIVO

El presente estudio tiene como objetivo conocer de qué manera la
MANIPULACION FOTOGRAFICA se relaciona con la CREDIBILIDAD DEL
MEDIO PERIODISTICO a través de la fotografia publicada en el diario Los
Angeles Times referida a la Segunda Guerra del Golfo, afio 2003.

METODO

Disefio de investigacion: No experimental. Corte trasversal.

Tipo de investigacion: Aplicativa.

Nivel de investigacion: Descriptivo, correlacional, comparativa.

Método de investigacion: Inductivo, deductivo, analitico, estadistico y

hermenéutico.

Poblacién 1: Consta de 25 Unidades de andlisis, estudiantes de Fotografia
del Instituto Centro de la Imagen, Lima — Peru.

Muestra 1: Consta de 25 unidades de andlisis, alumnos de la carrera de
Fotografia del instituto Centro de la Imagen, Lima — Peru.

Poblacion 2: Consta de 25 unidades de analisis, estudiantes de Direccion de
Arte del Miami Ad School, Nueva York, USA.

Muestra 2: Consta de 25 unidades de analisis, alumnos de Direccion de Arte
del Miami Ad School, Nueva York, USA.

CONCLUSIONES

Se confirmo la hipétesis general donde la MANIPULACION FOTOGRAFICA
se relaciona significativamente con la CREDIBILIDAD DEL MEDIO
PERIODISTICO a través de la fotografia publicada en el diario Los Angeles

Times referida a la Segunda Guerra del Golfo, Afio 2003.

PALABRAS CLAVES
Fotoperiodismo, manipulacion, medios de comunicacién, credibilidad,

fotointervencion, Los Angeles Times, retoque, prensa grafica.
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ABSTRACT

OBJECTIVE

This study aims to determine how PHOTOGRAPHIC MANIPULATION relates
to THE CREDIBILITY OF JOURNALISTIC MEDIA through the photograph
published in the newspaper Los Angeles Times referred to the Second Gulf
War, 2003.

METHOD

Research Design: Non-experimental. Crosscutting.

Type of research: Applicative.

Levels of research: Descriptive, correlational, comparative.

Research method: inductive, deductive, analytical, statistical, and

hermeneutic.

Population 1: 25 units of analysis, students of the Image Center Institute. Lima,
Peru.

Sample 1: 25 units of analysis, students of the photography career of the Image
Center Institute. Lima, Peru.

Population 2: 25 units of analysis, students of Art Direction of Miami Ad
School. New York, USA.

Sample 2: 25 units of analysis, students of Art Direction of Miami Ad School.
New York, USA.

CONCLUSIONS

The general hypothesis where PHOTOGRAPHIC MANIPULATION is
significantly related to THE CREDIBILITY OF JOURNALISTIC MEDIA through
the photograph published in the Los Angeles Times referred to the Second Gulf

War, 2003 was confirmed.

KEYWORDS
Photojournalism, manipulation, media, credibility, photointervention, Los

Angeles Times, retouching, graphic press.
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INTRODUCCION

Manipular a través de los medios de comunicacion siempre ha resultado ser
una tentadora forma de transmitir mensajes inventados haciéndolos pasar
como ciertos, esta accion pretende direccionar la conducta o el pensamiento a
partir de un contenido alterado segun los intereses de un grupo de poder

determinado.

La investigacion cientifica que hoy tienen en sus manos pretende demostrar el
grado de relacion que se genera entre la manipulacion en el fotoperiodismo y la

credibilidad del medio de comunicacion.

Al ser la imagen de prensa, una pieza considerada como reflejo fiel de la
realidad, resulta de gran importancia esclarecer los parametros éticos y
morales que regulan el ejercicio periodistico a fin de reconocer los limites sobre
los que la fotografia informativa debe ejercerse, todo ello bajo el firme objetivo
de realizar un trabajo probo que contribuya a la creacién y permanencia de uno

de los valores mas importantes del gremio: la credibilidad.

Con el desarrollo tecnolégico, la democratizaciéon de la imagen y la masificacion
de los programas de edicion, la linea que separa la predominancia de lo ético
sobre lo estético, en la fotografia de prensa, parece estar difuminandose.

En ese sentido, el presente documento intenta ser un aporte no solo
periodistico, sino también ético que cale en la formacién moral de los actuales y
futuros servidores publicos: los periodistas, direccionando esfuerzos para
construir, parafraseando a Mir6 Quesada de la Guerra, la mas noble de las

profesiones y no el mas vil de los oficios.



La investigacion se esquematizo de la siguiente manera:

En la introduccion se desarrolla la esquematizacién de capitulos, asi también
el Planteamiento del Problema, que incluye: descripcion de la realidad
problematica, formulacion del problema, objetivos, justificacion, limitaciones y
viabilidad de la investigacion.

En el Capitulo I, denominado Marco Teodrico, se presentan los antecedentes
de la investigacion, se plantean las bases teodricas fundamentales que permiten
el andlisis de las variables de estudio, asi como, las definiciones conceptuales.

En el Capitulo I, se incluye la formulacion de las hipétesis y definicion
operacional de variables.

En el Capitulo Ill, denominado Metodologia, en el cual se presenta el disefio,
tipo, nivel y método de la investigacion, asi como la poblacion, muestra,
técnicas e instrumentos de recoleccién, procesamiento de datos y los aspectos
éticos del presente estudio.

En el Capitulo IV, se genera la presentacion de analisis y resultados a través

de la prueba de hipétesis. Luego se expone la discusién de resultados.

Finalmente, se formulan y proponen las conclusiones y recomendaciones
emanadas de la presente investigacion, que permitird mostrar la relacién entre
las variables MANIPULACION FOTOGRAFICA y CREDIBILIDAD DEL MEDIO
PERIODISTICO.

Asi como las fuentes de informacion y anexos.



PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Descripcion de larealidad problematica

El fotoperiodismo es el género fotografico desarrollado en el campo
periodistico, su funcién es ser testimonio visual de la noticia, por ende en él no
hay espacio para crear artificialmente lo que se muestra. El fotoperiodismo, es
entonces, el equivalente en imagenes a lo que el género informativo es en

palabras.

Los primeros registros de esta rama de la fotografia datan desde la | Guerra
Mundial, hace casi 100 afios, desde entonces y cada vez con mas fuerza, las
fotonoticias han formado parte del contenido informativo del mundo entero.

Al ser la fotografia un campo tan amplio como variado, es necesario indicar que
las politicas aqui mencionadas no pueden ser aplicadas a otros géneros que no
sean referentes a la prensa grafica. La fotografia publicitaria, artistica, de
paisaje o de bodas se desarrollan bajo parametros que no se conciben en esta

investigacion.

“Si pudiera expresarlo con palabras no me seria necesario cargar una camara”
decia Lewis Hine, socidlogo y fotégrafo cuyos retratos sobre la explotacion
infantil a principios del siglo XX pusieron en agenda la lucha contra esta
practica. Hine, reconoce a la fotografia como instrumento revelador de la
realidad, ademas sefiala que esta naturaleza documental iguala, por decirlo

menos, el impacto que puedan generar las palabras.

Si reconocemos al fotoperiodismo como la herramienta mas reveladora de la
realidad, ¢ no deberia esta realidad jamas verse alterada por el fotografo? ¢Qué
tan dificil es mantenerse al margen? ¢Qué esta permitido y qué no? ¢Cémo

afecta no reconocer los limites?

Afecta y mucho. Esta investigacion se centra en como el fotoperiodismo
obedece a cédigos de ética, imparcialidad, responsabilidad pero sobretodo a la

honestidad para buscar que el minimo nivel de subjetividad se impregne en la

Xi



fotonoticia, ya que, cualquier contenido publicado en un medio puede impactar
a los lectores, de tal manera que decidan cambiar su postura frente a una

guerra, un personaje publico, una ley, etc.

Esta premisa se ejemplifica con la fotografia de Kevin Carter, fotoperiodista que
en el afo 1994 gand el Pulitzer Prize por el retrato que mostraba a un nifio
famélico siendo observado por un buitre en Sudan. La imagen logré tal
repercusion que la crisis del hambre se puso en agenda mundial, instando a
organizaciones de todos los paises a iniciar campafas para contrarrestar esta
situacion. Si la imagen hubiese sido trucada, ¢las reacciones hubieran sido las
mismas? ¢Si se sigue poniendo en tela de juicio la autenticidad de las
fotografias periodisticas, como sociedad, seguiremos actuando o simplemente
voltearemos la pagina porque la duda nos exime de cualquier reaccion?
Preservar los lineamientos éticos es también contribuir con una sociedad mas

humana y menos distante.

A pesar de ello, en estos 100 afios de historia del fotoperiodismo se han
detectado muchos casos de manipulacion, los mismos que obedecen a
distintas motivaciones, tales como: politicas, cuando se busca restar
importancia o enaltecer a un personaje a través de la fotografia; como lo hizo
en su momento el diario egipcio Al-Ahram donde intervino digitalmente una
fotografia para representar a Barack Obama como el lider de otros cuatro
presidentes. O como sucedid posteriormente con la revista Time donde en su
portada se publicé una fotografia de O. J. Simpson, un ex jugador de futbol
americano recientemente acusado de asesinar a su ex esposa; la imagen
publicada habia sido retocada con la finalidad de, segun indicaron

posteriormente, hacerla mas oscura y siniestra.

Ejemplos de modificaciones en el contenido visual nos han acompafnado a lo
largo del tiempo y las herramientas para hacerlo han ido evolucionando: antes
de la era digital se eliminaban o agregaban elementos en el laboratorio
fotografico, hoy en dia, el Photoshop es la herramienta mas usada para realizar

los mismos procedimientos y muchos otros mas.
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Sin duda, el creciente desarrollo tecnolégico y el acceso a los programas de
edicion fotogréfica parece menguar la percepcion ética de los limites en el
fotoperiodismo pero esta profesion no puede ignorar la responsabilidad
inherente que posee todo medio de comunicacién: informar los hechos tal
como suceden, direccionando esfuerzos para recoger todas las versiones de la
noticia y transmitirlas con honestidad. En base a las directrices éticas y el rigor
con el cual se ejerza la profesion se cultivard uno de sus valores mas

importantes: La credibilidad.

Al respecto, la presente investigacion evaluara el caso de manipulacion
suscitado el 31 de marzo del 2003 en el diario Los Angeles Times, donde el
reconocido fotoperiodista Brian Walski fusioné dos fotografias para dar como
resultado una nueva donde un soldado britanico apuntaba con su arma a un
hombre con un nifio en brazos, ambos refugiados en Basora, Irak, durante la

Segunda Guerra del Golfo.

La imagen capturada fue enviada a la redaccion de Los Angeles Times y
posteriormente publicada en el diario. Uno de los lectores del medio, presto
especial atencion a la imagen, ya que, buscaba a uno de sus allegados, al
hacerlo noté que ciertos rostros de la fotografia habian sido duplicados. El
lector se comunico con la redaccion de L.A. Times, quienes desconociendo que

la imagen habia sido trucada, decidieron ponerse en contacto con el fotégrafo.

Dos dias después en la editorial del diario se ofrecieron disculpas e indicaron la
decision de prescindir de los servicios del fotégrafo, dando asi por terminada
una relacién laboral hasta ese momento exitosa e intentando aminorar el

impacto negativo en la credibilidad del medio.

Walski, quien para entonces llevaba mas de 30 afios de experiencia y se
perfilaba como un reconocido fotoperiodista por sus valientes coberturas en

zonas de conflicto, expreso en un breve correo electronico sus disculpas.

La fotografia en cuestibn genera reacciones variadas como interesantes. Lo

cierto es que, a pesar de la polémica, lo realizado por Walski es un acto que no
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tiene lugar en el periodismo, ya que, desestima el principio de veracidad,
mancilla el prestigio del fotoperiodismo y atenta contra el derecho universal a la
libertad de informacion.

Dicho esto, la presente investigacion pretende probar el grado de dependencia
o relaciobn entre la manipulacion fotogréfica y la credibilidad del medio
periodistico a través de la fotografia publicada en el diario Los Angeles Times

referida a la Segunda Guerra del Golfo, afio 2003.

Formulacién del problema

Problema principal

¢De qué manera la MANIPULACION FOTOGRAFICA se relaciona con la
CREDIBILIDAD DEL MEDIO PERIODISTICO a través de la fotografia
publicada en el diario Los Angeles Times referida a la Segunda Guerra del
Golfo, afio 2003?

Problemas especificos

¢ Qué relacion existe entre la FOTOINTERVENCION y la RESPONSABILIDAD
ETICA a través de la fotografia publicada en el diario Los Angeles Times
referida a la Segunda Guerra del Golfo, afio 2003?

¢ De qué manera la OBJETIVIDAD FOTOGRAFICA se relaciona con el RIGOR
PERIODISTICO a través de la fotografia publicada en el diario Los Angeles
Times referida a la Segunda Guerra del Golfo, afio 20037

¢ Qué relacion existe entre el MENSAJE FOTOGRAFICO y el DISCURSO

PERIODISTICO a través de la fotografia publicada en el diario Los Angeles

Times referida a la Segunda Guerra del Golfo, afio 20037

Xiv



Objetivos de la investigacion

Objetivo principal

Conocer de qué manera la MANIPULACION FOTOGRAFICA se relaciona con
la CREDIBILIDAD DEL MEDIO PERIODISTICO a través de la fotografia
publicada en el diario Los Angeles Times referida a la Segunda Guerra del
Golfo, afio 2003.

Objetivos especificos

Determinar qué relacion existe entre la FOTOINTERVENCION vy la
RESPONSABILIDAD ETICA a través de la fotografia publicada en el diario Los

Angeles Times referida a la Segunda Guerra del Golfo, afio 2003.

Establecer de qué manera la OBJETIVIDAD FOTOGRAFICA se relaciona con
el RIGOR PERIODISTICO a través de la fotografia publicada en el diario Los

Angeles Times referida a la Segunda Guerra del Golfo, afio 2003.

Identificar qué relacion existe entre el MENSAJE FOTOGRAFICO vy el
DISCURSO PERIODISTICO a través de la fotografia publicada en el diario Los

Angeles Times referida a la Segunda Guerra del Golfo, afio 2003.

Justificacién de la investigacion

La presente investigacion se justifica en la medida que permite conocer co6mo
el grado de intervencion al que es sometida una fotografia periodistica
repercute en la credibilidad del medio en el que fue publicada.

Asimismo se desarrollan principios claves para delimitar el retoque en la
imagen de prensa, tales como: mensaje fotografico, discurso visual, narrativa y
recorrido visual, rigor periodistico, moral, derecho a la informacion y libertad de

la informacion.
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En adicion se presentan, en forma comparativa, el analisis de la imagen objeto
de esta investigacion otorgado por poblaciones de Peru y Estados Unidos.

Finalmente, referentes en fotoperiodismo, prensa y ética son consultados
durante el desarrollo del presente documento, cuyas opiniones y posturas han

sido anexadas.

Importancia de la investigacion

Desde el punto de vista social.

Con esta investigacion brindamos una nueva mirada al contenido fotogréfico
del medio periodistico. Los problemas planteados influyen en la sociedad
porque buscan brindar un mejor tratamiento de las fotografias, haciendo de
éstas piezas claves para reflejar lo que realmente estéd sucediendo, permitiendo
que el lector tenga la capacidad de crear un juicio propio basandose en hechos
reales y no creados o manipulados, tal como lo indica la definiciéon del derecho

a la informacion.

Desde el punto de vista periodistico.

En el presente documento se analizan las diferentes normas éticas y morales
que se trasgreden al manipular una imagen. Los lineamientos desarrollados
constituyen un importante aporte en la formacion moral de los futuros
periodistas, ademas de proveer nociones claves sobre el ejercicio de la

informacion en una época tan digitalizada como la que estamos viviendo.

Desde el punto de vista juridico.

Si reconocemos que los medios de comunicacion influyen indirectamente en
las masas a través de sus contenidos, ¢deberiamos reconocer que al publicar
como cierto un contenido manipulado se esta incurriendo en un delito? Esta

investigacion también se pronuncia al respecto.
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Desde el punto de vista ético.

Ya que ofrece firmes bases éticas y morales que deben regir el ejercer
periodistico, y por ende, la fotografia de prensa. Interiorizar dichos lineamientos
contribuye a la formacién de profesionales con la integridad moral firme y

necesaria para el mundo de hoy.

Viabilidad de la investigacién

Disponibilidad de recursos materiales: durante el desarrollo de esta
investigacion encontramos diferentes articulos cientificos, libros, tesis y demés

manifiestos que permitieron respaldar el tema objeto de estudio.

Tiempo disponible: Para la ejecucion de esta investigacion, se cuenta con el
tiempo propuesto por la oficina de grados y titulos de la Facultad de Ciencias
de la Comunicacion de la Universidad de San Martin de Porres.

Limitaciones del estudio

Esta investigacion no presentd problemas en su realizacién, ya que, las
variables Manipulacién Fotografica y Credibilidad del Medio Periodistico,
representan un alto grado de interés y relevancia para el ejercicio periodistico.
Ademas de lo mencionado, la intervencion en la fotografia de prensa es un
tema coyuntural que recibe especial importancia frente a la democratizacién de
la imagen, el desarrollo de nuevas formas de expresion fotografica y sobretodo
por el acceso ilimitado a diferentes softwares de edicion digital.

Respecto a la credibilidad del medio periodistico, en una época donde la
inmediatez de la informacién es una constante, es importante remitirnos a los
principios basicos del periodismo, los mismos que destacan la relevancia de

informar con rapidez pero sobretodo con precision y exactitud.
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CAPITULO |

MARCO TEORICO

1.1 Antecedentes de la investigacion.

Segun Parras (2015). En su tesis de doctorado, titulada “El
tratamiento documental de las fotografias de prensa, ante el dolor de
los demés: un estudio comparativo de las fotografias de las
portadas El Pais y The New York Times (2001-2011)”, publicada en la

Universidad Complutense, Espafa.

Se analiza:

El desarrollo cronolégico de la fotografia, ahondando especialmente en el
fotoperiodismo con la finalidad de elaborar un exhaustivo estudio que
contempla el analisis comparativo de las portadas mas representativas
del diario espafiol El Pais y del diario estadounidense The New York
Times. Este estudio tiene una extensién de 10 afios, los mismos que
estratégicamente inician en el 2001, afio en el que se produjo el atentado
del 11 de setiembre en la ciudad de Nueva York y concluye con la
llamada Primavera Arabe en el 2011.
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La autora ofrece como antecedente a esta investigacion un amplio bagaje
respecto al fotoperiodismo global, incidiendo también en el periodismo

grafico de Espafa y Estados Unidos.

Segun Molinari (2016). En su tesis de doctorado, titulada
“Realidades ficticias de la imagen fotografica. Simulaciones de la
realidad en el mundo contemporaneo” publicada en la Universitat

Politecnica de Valéncia, Espafia.

Se analiza:

Una amplia muestra de manipulacion en el fotoperiodismo y la fotografia
documental. La contribucién de su investigacion radica en el gran marco
contextual que elabora: Se presenta a la fotografia como documento, asi
también, se analiza el nivel de intervencion que realiza el fotdégrafo en
cada imagen; en base a ello se desarrolla la problemética ética que
genera la manipulacion en imagenes de prensa.

Los tres puntos mencionados son aspectos claves en la justificacion de
las normas éticas del fotoperiodismo, las mismas que rechazan
tajantemente la alteracion de cualquier imagen creada bajo fines

informativos.

Segun Caballo (1994). En su tesis de doctorado titulada “El editor
grafico de prensa en las agencias con redes mundiales de

telefotografia”, publicada en la Universidad Complutense, Espafia.

Se analiza:

Dentro de los medios periodisticos, existe un personaje encargado del
analisis y decision de publicacion del material ilustrado: el editor grafico,
este particular profesional tiene la enorme responsabilidad de escoger
gué imagen sera transmitida a miles de personas, por tal razén, es
imprescindible que goce de una imparcialidad incuestionable; de igual

forma que imprima rigor en el ejercicio de sus funciones, a fin de no

19



tolerar ningun tipo de intervencion grafica que atente contra el contenido
informativo de la fotonoticia.

La relevancia de esta tesis en la presente investigacion radica en el
capitulo numero tres, donde se conceptualiza la manipulacion fotogréfica,
se cuestiona el nivel de intervencion en una imagen de prensa, asimismo,

se ejemplifican estas alteraciones.

Segln Gutiérrez (2014). En su tesis de doctorado titulada
“Fotoperiodismo y evolucion tecnoldogica. Estudio de caso: la

agencia EFE”, publicada en la Universidad de Salamanca, Espana.

Se analiza:

La importancia de las fotografias en el contenido periodistico, partiendo
con el estudio de la agencia de noticias EFE. El autor plantea la siguiente
hipétesis: ¢Es la fotografia uno de los motores de las grandes agencias
de informacion? Para dar respuesta a ello se sumerge es un amplio
estudio del fotoperiodismo, abarcando desde las primeras muestras
graficas-informativas hasta el afio previo a la publicacion de la

investigacion.

Segun Doménech (2005). En su tesis de doctorado, titulada “La
fotografia informativa en la prensa generalista. Del fotoperiodismo

clasico a la era digital”, publicada en la Universitat Jaume |, Espafia.

Se analiza:

Los cambios generados en la fotografia a partir de la migraciéon del
soporte analogo al digital. El autor brinda alcances tedricos y aborda la
manipulacion fotografica en el ambito informativo. Por ultimo, realiza un
estudio comparativo entre texto e imagen dentro del medio periodistico
escrito.

La relacion entre el documento desarrollado por Doménech y la presente
investigacion se resume en el analisis de los cambios generados a partir

de la transicibn generada hace mas de 30 afios cuando la fotografia
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digital se sumé a la practica analoga. Este cambio, sin lugar a dudas,
genero un impactante desarrollo en el ambito fotoperiodistico que el autor

destaca a detalle.

Articulos cientificos.

Segun Charaudeau (2005) en el articulo cientifico titulado ¢Nos
manipulan los medios? Publicado en la revista Cuadernos de
Informacién y Comunicacion a través de la pagina Redalyc.org,

Espafa.

Se analiza:

El autor inicia su texto cuestionando “;Nos manipulan los medios?”, a
partir de esa interrogante medita sobre lo contradictoria que puede ser la
posicion de los lectores frente a los contenidos que transmiten los medios
de comunicacién: “De un lado se la condena por su sensacionalismo
(aunque si no satisface esa demanda se le reprocha su aburrimiento y su
falsa neutralidad); de otro lado se le recrimina el deformar las intenciones
de tal o cual declaracion politica, al sacar una frase fuera de contexto
para titular (pero si no lo hace, la entrevista corre el riesgo de pasar
inadvertida); de otro lado adn, se le critica su carrera por la exclusiva que
la conduce a llevar casi toda la informacion al acontecimiento susceptible
de impresionar al lector, oyente o espectador: epidemia, epizootia y otras
catastrofes mas o menos naturales; y finalmente otros la acusan de

alimentar rumores.”

Charaudeau, reconoce que la sociedad, a pesar de condenar contenidos
sensacionalistas se ha acostumbrado a ellos, por lo que directa o
indirectamente rechaza las informaciones que no se ajusten a ese
formato amarillista o alarmista que tanto han consumido, prueba de ello
son los programas de television culturales que no sobreviven mucho

tiempo a causa del bajo rating; los diarios y revistas que salen de
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circulacidon o las diferentes informaciones de relevancia nacional que ya

nadie consulta.

Al respecto, es preciso resaltar que los medios de comunicacion tienen
gran responsabilidad en este nuevo escenario: al vender amarillismo o
alarmismo, amasaron una cultura alejada de los principios éticos que el
buen periodismo sugiere y hoy en dia, han perdido interés en él. Sin
embargo, en ellos recae también la responsabilidad de revertir este
contexto y para hacerlo deben recurrir al mismo método por como

empezo: a través de los contenidos que publican.

La integridad moral del periodista lo impulsa a colaborar en la
construccion de una sociedad mas ilustrada y juiciosa, cuando el
profesional de la informacién da tregua al facilismo o la mediocridad se
priorizan actitudes que distan mucho de lo honroso de esta profesion,
tales como la manipulacion, la mentira y la omision.

En ese sentido, el aporte de autor es clave en la formacion de la
integridad moral periodistica, ya que insta a reconocer que la presién
mediatica por ser el primero o el mas leido no puede ser mas grande que
la responsabilidad ética que una profesion social, como el periodismo,

exige.

Segun Martinez (2005) en su articulo cientifico titulado “Lenguaje
audiovisual y manipulaciéon”, publicado en la revista Comunicar a

través de Redalyc.org, Espania.

Se analiza que:

La autora expone una importante critica hacia la manipulacion en los
soportes audiovisuales; su articulo logra también explicar las diferentes
motivaciones y discursos que genera el acto de manipular, como ella
sefala: “El manipulador no habla a la inteligencia, no respeta la libertad
ajena; actua astutamente sobre los centros de decisién de su publico con

el fin de arrastrarle a tomar las decisiones que favorecen sus propositos.”

22



Esta afirmacion resulta particularmente cercana al desarrollo de la
presente investigacion, ya que, cuando se manipula en medios se buscar
dar un mensaje oculto, uno que cale en la mente del espectador sin que
ni siquiera se haya dado cuenta. Con la intervencion fotoperiodistica
sucede lo mismo: se crea un nuevo discurso, donde la realidad es
trastocada a fin de crear un mensaje visual que vaya acorde a los
intereses del fotografo, redactor o el director del medio.

Lo peligroso de ello es que las carencias éticas en este tipo de
periodistas genera un engafio masivo en la sociedad, como sostuvo
McLuhan y destac6 Martinez en su texto: “No se dice algo porque sea
verdad, sino que se toma como verdad porque se dice”, en ese sentido
¢cqué esta aportando el periodismo al ciudadano, herramientas para

reflexionar o engafios para manipular?

Segun Frias (2002) en el articulo cientifico titulado “La manipulaciéon
en la imagen tergiversa la informacion”, publicado en la Revista

Latina de Comunicacion Social a través de Redalyc.org, Espafia.

Se analiza que:

El periodismo tiene como finalidad inherente la busqueda de la verdad,
esta premisa es desarrollada por el autor para iniciar su manifiesto en el
gue defiende la ética frente a cualquier tentacién de vender mas
ejemplares, generar altas pero falsas expectativas o incurrir en el
amarillismo.

A pesar de que Frias no hace referencia directa a la manipulacién a
través del retoque fotografico, si presta particular atencion a la
perspectiva, la composicion y la seleccion de imagenes proximas a
publicarse en un medio, posicion que demuestra una vez mas el poder de
subjetividad que puede imprimirse en una fotografia y que siempre,
cualquier profesional probo debe esforzarse por mantener en el minimo
nivel posible.

Frente a esta problematica, el periodista plantea como posible solucién la

erradicacion del intrusismo a fin de evitar que personas que aln no estén
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capacitadas para ejercer el periodismo lo hagan, incurriendo asi en
errores provocados por el desconocimiento del rigor y la responsabilidad

ética.

1.2 Bases tedricas.

Teorias que respaldan las variables de investigacion.

Teoria del Newsmaking.

Segun Pena (2009):
El periodismo esta lejos de ser el espejo de lo real. Es, mas bien, la
construccion social de una supuesta realidad. De este modo, es en el
trabajo de la enunciacion donde los periodistas producen los
discursos, que, sometidos a una serie de operaciones y presiones
sociales, constituyen lo que el sentido comun de las redacciones
llama noticia. Asi, la prensa no refleja la realidad sino que ayuda a

construirla. (p. 138).

Con lo manifestado, el autor busca contradecir a la teoria del espejo,
postura que sugiere al periodismo como vitrina de la realidad misma. El
principal argumento para no apoyar esta teoria es que, el periodista, por
mas honesto y meticuloso que sea, no siempre obtendra conocer, y por

ende transmitir, la verdad absoluta de los hechos.

El newsmaking, por el contrario, sostiene que los hombres y mujeres de
prensa lo que realmente hacen es construir un discurso a partir de las
declaraciones obtenidas, las acciones presenciadas y los antecedentes
registrados; la sumatoria de todos estos aspectos, por mas veraces que
sean, no siempre asegurar que lo narrado corresponda a lo que

realmente ha sucedido. Aun asi, el periodismo tiene que reunir esfuerzos
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para transmitir todo lo que haya conocido respecto al hecho noticioso,
manteniendo la subjetividad a raya y la honestidad intacta.

La relacion con la presente investigacion es notoria: Los fotoperiodistas,
como comunicadores de noticias, tienen la absoluta responsabilidad de
evitar trastocar la imagen que hayan captado. El hecho de que la
subjetividad sea inherente al desarrollo de su profesion de ninguna
manera emite licencias para alterar el contexto, sino por el contrario, insta
a que el contenido noticioso llegue al espectador de la forma mas
honesta posible, desde su concepcidn hasta su publicacion.

Acorde al autor, el periodismo no serd una profesién objetiva pero si

honesta.

Teoria de la Agenda Setting.

Segun McCombs y Shaw (1972):
Especificamente enfocandose en la funcion de fijacién de agenda de
los medios de comunicacion, Lang y Lang observan: Los medios de
comunicacién de masas presionan la atencion sobre ciertos temas.
Construyen imagenes publicas de figuras politicas. Estan
constantemente presentando objetos que sugiere lo que los

individuos en masa deben pensar, o deben sentir. (p. 177).

Los autores realizan una clara referencia a la intencionalidad que suelen
poseer los medios de comunicacién para posicionar como tema de
discusién ciertos contenidos por encima de otros. Esta accion puede
obedecer al deseo de manipulaciéon usando como arma el gran poder de

alcance que los medios poseen.

Durante el desarrollo de la presente tesis se analizard cdmo a través de
la intervencién de una fotografia periodistica se busca crear un mensaje
distinto al captado por el fotografo, mediante esta accidon, se genera un
discurso en base a la mentira, que claramente influye en la construccion

de una opinién inexacta por basarse en datos alejados de la verdad. Lo
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mencionado es una notoria referencia a lo que McCombs y Shaw
afirmaban como el poderio de los medios para determinar qué es lo que

se informa y de qué manera.

Teoria de la aldea global.

Segun McLuhan (1964):

(...) es la misma provisién de lugares de interaccion en los medios
eléctricos la que nos fuerza a reaccionar al mundo como un todo. No
obstante, es sobre todo la velocidad de la implicacion eléctrica la que
crea el conjunto integral de la conciencia individual y publica. Hoy en
dia vivimos en la Edad de la Informacion y de la Comunicacion,
porque los medios eléctricos crean, instantdnea y constantemente, un
campo total de acontecimientos en interaccion, en los que participan
todos los hombres (...). (p. 257).

Los términos a los que hizo referencia al autor hace varias décadas,
cuando analiz6 cémo los medios de comunicacion masivos iban a
repercutir notoriamente en el hombre, son perfectamente aplicables a la
realidad comunicativa a la que nos enfrentamos diariamente. Como
sostenia el autor, vivimos en una época donde la informacion es agil y,
a pesar de las limitaciones del idioma, universal; dando como resultado
generaciones conectadas por los mismos contenidos, en los que

ademas la participacion ciudadana ha cobrado especial protagonismo.

La relacibn entre lo mencionado por el autor y el documento a
desarrollar se centra en cémo la fotografia periodistica obedece
precisamente a los dos aspectos que rescata McLuhan: instantaneidad
y universalidad; cuyas repercusiones en el proceso comunicativo

pretenden ser desarrollados a lo largo de la investigacion.
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Teoria del Esquema Circular.

Segun Wiener (1948):
(...) el proceso de recibir y utilizar informaciones consiste en
ajustarnos a las contingencias de nuestro medio y de vivir de forma
efectiva dentro de él. Las necesidades y la complejidad de la vida
moderna plantean a este fendbmeno del intercambio de informaciones
demandas mas intensas que en cualquier otra época. Vivir de
manera efectiva significa poseer la informacién adecuada. Asi, pues,
la comunicacion y la regulacion constituyen la vida interior del

hombre, como de su vida social (...). (p. 19).

Con lo mencionado el autor reafirma que los medios por los cuales se
produce el intercambio de informacion estan en constante cambio. Hace
50 afos era impensable comunicarlos de la manera en la que se hace
hoy en dia, y por ende, resulta apropiado considerar que el proceso
comunicativo se ve también afectado; éstas variaciones recaen
principalmente en la inmediatez, la globalizacién, la sobrecarga

informacion y lamentablemente, la creciente facilidad para manipularla.

Lo aportado por Wiener cobra especial relevancia en la presente
investigacion, ya que, aporta un coherente analisis entre “las intensas
demandas del intercambio de informacién”, y como ello repercute en el
contenido de los medios y como consecuencia, en su credibilidad.
Entender a profundidad la manera en la que nos estamos comunicando
ayuda a potenciar este proceso, ya que, hace posible la identificacion de
errores 0 vacios generados por el desarrollo de las nuevas tecnologias.
En conclusion, se estan gestando nuevos medios para comunicarnos, es

necesario, entenderlos y fortalecerlos.
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Teoria de la Etica Axiologica

Segun Barroso (2003):
la ética axiolégica surge de la desconfianza hacia el espiritu
cientista, cuyo objetivismo no reconoce mas valor que lo verificable.
Aunque los valores pueden ser de diferente orden psiquicos,
morales, religiosos, intelectuales, econdmicos, estéticos, entre otros a

la ética axioldgica le interesa relevar el valor ético. (p. 95).

Con lo mencionado, el autor destaca la importancia de los valores como
principios claves en la toma de decisiones a nivel individual y social. La
ética axioldgica se centra en el estudio de la percepcion de valores de
acuerdo al tacito contrato social en el cual, basandose en conductas, se
determina qué es lo mejor para el desarrollo de la sociedad y qué atenta

contra ella.

La decision de tomar esta teoria como base de la investigacion se
remonta a la relevancia de comprender que a pesar de los diferentes
cambios en el proceso de comunicativo, generados por la digitalizacién
de la informacion y potenciados por la tecnologia, los valores que
determinan el ejercicio del buen periodistico no varian, sino por el
contrario se refuerzan con la intencién de generar contenidos de calidad,

haciendo frente a la sobreinformacion que abruma a la sociedad.

1.2.1 Manipulacién fotografica.

Se recomienda enfaticamente revisar el presente apice y los
siguientes, correspondientes al capitulo Base Tedrica, observando
el primer anexo adjunto, el mismo que puede encontrarse en la
pagina 270 y que corresponde al analisis técnico de las fotografias
objeto de esta investigacion.
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Dicho esto, vale mencionar que el concepto hace referencia a la
alteracion de la imagen fotografica, es decir, migrar de su resultado
inicial a uno nuevo mediante técnicas analogas o digitales, cuya
motivacion oscila entre potenciar el mensaje o cambiarlo por
completo. En el fotoperiodismo, como en cualquier rama

periodistica, el acto de manipular no es aceptable.

Asi lo destaca Soria (1997) en su libro El laberinto informativo: una
salida ética:
No es noticia la historia inventada por un redactor. Tampoco es
una noticia gréfica, la foto inventada por un periodista. Y la
forma habitual de inventar una noticia grafica es manipular en
todo o en parte la foto original hasta llegar a una imagen falsa,

es decir, a una imagen que nunca existio. (p. 212).

El autor realiza una justa comparacién entre el redactor y periodista
grafico, ambos a pesar de comunicar a través de plataformas
distintas, comparten la funcién dar a conocer una noticia. Como tal,
comparten también el deber ético de asegurar que lo comunicado

es cierto.

En contraposicion a ello, a lo largo de la historia se han detectado
noticias que han sido publicadas como tales pero que
lamentablemente no eran mas que producto de la posicion
inescrupulosa de quienes usaron el periodismo como tribuna
personal, desde donde haciendo uso de su gran poder de alcance,

intentaron persuadir a los lectores.
Sentenciaba también Restrepo (2016) “(...) cuando el periodista

hace mentir a la foto, se trata de un acto que puede ser

delincuencial y que se debe tratar con un juez penal.” (p. 218).
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La informacion periodistica tiene el fascinante poder de llegar a
grandes cantidades de ciudadanos, de sumergirlos en diferentes
contextos, situandolos muchas veces como parte de la noticia. Es
increible lo que la profesion periodistica puede lograr a través de
palabras o imagenes, por lo que, resulta terrible la idea de sucumbir
ante la indecencia de usar dichas cualidades para mentir. Una
imagen puede conmover, exaltar, llamar a la accion y no es justo, ni
ético, ni muchas veces legal, jugar con la reaccién de los cientos de

hombres y mujeres que depositan su confianza en los medios.

Es conveniente aclarar explicitamente que la fotografia, en su
definicion mas general, no se encuentra divorciada del retoque o la
intervencidon de imagenes, pero si existe una incompatibilidad
cuando se desarrolla la actividad con fines periodisticos: Alli, los
parametros son otros, con mucho mayor énfasis si estas

intervenciones modifican el mensaje fotogréfico.

Wright (2001), en su libro Manual de Fotografia advierte:
(...) pero debemos intentar (al menos) dejar claro dénde acaba
la idea de “documentar” y saber cuando el fotégrafo, tratando de
‘persuadir’ o “promocionar”, acaba produciendo propaganda.
Quiza deberiamos preguntarnos si la comunicacion, o la
informacion, puede ser neutral o si existe siempre algun tipo de
propésito oculto. Es posible que dependa de quién proporcione
la informacién, y con qué fin, asi como del contexto general del

proceso comunicativo. (p. 126).

El autor, plantea una situacion que lamentablemente no es ajena al
contexto de muchos medios. La imparcialidad es un requisito
inherente al momento de contar noticias, especialmente si éstas

son ajenas al género de opinioén.
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Es importante resaltar que si de manipular en prensa se trata, la
fotografia es un medio bastante atractivo, incluso aun mas que el

texto.

Al respecto Hernandez, A. (2012) opina lo siguiente:

La fotografia, por tanto, paso6 a sustituir a la prosa periodistica y
en este terreno la manipulacion se descubri6 como un aliado
politico a favor del manipulador. La imagen tenia un poder de
conviccion muy superior al de la palabra. Lo dicho, lo escrito, se
entendia como un hecho subjetivo, mientras que lo fotografiado
se aceptaba, erroneamente debemos decir, como una prueba
irrefutable de la realidad. He ahi la importancia de la imagen
como documento histérico; no de la verdad, sino de la verdad

interesada. (p. 50).

Como destaca Hernandez, la fotografia puede ser entendida como
un elemento incluso méas objetivo que el texto, si bien es cierto,
esta percepcion ha ido mermando a partir de la era digital, aun
goza de vigencia sobre todo si se publica en un medio considerado
confiable.

La fotografia publicada en medios se asume como un espejo de lo
que estad pasando, el lector reconoce a esa imagen como una
escena real de lo que viene sucediendo, es alli cuando se decide
explotar esta cualidad para desvirtuar la profesion, ya que,
valiéndose de su alta confiabilidad resulta muy viable persuadir,

segun intereses de terceros, hacia otros propositos.

Manifiesto similar emite Burguefio (2009) en su libro Los renglones
torcidos del periodismo: Mentiras, errores y engafios en el oficio de
informar:

Un caso particular de manipulacién en el que la técnica del

engafo en si cabe mas comprometida es el de la fotografia. El
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peligro puede ser mayor que en los textos precisamente porque
el punto de partida es diferente: inicialmente la fotografia es, por

definicidn, fiel a la realidad. (p. 139).

Mas adelante, el autor resalta una linea de Nicéforo Niepce, a
quien se le atribuye haber tomado la primera fotografia de la
historia. Respecto a la camara, Niepce expresa: “es un aparato
mecanico para reproducir lo real”.

La camara puede haber sido desarrollada con esa funcion pero los
resultados, es decir, las fotografias no siempre han hecho honor a

la afirmacién de Niepce.

Sabés y Veron (2008) en La eficacia de lo sencillo: Introduccion a
la practica del periodismo, comentaron “El fraude, que
histéricamente siempre ha sido posible es ahora més evidente, se
ha descubierto socialmente que la fotografia, ese invento cuya
mision era reflejar la realidad, también es capaz de mentir”. (p.
149).

Hoy en dia, la mirada de la cAmara puede estar condicionada por
la vasta cantidad de herramientas digitales inmersas en ella. El
zoom, desenfoque, incluso el corte, la composicién y direccién
pueden impregnar una carga subjetiva y direccionar el mensaje de
lo que esta sucediendo, tal como podemos observar en la

siguiente imagen:
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Figura 1. Acorde a la fuente, en el 2003, dos soldados
estadounidenses daban de beber agua a un soldado iraqui,
mientras era apuntado con un arma en la cabeza. Dependiendo del
corte de la imagen, ésta puede mostrar a los soldados americanos

como personajes humanitarios o antagonicos.

Varios autores han defendido la afirmacion de que una imagen
puede, incluso, poseer mayor poder de convencimiento que un texto
informativo. Su naturaleza de reflejo fiel sumado a ser publicada en
un medio de comunicacion elevan ese nivel de confiabilidad, por lo
que detectar una manipulacion resulta siempre lamentable y

condenable.

Al respecto hace menciéon Badger (2009) en su libro “La genialidad
de la fotografia: Como la fotografia ha cambiado nuestras vidas”:
Se cree que las fotografias cuentan la verdad, por lo que
siempre es decepcionante cuando se “pilla” a la camara con

una mentira, cuando se desvela que una foto era un “montaje” o
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gue una imagen se habia manipulado por ordenador. En esta
era del Photoshop, el viejo dicho “la camara nunca miente”

parece haber sido reemplazado por “la camara siempre miente”.
(p. 8).

Respecto a la que comenta el autor, la presuncion de veracidad de
una fotografia de prensa es lo que precisamente se ha mancillado
con tantos descubrimientos de manipulacién, con esta vulneracion,

se afecta directamente al periodismo en general.

Adicional a ello, sobre la ultima acotacién de Badger, vale aclarar
gue las imagenes siempre pudieron ser manipuladas, la llegada del
Photoshop ha contribuido a facilitar la posibilidad de alterar
imagenes, de igual medida que articulos como los teléfonos

inteligentes han contribuido a democratizarla.

Sobre esto, Blazquez (2000) en su obra “El desafio ético de la
informacion”, opina:
Siempre ha existido la tentaciébn de manipular las fotografias
gue se publican en periddicos. La novedad actual consiste en
gue el aumento de las posibilidades de hacerlo usando las
nuevas tecnologias hace plantearnos con mayor dramatismo la

cuestion ética de la credibilidad del periodismo grafico.” (p. 58).

Tal como en mencionamos parrafos anteriores, la digitalizacion de
la imagen y herramientas como el Photoshop han facilitado la
manipulacion, ademas han convertido las opciones de intervencion
en infinitas: Antes, solo los laboratoristas expertos sabian como
alterar una fotografia en el cuarto oscuro, hoy, no es necesario ser
fotbgrafo o poseer gran destreza en fotografia para hacerlo,
ademas hay posibilidades de modificar una imagen tan grandes

como la imaginacion del editor.
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Si bien es cierto, manipular una fotografia no es malo, de hecho
puede ser una expresion artistica donde el Photoshop es una
herramienta para expresar aquello que la camara no captd. Lo
cuestionable es manipular una imagen en medios, lo negativo es
presentar como cierto algo que nunca pasé o que no sucedio de la

forma en la que se esta mostrando.

Complementa Fontcuberta (2010) en La cdmara de Pandora: La

Fotografia después de la fotografia:
(...) A una fotografia hay que juzgarla por su parecido. Algunos
de esos rasgos que marcan ese parecido son los propios de
una ilusoria representacion realista de los objetos, incluyendo
respeto a una reconstruccion de la escena basada en la
perspectiva central, efecto de profundidad acentuado tanto por
la proporcién de las figuras en los respectivos planos como por
la correlacion adecuada de zonas claras y oscuras, riqueza de
detalles, trasposicion natural de la gama de grises o de la
traduccidén cromatica, plasmacion creible de la luz... En otras
palabras, todo aquello que se acerque a nuestra propia
percepcion éptica, a un reflejo de espejo trasladado al papel, en

definitiva, a una figuracién realista convincente. (p. 120).

Acorde a lo mencionado por el autor, manipular es alterar la
realidad, convertirla en una nueva. Fontcuberta menciona que la
fotografia plasma en papel (o en pantalla) la luz, detales, objetos,
colores, etc. propios de una escena. La manipulacién quita, agrega
o altera estos elementos, si tomamos en cuenta la premisa del
autor “a una fotografia hay que juzgarla por su parecido a la
realidad”, la manipulacion reduce la fotografia a una expresién

gréfica.

La predominancia de lo real sobre lo estético es una de las

cualidades del periodismo grafico. Claro que es importante que
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una fotografia sea visualmente atractiva, pero lo es aun mas que

sea cierta.

Badger (2009) en La genialidad de la Fotografia, aporta lo
siguiente:
(...) lo que Stieglitz y Strand estaban anunciando era el
modernismo fotografico, disciplina que aceptaba sin reparos el
realismo del medio desprovisto de adornos (...) La falta de
manipulacion se convirtié en un articulo de fe entre los primeros

fotégrafos modernistas, sobretodo en Estados Unidos. (p. 48).

Como habiamos adelantado: importa que la imagen sea cierta.
Este desinterés en la intervencion de una fotografia, acorde con la
cita previa, generd6 una nueva corriente donde bastaba que el
mensaje fotografico se transmita. Ejemplos donde la imagen
periodistica y documental cobran especial protagonismo los
podemos encontrar en la revista LIFE, donde las historias, con
total independencia, se contaban exclusivamente a través de
fotografias y era justamente ese capacidad de narrar de forma tan
completa lo que elevaba a los fotoperiodistas a una categoria
interesante, donde su expresividad fotografica no necesitaba de

ninguna post produccion.

1.2.1.1 Fotointervencion
En fotoperiodismo, nos referimos a la accion de hacer uso
de diferentes herramientas, fisicas o digitales, que nos
ayuden a trasladar una fotografia desde su punto inicial,
asumido como real, hacia un plano con mayor nivel de
subjetividad. Se manipula una foto interviniéndola, esta
dimensién engloba tanto el retoque, asi como los
programas de edicion, todos ellos elementos que logran

trasmutar una fotografia.
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Tal como enfatiza Cartier-Bresson (2003) en su libro

“Fotografiar del natural”:
Nuestra tarea consiste en observar la realidad con la
ayuda de ese cuaderno de croquis que es nuestra
camara; fijar la realidad pero no manipularla ni durante
la toma, ni en el laboratorio jugando a las cocinitas.
Quien tiene ojo repara facilmente en esos trucajes. (p.
19).

Cartier-Bresson, es un de los referentes mas grandes del
fotoperiodismo, en su libro Fotografiar del Natural,
desestima la manipulacion por lo que él la considera como
accion que resta a la camara su principal funcién: ser

referente de la realidad.

Cuando intervenimos una fotografia estamos buscando
migrar de esa realidad a otra, si trasladamos esta accion al
texto, equivale a narrar una noticia de forma distinta a
como sucedid, estamos por lo tanto, inventando un

escenario y la noticia se convierte en literatura.

Restrepo (2016) en El zumbido y el moscarddn, expreso:
Los manuales de estilo coinciden en la norma: las
fotografias periodisticas se han de publicar sin recortes
ni retoques que alteren la verdad de la imagen. La
fotografia es la version visual de un hecho, por tanto
es el contacto del lector con una realidad; cualquier

alteracion es un engafio al lector. (p. 212).

De la cita anterior se pueden plantear las siguientes
interrogantes: ¢Aumentar, por ejemplo, el brillo de una
imagen que se captd ligeramente subexpuesta (oscura)

altera la verdad? Probablemente no, pero esta libertad
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puede ser utilizada para otros fines y con una acciéon tan
sencilla como sobreexponer (aclarar) o subexponer una
fotografia se puede generar una lectura de la imagen
distinta a la inicial (como se explica con mayor precision en

las figuras 2y 3).

En lineas generales, podemos ir entendiendo que no se
trata de cuénta técnica o retoque se aplique a una imagen,
sino qué tan honestos somos en la captacion, tratamiento,

edicién y publicacién de la misma.

Restrepo (2016) refuerza su posicion de la siguiente

manera:
Los manuales de estilo aportan normas para impedir el
uso abusivo de las fotografias: prohiben su retoque o
el uso de técnicas para alterarlas suprimiendo
personas 0 agregando detalles; previenen a los
fotégrafos contra las fotos de pose, es decir, condenan
toda la alteracion de la realidad que capta la lente. (p.
218).

Cuando de informar se trata, no hay espacio para la
‘construccion” de una realidad porque finalmente el
contenido que reciba la ciudadania sera pieza importante
en la edificacion de su opinion frente a diferentes eventos
0 situaciones y una postura generada a partir de

informacion no veraz es, por decirlo menos, una falacia.

Esto, a pesar de ser éticamente condenable se da con
mayor continuidad de lo que se espera, muchas veces
motivados por intereses de grupos de poder a quienes
resulta tentador trastocar la imagen periodistica segun su

conveniencia.
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La explicacion a ello la brinda Barthes (2009), en su libro

Lo obvio y lo obtuso:
El interés que el trucaje presenta como método reside
en que interviene, sin previo aviso, dentro mismo del
plano de denotacion, utiliza la particular credibilidad de
la fotografia que, como hemos visto, consiste en su
excepcional poder de denotacion, para hacer pasar
como mensaje simplemente denotado un mensaje que
estd, de hecho, connotado con mucha fuerza; ningin
otro tratamiento permite a la connotacion
enmascararse con mas perfeccion tras la “objetividad”

de la denotacion. (p. 18).

Lo que quiere decir el autor es que la mentira se camufla
en la imagen, a través de la fotointervencion, y gracias a
gue una fotografia presenta referencias certeras de la
realidad, hace muy dificil que el lector identifique la farsa y
por ende asume la pieza fotogréafica como cierta al 100%.

Como tal, el acto de alterar una imagen periodistica y
comunicarla como cierta es una accion condenable por
donde se analice, cuando se interviene una fotografia, no
hay espacio para pensar que ingenuamente se omitio o
agrego informacion, la fotointervencién es una falta a la

verdad deliberada.

a. Retoque fotografico

Su definicion obedece a la técnica usada para modificar
una fotografia. El retoque puede ser aparentemente tan
inocuo como ajustar el color o tan revolucionario como

agregar o quitar elementos de la imagen.
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Asi lo sefiald Fontcuberta (1997) en El Beso de Judas “El
retoque comprende una serie de intervenciones en el
negativo o en el positivo encaminadas a modificar
pequefios detalles (rasgos cosmeéticos de un rostro,

elementos molestos de un paisaje, etc.)”. (p. 126).

Con estas palabras, el destacado ensayista Joan
Fontcuberta, brinda acercamientos a la conceptualizacion
del retoque, considerandolo —por un tema temporal- solo
en la fotografia analoga. Mas adelante, esta referencia se
amplia con la llegada de la fotografia digital y el desarrollo

de los programas de intervencién de imagenes.

Sin embargo, este nuevo soporte fotografico no sugiere un
cambio ético respecto a los limites de intervencion de una
imagen con fines periodisticos, ya que, esto resulta
incoherente al tratarse de una pieza grafica usada como
referente de la realidad. A pesar de su notorio impacto en
el resultado final de la fotografia, el retoque no ha sido

ajeno a los medios de comunicacion.

Asi lo reafirma, Curtis y Hunt (1996) en su libro El arte del

aeroégrafo:
Y hemos visto que muchas veces se retocan fotos de
prensa para resaltar los detalles mas importantes:
generalmente se funden con el fondo los aspectos mas
irrelevantes de la imagen para que destaquen los
detalles centrales. También se pueden dramatizar
ciertos aspectos para que la fotografia tenga mas
impacto o para mayor claridad. ¢Acaso miente la
camara? El retoque se puede usar —y se ha usado- para
alterar por completo el mensaje de algunas fotografias
de prensa. (p. 119).
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A lo que los autores hacen referencia es al efecto de
desenfoque para centrar la atenciobn en un punto
especifico dentro de la imagen. Asimismo, el juego de
luces y de contraste que puede crear una atmosfera
pacifica o macabra.

Asi sucedio, en la revista TIME cuando en 1994 publicaron
una la fotografia del ex jugador de futbol americano O. J.
Simpson, el deportista habia sido acusado de asesinar a
Su ex esposa.

La imagen publicada en su portada correspondia a la
fotografia policial de Simpson al momento de su arresto,
por ende, fue muy facil determinar las alteraciones a las

gue habia sido sometida.

BK4013970 061794
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Cover Credit: MATT MAHURIN

Figura 2. La portada del 27 de junio de 1994. La fotografia
de O.J. Simpson luego de ser acusado de asesinato. Se
comprobd que la fotografia habia sido manipulada ya que
ese mismo lunes de junio, la revista Newsweek publico la

misma fotografia del deportista, esta vez sin retoque.
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Figura 3. O. J. Simpson en portada de Newsweek Magazine.
La revista acus6 a Time Magazine de modificar la fotografia
con la intencion de mostrar al deportista mas “oscuro y

siniestro”.
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Encontrar en kioscos ambos ejemplares llamo a la reflexion
de la audiencia, muchos de ellos cuestionaron la ética de la
revista Time y su decisibn de oscurecer la imagen, aun
cuando el crimen por el cual se acusaba a Simpson
generaba opiniones de corte interraciales: El era un jugador
afrodescendiente y su esposa era caucasica.

La respuesta de la revista Times fue que en la pagina tres
de la edicion publicada el 27 de junio de 1994, se indicaba
gue la fotografia era una foto-ilustracion del artista Matt
Mahurin, es decir, se defendieron recalcando que ellos
habian denominado la portada como una “foto-ilustraciéon” y
ésta nunca fue presentada como una fotografia libre de

manipulacion.

Asi lo sefiala Soria (1997) en su obra El Ilaberinto

informativo: una salida ética:
En su defensa Time, aclaraba que habia encargado el
retoque a un especialista “para hacer la fotografia mas
artistica, mas convincente” (...) Para Time, aquella
portada era mas que una foto informativa, era una obra
de arte. “No ha habido ninguna intencion de engafar a
los lectores”, afirmd el portavoz de Time, “Se trata
claramente de una foto-ilustracion. Son dos portadas
diferentes. La Newsweek es una fotografia. La nuestra es

una foto-ilustracion”. (p. 214).

A pesar de la explicacion quedd un sinsabor al respecto: si
bien es cierto la aclaracion se mencionaba en el mismo
ejemplar de Time Magazine, aln no se encontraba suficiente
justificacion al retoque elaborado: ¢Por qué agregar el
‘vineteado™? ¢Por qué oscurecer al acusado? Son

interrogantes que se respondieron bajo la justificacion de
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potenciar el mensaje, pero, ¢qué mensaje era el que

buscaban potenciar? ¢ El de culpabilidad? Nunca se supo.

En este caso la manipulacibn no fue encubierta pero es
importante reconocer como influye, algo que se cree tan
inofensivo como el brillo, en la lectura fotogréfica, la misma

gue puede orientar a un juicio anticipado.

Dentro de las diferentes muestras de manipulacion, hay una
gue llama especialmente la atencion: el fotomontaje, que
consiste en agregar elementos a una fotografia, ya sea, que
se realice de forma analoga o digital, esta accion es mucho
mas compleja que el ajuste de color, de tono o el recorte de
imagenes.

A pesar de exigir mayor destreza, existen muestras que

datan incluso del siglo XIX, tales como:

Figura 4. El registro mas antiguo de manipulacion fotografica

data de 1860, donde la cabeza de Abraham Lincoln, un afio
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antes de ser presidente de los Estados Unidos, aparece en

el cuerpo del politico John Calhoun.

Para lograr este resultado se tuvo que haber realizado un
fotomontaje en el laboratorio, donde al momento de revelar
las fotografias hayan calzado la silueta de Calhoun con la
cabeza de Lincoln, este es un proceso que exige proeza y
practica en el oficio de revelar fotografias: el tiempo de
revelado debe ser calculado a detalle para lograr que la
tonalidad del cuerpo y la cabeza sean lo suficientemente

similares para disimular la intervencion.

Pese a la pericia de esta actividad, afios después se detecto

una nueva muestra de manipulacion. Esta vez tres

fotografias distintas dieron origen a una bastante compleja:

Figura 5. Las tropas de la esquina superior izquierda, el
caballo de la fotografia inferior izquierda y la cabeza y torso
de la imagen de la derecha dieron como resultado a la

imagen presentada a continuacion.
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Figura 6. El General Ulysses. S. Grant frente a sus tropas,

segun la referencia, imagen fue manipulada en el afio 1864
y descubierta por la Libreria del Congreso de los Estados

Unidos.

Sin lugar a dudas, la manipulacién ha estado presente en la
fotografia desde sus inicios, pero hoy en dia es mucho mas

sencillo hacerla y paradéjicamente mas dificil detectarla.

Tal como fue planteado por Gonzélez, Castelo y Munérriz

(2007) en La imagen fotogréfica:
Podemos manipular las fotografias digitales en un terreno
puramente fotogréafico, con las herramientas adecuadas,
corrigiendo la exposicién, ajustando su gama tonal,
modificando dominantes de color o eliminando todas las
manchas e imperfecciones. Podemos realizar collages y
fotomontajes. Finalmente podemos dibujar, cortar, pegar,
filtrar, deformar, manipular y combinar nuestras
fotografias con todo tipo de imagenes. Con estas
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posibilidades de manipulacion nos adentramos en el
terrenos de la creacion grafica o pictorica, alejandonos
paulatinamente del caracter puramente fotogréfico de
nuestro material. Nos adentramos en el terreno de la
imagen hibrida, tan facil de realizar con herramientas
digitales. (p. 261).

Sucede que la accién de retocar una imagen, ya no
demanda tanta logistica como adecuar un cuarto oscuro,
comprar los quimicos o habilitar un salon de revelado; todo
ello ha migrado a lo digital convirtiendo a la fotografia
(incluida la periodistica) en wuna pieza mucho mas
susceptible a la manipulacién que hace unas décadas.

La concepcion de fotografia como elemento que refleja
fielmente la realidad pierde fuerza al enfrentarse a la vasta
cantidad de herramientas de retoque fotografico que

revolucionaron la forma en que tratamos la imagen.

Al respecto, Gémez (2005) en su obra Fotografia de
Creacion, mostraba un nuevo escenario “(...) (la imagen
fotografica), servira a su vez como un ejercicio de
desconstruccion de la propia fotografia como huella fiel de
una realidad dada. Esta caracteristica habia sido inherente a
la practica fotoperiodistica de la época.” (p. 25).

A pesar de lo mencionado por el autor, se debe precisar que
el Photoshop, Lightroom y otros programas virtuales de
fotointervencion no deben ser vistos como enemigo de la
imagen, sino como herramientas a disposicion de cualquier
ciudadano de a pie. Lo que si deberia preocuparnos e
indignarnos es el uso de estas herramientas para modificar
una fotografia con fines informativos, donde se pretenda

darle la validez de una pieza no modificada.
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La imagen fotografica puede ser una expresion artistica
mas, el campo es amplio y el arte alin mas, de eso no hay
duda. Asi como tampoco la hay al referirnos a que hoy,
como nunca antes, las fotografias han dejado de ser
elementos inalterables por el ciudadano comun, sino, cual
lienzo, se vierte sobre ella la subjetividad del autor y nacen,
entre pixeles, una nueva construccion narrativa y visual. El
punto clave sera la honestidad con que informemos dichos

contenidos.

b. Programas de edicion

Son los software cuyas herramientas ayudan a la
modificacion de imagenes, ya sea desde ajustes de color
hasta variacion de formas. Dentro de los mas reconocidos
se encuentra el Photoshop, creado hace 26 afios,
revolucionando desde entonces la manera en la que se
procesan distintas fotografias. Como explicamos
previamente, en afios anteriores cualquier edicidon se
realizaba durante el proceso de revelado, siendo esta
actividad  realizada  exclusivamente  por  expertos
laboratoristas. Hoy, gracias al Photoshop, no es necesario
ser un entendido en la profesién para lograr resultados de

igual o mejor calidad.

La digitalizacion de la fotografia y la masificacion de
camaras fotograficas han contribuido a democratizar la
imagen, trasladando a los fotoégrafos de profesién y

aficionados a un nuevo escenario.

El Equipo Vértice (2008) en Tratamiento de la fotografia

digital, expresa lo siguiente:
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Las imagenes con las que trabaja el programa Adobe
Photoshop son imagenes digitalizadas, es decir, sufren
un proceso mediante el cual dejan de existir en el mundo
real para convertirse en una representacion digital

manipulable con un ordenador. (p. 15).

El cambio de soporte que experimenta la fotografia, de ser
una pieza fisica a ser una concebida digitalmente, trajo
consigo modificaciones en portabilidad, asi como en
tratamiento de la imagen, convirtiendo la fotografia en un

elemento virtual con posibilidades infinitas de intervencion.

Con esta posibilidad se potencié la implementacion de
herramientas para tratar una imagen. Mientras se
desarrollaba esta investigaciéon es probable que se haya
lanzado un nuevo programa de retoque fotografico, a la
fecha es dificil mantener la cuenta del total de herramientas
similares que existen, lo que hace suponer que el
tratamiento de la fotografia es un fendmeno que no se va a
detener, sino por el contrario, se inventaran nuevas formas
de trastocarlas, convirtiendo las imagenes en conceptos

digitales cuya alteracion es parte de la cotidianeidad.

Asi lo rescata Fontcuberta (2015) en su ejemplar “La

Camara de Pandora: La Fotografia después de la

Fotografia™
Cambia el contrato visual. La fuerza de la foto argéntica
radicaba en que no podiamos retocarla sin recurrir a una
intervencidn externa, intrusa a su funcionamiento técnico
(dibujante, aerégrafo, tinta, tijeras, etc., o sea, materiales
y herramientas prestadas de otro medio). En cambio, la
foto digital siempre esta “retocada”, o “procesada” pues

depende de un programa de tratamiento para
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visualizarse: el ordenador ha relegado importancia a la
camara, la lente se vuelve un accidente en la captacion

de la imagen. (p. 13).

Mas adelante el autor rescata que este nuevo escenario no
tendria por qué ser entendido con una connotacion
negativa, sino por el contrario, concede a la tecnologia un
grado diferente de veracidad que permite a la imagen digital

la posibilidad de transmitir conceptos.

Lo expresado en La cAmara de Pandora, es un andlisis del
ejercicio fotografico contemporaneo. La tecnologia, a pesar
de haber relegado a la fotografia analdgica, no sugiere una
consecuencia negativa en este campo, sino la concepcién
del mismo bajo otros parametros e incluso bajo nuevas

reglas.

Cuevas (2008) en Fotografia y conocimiento, expresaba lo
siguiente:
El aparato fotografico, como ocurriria con el resto de las
maquinas, que avanzaban los afios, fue incorporando
cada vez méas elementos automaticos, desde los

puramente mecanicos, a los opticos y quimicos. (p. 113).

Esta variacion fue el punto de partida para lo que hoy se
conoce como la democratizacion de la imagen, si bien es
cierto, antes de la era digital, la fotografia era una practica
restringida a profesionales de la materia, posteriormente
hasta nuestros dias, es un ejercicio con el que muchos

ciudadanos de a pie se han familiarizado.

A raiz de esta cercania, lo limites sobre lo permitido o no en

la fotografia se empezaron a cuestionar. Muchas mas
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personas decidieron intervenir las imagenes, al verse

seducidos por la factibilidad que ofrece una foto digital.

Sobre ello, Gonzalez, Castelo y Munarriz (2007) en La

imagen fotografica, aportan una afirmacion coherente a lo

gue sefalado:
La naturaleza de una fotografia digital es de este modo
diferente a la de las demas imagenes (...) Esta
caracteristica del medio digital, su capacidad de
integracion de distintos tipos de imagenes en un mismo
formato es Unica, nueva y sorprendente. Permite
mezclas, manipulaciones e hibridaciones que antes no
eran posibles, como consecuencia de los limites fisicos

del soporte de las imagenes no digitales. (p. 261).

Como sugiere el autor, con la revoluciébn digital se
desvanecen los limites antes interpuestos por el formato
analogo. Este nuevo escenario se muestra como un mundo
nuevo de posibilidades jamas antes concebidas y como es
preciso, el fotoperiodismo debe plantearse la interrogante:
¢ Este cambio de formatos, sugiere también un cambio en la

profesion?

A esta pregunta, resulta mas prudente responderla por
partes: Primero, el fotoperiodismo, al igual que cualquier
actividad periodistica debe mantener firmes sus cimentos
sobre la ética y el rigor. Las plataformas pueden evolucionar
pero su fin informativo y honesto se mantiene inalterable.

Lo segundo que vale comentar, es que la digitalizacion de la
imagen hace mas accesible la manipulacién de la fotografia,
pero la intencionalidad de hacerlo no depende de la
plataforma donde se capture la imagen, es decir, la
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fotointervencion se ejecuta por el deseo de hacerlo, siendo

indiferente el formato de la pieza fotografica a manipular.

Como explicaban Sabés y Veron (2008) en La eficacia de lo

sencillo: Introduccion a la practica del periodismo:

Una advertencia; la fotografia digital no facilita el camino
a la manipulacion de componentes visuales. La
manipulacion, si existe voluntad de hacerlo, es igual de
accesible en formatos convencionales. Eso si, la imagen
digital abre la puerta a hacerlo de la forma mas barata,

mas rapida y menos contaminante. (p. 151).

Lo que comentan los autores es innegable: En todas las
décadas existen muestras de manipulacion fotografica, es
innegable también, el hecho de que en los ultimos afos,
gracias a la tecnologia, la imagen fotografica se ha
producido en niveles nunca antes vistos.

En este nuevo escenario retocar es mas sencillo y
definitivamente existen mas personas capaces de alterar
una foto digital que una anéloga, pero no por ello, los limites

en el fotoperiodismo deben variar, ¢,0 si?

Ramirez y Nieto (2014) en Nuevos Retos del Periodismo

Especializado, comentan:
El profesional de la comunicacién (incluimos al
fotoperiodista) debe repasar y verificar bien y siempre,
como sagrado deber. Hacer solo los arreglos técnicos
parecidos a los que se practican en el cuarto oscuro, de
acuerdo con los libros de estilo, y no caer nunca en la
tentacién de que Photoshop le quite o le ponga lo que le

sobre o le falte a la foto. (prr. 8).
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Los autores piden a los fotoperiodistas rechazar el uso de
las variadas herramientas del Photoshop, asi mismo
solicitan mantener en el formato digital las mismas licencias
o libertades de ajuste que el formato analogo permite en un

cuarto oscuro, que suelen ser: contraste, brillo y color.

En contraposicion a lo mencionado, resulta méas cefido a la
ética no establecer un limite permitido, sino priorizar la
veracidad con la que se informa. Quien crea que permitir
ajustes en el brillo y contraste nos mantiene exentos de
cualquier manipulacién, puede revisar el caso de O.J.
Simpson y la revista Time, el mismo que se comenta en la
paginas previas y donde se relata como oscurecer una

fotografia puede jugar en contra de la credibilidad del medio.

Ramirez y Nieto (2014) realizan una necesaria aclaracion:
La edicidn, tanto cuantitativa como cualitativamente, debe
ser honesta. Hay que intentar siempre aportar
informacién e impacto visual, pero con la verdad como
meta primera. La camara capta lo que tiene delante, y lo
gue tiene delante es la verdad si no tomamos partido y

somos honestos y generosos con el angulo de la toma.
(prr. 6).

La edicidén en la fotografia conceptual, como en cualquier
expresion artistica no deberia limitarse. La premisa cambia
cuando hablamos de fotoperiodismo, este campo se rige
bajo los lineamientos de la informacion y como tal se debe

al ciudadano.

Se debe entender que el fotoperiodismo no cuenta verdades
absolutas pero si busca la absoluta honestidad al contarlas

y parte importante de ese proceso es entender que aquello
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gue necesita el lector, mas que estética, es ética y ello, es
indistinto al desarrollo tecnolégico. Recordemos siempre

gue el principio de verdad es inherente al periodismo.

Como sintetiz6 Sabés y Veron (2008) en La eficacia de lo

sencillo: Introduccion a la practica del periodismo:
(...) la facilidad para manipular las fotografias se ha
convertido en una amenaza para el futuro de este género
informativo. Como sucede en todos los aspectos del
periodismo, solo el crédito de la fuente y el compromiso
de veracidad establecido por los medios con sus lectores
son garantia de la autenticidad de un mensaje fotografico.
(p. 149).

Es interesante analizar si finalmente la percepcién ética
respecto a la manipulacién fotografica puede llegar a
desvanecerse frente al creciente acceso a programas de
edicién. Ante a este cuestionamiento, las respuestas suelen
ser tan variadas que finalmente hacen suponer que aun el
terreno del fotoperiodismo actual divaga entre los limites del
rigor y las nuevas tecnologias.

Antes que periodista, se debe ser humano, ello facilitara el
entender qué tipo de contenido merecen los ciudadanos y
como transmitir la informacion periodistica. El dialogo, la
empatia y la humanidad con que se desarrolle la profesiéon

seran sin duda, indicadores del buen ejercicio informativo.

1.2.1.2 Objetividad Fotografica
Término aplicado a la labor periodistica que genera
reacciones tan numerosas como heterogéneas. Existen

posiciones que sostienen que no es mas que una utopia:
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La fotografia, impregna subjetividad desde la seleccion del
tema hasta la decision de qué fotografias publicar. Lo cierto
es que una profesiébn como el fotoperiodismo debe regirse
por pardmetros que ansien esa obijetividad, siendo parte de

su naturaleza mostrar las noticias como son.

Un punto interesante, es remitirnos a la denotacion de la
palabra objetividad.
Segun la Real Academia de la Lengua Espariola (2015):
1. adj. Perteneciente o relativo al objeto en si mismo, con
independencia de la propia manera de pensar o de
sentir.
2. adj. Desinteresado, desapasionado.
3. adj. Fil. Que existe realmente, fuera del sujeto que lo

conoce.

Estos adjetivos llaman a la reflexion, ¢es ciertamente el

periodismo una actividad objetiva?

Al respecto, Eugene Smith menciona un frase rescatada por
Alcoba, A. (1988) en su libro Periodismo Grafico
(fotoperiodismo) “El fotégrafo periodista no puede tener mas
gue un enfoque personal: le es imposible ser totalmente

objetivo. Honesto, si, objetivo no”. (p. 213).

Por muchos afios se ha considerado a la objetividad como
un valor abstracto y positivo del periodismo. Se ha acufiado
su significado a la capacidad de informar sin emitir juicios de
valor que manipulen, de alguna manera, a la ciudadania;
pero desde la seleccibn de palabras, en un texto
informativo, hasta la seleccion de angulos, en una imagen
periodistica tomamos decisiones que pueden,

indirectamente, influir en la opinién publica.
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Sobre lo expresado, Lopera (1990) en Etica del Periodismo
y la comunicacion, refuerza el argumento de la siguiente
manera “Es imposible esa objetividad aun en la simple toma
fotogréfica de un acontecimiento porque en cada angulo de
una imagen fotografica esta lo subjetivo del reportero

grafico”. (p. 46).

Una camara nos muestra una fraccion del contexto, pero
ese fragmento, tomado bajo las normas periodisticas, es un
elemento de evidencia sobre lo que viene sucediendo.

Entender que la objetividad es una meta imposible para el
periodismo, no es renunciar a la ética y al rigor, sino todo lo
contrario, alienta la busqueda de la verdad a través de la

honestidad y el respeto por el contenido informativo.

Como sugiere Poirier (2011) en Javier Dario Restrepo,
periodismo y pasion:
Nunca se puede dar la objetividad entendida como
version periodistica que coincide exactamente con la
realidad, porque siempre habr& diferencias entre lo que
el ser humano puede conocer y los hechos.
Los filésofos siempre han notado que solo conocemos
las apariencias de la realidad y el periodista debe saber,
por lo tanto, que todas sus verdades son incompletas y
provisionales.
Cabe esperar, en cambio, que sea honesto, es decir,
gque comunique la totalidad de lo que conoce, que no
oculte los hechos o parte de ellos por interés, miedo o
negligencia, que no desfigure los acontecimientos
magnificandolos, reduciéndolos o trivializadndolos, y que
siempre ofrezca al servicio de ese conocimiento lo mejor
de si mismo y de los instrumentos que la profesion tiene

para investigar y comunicar.
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En la practica el periodista no debe preocuparse tanto
por la objetividad como por el control de su subjetividad,
y por conocer los hechos de la manera mas completa
posible, més alla de sus limitaciones. Esto supone un
intenso esfuerzo profesional para abarcar tanto el hecho
como el proceso dentro del que se da, y la humildad
para reconocer que la del periodista no es la dltima ni la
definitiva version. (p. 24).

Acorde al autor, el periodista tiene la funcion de ir en
busqueda de la noticia, investigar sus diferentes aristas y
comunicarlas con dignidad, entendiendo aun asi, que
finalmente lo comunicado no es un conocimiento absoluto
sobre lo sucedido, con ello, ciudadanos y periodistas ven al
profesional de la informacién como una persona que tiene la
enorme responsabilidad de transmitir la noticia pero también
como alguien cuyo conocimiento de los hechos no es

absoluto.

En el fotoperiodismo, el escenario no dista mucho de lo
mencionado: las imagenes aunque impregnadas de cierta
subjetividad, pueden ser un testimonio visual de la realidad

gue se vivié en un momento determinado.

Como relataban Ramirez y Nieto (2014) en su obra Nuevos

Retos del Periodismo Especializado:
La imagenes pueden levantar un pueblo y contar la
Historia. Se dice que los periddicos son el borrador de la
Historia. Las buenas fotos, las que trascienden como
auténticos documentos, son las que no hay que pasar a
limpio. Debemos, ademas, hacer Periodismo de
velocidad y de calidad y, siempre, intentando ser
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subjetivamente honestos porque la objetividad, al menos

en fotografia, no existe. (prr. 3).

Efectivamente, el autor reafirma la objetividad en la
fotografia como una cualidad que no es posible, pero no por
ello, invalida la carga informativa de wuna imagen
periodistica; todo lo contrario, posee la trascendente
capacidad de evidenciar la historia.

Precisamente en base a esa cualidad de representar la
realidad, el fotoperiodista tiene el trabajo de mostrar las
cosas que sucedieron en su contexto, evitando en todo
momento la alteracion de la escena, con ello se busca que
la lectura fotografica sea una accion no manipulada por la

decisién del fotégrafo o editor.

Al respecto, Hernando (2000) reconocié la siguiente

caracteristica de la imagen periodistica:
Los mensajes fotograficos de los periédicos, son sobre
todo, denotativos, dado que su finalidad es documental.
No se puede exigir de una fotografia periodistica una
imagen idéntica a la misma percepcion del suceso tal
como lo vio el fotografo, pero debe ser fiel a la verdad
histérica, mostrandonos lo que ocurrié realmente ante la

camara y los ojos del observador. (p. 25).

La fotografia como expresion artistica posee la cautivante
capacidad de generar preguntas en quien la observa, la
fotografia periodistica por el contrario brinda respuestas. El
fotoperiodismo es la actividad de informar con imagenes,
pretendiendo que el lector al mirarla infiera qué y como

sucedieron las cosas.
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Logicamente esa lectura formara parte de los conocimientos
gue finalmente construyen una opinion en el lector, por tal
motivo, es de suma importancia que esa construccion se
base en informaciones honestas, que de ninguna manera se
hayan generado pensando en el beneficio de un poder en

particular.

Manifiesto que refuerzan Ramirez y Nieto (2014) “Existe un
pacto tacito y a veces también escrito que hay que respetar

por encima del partidismo.” (prr. 8).

Como se ha mencionado previamente, el hecho de que la
objetividad sea imposible en la fotografia, no sugiere el uso
de una imagen como herramienta para manipular. Los
fotoperiodistas deben trabajar entendiendo que imprimen
subjetividad pero esforzandose porque ésta sea minima, de
tal manera en que no se busque el beneficio de ninguna
parte, sino que se brinde la oportunidad de expresar todas
las aristas de un hecho, a fin de demostrar imparcialidad en
el discurso periodistico.

Es decir, se imprime subjetividad en la seleccion del lente
fotogréfico, en el &ngulo desde el cual se toma la fotografia,
incluso desde el diafragma que se configura; éstos aspectos
son los permitidos porque finalmente son inherentes a la
accion de fotografiar, pero actos ajenos a la moral

periodistica no son aceptables.

Es lo que senala Badger (2009) en su obra: “La genialidad
de la fotografia: Cémo la fotografia ha cambiado nuestras
vidas”:
La Fotografia crea un discurso entre el mundo y
nosotros, un discurso que jamas es neutral, ni siquiera -

0 mas bien sobre todo- cuando la imagen que nos
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brinda es una obra de satélte o una camara de
vigilancia. Y aun cuando el fotografo y la camara fueran

neutrales, el observador no lo seria. (p. 7).

Es correcto aceptar que las decisiones del fotografo
afectaran el resultado final de la imagen, pero la ética del
fotoperiodista debe delimitar esas decisiones orientandolas

a que la imagen resulte ser un espejo fiel de lo que sucede.

Al tratarse de una imagen, se debe tener especial cuidado;
cuando se informa a través de una fotografia, se genera una
mayor libertad a la interpretacion, por tal motivo se debe
procurar, prestar atencion al recorrido visual y lectura que la

imagen genere.

Bergondo (2009) en Fundamento de la Fotografia, aportaba
al respecto lo siguiente:
La comunicacién mediante la imagen, por su caracter
menos racional que el de la comunicacién oral o escrita,
es susceptible de contener comunicaciones
inadvertidas, que nos influyen, la mayoria de las veces,
en un nivel del que casi no somos conscientes para que

actuemos en un sentido determinado. (prr. 2).

La fotografia es una gran arma para quienes pretenden
manipular a las masas a través de la informacion que
distribuyan los medios, por ello, estar conscientes del poder

de influencia que poseen ayuda a regular esta préactica.
Trabajar con imagenes periodisticas exige poseer una ética

incuestionable. El ejercicio de la profesion debe regirse

predominando la importancia del contenido informativo y ser
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conscientes que las decisiones que se toman sobre ellos

puede generar relevantes cambios en dicha labor.

De la Pefia (2008) en Etica, poética y prosaica: Ensayos
sobre la fotografia documental, expreso:
Sabemos que una misma fotografia no expresa la misma
significacion en la portada de una revista, al interior de un
semanario politico, en una exposicion fotografica, como
parte complementaria del discurso museografico, o bien,
como referencia para precisar el sentido, tal y como

aparece en los libros de historia. (p. 137).

En el caso del fotoperiodismo, el periodista grafico, por lo
general, cubre diferentes eventos y su objetivo es retratar lo
gue esta pasando, si deja que sus afinidades politicas o de
otra indole influyan de una u otra manera sobre como
contard la historia, a partir de una imagen, no esta
cumpliendo con su objetivo. La imagen debe ser imparcial y
real, siempre y cuando no infrinja a ninguna norma, es

publicable.

Los periodistas, sea cual sea su plataforma y soporte de
trabajo, se enfrentan al diario desafio de prescindir de sus

posiciones e informar con neutralidad.

Para ampliar esta premisa, citamos la entrevista al
subdirector del Diario La Nacion, José Carlos Escribano,
donde le plantean la siguiente interrogante: “¢La objetividad

periodistica es una busqueda constante pero utépica?”

Respuesta: La objetividad es un requisito esencial de la
prensa independiente. A la prensa partidaria ya es mas

dificil pedirle objetividad, todo esta cefiido a colocar un
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organo de expresion al servicio de una causa politica,
sefalo.

Desde nuestra perspectiva, los hechos son sagrados. Es
decir, en la reconstruccion de los hechos hay que poner
la mayor voluntad de relatarlos tal como han sido, lo cual
no impiden que se cometan errores, porque es una tarea
humana y sin duda cualquier diario trae en todas sus
ediciones no pocos errores. De lo que se trata es que
esos errores no alcancen la dimension de negligencias

imperdonables o de actos dolosos, continud. (prr. 5).

Escribano, destaca la importancia de contar la realidad y
trabajar porque ese intento sea fiel, trasladando esa
afirmacion al ambito fotografico, la imagen asume un rol
fundamental, pero ademas, ¢qué tanto influye el fotografo
en la fotografia?

La respuesta a esta pregunta puede brindarla Green (2003)

en su libro ¢ Qué ha sido de la fotografia?:
En la creacién de imagenes de todo tipo, consideramos
automatico todo lo que ocurre durante el lapso temporal
en que se permite a la luz chocar con la superficie
sensible. Atribuimos objetividad a la representacion
resultante, por supuesto, con las instrucciones del
aparato. ¢Es relevante que el dispositivo tenga un
operador humano con experiencias pasadas Yy
expectativas para el futuro, lo que implica cierto impulso

psicoldgico, asi como direccion y vectorizacion? (p. 122).

Es sensato considerar que el fotografo se expresa a través
de sus imagenes e influye sobre ellas, en el caso de la
fotografia documental, por ejemplo, la cercania del fotografo

con el tema permite que esa mirada sea mas real: el
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fotégrafo al convertirse en una figura cotidiana, pasa
desapercibido y con ello, captura la esencia misma de lo
gue se tiene al frente (o al menos, se acerca mucho a ello).

Esta particularidad no siempre es conocida o aceptada por
el espectador, quien en su mayoria de veces, asume como

reflejo fiel cada imagen periodistica.

Morgado (2009) en Nunca viaje sin un fotégrafo establecia

una clara posicion sobre la percepcion de verdad que recibe

una fotografia periodistica:
Es dificil aceptar sin ningan tipo de duda, al leer un
articulo en la prensa diaria, que el periodista que firma el
texto sea totalmente imparcial ya que el propio lenguaje
puede desvirtuar los hechos al igual que lo hacen las
ideas politicas, sociales y religiosas, asi como las propias
vivencias del ser humano. Por lo tanto nunca creemos a
ciegas lo que leemos ya que somos conscientes de que
es un ser humano como nosotros el que escribe dicho
articulo. Por ese mismo motivo hay periddicos que
tienden hacia una posicion politica u otra y somos
nosotros como individuos los que decidimos con qué
interpretacion de la realidad nos sentimos mas afines.
Pero cuando se trata de una imagen fotografica el
receptor del mensaje pierde esa mirada critica de las
cosas Yy tiende a enfrentarse al mensaje que la imagen
proporciona con fe ciega en que lo contado es lo
sucedido, la mas rabiosa actualidad. La fotografia es
para el receptor un estandarte de la verdad, siendo
consciente éste, de que si no es la realidad misma de los
hechos. (p. 29).
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La cantidad de lectores reflexivos sobre las fotografias
periodisticas debe continuar en aumento, a fin de contribuir
en la construccién de una prensa mas consciente de la
critica del publico.

Los periodistas no deben pretender que el lector asuma
como verdad absoluta la informacion brindada, sino por el
contrario, es parte de su responsabilidad ética trabajar y ser

conscientes de la influencia de su cobertura informativa.

Santana (2007) en Nosotros, los mas infieles expreso:

Como representacion de lo real, dado el poder de la
subjetividad del creador que construye la imagen, el
documento fotografico siempre se ha de ver como una
lectura de lo red-social desde la vision del fotografo,

nunca como una verdad absoluta. (p. 824).

Parte de la integridad moral periodistica exige concebir el
acto informativo como una profesion comprometida con la
honestidad, no solo en lo que se narra, sino también acerca
de quién lo narra. Muchas veces se cree mas adecuado
mantener al periodismo como una profesidbn exenta de
errores, porque de esa manera la credibilidad se mantiene
vigente, pero finalmente se estéa informando algo inexacto.

El periodista, incluido el fotoperiodista, solo deben procurar
la verdad pero el ciudadano debe ser consciente que esa
verdad tiene porcentajes, por minimos que sean, de

relatividad.

Pero ello, no tiene por qué espantar a los lectores, como
sugeria Bergondo (2009) en Fundamento de la fotografia
“(...) en efecto, un mundo objetivo sin un sujeto en cuya
consciencia exista, es, bien considerado, algo eternamente

inconcebible.” (prr. 5).
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En el periodismo, a fin de evitar confusiones, es preciso
desnudar los términos objetividad y subjetividad, el divorcio
con los mismos nos acerca a una profesibn mas humana y
también mas honesta. Finalmente, una profesion que va en
busqueda de la verdad no puede permitirse no hacer uso de

la misma a toda hora y en todo contexto.

a. Realidad.

La imagen periodistica captura lo que se sitda frente al lente
del fotégrafo, sobre €l recae la responsabilidad de procurar
gue aguella imagen sea un testimonio visual honesto del

contexto.

Tal como sostiene Sontag (2003) en su libro “Ante el dolor
de los demas”:
Una fotografia o secuencia de pelicula pretende
representar con exactitud lo que estaba frente a la lente
de la cdmara. Se supone que una fotografia no evoca

sino muestra. (p. 25).

La autora en mencion, busca revalorizar las escenas que el
fotografo captura, porque como sefala en su libro, mas
adelante, citando a Mathew Brody: “La camara es el ojo de
la historia”. Para Sontag, una fotografia es una herramienta
idonea para demostrar lo que paso y viene pasando.

De acuerdo a lo sefialado, podemos inferir también que una
foto periodistica no busca reconstruir la realidad, sino que
plantea el enorme reto de capturarla, sin recurrir a
herramientas digitales que agreguen o quiten aquello que

no se capto.
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Esta idea se refuerza con lo expresado por Sabés y Veron
(2008):
Fotografia periodistica es aquella que se caracteriza por
la informacion, la actualidad y la noticia. Mantiene, por
encima de todo, una vinculacién y compromiso con la
realidad. Recoge hechos relevantes desde el punto de

vista social, politico o econdmico. (p. 137).

Reflexionar sobre el fotoperiodismo como una rama propia
del periodismo, nos invita a atribuirle todas las normas
éticas que regulan el ejercicio de la profesion. La fotografia,
en este caso, posee una carga de registro informativo que
debe ser usado como documento visual de la noticia, de
igual forma que un redactor narra la historia, una foto puede

representarla.

A pesar de esa justa comparacion, existen diferencias que

el texto y la imagen mantienen, tal como lo manifiesta Soria

(1997) en su obra El Laberinto Informativo: Una salida ética:
Hay imagenes que producen reacciones muy negativas,
de las que un redactor se libra por su capacidad de
describir el mismo hecho de mil formas distintas. El
fotografo no puede hacer lo mismo. Una foto presenta
una realidad visual, por cruda que sea, y por lo tanto es
susceptible de despertar mas emocién que un texto. (p.
211).

El lenguaje escrito es tan amplio y con €él, muchas formas de
comunicar son posibles, la fotografia se captura y no hay
mucho que hacer dentro de lo que permite el &mbito ético.

Hace varias décadas, antes de la invencion de la fotografia,
no existia la posibilidad de representar la realidad con tan

poco grado de subjetividad impregnado. La fotografia, es al
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momento el testimonio visual mas cercano a la realidad,

pero no siempre fue asi.

Bergondo (2009) lo reconoce de la siguiente manera “La

fotografia fue la primera técnica de registro de imagenes.”
(prr. 3).

Antes, ¢cOmo representabamos el mundo? A través de
ilustraciones, pinturas, graficos que finalmente evocaban la
realidad pero no la mostraban. Por mas observador que sea
el autor de la mismas es usual que los detalles de la
realidad resulten imperceptibles y se pierdan en la
representacion.

Por ello, la increible capacidad de registrar el contexto
posicion6 a la camara como un elemento para comunicar

con una precisién desconocida hasta entonces.

Asi lo rescata Monsalve (2003):
La fotografia ha liberado al arte —pero esencialmente a la
pintura- de la obligacion de registrar y retratar el mundo;
también lo enriquece en la medida en que es capaz de
captar de imagenes imperceptibles al ojo. (...) La pintura

traduce la realidad y la fotografia la cita. (p. 69).

La camara revolucion6 la manera de comunicar con
imagenes y el periodismo no fue ajeno a este cambio, sino
por el contrario, aprovechdé la carga informativa de la
fotografia para narrar historias, para probarlas o denunciar.
El fotoperiodismo, como la palabra escrita, se convirtio en
un mecanismo de denuncia tan potente como trascendente.
Desde sus inicios, la imagen ha brindado nociones de la
realidad de forma mas precisa que cualquier otro soporte,

es precisamente esta capacidad la que explica por qué la
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fotografia resulta ser un gran aliado de la comunicacion y se
consolida como actividad totalmente coherente con el

periodismo.

Freeman (1991) manifestd una premisa similar en El estilo
en fotografia:
La cAmara se usa casi siempre como instrumento de
registro, para obtener imagenes de aspecto normal (o
realista, en la medida en que eso sea compatible con un

medio bidimensional). (p. 145).

La camara toma una fraccion de lo que sucede frente al
fotografo y lo convierte, por medio de un soporte fisico o
digital, en el manifiesto visual del contexto.

Sin la fotografia, no existirian formas de conocer otras
realidades de manera tan precisa, lo que nos obligaria a
conformarnos, por lo tanto, con expresiones de mayor
caracter subjetivo que al fin y al cabo evocarian una

realidad pero no con la puntualidad de una camara.

Afirmacion muy similar es la que rescata Dubois (1986), en
su libro “El acto fotografico™:
La fotografia, ya se esté en favor o en contra, es
considerada masivamente como una imitacion. Y la mas
perfecta de la realidad. La disyuntiva de la imagen “casi
automatica” se opone siempre a la obra de arte, producto
del trabajo del genio y el talento manual del artista.
En contrario al pensamiento global que hoy en dia la
poblacién pueda manejar, respecto a la fotografia y su
caracter “embellecedor” de la realidad, generado tal vez
por la enorme revolucion que la imagen viene teniendo
en diferentes areas como la publicidad; cuando nos

referimos netamente a fotoperiodismo, iniciamos Yy
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concluimos que la mayor cualidad de esta rama de la
fotografia es su constante busqueda por la objetividad y

representaciébn mas cercana de lo que retratamos. (p. 22)

Tal como lo menciona Philippe Dubois, la fotografia es (o
deberia pretender ser) la imitacibn mas perfecta de la
realidad, mas aun cuando se trata de una fotografia que
nace y se hace con fines periodisticos, es alli donde se
reinen en perfecto matrimonio la imparcialidad con la que
debe informarse la noticia y la naturaleza representativa de

una fotografia.

A pesar de ello, es preciso que las interrogantes que
cuestionan la subjetividad de una imagen periodistica salten
a la vista: Una fotografia es publicada tal cual fue obtenida,
¢lleva consigo subjetividad, ya sea por parte del instrumento
por la cual se obtuvo, asi como también por quién realizé el

encuadre y perspectiva?

La respuesta a estas preguntas la brinda Vilches (1983) en

su obra La lectura de la imagen: prensa, cine, television.
Una fotografia, un filme, un programa de televisiéon no
son ningun espejo de la realidad. Aunque Bazin
comparara la pantalla de cine con una “ventana abierta al
mundo”, ninguna imagen, es en todo caso, un espejo
virgen porque ya se halla en él previamente la imagen

del espectador. (p. 10).

A lo que el autor hace referencia tiene mucho sentido,
cuando se toma una fotografia, en su concepcion mas
artistica, vuelca en imagen el mundo interior del autor, su

subjetividad al 100%; por otro lado, el fotoperiodismo, a
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pesar de no intentar emitir un juicio personal, las decisiones
tomadas por el autor de la imagen generan una narrativa
determinada que finalmente denota la forma en la cual el
fotografo ve el mundo.

Cuando se hace fotoperiodismo, lo que en verdad se esta
haciendo es procesar la realidad y hacer un esfuerzo por
plasmarla en una o varias imagenes, éstas por MAas
virgenes que sean, son una representacion de como el
fotoperiodista vio su alrededor, por lo tanto, el ciudadano lo
gue hace al ver una imagen es confiar en el juicio y la

honestidad del periodista.

Este mensaje se refuerza con el aporte de Hernando (2000)
en El Discurso Periodistico “Las fotografias, a pesar del
parecido que guardan con los seres u objetos
representados, los reproducen de manera incompleta por la
supresion de la tercera dimensién, limitacién del espacio y

eliminacion del movimiento.” (p. 25).

Como sugiere el autor, una fotografia no nos traslada
fisicamente a un contexto, ni nos brinda una visién de 360
grados del mismo, lo que si otorga es un certero

acercamiento a lo fotografiado.

Siendo conscientes de esta limitacién, el fotoperiodismo
intenta siempre que cada imagen condense la realidad en la
medida que el soporte lo permita, de lo contrario, debe
reforzarlo con otros recursos, procurando que el mensaje

llegue completo.
Restrepo (2016) en El Zumbido y El Moscardon rescata una
afirmacién que guarda relacibn con lo indicado “Las

fotografias no siempre dicen la verdad. A veces dicen
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verdades a medias que el periodista debe completar con el

pie de foto o en el texto informativo.” (p. 218).

Lo que nos indica el gran referente de la ética periodistica
se relaciona a lo dificil que suele ser el lograr que una
imagen englobe una noticia a totalidad, cuando ello no
sucede, la soluciébn no debe remitirse a agregar o quitar
elementos de dicha fotografia para finalmente crear o
potenciar el mensaje, sino complementarlo con plataformas
distintas a fin de informar con responsabilidad pero

sobretodo con moral.

Cuando se pierde el norte y se pretende predominar la
percepcion del fotografo trasgrediendo las normas éticas de
la profesion, se perjudica directamente el poder que una
imagen puede generar, su impacto pone en tela de juicio la
veracidad de un elemento que se considera fiel a la

realidad, por naturaleza.

Al respecto, Teixeira (1999) sustenta lo siguiente:
Si una informacion escrita puede omitir o deformar la
verdad de un hecho, la foto aparece como el testimonio
fidedigno y transparente del acontecimiento y la fotografia
produce una impresion de la realidad, siendo siempre

una alusién obligatoria a ella. (prr. 18).

El fotografo, al presentar la noticia a través de imagenes
tiene en sus fotografias un arma con caracter de
documento: Si con palabras puedo decir que esta lloviendo,
con una fotografia puedo probarlo. Hay gran carga
informativa en una imagen, ¢por qué no aprovecharla? El
autor nos exhorta a informar con dignidad, a no predominar

la estética sobre la ética, sino por el contrario a reconocer (y
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usar) la capacidad de transmitir mensajes y probarlos a

través de una fotografia.

Sin embargo, como ya hemos demostrado en paginas
anteriores, la manipulacion de una imagen siempre ha
estado presente. Muchos medios plantearon como
mecanismo de defensa para mantener esta accion, sin
considerarla como engafio, mencionar explicitamente en el
pie de foto o en el interior del contenido la aclaracién de que

la fotografia habia sido intervenida.

A muchos, la propuesta no les parecié adecuada, uno de
ellos fue Fontcuberta, (2010) en “La camara de Pandora: La
fotografia después de la Fotografia”:
Fue de ingenuidad sublime pensar que las empresas
periodisticas iban a seguir esta recomendacion (...).
Equivalia a pedir que los periddicos aclarasen con un
pequefio cédigo preestablecido si un articulo habia sido
exagerado, o comedido; o si presentaba los hechos con

la verdad a medias o con una transparencia irrefutable.

Con esto, se reafirma que la presuncion de veracidad es
una cualidad impregnada en cualquier contenido distribuido
en un medio de comunicacion. El lector, asume como cierto
lo que esta viendo y es en honor a esa confiabilidad que el
actuar periodistico debe regirse. La relacion entre
manipulacion y fotoperiodismo resulta légicamente
incoherente.

Esta crisis en el desarrollo ético dentro del ambito
periodistico esta vulnerando la percepcion de honestidad
gue todo medio de comunicacion debe poseer, actuando
deliberadamente en contra de los ideales propios del

periodismo, haciendo dafio a esta profesion y a la sociedad.
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Como sentenciaba Morgado (2009):
La prensa, y por extension la fotografia de prensa,
buscan desesperadamente mantener ese aura (de
reproduccion fidedigna de la realidad) alrededor de la
fotografia ya que su supervivencia depende en gran

medida de que esa idea se mantenga inmutable. (p. 28).

Cuando la veracidad de una fotografia periodistica es
cuestionada, todo el gremio sufre las consecuencias. Una
imagen puede movilizar sociedades, generar acciones de
ayuda, despertar consciencias y romper esquemas, ¢qué
sucederia si el fotoperiodismo pierde su credibilidad? ¢Las
personas actuarian motivadas por una fotografia de prensa
0 simplemente dudarian de su contenido y voltearian la
pagina? Faltar a la ética de esta profesion no solo dafia la
imagen de quien manipula, sino también contribuye a la

construccién de una sociedad mas incrédula y distante.

b. Documento social.

El artificio de la camara permite convertir lo fugaz en
permanente, capturar una fraccion de tiempo que al
siguiente segundo deja de existir como tal, pero que
salvaguardamos como por arte de magia en un soporte
fisico o digital. Ese momento entonces es rescatado para
mostrarle a cualquier persona, en cualquier parte del mundo,
gue aquello que estad viendo en la fotografia no es un

invento, es historia.

Como expresd Santana (2007):
En su calidad testimonial, la fotografia conserva lo
perecedero a la memoria colectiva. Al referirse a algo que

pasoé en la realidad concreta, con una temporalidad y un
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espacio determinado, pone de manifiesto su valor
documental, de ahi que pueda ser usada como fuente

histérica, de conocimiento. (p. 824).

Hay algo realmente fascinante en la fotografia y es su
potente naturaleza de registro, a partir de ella, se gestan
pruebas y testimonios visuales con gran nivel de fidelidad
gue repercuten en la construccion de opinién, de identidades

y de memorias sociales.

La  historia se conoce a traves de diferentes
manifestaciones, una de ellas la palabra escrita o hablada y
desde hace algunas décadas, a través de las imagenes,
esto ha permitido poseer un interesante archivo visual que
nos remite a la reflexion sobre cuan importantes son las

iméagenes de hoy para las futuras generaciones.

Aspecto que destaca Bright (2005) en su libro Fotografia
hoy:
Al principio yo hacia hincapié en la fotografia como objeto
estético, pero después empecé a verla mas como un
elemento con su propia historia, lo cual me llevdé a
encontrar un lenguaje visual que pudiera contextualizar el

presente dentro del pasado. (p. 167).

Si bien es cierto, la fotografia como arte invita a la reflexion
y plantea cuestionamientos sobre la imagen, en el
fotoperiodismo lo que se busca es brindar respuestas e
informacion. El reto consiste precisamente en generar un
discurso visual tan potente que transmita una idea clara, que
sea también un documento social.

Para lograrlo, el fotégrafo debe tener plena consciencia

sobre lo que va a retratar, entender que la imagen que logre
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sera un punto importante en la construccion de un mensaje y
como tal, debe respetar la realidad y no intentar trastocarla

de ninguna manera.

De la Pefia (2008) respalda este punto en Etica, poética y

prosaica: Ensayos sobre la fotografia documental:
Una fotografia como documento social, se inserta en un
proceso reflexivo que concatena una serie de significados
y propone una lectura social, como el que sugiere el
fotoperiodismo, ya que cumple una funcién primordial que
se construye a partir de la necesidad de reflejar la
realidad. (p. 145).

Cuando se entiende que cada fotografia periodistica es un
documento social se desarrolla un especial sentido de
responsabilidad por cada imagen, ya que, no es un articulo
visual mas, sino son instrumentos que exponen al hombre y
su contexto.

El caracter de documento que se le otorga a la fotografia
periodistica es un justo reconocimiento, considerando que

permite ilustrar a la sociedad sobre ella misma.

Un importante aporte realiza Sontag, S. (2016) en su libro
Sobre la fotografia: “Cada fotografia fia es un momento
privilegiado convertido en un objeto delgado que se puede

guardar y volver a mirar”.

La autora, que ha mencionado relevantes conceptos sobre
la fotografia, reafirma en la cita anterior justamente esa
cualidad de la fotografia de ser también, con ayuda del
tiempo, un documento historico, un legado visual para las
futuras generaciones o un testimonio grafico del mundo en el

que vivimos.
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Cada fotografia es un documento, para citar un ejemplo, el
libro “Things as they are” (Las cosas como son, en espariol),
se ha dedicado enteramente a presentar 120 fotorreportajes
gue van desde el afio 1950 hasta el 2005, 50 afios de
trabajo fotoperiodistico que muestra realidades que de no
haber sido reveladas en fotografia nunca hubiéramos podido
conocer, a no ser por medio de la ficcion. La fotografia

entonces, es un discurso, un gestor de la memoria social.

Sobre esto se ha manifestado Bauret (2010) en su obra De
la Fotografia:

Para mucha gente, la fotografia se asocia a menudo con la
idea de “documento”, es decir, con algo que sirve para dar
testimonio de una realidad y luego para recordar la
existencia de esta realidad. (...) La fotografia certifica la
existencia de lo que muestra, y esto se puede considerar
como una idea comun a todos, que forma parte de una

especie de saber adquirido. (p. 25).

Una fotonoticia concebida bajo los parametros de la ética si
constituye a prueba fehaciente de lo retratado y es partir de
ella que se puede generar opinién, reflexibn y posturas
frente a hechos que estan sucediendo. Bauret explicaba:
“Cuando una fotografia se hace publica, se da una especie
de discurso a la sociedad: una fotografia puede denunciar,
avalar y desechar actos, la imagen en cuestibn cumple de
esta manera un importante rol en la sociedad.”

Es clave reconocer esta cualidad en la fotografia para actuar
con honestidad y entender que el Unico legado visual y

periodistico que gueremos dejar es aquel que fue real.

Sobre la finalidad de la fotografia, el fotégrafo Korniss

(1987), en el capitulo The Photojounalist as a Conservator of
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Disappearing Cultures incluido en el libro The Photographic

Memory detallaba:

Pero, ¢qué es lo que la fotografia puede ofrecer a la
causa? ¢Qué es lo unico que la fotografia puede hacer?
El conocimiento cientifico y la literatura se pueden
publicar en libros; castillos y palacios se pueden
restaurar, las casas en ruinas se pueden reconstruir en
museos al aire libre, los accesorios de la vida cotidiana —
los muebles, ropa, utensilios — se pueden mostrar en
museos Y la voz humana, canciones y musica se pueden
reproducir en cintas. Me doy cuenta de que todos estos
ejemplos reflejan aspectos del hombre. Pero el hombre
mismo no puede ser visible a menos que no sea a traveés
de una fotografia, el vehiculo que los puede presentar
fielmente.

(-..) No hay otra herramienta que capture al hombre
mismo como la fotografia, y al retratar al hombre, es

testigo y prueba fehaciente de su historia. (p. 83).

Korniss, resalta que la naturaleza y principal caracteristica
de la fotografia es representar al mismo hombre. El fotégrafo
hungaro, incluso expresa: “El término “photographing” en su
pais es sinobnimo de “preserving” (preservar). Es decir, la
fotografia por su propia naturaleza, conserva lo que pasa, lo
que desaparece.”

Para darnos cuenta del valor documental de una fotografia
hay que validar el tiempo: Los dias, semanas o afios han
convertido a una fotografia en, probablemente, la Unica

pieza visual y fidedigna de nuestra historia.

Existe en el Perd, un claro referente del valor documental de

las fotografias: El estudio Courret Hermanos.

77



Deustua y Schwarz, curadores de la exposicion: La
destruccion del olvido: Estudio Courret Hermanos, la que
luego se convirtié en un libro llamado de la misma manera,
expresaron en el prélogo:
Para recordar, para conocer, para construir. En la historia
de la fotografia son extrafios los casos en los que un
estudio fotogréfico haya estado vigente durante 72 afos.
Mas aun, que a lo largo de ese intervalo haya sido el mas
solicitado y representativo de la ciudad. (...) Las
imagenes provenientes de estos dos archivos peruanos
(Courret hermanos y Martin Chambi) nos entregan
entonces la certeza de las diferencias y, por lo tanto, de

la complejidad de nuestra sociedad. (p. 11).

Los hermanos Courret y el fotégrafo Martin Chambi, a
través de sus retratos, han aportado al Perd de hoy una
vision de nuestro pais que va desde el siglo XIX hasta el
siglo XX, demostrando con ello que cada imagen se
consolida como registro historico de la sociedad.

Partiendo de esa premisa, la manipulacion se convierte en
un enemigo al momento de contar la historia, al menos si
esta no se menciona explicitamente en la imagen y no es
advertida a quien la ve. Manipular una fotografia
periodistica, es manipular también los hechos y por

consecuencia se manipula el pasado.

1.2.1.3 Mensaje Fotogréafico
Hace referencia al contenido que transmite cada imagen, si
bien es cierto la interpretacion varia de acuerdo a la
persona, basado en sus experiencias y conocimientos
previos, existen ciertos indicadores como los signos, objetos

y sefales que crean un mensaje determinado. La
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construccion del mismo, como en cualquier rama del
periodismo, debe obedecer a un fuerte compromiso con la

verdad.

Como lo sustenta Miranda (2008) en su obra Memoria Cero:
La imagen fotografica es susceptible de ser interpretada
desde numerosos puntos de vista, pero existen en ella
algunos elementos que, independientemente del fin
ultimo de ésta, estan siempre presentes y corresponden

a un lenguaje especifico: el fotografico. (p. 37).

Afortunadamente interpretar una imagen periodistica, se
vuelve un proceso casi automatico, justamente por la
naturaleza de la imagen de prensa, que se centra en brindar
informacion de la forma mas directa posible; ya que su
lectura no exige un proceso reflexivo tan amplio como aquel

gue sugiere la fotografia conceptual.

El proposito de la fotografia de prensa es colocar a cada
espectador en la posicion en la que estuvo el fotografo
cuando realizd la imagen, es decir, trasladar lo que el

fotégrafo vio y ponerlo en los ojos del mundo.

Como resaltaba Belting (2007) en su libro Antropologia de la
Imagen “Vivimos con imagenes y entendemos el mundo con

imagenes.” (p. 14).

Es l6gico que nos comuniquemos a través de imagenes, ya
sean manifestaciones visuales como una ilustracion, un
video, un dibujo, etc. Lo visual siempre ha resultado
atrayente a la sociedad, por la cercania y familiaridad que
origina ser representaciones del entorno en el que el

hombre se desarrolla.
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Esta naturaleza de la fotografia informativa, como expresion
visual, resulta coherente y utili para el comunicar
periodistico. Los fotografos de prensa tienen el reto de
lograr imagenes cuyo mensaje se desarrolle con tanta

independencia para comunicar igual 0 mas que un texto.

Para entender con mayor amplitud el poder del mensaje,

Barthes (2009) en su libro Lo obvio y lo obtuso expresa lo

siguiente:
¢, Cuadl es el contenido del mensaje fotografico? ¢Qué es
lo que transmite la fotografia? Por definicion, la escena
en si misma, lo real literal. Hay, ciertamente, una
reduccion al pasar del objeto a su imagen: de proporcion,
de perspectiva y de color. Pero en ningin momento esa
reduccién llega a ser una transformacion (en el sentido

matemético del término). (p. 13).

Efectivamente, una fotografia no logra el resultado de un
holograma o una impresora 3D, es decir, no transmite en
proporciébn una escena u objeto; tampoco el olor, ni la
textura de lo fotografiado, lo que si nos permite la imagen es
observar su representacion grafica. La fotografia realiza una

imitacion visual de una realidad.

Desde la invencién de la camara fotogréfica, la manera de
evocar otras realidades ha cambiado, se logra por lo tanto,
una imitacion mas precisa, que sin llegar a ser exacta, se

acerca mucho.

Peltzer (1991) en el Periodismo Iconografico, reconoce a la
fotografia de la siguiente manera:
La fotografia es un codigo, un lenguaje (como sistema de

cbdigos) particularizador, singularmente. La fotografia es
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espejo, sombra, huella que representa de un modo visual
la realidad singular (lo universal y las esencias también
pertenecen al mundo real). En ese mismo hecho consiste

su gran virtualidad informativa. (p. 35).

Efectivamente, como lo destaca el autor, la imagen
fotografica tiene la particularidad de permitir al espectador
un analisis minucioso de la realidad ¢En qué otro momento
se puede reflexionar sobre algo fisico, si no es cuando éste
se rescata y plasma en una fotografia?

Ademas de esta interesante posibilidad, la fotografia ofrece
la oportunidad de ser interpretada por cualquier ciudadano,
las barreras del lenguaje no tienen relevancia en una pieza
comunicativa que transmite a través de imagenes, la

fotografia, por ende, resulta universal.

De tal forma lo explica Alcoba (1988) en su libro Periodismo
Grafico (Fotoperiodismo) “El lenguaje de la fotografia sirve
para ser entendido por los seres humanos sin excepcion”.
(p. 146).

Un texto publicado en lIrak solo puede ser entendido por
guienes hablan arabe o kurdo, pero una fotografia publicada
en Egipto, Francia o Canada permite ser “leida” por
cualquier ciudadano del mundo, esté donde esté.

Es conveniente pensar que para interpretar una fotografia
necesitaremos referencias previas, pero aun asi, ello no
convierte a la fotografia en una pieza que restringe su

lectura como suele suceder con el texto.

81



Postura que Kapuscinski (2002) en Los cinicos no sirven

para este oficio, destaca:
Otro gran problema de esta profesion, al menos desde el
plano del periodismo internacional, es el de la lengua. Es
un problema constante de la humanidad. Incluso, aqui,
ahora, entre nosotros existe el problema de la lengua. Si
yo hablara en mi lengua materna, el polaco, me
expresaria de una manera bastante mas interesante.
Pero hablando en inglés, la lengua de otro pueblo, no
estoy en condiciones de hilar demasiado fino y hay una

serie de matices que se pierden. (p. 45).

La pérdida de matices a los que hace referencia el autor son
una consecuencia de comunicarse por medio de idiomas
distintos. El se expresa mediante una lengua cuyo manejo
es limitado y por ende la posibilidad de comunicar también
se limita; con la fotografia se previenen estas
complicaciones gracias a su nivel comunicativo genérico.

Pese a lo mencionado, es preciso rescatar que entender
una imagen puede requerir de referencias previas, al
menos, para acercar su interpretacion a una lectura cercana

a la realidad.

Es la postura qgue manifesté Vilches (1983) en La Lectura de
la Imagen: prensa, cine, television:
La imagen es una forma vacia y necesita de la
competencia interpretativa de un observador porque mas
alla de las relaciones generales que establece, se
necesita que la imagen sea llenada de contenidos, de

experiencia, de relaciones geométricas, parentales, etc.
(p. 26).
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Pese a los sustentado por el autor, se entiende que el
proceso de leer una imagen es automatico. Ver una
fotografia y no inferir nada en lo absoluto no es posible.

Una posicion mas prudente es considerar que la
interpretacion puede requerir de mayor tiempo, segun las
referencias de la persona que analice la imagen, pero

finalmente la lectura se produce.

Esta posicion la sostiene Aumont (1992) en su libro La
Imagen “La percepcibn misma no €S un pProceso
instantaneo; algunos estadios de la percepcion son rapidos
y otros mucho mas lentos, pero el tratamiento de la

informacion se hace siempre en el tiempo.” (p. 32).

El andlisis que realiza el autor finalmente refuerza la
premisa que ubica a la imagen como un elemento que
siempre expresa contenidos. El reto en el periodismo es que
estos contenidos sean los mas honestos en relacion con lo

gue se comunica como noticia.

Existe la confusién de que la fotografia de prensa cumple un
labor decorativa al texto o complementaria al titular, esto no
es mas que desmerecer su capacidad informativa, ya sea
como elemento individual o colectivo. La imagen de prensa
no se reduce a ser solo una ayuda para narrar la noticia, la

fotografia puede y debe narrar con total independencia.

De tal forma lo explica Alcoba (1988):
La fotografia, es pues, un mensaje iconico por el cual se
muestra la realidad de lo acontecido en un momento
determinado, tomada desde un lugar cercano o lejano,
por medio de un artilugio que permite recogerla y

plasmarla en un soporte, en el cual fija la imagen
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representativa de ese particular y concreto instante. Nos
encontramos ante una forma de comunicacion con
lenguaje propio de expansion Unica, al ser universal por
intangible a todos los seres humanos, como fiel

reproduccion de la realidad. (p. 145).

El autor realiza un aporte importante: la fotografia posee un
lenguaje de comunicacion Unico, hoy en dia, los medios
parecen haber olvidado ésta utilidad y rezagan la imagen a
un nivel dnicamente pintoresco donde solo sirve para
graficar de forma superflua el mensaje que el redactor o la
linea editorial que el medio quiere destacar.

La fotografia es usada por las empresas periodisticas como
un elemento atractivo pero dependiente del texto, incluso
como refuerzo a este. Se indica al fotografo qué imagen es
la que se necesita para fortalecer el texto informativo,
cuando en realidad una fotografia debe ser capaz de
retratar la noticia y no ser usada para construirla de acuerdo

a intereses personales.

Sobre este tipo de tretas, se expresan Aparici y Garcia
(1989) en su libro Lectura de Imagenes “Los medios de
comunicacion utilizan muchos estimulos en un solo mensaje
pero refuerzan ciertos aspectos que llaman la atencion. Un
individuo borra un buen namero de estilos vy fija otros.” (p.
16).

No es cuestionable el impacto que genera una fotografia
periodistica, por ello, la manipulacion para convertir la
imagen en una escena mas dramatica es una tentacion
permanente. Lo que debe entender el medio, asi como el

fotégrafo, es que proporcional a esta impresiéon es la
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decepcion del lector cuando descubre que la imagen que

observo fue un invento de Photoshop.

Finalmente, otra consecuencia negativa de manipular para
potenciar el mensaje es que esta accidn es un error que
dificilmente se puede enmendar: la primera impresiéon que
generd ya se impregno en el lector y este recuerdo, a pesar
de los esfuerzos, resultara muy dificil de cambiar.

Lo recomendable es que el rigor periodistico delimite el
actuar del fotégrafo de prensa, se entiende que el
periodismo es una profesion de inmediatez pero ésta
condicibn no debe mancillar la calidad del mensaje
fotografico, sino por el contrario, verter esfuerzos en ejercer
una profesidn agil y responsable que permita informar

desde cualquier punto hacia el resto del mundo.

Asi lo explica Amar (2005) en su libro El fotoperiodismo:
La velocidad de los medios de comunicaciéon y del
desplazamiento genera una necesidad real de
informacion visual sobre acontecimientos que se
desarrollan en los cuatro puntos del mundo. ElI hombre
comun solo podia ver lo que acontecia cerca de él, en su
calle, en su cuidad. “Con la fotografia, se abre una
ventana al mundo” para retomar la bella formula de

Giselle Freund. Lo extranjero se vuelve familiar. (p. 51).

En el indicador Documento Social, se consideré a la
fotografia como un testimonio visual, es decir, un
documento histérico para las futuras generaciones, pero lo
es también para las actuales. Ese testimonio visual permite
ilustrar y representar escenas de hoy con la posibilidad de

ser conocido en cuestion de segundos en todo el mundo.
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Con esto, un gran poder se devela: EI mensaje fotografico
abre los ojos, como un gran golpe de realidad despierta con
los problemas del mundo a las ciudades dormidas en
asuntos irrelevantes. Una imagen tiene la capacidad de
transmitir potentes mensajes y lograr reacciones en tiempo

real.

Asi lo sintetiza Hope (2001), en su libro El Fotoperiodismo:
El trabajo del periodista grafico puede consistir en sacar a
la luz historias que el poder desea mantener a oscuras, 0
centrarse en una mision decidida a llamar la atencion
publica sobre una causa o situacién (como por ejemplo la
crisis del SIDA) que la prensa mundial no tiene el menor
interés en resaltar. Puede tratarse de fotografias que
partan corazones en pedazos 0 que inspiren rabia, y el
precio de sacarlas a la luz publica puede llegar a ser el
bienestar fisico o incluso mental de quien se sitla detras

de camaras. (p. 3).

El mensaje fotografico en relacion al fotoperiodismo hace
referencia a su caracter de denuncia. Plasmar en una
fotografia los problemas del mundo debe obedecer no al
morbo, sino a la necesidad de destapar las injusticias y
poner en agenda el iniciar politicas para combatirlas.
Usemos la capacidad de entendimiento universal para
comunicar justamente esos problemas de interés global, los
cuales debe interesarnos a todos y de los cuales todos

tenemos que participar.

a. Recorrido visual.
Este concepto se refiere a la ruta que seguimos al mirar una
fotografia. Existen elementos que por su ubicacion, color,

enfoque o tamano atraen la vista del espectador por sobre el
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resto; este orden definitivamente direcciona la construccion
del mensaje y la narrativa fotografica; por ello, el fotégrafo
tiene la funciébn de generar un recorrido que potencie la

interpretacion de la imagen lo mas cercana a la realidad.

Como mencionaron Sabés y Veron (2008) en su obra La
eficacia de lo sencillo: Introduccion a la practica del
periodismo “Las fotografias se convirtieron en partes
fundamentales de los diarios y las revistas y llegaron a
contar historias por si mismas.” (p. 137).

Si es entendido que una imagen puede contar una historia,
es preciso que en la construccion de ésta se mantenga
constante la busqueda de la composicion que dé como
resultado coherencia en el discurso gréfico.

Al informar con imagenes es importante cada detalle, tal
como sucede en el texto informativo donde cada adjetivo o
verbo debe ser seleccionado con especial cuidado para
transmitir con precision; al trasladar estas metodologias a la
fotografia nos centramos no en palabras, sino en aspectos
técnicos como el diafragma, la velocidad, el exposimetro; o
decisiones del fotégrafo como por ejemplo el angulo y la

distancia.

De Ferrari (2017) realiza una adicion al respecto:
En el lenguaje la organizacién de las palabras crea una
sintaxis. Con las fotografias ocurre algo similar: la
seleccion de imagenes y el orden en gque se presentan

contribuyen a la creacion de un significado. (p. 206).
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Si bien es cierto, estas decisiones imprimen subjetividad, el
fotégrafo debe direccionar su juicio de tal manera que no
altere la realidad, sino que trabaje en funcion a ella.

Ser fotoperiodista exige tener el ojo preparado para captar,
en cualquier momento, la escena que mejor encapsule el
mensaje de la noticia; en esta profesion las segundas
oportunidades escasean y por ende es imprescindible que el
profesional aprenda a siempre estar preparado para

comunicar.

Monsalve (2003) en La mirada del fotdégrafo: Julio A.
Sanchez: Bogota, modernidad e imagen, comento:
La coherencia que puede tener la apariencia en un
instante dado es el acierto del fotografo al captar la
particularidad de ese momento. De la coherencia en las
apariencias, nacen posibles lecturas amplias vy
entrelazadas, que la palabra seria incapaz de expresar

satisfactoriamente. (p. 72).

De lo expresado por el autor se desprende la explicacién de
por qué la fotografia es un medio congruente al ejercicio
periodistico, asi como su importancia para permanecer

alerta sobre las situaciones a informatr.

El caso que es objeto de esta investigacion, muestra a dos
imagenes fusionadas con la finalidad de lograr un recorrido
visual totalmente distinto al que obtuvo el fotégrafo en las
fotografias que capturé inicialmente. Sus decisiones al
modificar el orden y tamafo de los elementos finalmente
generaron una imagen de mayor impacto y estéticamente
mejor compuesta, lastima que es una creacion y dentro del

ejercicio periodistico, inaceptable.
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Postura similar destaco Soria (1997):

Si la informacién no se entiende, no sirve para nada, no
tiene ningun sentido hacerla publica. Desanntes Guanter
es tajante en este punto: “Es inexcusable que el
informador no sepa expresar aguello que conoce con un
lenguaje claro y limpio”. Por el contrario, el periodista
debe tener aquella virtud que Aristoteles definia como
“decir lo que se debe y como se debe”. Parafraseando el
lema de la agencia publicitaria McCann-Erickson podria
decirse que la noticia es “la verdad bien contada”. (p.
140).

Las habilidades y destrezas para comunicar bien a las que
hace referencia el autor, no se obtienen de la noche a la
mafiana; la instrucciébn académica y la experiencia en el
campo deben formar fotografos con conciencia informativa,
con sentido de noticia, es decir, profesionales preparados
para asistir al lugar de los hechos y con juicio critico para
olfatear el quid de la noticia y posteriormente capturar una
fotografia que asi lo muestre.

Al fin y al cabo, la fotografia ha revolucionado la forma en la
gue se comunican los hechos, es responsabilidad de todos
los profesionales del medio revalorizar su carga informativa,
a fin de ofrecer contenidos completos y directos que la

sociedad desea.

Tal como lo destaca Sorsky (1974) en Importancia de la
Fotografia en el Periodismo “De no existir la fotografia, no
hubiese podido desarrollarse el Periodismo gréafico, y sin él,
tendriamos un Periodismo bastante monatono e incompleto.
Ello lo convertiria en un medio de difusion menos asequible

para los lectores.” (p. 28).
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Las camaras representan visualmente las noticias, antes de
ellas solo las ilustraciones cumplian esa funcion,
aumentando categoricamente el nivel de subjetividad del
contenido informativo y por lo tanto, no se consideraban una
representacion fiel de la realidad, afirmacion acufiada al

fotoperiodismo durante mucho tiempo.

Como lo recuerda Crespo (2007) en su libro Fotografia y
patrimonio “La aparicion de la fotografia hizo que esta

tomara la funcion testimonial de la pintura.” (p. 290).

Efectivamente la fotografia logré desplazar y superar la
funcién de registro que cumplia la pintura, por ello, hoy en
dia gozamos de imagenes que nos transportan a cualquier
lugar del mundo y con las cuales podemos sentirnos
relacionados.

Vale agregar que esta identificacion o la relacion que
podamos experimentar al ver una imagen, depende mucho
de los indicadores y conocimientos anteriores que nos
permitan construir o descifrar el mensaje. En la fotografia
periodistica, se busca ser bastante explicitos con el
discurso, y a fin de contribuir a la lectura del mensaje, es
valido recurrir a herramientas comunicativas como el pie de

foto, entre otros.

Importante aporte realiza Erausquin (1997) en su libro
Fotoperiodismo: formas y codigos:
El enunciado de unas determinadas caracteristicas
atribuibles a un objeto o0 a una clase de elementos de
cualquier especie estd sometido a la fijacion de unas
coordenadas de referencia que situen la clasificacion en
un territorio acotado. De lo contrario, la enumeracién de

caracteristicas puede ser limitada. (...) Nos vamos a
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referir, por lo tanto, a las caracteristicas comunicativas
gue influyen en el funcionamiento de la imagen como
reflejo de una realidad diferente, y en la captacion de tal
funcién por parte de los receptores, distinguiremos, en
ese sentido, como caracteristicas fundamentales la
fidelidad de la representacion, la concrecion que posea 'y

la complejidad de que esté dotada. (p. 60).

El fotoperiodista al buscar captar una imagen de prensa, no
solo levanta la camara y dispara, su funcion se centra en
convertir un acto de registro en un documento visual con tal

independencia para narrar coherentemente un suceso.

Con la creciente accesibilidad a las camaras que se gesta
dia a dia a través de los teléfonos inteligentes, cualquier
ciudadano puede registrar visualmente un hecho; pero no
todos han desarrollado la capacidad de sintesis y de sentido
de noticia para tomar un escena y convertirla en una pieza

clave de la noticia.

Al respecto, Erausquin (1997) menciona en su libro

Fotoperiodismo: formas y codigos:
La fotografia informativa, al igual que el resto de
documentos graficos utilizados en el periodismo, ha de
ser considerada y analizada, en su funcién comunicativa,
con los criterios utilizados para la comprension de la
comunicacion visual general, ya desarrollados y utilizados
ampliamente en otros modos y vehiculos de expresion e

informacion. (p. 195).

El autor sefiala que la fotografia al formar parte del
contenido informativo de un medio de comunicacion debe

ser comprendida de la forma en que el resto de contenidos
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del medio lo son. Especificando en prensa, tanto una
fotografia como una infografia deben ser mantener la misma
capacidad de narrar una historia que un texto, no podemos
esperar un desnivel entre las maneras de comunicar un

mensaje.

Sin embargo, podria pensarse con justa razén que una
imagen no obedece a los mismos parametros de analisis de

comprension que un texto.

En ese sentido, sugiere Alcoba (1988):
Cuando estudie una foto, hdgase estas 20 preguntas
béasicas:
1.- ¢ Qué fin propuso el fotégrafo?
2.- ¢Ilmpresiona la fotografia por la forma de abordar el
tema o por este en si mismo?
3.- ¢Puede ver si la fotografia es espontanea o
preparada?
4.- ¢Qué influencia ejerce el factor suerte en la obtencion
de una fotografia?
5.- ¢ Fue acertada la composicion de esta fotografia?
6.- Con relacién a la luz, ¢ Cual es su fuente, direccién y
calidad?
7.- ¢Ser recurrid a la exposicién para el dominio del
contraste y el tono en esta fotografia?
8.- ¢Fue la profundidad de campo, mayor o menor,
aplicada para crear un efecto fotografico especial y por
que?
9.- ¢ Qué velocidad de obturacién se utilizé rapida o lenta,
para dominar la difusion de la imagen y por qué?
10.- ¢Se utilizé un teleobjetivo o un objetivo de angulo

ancho y por qué?
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11.- ¢Se utilizé un filtro para dominar los tonos matices y
por qué?

12.- ¢ Fue cabal el sentido de oportunidad que muestra el
fotografo?

13.- ¢Se logré dominar el contraste y el tono en la
impresion?

14.- ¢Fue recortada la fotografia en la forma mas
favorable?

15.- ¢ Se recurrié a algun truco técnico para lograr efectos
fotograficos especiales?

16.- ¢ Se logré superar alguna dificultad técnica durante la
toma de la fotografia?

17.- ¢ Qué semejanza guarda esta fotografia con otra que
usted haya visto sobre temas similares?

18.- ¢ En qué consiste su originalidad?

19.- En cuanto a su atractivo general, ¢merece la
fotografia ser observada por segunda vez? En caso
afirmativo, ¢ por qué?

20.- ¢Hasta qué punto fue afortunado el fotégrafo en el
logro de su proposito? (p. 154).

Alcoba propone las interrogantes previas para validar si la
narrativa y el recorrido visual se mantiene con éxito. Muchas
respuestas estan sujetas al conocimiento previo del lector
por lo que no reduce las respuestas a una sola, ni siquiera a
verdaderas ni correctas, son solo herramientas para
discernir si la o las imagenes son coherentes con su

discurso visual.

Es todo un reto, que el fotoperiodista impregne tal sentido
de noticia en cada imagen, sobretodo en un tiempo tan
reducido como el que sugiere trabajar en prensa, a pesar de

ello, se logra dia a dia, en cada parte del mundo fotografias
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tan poderosas, respecto a la informacidon que transmiten,
gue es justo continuar con la busqueda de la revaloracion

de esta profesion.

b. Lecturafotografica

Hace referencia a la interpretacion que genera una
fotografia. En prensa, esta interpretacion busca ser la mas
cercana de lo que esté sucediendo.

De la Pefia (2008) Etica, poética y prosaica: Ensayos sobre
la fotografia documental
Al receptor de la fotografia periodistica toca la tarea de
dar vida al significado latente que esta contenido en ella,
pero esta tarea no excluye la toma de conciencia que su
lectura traera consigo significados que no estaban
pensados en la intencion comunicativa original. (p. 148).

Acorde al autor, el lector del medio periodistico interpretara
la imagen de acuerdo a su subjetividad; la lectura que le
otorgue estard direccionada por las experiencias que el
espectador posea y que finalmente asocie a lo que esta
viendo.

Los fotoperiodistas tienen la funcion de trabajar en mejorar
su forma de comunicar, en los espectadores recae también
la responsabilidad de desarrollar una capacidad critica a fin
de que estén cada vez mas seguros de su proceso de

lectura grafica.

Bergondo (2009) aporta un afirmacion semejante en
Fundamentos de la Fotografia:
El primer paso para leer o poder interpretar
correctamente las imagenes consiste en desarrollar la

percepcion de las mismas, para convertirla en un proceso
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lo mas activo y consciente posible. Esto no quiere decir
gque en nuestra vida cotidiana tengamos que ir
explorando constantemente las imagenes que se
presentan ante nuestros o0jos, seria materialmente
imposible. Sin embargo es interesante como ejercicio, ya
gue en las imagenes de los medios de comunicacion de

masas nada se deja al azar. (prr. 2).

El autor recomienda que el acto de leer una imagen sea una
actividad dual, por una parte el fotografo direcciona
esfuerzos para comunicar con precision y por el otro lado, el
lector interpreta las imagenes contextualizandolas vy

poniendo en perspectiva aquello que esta observando.

Lo que marca la diferencia entre un fotoperiodista y una
ciudadano de a pie que realiza un reporteo circunstancial o
empirico, es justamente la capacidad impregnar en una o
mas imagenes la mas completa informacion. El contexto
puede ser muy amplio pero depende del periodista grafico
captar no solo una fraccion de la realidad, sino esforzarse
para que cuando la imagen sea leida finalmente transmita lo

gue el profesional vivio.

Al respecto, Barthes (2009) en su libro Lo obvio y lo obtuso,
comenta lo siguiente:
Por una parte, una fotografia de prensa es un objeto
trabajado, escogido, compuesto, elaborado, tratado de
acuerdo con unas normas profesionales, estéticas o
ideoldgicas que constituyen otros tantos factores de
connotacion; por otra parte, esa misma fotografia no

solamente se percibe, se recibe, sino que se lee. (p. 16).
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Efectivamente, lo que manifiesta el autor nos exhorta a ver
una fotografia de prensa como una pieza meditada y
pensada para transmitir un mensaje; con una imagen
periodistica no solo estamos conociendo los elementos que
presenta, sino que éstos son presentados como la parte de
un todo que comunica una noticia.

En ese sentido, en el fotoperiodismo no hay espacio para la
improvisacion, ésta es una profesion que no debe tratarse
con ligereza. Es probable que el oficio se crea rezagado a
causa de la cantidad de personas que puedan transmitir un
hecho desde la camara de su celular, pero la profesion
abarca mucho mas que eso. No podemos permitir que la
cotidianeidad de la fotografia mancille el poder informativo

del fotoperiodismao.

Como explicaba Morgado (2009) en su obra Nunca viaje sin

un fotografo:
La fotografia es un elemento tan cotidiano de nuestras
vidas que pasamos por delante de ella sin percatarnos
del enorme potencial que posee y sin entender
minimamente los factores que han hecho de éste medio
algo tan cercano a nosotros. Procesamos la informacién
de cientos de miles de imagenes a diario, y no nos
paramos a pensar la semittica de un lenguaje que nos

rodea por todas partes. (p. 20).

Como sefala el doctor en Bellas Artes, nos hemos
acostumbrado a la imagen y esa familiaridad finalmente ha
originado que se mancille el valor de la fotografia, o por
decirlo menos, que ésta se reduzca a una pieza banal en el
proceso informativo sin prestar mayor atencion al
interesante proceso de construccion del mensaje que

genera.
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Cuando hablamos de fotografias en general, se debe
entender que al tratarse de elementos visuales, de
representaciones graficas, éstas siempre estan sujetas a la
interpretacion que le brinde el espectador. En un medio de
comunicacion, cada arista de la imagen suma a la lectura

gue finalmente genere.

Un aporte similar brindé De la Pefia (2008) en su obra

Etica, poética y prosaica:
Las funciones estan determinadas por las intenciones
depositadas en la imagen fotografica que forman parte
del paquete circunscrito por el contexto de la
enunciacion, es decir, en dénde se coloca esa fotografia
para ser leida, bajo qué normas interpretativas y con qué
flexibilidad para asociar significados por medio de la
identificacion de sus rasgos semanticos. (p. 137).

Una de las funciones del medio consiste en transmitir
noticias, como tal, es valido que se tengan en cuenta
aspectos como la ubicacion, el texto que acompafie a la
imagen, la semidtica de la misma, a fin de que este mensaje
pueda darse a partir de una lectura con mayor precision.

Es necesario que el medio y el fotdgrafo busquen construir
un mensaje que refleje la realidad, y para ello, pautas como
entender el contexto, ser conscientes de la semidtica o
buscar capturar una escena explicita, contribuye en la

creacion de una fotografia potente y clara.

De la Pefa (2008) explica este punto con mayor
profundidad en el siguiente texto:
Tenemos entonces tres tipos de relaciones para construir
el significado en una fotografia: i) el que se encuentra en

la relacion que existe en entre la realidad retratada y la
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realidad representada en el lenguaje fotografico; ii) el que
actia como metalenguaje capaz de delinear el primer
nivel de significado, asegurando un significado posible
para el texto visual en la circunstancia de enunciacion, en
la que se exhibe al lector y, por altimo, iii) el que asume el
papel de una metasemidtica y actia directamente como
discurso sobre el discurso fotografico. En las tres
relaciones se presume la existencia de una fotografia de
base, y en las tres es posible hablar de mecanismos de
construccion de la realidad, pero que no obstante a su
aparente independencia, cada una de ellas es el
resultado de la coherencia interna presente en el texto
visual que sirve de punto de partida para la inferencia
semidtica en la que se inscribe la semiosis fotogréfica. (p.
150).

Fotografiar para prensa puede suponerse como una accion
simple, esta idea se refuerza gracias al incremento del
reporteo ciudadano y por la presencia de estos contenidos
visuales en medios. A pesar de ello, el ejercicio del
fotoperiodismo abarca un entendimiento de los elementos
gue el fotografo tiene al frente para construir el mensaje

noticioso, a partir de ellos.

Puede resultar muy sencillo apuntar con la camara y
disparar para capturar un acontecimiento pero la fuerza de
la imagen que resulte de ese disparo, se puede
incrementar, cuando el autor de la misma, entiende que
cada elemento que tiene al frente comunica y crea un

discurso gréfico a partir de ellos.

Erausquin y Mantilla (1990) en su libro Imagenes en Accion,

refuerzan esta afirmacién de la siguiente manera:
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El fotoperiodismo, al que atribuimos, en primera
instancia, el papel de cronista espontaneo y objetivo de
los acontecimientos novedosos, nos brinda una amplia
gama de ejemplos en los que la codificacion, vinculada o
no a la técnica, influye decisivamente en el sentido del
mensaje. Espacialidad, gestualidad, escenografia,
simbologia, luz y color, mediacion instrumental vy
relaciones entre los elementos representados
determinan, también aqui, el resultado ultimo de la
comunicacion, matizados, mas que nunca, por el

contexto informativo préximo o menos proximo. (p. 99).

Los autores mencionan toda una variedad de aspectos que
contribuyen a la construccion del mensaje, todos ellos
sujetos a la decision del fotégrafo. Con tantas aristas
técnicas, semidticas, entre otras; no es prudente dejar la
responsabilidad de crear un discurso visual a ciudadanos
gue no hayan desarrollado el juicio que se requiere.

El lenguaje que se genere a partir de una fotografia de
prensa, se exige, siempre sea lo mas honesto respecto a la
noticia, aunque entendiendo, a su vez, que esta lectura no

siempre sera la misma en cada espectador.

Sobre esta particularidad de la fotografia se refiere Lacruz
(2014) en El contenido de las Imagenes y su andlisis en
entornos documentales:
(...) Los valores que las imagenes encierran no se agotan
en un enfoque, ni en una época, ni en una sola mirada.
Su capacidad de fascinar al sujeto que mira, de provocar
sus emociones y de estimular sus pensamientos se

renuevan en cada ocasion.
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Las imagenes son espacios que admiten bien la lectura
plural, pues son capaces de integrar multiples estratos

culturales sin perder su propia individualidad. (p. 112).

El reto del fotoperiodismo, recae precisamente en generar
una lectura que informe sobre la noticia con escenas reales.
La libertad en la que se desarrolla la fotografia artistica o
conceptual, por ejemplo, permite una amplia gama de
posibilidades para crear un mensaje determinado y ademas,
deja la interpretacibn del mismo a la subjetividad del
espectador.

Con la fotografia de prensa, sucede algo distinto, el
fotografo esta exento de intervenir la imagen, debe
comunicar con lo que tiene frente al lente, si no logra una
fotografia coherente con lo que realmente esta pasando, la

imagen, periodisticamente hablando, no sirve.

De la Pefa (2008) complementa esta afirmacion:
La fotografia periodistica se considera texto visual
Gnicamente cuando se produce, estructura e interpreta
desde un contexto socio-cultural determinado. Una
fotografia aislada, sin un lector y sin un contexto no
significa absolutamente nada. Asi, es viable que cada
fotografia periodistica devenga en texto visual, en virtud
de la conexion dialéctica que se establezca entre un

fotégrafo emisor y un publico lector. (161).

La imagen de prensa busca informar, que esto se ejecute
depende de la presencia del espectador y con él, el ejercicio
de contextualizacion para delimitar la fotografia.

En ello, el texto informativo y la fotografia periodistica, a
pesar de comunicar mediante lenguajes distintos, coinciden

en la misién de estructurar el discurso.
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Asi lo manifiesta Erausquin (1997) en su libro

Fotoperiodismo: formas y codigos:
En la informacion periodistica, la imagen, en especial la
fotografica, mantiene interacciones permanentes con el
texto escrito, por lo cual todo analisis fotoperiodistico
debe contemplar las relaciones verboicdnicas que se
establecen, siguiendo la gran mayoria de los recursos
combinatorios de imagen y texto nacidos y desarrollados
en otras modalidades de comunicacion, en la doble
funcion de representacion de acontecimientos 'y

presentacion de comentarios. (p. 196).

El autor destaca una relacion bastante usual entre el texto y
la fotografia de prensa, finalmente ambos cumplen la misma
funcibn 'y pueden desarrollarla de manera eficaz,
dependiendo de la pericia y experiencia del periodista. A
pesar de su independencia, se destaca también la forma en
gue ambos pueden complementarse, por ejemplo, la
imagen con el pie de foto, asi como el titular con la

fotografia, entre muchas otras.

Esta accidbn complementaria entre ambos soportes de
comunicacion, suele darse obedeciendo a la firme misién de
informar con honestidad. Si existe algun dato adicional que
la imagen no logrd captar pero, en honor a la verdad, debe
ser mencionado, puede incluirse en el pie de foto,
entendiendo que la fotografia de prensa narra hechos y por
ende no hay mucho espacio para que la interpretacion
vuele, por ende, como accion delimitadora del mensaje, el

texto es una alternativa coherente.

De tal forma lo explica Alcoba (1988) en el siguiente parrafo:
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(...) por eso, el proceso de la lectura de la fotografia
periodistica posee matices, en relacion con la fotografia
artistica, a ser tenidos en cuenta como el apuntado. La
diseccion de una fotografia, segun los tedricos, para
interpretar razonablemente el significado de lo que
representa, alcanza proporciones de carrera universitaria,
ya que para analizarla se deben responder a tal cantidad
de incognitas que luego, una vez respondidas,
posiblemente nos dejen como estabamos antes de iniciar

ese suplicio. (p. 153).

Ir en la busqueda del mensaje de una fotografia es un
ejercicio reflexivo bastante atractivo e interesante, sobretodo
en el terreno artistico donde las posibilidades son infinitas,
cuando embarcamos esa misma busqueda pero en el
escenario periodistico, el proceso es mas de lectura que
reflexion. Con una imagen de prensa leemos, con una foto

artistica, nos cuestionamos.

Para complementar esta idea Freeman (1991) en El estilo
en Fotografia emite un acertado comentario:
(...) las fotografias mas efectivas son las que no
precisan de ninguna explicacion. Para muchos, la prueba
de la fuerza de una imagen es presentarla fuera de su
contexto inmediato y comprobar si mantiene su interés

cuando ha perdido su valor como novedad. (p. 108).

Se ha mencionado mucho sobre la naturaleza explicita de
una imagen de prensa, en esta oportunidad el autor destaca
también la importancia de la atemporalidad de la misma, y
es gue como se trato en las paginas anteriores, la fotografia
periodistica es también un documento social que carga

consigo un fuerte testimonio, muchas veces, revalorado
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gracias al tiempo, que convierte a la imagen en prueba de la

historia.

Lograr que una imagen genere una lectura fotografica
potente cuando narra una noticia vigente es importante,
lograr que ese impacto se mantenga cada vez que se
vuelve a mirar la imagen, la convierte en una pieza iconica

de la informacion.

1.2.2 Credibilidad del Medio Periodistico.
Se describe a la credibilidad como la capacidad que posee una
informacion o medio de comunicacidbn para ser creible.
Naturalmente se espera que un medio de comunicacion mantenga,
de forma casi inherente, esta cualidad pero alcanzarla puede llevar
varios afios de esfuerzo y el cumplimiento de otros factores que

trabajen en pro de la verdad.

Al respecto, Villanueva (2002) en el libro Deontologia informativa
brinda mayores alcances:
La credibilidad no es una concesién graciosa ni que se obtiene
para siempre. Se construye diariamente cuando la sociedad
sabe qué periddicos y periodistas tienen reglas claras y
exigibles —asi sea moralmente- para procesar la informacion y
opinion. En suma, que hay método y compromiso profesional

para materializar el derecho del publico a saber. (p. 08).

Lo que sefiala el autor hace referencia al esfuerzo diario que
supone la permanencia de la credibilidad en un medio. No se trata
de un bien que pueda nacer junto con el medio y mantenerse intacto
durante la vigencia del mismo, sino por el contrario, la credibilidad
fruto de 10, 15 o 20 afios de trabajo, puede acabarse cualquier dia,

a causa de cualquier informacion que la desvirtle.
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Para perder dicho estatus de confiabilidad, el medio informativo
debi6 haber cometido faltas a la verdad, a la ética o a la
transparencia. Todos estos errores son incompatibles con el
ejercicio periodistico y definitivamente afectan el nivel de veracidad

gue el medio pueda proyectar.

Tal como lo planteé Diezhandino (2008) “La credibilidad de los
medios es una cuestion directamente relacionada con la calidad del

producto informativo — comunicativo.” (p. 176).

Resulta inutil pretender que la credibilidad se pueda construir a base
de informaciones que carezcan de rigor periodistico. Es entonces,
una relacién directamente proporcional, la construccion de la noticia
y la confiabilidad del medio.

Es también igual de importante mencionar que sin credibilidad no se

puede considerar periodismo.

Asi lo afirmé Sohr (1998) en su escrito Historia y Poder de la Prensa
“La eficacia del “factor prensa” reposa invariablemente, como se ha

visto, en su credibilidad.” (p. 80).

El ejercicio periodistico nace y se hace en pie de la verdad, de igual
forma, ningun ciudadano acude a un medio de comunicacion para
leer ficcidn, para ello, la literatura ofrece valorables ejemplares. El
periodismo es un campo donde las mentiras no florecen y es
responsabilidad del autor de las noticias como de quienes las
distribuyen, reafirmar en cada informacion el compromiso con las
veracidad.

Por ello, es correcto precisar que la credibilidad no es exclusividad
de un medio, sino que depende en gran medida del profesional de

la informacién periodistica.
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Opinién que Balsebre (1994) destaca bajo el siguiente enunciado:
“La credibilidad de los medios es también la credibilidad de los

periodistas, auténticos intermediarios entre la realidad y el publico.”
(p. 25).

Periodistas probos seran siempre embajadores de la verdad
informativa y la busqueda de objetividad, seran también indiferentes
al tratamiento desleal de la informacion y rechazaran prestar
servicios en un medio incompatible a sus principios.

Es necesario que como periodistas no se arriesgue la credibilidad
gue proyectan, sino por el contrario, se rehlya de un ambiente
donde la verdad no es prioridad. Hay que resaltar, que la

credibilidad es una cualidad que se comparte y hereda.

Burguefio (2010) en su libro Cuestion de Confianza: La credibilidad,
el dltimo reducto del periodismo del siglo XXI, menciona un punto
similar:
La credibilidad de un mensaje esta, pues, ligada a la percepcion
gue tiene el individuo sobre la credibilidad del medio que, a su
vez, esta interrelacionada con la percepcién que tiene sobre la
credibilidad del grupo de comunicacion al que pertenece, asi
como por la percepcion de la credibilidad de los periodistas que

trabajan en ese medio. (p. 105).

El autor sefiala que un mensaje es interpretado de acuerdo a la
imagen que se tenga del periodista que generd la noticia, o el medio
donde fue publicado, incluso de la imagen del grupo periodistico al
cual el medio pertenezca. De alli, la premisa de que la credibilidad
se hereda y se comparte, en base a ello, inferimos: si un 4pice del
conglomerado informativo no estd actuando de acuerdo a los
parametros de la ética, ésta seccibn compromete y pone en tela de
juicio al resto de la empresa informativa, incluso si el resto de

componentes venian realizando un buen trabajo.
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En la préactica lograr esto es sin duda una tarea, mas aun en épocas
como éstas, en donde la sobreproduccion de informacion dificulta el
poder discernir si los contenidos son ciertos o si tienen otras

motivaciones, ajenas a la de solo informar.

Burguefio (2010) también comenta al respecto “Hoy en dia, ni la
radio, ni la televisién, ni la prensa escrita, ni mucho menos los

medios de Internet, garantizan per se la credibilidad.” (p. 104).

Con la revolucion del internet, nunca se ha producido tanta
informacion como en estos dias. Este cambio ha exigido, y aun lo
sigue haciendo, variaciones en el ejercicio del periodismo: Todo es
mas inmediato, mas global y mas breve; pero esta nueva era
también exige cambios en el lector, éste debe mantenerse, hoy mas
que siempre, critico frente a la informaciébn que consume, su
curiosidad y cuestionamiento contribuyen a fiscalizar las

irregularidades del esta profesion.

Lectores mas juiciosos son lectores con capacidad de discernir
entre lo medios de comunicacién confiables y aquellos que no lo
son, siendo parte importante de la recuperaciéon y la puesta en valor

de la informacion.

Asi lo sefiala Ruis (2016) en su obra Periodismo en reconstruccion
“El valor de la informacion es proporcional a la credibilidad. Aunque
sea en la red, los lectores distinguiran cada vez mas entre los
medios serios y los que no lo son. La transparencia contribuye a la
credibilidad.” (p. 232).

Acorde a la cita anterior, la falta de juicio o sensatez de los
contenidos informativos, finalmente resultan obvios para los

ciudadanos, forjando como consecuencia la pérdida de confianza
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del mismo. Informacion veraz, por ende, genera valor en el medio
periodistico

Es igual de importante sefialar que los lectores, al apostar por un
medio de comunicacién ejecutan un acto de confianza, el mismo
gue cada profesional en el periodismo deberia honrar en cada pieza

informativa.

Afirmacion que enfatiza Burguefio (2010) “Efectivamente, la
confianza inicial en el medio es probablemente el factor clave para

creer en el mensaje.” (p. 101).

El lector ser4 siempre mas incrédulo respecto a las noticias que
pueda consumir de un medio que carece de integridad moral
informativa, como consecuencia a ello, sera muy dificil que una
empresa periodistica pueda mantenerse en vigencia durante mucho
tiempo. La desidia por contribuir a la credibilidad de un medio, es

por lo tanto, ir en contra del mismo.

Poirier (2011) en Javier Dario Restrepo, periodismo y pasion,
respalda esta posicién de la siguiente manera:
(...) el éxito de una informacion periodistica consiste en que sea
recibida y creida por el publico (una noticia ampliamente
difundida pero con desconfianza, es un fracaso profesional),
porque el publico necesita informacion en la que pueda confiar,
teniendo en cuenta que el hombre de hoy se encuentra dentro

de una cultura de engafo y de verdades a medias. (p. 91).

Incluso desde el ambito comercial, generar contenidos poco creibles
ahuyenta al consumidor, por ende a la publicidad y la consecuencia
mas préxima seria detener la distribucion del medio. Claro que
existen excepciones como que el medio sea financiado por
personajes a quiénes les resulte conveniente distribuir informacion

dudosa. En cualquiera de los casos, termina mal. Lo ideal seria que
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profesionales de la informacién, asi como lectores, reduzcan en la
mayor medida posible el tiempo de distribucion de noticias faltas o

no comprobadas.

En caso, el medio sea honesto y resalte por sobre todas las cosas
su compromiso con la moral y la ética, deberd entender que la
credibilidad es también una recompensa a la sumatoria de acciones

implementadas y practicadas a diario.

Postura que Burguefio (2010) expreso en el siguiente parrafo:
La medida de ese éxito es la confianza y el reconocimiento de
su publico, Lo que se denomina la fiducia, el contrato de buena
fe que las audiencias firman tacitamente con los medios. La
integridad, el rigor, el trabajo concienzudo y constante... todos
son elementos que construyen este preciado tesoro del
periodista. Pero no existen recetas magicas. (p. 96).

Tal como destaca el autor, no existen recetas magicas para logar la
confianza del publico, pero afortunadamente existen lineamientos
gue ayudan a no perderla.

Dentro de las buenas practicas y parametros para lograr la
credibilidad se encuentran como cimientos el compromiso con la

verdad y la incansable busqueda de la objetividad.

Al respecto Ruis (2016) en su libro Periodismo en reconstruccion,
sefiala la siguiente afirmacion “La credibilidad y la informacion
verificada y de calidad deben ser los pilares para la reconstruccion

del periodismo.” (p. 229).

El mundo del periodismo, penosamente no ha sido ajeno a las faltas
a la verdad, recordemos el caso de la periodista del Washington
Post, Janet Cooke, quien gano el premio Pulitzer en 1981, por el

articulo “El mundo de Jimmy”; el mismo mundo que fue concebido
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en la imaginacion de Cooke y que no correspondia a ningun hecho
real. Después de conocer estas manifestaciones es natural que el
publico adopte una postura incrédula frente al contenido del Post,
pero de los medios de comunicacién en general. Frente a este
escenario de desconfianza, el trabajo honesto y la verificacion de
los datos se imponen como un panorama esperanzador en el cual

todos deberian interactuar.

En adicibn, es necesario que se implementen todas las
herramientas que permitan reducir el riesgo de degeneracién de los
contenidos; crear cédigos enfaticos respecto a la ética, reforzar los
gue ya se encuentran vigentes, profundizar en la formacion de
futuros periodistas, son solo algunas acciones que contribuyen a la

puesta en valor de la profesion.

Como expres6 Morales (2007) en su libro Periodismo. Etica y paz
“Los que no podemos soslayar es que la comunicacion de masas se

asienta en el principio de la credibilidad.” (p. 64).

Cualquiera que desee ejercer el periodismo en cualquiera que sea
la plataforma por la cual comunique, debe entender que ningun
resultado valdra realmente la pena si no ha sido concebido bajo el
concepto de honestidad. Volviendo al ejemplo de la Janet Cooke y
su historia inventada “El mundo de Jimmy”, al respecto, Gabriel
Garcia Marquez expreso: “«Es injusto que le hayan dado el Pulitzer,

pero también lo es que no le den el Nobel de literatura.

La historia de Jimmy puedo haber resultado cautivadora e
interesante e incluso merecedora de muchos reconocimientos en el
ambito literario, pero en el periodismo, la perspectiva es otra y el
resultado también.

Quien quiera ser periodista motivado por razones de servicio y un

inagotable deseo de contribuir con la verdad, ya ha iniciado con el
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pie derecho en esta carrera, estas razones lo impulsaran a buscar
siempre la noticia, opinar con propiedad y contribuir al debate e
intercambio de ideas como principio clave del ejercicio de

democracia.

Porque como sefialé Sohr (1998) en Historia y poder de la prensa
“(...) La credibilidad depende de la autoridad que otorga el saber de
qué se esta hablando, para poder trasmitirlo en forma convincente.”
(p. 196).

Lo que comenta el autor, es adaptable a cualquier profesion. La
seguridad de conocer y entender un tema reduce el margen de
cometer errores al momento de comunicarlos. Se menciona mucho
la frase “Un periodista es un mar de conocimientos con un
centimetro de profundidad”, pero quiénes vienen ejerciendo esta
labor podran reforzar la premisa de que nunca es un centimetro, las
mejores historias de investigacion periodistica se insertaron en

mares de conocimientos bastantes profundos hasta desconocidos.

Al hablar de credibilidad es también importante no dejar de
mencionar que influye mucho la percepcion de medio
independiente. Un diario, radio, television o cualquier plataforma
gue no dependa de ninguna fuerza politica o interés oculto, puede
informar con imparcialidad y sin buscar el beneficio de ninguna

parte de la historia.

Sohr (1998) se refirid al respecto:
Independencia: uno de los valores mas cotizados en el
periodismo, porgue es la base de la credibilidad y la legitimidad
del medio. Como ideal, cada medio aspira a una cobertura
noticiosa guiada solo por el interés informatico. La
independencia es estar libre de injerencias politicas o

econdmicas, lo que ocurre en grados variables. (p. 219).
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En la variable Manipulacion Fotogréfica, incidimos en el concepto de
objetividad y la afirmaciéon que sugiere al periodismo como una
actividad que puede llegar a ser objetiva pero si honesta, demuestra
gue las palabras e imagenes pueden orientarse en beneficio de
alguna parte. Depender justamente de una fuerza politica
protagonista de la noticia, por ejemplo, reduce a cero el nivel de
confianza que el publico puede tener y generar4 por lo tanto
suspicacias que repercutan directamente en la credibilidad del

medio.

La independencia no solo hace referencia a que los duefios de un
medio de comunicacion pertenezcan a un grupo politico o
econdémico, sino también se presume como falta de independencia
cuando la linea editorial demuestra de manera explicita o implicita la
afinidad por dicha fuerza, esto también da como resultado, la
desconfianza del pablico espectador.

Como explicd Burguefio (2010) en su obra Cuestion de Confianza:
La credibilidad, el dltimo reducto del periodismo del siglo XXI “La
independencia de la linea editorial de los medios de comunicacion,
de la que depende en gran medida su credibilidad, es un bien

precioso muy dificil de mantener.” (p. 92).

El director del medio periodistico debe tener especial cuidado en la
definicion de su linea editorial, a partir de ella, se juzgaran y

mediran las informaciones comunicadas.

Diezhandino (2008) expresé en Periodismo en la Era de Internet
‘Los problemas de credibilidad en la prensa contindan siendo los
clasicos: sesgos informativos de cada medio, periodismo de

trincheras politicas.” (p. 176).
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El autor reconoce al partidismo como uno de los responsables de la
pérdida de credibilidad. Es tan sagaz como desleal pretender
beneficiar a algun protagonista dentro de un contenido informativo,
ya que, se supone, es el periodismo el encargado de informar las
cosas como son, cuando esto se descubre, es una consecuencia

natural la incredulidad.

El contenido informativo de calidad es el principal indicador del buen
trabajo de un medio periodistico. Cuando se prioriza el deber de
informar con dignidad se reducen las probabilidades de caer en

error.

Al respecto, Rojo (2005) en Prensa y Sociedad de la Informacion (1):
Convergencia y diversificacion de los medios impresos en la nueva
era digital menciona “La tecnologia utilizada para transmitir el
contenido no es lo mas importante, sino la credibilidad de ese
contenido. La salvacion de la prensa local se encuentra en la

reputacibn como marca y en su contenido.” (p. 35).

Con la masificacion de la informacion, es inevitable encontrarnos
avasallados por miles de contenidos, ante ello muchos pensaron
gue el periodismo era un oficio que se quedaria relegado con el
paso de los afios, han pasado décadas y la profesion sigue vigente,
acorde a lo que menciona el autor, el contenido y la reputacion del
medio son las cualidades que lo mantienen vigente.

La confiabilidad de una noticia depende mucho del medio donde fue
comunicada. No es lo mismo leer una informacion en un blog
personal y anonimo que hacerlo desde el New York Times, el

prestigio es por lo tanto, un estatus del cual el medio depende.

Diezhandino (2008) en Periodismo en la Era de Internet comentaba

“La credibilidad o veracidad de una informacidon en internet es
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menor porque las rutinas profesionales estan menos consolidadas

en ese medio.” (p. 178).

A pesar de que en internet se pueden encontrar articulos
interesantes y confiables, el porcentaje de informacion verificable
disminuye al encontrarse una enorme cantidad de contenidos

irrelevantes o falsos.

Ademas de ello, los periodistas de esta época, al convivir entre la
revolucidén digital estdn expuestos al arma de doble filo que la
digitalizacién supone, es decir, la tecnologia potencia el poder de
alcance de sus informaciones pero de igual forma lo hace con las
opiniones que emiten en sus redes sociales, éstas suelen
confundirse con juicios de valor que comprometen su imparcialidad

y la del medio donde laboran.

Como lo que menciono6 Burgueiio (2010) en Cuestion de Confianza:

La credibilidad, el ultimo reducto del periodismo del siglo XXI:
La primera semana de junio de 2010, los periodistas de
Bloomberg News se encontraron en sus bandejas de entrada
del correo electrénico una nota enviada por su redactor jefe,
Matt Winkler, que criticaba algunos de los comentarios en
Twitter vertidos por sus reporteros durante la cobertura de una
audiencia del Congreso de los Estados Unidos sobre la crisis
financiera, por ser “imprecisos y basados en opiniones” y

comprometer la credibilidad de Bloomberg. (p. 87).

Se debe considerar que las opiniones de periodistas no son solo
opiniones mas, ya que, el ciudadano de a pie las entiende como
comentarios que vienen de profesionales que trabajan con la
noticia y que pueden influir sobre ella. Cuando el periodista emite
un juicio de valor respecto a una informacion determinada, el lector

asume, en la mayoria de casos, que la posicién evidenciada por el
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hombre de prensa determinara la forma en que trate la noticia, lo

gue calificaria como parcialidad.

Ante ello, muchos medios han creido conveniente establecer
limites al respecto, a fin de mantener las opiniones al margen de la

informacion.

Franco y Pellicer (2014) en su libro Optimismo para Periodistas:

Claves para entender los nuevos medios de comunicacion de la

era, sefialan lo siguiente:
A pesar que los periodistas nunca deberian ser los
protagonistas de las historias, las redes sociales les dan una
mayor proyeccion mediatica. Estamos en un nuevo mundo en
el que nacen nuevas marcas individuales que se convierten en
prescriptores. Es por eso que los periédicos cada vez mas
tratan de fortalecer la marca de sus periodistas en la red para a

la vez construir la marca del periédico. (prr. 5).

Se menciond lineas arriba que la credibilidad del medio es también
la credibilidad del periodista, reforzar la “marca”, como expresan lo
autores, contribuye también en fortalecer la percepcion del medio
de comunicacion.

Es por ello que los diarios han considerado imitar el uso de las
redes sociales a los profesionales de la informacion a fin de prever

la confusion o desconfianza que puedan originar en los lectores.

Burgueiio (2010) presento el siguiente caso:
Asi no es extrafio que los medios hayan empezado a imponer
sus propias politicas de uso de los medios sociales a los
profesionales, como el Washington Post, que en septiembre de
2009 hizo llegar a su redaccion un manual en el que sefala
que todos sus periodistas “deben renunciar a algunos de sus

privilegios como ciudadanos particulares” y les prohibe “escribir
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o publicar cualquier cosa que pueda reflejar una parcialidad o
favoritismo politico, racial, religioso o sexual”’. Otros medios
como la BBC recomiendan tener cuidado antes de retuitear
comentarios de terceros, ya que “puede parecer que el
periodista esta respaldando el punto de vista del autor”, y la
Red Globo de Brasil prohibe a los periodistas usar redes
sociales para comentar “temas relacionados con las
actividades de la cadena, con el mercado de los medios y con

su marco regulatorio”. (p. 87).

Ser4 decision del periodista aceptar o no las condiciones
mencionadas, lo cierto es que estas medidas nacen ciertamente
bajo un fuerte deseo de evitar cualquier incidencia que perjudique
de alguna manera la credibilidad del medio.

Al margen de que si esta decision es correcta o no, es valida la
bdsqueda de esfuerzos orientados en generar confianza y

credibilidad en los lectores.

Como mencion6é en Ferreyra (2011) Periodistas Sin Miedo: “No
requerimos incidir en lo grave que es perder la credibilidad... La
credibilidad nos da lectoria y la lectoria atrae publicidad, la
publicidad crea rentabilidad, la rentabilidad permite independencia

editorial y la independencia genera credibilidad.” (p. 104).

El autor plantea un punto de vista comercial: Los medios
periodisticos son finalmente un empresa y como tal, dependen de la
rentabilidad generada por los clientes y auspiciadores. Los clientes,
son los lectores que continuaran consumiendo el contenido siempre

y cuando éste se geste bajo los lineamientos de la ética y la moral.
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1.2.2.1 Responsabilidad ética.
Cuando se trata de noticias no hay cabida para las
suposiciones, medias verdades o hechos no comprobables.
En el periodismo, la profesionalizacion debe inculcar los
limites y las buenas practicas del oficio, la falta a las mismas
son errores que pueden costar la reputacion del medio y del
periodista. La responsabilidad ética, es por lo tanto, la
conciencia de proceder prudentemente entendiendo que
una falta periodistica puede representar un nocivo efecto en

el medio.

Herran (2005) en su libro Eticas para periodistas, sefiala:

En efecto, la Asociacion Latinoamericana de Prensa
(ALP) al definir la responsabilidad dice que es “tener
conciencia del poder del instrumento que usa (el
periodista)”. En una segunda parte, el codigo de la ALP
advierte que ser responsable es “recordar que el dano
causado con él (poder) jamas puede ser reparado
totalmente”. (p. 297).

Si hablamos de informacién, siempre se espera que sea
cierta. Cuando esta informacion, resulta ademas, difundida
por un medio periodistico a miles de personas, la
responsabilidad es aun mayor, sobre todo por el alcance
masivo que puede tener y el dafio que éste pueda generar.

Una vez difundido el contenido, no se puede volver atras.

Este cuidado en la informacion es lo que finalmente
distingue a un medio de cualquier plataforma de intercambio
de informacion, es decir, lo que hace distinto a un medio de
cualquier blog o red social, es su naturaleza informativa con

plena conciencia de la verdad como norte final.

116



De Carreras Serra (2010) en Las Normas Juridicas de los
Periodistas: Derecho espariol de la informacion comento “Lo
que le da a los periodistas su estatus especial es la
responsabilidad que tienen como instrumentos

conformadores de la opinién publica.” (p. 291).

Resulta improbable mantener la confianza en un medio que
difunde noticias inverosimiles 0 que se muestra
irresponsable al lanzar una primicia aun no verificada, en
ambos casos la responsabilidad periodistica es un
lineamiento ideal para reducir la probabilidad de que estos

errores se comentan.

Cuando se trata de una noticia, el periodista debe actuar
con rigor e integridad, salvaguardando la ética y actuando
en funcion de la verdad a fin de que la sociedad conozca lo
gue estd sucediendo en su contexto y en el resto del

mundo.

Més adelante, Herran (2005) afirma:
Ese sentido de responsabilidad es el que obliga al
periodista a ir mas alla de la presentacién escueta de
los hechos y a averiguar y a presentar los antecedentes,
el contexto y las consecuencias del hecho noticioso. (p.
306).

Quien ejerce el periodismo debe saber que esta ejerciendo
un deber frente a la sociedad, un deber que nace del deseo
de contribuir a que el pueblo se mantenga informado y en
base a ese fin tome decisiones acertadas. Cuando esa
motivacion es real, resulta sencillo ser responsables y en
consecuencia difundir noticias con todas las aristas propias

de un suceso informativo.
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Ruis (2016) expresé también en su manifiesto Periodismo
en reconstruccion “Ser honesto consiste en poner en el
centro de nuestro trabajo la ética, como forma de defender
la credibilidad. Ser honesto es ser responsable frente a la

sociedad a la que se sirve.” (p. 232).

Esta exigencia debe ser inherente en el periodismo,
especialmente porque detalla la esencia misma de la
profesion: servir al ciudadano. La crisis de la credibilidad
gue se esta viviendo, es en su mayoria causada por el
olvido de los verdaderos fines del ejercer periodistico y en
consecuencia, se anteponen los ideales monetarios, de
fama o reconocimiento personal, notoriamente nocivos para
la informacién, como lamentablemente vemos dia a dia y

con mucho mas auge en los medios digitales.

Al respecto, existe una especie de licencia cuando se trata
de informacibn web, como si ésta nos hubiera
acostumbrado a transmitir noticias con menor rigor y
credibilidad que en otras plataformas, hecho que termina de

mermar la calidad del gremio periodistico.

Sobre este punto Herrdn (2005) manifesté “La
responsabilidad de los periodistas es la misma, no importa

cual sea el medio que utilicen.” (p. 306).

Con ello se infiere lo siguiente: la responsabilidad ética es
una practica que todos los medios de comunicacién deben
mantener pero es el periodista quien la ejerce, por ende, su
moral, nivel de compromiso y formacion, delimitaran su
proceder profesional y en consecuencia, influiran también

en la conducta social.
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Como indicaba Leuridan (2016) en su libro El sentido de las
dimensiones éticas de la vida “El periodismo tiene la tarea
sagrada e indispensable de informar y hacer reflexionar
sobre la problemética y las decisiones que se toman para el
bien o para el mal. Sin el periodismo se viviria en un estado

salvaje.” (p. 39).

El filosofo y educador realiza un importante aporte, el mismo
gue hoy en dia ha olvidado por la mayoria de medios de
comunicacion: Los periodistas no solo tienen el deber de
mostrar sino también la responsabilidad de llamar a la
reflexion, a la discusion de aspectos relevantes para la vida
en sociedad y sobretodo de despertar la consciencia de los
ciudadanos. Con tan amplia mision, ¢ no corresponde formar

a profesionales integros y con una ética inquebrantable?

a. Etica.

Los comunicadores siempre deben actuar con ética, ser
responsables e ir en busca de la verdad; esto nunca debe
entenderse como un mandato forzoso o engorroso, sino
mas bien, el profesional probo se regocija en la honestidad
y asume lo mencionado como un accionar natural de una

profesion como el periodismo.

Leuridan (2016) afirmd lo siguiente “El fin de la ética, a
diferencia de otras tendencias, es mantener una inclinacion

al bien como eleccioén”. (p. 54).

Efectivamente cuando nos referimos a ética nos estamos
remitiendo a las normativas para el buen actuar, poniendo
en practica las virtudes y adoptandolas como forma de vida.
Cuando este concepto se lleva al campo periodistico,

estamos hablando de los diferentes lineamientos que
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direccionan el correcto ejercicio de la profesion; todas ellas
obedecen a un firme deseo de contribuir a la informacion y

reflexion de los seres humanos sin distincion.

Morales (2007) en Periodismo. Etica y Paz, sostuvo:
Uno es libre de hacer lo que le venga en gana, pero se
debe cefiir a lo que se debe hacer. El mandato es claro:
no servir a ningun interés, sino a la comunidad. Se
considera que un periodismo independiente, colabora a

mantener la luz encendida de la ética. (p. 97).

Cuando se ejerce el periodismo motivado por las razones
correctas, el accionar ético es una consecuencia natural.

Respecto a las responsabilidades éticas del medio
periodistico, estas deben estar orientadas al ejercicio del
derecho de la libertad de la informacion, trabajando cada

dia en funcién exclusiva de la sociedad.

Morales (2007) suscribié también:
La primera afirmacion que hay que subrayar, es que
“‘cada actividad informativa es ética”. Corresponde a
unos principios; se ajusta a unas reglas; tiene uno
limites. Hay también una nocion juridica que nos indica
a qué debe cefiir su proceder. Quién dirige un medio de
comunicacién, necesita saber que no puede eludir sus
obligaciones con la colectividad. No se le acepta que
obedezca a intereses particulares. Porque aquel
alcanza tal poder de irradiacion, que aprovecharla en
causas individuales, estrictamente personales, es
comprometer la opinibn publica en desequilibrios

sociales. No es ético, por lo tanto. (p. 61).
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Las regulaciones éticas que poseen los medios de
comunicacion, son también, un indice de confiabilidad. Es
importante establecer parametros y que el lector conozca
gue estos son respetados a fin de mantener la seguridad de
qgue el contenido que estan recibiendo se rige a coédigos
éticos que aseguran veracidad.

Lo interesante respecto a la ética es que enaltece la
profesion y trae como consecuencia una percepcion de
confianza y franqueza frente al medio. No hay

contraindicaciones en el ejercicio de la honestidad.

Poirier (2011) en Javier Dario Restrepo, periodismo y
pasion rescatd: “La ética fundamenta la credibilidad del
periodista, meta que no se puede obtener de otra manera.
Sin ética un periodista puede obtener fama y ganar dinero,

pero no credibilidad.” (p. 91).

Como se menciond en parrafos anteriores una informacién
poco creible es un fracaso periodistico. Quien priorice el
reconocimiento econémico sobre el laboral ha incursionado

en la profesién equivocada.

El ejercicio del periodismo se debe a la ética; su vigencia se
debe a la credibilidad. Esta profesion no es lucrativa y en su
mayoria de veces esta motivada por su servicio a la
sociedad, se dice que los periodistas son servidores
publicos, en base a ese reconocimiento, se debe actuar con

respeto y valoracion hacia su comunidad.

Lamentablemente, la realidad es distinta. Leuridan (2016)
explicaba:
“La television destruye mas saber y mas entendimiento

de los que transmite. Lo peor de todo es que el principio
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establecido de que la television siempre tiene que
‘mostrar” convierte en un imperativo el hecho de
desplegar constantemente imagenes de todo lo que se
habla, lo cual se traduce en una inflacion de imagenes
vulgares; es decir, de acontecimientos tan
insignificantes como ridiculamente exagerados. Se
consigue informacion excitante por premiar la
excentricidad y privilegiar el ataque y la agresividad. Un
ataque puede resultar un espectaculo, y la television es
espectaculo. Pero el mundo real no lo es y quien lo
convierte en eso deforma los problemas y nos
desinforma sobre la realidad; peor no podria ser”. (p.
40).

Lo detallado por el Decano de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion, Turismo y Psicologia de la Universidad de
San Martin de Porres acerca de la television es, tristemente,
trasladable a cualquier otro medio de comunicacion: Las
noticias, incluidas (y en especial) las de desgracias, son
informadas con total ligereza originando su trivializacion, es
entonces, cuando la brecha entre lo real y lo ficticio se
vuelve cada vez més difusa, el resultado: una sociedad

menos empética y superflua.

Por lo tanto, es imprescindible que cada medio de
comunicacion reconozca y obre en base a sus codigos de
ética, ir en contra de ello no solo desmerece al autor del

engafo sino también al medio donde fue publicado.

Soria (1997) también menciona un afirmacién relevante:
‘Probablemente la tacha ética mas grave en la

comunicacion del mensaje informativo sea la mentira, decir,
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hablar o escribir contra lo que se ha conocido o no reflejar

lo que se sabe verdadero”. (p. 140).

La mentira y el periodismo son conceptos que se rechazan
entre si, por lo mismo, la tolerancia a este mal uso de la
informacion debe ser nula.

No existe codigo de ética que avale de ninguna manera la
manipulacion u omision de informacion. Si bien es cierto, la
prensa tiene una funcion fiscalizadora del poder, es también
necesario ser abanderados de la verdad y por lo tanto,
lectores como profesionales en prensa, deben mantener
una postura critica frente a los contenidos que se

transmiten.

Restrepo (2016) menciona en El zumbido y el Moscardon.
Los cdédigos de ética y los manuales de estilo coinciden
en el rechazo a la manipulacion de fotografias. Es tanto
como manipular los datos de un hecho, el periodista sabe
gue esos datos se deben manejar con el respeto y

precision que merece todo lo humano. (p. 214).

Efectivamente el trastocar deliberadamente o no un
contenido periodistico, ya sea video, fotografia o texto es
una afrenta no solo a la informacién, sino también a la
ciudadania quien tiene el derecho de recibir noticias

tratadas legitima e imparcialmente.

La variacion de los hechos noticiosos distribuidos en
medios de comunicacién puede generar diversos juicios de
valor que la noticia original no hubiera logrado, de ello se
desprenden términos como persuasion y manipulacion de la
opinion, por tal motivo es una practica que no solo debe

estar regulada sino también sancionada.
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En el campo periodistico, la ética debe cultivarse en cada
momento desde la formacion profesional, a través de la
enseflanza de actitudes y herramientas propias de la
busqueda incansable de la verdad, tales como la precision,
la empatia, corroborar la informacion, validar las fuentes,
entre otras; asi también se debe poner en préactica en el
ejercicio de la carrera, el respeto por la informacion, el
derecho a la informacién, el rigor periodistico, la

rectificacion, etc.

Poirier (2011) también acoto:

Si se examinan con cuidado las distintas definiciones de
la ética a lo largo de la historia, se concluye que todas
convergen en una ultima vision positiva: un llamado a la
excelencia que resulta de la realizacion de las
posibilidades latentes en todos los seres humados. Ser
ético es, entonces, buscar en todo la excelencia
personal y profesional -Son antiéticas, en cambio, las
actitudes de pasividad, autosatisfaccion o resignacion a
la mediocridad, lo contrario de buscar la excelencia. (p.
87).

Lo que comenta el autor hace referencia a la
incompatibilidad del periodismo ético con la mediocridad.
Ser ético es ser exigentes con la labor y con los contenidos
gue se producen; la ética es el espacio estricto donde el
periodista compite consigo mismo para llegar a la

excelencia.

La ética impulsa a buscar siempre a tomar las decisiones
correctas para los periodistas como para la sociedad, los

medios y los lideres de opinion no solo tienen la
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responsabilidad de ser éticos, sino también de acercar la

ética a los ciudadanos.

Leuridan (2016) brinda la siguiente conclusion:
La primera e indispensable condicion de la ética es la
decision de no vivir de cualquier modo, mas alla de lo
que nos cuenta la television. Tenemos que aprender por
qué ciertos comportamientos nos convienen y otros no.
La ética intenta averiguar en qué consiste la buena vida.
(p. 279).

El autor habia explicado previamente en su libro que la
educacion en familia, asi como los valores de sus contactos
comunitarios pueden marcar la diferencia entre la
orientacién de un ciudadano por la corrupcion o su rechazo
frente a ella. Sefialaba también el Doctor Leuridan Huys que
los lideres de la sociedad contribuyen innegablemente a la
pérdida de valores de la misma; teniendo en cuenta tal nivel
de influencia, ¢no corresponde a los periodistas procurar
con impetu siempre contribuir de manera digna a la
ciudadania? ¢Por qué no usar esta relevancia en la vida
social de forma fructifera y trascendente? La respuesta a
esta pregunta nos remonta tristemente a la conclusién de
que los lideres de opinién y el periodismo no puede inculcar
algo que no poseen. El punto de quiebre debe darse ahora,
es tiempo de poner en valor las virtudes y rebelarse frente a

la mediocridad.

b. Moral periodistica.

Este concepto abarca los diferentes lineamientos que sirven
como guia para el buen ejercicio periodistico. El
discernimiento de los mismos es crucial para la construccion

de una imagen confiable de la profesion.
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Como narraba Villanueva (2002) en Deontologia Informativa
‘La integridad profesional es la piedra angular de la
credibilidad de un periodista.” (p. 156).

Sobre la moral periodistica se desprenden comportamientos
probos que dan como consecuencia contenidos veraces e
integros, los mismos que como ya hemos mencionado son
la base sobre la que se construye la credibilidad de un
medio.

Es ademas el norte que debe tener toda profesion, con
mucho mayor énfasis si se trata de la difusion de noticias,
donde el alcance de las mismas es hoy, mas que nunca,

trascendental.

Morales (2007) en Periodismo. Etica y Paz, sostuvo:
Es (la ética) el codigo moral que debe servir de guia
insoslayable a quienes pretenden tener influencia
publica, y es tan aplicable para el hombre que gobierna,
legisla o hace cumplir la ley, como para el que se

entretiene en negocios particulares. (p. 185).

El autor rescata la aplicacién de la moral, sobretodo en
actividades donde se pueda mediar la percepcion de un
grupo de personas. El periodismo, a través de la
comunicacion de las noticias influye tacitamente en la
construccion de opiniones o en el apoyo de posiciones.

Bajo esa premisa, es imprescindible que el profesional en el
rubro entienda el poder que el desempefio del periodismo
trae consigo; igual de importante es que ese poder sea

direccionado en beneficio de la sociedad y la verdad.
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Lopera (1990) en Etica del Periodismo y la Comunicacion,

plante cuatro tipo de responsabilidades, una de ellas:
La responsabilidad moral, que dimana de los dictados
de la propia consciencia del periodista que es y se
siente defensor de la verdad, la libertad y justicia,;
informador, intérprete y orientador de la comunidad;
vocero de la sociedad y fiscalizador de los actos de
gobierno para promover el bienestar comuan. Es ese
sentido de responsabilidad moral lo que debe mover a
cultivar las virtudes necesarias para el correcto ejercicio
de la profesion periodistica, como el indeclinable amor a
la verdad, la rectitud de criterio, la ponderacion en los
juicios, la firmeza de caracter para saber rechazar todo
tipo de presiones con que se pretendan manipularlo y
sobre todo, un cada vez mas firme respeto por los

valores de la persona humana y la sociedad. (p. 71).

El autor realiza un valioso aporte al concepto de moral,
sefiala que de ella florecen las buenas practicas
periodisticas, las mismas que pueden redimir afios de mal
ejercicio de la profesion. El periodismo, el verdadero
periodismo, es un servicio a la sociedad, obedece a un
concepto tan magnanimo como valiente y tan apasionante
como empatico; todo ello se es posible cuando actuamos
con integridad moral, cuando nos atrevemos a realmente

dignificar uno de los trabajos mas dignos.

Se ha comentado muchisimo sobre la calidad del
periodismo y la capacidad de los periodistas,
lamentablemente muchos de los comentarios mas criticos
tienen justo fundamento. Se han cometido muchos errores.
Pero no es tarde, nunca lo es; actuar con moral labra el

camino que debemos sequir.
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Como habia comentado Lopera (1990) “Lo que se pretende
buscar es que la informacion cumpla con las condiciones
fundamentales de ser verdadera, exacta, integra e

imparcial.” (p. 47)

Puede parecer, lo mencionado por el autor, una tarea
rutinaria y usual pero no es asi. La busqueda de la verdad
demanda conocer cada arista de la noticia, entender el
contexto, recoger el testimonio de los protagonistas y de
aquellos que no lo son tanto; la exactitud es precision,
fidelidad, minuciosidad, ser integros e imparciales es
también una bulusqueda constante por mantenerse
imperturbable. No hay conformidad en el ejercicio

periodistico pero mucho menos lo existe en el engafio.

Las faltas a la moral, asi como al rigor, son decisiones
riesgosas para cualquier periodista o medio que desee

mantener o conseguir un buen nombre.

Como lo explica Maria Teresa Herran (2005) en Eticas para
periodistas “La negligencia en el manejo de la informacion
ha producido una evidente pérdida de credibilidad de la
prensa, no solo en Latinoamérica, sino también en el
mundo.” (p. 220).

Como comentd en algin momento el actor Denzel
Washington, sobre quién habian inventado una noticia:
“Vivimos en una sociedad, en la que lo Unico que importa es
llegar primero. Qué importa si es verdad, ta sacalo. Qué
importa si daflamos o destruimos a alguien. Ni siquiera nos
preocupamos de averiguar si la verdad. Lo que se quiere es

vender”.
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Esta intencionalidad deshonrosa del mal periodismo afecta
considerablemente a la profesion, no se percibe a la misma
como una actividad virtuosa, sino todo lo contrario: se
entiende como un oficio banal y superfluo cuyo Uunico

beneficio es el propio.

Villanueva (2002) en Deontologia Informativa afirmé “En
ese sentido, el periodismo exige a quienes lo practican no
solo conocimiento y diligencia, sino también la basqueda de
un nivel de integridad proporcional a la singular obligacion

de los periodistas.” (p. 159).

En la actualidad, encender la television o revisar un texto
informativo no asegura el recibimiento de contenidos de
calidad. Es una verdadera pena ver cémo la integridad
moral periodistica es solo un concepto planteado en libros
gue muchos de quienes vemos en la pantalla jamas han
revisado, pero la indignacién debe ser secundada por la
accion: La mejor respuesta es que se continle educando y
gue tanto espectadores como profesionales exijan la calidad
informativa que corresponde, no es preciso y jamas lo ha
sido, que se llame periodismo a la actividad que se

desarrolla indiferente a la moral.

El egoismo, la irresponsabilidad y la desidia no son
coherentes con la profesion y deben ser incongruentes

también con el periodista.

Una afirmacién que calé mucho en esta profesion, la brindé
Kapuscinski (2002) en Los cinicos no sirven para este oficio:
Creo que para ejercer el periodismo, ante todo, hay que

ser buen hombre, o una buena mujer: buenos seres
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humanos. Las malas personas no pueden ser buenos
periodistas. Si se es una buena persona se puede
intentar comprender a los demas, sus intensiones, su fe,

sus intereses, sus dificultades, sus tragedias. (p. 38).

Kapuscinski, con lo mencionado, expuso al periodismo
como una profesion humana y como tal debe prevalecer
siempre el deseo de actuar en beneficio de la sociedad. No
resulta coherente el actuar de una persona sin moral y el
ejercicio periodistico.

Relacionando lo previamente mencionado y el caso de esta
investigacion, podemos inferir que el fotégrafo Brian Walski
desentendid las practicas morales al incurrir en la deliberada

manipulacion de sus imagenes.

Lopera (1990) defini6 este accionar en su libro Etica del
Periodismo y la Comunicacion, de la siguiente manera “Con
respecto al servicio a la verdad en el periodismo se pueden
incurrir en tres faltas: (...) Por accién. Cuando de hecho y
voluntariamente se presentan como verdaderos, hechos

falsos, sin base alguna de realidad.” (p. 48).

Si publicar un dato falso ya es bastante perjudicial para un
periodista, hacerlo deliberadamente es fatal. La
intencionalidad demuestra claramente el desprecio a los

ideales del periodismo, como lo son la verdad y la persona.

Habra aun dudas respecto a la fotografia publicada en el
diario Los Angeles Times, cuyo principal argumento se
centre en que la fotografia publicada no dista mucho de la
realidad, pero lo cierto es que lo “casi real”’, dej6 de ser

honesto.
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Burgueiio (2010) en su libro Cuestion de Confianza,
complementa muy bien lo mencionado a través de la
siguiente afirmacion “En términos de credibilidad, nada hay
mas peligroso que la mezcolanza de elementos verdaderos
y falsos. (p. 109).

Es una posicion bastante desagradable cuestionar si un
texto o una imagen manipulados representan la realidad o
no. La verdad de una fotografia no tiene por qué generarnos
dudas, la verdad tampoco tiene porqué crearse y ello fue lo
gue precisamente sucedio con la imagen de Walski. Tomar
dos imagenes reales pero distintas no hard generara una
fotografia que refleje lo que esta sucediendo. El

fotoperiodismo busca captar la realidad, no construirla.

A pesar de ello, cuando se vulnera la moral y ademas se
subestima el juicio critico del publico, es muy comun
desvirtuar la profesion deliberadamente, esto no solo
denigra al autor, sino que también actla en contra de uno
de los derechos fundamentales, como lo es el de la

informacion.

Pérez-Espino (2012) en EIl periodismo del futuro: la era

digital, impunidad y corrupcion acoto:
Agregar datos falsos o que no estan comprobados ni
son comprobables puede hacer méas atractiva una
historia, pero implica cometer un fraude. Como
estrategia de marketing puede ser efectiva y aumentar
la venta de libros o periédicos. Quiza logre que suba la
audiencia en programas de radio y television, o que el
autor incremente su nimero de seguidores en Twitter y

en Facebook; pero no es periodismo. (prr. 2).
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El problema con las mentiras en el periodismo es que
lamentablemente las personas que las generan tienen poco
a ningun interés por la profesion. Si realmente la vocacién y
el respeto por la verdad se mantuviera firme, jamas se

vulneraria la informacién, en primer lugar.

Como sentencié Kapuscinski (2002): “El cinismo es una
actitud inhumana, que nos aleja de autométicamente de

nuestro oficio, al menos si uno lo concibe de forma seria.”
(p. 53).

El autor de Los cinicos no sirven para este oficio, es
bastante categorico cuando de falta a la ética se trata.
Resulta todo un reto, hoy en dia, que la mayoria de medios
de comunicacién de todas las plataformas actien con
dignidad, un buen mecanismo para lograrlo es que la
sociedad se mantenga critica frente a los contenidos que
revisa y que por sobre todas las cosas no desista en hacer

valer su derecho a estar informados con la verdad.

Como sociedad se debe cultivar el rechazo por la
inexactitud, la vulneracion de la verdad y la presentacion de
contenidos irrelevantes como hechos noticiosos. Una
sociedad intolerante a la mediocridad informativa dejara sin

espacio para que el mal periodismo se desarrolle.

Una opinion similar manifiesta Ferreyra (2011) en
Periodistas sin miedo 1:
En otras palabras, por muy abundante que sea la
informacion, la que mas me interesa es la que es creible
y fiable y, por lo tanto, la que tiene un minimo de
garantias relacionadas con la ética, la honestidad, la

deontologia o la moral de la informacion. (p. 41).
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Ciudadanos con deseo de estar bien informados rechazan
contenidos dudosos 0 con una intencion personal de por
medio. La informacién no es un negocio y es deber de los
medios que el ejercicio de sus actividades ubiquen en
primer lugar a la ética antes que al reconocimiento propio,
las ganancias monetarias 0 el apoyo a un grupo

determinado.

Cuando se escoge al periodismo como profesion, siempre
debe hacerse motivado por la busqueda ideal del beneficio
de la persona humada y la verdad. Cuando ello sucede, se
encuentra en la practica de esta profesion un equilibrio justo
para la sociedad, donde cada noticia, denuncia o exposicion
publica se propone incansablemente el reto de hacer de la

sociedad un lugar justo para todos.

Como mencionaron Martini y Luchessi (2004) en Los que
hacen la noticia: periodismo, informacién y poder “Los
profesionales de la prensa se convierten pues, en primera
instancia, en los mediadores entre la ciudadania y el poder
y, mas tarde, en los propios sujetos de la enunciaciéon de la

informacion. (p. 27).

Acorde con los autores, la dindmica del periodista resulta
agil como transcendente. Sobre ellos recae el escrutinio de
las decisiones tomadas por el poder, de alli se infiere que su
papel, de gran peso en la ciudadania, debe mantenerse
imperturbable y asi encontrar plena satisfaccion en cada

contribuciéon desinteresada a la sociedad.
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1.2.2.2 Rigor periodistico.
El término suele asociarse a precision y exactitud, hace
referencia también a la diligencia y responsabilidad con la
gue se deben procesar las noticias. Su aplicacion genera
contenidos mas completos, ademas ayuda a reducir el

margen de error en la informacion.

Un interesante complemento brinda Tello (1998) en su libro
Periodismo Actual: Guia para la accion “El rigor del dato, la
imparcialidad ante las fuentes y un uso correcto y ajustado

del lenguaje son ingredientes de primer orden.” (p. 20).

Es importante destacar ello, porque permite aclarar que el
rigor no es una buena practica que puede ser adoptada por
algunos profesionales, sino, es un deber en el ejercicio
periodistico.

El rigor no acepta la mediocridad sino por el contrario
establece parametros que exijan una intensiva busqueda y

desarrollo de la informacion.

Restrepo (2016) en El zumbido y el moscarddn, otorga

mayores referencias:
El rigor en la informacion periodistica forma parte del
compromiso con la verdad que impone la ética
profesional. Ese rigor rechaza, por ejemplo, el uso de
una sola fuente, e impone el recurso a fuentes plurales y
diversas, y el analisis de contenido de la informacion. (p.
195).

Esta imposicibn o mandato a la que hace referencia el

autor, nunca sera vista como tal por periodistas que actuan

a favor de la verdad; pero resulta bastante beneficiosa en la
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etapa de formacién de futuros periodistas, ya que, establece
en ellos pautas necesarias paras el ejercicio de la profesion.
Estos direccionamientos ayudan en la construccion de una
noticia completa, con la presentacion de diferentes puntos
de vista, contextualizacion, validacion de datos,
corroboracion de informacion, etc. Las mismas que actuan,
mas que en cualquier otro personaje, en beneficio del

publico.

Como lo manifest6 Ruis (2016) en Periodismo en
Reconstruccién “El rigor y la calidad son la premisa sobre la
gue deben establecerse nuevos puentes entre el periodismo

y la ciudadania.” (p. 229).

Habiamos mencionado en péaginas anteriores que una
informacion poco creible era un fracaso, pues el rigor,
contribuye en la prevencion de estos fracasos, con la
precisibn comprobada elevamos el nivel de calidad del
contenido noticioso y en consecuencia, de la credibilidad del
medio.

A pesar de lo necesario que sea el actuar con rigor
periodistico, lo cierto es que resulta ser tan imprescindible
como desestimado. Decision que se convierte en un riesgo
latente en esta épocas donde infinidad de informacion se

encuentra al alcance de un click.

Asi lo concibe Ruis (2016) en su libro Periodismo en
Reconstruccion:
Es vital construir islas de rigor, veracidad y calidad en
medio de los océanos de informacion sin verificar.
Nunca como ahora habia sido tan importante el papel
de garante de la veracidad por parte del periodista ante

la sobreabundancia de informacién en la red. (p. 229).
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Muchas personas, incluidos periodistas, pueden subestimar
la importancia del rigor, bajo la excusa de que hoy en dia
toda informacién es efimera, no se trata a la noticia con la
diligencia debida. Craso error.

Asi como es sencillo encontrar noticias online, es igual de
sencillo corroborarlas, por ello, si un lector puede desarrollar
esta confrontacion de informacion, ¢por qué el profesional
en el rubro deberia omitirlo? Hacerlo es una falta grave al
derecho de informacién y pone en riesgo la credibilidad de

incluso el medio mas respetable.

Para incidir en este apice, citamos a Balsebre (1994):

En primer lugar, el concepto de credibilidad de la
informacién en su &mbito estrictamente comunicativo
viene determinado por los diferentes niveles de rigor
periodisticos y eficacia comunicativa que sepan traducir
los profesionales del medio en el proceso de produccion
de noticias: exactitud de los hechos que se narran,
exposicion clara y concisa de los datos en el buen
relato, buen tratamiento de las fuentes de informacion,
correcta disposicién jerarquica de las noticias mas
importantes respecto a las menos importantes,
animacion (performance) en la presentacion de noticias,
etc. (p. 28).

El rigor, en las diferentes circunstancias y situaciones que
menciona el autor, determina la credibilidad de la
informacion. Se establece por lo tanto, una interesante
relacion directamente proporcional entre rigor periodistico,

calidad y credibilidad.
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Esta afirmacion, mas adelante es considerada por Balsebre
(1994) en La credibilidad de la Radio Informativa “Del rigor
con que el periodista proceda a documentarse de los rasgos
caracteristicos de cada una de las realidades noticiables
dependera, sin duda, la exactitud y una buena parte de la

credibilidad informativa.” (p. 46).

Si entendemos que el ejercicio del rigor periodistico asegura
en gran medida la credibilidad del medio, ¢ por qué se omite
con tanta frecuencia? La respuesta a esta pregunta puede
ser el predominar la cantidad de informacion sobre la
calidad de la misma, el periodista o redactor promedio esta
mas enfocado a producir y producir informacion, a tal punto
de no tener en cuenta que esta produccion indiscriminada lo

conduce al error.

Si el profesional de la informacién, estuviera comprometido
con la difusion de la verdad en servicio de la sociedad, el
rigor seria tan usual en la redaccién de una noticia, como

colocar un titular.

Franco y Pellicer (2014) en Optimismo para Periodistas:
Claves para entender los nuevos medios de comunicacion
de la era sentencié “Sin lugar a duda, las mejores cartas de
presentacion para un periodista seran su profesionalidad,
independencia y su rigurosidad, trabaje como asalariado o

como freelance.” (prr. 2).

Como en todas las practicas éticas, en el rigor periodistico
no hay riesgo, sino por el contrario, reconocimiento y
credibilidad; al final del dia, no importa quién publicO mas
notas periodisticas, sino quién realmente las convirtio en

verdad informativa y de calidad.
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Otro interesante punto respecto a la rigurosidad es que,
suele confundirse con objetividad, pues ambos conceptos
se relacionan estrechamente en las premisas éticas de la
neutralidad en el tratamiento de la informacion. Adicional a
ello, el concepto de objetividad es incongruente con
cualquier actividad periodistica, el término mas adecuado
puede ser honestidad, sobre todo porque la percepcién fria

y distante que el término objetividad suele originar.

Apreciacion que explica Lopera (1990) en su libro Etica del
Periodismo y la Comunicacion “Se habla constantemente de
la objetividad en la informacion, hay que descartar con
razon, el concepto de objetividad, tomado en forma
absoluta, como presentacion exacta, fria y compleja de la

realidad de un hecho noticioso.” (p. 46).

Alun se mantiene vigente el debate sobre la objetividad en
los medios periodisticos, si bien es cierto, puede ser un
importante referente del ideal actuar periodistico, existen
también autores que consideran mas fructifero prescindir del

mismo, a fin de no caer en un discurso monaétono y sin vida.

Tal como Kapuscinski (2003) en Los Cinco Sentidos del

Periodista (Estar, Ver, Oir, Compartir, Pensar) sostiene:
En un plano méas personal, siento que esta teoria
llamada objetividad es totalmente falsa y produce textos
frios, muertos, que no convencen a nadie. Yo soy
partidario de escribir con pasién. Cuanta mas emocion,
mejor para el lector. No tengo dudas sobre esto: los
mejores textos periodisticos han sido escritos con

pasion, transmiten que uno verdaderamente esta
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vinculado y metido en el asunto del cual escribe. La

emocion da fuerza al texto. (p. 88).

Se crea 0 no en la objetividad, el mejor referente sobre
como actuar en un medio siempre sera el accionar en
beneficio de la verdad y la sociedad. Partiendo de ello,
practicas como la rigurosidad, son una consecuencia mas

no una intermitente obligacion.

a. Rectificacion.

Cuando el fotografo Brian Walski confirm6 al director de
fotografia de Los Angeles Times, Colin Crawford, que habia
manipulado digitalmente la imagen, Crawford no aceptaba
la verdad: “Dame una excusa, dime que ocurrié un problema

con la transmisién satelital. Di algo”, le pedia a Walski.

La negacion a lo sucedido probablemente obedecia al temor
de enfrentar lo que venia después: Ofrecer disculpas y
rectificarse publicamente. Al haberse descubierto la
manipulacion por un lector del medio, era imposible como
antiético mantener entre sombras este caso, correspondio

por lo tanto, y en honor a la verdad, rectificarse.

Lopera (1990) en su libro Etica del Periodismo y la
Comunicacion, expreso lo siguiente “(La rectificacion) es un
deber ético que reconocen todos los cédigos de honor del
periodismo, sin esperar el apremio coercitivo de la ley.” (p.
76).

Cuando el engafio o la inexactitud de la informacion se ha

demostrado, no existe otra reaccidbn que no sea la de

rectificarse. Asi como en el periodismo, no hay espacio para
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las medias verdades, tampoco lo hay para la omision de
errores.

Por tal motivo, es ideal en esta profesion aplicar el rigor
necesario para concebir un texto o una fotografia honesta e
imparcial, cuando los esfuerzos se orientan a brindar una
informacion de calidad, el riesgo de cometer equivocaciones

se aminora.

Continuaba Lopera (1990) con la siguiente apreciacion “El
periodista y la publicacién deberian cultivar el sano ideal de
no tener que rectificar. Ello por el cuidado que se ponga en
la informacion y por la prudencia para publicar noticias no

debidamente comprobadas.” (p. 77).

Aplicando lo expresado por el autor al &mbito
fotoperiodistico, el rigor debe nacer con el fotografo que
capta la imagen pero debe extenderse también hasta el
responsable de las publicaciones graficas del medio. Si bien
es cierto, ningun editor fotografico espera que las imagenes
gue envian los corresponsales resulten haber sido
intervenidas, recae sobre ellos la seleccion de las
fotografias a publicarse, por ende, es necesario analizar
cada pieza fotografica con notable juicio critico,
anteponiendo siempre el deber de entregarle al publico el

mejor contenido.

Sefiald Lopera mas adelante que comprobar bien si las
fotografias corresponden a las personas es una forma de
buscar ese ideal de no tener que rectificar, probablemente
ésta sea una tarea que demande tiempo y meticulosidad
pero mantener la credibilidad del medio periodistico
definitivamente hace que dicho esfuerzo valga cada

segundo.
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De Carreras Serra (2010) en Las Normas Juridicas de los
Periodistas: Derecho espafiol de la informacion, expreso “La
informacion que el interés publico exige conocer cuanto
antes posible, conlleva, en si misma, la posibilidad del

error.” (p. 90).

Si bien es cierto el constante ajetreo de la rutina
periodistica, potenciado por la inmediatez que caracteriza a
los medios digitales, pueden orientar a obviar técnicas como
validacién de datos, confrontacion de la informacion, entre
otras; pero es absolutamente necesario ser rigurosos con la
informacion y no desestimar las tareas de inspeccion de la
misma, hacerlo puede costar el alto precio de perder el

prestigio del medio periodistico.

Si aun con el rigor empleado se incurre en el error, el medio
no puede minimizarlo ni mostrarse indiferente frente al
impacto que este generar, sino por el contrario, debe
convertirlo en prioridad y gestionar acciones para resarcirlo

de la manera mas diligente posible.

Villanueva (2002) en Deontologia Informativa, aporté lo
siguiente “Debemos rendir culto a la precision con que
presentamos las informaciones. Cuando se cometan errores
deberan ser rectificados con prontitud. De la forma cémo se
acepten la réplica y la rectificacion depende en gran medida

su prestigio y credibilidad.” (p. 36).

Ser indiferentes al error no es solo una conducta que carece
de ética, sino que también atenta contra el derecho a la
informacion. La sociedad merece conocer la verdad sobre
un contenido noticioso y los medios tienen la obligacion de

brindarla.
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La premura con la que se corrijan los errores juega un papel
importante: De ella se infiere la importancia que el medio
otorga a las noticias que comunica y el respeto por la
sociedad.

Herran (2005) suscribio en Etica para Periodistas:

Uno de los elementos que explican la desconfianza de
la opinion publica respecto de los medios de
comunicacion es la impresion de estar en desventaja
frente al poder que tienen éstos de hacer y deshacer
famas. Con mucha frecuencia se escucha la queja en el
sentido de que los periodistas quieren asumir el papel
de juez y parte pero lo hacen con arrogancia y, muy rara
vez, cuando se equivocan, le dan a esa rectificacion el
mismo despliegue que a lo rectificado, si es que
rectifican. “Sale la noticia en primera pagina, pero la
rectificacion, en la de avisos clasificados”, arguyen los
lectores. (p. 220).

En muchos lugares se ha estigmatizado al periodismo se ha
como profesidbn narcisista y arrogante, muchas veces
generadas por profesionales cuyo ego ha cegado una de las
grandes motivaciones de ser periodista: Servir a la
sociedad. Cuando se interioriza el concepto de servir, se
entiende que esta profesion se debe al ser humano, que el
trabajo periodistico nace y se hace para brindar todas las
herramientas para que el lector esté informado. El periodista
no lo conocen todo pero es importante que compartan todo

lo que conocen.

Cuando se trabaja bajo esa premisa, rectificar un error no es
una humillacion, sino por el contrario, una accion a favor de

la verdad que debe publicarse como tal.
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Herran (2005) comentaba al respecto:
Existe el consenso ético de que la rectificacion debe
procurar hacerse en las mismas condiciones que
rodearon a la publicacion: mismo tamafio de letra y
misma pagina si es escrita, en otra edicion lo mas
pronto posible y a la misma hora del programa, si es

radio o television. (p. 228).

Actuar de acuerdo a lo mencionado por el autor tiene la
finalidad de hacer que la rectificacion llegue al publico de la
misma forma que llegé el error, esto a su vez, es una accion
responsable y alturada frente a la inexactitud de lo

publicado.

Reconocer los errores no siempre es una tarea sencilla,
peor aun si este error fue difundido a cientos de personas a
través de un medio periodistico; pero rectificarse es la Unica
alternativa ética para enmendar, en la medida de lo posible,

el dafio generado. No existe otra opcion.

Una interesante perspectiva brindé Jiménez (2016) en Cien

Casos. La ética periodistica en tiempos de precariedad:
En el mundo del periodismo existe una natural
repugnancia a admitir los propios errores, como ya se
ha comentado en estas paginas, la falsa creencia de
gue los profesionales que han incurrido en ellos se
guedan con la espalda al descubierto y pierden el favor
del publico. Nada més alejado de la realidad. (p. 32).

La rectificaciébn, ademas de ser incoherente con los grandes
egos, es también una forma de condena perpetua para la
credibilidad del periodista, acorde al autor. Sucede que en el

periodismo, como en el resto de profesiones y oficios, no se
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esta exento del error, pero debemos trabajar muy duro para

gue asi parezca.

En el caso de Brian Walski, hay que sefialar, no se trata de
un error, sino de una accion ejecutada a plena consciencia,
en este caso, la recuperacion de la credibilidad del
periodista se vuelve una tarea mucho mas ardua en
comparacién con enmendar un error como omision de un
dato o validacion de otro. Cuando un hombre o mujer de
prensa se equivoca se pueden generar consecuencias muy
lamentables para el medio y para nuestra vida profesional,
pero rectificarse nunca empeora esta situacion, sino por el
contrario, muestra a los periodistas como profesionales
comprometidos con la difusion honesta de hechos

noticiosos.

Herran (2005) brinda una mirada bastante positiva al

respecto:
En la medida en que tanto un medio de comunicacion
como sus periodistas reconozcan las equivocaciones
gue comenten, se despojan de esa arrogancia Yy
adquieren mayor credibilidad. EI reconocimiento de que
en el ejercicio profesional pueden cometerse errores
como ocurre a cualquier ser humano, implica
tacitamente la preocupacion por evitarlos. Y la mayor
honestidad y franqueza en reconocer esas
equivocaciones produce una mayor confianza en el
publico sobre el material informativo que se ofrece. (p.
221).

La postura que sefiala el autor resulta bastante interesante
para despojar la percepcion negativa que tiene el reconocer

lo errores, como indica en el parrafo citado previamente
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reconocer los errores implica tacitamente la preocupacion
por evitarlos. Para ningin medio es conveniente rectificarse
cada semana, pero si un error se produce, la rectificacion

debe ser una accién incuestionable.

La credibilidad del periodista es su carta de presentacion,
pero a lo largo de su carrera es mas loable reconocer un
error con humildad y reafirmar sus esfuerzos para evitarlo,
gue mostrarse como un ser que jamas podria haberse

equivocado.

De Carreras Serra (2010) en Las Normas Juridicas de los
Periodistas: Derecho espafiol de la informacion, sentencio
“Voluntad de diligencia, actitud positiva hacia la verdad, por
encima del amor propio de quien no quiere reconocer su
error. Eso es lo que concede credibilidad al informador. (p.
90).

En contraposicién a lo que se puede pensar respecto al
asumir un error, el autor sefala que la rectificacion puede
incluso contribuir a la credibilidad del periodista y el medio,
ya que, evidencia el respeto a la verdad por sobre todas las

cosas.

Como menciona mas adelante De Carreras Serra (2010):
La rectificacion de informaciones erroneas es también
una forma de evidenciar una actitud positiva en la
comunicacion de la verdad. Rectificar no es solamente
un signo de reconocimiento de la inexactitud de
informaciones dadas con anterioridad (lo que
desgraciadamente no es muy frecuentemente entre los
profesionales), sino una patente muestra de actitud

tendente a comunicar informacién veraz, de trasladar a
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la opinién publica lo que el periodista cree en cada

momento que realmente ha sucedido. (p. 90).

Cuando el autor expresa que rectificarse es una actitud
positiva frente a la verdad, podemos inferir lo siguiente: Al
rectificarse, estamos desmintiendo el error y en
consecuencia informando como realmente sucedieron las
cosas 0 qué dato o fuente es la correcta, con ello se busca
prevalecer la veracidad de la noticia y transmitirla
honestamente al publico. Ejecutar esta accion, es una
muestra clara de que la intencionalidad de un medio es
contar la noticia, si en el proceso se incurrié en el error, se
corrige, se informa y se continda trabajando con la verdad

como norte.

1.2.2.3 Discurso periodistico.
La significacion del discurso periodistico engloba la
edificacién de la noticia, hace referencia a la construccién
de la misma, haciendo uso de diversos recursos, tales como
el lenguaje y la contextualizacion a fin de convertirlo en un

contenido informativo, comprensible y relevante.

Como explicaba Martini (2000) en su libro Periodismo,
Noticia y Noticiabilidad “(...) en el discurso periodistico las
reglas organizan las modalidades de construir la noticia y

las formas de consumo.” (p. 18).

El gran aporte de la conceptualizacion de discurso
periodistico, es que provee al periodismo lineamientos para
gue la narracion de la noticia sea tan informativa como
reflexiva.

Cuando se construyen noticias con integridad, se esta

realizando también un gran aporte de hechos vy
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conocimientos que colaboran en la gestacion de opinidn

publica.

Martini y Luchessi (2004) en su libro Los que hacen la
noticia: periodismo, informacién y poder, opinaron lo
siguiente: “Su mirada (la del periodista) es necesaria para

que el mundo se vea”. (p. 17).

En su gran mayoria, el periodismo destapa aquello que
muchos quieren mantener oculto, busca trabajar como
fiscalizador del poder y en funcién de la ciudadania, por lo
que la informacion a comunicar es contenido clave para
mantener una sociedad alerta y critica frente a los intereses

publicos.

Si bien es cierto, el periodismo no es el Unico mecanismo de
fiscalizacion del poder, ya que, existen instituciones
gubernamentales para desarrollar dicha funcion, es preciso
resaltar que el periodismo produce contenidos para la
sociedad y goza de gran alcance, por lo tanto, puede
generar importante repercusion en su entorno mas cercano

y aquel que no lo es tanto.

Como indicaba Restrepo (2016) en ElI zumbido y el

Moscardon:
El periodista es, ante todo, un servidor publico; esa
condicion es la que le da dignidad y peso moral a su
trabajo, y la que hace del medio de comunicacion una
empresa diferente. Al prestar el servicio de informacion,
el periodista maneja un bien publico: la informacién (p.
43).
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Conforme a lo que sefala el autor y entendiendo la
importancia del periodista en la edificacion de un juicio de
valor, es necesario que los profesionales en prensa siempre
emitan un discurso ecuanime y franco, asi como noticioso.

Si bien es cierto, una noticia no es el Unico contenido
informativo que recibe un ciudadano, si es la noticia (o
deberia serlo) un texto que goce de confiabilidad y

transparencia.

Martini (2000) aport6é un interesante comentario al respecto
“‘Aunque los individuos no obtienen los datos para constituir
su opinion desde un dnico tipo de discurso, las noticias

periodisticas son el discurso central y privilegiado a tal fin.”
(p. 22).

Lo que comenta el autor es bastante acertado, con mucha
mas razon, si lo aplicamos a la actualidad. Hoy en dia, se
vive bombardeados de informacion, los ciudadanos reciben
datos de todo tipo de fuente y en base a ellos construyen su
propio juicio; pero es igual de cierto que la sociedad presta
especial atencion a los contenidos provenientes de un

medio periodistico.

Es por ello que tal como lo sustentd Villanueva (2002) en su

libro Deontologia Informativa:
La meta profunda de la obtencién y distribucién de
noticias y opiniones es servir el bienestar general por
medio de la informacion, y permitir asi que las personas
hagan sus propios juicios sobre los temas que leen. Los
periodistas que abusan del poder de su funcién por
razones de interés personal o por fines ocultos son

indignos de la confianza del publico. (p. 159).
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Los profesionales en el rubro asumen una posicion bastante
influyente pero no por ello incontrolable; el discurso
periodistico busca precisamente delimitar los limites y
discernir las buenas préacticas informativas para generar un

texto honesto.

La busqueda de la verdad debe ser inherente en la
profesion periodistica, la valentia que presume tras la noticia
es también parte fundamental del diario ejercicio laboral,
todo este esfuerzo se sintetiza en una pagina impresa, un
clip de radio o un contenido digital que finalmente
represente fehacientemente el hecho noticioso.

Hernando (2000) en EIl Discurso Periodistico manifesté lo
siguiente:
Hoy como ayer, la funcion preferente del periodismo
sigue siendo la de dar cuenta de lo que ocurre, hurgar
detras de la fachada plana de las cosas y ofrecer al lector
la noticia fidedigna e inteligible, debidamente
contextualizada, de todo ello. (p. 30).

Acorde a la cita, el periodismo transmite los hechos de
importancia social pero también va en busca de ellos, aun
cuando nadie los ha percibido; éste es uno de sus grandes
aportes a la sociedad porque destapa aquello que, por

intereses de la minoria, puede afectar a muchos.

Por ello, el planteamiento de la noticia no debe ser un
cuestionamiento olvidado, sino que debe ejercerse teniendo
en consideracion ciertas recomendaciones que fortalezcan

el mensaje.

149



Es interesante el aporte que hace al respecto Hernando
(2000) en El discurso periodistico:

Teniendo en cuenta que el periodismo es la

comunicacion periédica de un hecho que acaba de

ocurrir o de descubrirse, 0 que se prevé que va a

suceder en un futuro mas o menos préximo, a un publico,

masivo o especializado, a través de los medios de
comunicacion, podemos sefalar en este tipo de discurso
las siguientes caracteristicas fundamentales:

a) Actualidad. El objetivo de la noticia es lo que se
acaba de producir, anunciar o descubrir.

b) Novedad. El hecho noticiable se sale de la rutina
cotidiana, es excepcional y se transmite en el menos
espacio de tiempo posible.

c) Veracidad. Las noticias deben ser veridicas, es decir,
responder lo mas fielmente posible a la realidad.

d) Periodicidad. Los hechos noticiables se presentan al
publico con un intervalo fijo de tiempo.

e) Interés publico. Los hechos periodisticos tienen como
caracteristicas fundamental la de ser punto de
referencia o la de servir a las expectativas y
necesidades de informacion de un publico masivo. (p.
17).

Lo enunciado por el autor tiene por finalidad despertar el
interés en el lector, lograr que éste edifigue una posicion,
asi como disipar la indiferencia frente a lo que sucede con él
y Sus pares.

El periodismo de hoy no es el mismo que el de hace unas
décadas y con esas variantes se han gestado
modificaciones en el discurso, pero la motivacion es

atemporal: informar con la verdad.
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Una reflexion bastante acertada la brindé Kapuscinski

(2003) en Los Cinco Sentidos del Periodista (Estar, Ver, Oir,

Compatrtir, Pensar):
Cambiaron los medios de coleccionar informacién y de
averiguar, de transmitir y de comunicar, pero el meollo
de nuestra profesion sigue siendo el mismo: la luchay el
esfuerzo por una buena calidad profesional y un alto
contenido ético. El periodista tiene el mismo objetivo
qgue siempre: informar. Hacer bien su trabajo para que el
lector pueda entender el mundo que lo rodea, para

entenderlo, para ensefiarle, para educarlo. (p. 87).

El autor polaco resume en el parrafo anterior el gran valor
ético y social del periodismo. No se trata de convencer o
manipular, sino de comunicar las situaciones que afectan a
la ciudadania y contribuir de manera honesta a la

construccion de una sociedad mas instruida.

a. Verdad informativa.

Términos que hacen referencia a aquel contenido o dato que
convierte una informacién en noticia; es decir, aquella que
por su naturaleza despierta el interés en la ciudadania. Si
bien es cierto, el periodismo siempre busca lo real, la verdad
informativa, ademas de ello, tiene como finalidad comunicar

lo que la sociedad debe conocer.

Una afirmacion que ejemplifica muy bien lo sefalado en
lineas anteriores fue brindada por Tello (1998) en
Periodismo Actual: guia para la accion “...) no toda
‘informacion” es “noticia; pero si toda “noticia” es

“‘informacion”. (p. 23).
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Efectivamente, no todos los hechos reales son de dominio
publico, ni tampoco de provecho o interés general. A lo que
se rige la verdad informativa es a todo aquello que debe ser
contado.

Restrepo (2016) plasmé un atil concepto de verdad

informativa:
Ademas deben ser verdades Uutiles para la sociedad;
deben responder a sus intereses y no solo a su
curiosidad. Otro elemento de la verdad es que debe ser
completa. No responde solamente a lo que sucede,
también debe explorar el porqué, el para qué, el dénde,
el quién, el como de los hechos. Es decir, debe ser
completa para que constituya un sdlido elemento de

juicio en el momento de decidir. (p. 56).

Y es que, asi como lo refiere este gran referente de la ética
periodistica, la verdad informativa no es un concepto relativo
con aristas abiertas a la interpretacion, es sino un
lineamiento que debe cobrar vida cada dia de labor

noticiosa.

Como lo definié Vivanco (1992) en Libertades de Opinion y

de Informacion:
La verdad informativa no es una verdad absoluta, sino
posible, en cuanto esta sujeta a la condicibn humana.
Esta verdad posible, humanamente segura, es el nucleo
de la informacion, y lo que separa de la realidad, mas
aun, lo que la falsea o desfigura, en ningln caso es
informativo. Por ello, cualquier teoria o postura sobre la
imposibilidad de la verdad, inmediatamente niega la

existencia misma de la informacion. (p. 284).
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El parrafo anterior suscribe a la verdad informativa como un
término cefido estrictamente a aquello que es comprobable
y se informa como noticia, por este motivo el autor sefiala
gue verdad informativa no necesariamente se asemeja al
concepto de verdad universal.

El profesional en periodismo debe conocer a fondo la noticia
y representarla, en cual sea la plataforma, de manera
fehaciente a lo que sucedio.

Restrepo (2016) en El zumbido y el Moscarddn, comentaba:
Para los periodistas, la palabra verdad significa fidelidad
a los hechos sobre los que se informa. Otro es el sentido
gque le dan a la palabra verdad los filosoficos, las
religiones o los cientificos. Las del periodista son las

verdades humildes de los hechos de cada dia. (p. 56).

Es importante establecer esta distancia entre ambas
connotaciones a fin de iniciar un analisis mas preciso, lo que
el periodismo busca cada dia como verdad es un deber de

comunicar con integridad lo que esta sucediendo.

Lopera (1990) en Etica del Periodismo y la Comunicacion,
expresd “El deber prioritario del periodista es servir a la
verdad, entregarle al publico la verdad cotidiana de los
acontecimientos. Por tanto, debe indagarlos con seriedad,

comprobarlos con diligencia y divulgarlos con honestidad.”
(p. 45).

En esta profesion cada dato informado debe pasar por una
respectiva validacion, generalmente la inexperiencia
conlleva a caer en el error de creer todo lo que dicen las
fuentes, induciendo con ello voluntariamente o no, al error y

como se ha revisado previamente, cada omisién o descuido
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puede costar la credibilidad del medio. Asi como lo
mencionado, existen muchas otras posibilidades de
equivocarse en la estructuracion de una noticia, por tal
motivo, la precision y busqueda de excelencia debe ser una

constante.

Otra situacion referente a la vulneracion de la verdad, igual
0 mas preocupante, es el engafio deliberado, a plena
consciencia, motivado por intereses personales o del
consorcio informativo. Cualquiera que sea el caso invalida
inmediatamente la noticia y merma la calidad del contenido

periodistico.

Como sentenci6 Ruis (2016) en Periodismo en
Reconstruccion (...) el periodismo jamas puede renunciar al
principio de veracidad y la mirada honesta sobre la realidad.
(p. 231).

Lo dicho por el autor es indiscutible, el periodismo
encuentra su virtud en la honestidad con la que transmite
sus contenidos y en cada accién orientada a cumplir dicha
meta. La gestién recta y proba de un medio periodistico
influye en su continuidad y prestigio, ademas de generar

una imagen independiente frente a la ciudadania.

Asi lo sefiala Villanueva (2002) en Deontologia Informativa:
La confianza del lector es la base del buen periodismo.
Cada esfuerzo debe estar dirigido a asegurar que el
contenido de la noticia es correcto, imparcial, que esta en
Su contexto y que todas las opiniones son presentadas
con honestidad. (p. 159).
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En esta profesion cuando se pierden los valores que ha
mencionado el autor, no queda mucho que decir. Similar al
caso objeto de esta investigacion, la manipulacién
deliberada de la informacién es una falta grave que

desvirtia cualquier contenido y el mismo medio periodistico.

Sobre ello, es preciso hacer hincapié en lo que comentan

Ramirez y Nieto (2014) en su obra Nuevos Retos del

Periodismo Especializado:
Los diferentes medios —todos- deben decir siempre lo
gue pasa y no modificar los hechos. Las agencias, por
cuyos canales de Reuters, Associated Press, AFP y EFE
circula el 90% de la informacion, tienen como clientes a
los medios y su veracidad marcara siempre su futuro, y
los medios tienen como cliente al puablico, tan vulnerable
a veces, tan sabio siempre para descubrir la verdad. (prr.
4).

Efectivamente como mencionan los autores, no es muy
inteligente subestimar al publico, tal como sucedié con la
fotografia de Los Angeles Times, uno de los lectores
descubri6 el retoque empleado en la fotografia del 2003, ni
siquiera el Director de Fotografia habia notado el detalle de
los rostros duplicados y no fue hasta que recibi6 la denuncia
gue se iniciaron las investigaciones.

Ello definitivamente calé en la percepcién del publico y
repercutid también en el gremio periodistico, poniendo
sobre mesa de debate los limites de la manipulacion

fotografica y su influencia en la imagen del medio.

Pérez-Espino (2012) en El Periodismo del Futuro: la era

digital, impunidad y corrupcion se planteaba una polémica
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interrogante “Si la realidad nos muestra historias que ningun

escritor ha imaginado, ¢ para qué inventar noticias?”. (prr. 3).

Efectivamente la vulneracion de la realidad no es ajena a
ninguna plataforma y el por qué de la decisién no siempre
es el mismo, por ejemplo, en el caso abarcado en la
presente investigacion, el fotégrafo Brian Walski sostuvo
gue ejecutd el retoque para lograr una mejor composicion
de la imagen. Lo cierto es que en el desarrollo de ese

retoque lo real dejo de serlo.

Probablemente una buena fotografia pudo haberse logrado
sin necesidad de recurrir a la intervencion digital, pero por
motivos que desconocemos no fue captada por el fotografo

y en consecuencia (negativa) ésta fue creada.

Continuando con el autor Pérez-Espino (2012) encontramos

dentro del capitulo Periodistas que Imaginan, las siguientes

interrogantes:
¢ Es valido imaginar en periodismo? ¢Es ético inventar
algo para hacer verosimil una historia 0 su narracion
mas fluida? Las preguntas puedes parecer capciosas,
sonar a broma y resultar hasta ofensivas para un
periodista profesional o para un editor. En la préctica,
sin embargo, la creacion de teorias conspiratorias que
recurren a la ficcion y no a las normas periodisticas es
una tentacion en la que caen muchos autores y medios

informativos. (prr. 1).

No son pocos los casos de manipulacion periodistica
descubierta en los ultimos afios, lamentablemente son estas
practicas las que restan credibilidad finalmente no solo a un

medio sino a todo el gremio.
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Afadir un adjetivo, omitir una declaraciéon son formas de
alterar la realidad y es clave formar una moral que impida
éticamente el sucumbir ante el camino de la imprecision

hasta el engafio.

Sobre la verosimilitud de lo informado, Lopera (1990) en

Etica del Periodismo y la Comunicacion, brinda los

siguientes alcances:
La noticia falsa es una informacion contraria a la verdad.
Se presenta como cierto un hecho ficticio, sin base en la
realidad. Bien se ve que presentada como verdadera a
sabiendas y voluntariamente, una noticia falsa toca
limites de la calumnia, de la malignidad contra la buena
fe del publico y contra su derecho a una informacién
cierta. (p. 48).

Como destaca el autor, el publico tiene derecho a estar
informado y logicamente se entiende que debe ser una
informacion cierta cuya divulgacion no mantenga otra
intencionalidad diferente a la que el concepto sugiere:
Comunicar.

Cuando este limite se disipa, el periodismo se convierte en

un escaparate de inexactitudes y medias verdades.

Comentaba De Carreras (2010):
En el ejercicio de la profesion periodistica la credibilidad
es tan importante como la veracidad, son dos
presupuestos que van unidos. Un periodista creible tiene
mas abiertas las puertas de las fuentes informativas y, en
consecuencia, dispone de mas posibilidades de ofrecer
una informacibn mas completa y veraz, a la vez que

refuerza la confianza de su audiencia. (p. 150).
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De Carreras presenta lo que podriamos llamar un circulo
virtuoso donde informar con la verdad genera, a su vez, el
desarrollo de posibilidades que ayudaran a continuar

informando honestamente.

Una posicion interesante la propuso Ferreyra (2011) en

Periodistas sin miedo 1:
Considero que la verdad, aunque no siempre sea facil
determinarla, es un criterio que deberia tener una cierta
pertinencia en lo referente a la informacion. Se deberia
considerar que tiene algo que ver con la informacion (...)
Lo que le da valor a una informacion es el numero de
personas potencialmente interesadas en ella, pero ese
namero no tiene nada que ver con la verdad. Puedo decir
una gran mentira que interese a mucha gente y venderla

muy cara. (p. 42).

Si bien es cierto, se ha trascendido que no hay de qué
arrepentirse cuando se publica con honestidad, es
pertinente sefialar que, en épocas como éstas, sobre todo
en medios digitales, la veracidad, credibilidad, rigor y
entereza se ven mermados por un deseo incontrolable de
vender. Es alli donde la profesionalizacion de los periodistas
juega un papel importante, de la misma manera, el
ciudadano, debe mantenerse critico y atento, asi como

expectante al cumplimiento de su derecho a la informacion.

b. Libertad de la informacion.

Este término es uno de los mas importantes en el ambito
periodistico y en el mundo en general. La libertad de la
informacion es un derecho humano avalado y celebrado por
diversas instituciones en todo el mundo y hace referencia al

derecho inherente de cada ciudadano a recibir informacion y
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gue ésta logicamente sea tratada con indiscutible

responsabilidad y honestidad.

Lopera (1990) opinaba sobre la legitimizacion de este
derecho en su libro Etica del periodismo y la comunicacion:
El hombre, como ser social, necesita informarse.
Requiere de la informacion como medio indispensable
para su existencia y desarrollo dentro de la comunidad.
(...) Si la informacién responde, pues, a una
fundamental necesidad humana, constituye por lo

mismo un indiscutible derecho humano. (p. 31).

Con lo expresado, el autor, brinda una explicacion
coherente acerca de la categoria de derecho absolutamente
necesaria para el ciudadano. La informacion no es un
aspecto superfluo, ni prescindible para el hombre, sino todo
lo contrario: el brindarla y recibirla se posiciona como una

actividad esencial para todos los seres humanos.

Tanto hombres como mujeres se han mantenido en
comunicacion desde el inicio de sus dias, este intercambio
de mensajes que nace con el hombre ha definido su

naturaleza de seres sociales.

Valenzuela, Terrazas y Rios (2003) en Los Abusos de la
Libertad de Prensa y la Agonia de la Intimidad, afirman
“Todo hombre, ya sea que se le considere aisladamente o
inserto en una comunidad humada, necesita informacion.”
(p. 147).

Lo que se infiere de este aporte, es precisamente la
cualidad inseparable a la condicion humana que posee la

informacion, asi también, lo necesaria que es para todos.

159



Teniendo en cuenta esta importancia en el desarrollo de la
sociedad, el periodismo, como profesion encargada de
transmitir informacion adquiere un papel protagonico en el
ejercicio de este derecho y contribuye, definitivamente, en

mantenerlo vigente.

Asi lo explica Novoa (1979):
Esto significa que todos los hombres necesitan recibir
informacion acerca de lo que sucede en su propia
comunidad, en su nacion y en el mundo entero y contar
con los deméas elementos de juicio que les permitan
formarse  una  opinion  personal  sobre los
acontecimientos. Es la Unica manera como pueden
alcanzar su mas pleno desarrollo, especialmente en lo
intelectual, lo cultural y lo moral. En estos planos, la
informacion resulta tan indispensable para los hombres,
como puede serlo la alimentacién en lo relativo a su

conservacion y desarrollo fisicos. (p. 148).

Sin informacion no existe comunicacion y por ende, el
desarrollo social se estanca. De alli, lo valido en las
expresiones del autor al atribuir la importancia que le brinda
a la informacion.

En ese sentido, la actividad periodistica tiene la enorme
responsabilidad de informar con dignidad, sin caer en la
manipulacion o tergiversacion, entendiendo lo que sugiere
el autor: los contenidos colaboran en la construccion de una
opinion y por ende, ésta debe basarse en hechos reales y

comunicados con honestidad.

Lopera (1990) en Etica del Periodismo y la Comunicacion
amplia esta afirmacion de la siguiente manera “Toda

persona tiene derecho a una informacién veraz y objetiva, a
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acceder al conocimiento, a formarse opiniones y a poder

expresar sus ideas y opiniones.” (p. 32).

lgual importancia existe en recibir informacion como en
brindarla, esta saludable interaccién debe ser celebrada y
promovida por los medios y afortunadamente, con la adicion
de la tecnologia, se crea un fructifero escenario para que
ello se genere.

Con esto, se experimentan nuevos puentes de
comunicacion, lo que contribuye positivamente en la
creacion de una sociedad mas globalizada y con brechas

informativas cada vez mas delgadas.

Novoa (1979) agrega también lo siguiente “Existe, pues, un
derecho de informar y el derecho a ser informado, cada uno
de los cuales tiene diferentes titulares y diferentes

contenidos.” (p. 152).

Respecto al derecho a informar, se destaca la libertad de
expresion; sobre el derecho a ser informado éste hace
referencia a la libertad de la informacién, el mismo que
precisamente posee una doble relevancia: Primero, destaca
el valor de mantenernos informados; segundo, exige que
esta informaciébn sea veraz, comprobable, honesta y

responsable.

La importancia de este concepto en el desarrollo de la
presente investigacion, es que precisamente, el caso de
estudio privé de este derecho a los cientos de lectores de
Los Angeles Times, al brindar una informacion creada, no
fiel a la realidad, la misma que, al basarse en una falacia,

colabora en generar una opinion invalida.
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Lopera (1990) mencionaba mayores aportes sobre este

concepto:
El derecho de informacion tiene un doble aspecto que
no siempre se advierte pero que se percibe en el sutil
significado de las dos preposiciones: de y a. El derecho
de informacion presenta un aspecto activo, que es el
derecho de poder buscar y difundir noticias, ideas,
opiniones. Pudiera decirse que es el derecho de los
promotores de la informacion, de los periodistas, lo que
supone el acceso a las fuentes y a la libertad de difundir
la informacién.
El otro aspecto que pudiera considerarse como pasivo,
es decir el derecho a la informacion, o sea el derecho de
recibir informacion, ideas y opiniones, lo que supone el
derecho de recibir una informacién verdadera, objetiva y
completa. (p. 33).

Se comprueba, por lo mencionado por el autor, que la
imagen creada por Brian Walski vulner6 el derecho de toda
la sociedad, y lo mismo sucede cada vez que se manipula
un texto o una imagen en los medios periodisticos, por lo
tanto, cada vez que el periodista toma la decisién de omitir o
agregar algun elemento o dato a la informacion noticiosa no
solo esta “ajustando” la realidad, sino también que incurre
en una falta social y atenta contra un derecho de caracter

universal.

Afortunadamente, este derecho se ha reconocido en
diferentes tratos y declaraciones de todo el mundo, lo que
ayuda a revalorizar su importancia en el medio asi como en

cada lugar del globo.
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En la Declaracion de Brisbane - LIBERTAD DE
INFORMACION: EL DERECHO A SABER, se recata lo

siguiente:

Reafirmando que el derecho a la informacion es parte
integrante del derecho a la libertad de expresion, y que
ambos son pilares fundamentales de la democracia y de
todos los otros derechos y libertades,

Definiendo el derecho a la informacion como el derecho
de cada individuo a tener acceso a la informacion que
esta en manos de entidades publicas en todos los
planos, local, nacional e internacional,

Recalcando que el derecho a la informacion es
primordial para adoptar decisiones con conocimiento de
causa, para la participacion en la vida democrética y
para fomentar la transparencia y la rendicion de
cuentas, y representa una poderosa herramienta para
luchar contra la corrupcion,

(...)

Rindiendo homenaje a los periodistas y el personal de
los medios de comunicacibn que con su trabajo
contribuyen a la libertad de prensa y al derecho a la
informacién, a menudo exponiendo valerosamente sus
vidas en el empeiio,

Condenando la intimidacion, los ataques, detenciones y
asesinatos que afrontan los periodistas y el personal de
los medios de comunicacion en diversas partes del
mundo, actos que violan de modo flagrante sus
derechos fundamentales y el derecho de cada persona

a recibir informaciones e ideas diversificadas. (prr. 6).

Esta declaracion es una valiente manifestacion sobre el

trascendente labor que ejecuta el periodismo, una llamada
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de atencidn para que se busque permanentemente la
honestidad y un explicito rechazo para cualquier

amedrentamiento hacia la prensa.

Con la privacion de la libertad de la informacion se
imposibilita el desarrollo como sociedad y se generan
espacios para la manipulacién de la opinién, la mentira y la
corrupcion. La ética y moral de los periodistas debe siempre
mantenerse firme y trabajar incansablemente en rechazar

todo acto que vulnere la verdad.

Vivanco (1992) en Libertades de Opinién y de Informacion

comenta:
Martinez Albertos ha definido asi la libertad de
informacion: “Es el derecho de informar cada persona
libremente y sin trabas, haciendo uso de las fuentes de
informacion disponibles y procurdndose libremente los
informes necesarios. Por informacién, hoy, hay que
entender no solo las noticias, sino también la
transmision de opiniones, de ideas, de comentarios, de
resefias mas o menos subjetivas de hechos.
Libertad de informacion tiene un doble aspecto: supone
la libertad de emitir y de recibir, sin trabas injustificadas,
las ideas y las noticias. Esta libertad de recepcion
supone igualmente para cada individuo el derecho a ser
plenamente informado: la libertad de ser debidamente
informado es el corolario de la libertad de emitir hecho e
ideas”. (p. 26).

Los parrafos citados complementan la premisa que resalta a
la libertad de informacion como el concepto que rechaza la
vulneracion de la noticia, a raiz de que esto no admite que

el lector reciba datos precisos que le permitan opinar en
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base a la verdad, acto que finalmente rechaza la libertad de

informacion.

En ese sentido, la responsabilidad de los medios adquiere
especial notoriedad: no solo transmiten mensajes sino que,
y por sobre todas las cosas, estan participando en el

ejercicio de un derecho universal e inherente al ser humado.

Como fue acentuado en la Declaracion de Dakar (Dia

Mundial de la Libertad de Prensa 2014):
Destacando que la existencia de medios de
comunicaciéon independientes y pluralistas es esencial
para garantizar la transparencia, la rendicion de cuentas
y la participacién, como elementos fundamentales del
buen gobierno y de un desarrollo basado en los
derechos humanos. (prr. 7).

Con lo mencionado hasta el momento, el periodismo resulta
ser una actividad totalmente incongruente con la
vulneracion de la informacion. Nadie espera que una
profesion cuya funcibn mas esencial es la de comunicar
noticias a fin de contribuir positivamente en la sociedad
pueda faltar a su naturaleza misma, y de forma tan
maliciosa repercutir nocivamente en la ciudadania.

Por tal motivo, el periodismo debe ser una profesion para
personas honestas, cuya firme moral nunca permita que la
desinformacion se distribuya, sino por el contrario,
condenarla y volcar esfuerzos en denunciar cualquier hecho

gue asi proceda.

Tema que se abordd en la Cumbre Mundial sobre la
Sociedad de la Informacion:
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Reafirmamos nuestra adhesion a los principios de
libertad de la prensa y libertad de la informacion, asi
como la independencia, el pluralismo y la diversidad de
los medios de comunicacion, que son esenciales para la
Sociedad de la Informacién. También es importante la
libertad de buscar, recibir, difundir y utilizar la
informacion para la creacion, recopilacion y divulgacion
del conocimiento. Abogamos porque los medios de
comunicacioén utilicen y traten la informacion de manera
responsable, de acuerdo con los principios éticos y
profesionales mas rigurosos. Los medios de
comunicacion tradicionales, en todas sus formas, tienen
un importante papel que desempefar en la Sociedad de
la Informacién, y las TIC deben servir de apoyo a este

respecto. (prr. 55).

A pesar de la postura fiscalizadora que poseen los medios
de comunicacion, ello no los eximen de ser también
fiscalizados. Asumir que el periodismo esta siempre
haciendo las cosas bien, es peligroso; la ciudadania debe
mantenerse alerta y siempre critica de los contenidos que

recibe.

De ello, habla precisamente la libertad de informacién: No
hace referencia a solo recibirla, sino a recibirla de forma
correcta, siento ésta verificada y cierta; caso contrario, nos
estan bombardeando de contenidos que solo a los medios
les conviene mostrar y la responsabilidad social del
periodismo se convierte, entonces, en un concepto solo

mencionado en libros.
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Valenzuela, Terrazas y Rios (2003) concluian con lo
siguiente:
Hoy en dia, la libertad de la informacién aparece como
uno de los valores mas apreciados. La Asamblea

[

General de las Naciones Unidas la ha declarado “un
derecho humano fundamental” y la tiene por “la piedra
de toque de todas las libertades a las cuales estan
consagradas las Naciones Unidas” y por “un factor
esencial de cualquier esfuerzo serio para fomentar la

paz y el progreso del mundo.” (p. 144).

De la informacion que compartamos, estamos construyendo
el mundo de hoy y de mafiana, ¢qué estamos haciendo
para asegurarnos que este mundo se base en hechos y no
en realidades creadas por un periodista? Por ultimo, si la
manipulacion en los medios se ha convertido en un hecho
cotidiano y lo que conocemos es determinado por la
empresa periodistica, ¢podemos estar seguros incluso de

nuestro propio juicio?

1.3 Definicién de términos conceptuales.

Codificacion:

Proceso mediante el cual a un mensaje se le asignan codigos o0 signos
con el objetivo de ser descifrados por personas que conozcan dichos
caracteres. En esta investigacion el vocablo es empleado para
ejemplificar cdmo una fotografia, es también, un proceso de codificacion

de la informacion.
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Democratizacion de laimagen:

Cuando se habla de democratizar la imagen se hace referencia a la
liberacion de la misma, es decir, la imagen se convierte en una pieza
accesible para muchas méas personas. La aplicacion de este concepto
cobra relevancia durante el desarrollo de la tesis, ya que, el acceso a la
fotografia parece haber difuminado la linea divisoria entre reporteo

ciudadano y el fotoperiodismo.

Diafragma:

Es el mecanismo que permite al objetivo (lente fotografico) la entrada de
luz durante el proceso de toma fotografica. Es representado por la letra “f”
y puede ser regulado manualmente por el fotégrafo: a mayor abertura del
diafragma, mayor ingreso de la luz. Los valores para representar esta
abertura van desde el 1 al 45, siendo 1 la abertura mas amplia y 45 la

mas estrecha.

Digitalizacion:

Proceso mediante el cual lo analogo se vuelve digital. Durante el
desarrollo del presente documento se discute la transicion de la fotografia
analdgica a la digital, asimismo, las repercusiones que ello generé en el

medio periodistico.

Espacialidad:
A pesar de no estar incluida en el Diccionario de la Real Academia de la
Lengua Espafiola, esta palabra es usada para hacer referencia a las

cualidades del espacio.

Fotografia argéntica:

También llamada fotografia analoga, es la técnica para obtener
fotografias a través del proceso tradicional, es decir, haciendo uso del
rollo o también llamado carrete. Esta técnica fotografica requiere del
proceso quimico al que se le atribuye el nombre de revelado para poder

visualizar las imagenes capturadas.
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Fotoilustracion:

Término que combina los conceptos de fotografia e ilustracion. Ha sido
acufado al resultado de intervenir una fotografia deliberadamente a fin de
potenciar el mensaje o crear uno completamente nuevo. Los medios de
comunicacion hacen uso de este concepto para comunicar que la imagen
en cuestion ha sido retocada por herramientas de alteracion, en su

mayoria, digitales.

Exposimetro:

Herramienta empleada para medir el valor de exposicién, su funcion
consiste en determinar la intensidad de la luz para establecer la velocidad
de obturacion y apertura del diafragma. Este instrumento a pesar de ser
netamente técnico es capaz de generar distintos discursos visuales con

diferentes cargas de subjetividad.

Fotomontaje:

Es el resultado de combinar dos 0 mas imagenes. Hoy en dia, existen
cientos de programas digitales para hacer posible la fusion de fotografias,
el mas usado es Adobe Photoshop, el mismo que lleva mas de un cuarto

de siglo vigente.

Laboratorista:

La aplicacion de este término en la presente investigacion hace
referencia al encargado del laboratorio fotogréfico, es decir, quien tiene la
responsabilidad del proceso de revelado de imagenes obtenidas
mediante una cdmara analoga. El laboratorista no es precisamente

fotégrafo.

Lightroom:

Software de edicion fotografica que permite la edicidbn de imagenes de
forma individual o grupal. Entre sus funciones resaltan la de ajuste de
tono, color y contraste. Forma parte de la misma familia Adobe, al igual

que el Photoshop.
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Metalenguaje:
Es el nombre que recibe el lenguaje cuando se hace referencia al mismo
lenguaje. El autor De la Pefia, hacia uso de este término como parte

importante en la construccion del significado de una fotografia.

Narrativa visual:

Este concepto explica la capacidad que posee la fotografia para contar
historias, a través de una imagen o el conjunto de ellas. Esta cualidad es
explotada con mucha mayor frecuencia en el fotoperiodismo como en la

fotografia documental.

Proceso de revelado:

Técnica fotografica para lograr la conversion del material fotosensible
(rollo o carrete) en una fotografia. Este procedimiento debe desarrollarse
en el llamado cuarto oscuro o laboratorio, donde a través del proceso

qguimico se logra la ampliacion y positivado de la imagen.

Semiosis fotografica:

Se relaciona al signo, mas especificamente al nombre que recibe la
accion de observar un signo determinado e interpretarlo. En ese sentido,
la relacién con la fotografia resulta casi automatica: La imagen fotografica

es un signo con la capacidad de generar interpretaciones.

Semidtica:

También llamada semiologia, es decir, estudio de los signos. Morgado,
cuestionaba el limitado analisis semiético que recibian las fotografias, al
ser estas, una pieza cotidiana cuya relevancia es vulnerada a causa de

su masificacion.

Subjetividad:
Referente al sujeto. La subjetividad abarca el pensamiento y sentimiento
del sujeto mismo. En esta investigacion, se busca determinar el nivel de

influencia de este término en la fotografia.

170



Trivializacion:

Acto de restar importancia o relevancia a un tema. El término es
desarrollado en el presente documento por el Doctor Leuridan Huys,
quien responsabiliza, en parte, a los medios por la vulneracion de

importancia frente a temas trascendentes.

Verbo-iconico:

Es la unién de la imagen y el texto a fin de crear un resultado con mayor
nivel de complejidad. Este matrimonio suele darse con bastante
frecuencia en los medios de comunicacién donde el texto informativo y la

fotografia de prensa unen esfuerzos para transmitir la noticia.

Vifieteado:

También conocido como “vifietero”. Se refiere al oscurecimiento de las
esquinas de la fotografia, este resultado suele generarse en la
postproduccién fotogréfica, aunque también es posible lograrse desde la

captura de la imagen.

171



CAPITULO I

HIPOTESIS Y VARIABLES DE LA INVESTIGACION

2.1 Formulacion de hipétesis principal y especificas.

Hipotesis principal.
La MANIPULACION FOTOGRAFICA se relaciona significativamente con
la CREDIBILIDAD DEL MEDIO PERIODISTICO a través de la fotografia
publicada en el diario Los Angeles Times referida a la Segunda Guerra
del Golfo, Afio 2003.

Hipdtesis especificas.

La FOTOINTERVENCION se relaciona significativamente con la
RESPONSABILIDAD ETICA a través de la fotografia publicada en el
diario Los Angeles Times referida a la Segunda Guerra del Golfo, Afo
2003.

La OBJETIVIDAD FOTOGRAFICA se relaciona significativamente con
el RIGOR PERIODISTICO a través de la fotografia publicada en el
diario Los Angeles Times referida a la Segunda Guerra del Golfo, Afo
2003.
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3- El MENSAJE FOTOGRAFICO se relaciona significativamente con el
DISCURSO PERIODISTICO a través de la fotografia publicada en el
diario Los Angeles Times referida a la Segunda Guerra del Golfo, Afio
2003.
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2.2 Variables

2.2.1. Definicion de variables

VARIABLE 1:
MANIPULACION
FOTOGRAFICA

Soria (1997) El laberinto informativo: una
salida ética:

No es noticia la historia inventada por un
redactor. Tampoco es una noticia grafica, la
foto inventada por un periodista. Y la forma
habitual de inventar una noticia grafica es
manipular en todo o en parte la foto original
hasta llegar a una imagen falsa, es decir, a

una imagen que nunca existio. (p. 212).

D1:

Fotointervencidén

Curtis y Hunt (1996) El arte del aerdgrafo:
(...) se puede usar -y se ha usado- para
alterar por completo el mensaje de algunas

fotografias de prensa. (p. 119).

D2:
Objetividad
Fotografica

Poirier (2011) en Javier Dario Restrepo,
periodismo y pasion:

Nunca se puede dar la objetividad entendida
como version periodistica que coincide
exactamente con la realidad, porque siempre
habr& diferencias entre lo que el ser humano

puede conocer y los hechos. (p. 24).

D3:
Mensaje
Fotografico

Barthes (2009) Lo obvio y lo obtuso:

¢ Cuél es el contenido del mensaje fotografico?
¢ Qué es lo que transmite la fotografia? Por
definicion, la escena en si misma, lo real literal.
Hay, ciertamente, una reduccion al pasar del
objeto a su

imagen: de proporcion, de

perspectiva y de color. Pero en ningun
momento esa reduccién llega a ser una
transformacion (en el sentido mateméatico del

término). (p. 13).
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VARIABLE 2:
CREDIBILIDAD
DEL MEDIO
PERIODISTICO

Villanueva (2002) Deontologia informativa:

La credibilidad no es una concesion graciosa
ni que se obtiene para siempre. Se construye
diariamente cuando la sociedad sabe qué
periodicos y periodistas tienen reglas claras y
exigibles —asi sea moralmente- para procesar
la informacién y opiniébn. En suma, que hay
método y compromiso profesional para
materializar el derecho del publico a saber. (p.

08).

De Carreras Serra (2010) Las normas

juridicas de los periodistas: Derecho

D1: espafol de la informacién: Lo que le da a los
Responsabilidad | periodistas su estatus especial es la
Etica responsabilidad que tienen como instrumentos
conformadores de la opinién publica. (p. 291).
Restrepo (2016) ElI zumbido vy el
D2: moscardoén:
Rigor El rigor en la informacion periodistica forma
Periodistico parte del compromiso con la verdad que
impone la ética profesional. (p. 195).
Martini  (2000) Periodismo, noticia Yy
D3: noticiabilidad: (...) en el discurso periodistico
Discurso las reglas organizan las modalidades de
Periodistico construir la noticia y las formas de consumo.

(p. 18).

Fuente: Elaboracion propia.
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2.2.2. Operacionalizacién de variables.

RETOQUE

FOTOINTERVENCION
PROGRAMAS DE

EDICION
REALIDAD
MANIPULACION SCE;%TC;\QADSEA
FOTOGRAFICA DOCUMENTO
SOCIAL
RECORRIDO
MENSAJE VISUAL
FOTOGRAFICO
LECTURA

FOTOGRAFICA

ETICA
RESPONSABILIDAD
ETICA

MORAL

PERIODISTICA
RIGOR

CREDIBILIDAD
DEL MEDIO

PERIODISTICO RECTIFICACION

PERIODISTICO

VERDAD
DISCURSO INFORMATIVA
PERIODISTICO
LIBERTAD DE
INFORMACION

Fuente: Elaboracion propia.
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CAPITULO Il

METODOLOGIA

3.1 Disefio metodologico

3.1.1.

3.1.2.

Disefio de investigacion

Para responder a los problemas de investigacion planteados y
contrastar las hipétesis de investigacion formuladas, se selecciono el
disefio no experimental.

a. Disefio no experimental: Porque se realiz6 sin manipular
deliberadamente alguna de las variables, ya que, los efectos
generados entre ellas, existen. Es decir, se tratd de observar el
problema tal como se da en la realidad para después comprobarse.
b. Corte transversal: Porque se tomaron en una sola ocasion, datos

registrados durante el afio 2017.
Tipo de investigacion

a. Aplicativa: Porque se hizo uso de conocimientos ya existentes

como teorias, enfoques, principios en cada variable de estudio.

177



3.1.3. Nivel de investigacion

a. Descriptivo: Porque se describi6 las caracteristicas mas
relevantes de cada variable, como es el caso de la variable 1:
MANIPULACION FOTOGRAFICA vy la variable 2: CREDIBILIDAD
DEL MEDIO PERIODISTICO.

b. Correlacional: Porque se midio la correlacién entre la variable
1: MANIPULACION FOTOGRAFICA y la variable 2:
CREDIBILIDAD DEL MEDIO PERIODISTICO.

3.1.4. Método de investigacién

Los métodos cientificos elegidos para la demostracion de las

hipotesis son los siguientes:

a. Inductivo: Porque de la verdad particular se obtiene la verdad
general.

b. Deductivo: Porque de la verdad general se obtiene la verdad
particular.

c. Analitico: Porgue se desintegrara la realidad estudiada en sus
partes componentes para ser investigadas a profundidad y
establecer la relacion causa efecto entre las variables objeto de
investigacion.

d. Estadistico: Porgue se utilizaran herramientas estadisticas para
arribar a conclusiones y recomendaciones.

e. Hermenéutico: Porque se hard uso de la interpretacion.

3.2 Diseno muestral

3.2.1 Poblaciones
Las poblaciones correspondientes a esta investigacion son finitas ya
qgue la cantidad de unidades de analisis es conocida y menor a
100,000.
El conjunto de elementos o sujetos a los cuales se les realizo las

mediciones poseen caracteristicas, propiedades, cualidades vy
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atributos homogéneos, es decir, que dichas unidades de analisis son

representativas.

Las poblaciones estuvieron conformadas por 25 unidades de analisis,
alumnos de la carrera profesional de fotografia del Instituto Centro de
la Imagen, Lima — Peru y por 25 unidades de analisis, estudiantes de
la carrera de Direccion de Arte de la escuela Miami Ad School, Nueva
York — Estados Unidos.

3.2.2 Muestras

Las cantidades de unidades de analisis correspondientes a las
muestras fueron equitativas a las poblaciones por criterio o

conveniencia del investigador.

La decision de trabajar con dichas muestras se debe a diferentes
criterios de indole ético, financiero, econdémico, humanos,

tecnoldgicos, entre otros.

Para la seleccidon de las unidades de andlisis se utilizd la técnica de

muestreo no probabilistico.

Las muestras estuvieron conformadas por 25 unidades de analisis,
alumnos de la carrera profesional de fotografia del Instituto Centro de
la Imagen, Lima — Peru y por 25 unidades de analisis, estudiantes de
la carrera de Direccion de Arte de la escuela Miami Ad School, Nueva
York — Estados Unidos.

3.3 Técnicas de recoleccién de datos
3.3.1 Técnicas
Encuesta: Conjunto de preguntas especialmente disefiadas y
pensadas a partir de la identificacion de indicadores para ser

dirigidas a una muestra de poblacién.
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3.3.2 Instrumentos
Cuestionario: Es un conjunto de preguntas cuyo objetivo es
obtener informacion concreta en funcién a la investigacion. Existen
numerosos estilos y formatos de cuestionarios, de acuerdo a la

finalidad especifica de cada uno.
3.3.3 Validez de instrumento de medicion

3.3.3.1. Validez
Para determinar la validez del instrumento se utilizara la
prueba de juicio de expertos, la cual serd procesada
mediante la férmula de Coeficiente de Validez Aiken,
tomando en cuenta los siguientes aspectos:
A = Acuerdo
D = Desacuerdo
V = Coeficiente de Validez de Aiken

p = Significacién estadistica

De acuerdo a Escurra (1988), el Coeficiente de Validez de

Aiken (V):
iken (V) 3= S

(n (c-1))

Donde:

S = |la sumatoria de si

si = Valor asignado por el juez i,

180



n = numero de jueces

¢ = numero de valores de la escala de valoracion.

El procedimiento a utilizar implica las siguientes etapas:

1. Se elige un conjunto de 5 jueces por tener
conocimientos sobre el tema a ser evaluado en la prueba,
como psicologos, educadores, investigadores, etc.

2. Se elabora una carta en la cual se invita al juez a
participar en el estudio, adjuntando un ejemplar de la prueba
y las definiciones de los aspectos que van a ser medidos,

indicAndose ademas que debe evaluar.

3. Se entrega el material a cada juez y después de una

semana se recogen las evaluaciones respectivas.

4. Con los datos se elabora un cuadro, asignando el

valor de 2 si el juez esta de acuerdo y 1 si no lo esta.

5. Se aceptan los items que alcanzan valores

superiores a 0.80

181



Registro de validadores

iTEMS Juez1 Juez2 Juez3 Promedio S V de Aiken | Descriptivo
iTEM 1 2 2 2 2.0 0 1.00 Valido
TEM 2 2 2 2 2.0 0 1.00 Valido
TEM 3 2 2 2 2.0 0 1.00 Valido
iTEM 4 2 2 2 2.0 0 1.00 Valido
iTEM 5 2 2 2 2.0 0 1.00 Valido
TEM 6 2 2 2 2.0 0 1.00 Valido
TEM 7 2 2 1 1.8 .37 0.92 Valido
TEM 8 2 2 2 2.0 0 1.00 Valido
iTEM9 2 2 2 2.0 0 1.00 Valido
iTEM 10 2 2 2 2.0 0 1.00 Valido
TEM 11 2 2 2 2.0 0 1.00 Valido
TEM 12 2 2 2 2.0 0 1.00 Valido
TEM 13 2 2 2 2.0 0 1.00 Vilido
iTEM 14 2 2 1 1.8 .37 0.92 Valido
TEM 15 2 2 2 2.0 0 1.00 Valido
TEM 16 2 2 2 2.0 0 1.00 Valido
TEM 17 2 2 2 2.0 0 1.00 Valido
TEM 18 2 2 2 2.0 0 1.00 Vilido
TEM 19 2 2 2 2.0 0 1.00 Valido
iTEM 20 2 2 2 2.0 0 1.00 Valido
TEM 21 2 2 2 2.0 0 1.00 Valido
TEM 22 2 2 2 2.0 0 1.00 Valido
TEM 23 2 2 2 2.0 0 1.00 Vilido
iTEM 24 2 2 2 2.0 0 1.00 Valido
iTEM 25 2 2 2 2.0 0 1.00 Valido

Fuente: Elaboracién propia

Interpretacion:

En esta tabla se observa que las evaluaciones realizadas a cada

reactivo que conforman el instrumento de investigacion, por parte de

cada uno de los jueces tienen minima o0 muy poca variacion entre ellas y

en la mayoria de los casos la variacion es nula, determinando que

dichos valores estdn cerca a uno o tiene como valor maximo uno,

haciendo que el instrumento tenga una excelente y perfecta validez (0.72

— 0.99 excelente validez, 1.0 perfecta validez).
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3.3.4 Confiabilidad de instrumento de medicion

Para determinar la confiabilidad del instrumento se utilizara
El Coeficiente Alfa de Cronbach.

Cuya férmula es la siguiente:

k iy 52

o= |——| |1

k—1 sz |7

Donde:
52 : I
. i es lavarianza del item i,

2
. Sf es la varianza de los valores totales observados y

« k es el nimero de preguntas o items.

Uno de los coeficientes méas utilizados para determinar el
nivel de confiabilidad de un instrumento es el Alpha de
Cronbach que se orienta hacia la consistencia interna de una
prueba. Su valor varia entre uno y cero, de tal manera que
cuanto mas cercano se encuentre del valor 1, mayor es la
consistencia interna de los items que componente el
instrumento de medicién y, por ende, contara con mayor

confiabilidad.
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Escala: TODAS LAS VARIABLES

Resumen del procesamiento de los casos

N %
Validos 50| 100,0
Casos Excluidos? 0 ,0
Total 50| 100,0

Estadisticos de fiabilidad

Alfa de Alfa de N de elementos
Cronbach Cronbach
basada en los

elementos

tipificados

975 ,983 25

El coeficiente de Alpha de Cronbach para este instrumento conformado
por veinticinco reactivos es de 0,975 con lo que su fiabilidad se puede

considerar muy alta o bastante aceptable.

3.4 Técnicas estadisticas para el procesamiento de la informacion

Para el procesamiento de datos se utilizara el programa spss version 23.
Los datos que se obtendran como producto de la aplicacion del instrumento
de investigacion y el andlisis de éstos se realizaran con la finalidad de
resumir las observaciones que se llevaran a cabo y dar respuestas a las
interrogantes de la investigacion.

Una vez obtenidos los datos en el trabajo de campo y cumpliendo con las
tareas de la estadistica descriptiva se podra resumir, ordenar y presentar la
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informacion en diferentes tablas de frecuencias (absoluta, relativa y
acumulada) y graficas, el uso de las tablas de frecuencias ayudara a
determinar la tendencia de las variables en estudio y las graficas serviran
como recurso visual que permitiran tener una idea clara, precisa, global y
rapida acerca de la muestra.

En base a la informacion obtenida mediante las técnicas descriptivas se
haran generalizaciones, es decir, que ademas de la estadistica descriptiva

se hara uso de la estadistica inferencial.

U de Mann - Whitney
Es una prueba no paramétrica de comparacion de dos muestras
independientes. Se utiliza para comparar dos grupos de unidades de
andlisis y determinar la diferencia entre las mismas sobre las mediciones

realizadas.

El estadistico de prueba se expresa en la siguiente férmula:
Uy =y + LU 3Ry

o =mns +

117 §n§+1§_ER2

Donde:

U1 y U2 = valores estadisticos de U Mann-Whitney.
n1 = tamafno de la muestra del grupo 1.

nz = tamafno de la muestra del grupo 2.

R1 = sumatoria de los rangos del grupo 1.

R2 = sumatoria de los rangos del grupo 2.
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3.5 Aspectos éticos
La presente investigacion estuvo orientada a la busqueda de la verdad
desde la recoleccion, presentacion e interpretacion de datos hasta la

divulgacion de resultados, los cuales se efectuaron con suma
transparencia.

El aspecto ético se encuentra presente en el desarrollo de cada una de

las actividades de todas las etapas del proceso de investigacion.
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CAPITULO IV

RESULTADOS

4.1 Presentacion de analisis y resultados

Los datos obtenidos como producto de la aplicacion del instrumento de
investigacion y el analisis de éstos se realizaron con la finalidad de dar

respuestas a las interrogantes de la presente investigacion.

Una vez obtenidos los datos en el trabajo de campo y cumpliendo con las
tareas de la estadistica descriptiva se pudo resumir, ordenar y presentar
la informacion en diferentes tablas de frecuencias (absoluta, relativa y
acumulada) y gréficas, el uso de las tablas de frecuencias ayudaron a
determinar la tendencia de las variables en estudio y las graficas sirvieron
como recurso visual que permitieron tener una idea clara, precisa, global

y rapida acerca de la muestra.

En base a la informacién obtenida mediante las técnicas descriptivas se
hicieron generalizaciones, es decir, que ademas de la estadistica

descriptiva se hico uso de la estadistica inferencial.

La estadistica inferencial esta presente en cada una de las prueba de

hipotesis, es decir, en la hipotesis general y especifica.
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- Estadistica descriptiva - 1°"* Muestra.

Tablan® 01

1. ¢ Considera usted que los rostros duplicados en la fotografia difundida por el diario Los Angeles Times, evidencia
una técnica de RETOQUE deliberada?

Valid 25

Missing 0

1. ;Considera usted que los rostros duplicados en la fotografia difundida por el diario Los Angeles Times,

evidencia una técnica de RETOQUE deliberada?

Frequency | Percent Valid Percent Cumulative
Percent
COMPLETAMENTE EN DESACUERDO 2 8,0 8,0 8,0
EN DESACUERDO 5 20,0 20,0 28,0
INDECISO 3 12,0 12,0 40,0
Valid

DE ACUERDO 11 44,0 44,0 84,0
COMPETAMENTE DE ACUERDO 4 16,0 16,0 100,0
Total 25 100,0 100,0

Grafico n° 1

S0

Percent

COMPLETAMENTE EM DESACUERDC INDECISO DE ACUERDO COMPETAMERTE DE
EM DESACUERDO ACUERDO

Fuente: Elaboracién propia

Interpretacién: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 01, se determina que del 100%
de los encuestados el 44% dio a conocer estar de acuerdo que los rostros duplicados en la
fotografia difundida por el diario Los Angeles Times, evidencia una técnica de RETOQUE
deliberadae, | 20% menciond estar en desacuerdo, el 16% indic6 estar completamente de
acuerdo, el 12% indeciso y el 8% completamente en desacuerdo.
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Tabla n° 02

2. ¢ EI RETOQUE aplicado a la imagen periodistica debié mencionarse explicitamente en el pie de foto?

Valid

Missing

25

2. ¢EI RETOQUE aplicado a la imagen periodistica debié6 mencionarse explicitamente en el pie de foto?

Frequency Percent Valid Percent | Cumulative Percent
EN DESACUERDO 2 8,0 8,0 8,0
INDECISO 4 16,0 16,0 24,0
Valid DE ACUERDO 10 40,0 40,0 64,0
COMPETAMENTE DE ACUERDO 9 36,0 36,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Grafico n® 2
40—
30—
=
[ 1]
=
a 20
[« 9

10—

EMN DESACUERDD

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 02, se determina que
del 100% de los encuestados el 40% dio a conocer estar de acuerdo con que el
RETOQUE aplicado a la imagen periodistica debié mencionarse explicitamente en
el pie de foto, el 36% menciond estar completamente de acuerdo, el 16% indico

INDECISO

estar indeciso y el 8% en desacuerdo.
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Tabla n° 03

3. ¢Cree usted que la Manipulacién Fotografica se vuelve cada vez méas aceptada frente al creciente acceso a

PROGRAMAS DE EDICION?

Valid

Missing

25

3. ¢Cree usted que la Manipulacion Fotogréfica se vuelve cada vez més aceptada frente al creciente
acceso a PROGRAMAS DE EDICION?

Frequency | Percent

Valid Percent

Cumulative Percent

EN DESACUERDO

INDECISO

Valid DE ACUERDO

Total

COMPETAMENTE DE ACUERDO

13

25

12,0

8,0

52,0

28,0

100,0

12,0

8,0

52,0

28,0

100,0

12,0

20,0

72,0

100,0

Grafico n® 3

G0

Percent

EM DESACUERDO

INDECISO

DE ACUERDO

Fuente: Elaboracion propia

COMPETAMEMTE DE
ACUERDO

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 03, se determina que

del 100% de los encuestados el 52% dio a conocer estar de acuerdo que la

Manipulacion Fotogréafica se vuelve cada vez mas aceptada frente al creciente
acceso a PROGRAMAS DE EDICION, el 28% mencion6 estar completamente de

acuerdo, el 12% indic6 estar en desacuerdo y el 8% indeciso.
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Tabla n° 04

4. ¢ Corresponde a la Asociacion Nacional de Fotoperiodistas regular el uso de los PROGRAMAS DE EDICION,

como el Photoshop?

Valid

Missing

25

4. ;Corresponde a la Asociacién Nacional de Fotoperiodistas regular el uso de los PROGRAMAS DE
EDICION, como el Photoshop?

Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative
Percent
COMPLETAMENTE EN DESACUERDO 3 12,0 12,0 12,0
EN DESACUERDO 2 8,0 8,0 20,0
INDECISO 7 28,0 28,0 48,0
Valid

DE ACUERDO 6 24,0 24,0 72,0
COMPETAMENTE DE ACUERDO 7 28,0 28,0 100,0
Total 25 100,0 100,0

Grafico n® 4

Percent

COMPLETAMEMNTE EM DESACUERDO INDECISO
EMN DESACUERDO

DE ACUERDO

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y gréafico n° 04, se determina que del 100% de los
encuestados el 28% dio a conocer estar completamente de acuerdo e indeciso con que le
corresponde a la Asociacion Nacional de Fotoperiodistas regular el uso de los PROGRAMAS DE

EDICION, como el Photoshop, el 24% menciond estar de acuerdo, el 12% indicé estar

completamente en desacuerdo y el 8% en desacuerdo.
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Tablan® 05

5. ¢ Considera usted que la fusion de dos imagenes tomadas con segundos de diferencia, detalla la REALIDAD

observada?
Valid 25
N
Missing 0
5. ¢Considera usted que la fusiéon de dos imagenes tomadas con segundos de diferencia, detalla la
REALIDAD observada?
Frequency Percent Valid Percent Cumulative
Percent
COMPLETAMENTE EN DESACUERDO 4 16,0 16,0 16,0
EN DESACUERDO 8 32,0 32,0 48,0
INDECISO 6 24,0 24,0 72,0
Valid
DE ACUERDO 3 12,0 12,0 84,0
COMPETAMENTE DE ACUERDO 4 16,0 16,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Graficon® 5
40—
=
prd
@
[« T

COMPLET AMEMNTE
EM DESACLIERDO

Fuente: Elaboracion propia

EM DESACUERDO

INDECISO

DE ACUERDO

COMPET AMEMNTE DE
ACLUERD

L]

Interpretacién: De acuerdo a los datos de la tabla y gréafico n° 05, se determina que del 100% de los

encuestados el 32% dio a conocer estar en desacuerdo que la fusidon de dos imagenes tomadas con

segundos de diferencia, detalla la REALIDAD observada, el 24% menciond estar indeciso, el 16%

indico estar completamente de acuerdo y completamente en desacuerdo y el 12% de acuerdo.
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Tablan° 06

6. ¢ En relacion a la fotografia investigada, cree usted que el variar la posicion del soldado (de perfil a 34), trasgrede
la REALIDAD?

Valid 25

Missing 0

6. ¢En relacién a la fotografia investigada, cree usted que el variar la posicién del soldado (de perfil a %),
trasgrede la REALIDAD?

Frequency Percent Valid Percent | Cumulative Percent
EN DESACUERDO 4 16,0 16,0 16,0
INDECISO 3 12,0 12,0 28,0
Valid DE ACUERDO 11 44,0 44,0 72,0
COMPETAMENTE DE ACUERDO 7 28,0 28,0 100,0
Total 25 100,0 100,0

Grafico n® 6
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ACUERDO

Fuente: Elaboracién propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 06, se determina que del
100% de los encuestados el 44% dio a conocer estar de acuerdo que el variar la posicion
del soldado (de perfil a %), trasgrede la REALIDAD de la fotografia investigada, el 28%
menciono estar completamente de acuerdo, el 16% indico estar en desacuerdo y el 12%
indeciso.
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Tabla n° 07

7. ¢La eliminacién digital de algunos refugiados, en la fotografia investigada, transforma el testimonio del
DOCUMENTO SOCIAL?

Valid

Missing

25

7. ¢Laeliminacion digital de algunos refugiados, en la fotografia investigada, transforma el testimonio del

DOCUMENTO SOCIAL?
Frequency Percent Valid Percent Cumulative
Percent
COMPLETAMENTE EN DESACUERDO 2 8,0 8,0 8,0
EN DESACUERDO 4 16,0 16,0 24,0
INDECISO 4 16,0 16,0 40,0
Valid
DE ACUERDO 11 44,0 44,0 84,0
COMPETAMENTE DE ACUERDO 4 16,0 16,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Graficon® 7T
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ACUERDO

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 07, se determina que del

100% de los encuestados el 44% dio a conocer estar de acuerdo que la eliminacion digital

de algunos refugiados, en la fotografia investigada, transforma el testimonio del

DOCUMENTO SOCIAL, el 16% mencioné estar en desacuerdo, indeciso y completamente

de acuerdo; y el 8% completamente en desacuerdo.
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Tablan° 08

8. ¢ Considera usted que eliminar un tanque de guerra en la fotografia varia la forma de narrar la historia y por ende
su validez como DOCUMENTO SOCIAL?

Valid 25

Missing 0

8. ¢Considera usted que eliminar un tanque de guerra en la fotografia varia la forma de narrar la historia 'y
por ende su validez como DOCUMENTO SOCIAL?

Frequency Percent Valid Percent | Cumulative Percent
EN DESACUERDO 5 20,0 20,0 20,0
INDECISO 2 8,0 8,0 28,0
Valid DE ACUERDO 14 56,0 56,0 84,0
COMPETAMENTE DE ACUERDO 4 16,0 16,0 100,0
Total 25 100,0 100,0

Graficon® 8
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Fuente: Elaboracién propia
Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 08, se determina que
del 100% de los encuestados el 56% dio a conocer estar de acuerdo que eliminar
un tanque de guerra en la fotografia varia la forma de narrar la historia y por ende
su validez como DOCUMENTO SOCIAL, el 20% mencioné estar en desacuerdo, el

16% indico6 estar completamente de acuerdo y el 8% indeciso.
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Tabla n° 09

9. ¢ Cree usted que la sobredimensiéon del soldado britanico determina un nuevo RECORRIDO VISUAL?

Valid 25

Missing 0

9. ¢ Cree usted que la sobredimensidon del soldado britanico determina un nuevo RECORRIDO VISUAL?

Frequency Percent Valid Percent | Cumulative Percent
EN DESACUERDO 2 8,0 8,0 8,0
INDECISO 2 8,0 8,0 16,0
Valid DE ACUERDO 16 64,0 64,0 80,0
COMPETAMENTE DE ACUERDO 5 20,0 20,0 100,0
Total 25 100,0 100,0

Grafico n® 9
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Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 09, se determina que
del 100% de los encuestados el 64% dio a conocer estar de acuerdo que la
sobredimension del soldado britanico determina un nuevo RECORRIDO VISUAL, el

20% menciono estar completamente de acuerdo y el 8% en desacuerdo e indeciso.
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Tablan® 10

10. ¢ Considera usted que se mejora el RECORRIDO VISUAL de la imagen al eliminar elementos distractores como

el balde azul?

Valid 25
N

Missing 0

10. ¢Considera usted que se mejora el RECORRIDO VISUAL de laimagen al eliminar elementos
distractores como el balde azul?
Frequency Percent Valid Percent Cumulative
Percent

COMPLETAMENTE EN DESACUERDO 2 8,0 8,0 8,0

EN DESACUERDO 5 20,0 20,0 28,0
Valid  INDECISO 8 32,0 32,0 60,0

DE ACUERDO 10 40,0 40,0 100,0

Total 25 100,0 100,0

Grafico n® 10
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Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y gréafico n° 10, se determina que del 100% de los

encuestados el 40% dio a conocer estar de acuerdo con que se mejora el RECORRIDO VISUAL de

la imagen al eliminar elementos distractores como el balde azul, el 32% mencion6 estar indeciso, el

20% indico estar en desacuerdo y el 8% completamente en desacuerdo.
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Tablan® 11

11. ¢Reubicar el arma de guerra a la altura de la cabeza del padre influye en el RECORRIDO VISUAL de la

imagen?

Valid

Missing

25

11. ¢Reubicar el arma de guerra a la altura de la cabeza del padre influye en el RECORRIDO VISUAL de la

imagen?
Frequency Percent Valid Percent | Cumulative Percent
INDECISO 3 12,0 12,0 12,0
DE ACUERDO 13 52,0 52,0 64,0
Valid
COMPETAMENTE DE ACUERDO 9 36,0 36,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Grafico n® 11
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Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 11, se determina que
del 100% de los encuestados el 52% dio a conocer estar de acuerdo que el reubicar
el arma de guerra a la altura de la cabeza del padre influye en el RECORRIDO

VISUAL de la imagen, el 36% indicé estar completamente de acuerdo y el 12%

indeciso.

DE ACUERDOD
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Tablan® 12

12. ;,Qué LECTURA FOTOGRAFICA le genera la imagen publicada por el diario?

Valid 25
N
Missing 0
12. ¢, Qué LECTURA FOTOGRAFICA le genera laimagen publicada por el diario?
Frequency Percent Valid Percent | Cumulative Percent
Ninguna de las anteriores. 4 16,0 16,0 16,0
El soldado calma a los refugiados. 6 24,0 24,0 40,0
Valid
El soldado somete a los refugiados. 15 60,0 60,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Grafico n® 12
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Minguna de las anteriores. El soldado calma a los refugiados. El soldado somete a los
refugiados.

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 12, se determina que
del 100% de los encuestados el 60% dio a conocer que la LECTURA
FOTOGRAFICA que le genera la imagen publicada por el diario es El soldado
somete a los refugiados, el 24% mencioné que el soldado calma a los refugiados y
el 16% ninguna de las anteriores.
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Tablan® 13

13. ¢ Se modifica la LECTURA FOTOGRAFICA al generar la interaccion visual entre el soldado y el padre con el nifio

en brazos?
Valid 25
N
Missing 0

13. ¢ Se modifica la LECTURA FOTOGRAFICA al generar la interaccion visual entre el soldado y el padre con

el nifio en brazos?

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
EN DESACUERDO 2 8,0 8,0 8,0
INDECISO 2 8,0 8,0 16,0
Valid DE ACUERDO 14 56,0 56,0 72,0
COMPETAMENTE DE ACUERDO 7 28,0 28,0 100,0
Total 25 100,0 100,0

Grafico n® 13
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Fuente: Elaboracién propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 13, se determina que
del 100% de los encuestados el 56% dio a conocer estar de acuerdo con que se
modifica la LECTURA FOTOGRAFICA al generar la interaccién visual entre el
soldado y el padre con el nifio en brazos, el 28% menciond completamente de
acuerdo y el 8% en desacuerdo e indeciso.
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Tablan® 14

14. ¢ La simetria generada por el brazo en alto del soldado origina una LECTURA FOTOGRAFICA distinta a aquella
generada por la imagen con el brazo reposado?

Valid 25

Missing 0

14. ¢La simetria generada por el brazo en alto del soldado origina una LECTURA FOTOGRAFICA distinta a

aguella generada por la imagen con el brazo reposado?

Frequency Percent Valid Percent | Cumulative Percent
INDECISO 3 12,0 12,0 12,0
DE ACUERDO 14 56,0 56,0 68,0
Valid
COMPETAMENTE DE ACUERDO 8 32,0 32,0 100,0
Total 25 100,0 100,0

Grafico n° 14
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Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 14, se determina que
del 100% de los encuestados el 56% dio a conocer estar de acuerdo que la simetria
generada por el brazo en alto del soldado origina una LECTURA FOTOGRAFICA
distinta a aquella generada por la imagen con el brazo reposado, el 32% menciond
estar completamente de acuerdo y el 12% indeciso.
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Tablan® 15

15. ¢ Cree usted que al evidenciarse la manipulacion en la imagen publicada, el autor de la misma prioriz6 la estética

sobre la ETICA?

Valid

Missing

25

15. ¢ Cree usted que al evidenciarse la manipulacion en laimagen publicada, el autor de la misma priorizé

la estética sobre la ETICA?

Frequency Percent Valid Percent Cumulative
Percent
COMPLETAMENTE EN DESACUERDO 2 8,0 8,0 8,0
EN DESACUERDO 2 8,0 8,0 16,0
Valid DE ACUERDO 11 44,0 44,0 60,0
COMPETAMENTE DE ACUERDO 10 40,0 40,0 100,0
Total 25 100,0 100,0

Grafico n® 15
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Fuente: Elaboracion propia

DE ACUERDO

COMPETAMEMTE DE
ACLUERDO

Interpretacién: De acuerdo a los datos de la tabla y gréafico n° 15, se determina que del 100% de los

encuestados el 44% dio a conocer estar de acuerdo que al evidenciarse la manipulaciéon en la

imagen publicada, el autor de la misma priorizé la estética sobre la ETICA, el 40% menciono estar

completamente de acuerdo y el 8% completamente en desacuerdo y en desacuerdo.
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Tablan® 16

16. ¢ El hecho de que un lector haya descubierto la manipulacion, y no el director de fotografia, mancilla la
responsabilidad ETICA del diario?

Valid 25

Missing 0

16. ¢El hecho de que un lector haya descubierto la manipulaciéon, y no el director de fotografia, mancilla la
responsabilidad ETICA del diario?

Frequency Percent Valid Percent | Cumulative Percent
EN DESACUERDO 5 20,0 20,0 20,0
INDECISO 3 12,0 12,0 32,0
Valid DE ACUERDO 10 40,0 40,0 72,0
COMPETAMENTE DE ACUERDO 7 28,0 28,0 100,0
Total 25 100,0 100,0

Grafico n® 16
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Fuente: Elaboracién propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y gréfico n° 16, se determina que del
100% de los encuestados el 40% dio a conocer estar de acuerdo que el hecho de que un
lector haya descubierto la manipulacién, y no el director de fotografia, mancilla la
responsabilidad ETICA del diario, el 28% mencioné estar completamente de acuerdo, el
20% en desacuerdo y el 12% indeciso.
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Tablan°® 17

17. ¢ Considera usted que la cobertura periodistica de un conflicto bélico puede distorsionar el juicio ETICO del

corresponsal?
Valid 25
N
Missing 0

17. ¢ Considera usted que la cobertura periodistica de un conflicto bélico puede distorsionar el juicio ETICO

del corresponsal?

Frequency Percent Valid Percent Cumulative
Percent
COMPLETAMENTE EN DESACUERDO 2 8,0 8,0 8,0
EN DESACUERDO 2 8,0 8,0 16,0
INDECISO 7 28,0 28,0 44,0
Valid
DE ACUERDO 11 44,0 44,0 88,0
COMPETAMENTE DE ACUERDO 3 12,0 12,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Grafico n® 17
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Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y gréafico n° 17, se determina que del 100% de los

encuestados el 44% dio a conocer estar de acuerdo que la cobertura periodistica de un conflicto

bélico puede distorsionar el juicio ETICO del corresponsal, el 28% mencion6 estar indeciso, el 12%

indico estar completamente de acuerdo y el 8% completamente en desacuerdo y completamente en

desacuerdo.
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Tablan® 18

18. ¢ Cree usted que prescindir de los servicios de Brian Walski, autor de la fotografia, demuestra una conducta
MORAL PERIODISTICA por parte del medio?

Valid 25
N
Missing 0
18. ;Cree usted que prescindir de los servicios de Brian Walski, autor de la fotografia, demuestra una
conducta MORAL PERIODISTICA por parte del medio?
Frequency Percent Valid Percent Cumulative
Percent
COMPLETAMENTE EN DESACUERDO 2 8,0 8,0 8,0
EN DESACUERDO 3 12,0 12,0 20,0
INDECISO 4 16,0 16,0 36,0
Valid
DE ACUERDO 14 56,0 56,0 92,0
COMPETAMENTE DE ACUERDO 2 8,0 8,0 100,0
Total 25 100,0 100,0

Grafico n® 18
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Fuente: Elaboracion propia
Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y gréafico n° 18, se determina que del 100% de los
encuestados el 56% dio a conocer estar de acuerdo que prescindir de los servicios de Brian Walski,
autor de la fotografia, demuestra una conducta MORAL PERIODISTICA por parte del medio, el 16%
menciond estar indeciso, el 12% en desacuerdo y el 8% completamente en desacuerdo y
completamente de acuerdo.
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Tablan® 19

19. ¢ La falta de MORAL PERIODISTICA del fotografo se evidencia en la creacién de una imagen, ya que, no logré

captar una mejor?

Valid

Missing

25

19. ;La falta de MORAL PERIODISTICA del fotografo se evidencia en la creacién de una imagen, ya que,

no logré captar una mejor?

Valid Percent

Cumulative Percent

Valid

EN DESACUERDO

INDECISO

DE ACUERDO

COMPETAMENTE DE ACUERDO

Total

Frequency Percent
3 12,0
6 24,0
10 40,0
6 24,0
25 100,0

12,0

24,0

40,0

24,0

100,0

12,0

36,0

76,0

100,0

Percent

Grafico n® 19
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del 100% de los encuestados el 40% dio a conocer estar de acuerdo que la falta de
MORAL PERIODISTICA del fotografo se evidencia en la creacion de una imagen,

ya que, no logré captar una mejor, el 24% menciond estar completamente de

IMDECISO

acuerdo e indeciso y el 12% en desacuerdo.
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Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 19, se determina que
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Tablan® 20

20. ¢ El editor del diario Los Angeles Times condend la manipulacion de la imagen dos dias después de haber sido

publicada, cree usted que esta RECTIFICACION favorecid la restitucion de la credibilidad?

Valid

Missing

25

20. ¢El editor del diario Los Angeles Times condend la manipulacion de la imagen dos dias después de

haber sido publicada, cree usted que esta RECTIFICACION favoreci6 la restitucion de la credibilidad?

Frequency Percent Valid Percent Cumulative
Percent
COMPLETAMENTE EN DESACUERDO 2 8,0 8,0 8,0
EN DESACUERDO 7 28,0 28,0 36,0
INDECISO 5 20,0 20,0 56,0
Valid
DE ACUERDO 9 36,0 36,0 92,0
COMPETAMENTE DE ACUERDO 2 8,0 8,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
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Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y gréafico n° 20, se determina que del 100% de los

encuestados el 36% dio a conocer estar de acuerdo que el editor del diario Los Angeles Times

condend la manipulacién de la imagen dos dias después de haber sido publicada, esta

RECTIFICACION favoreci6 la restituciéon de la credibilidad, el 28% mencioné estar en desacuerdo, el

20% indico estar indeciso y el 8% completamente en desacuerdo y completamente de acuerdo.
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Tablan°® 21

21. ¢Una semana después de la publicacion de la imagen manipulada, el diario presenté una columna de opinion

gue condenaba este hecho, considera usted que ello reafirma el deseo de RECTIFICACION?

Valid

Missing

25

21. ;Una semana después de la publicacién de la imagen manipulada, el diario presenté una columna de

opinién que condenaba este hecho, considera usted que ello reafirma el deseo de RECTIFICACION?

Frequency Percent Valid Percent Cumulative
Percent
COMPLETAMENTE EN DESACUERDO 2 8,0 8,0 8,0
EN DESACUERDO 3 12,0 12,0 20,0
INDECISO 3 12,0 12,0 32,0
Valid

DE ACUERDO 14 56,0 56,0 88,0
COMPETAMENTE DE ACUERDO 3 12,0 12,0 100,0
Total 25 100,0 100,0

Grafico n® 21
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Fuente: Elaboracion propia

COMPETAMEMTE DE
ACUERDO

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y gréafico n° 21, se determina que del 100% de los

encuestados el 56% dio a conocer estar de acuerdo que en base a una semana después de la

publicacion de la imagen manipulada, el diario presentd una columna de opinion que condenaba este

hecho, ello reafirma el deseo de RECTIFICACION, el 12% indico estar completamente de acuerdo,

en desacuerdo e indeciso y el 8% completamente en desacuerdo.

208




Tablan°® 22

22. ¢ Destacar la presencia del nifio en un contexto de guerra, convierte la imagen en VERDAD INFORMATIVA?

Valid 25
N
Missing 0
22. ¢ Destacar la presencia del nifio en un contexto de guerra, convierte laimagen en VERDAD
INFORMATIVA?
Frequency Percent Valid Percent Cumulative
Percent
COMPLETAMENTE EN DESACUERDO 2 8,0 8,0 8,0
EN DESACUERDO 9 36,0 36,0 44,0
Valid  INDECISO 5 20,0 20,0 64,0
DE ACUERDO 9 36,0 36,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Grafico n® 22
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Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 22, se determina que
del 100% de los encuestados el 36% dio a conocer estar de acuerdo y en
desacuerdo que destacar la presencia del nifio en un contexto de guerra, convierte
la imagen en VERDAD INFORMATIVA, el 20% menciond estar indeciso y el 8%

completamente en desacuerdo.
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Tablan® 23

23. ¢ Cree usted que las fotografias no manipuladas pudieron ser consideradas como VERDAD INFORMATIVA?

Valid 25
N
Missing 0
23. ¢ Cree usted que las fotografias no manipuladas pudieron ser consideradas como VERDAD
INFORMATIVA?
Frequency Percent Valid Percent Cumulative
Percent
COMPLETAMENTE EN DESACUERDO 2 8,0 8,0 8,0
EN DESACUERDO 5 20,0 20,0 28,0
INDECISO 2 8,0 8,0 36,0
Valid
DE ACUERDO 10 40,0 40,0 76,0
COMPETAMENTE DE ACUERDO 6 24,0 24,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Grafico n® 23
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Fuente: Elaboracién propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y gréafico n° 23, se determina que del 100% de los
encuestados el 40% dio a conocer estar de acuerdo que las fotografias no manipuladas pudieron ser
consideradas como VERDAD INFORMATIVA, el 24% mencion0 estar completamente de acuerdo, el

20% indico estar en desacuerdo y el 8% completamente en desacuerdo e indeciso.
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Tablan® 24

24. ¢ Con el recorte de la fotografia publicada, se limita la LIBERTAD DE INFORMACION?

Valid 25
N
Missing 0
24. ¢ Con el recorte de la fotografia publicada, se limita la LIBERTAD DE INFORMACION?
Frequency Percent Valid Percent Cumulative
Percent
COMPLETAMENTE EN DESACUERDO 2 8,0 8,0 8,0
EN DESACUERDO 2 8,0 8,0 16,0
INDECISO 7 28,0 28,0 44,0
Valid
DE ACUERDO 9 36,0 36,0 80,0
COMPETAMENTE DE ACUERDO 5 20,0 20,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
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Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 24, se determina que

del 100% de los encuestados el 36% dio a conocer estar de acuerdo que con el
recorte de la fotografia publicada, se limita la LIBERTAD DE INFORMACION, el
28% menciond estar indeciso, el 20% indicé estar completamente de acuerdo y el

8% en desacuerdo y completamente en desacuerdo.
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Tabla n® 25

25. ¢ El diario actu6 de acuerdo a los lineamientos de la LIBERTAD DE INFORMACION cuando, una vez

descubierto el retoque, publicé las fotografias originales?

Valid

Missing

25

25. ¢El diario actu6 de acuerdo a los lineamientos de la LIBERTAD DE INFORMACION cuando, una vez

descubierto el retoque, publicé las fotografias originales?

Frequency Percent Valid Percent | Cumulative Percent
EN DESACUERDO 3 12,0 12,0 12,0
INDECISO 7 28,0 28,0 40,0
Valid DE ACUERDO 13 52,0 52,0 92,0
COMPETAMENTE DE ACUERDO 2 8,0 8,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Grafico n° 25
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Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 25, se determina que del

100% de los encuestados el 52% dio a conocer estar de acuerdo que el diario actu6 de
acuerdo a los lineamientos de la LIBERTAD DE INFORMACION cuando, una vez

descubierto el retoque, publicé las fotografias originales, el 28% mencion6 estar indeciso, el

12% indic6 estar en desacuerdo y el 8% completamente de acuerdo.
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- Estadistica descriptiva — 2°* Muestra.
Tablan® 01

1. ¢ Considera usted que los rostros duplicados en la fotografia difundida por el diario Los Angeles Times, evidencia
una técnica de RETOQUE deliberada?

Valid 25

Missing 0

1. ¢ Considera usted que los rostros duplicados en la fotografia difundida por el diario Los Angeles Times,

evidencia una técnica de RETOQUE deliberada?

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

DE ACUERDO 10 40,0 40,0 40,0
Valid COMPETAMENTE DE ACUERDO 15 60,0 60,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
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Fuente: Elaboracién propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 01, se determina que
del 100% de los encuestados el 60% dio a conocer estar completamente de
acuerdo que los rostros duplicados en la fotografia difundida por el diario Los
Angeles Times, evidencia una técnica de RETOQUE deliberada y el 40% mencioné
estar de acuerdo.
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Tabla n° 02

2. ¢ EI RETOQUE aplicado a la imagen periodistica debié mencionarse explicitamente en el pie de foto?

Valid

Missing

25

2. ¢ El RETOQUE aplicado a la imagen periodistica debié mencionarse explicitamente en el pie de foto?

Frequency Percent Valid Percent | Cumulative Percent
DE ACUERDO 11 44,0 44,0 44,0
Valid COMPETAMENTE DE ACUERDO 14 56,0 56,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
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Fuente: Elaboracién propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 02, se determina que

del 100% de los encuestados el 56% dio a conocer estar completamente de

acuerdo con que el RETOQUE aplicado a la imagen periodistica debié mencionarse

explicitamente en el pie de foto y el 44% mencioné estar de acuerdo.
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Tabla n° 03

3. ¢Cree usted que la Manipulacion Fotografica se vuelve cada vez mas aceptada frente al creciente acceso a

PROGRAMAS DE EDICION?

Valid

Missing

25

3. ¢Cree usted que la Manipulacién Fotogréfica se vuelve cada vez mas aceptada frente al creciente
acceso a PROGRAMAS DE EDICION?

Frequency Percent Valid Percent | Cumulative Percent
EN DESACUERDO 7 28,0 28,0 28,0
DE ACUERDO 9 36,0 36,0 64,0
Valid
COMPETAMENTE DE ACUERDO 9 36,0 36,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
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Fuente: Elaboracién propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 03, se determina que

del 100% de los encuestados el 36% dio a conocer estar de acuerdo y

completamente de acuerdo que la Manipulacién Fotogréfica se vuelve cada vez
méas aceptada frente al creciente acceso a PROGRAMAS DE EDICION vy el 28%

menciond estar en desacuerdo.
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Tablan® 04

4. ¢ Corresponde a la Asociacion Nacional de Fotoperiodistas regular el uso de los PROGRAMAS DE EDICION,
como el Photoshop?

Valid 25
N
Missing 0
4. ;Corresponde a la Asociacién Nacional de Fotoperiodistas regular el uso de los PROGRAMAS DE
EDICION, como el Photoshop?
Frequency Percent Valid Percent Cumulative
Percent
COMPLETAMENTE EN DESACUERDO 4 16,0 16,0 16,0
INDECISO 6 24,0 24,0 40,0
Valid DE ACUERDO 7 28,0 28,0 68,0
COMPETAMENTE DE ACUERDO 8 32,0 32,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
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Fuente: Elaboracién propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 04, se determina que del
100% de los encuestados el 32% dio a conocer estar completamente de acuerdo con que le
corresponde a la Asociacion Nacional de Fotoperiodistas regular el uso de los
PROGRAMAS DE EDICION, como el Photoshop, el 28% mencioné estar de acuerdo, el
24% indico estar indeciso y el 16% completamente en desacuerdo.

216



Tablan® 05

5. ¢ Considera usted que la fusiéon de dos imagenes tomadas con segundos de diferencia, detalla la REALIDAD

observada?
Valid 25
N
Missing 0
5. ¢Considera usted que la fusiéon de dos imagenes tomadas con segundos de diferencia, detalla la
REALIDAD observada?
Frequency Percent Valid Percent Cumulative
Percent
COMPLETAMENTE EN DESACUERDO 6 24,0 24,0 24,0
EN DESACUERDO 5 20,0 20,0 44,0
INDECISO 5 20,0 20,0 64,0
Valid
DE ACUERDO 5 20,0 20,0 84,0
COMPETAMENTE DE ACUERDO 4 16,0 16,0 100,0
Total 25 100,0 100,0

Percent
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Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 05, se determina que del

100% de los encuestados el 24% dio a conocer estar completamente en desacuerdo que la

fusion de dos imagenes tomadas con segundos de diferencia, detalla la REALIDAD

observada, el 20% mencioné estar en desacuerdo, indeciso y de acuerdo; y el 16% indico

estar completamente de acuerdo.
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Tablan° 06

6. ¢ En relacion a la fotografia investigada, cree usted que el variar la posicion del soldado (de perfil a 34), trasgrede
la REALIDAD?

Valid 25

Missing 0

6. ¢En relacién a la fotografia investigada, cree usted que el variar la posicién del soldado (de perfil a %4),
trasgrede la REALIDAD?

Frequency Percent Valid Percent | Cumulative Percent
INDECISO 7 28,0 28,0 28,0
DE ACUERDO 9 36,0 36,0 64,0
Valid
COMPETAMENTE DE ACUERDO 9 36,0 36,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
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Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 06, se determina que
del 100% de los encuestados el 36% dio a conocer estar de acuerdo y
completamente de acuerdo que el variar la posicién del soldado (de perfil a %4),
trasgrede la REALIDAD de la fotografia investigada y el 28% menciond estar

indeciso.
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Tabla n° 07

7. ¢La eliminacién digital de algunos refugiados, en la fotografia investigada, transforma el testimonio del

DOCUMENTO SOCIAL?

Valid

Missing

25

7. ¢Laeliminacién digital de algunos refugiados, en la fotografia investigada, transforma el testimonio del

DOCUMENTO SOCIAL?
Frequency Percent Valid Percent | Cumulative Percent
INDECISO 7 28,0 28,0 28,0
DE ACUERDO 11 44,0 44,0 72,0
Valid
COMPETAMENTE DE ACUERDO 7 28,0 28,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
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Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 07, se determina que

del 100% de los encuestados el 44% dio a conocer estar de acuerdo que la

eliminacion digital de algunos refugiados, en la fotografia investigada, transforma el
testimonio del DOCUMENTO SOCIAL y el 28% mencioné estar completamente de

acuerdo e indeciso.
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Tabla n° 08

8. ¢, Considera usted que eliminar un tanque de guerra en la fotografia varia la forma de narrar la historia y por ende

su validez como DOCUMENTO SOCIAL?

Valid

Missing

25

8. ¢ Considera usted que eliminar un tanque de guerra en la fotografia varia la forma de narrar la historia'y
por ende su validez como DOCUMENTO SOCIAL?

Frequency Percent Valid Percent | Cumulative Percent
INDECISO 8 32,0 32,0 32,0
DE ACUERDO 11 44,0 44,0 76,0
Valid
COMPETAMENTE DE ACUERDO 6 24,0 24,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
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Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 08, se determina que
del 100% de los encuestados el 44% dio a conocer estar de acuerdo que eliminar
un tanque de guerra en la fotografia varia la forma de narrar la historia y por ende
su validez como DOCUMENTO SOCIAL, el 32% menciond estar indeciso y el 24%

DE ACLUERDO

indic6 estar completamente de acuerdo.
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Tabla n° 09

9. ¢ Cree usted que la sobredimension del soldado britanico determina un nuevo RECORRIDO VISUAL?

Valid 25
N
Missing 0
9. ¢Cree usted que la sobredimensién del soldado britanico determina un nuevo RECORRIDO VISUAL?
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
INDECISO 6 24,0 24,0 24,0
DE ACUERDO 10 40,0 40,0 64,0
Valid
COMPETAMENTE DE ACUERDO 9 36,0 36,0 100,0
Total 25 100,0 100,0

Percent
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Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 09, se determina que

del 100% de los encuestados el 40% dio a conocer estar de acuerdo que la
sobredimension del soldado britanico determina un nuevo RECORRIDO VISUAL, el

36% menciono estar completamente de acuerdo y el 24% indeciso.
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Tablan® 10

10. ¢ Considera usted que se mejora el RECORRIDO VISUAL de la imagen al eliminar elementos distractores como

el balde azul?

Percent

Valid 25
N
Missing 0
10. ¢Considera usted que se mejora el RECORRIDO VISUAL de laimagen al eliminar elementos
distractores como el balde azul?
Frequency Percent Valid Percent | Cumulative Percent
EN DESACUERDO 7 28,0 28,0 28,0
INDECISO 6 24,0 24,0 52,0
Valid DE ACUERDO 7 28,0 28,0 80,0
COMPETAMENTE DE ACUERDO 5 20,0 20,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Grafico n® 10
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Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 10, se determina que

del 100% de los encuestados el 28% dio a conocer estar de acuerdo y en

desacuerdo con que se mejora el RECORRIDO VISUAL de la imagen al eliminar

elementos distractores como el balde azul, el 24% mencion6 estar indeciso y el 20%

indico estar completamente de acuerdo.
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Tablan® 11

11. ¢ Reubicar el arma de guerra a la altura de la cabeza del padre influye en el RECORRIDO VISUAL de la

imagen?

Valid

Missing

25

11. ¢Reubicar el arma de guerra a la altura de la cabeza del padre influye en el RECORRIDO VISUAL de la

imagen?

Frequency Percent Valid Percent | Cumulative Percent
INDECISO 6 24,0 24,0 24,0
DE ACUERDO 10 40,0 40,0 64,0

Valid

COMPETAMENTE DE ACUERDO 9 36,0 36,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
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Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n® 11, se determina que
del 100% de los encuestados el 40% dio a conocer estar de acuerdo que el reubicar
el arma de guerra a la altura de la cabeza del padre influye en el RECORRIDO
VISUAL de la imagen, el 36% indicO estar completamente de acuerdo y el 24%

indeciso.

DE ACUERDO

COMPETAMERNTE DE ACUERDO

Fuente: Elaboracion propia
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Tablan® 12

12. ;,Qué LECTURA FOTOGRAFICA le genera la imagen publicada por el diario?

Valid 25
N
Missing 0
12. ¢, Qué LECTURA FOTOGRAFICA le genera la imagen publicada por el diario?
Frequency Percent Valid Percent | Cumulative Percent
Ninguna de las anteriores. 7 28,0 28,0 28,0
El soldado disuade a los refugiados. 7 28,0 28,0 56,0
Valid
El soldado somete a los refugiados. 11 44,0 44,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
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Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 12, se determina que

del 100% de los encuestados el 44% dio a conocer que

la LECTURA

FOTOGRAFICA que le genera la imagen publicada por el diario es El soldado

somete a los refugiados y el 28% menciond que el soldado calma a los refugiados y

ninguna de las anteriores.
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Tablan® 13

13. ¢ Se modifica la LECTURA FOTOGRAFICA al generar la interaccion visual entre el soldado y el padre con el

nifio en brazos?

Valid

Missing

25

0

13. ¢ Se modifica la LECTURA FOTOGRAFICA al generar la interaccion visual entre el soldado y el padre

con el nifio en brazos?
Frequency Percent Valid Percent | Cumulative Percent
DE ACUERDO 14 56,0 56,0 56,0
Valid COMPETAMENTE DE ACUERDO 11 44,0 44,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
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Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 13, se determina que

del 100% de los encuestados el 56% dio a conocer estar de acuerdo con que se
modifica la LECTURA FOTOGRAFICA al generar la interaccion visual entre el

soldado y el padre con el nifio en brazos y el 44% menciond estar completamente

de acuerdo.
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Tablan°14

14. ¢La simetria generada por el brazo en alto del soldado origina una LECTURA FOTOGRAFICA distinta a
aquella generada por la imagen con el brazo reposado?

Valid 25

Missing 0

14. ¢La simetria generada por el brazo en alto del soldado origina una LECTURA FOTOGRAFICA distinta a

aquella generada por laimagen con el brazo reposado?

Frequency Percent Valid Percent | Cumulative Percent

DE ACUERDO 14 56,0 56,0 56,0
Valid COMPETAMENTE DE ACUERDO 11 44,0 44,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
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E0—]

S0

40—

30—

Percent

20—

10—

DE ACUERDO COMPETAMENTE DE ACUERDO

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 14, se determina que
del 100% de los encuestados el 56% dio a conocer estar de acuerdo que la simetria
generada por el brazo en alto del soldado origina una LECTURA FOTOGRAFICA
distinta a aquella generada por la imagen con el brazo reposado y el 44% mencioné
estar completamente de acuerdo.
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Tablan® 15

15. ¢ Cree usted que al evidenciarse la manipulacion en la imagen publicada, el autor de la misma priorizé la
estética sobre la ETICA?

Valid 25

Missing 0

15. ¢ Cree usted que al evidenciarse la manipulacion en la imagen publicada, el autor de la misma priorizé

la estética sobre la ETICA?

Frequency Percent Valid Percent | Cumulative Percent
EN DESACUERDO 5 20,0 20,0 20,0
INDECISO 6 24,0 24,0 44,0
Valid DE ACUERDO 6 24,0 24,0 68,0
COMPETAMENTE DE ACUERDO 8 32,0 32,0 100,0
Total 25 100,0 100,0

Grafico n® 15
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Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 15, se determina que
del 100% de los encuestados el 32% dio a conocer estar completamente de
acuerdo que al evidenciarse la manipulacion en la imagen publicada, el autor de la
misma priorizé la estética sobre la ETICA, el 24% mencioné estar de acuerdo e
indeciso y el 20% en desacuerdo.
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Tablan® 16

16. ¢ El hecho de que un lector haya descubierto la manipulacion, y no el director de fotografia, mancilla la

responsabilidad ETICA del diario?

Valid

Missing

25

16. ¢El hecho de que un lector haya descubierto la manipulacion, y no el director de fotografia, mancilla la

responsabilidad ETICA del diario?

Frequency Percent Valid Percent | Cumulative Percent
EN DESACUERDO 5 20,0 20,0 20,0
INDECISO 5 20,0 20,0 40,0
Valid DE ACUERDO 6 24,0 24,0 64,0
COMPETAMENTE DE ACUERDO 9 36,0 36,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Grafico n® 16
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Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 16, se determina que

del 100% de los encuestados el 36% dio a conocer estar completamente de

acuerdo que el hecho de que un lector haya descubierto la manipulacién, y no el

director de fotografia, mancilla la responsabilidad ETICA del diario, el 24%

menciono estar de acuerdo y el 20% en desacuerdo e indeciso.
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Tablan® 17

17. ¢ Considera usted que la cobertura periodistica de un conflicto bélico puede distorsionar el juicio ETICO del

corresponsal?
Valid 25
N
Missing 0

17. ¢Considera usted que la cobertura periodistica de un conflicto bélico puede distorsionar el juicio

ETICO del corresponsal?

Frequency Percent Valid Percent | Cumulative Percent
EN DESACUERDO 5 20,0 20,0 20,0
INDECISO 6 24,0 24,0 44,0
Valid DE ACUERDO 8 32,0 32,0 76,0
COMPETAMENTE DE ACUERDO 6 24,0 24,0 100,0
Total 25 100,0 100,0

Grafico n® 17
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Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 17, se determina que
del 100% de los encuestados el 32% dio a conocer estar de acuerdo que la
cobertura periodistica de un conflicto bélico puede distorsionar el juicio ETICO del
corresponsal, el 24% mencioné estar completamente de acuerdo e indeciso y el
20% indic6 estar en desacuerdo.
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Tablan° 18

18. ¢ Cree usted que prescindir de los servicios de Brian Walski, autor de la fotografia, demuestra una conducta

MORAL PERIODISTICA por parte del medio?

Valid

Missing

25

18. ¢ Cree usted que prescindir de los servicios de Brian Walski, autor de la fotografia, demuestra una
conducta MORAL PERIODISTICA por parte del medio?

Valid Percent

Cumulative Percent

EN DESACUERDO

INDECISO

Valid DE ACUERDO

COMPETAMENTE DE ACUERDO

Total

Frequency Percent
5 20,0
6 24,0
8 32,0
6 24,0
25 100,0

20,0

24,0

32,0

24,0

100,0

20,0

44,0

76,0

100,0
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COMPETAMEMTE DE
ACUERDO

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 18, se determina que del

100% de los encuestados el 32% dio a conocer estar de acuerdo que prescindir de los

servicios de Brian Walski, autor de la fotografia, demuestra una conducta MORAL

PERIODISTICA por parte del medio, el 24% mencioné estar indeciso y completamente de

acuerdo; y el 20% en desacuerdo.
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Tablan® 19

19. ¢La falta de MORAL PERIODISTICA del fotégrafo se evidencia en la creacién de una imagen, ya que, no logré

captar una mejor?

Valid 25

Missing 0

19. ¢La falta de MORAL PERIODISTICA del fotégrafo se evidencia en la creacion de unaimagen, ya que, no

logré captar una mejor?

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
EN DESACUERDO 6 24,0 24,0 24,0
INDECISO 7 28,0 28,0 52,0
Valid  DE ACUERDO 8 32,0 32,0 84,0
COMPETAMENTE DE ACUERDO 4 16,0 16,0 100,0
Total 25 100,0 100,0

Grafico n® 19
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Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 19, se determina que
del 100% de los encuestados el 32% dio a conocer estar de acuerdo que la falta de
MORAL PERIODISTICA del fotografo se evidencia en la creacion de una imagen,
ya que, no logré captar una mejor, el 28% mencioné estar indeciso, el 24% indico

estar en desacuerdo y el 16% sefialé estar completamente de acuerdo.
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Tablan® 20

20. ¢ El editor del diario Los Angeles Times condend la manipulacién de la imagen dos dias después de haber sido

publicada, cree usted que esta RECTIFICACION favoreci6 la restitucion de la credibilidad?

Valid 25
N
Missing 0
20. ¢El editor del diario Los Angeles Times condend la manipulacion de la imagen dos dias después de

haber sido publicada, cree usted que esta RECTIFICACION favoreci6 la restitucion de la credibilidad?

Frequency Percent Valid Percent Cumulative
Percent
COMPLETAMENTE EN DESACUERDO 5 20,0 20,0 20,0
EN DESACUERDO 6 24,0 24,0 44,0
Valid  INDECISO 6 24,0 24,0 68,0
DE ACUERDO 8 32,0 32,0 100,0
Total 25 100,0 100,0

Percent

Grafico n® 20
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Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 20, se determina que
del 100% de los encuestados el 32% dio a conocer estar de acuerdo que el editor
del diario Los Angeles Times condend la manipulacion de la imagen dos dias
después de haber sido publicada, esta RECTIFICACION favoreci6 la restitucién de
la credibilidad, el 24% menciond estar indeciso y en desacuerdo y el 20% indico
completamente en desacuerdo.
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Tablan® 21

21. ¢Una semana después de la publicacion de la imagen manipulada, el diario present6 una columna de opinién que

condenaba este hecho, considera usted que ello reafirma el deseo de RECTIFICACION?

Valid 25

Missing 0

21. ;Una semana después de la publicacion de laimagen manipulada, el diario presenté una columna de

opiniéon que condenaba este hecho, considera usted que ello reafirma el deseo de RECTIFICACION?

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
EN DESACUERDO 6 24,0 24,0 24,0
INDECISO 7 28,0 28,0 52,0
Valid
DE ACUERDO 12 48,0 48,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
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Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 21, se determina que
del 100% de los encuestados el 48% dio a conocer estar de acuerdo que en base a
una semana después de la publicacion de la imagen manipulada, el diario presentd
una columna de opinibn que condenaba este hecho, ello reafirma el deseo de
RECTIFICACION, el 28% indic6 estar indeciso y el 24% mencioné estar en
desacuerdo.
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Tabla n® 22

22. ¢ Destacar la presencia del nifio en un contexto de guerra, convierte la imagen en VERDAD INFORMATIVA?

Valid

Missing

25

22. ¢ Destacar la presencia del nifio en un contexto de guerra, convierte laimagen en VERDAD

Valid Percent

Cumulative Percent

EN DESACUERDO

INDECISO

Valid DE ACUERDO

COMPETAMENTE DE ACUERDO

Total

INFORMATIVA?
Frequency | Percent
7 28,0
7 28,0
7 28,0
4 16,0
25 100,0

28,0

28,0

28,0

16,0

100,0

28,0

56,0

84,0

100,0

Grafico n® 22

30—

Percent

EM DESACUERDO

IMDECISO

DE ACLUERDO

Fuente: Elaboracion propia

COMPETAMEMNTE DE
ACUERDO

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 22, se determina que

del 100% de los encuestados el 28% dio a conocer estar de acuerdo, en

desacuerdo e indeciso que destacar la presencia del nifio en un contexto de guerra,
convierte la imagen en VERDAD INFORMATIVA y el 16% completamente de

acuerdo.

234




Tabla n° 23

23. ¢ Cree usted que las fotografias no manipuladas pudieron ser consideradas como VERDAD INFORMATIVA?

Valid 25

Missing 0

23. ¢ Cree usted que las fotografias no manipuladas pudieron ser consideradas como VERDAD

INFORMATIVA?
Frequency Percent Valid Percent | Cumulative Percent
EN DESACUERDO 5 20,0 20,0 20,0
INDECISO 7 28,0 28,0 48,0
Valid DE ACUERDO 8 32,0 32,0 80,0
COMPETAMENTE DE ACUERDO 5 20,0 20,0 100,0
Total 25 100,0 100,0

Grafico n® 23

Percent

EM DESACUERDOD INDECISO DE ACUERDO COMPETAMEMTE DE
ACUERDO

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 23, se determina que
del 100% de los encuestados el 32% dio a conocer estar de acuerdo que las
fotografias no manipuladas pudieron ser consideradas como VERDAD
INFORMATIVA, el 28% mencioné estar indeciso y el 20% indicé estar en
desacuerdo y completamente de acuerdo
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Tablan® 24

24. ¢ Con el recorte de la fotografia publicada, se limita la
LIBERTAD DE INFORMACION?

Valid 25
N
Missing 0
24. ;Con el recorte de la fotografia publicada, se limita la LIBERTAD DE INFORMACION?
Frequency Percent Valid Percent | Cumulative Percent
EN DESACUERDO 6 24,0 24,0 24,0
INDECISO 6 24,0 24,0 48,0
Valid DE ACUERDO 8 32,0 32,0 80,0
COMPETAMENTE DE ACUERDO 5 20,0 20,0 100,0
Total 25 100,0 100,0

Percent

Grafico n® 24

40—

EM DESACUERDO

INDECISO

DE ACUERDO

Fuente: Elaboracion propia

COMPET AMEMNTE DE
ACUERDO

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 24, se determina que

del 100% de los encuestados el 32% dio a conocer estar de acuerdo que con el
recorte de la fotografia publicada, se limita la LIBERTAD DE INFORMACION, el
24% menciono estar en desacuerdo e indeciso y el 20% indic6 estar completamente

de acuerdo.
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Tabla n® 25

25. ¢ El diario actu6 de acuerdo a los lineamientos de la LIBERTAD DE INFORMACION cuando, una vez descubierto

el retoque, publico las fotografias originales?

Valid

Missing

25

25. ¢ El diario actud de acuerdo a los lineamientos de la LIBERTAD DE INFORMACION cuando, una vez

descubierto el retoque, public6 las fotografias originales?

Frequency Percent Valid Percent Cumulative
Percent
COMPLETAMENTE EN DESACUERDO 5 20,0 20,0 20,0
INDECISO 5 20,0 20,0 40,0
Valid DE ACUERDO 10 40,0 40,0 80,0
COMPETAMENTE DE ACUERDO 5 20,0 20,0 100,0
Total 25 100,0 100,0

Grafico n® 25

30

20

Percent

10

COMPLETAMENTE EM INDECISO

DESACUERDO

DE ACUERDO

Fuente: Elaboracion propia

COMPETAMEMTE DE
ACUERDO

Interpretacién: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 25, se determina que del 100% de los

encuestados el 40% dio a conocer estar de acuerdo que el diario actué de acuerdo a los

lineamientos de la LIBERTAD DE INFORMACION cuando, una vez descubierto el retoque, publicd

las fotografias originales y el 20% mencioné estar indeciso, completamente de acuerdo y

completamente en desacuerdo.

237




4.1.1 Prueba de hipotesis

Verificacion de las hipotesis

La comprobacion de todas las hipétesis de investigacion se ha realizado
prestando atencion a las hipotesis estadisticas como la hipoétesis nula y
alterna con un nivel de confianza basado en el 95%, el nivel de significancia
con el 5% y la equivalencia de las UAA, con la finalidad de determinar si se
acepta o se rechaza la hipétesis nula.

U de Mann - Whitney

Es una prueba no paramétrica de comparacion de dos muestras
independientes. Se utiliza para comparar dos grupos de unidades de analisis

y determinar la diferencia entre las mismas sobre las mediciones realizadas.

El estadistico de prueba se expresa en la siguiente formula:
I =nns + wé-kll— xE;

I =ning +

fiz §n§+1]_ER2

Donde:

U1 y U2 = valores estadisticos de U Mann-Whitney.
n1 = tamafno de la muestra del grupo 1.

nz = tamafno de la muestra del grupo 2.

R1 = sumatoria de los rangos del grupo 1.

R2 = sumatoria de los rangos del grupo 2.
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Aplicacion de la prueba de U de Mann - Whitney

Hipotesis acerca de la variable independiente

Ho: La proporcion de las respuestas dadas por parte de los alumnos
de la carrera de fotografia del instituto Centro de la Imagen, Lima —
Perd y de los alumnos de Direccion de Arte del Miami Ad School,
Nueva York, USA, sobre los reactivos inherentes a la Fotointervencion,
Objetividad Periodistica y Mensaje Fotografico de la variable
Manipulacion Fotogréfica, a través de la fotografia publicada en el
diario Los Angeles Times referida a la Segunda Guerra del Golfo, Afio

2003, son iguales.

Hi: La proporcion de las respuestas dadas por parte de los alumnos de
la carrera de fotografia del instituto Centro de la Imagen, Lima — Peru y
de los alumnos de Direccion de Arte del Miami Ad School, Nueva York,
USA, sobre los reactivos inherentes a la Fotointervencion, Objetividad
Periodistica y Mensaje Fotografico de la variable Manipulacion
Fotografica, a través de la fotografia publicada en el diario Los Angeles
Times referida a la Segunda Guerra del Golfo, Afo 2003, son

diferentes.
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Frecuencias

MANIPULACION N Fotointervencién Objetividad Mensaje Total %
FOTOGRAFICA % Periodistica % Fotogréfico %
Instituto Centro de la
Imagen, Lima — Perd 25 33 37 30 100
Direccion de Arte del
25 35 37 28 100
Miami Ad School,
Nueva York, USA
50
Total

Estadisticos de contraste

N 50

U de Mann-Whitney 1365
al 2

Sig. asintot. ,000

a. 1 se trata como un éxito.

Interpretacion:

Existe suficiente evidencia estadistica para afirmar que la proporcién
de las respuestas dadas por parte de los alumnos de la carrera de
fotografia del instituto Centro de la Imagen, Lima — Perd y de los
alumnos de Direccion de Arte del Miami Ad School, Nueva York, USA,
sobre los reactivos inherentes a la Fotointervencion, Obijetividad
Periodistica y Mensaje Fotografico de la variable Manipulacion
Fotogréafica, a través de la fotografia publicada en el diario Los Angeles
Times referida a la Segunda Guerra del Golfo, Afio 2003, no son
iguales, lo cual esta confirmado al tener un p. v =,000 el cual es menor

al nivel de significacion de 0.05, por lo tanto se rechaza la Ho.
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Hipotesis acerca de la variable dependiente

Ho: La proporcion de las respuestas dadas por parte de los alumnos
de la carrera de fotografia del instituto Centro de la Imagen, Lima —
Perd y de los alumnos de Direccion de Arte del Miami Ad School,
Nueva York, USA, sobre los reactivos inherentes a la Responsabilidad
ética, Rigor periodistico y Discurso periodistico de la variable
Credibilidad del medio periodistico, a través de la fotografia publicada
en el diario Los Angeles Times referida a la Segunda Guerra del Golfo,

Afo 2003, son equivalentes.

Hi: La proporcion de las respuestas dadas por parte de los alumnos de
la carrera de fotografia del instituto Centro de la Imagen, Lima — Peri y
de los alumnos de Direccion de Arte del Miami Ad School, Nueva York,
USA, sobre los reactivos inherentes a la Responsabilidad ética, Rigor
periodistico y Discurso periodistico de la variable Credibilidad del
medio periodistico, a través de la fotografia publicada en el diario Los
Angeles Times referida a la Segunda Guerra del Golfo, Afio 2003, no

son equivalentes.

Frecuencias

CREDIBILIDAD DEL N Responsabilidad Rigor periodistico Discurso Total %
MEDIO PERIODISTICO ética % % periodistico %

Instituto Centro de la

Imagen, Lima — Peru 38 32 100
25 30
Direccion de Arte del
30 35 100
Miami Ad School,
Nueva York, USA 25 35

Total 50
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Estadisticos de contraste

N 50
U de Mann-Whitney 1643
gl 2
Sig. asintot. ,000

a. 1 se trata como un éxito.

Interpretacion:

Existe suficiente evidencia estadistica para afirmar que la proporcién
de las respuestas dadas por parte de los alumnos de la carrera de
fotografia del instituto Centro de la Imagen, Lima — Perd y de los
alumnos de Direccion de Arte del Miami Ad School, Nueva York, USA,
sobre los reactivos inherentes a la Responsabilidad ética, Rigor
periodistico y Discurso periodistico de la variable Credibilidad del
medio periodistico, a través de la fotografia publicada en el diario Los
Angeles Times referida a la Segunda Guerra del Golfo, Afio 2003, son
diferentes, lo cual esta confirmado al obtener un p. valor = ,000 el cual
es menor al nivel de significacion de 0.05, por lo tanto se rechaza la
Ho.

PRUEBA DE HIPOTESIS - X2

4.1.1.1 Hipoétesis principal

Hii La MANIPULACION FOTOGRAFICA se relaciona
significativamente  con la CREDIBILIDAD DEL MEDIO
PERIODISTICO a través de la fotografia publicada en el diario Los

Angeles Times referida a la Segunda Guerra del Golfo, Afio 2003.
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Nivel de confianzay significancia:

* Zona no critica
1-—a=95%

* Zona critica - rechazo
a=0,05

Criterios para rechazar o aceptar la Ho:
- Rechazamos la Ho y aceptamos la H1 — sip < a

- Aceptamos laHo — sip > a

Tamafo muestral = 50 U.A.A

Ho: Las variables MANIPULACION FOTOGRAFICA y CREDIBILIDAD
DEL MEDIO PERIODISTICO a través de la fotografia publicada en el
diario Los Angeles Times referida a la Segunda Guerra del Golfo, Afio
2003, segun las afirmaciones dadas por parte de los alumnos de la
carrera de fotografia del instituto Centro de la Imagen, Lima — Perta y
de los alumnos de Direccion de Arte del Miami Ad School, Nueva York,

USA, no se relacionan.

Ha: Las variables MANIPULACION FOTOGRAFICA y CREDIBILIDAD
DEL MEDIO PERIODISTICO a través de la fotografia publicada en el
diario Los Angeles Times referida a la Segunda Guerra del Golfo, Afio
2003, segun las afirmaciones dadas por parte de los alumnos de la
carrera de fotografia del instituto Centro de la Imagen, Lima — Peru y
de los alumnos de Direccion de Arte del Miami Ad School, Nueva York,

USA, si se relacionan.
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Resumen del procesamiento de los casos

Casos
Validos Perdidos Total
N | Porcentaje | N | Porcentaje | N | Porcentaje
Manipulacion fotografica * 50 100,0% | 0 0% | 50 100,0%

Credibilidad del medio periodistico

Pruebas de Chi - Cuadrado

Sig. asint6tica
Valor gl (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 21,4462 2 ,000
Razén de verosimilitudes 15,251 2 ,000
Asociacion lineal por 3,412 1 ,000
lineal
N de casos validos 50

Decision:

Como p < a, es decir, que 0,000 es menor a 0,05 entonces se rechaza

la hipotesis nula.

Conclusion:

Segun los valores observados en las tablas de contraste se puede

afirmar que existe suficiente evidencia estadistica para concluir que se

rechaza la hipétesis nula y se acepta la hipétesis alterna teniendo X?=

21,4468 y un p — valor = .000 < .05, es decir, que la variable
independiente  MANIPULACION FOTOGRAFICA si se relaciona
significativamente con la variable dependiente CREDIBILIDAD DEL
MEDIO PERIODISTICO a través de la fotografia publicada en el diario
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Los Angeles Times referida a la Segunda Guerra del Golfo, Afio 2003,
segun las afirmaciones dadas por parte de los alumnos de la carrera
de fotografia del instituto Centro de la Imagen, Lima — Perd y de los
alumnos de Direccién de Arte del Miami Ad School, Nueva York, USA.

4.1.1.2 Hipotesis especifica primera

Hi: La FOTOINTERVENCION se relaciona significativamente con la
RESPONSABILIDAD ETICA a través de la fotografia publicada en el
diario Los Angeles Times referida a la Segunda Guerra del Golfo, Ao
2003.

Nivel de confianza y significancia:

* Zona no critica
1-a=95%

* Zona critica - rechazo
a=0,05

Criterios pararechazar o aceptar la Ho:
- Rechazamos la Ho y aceptamos la H1 — sip < a
- Aceptamos la Ho — sip > a

Tamafo muestral = 50 U.A.A

Ho: La FOTOINTERVENCION no se relaciona con la
RESPONSABILIDAD ETICA a través de la fotografia publicada en el
diario Los Angeles Times referida a la Segunda Guerra del Golfo, Aio
2003, segun las afirmaciones dadas por parte de los alumnos de la
carrera de fotografia del instituto Centro de la Imagen, Lima — Peru y

de los alumnos de Direccién de Arte del Miami Ad School, Nueva York,
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USA.

Pruebas de Chi — Cuadrado

Ha: La FOTOINTERVENCION si  se relaciona con la
RESPONSABILIDAD ETICA a través de la fotografia publicada en el
diario Los Angeles Times referida a la Segunda Guerra del Golfo, Afio
2003, segun las afirmaciones dadas por parte de los alumnos de la
carrera de fotografia del instituto Centro de la Imagen, Lima — Peru y
de los alumnos de Direccion de Arte del Miami Ad School, Nueva York,
USA.

Resumen del procesamiento de los casos

Casos

Validos Perdidos Total

N | Porcentaje | N | Porcentaje | N | Porcentaje

Fotointervencion * 50|  100,0%] 0 0%|50|  100,0%
Responsabilidad ética
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Sig. asint6tica
Valor gl (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 24,3262 2 ,000
Razoén de verosimilitudes 19,415 2 ,000
Asociacion lineal por 4,631 1 ,000
lineal
N de casos validos 50

Decision:

Como P. Valor = 0,000 < 0.05 entonces se rechaza la Ho.

Conclusion:

De acuerdo a los valores observados en las tablas de contraste se
puede afirmar que existe suficiente evidencia estadistica para concluir
gue se rechaza la hipétesis nula y se acepta la hipotesis alterna,
teniendo X? = 24,3262 y un p — valor = .000 < .05, es decir, que la
FOTOINTERVENCION y la RESPONSABILIDAD ETICA a través de la
fotografia publicada en el diario Los Angeles Times referida a la
Segunda Guerra del Golfo, Afio 2003, segun las afirmaciones dadas
por parte de los alumnos de la carrera de fotografia del instituto Centro
de la Imagen, Lima — Per0 y de los alumnos de Direccién de Arte del
Miami Ad School, Nueva York, USA, si se encuentran relacionadas

significativamente.

4.1.1.3 Hipotesis especifica segunda

Hi: La OBJETIVIDAD FOTOGRAFICA se relaciona

247



significativamente con el RIGOR PERIODISTICO a través de la
fotografia publicada en el diario Los Angeles Times referida a la
Segunda Guerra del Golfo, Afio 2003.

Nivel de confianzay significancia:

* Zona no critica
1—a=95%
* Zona critica - rechazo

a=0,05

Criterios para rechazar o aceptar la Ho:
- Rechazamos la Ho y aceptamos la H1 — sip < a
- Aceptamos laHo — sip > a

Tamafio muestral = 50 U.A.A

Ho: No, existe relacién entre la OBJETIVIDAD FOTOGRAFICA vy el
RIGOR PERIODISTICO a través de la fotografia publicada en el diario
Los Angeles Times referida a la Segunda Guerra del Golfo, Afio 2003,
segun las afirmaciones dadas por parte de los alumnos de la carrera
de fotografia del instituto Centro de la Imagen, Lima — Pert y de los

alumnos de Direccién de Arte del Miami Ad School, Nueva York, USA.

Ha: Si, existe relacion entre la OBJETIVIDAD FOTOGRAFICA vy el
RIGOR PERIODISTICO a través de la fotografia publicada en el diario
Los Angeles Times referida a la Segunda Guerra del Golfo, Afio 2003,
segun las afirmaciones dadas por parte de los alumnos de la carrera
de fotografia del instituto Centro de la Imagen, Lima — Peru y de los
alumnos de Direccion de Arte del Miami Ad School, Nueva York, USA.
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Resumen del procesamiento de los casos

Casos

Validos Perdidos Total

N | Porcentaje | N | Porcentaje | N | Porcentaje

Objetividad fotografica * Rigor Jso| 1000% |0 0% 50| 100,0%

periodistico
Pruebas de Chi - Cuadrado
Sig. asintética
Valor gl (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 23,3622 2 ,000
Razén de verosimilitudes 18,566 2 ,000
Asociacion lineal por 3,763 1 ,000
lineal
N de casos validos 50
Decision:

Como p < q, es decir, que 0,000 es menor a 0,05 entonces se rechaza

la hipotesis nula.

Conclusion:

Segun los valores observados en las tablas de contraste se puede
afirmar que existe suficiente evidencia estadistica para concluir que se
rechaza la hipétesis nula y se acepta la hipétesis alterna, teniendo X?=

23,3622y un p — valor = .000 < .05, es decir, que queda confirmado
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gue existe una significativa relacion entre la OBJETIVIDAD
FOTOGRAFICA y el RIGOR PERIODISTICO a través de la fotografia
publicada en el diario Los Angeles Times referida a la Segunda Guerra
del Golfo, Ao 2003, segun las afirmaciones dadas por parte de los
alumnos de la carrera de fotografia del instituto Centro de la Imagen,
Lima — Peru y de los alumnos de Direccion de Arte del Miami Ad
School, Nueva York, USA.

4.1.1.4 Hipotesis especifica tercera

Hi: El MENSAJE FOTOGRAFICO se relaciona significativamente
con el DISCURSO PERIODISTICO a través de la fotografia publicada
en el diario Los Angeles Times referida a la Segunda Guerra del Golfo,
Afo 2003.

Nivel de confianzay significancia:
* Zona no critica
1-a=95%
* Zona critica - rechazo
a = 0,05

Criterios para rechazar o aceptar la Ho:
- Rechazamos la Ho y aceptamos la H1 — sip < a
- Aceptamos la Ho — sip > a

Tamafio muestral = 50 U.A.A

Ho: El MENSAJE FOTOGRAFICO y el DISCURSO PERIODISTICO a
través de la fotografia publicada en el diario Los Angeles Times
referida a la Segunda Guerra del Golfo, Ao 2003, segun las
afirmaciones dadas por parte de los alumnos de la carrera de

fotografia del instituto Centro de la Imagen, Lima — Perd y de los
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alumnos de Direccion de Arte del Miami Ad School, Nueva York, USA

no se relacionan.

Ha: El MENSAJE FOTOGRAFICO y el DISCURSO PERIODISTICO a
través de la fotografia publicada en el diario Los Angeles Times

referida a la Segunda Guerra del Golfo, Afio 2003, segun las

afirmaciones dadas por parte de los alumnos de la carrera de

fotografia del instituto Centro de la Imagen, Lima — Perd y de los

alumnos de Direccion de Arte del Miami Ad School, Nueva York, USA

si se relacionan.

Resumen del procesamiento de los casos

Casos
Validos Perdidos Total
N | Porcentaje | N | Porcentaje | N | Porcentaje
Mensaje fotografico * Discurso  |so| 1000% |0 0% 50 100,0%

periodistico
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Pruebas de Chi - Cuadrado

Sig. asint6tica

Valor gl (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 18,7252 ,000
Razoén de verosimilitudes 15,963 ,000
Asociacion lineal por lineal 4,481 ,000
N de casos validos 50

Decision:

Como P. Valor = 0,000 < 0.05 entonces se rechaza la Ho.

Conclusion:

De acuerdo a los valores observados en las tablas de contraste se
puede afirmar que existe suficiente evidencia estadistica para concluir
gue se rechaza la hipétesis nula y se acepta la hipotesis alterna,
teniendo X?= 18,7252 y un p — valor = .000 < .05, es decir, que se ha
determinado que el MENSAJE FOTOGRAFICO y el DISCURSO
PERIODISTICO a través de la fotografia publicada en el diario Los
Angeles Times referida a la Segunda Guerra del Golfo, Afio 2003,
segun las afirmaciones dadas por parte de los alumnos de la carrera
de fotografia del instituto Centro de la Imagen, Lima — Per( y de los
alumnos de Direccion de Arte del Miami Ad School, Nueva York, USA,

si se relacionan significativamente.

252




DISCUSION

En base a los resultados obtenidos al ser aplicado el instrumento de
investigacion y, a través del proceso estadistico de la informacion
recolectada de ambos grupos muestrales se percibe que el segundo
grupo muestral, es decir, los alumnos de Direccion de Arte del Miami Ad
School, Nueva York, USA respondieron con un mayor porcentaje al
reactivo relacionado con los rostros duplicados en la fotografia difundida
por el diario Los Angeles Times, evidencia una técnica de retoque
deliberada, esta respuesta fue dada al 60% considerando la opcion
completamente de acuerdo mientras que las unidades de andlisis del
primer grupo muestral, es decir, los alumnos del Instituto Centro de la
Imagen, Lima — Peru dieron a conocer estar de acuerdo en un 44% con

respecto al reactivo o items en mencién.

El tamafio muestral n° 02 también dio a conocer con un porcentaje
elevado consistente en 56% estar completamente de acuerdo con
respecto a que el retoque aplicado a la imagen periodistica debid
mencionarse explicitamente en el pie de foto y el grupo nimero uno
sefiald estar de acuerdo en un 40% con relacién a este mismo reactivo,
otro de los items con elevado dato porcentual respondido por las
unidades de andlisis que conforman la muestra n° 02 fue el siguiente: con
un 56% dieron a conocer estar de acuerdo con que se modifica la lectura
fotografica al generar la interaccion visual entre el soldado y el padre con
el nifio en brazos, con igual opcién de respuesta y porcentaje indicaron
gue la simetria generada por el brazo en alto del soldado origina una
lectura fotografica distinta a aquella generada por la imagen con el brazo
reposado. La muestra niumero uno también respondiéo con porcentajes
elevados a los siguientes reactivos o items: con un 52% dio a conocer
estar de acuerdo que la Manipulacion Fotografica se vuelve cada vez
mas aceptada frente al creciente acceso a programas de edicion, al 56%
sefalo estar de acuerdo que eliminar un tanque de guerra en la fotografia
varia la forma de narrar la historia y por ende su validez como documento

social, con un porcentaje mayor, es decir, al 64% indicaron estar de
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acuerdo que la sobredimension del soldado britanico determina un nuevo
recorrido visual, ademas de los items anteriores la muestra o grupo n°01
también considerdé un alto porcentaje de 52% al manifestar que esta de
acuerdo que el reubicar el arma de guerra a la altura de la cabeza del
padre influye en el recorrido visual de la imagen, al 60% dio a conocer
gue la lectura fotogréafica que le genera la imagen publicada por el diario
es El soldado somete a los refugiados, con un 56% expresé estar de
acuerdo con que se modifica la lectura fotografica al generar la
interaccion visual entre el soldado y el padre con el nifio en brazos, con
igual porcentaje enuncio estar de acuerdo que la simetria generada por el
brazo en alto del soldado origina una lectura fotografica distinta a aquella
generada por la imagen con el brazo reposado y con el mismo porcentaje
y opcion de respuesta dio a conocer estar de acuerdo que prescindir de
los servicios de Brian Walski, autor de la fotografia, demuestra una
conducta moral periodistica por parte del medio, que en base a una
semana después de la publicacion de la imagen manipulada, el diario
presentd una columna de opinibn que condenaba este hecho, ello
reafirma el deseo de rectificacion y que el diario actué de acuerdo a los
lineamientos de la libertad de informacién cuando, una vez descubierto el

retoque, publico las fotografias originales.

Las hipotesis planteadas estadisticamente, tanto para la hipétesis de
investigacion principal como para las hipotesis especificas han sido
rechazadas, segun las frecuencias observadas y esperadas de los datos
estadisticos de independencia, es decir, que todas las hipétesis nulas
han tenido un p. valor menor al alfa 0.05, cuyos valores encontrados en la
contrastacion de dichas hipotesis son de 0.000, los cuales vienen a ser
menores al nivel de significancia. Estos resultados han confirmado las
hip6tesis de trabajo o investigacion, las cuales han sido planteadas de

acuerdo a los respectivos problemas y objetivos de investigacion.
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CONCLUSIONES

Primera: Se ha determinado que la manipulacion fotogréfica se relaciona
significativamente con la credibilidad del medio periodistico a través de la
fotografia publicada en el diario Los Angeles Times referida a la Segunda
Guerra del Golfo, Afio 2003, segun las afirmaciones dadas por parte de
los alumnos de la carrera de fotografia del instituto Centro de la Imagen,
Lima — Peru y de los alumnos de Direccion de Arte del Miami Ad School,
Nueva York, USA, la comprobacion de esta hipdtesis principal fue
realizada aplicando la prueba no paramétrica de chi — cuadrado de
independencia teniendo como resultado a p. valor = 0,000 y como este
valor es menor que 0.05 entonces se rechaza la Ho.

Segunda: La fotointervencion se relaciona significativamente con la
responsabilidad ética a través de la fotografia publicada en el diario Los
Angeles Times referida a la Segunda Guerra del Golfo, Afio 2003, segun
las afirmaciones dadas por parte de los alumnos de la carrera de
fotografia del instituto Centro de la Imagen, Lima — Pera y de los alumnos
de Direccion de Arte del Miami Ad School, Nueva York, USA, para la
contrastacion de esta hipétesis especifica también se utilizé la prueba no
paramétrica de chi cuadrado de independencia la misma que tiene como

resultado lo siguiente: p = 0,000 < 0.05 entonces se rechaza la Ho.

Tercera: Se ha demostrado que la objetividad fotografica se relaciona
significativamente con el rigor periodistico a través de la fotografia
publicada en el diario Los Angeles Times referida a la Segunda Guerra
del Golfo, Afio 2003, segun las afirmaciones dadas por parte de los
alumnos de la carrera de fotografia del instituto Centro de la Imagen,
Lima — Peru y de los alumnos de Direccion de Arte del Miami Ad School,
Nueva York, USA, la verificacion de esta hipotesis especifica se realizo
utilizando la prueba no paramétrica de chi cuadrado de independencia, la

misma que tiene como resultado lo siguiente: p = 0,000 es menor al nivel
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de significacion de 0.05 entonces se rechaza la Ho.

Cuarta: Se ha determinado que el mensaje fotografico se relaciona
significativamente con el discurso periodistico a través de la fotografia
publicada en el diario Los Angeles Times referida a la Segunda Guerra
del Golfo, Afio 2003, segun las afirmaciones dadas por parte de los
alumnos de la carrera de fotografia del instituto Centro de la Imagen,
Lima — Peru y de los alumnos de Direccion de Arte del Miami Ad School,
Nueva York, USA, la confirmacion de esta hipotesis especifica se realizé
utilizando la prueba no paramétrica de chi cuadrado de independencia, la
misma que tiene como resultado lo siguiente: p = 0,000 es menor al nivel
de significacion de 0.05 entonces se rechaza la Ho.

RECOMENDACIONES

La practica fotografica se ha convertido en un accionar tan cotidiano
como responder un correo, a pesar de la familiaridad que se ha cultivado
en relacion a la imagen, el analisis cientifico de la misma se mantiene
limitado; bajo esta premisa, el presente trabajo de investigacion se ha
enfocado en direccionar esfuerzos para comprobar el poder, casi
desapercibido, de la imagen fotografica de prensa respecto a la
construccién y permanencia de la credibilidad del medio periodistico, al
haberse demostrado este nivel de dependencia por el método estadistico
detallado en paginas previas, a continuacion se detallan una serie de

sugerencias a fin de contribuir en el ejercicio periodistico con ética y rigor.

1. A la Universidad de San Martin de Porres. Incluir el curso de
Fotoperiodismo en la carrera profesional de Ciencias de la

Comunicacion, incidiendo en la especializacion de Periodismo.

Al validarse que el fotoperiodismo, por regirse a las normas éticas de

la prensa, resulta mas afin a la profesion periodistica que a la
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fotografica, es de vital importancia que todas las escuelas de
periodismo incluyan en su plan de formacién profesional al menos un
curso exclusivo de fotografia periodistica, entendiendo que las
nociones basicas de un curso de fotografia general no otorgan la
vision informativa, ni de documento social que una imagen de prensa
debe poseer. Con el desarrollo de la presente tesis se ha comprobado
gue alumnos de fotografia no estan familiarizados con conceptos
claves de la fotografia de prensa, tales como, integridad moral
periodistica, libertad de informacién, verdad informativa, entre otros;
escenario que deja mucho a la interpretacion y en consecuencia,
facilita el incurrir en faltas éticas o morales a causa del
desconocimiento de las mismas. Ningun estudiante de periodismo
deberia graduarse sin conocer lo fundamentos generales de la
comunicacion visual en medios, especialmente cuando la imagen se
ha convertido en pieza clave, no solo para la testificacion de noticias,

sino también en la construccion de nuestra historia.

Al Colegio de Periodistas del Peru (CPP). Desarrollar campafas
gue promuevan la defensa y el discernimiento de los valores

éticos aplicables al rubro.

De igual manera, resulta imperativo que todas las instituciones
educativas y profesionales enfaticen en la formacion de valores;
estos principios determinaran el norte de cada decision que enfrenten
los futuros comunicadores del pais, sobre quienes recaera la enorme
responsabilidad de servir a la sociedad mediante la informacion. La
ética delimitara el camino honesto, integro y riguroso que todo hombre
y mujer de prensa debe recorrer; por el contrario, ignorar el
discernimiento de la misma equivale a lanzar a la sociedad a
profesionales preparados en su rubro pero insustanciales para el

desarrollo moral de la ciudadania.
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3. A los medios de comunicacion del Peru. Ejercer tolerancia cero

frente a la mediocridad y el intrusismo.

Asi también, a los futuros comunicadores y especialmente a aquellos
gue desean informar a través de plataformas visuales como la
fotografia periodistica: la imagen de prensa es una herramienta Unica
en su clase, con una carga informativa y un poder de representacion
incomparable, por ello, al ejercer profesionalmente el periodismo a
través de un lente, es necesario que su esfuerzo no solo se oriente a
mejorar la destreza con la cual manejan la camara, sino también que
se imprima en cada imagen la carga humanitaria que caracteriza a la
profesion y continden con la enorme responsabilidad de contribuir
positivamente a la sociedad; en este mundo donde cada imagen esta,
literalmente al alcance de nuestras manos, esfuércense por lograr
fotografias que no solo lleguen a la vista, sino que por sobre todas las
cosas, calen en la mente y corazon del espectador.
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LA MANIPULACION FOTOGRAFICA Y LA CREDIBILIDAD DEL MEDIO PERIODISTICO A TRAVES DE LA FOTOGRAFIA PUBLICADA EN EL DIARIO LOS ANGELES TIMES

REFERENTE A LA SEGUNDA GUERRA DEL GOLFO, ANO 2003.

Operacionalizacion cualitativa de variables de investigacion

VARIABLES DIMENSIONES INDICADORES ITEMS O REACTIVOS
1. ¢Considera usted que los rostros duplicados en la fotografia difundida por el diario Los Angeles Times,
1.- RETOQUE evidencia una técnica de RETOQUE deliberada?
) 2. ¢EI RETOQUE aplicado a la imagen periodistica debié mencionarse explicitamente en el pie de foto?
1.- FOTOINTERVENCION 1. ¢Cree usted que la Manipulacion Fotografica se vuelve cada vez méas aceptada frente al creciente
2.- PROGRAMAS DE acceso a PROGRAMAS DE EDICION?
EDICION 2. ¢Corresponde a la Asociacion Nacional de Fotoperiodistas regular el uso de los PROGRAMAS DE
EDICION, como el Photoshop?
1. ¢Considera usted que la fusion de dos imagenes tomadas con segundos de diferencia, detalla la
1.- REALIDAD REALIDAD observada?
2.- OBJETIVIDAD 2. ¢En relacion a la fotografia investigada, cree usted que el variar la posicion del soldado (de perfil a ¥4),
MANIPULACION | FOTOGRAFICA trasgrede la REALIDAD?
FOTOGRAFICA 1. ¢La eliminacion digital de algunos refugiados, en la fotografia investigada, transforma el testimonio del
2.- DOCUMENTO SOCIAL DOCUMENTO SOCIAL?
2. ¢Considera usted que eliminar un tanque de guerra en la fotografia varia la forma de narrar la historia y
por ende su validez como DOCUMENTO SOCIAL?
1. ¢Cree usted que la sobredimensién del soldado britanico determina un nuevo RECORRIDO VISUAL?
1.- RECORRIDO VISUAL 2. ¢Considera usted que se mejora el RECORRIDO VISUAL de la imagen al eliminar elementos
3.- MENSAJE distractores como el balde azul?
FOTOGRAFICO 3. ¢Reubicar el arma de guerra a la altura de la cabeza del padre influye en el RECORRIDO VISUAL de la
imagen?
1. ¢Qué LECTURA FOTOGRAFICA le genera la imagen publicada por el diario?
2.- LECTURA 2. ¢Se modifica la LECTURA FOTOGRAFICA al generar la interaccion visual entre el soldado y el padre
FOTOGRAFICA con el nifio en brazos?
3. ¢La simetria generada por el brazo en alto del soldado origina una LECTURA FOTOGRAFICA distinta a
aqguella generada por la imagen con el brazo reposado?
) 1. ¢Cree usted que al evidenciarse la manipulacion en la imagen publicada, el autor de la misma priorizo la
1.- ETICA estética sobre la ETICA?
1.- RESPONSABILIDAD 2. ¢El hecho de que un lector haya descubierto la manipulacién, y no el director de fotografia, mancilla la
ETICA responsabilidad ETICA del diario?
3. ¢Considera usted que la cobertura periodistica de un conflicto bélico puede distorsionar el juicio ETICO
del corresponsal?
Mcégllzg Igélg%%?sa%o ) 1. ¢Cree usted que prescindir de los servicios de Bri_an Walski, autor de la fotografia, demuestra una
2.- MORAL PERIODISTICA conducta MORAL PERIODISTICA por parte del medio?
2. ¢La falta de MORAL PERIODISTICA del fotografo se evidencia en la creacion de una imagen, ya que,
no logré captar una mejor?
) 1. ¢El editor del diario Los Angeles Times condend la manipulacion de la imagen dos dias después de
2.-RIGOR 1.- RECTIFICACION haber sido publicada, cree usted que esta RECTIFICACION favorecio la restitucion de la credibilidad?
PERIODISTICO 2. ¢Una semana después de la publicacién de la imagen manipulada, el diario presentd una columna de
opinién que condenaba este hecho, considera usted que ello reafirma el deseo de RECTIFICACION?
1. ¢Destacar la presencia del nifio en un contexto de guerra, convierte la imagen en VERDAD
1. VERDAD INFORMATIVA INFORMATIVA?
2. ¢Cree usted que las fotografias no manipuladas pudieron ser consideradas como VERDAD
3.- DISCURSO INFORMATIVA?
PERIODISTICO 1. ¢Con el recorte de la fotografia publicada, se limita la LIBERTAD DE INFORMACION?
2. LIBERTAD DE 2. ¢El diario actu6 de acuerdo a los lineamientos de la LIBERTAD DE INFORMACION cuando, una vez

INFORMACION

descubierto el retoque, publicé las fotografias originales?




Analisis técnico de la fotografia objeto de investigacion.

- Portada del diario.
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- Evidencia de la manipulacion.

FOTOGRAFIA #01 FOTOGRAFIA #02

FOTOGRAFIA #01 FOTOGRAFIA #02
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FOTOGRAFIA #01 FOTOGRAFIA #02



- Evidencia de la fotointervencion y retoque.

Para obtener la fotografia publicada el lunes 31 de marzo de 2013, el autor
efectud las siguientes modificaciones:

1. Eliminacion del balde azul.
2. Eliminacion del tanque de guerra.
3. Duplicacion del rostro de uno de los refugiados.

FOTOGRAFIA #01 FOTOGRAFIA #02



Ficha técnica de la fotografia manipulada.

ANALISIS TECNICO

AUTOR BRIAN WALSKI
ANO DE PUBLICACION 2003
MEDIO DE DIARIO LOS ANGELES TIMES

COMUNICACION

NRO DE PAGINA

PORTADA

PIE DE FOTO
ORIGINAL

WARNING: A British soldier
manning the Anibayr Bridge orders
fleeing Basra residents to hit the
dirt as Iraqi forces open fire.

NIVEL ADVERTENCIA: Un soldado
CONTEXTUAL britanico encargado del puente
PIE DE FOTO EN Anibayr ordena a los residentes
ESPANOL que estan huyendo de Basora a
que se lancen al suelo mientras
fuerzas iraquies abren fuego.
PROCEDENCIA IRAK
CONTEXTO HISTORICO CONFLICTO BELICO
TECNICA / SOPORTE FOTOGRAFIA DIGITAL
CONSIDERACIONES La imagen fue el resultado de la
ADICIONALES fusion de dos imagenes tomadas
con segundos de diferencia.
PUNTO El elemento principal o foco de
atencion de la imagen es la
interaccidn visual entre el soldado y
el hombre con el nifio en brazos.
LINEA Predomina la linea del brazo en
alto del soldado, seguido del arma
apuntando a la misma direccion.
ESCALA La dimensién del soldado y el
hombre con el nifio en brazos es
notoriamente superior en referencia
NIVEL a los elementos ubicados en el
MORFOLOGICO fondo.
FORMA La imagen genera una
predominante forma cuadrada.
NITIDEZ Se presenta nitida.
ILUMINACION Natural. Aparentemente no se usé
flash.
CONTRASTE Alto contraste entre personajes.
COLOR - B/N A color.
TONALIDAD Fria.
ANGULO / PERSPECTIVA Contrapicado.

PROPORCION

Soldado sobredimensionado.




NIVEL
SEMIOTICO

ENCUADRE

Plano General.

INSTANTANEIDAD

Puntualidad (generada por la
manipulacion).

RECORRIDO VISUAL

Soldado, hombre y nifio,
refugiados, otros elementos de la
escena.

ACTITUD DE LOS
PERSONAJES

Respecto al soldado resulta
contradictorio, la mano sugiere una
actitud apaciguadora mientras el
arma denota sometimiento.

En el caso del hombre con el nifio
en brazos, la postura, mirada y
movimiento que muestra la imagen
sugiere una actitud de
desesperacion y desconcierto.

POSE

Espontanea.

MIRADA DE LOS
PERSONAJES

Interaccion visual entre el soldado
y el hombre, dicho vinculo
potencia el discurso visual.

Fuente: Elaboracion propia.




Editorial Los Angeles Times luego de descubrirse la manipulacién en la
fotografia de Brian Walski.

WAR WITH IRAQ

Editor's Note

April 02, 2003
M Email Share G+ m F3 Recommend 2

On Monday, March 31, the Los Angeles Times published a front-page photograph that had been altered
in violation of Times policy.

The primary subject of the photo was a British soldier directing Iraqi civilians to take cover from Iraqi
fire on the outskirts of Basra. After publication, it was noticed that several civilians in the background
appear twice. The photographer, Brian Walski, reached by telephone in southern Iraq, acknowledged
that he had used his computer to combine elements of two photographs, taken moments apart, in order
to improve the composition.

Times policy forbids altering the content of news photographs. Because of the violation, Walski, a Times
photographer since 1998, has been dismissed from the staff. The altered photo, along with the two photos
that were used to produce it, is published today on A6.
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Despiden a fotografo de LA Times por alterar foto de

guerra
Published 6:00 pm, Tuesday, April 1, 2003
™M f P & & o =

El diario Los Angeles Times despidié a un fotégrafo por alterar una fotografia de primera pagina mostrando a
un soldado britanico y a un grupo de civiles iraquies.

En una nota del editor en la edicién del miércoles, el Times dijo que el fotégrafo Brian Walski reconocié en una
llamada telefénica desde Irak que habia utilizado una computadora para combinar elementos de dos
fotografias para mejorar la composicién.

La ética del periodismo prohibe cambiar el contenido de fotografias periodisticas, y esta especialmente
prohibido en la politica del periédico.

"En todas estas situaciones, se confia en el buen juicio e integridad de la gente que trabaja para uno... Este es
un caso muy, muy raro”, dijo a The Associated Press Martha Goldstein, vocera del Times. "La politica fue
violada, y éstas son las consecuencias”.

Goldstein sefialo que el diario también tenia la responsabilidad de informar a sus lectores sobre la falla ética
"para que se mantenga totalmente la confianza”.

Las dos fotografias, tomadas por separado, mostraban a un soldado britanico orientando a civiles iraquies
para que se protegieran de un posible ataque iraqui en las afueras de Basora.

Solo después de que la fotografia alterada aparecio el lunes, los editores se percataron que varios civiles que
estaban en segundo plano aparecian dos veces, sefialo el Times.

Las tres fotografias, las dos originales y |a alterada, fueron publicadas el miércoles por el Times.
Walski habia trabajado con Los Angeles Times desde 1998.

El periédico no tiene planes de revisar sus fotografias previas, dijo la portavoz, agregando que
aproximadamente el 90% del trabajo de Walski habia pasado por el filtro del departamento de edicién de fotos
del diario.

ORLANDO SENTINEL

Orlando Sentinel E-NEWsPAPER | HOME | NEWS | CLASSIFIED | FOOD | ENTERTAINMENT | SPORTS | PoDCASTS

Home — Collections — Photographer

AMERICA AT WAR - Iraq - In Brief
L.a. Times Photographer Fired For
Altering Photo

April 3, 2003

LOS ANGELES -- The Los Angeles Times said Wednesday that it fired a photographer for altering a
photo of a British soldier and a group of Iraqi civilians. The Times said photographer Brian Walski
acknowledged in a phone call from Iraq that he had used a computer to combine elements of two photos
to change the compasition. Journalism ethics forbid changing the content of news photographs, and it is
specifically barred in the newspaper's policy.
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ﬁ:"g"::;:’:;“‘ US war photographer sacked for altering

image of British soldier
o 0@ vee The Los Angeles Times has sacked a battlefront photographer for altering a Advertisement

photograph which showed a British soldier telling Iraqi civilians to take cover
3 from Iraqi fire. The photo appeared on the front page of the newspaper on

Monday. “g .
Duncan Campbell in Los Staple items that
Angeles Brian Walski, an experienced news photographer who had been on the LA Times fit, ﬂﬂﬂ_t‘l', and make
Thursday 3 April 2003 staff since 1998, was contacted by telephone in Irag by the paper after questions you fecl good.”
0259 EST were raised about the photo. ELLE

It was noticed that a number of the Iraqi civilians in the background of the picture

appeared twice.

According to a statement on the front page of yesterday's LA Times, Walski

"acknowledged that he had used his computer to combine elements of two -

photographs, taken moments apart, in order to improve the composition”. Most popularin US

Too poor to vote: how

Alabama’s ‘new poll tax’
bars thousands of

The dramatic photo shows a British soldier manning the Zubayr bridge and
cautioning Iraqis to take cover by stretching out his arm. An Iraqi man can be seen

Sign up to the Media in a crouching position clutching his child. The headline beneath the photo read: people from voting

Briefing: news for the "In Basra, Panic as a Tactic of War."

news-makers Yesterday the LA Times published the two photos that Walski had used to make | Trump visits Las Vegas
o . after attack: 'It's a very,

© Readmore his single image.

very sad day for me,

In the original photo where the British soldier is making his gesture, the Iraqi man personally

is looking the other way and is in the background.
Las Vegas survivors
furious as YouTube
promotes clips calling
shooting a hoax

In the image that appeared on the front page, the Iraqi man and child have been
brought forward to create a more dramatic composition. It is only on close study
that it is possible to see that some of the people in the background appear twice.
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Photographer Fired for Altering Picture

Published 7:00 pm, Tuesday, April 1, 2003
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The Los Angeles Times said Wednesday it fired a photographer for altering a front page photo of a British
soldier and a group of Iraqi civilians.

In an editor’'s note in Wednesday editions, the Times said photographer Brian Walski acknowledged in a phone
call from Iraq that he had used a computer to combine elements of two photos to improve the composition.

Journalism ethics forbid changing the content of news photographs, and it is specifically barred in the
newspaper's policy.

The two photos, taken moments apart, showed a British soldier directing Iraqgi civilians to protect themselves
from possible Iragi fire on the outskirts of Basra. Only after the altered photo appeared Monday did editors
notice that some civilians in the background appeared twice, the Times said.

Messages left early Wednesday for two Times representatives were not immediately returned.

All three photos _ the two originals and the altered photo _ were published by the Times on Wednesday.

Walski had been with the Times since 1998.
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<i>L.A. Times</i> Photographer

. d d ADVERTISEMENT
BY KENNETH IRBY - APRIL 2, 2003
EI@E = s Witing Newsgathering &amp; Storytelling
April 1 may forever haunt Colin Crawford, Los Angeles Times Director of Photography,
and Brian Walski, a staff photographer covering the war in Iraq for the paper.
That was the day Walski was fired, after it was Recommended Courses
revealed that a photo he submitted on Sunday
was actually a composite of two images he " FACT.

scil facts "

had captured. [scil CHECKINGSTORYTELLING ADVERTISEMENT

SciFacts: Fact-Checking 25
Claims About Science

‘The photo was shared primarily with other ’ VIStG ri nt“
Tribune properties via Newscom, the STORYTELLING p

. X o Covering Health Care
corn‘pany 's internal picture distribution Policy Changes
service. Both the Hartford Courant and The
Chicago Tribune used the photograph
prominently on Monday.

pe
‘Thom McGuire, the Courant's Assistant Managing Editor for Photography & Graphics,
says he is still "sick to my stomach over the whole episode," and has been since
Monday night.
On Sunday night, McGuire had edited about 500 pictures from various services when Custom T-Shirt
he saw the picture from Walski. He liked the image so much that he called the Times
for additional caption information, then published the image across six columns on $7.49

the front page. m

"It was a great image," McGuire says, "and I missed the manipulation, and I feel bad for
everyone involved."
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Adding Magic to Photos

CONTRIBUTING REPORTERS, OPINION — July 3, 2015 @ No Comments on Adding Magic to
Photos @ 163

4.95 99.09% 22
votes

by Rosalyn Ng, ninth grade contributing reporter

In today’s society there are so many social medias such as;
instagram, twitter, etc... Many people add filters and manipulate

their pictures in just a second.

Just a change in the background, lighting, angle, or the position ~ March 2003: During Gulf War |1, the Los Angeles Times

can change the storytelling of a picture. Even putting two ran the photo on top on its front page on March 31. Many

pictures into one can change the scenario. people add filters and manipulate their pictures in just a
second. Just a change in the background, lighting, angle,

During the Gulf War Il, Brian Walski, a LA Times photographer, or the position can change the storytelling of a picture.

was sent out to take pictures to post on the LA Times. Even putting two pictures into one can change the
scenario.

“Walski, by telephone in southern Iraq, acknowledged that he

had used his computer to combine elements of two photographs,

taken moments apart, in order to improve the composition,” Kenneth Irby said.

Later when finding out about Walski’s manipulation of the photo that was posted on the LA Times, he then was fired.

“A photo should tell the ‘truth’ standing on its own. By manipulating a photo it totally changes the point of view and the story
behind a picture. A picture says a thousand words and tells thousands of stories as well,” freshman Sady Franco said.

After Walski was fired, he emailed the entire photography staff of the Times admitted his failure and acknowledged his

responsibility for it.
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The Los Angeles Times said Wednesday it fired a photographer for altering a front page photo of a British soldier and a
group of Iraqi civilians.

In an editor's note in Wednesday editions, the Times said photographer Brian Walski acknowledged in a phone call from Iraq
that he had used a computer to combine elements of two photos to improve the composition.

Journalism ethics forbid changing the content of news photographs, and it is specifically barred in the newspaper's policy.

The two photos, taken moments apart, showed a British soldier directing Iraqi civilians to protect themselves from possible
Iraqi fire on the outskirts of Basra. Only after the altered photo appeared Monday did editors notice that some civilians in the
background appeared twice, the Times said.

Messages left early Wednesday for two Times representatives were not immediately returned.

All three photos _ the two originals and the altered photo _ were published by the Times on Wednesday.

Walski had been with the Times since 1998.
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Abstract
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Translator disclaimer A few weeks into the start of the Iraqg War in 2003, the front page of the Los Angeles Times featured a large
photograph depicting a dramatic scene in which a British soldier motions to Iraqi civilians to stay down Article

while a father carrying a child creeps across the dirt. The image ran in several US newspapers before it was
discovered to be a composite of two different images cobbled together by the veteran photographer,
Brian Walski, on his laptop in Basra. The Los Angeles Times immediately fired Walski and, along with other
Jjournalists, commented publicly on the wrongness of his actions while reasserting the soundness of their
reporting. In keeping with paradigm repair, many in the US journalistic community eschewed questions
surrounding the complex practices of photojournalism to instead insist on the principle of objectivity as a
guiding news norm. This view omits much, including the importance of craft and the role of aesthetic
criteria in photojournalism. Especially in war, journalism privileges the dramatic image to communicate
conflict. From this perspective the Walski incident raised issues related to the proliferation of digital
photography and editing software, the visual representation of war, and the uneasy relationship between
images and reality.

Keywords: Brian Walski, Irag, journalism, paradigm repair, photo manipulation, photojournalism
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Frank Van Riper on Photography

Manipulating Truth, Losing Credibility

By Frank Van Riper
Special to Camera Works

It is a sad but unforgivable case coming in the
midst of a sad but unavoidable war.

Brian Walski, a staff photographer for the Los
Angeles Times working in Iraqg, was fired April 1
immediately after his editors discovered that he
had combined two of his Iraqi photographs into
one to "improve" the composition.

The widely published image, of an armed British
soldier and Iraqi civilians under hostile fire in
Basra seems to show the soldier gesturing at
the civilians — urging them to seek cover — as a
standing man holding a young child in his arms
seems to look at the soldier imploringly. It's the
kind of picture that wins a Pulitzer.

Not surprisingly, it ran Page One, large and
above the fold, in the Times, and across all six
front-page columns of the Hartford Courant,
which, like the LA Times, is a Tribune Company

property.

But the picture is a fake — a computer-
generated amalgam of two different
photographs, made one after the other. In one
(unmanipulated) picture, that prominently
features the standing man and child, the British
soldier is not gesturing and is looking away from
them. In the second image (also
unmanipulated), the soldier is gesturing
dramatically, but the man and child are much
less visible. The conclusion is inescapable:
Walski deliberately combined two of his good
legitimate photographs to make one superb
illegitimate one. The bogusness of the picture
was discovered at the Courant, after an
employee noticed what appeared to be a
duplication of elements and people in the
image's background.

i

(Brian Walski)

Brian Walski, a Los
Angeles Times reporter,
combined two
photographs into one
used on the
newspaper's front page
Monday (above).
Sharp-eyed journalists
at another paper
spotted Iraqis at left
who were repeated in
the picture.

ORDER FRANK VAN
RIPER'S

TALKING
PHOTOGRAPHY.
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It Takes TWO ..

Digital Enhancement, a new controversy in the History of
Photography - Photojournalists and TV journalists (Peter
Arnett, Geraldo) seem to be tripping over themselves to make
headlines. Read what some of the historians say about the
Monday, March 31, Los Angeles Times Newspaper Cover
photo by Brian Walski. Compare and see the images for
yourself. Question...Is it the first?

- 10% Angeles g

més

i

S ==

—_—

i

This editorial and commentary combines the Los Angeles Times
announcement of their POLICY VIOLATION and conversations by photo
historians from the Photo History e-mail group. See and compare the images and
then read the e-mail correspondence from photo historians. This will probably
stimulate many discussions in the coming months about digital images, their
authorship and the difference between an artistic rendering and photojournalism.

I commend the Los Angeles Times for bringing the issue to the public. In all fairness,
the photographer may have decided to enhance the photo to better portray the
dilemma of the soldier, thereby taking artistic license to express the dynamics of the
situation. The difference between a docudrama (normally a video term) and photo
documentation can be a very slanted perception.

In 1989 I had been referred to shoot a layout of Arianna Huffington for Los Angeles
Magazine. During my appointment with art director Bill DeLorme, I noticed a number
of portfolios on the floor by his desk. "How do you choose a photographer,” I asked.
He replied "I use referrals, otherwise how do I know if the photographer really shot
all the images in their portfolio." It was my first encounter on the path of
understanding how far a photographer might go to get a job.

Generally, I believe we look for photojournalists to give us an onsite report, clear
evidence of a situation hopefully without additional manipulated adjustments. In the
digital world the ability to emphasize, color enhance and cut & paste is blurring this
line of reality. Jean Ferro, President, WIPI
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ALTERED IMAGES
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BASRA, IRAQ

MARCH 30, 2003

PHOTO BY BRIAN WALSKI / THE LOS ANGELES
TIMES

REPRESENTATION:

The photograph, taken in the earliest days of the Iraqg
invasion, shows a British soldier warning a group of
Iragi civilians to take cover from nearby fire. First
published on the front of The Los Angeles Times, the
image also ran in the Chicago Tribune and the Hartford
Courant. The caption published in the March 31, 2003
Los Angeles Times reads: "Warning: A British soldier
manning the Azubayr Bridge orders fleeing Basra

residents to hit the dirt as Iraqi forces open fire"

REALITY:

The published photo is a composite of two images
taken seconds apart. After the Hartford Courant
published the image, a Courant employee noticed a
duplication of civilians in the background. The Los
Angeles Times confronted Walski, who confessed to
having digitally merged the two photographs to

improve the composition.

Walski was immediately fired for violating the
newspaper's code of ethics. In an apology to the Times,
Walski said: “l have always maintained the highest
ethical standards throughout my career and cannot
truly explain my complete breakdown in judgment at

this time."

"The widely published image, of an armed British
soldier and Iraqi civilians under hostile fire in Basra
seems to show the soldier gesturing at the civilians —
urging them to seek cover — as a standing man
holding & young child in his arms seems to look at
the soldier imploringly. It's the kind of picture that
wins a Pulitzer"

- The Washington Post, "Manipulating Truth, Losing
Credibility"




“EN EL MUNDO HAY UNA
DESPREOCUPACION POR LA ETICA”

¢ Cual es el deber de los periodistas para
contribuir éticamente a la sociedad,
considerando que hemos llegado a lo que
usted denomina “Cultura de la Vulgaridad”?

El tema de la vulgaridad no es exclusivo de los
medios, esta en todo el pueblo. Los medios
transmiten programas vulgares porque saben
que van a tener mucha audiencia. El problema
es mas profundo, si bien los medios tienen
cierta responsabilidad no son culpables de todo
el problema, lo usan por razones comerciales y
economicas porque esos programas son vistos
por mucha gente y poseen mas publicidad.

El problema es que hay una despreocupacion,
en la sociedad y el mundo, frente a la ética y se
manifiesta en que ya no se ensefa ni en el
colegio, ni en la universidad. Ningun programa
educativo hace mencion a la ética, sino que se
organizan conferencias en funcion de la
competitividad, que es un enfoque muy
parcializado sobre el hombre y la sociedad, no
solamente se debe formar un hombre
competitivo, porque se refiere a la produccién y
consumo, sino que necesitamos formar
hombres que también sepan convivir con otros,
asi como, comportarse con otras personas y
ello no es una prioridad en el mundo educativo.

Fu : Difusion

Menciona usted, en su ultimo libro, la
siguiente frase: “Sin el periodismo se viviria
en un estado salvaje”, ;podria explicar a
qué hace referencia?

Yo he dicho que el periodista es sumamente
importante y necesario porque sin periodismo
no sabriamos lo que pasa en la sociedad y no
sabriamos qué hacen los gobiernos. Hay
periodismo serio y hay periodismo amarillo, al
que solamente le interesa conseguir dinero
como sea, entonces, cuando no hay ética nos
estamos acercando a una sociedad salvaje.



“LA MANIPULACION DE UNA IMAGEN PUEDE
CAMBIAR EL FINAL DE UNA HISTORIA”

¢Como se inici6 en el mundo del

fotoperiodismo?

Empecé en los afios 80 como fotografo y en el
88 logré hacer una foto para el tiempo del
plebiscito, una imagen muy conocida en Chile
que se hizo simbolo del No. Esa foto se publico
en Newsweek y al publicarse alli me llamaron
de AP (Associated Press) y me contrataron. Me
fui a cubrir la guerra en Centroamérica,
después dejé la AP y comencé a freelancear
con una agencia de Nueva York con la que
logré publicaciones en Newsweek, en Time,
etc. Después, a principios de los 90 me contrato
la FP (France Press) y con ellos pasé muchos
afos en Nicaragua, Costa Rica y México, mi
trabajo era cubrir en Centroamérica y el Caribe,
incluso estuve en tu pais para la toma de la
embajada de Japdn por el MRTA.

Después me dieron puestos de jefatura en la
FR, donde estuve a cargo de varios fotografos y
en el afno 2000 regreso a Chile por temas
familiares.

En estas mas de tres décadas de ejercer el
fotoperiodismo ha vivido la transicion del
soporte analogo al digital, ;cree usted que
ahora el periodismo encuentra mayor
facilidad para mentir?

La gente cree que cuando ve una fotografia ve
la verdad absoluta, eso es mentira. La
fotografia es una interpretacion del fotografo.
Antiguamente era mucho mas dificil (mentir) tu
tenias que saber muchas mas cosas: revelar,
copiar, saber tomas fotos, etc. Hoy por hoy con
la digitalizacién, yo separo mucho la fotografia
de la imagen, tu ves Instagram y Facebook y
son millones las imagenes que se publican dia
a dia pero no por eso eres fotografo.

No porque yo escriba desde los seis afos soy
escritor, ni porque pinte desde los cuatro meses
soy pintor, es un tema conceptual, de discurso
fotografico, de ser coherente, de contar
historias.

Con lo digital si uno antes tenia que ser ético
ahora hay que ser 10 veces mas ético porque
hoy hay muchas herramientas y no necesitas
ser fotografo para trucar fotos.

¢éCuales son los limites que debe tener el
fotoperiodismo?

Yo soy editor de fotografia del diario La Tercera,
llevo 11 anos alli, nosotros no aceptamos la
manipulacion de las imagenes, tu no puedes
poner ni tampoco quitar informacién que hay en
la imagen. Uno tiene que ser muy duro con eso,
basta con que un fotografo truquee una imagen
para que la reputacién se vaya al suelo y eso
puede costar afios de afios para recuperar,
aunque eches al fotografo cuesta subir la
reputacion.



Tienes que ser muy ético, ademas esto es
fotografia de prensa, no es publicitaria. Si veo
una imagen maravillosa que puedo fotografiar y
no estoy trucando la imagen pero le digo a la
senora: “Dese la vuelta porque el contraluz me
molesta”, eso ya es inmoral porque uno no
puede intervenir, es lo que hace dificil a la
fotografia de prensa: cémo resuelves una
situacion técnica cuando esta todo mal?

¢Qué tanto afecta la manipulacion en la
fotografia periodistica?

Una manipulacién de una
cambiar el final de una historia.

imagen puede

¢ Diria que el fotoperiodismo esta en su peor
momento?

Yo diria que esta viviendo su mejor momento
pero a la vez el peor.

¢De qué depende ello?

Porque hay tanta gente que toma imagenes e
imagenes que los fotégrafos de verdad se
destacan y eso ha hecho que realmente se
aprecie su trabajo y marquen la diferente.

La rapidez también ha sido un plus, hoy por hoy
tomo una fotografia y en menos de cinco
minutos ya esta en el diario, eso es bueno.

Ademas de quitar o agregar algo de la
fotografia, ¢hay otra norma respecto al
ajuste o retoque de la imagen?

Lo que hacemos en el diario, digitalmente
hablando, es lo mismo que hacemos en el
laboratorio; tomo la foto, le arreglo los
contrastes, si quiero la corto, sino no. Si nuestro
diario hace una produccién fotografica, que es
distinto a una foto de prensa, uno pone que es
una produccion fotografica. Si nosotros
hacemos un retrato en estudio, es otra cosa
también, en prensa puedes arreglar el
contraste, la luz. Cuando tu arreglas una
imagen (luz y contraste) es en base a la
informacion que tiene la foto, porque si no tiene
informacion no puedes arreglar nada.

Me queda claro que el norte no se restringe
a los ajustes de los laboratorios sino a
mantener el nivel informativo y predominar
la honestidad.

Asi es, no mentir.

Ser editor de fotografia ahora es mucho mas
complicado de lo que era antes, ¢;verdad?
¢Como maneja el estar seguro de que la
imagen que va a publicar no ha sido
retocada o manipulada?

En mi caso, todos los fotdgrafos con los que
trabajo y yo nos encontramos en una misma
oficina. Yo veo lo que estan haciendo y aparte a
mi me conocen mucho, tengo una trayectoria
internacional muy grande, ademas que mi
medio de comunicacion me apoya, ellos son
muy estrictos en eso. No es que yo piense Ay
el medio B, los dos pensamos A.

Aparte cuando contratamos a un fotégrafo no
es alguien que no conozcamos, primero nos
empieza a ayudar, se le llama unos dias,
pueden pasar afos en los que colabora con
nosotros hasta que decimos: “Bueno este tipo
es buen fotografo, es ético, es confiable,
domina la estética” y lo llamamos, pero en este
tema no hay segundas oportunidades.

¢Tienen un manual?

Tenemos un manual de ética y hacemos cursos
de capacitacion, por ejemplo, si nosotros
vamos a hacer una entrevista en un
restaurante, el entrevistado no me puede pagar
la Coca Cola, hasta eso estda normado en
nuestro diario y esta escrito.

éLe resulta sencillo, a los jovenes con los
que trabaja, aceptar las lineamientos que ha
mencionado?

Si, porque en general los jovenes la tienen
clara, saben hasta donde llegar. Son muchos
menos los que hacen trampa.

¢Como se desarrolla el fotoperiodismo en
Santiago?



A nivel de fotoperiodismo creo que hay muchos
fotégrafos y entre esos muchos hay, en menor
cantidad, fotégrafos buenos, el problema es
que no hay editores.

¢ Qué se necesita para ser un buen editor?

Experiencia de haber sido muy buen fotdgrafo,
saber trabajar en equipo, tener un muy buen
curriculum, de peso, para que los fotografos te
respeten. Ser una persona culta, que lea, que
sepa de arte, que sepa lo que esta pasando en
el mundo y a nivel local.

Usted decide qué imagenes se publican en
el diario, ¢qué aspectos claves determinan
esa decisién?

Uno, informar,
comunicacion.
Dos, yo necesito que la fotografia se entienda
no meramente como una cuestion estética sino
que tenga un peso editorial, que la gente
comente laimagen y eso es un reto de todos los
dias que a lo mejor no se logra siempre o0 en
todas las paginas del diario pero al menos si en
las mas importantes.

porque es un medio de

¢ Tuvo la oportunidad de revisar la fotografia
de Brian Walski?

Si y me parece muy bien echado.

¢Qué cree usted que predominé en ese
momento?

El queria ganar un premio, nada mas y tu no
puedes estar pensando que vas a hacer fotos
para hacerte famoso, en la fotografia da lo
mismo quién tom¢ la foto. Cuando publicas una
fotografia si no sirve se va al olvido, si es buena
finalmente le pertenece a todo el mundo. Ahora
hay en Chile muchos fotografos que van
haciendo fotos para ganar premios, eso para mi
no es fotografia.

El (Walski) seguramente queria hacer una foto
mas impactante, mandarla a un concurso y lo
pillaron y me parece muy bien que lo hayan
pillado porque esa gente no tiene cabida en
nuestro mundo fotografico.

¢Qué opinién le merece saber que el
Director de Fotografia no haya detectado el
retoque?

Yo me tengo que hacer responsable de todas
las fotografia que salgan en el medio, incluso si
estoy de vacaciones; si eso hubiera pasado en
mis vacaciones obviamente el medio echa al
fotografo, y en mi caso, yo pondria mi cargo a
disposicion y el diario dira si me tiene que echar
0 no, porque finalmente yo soy el responsable
de lo que se publica. Es muy facil cortar por el
lado mas fino del hilo, pero alli fallaron las
alertas.

Cuando sucede esto en un medio, ;qué se
debe hacer para recuperar la credibilidad?

Aceptar el error, no quedarse callado después
pedir disculpas publicas y asegurarse de que
no vuelva a pasar.
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“LAVERDAD ES LO QUE
SUSTENTA AL PERIODISMO”

¢Por qué es importante investigar sobre la
manipulacion en el fotoperiodismo?

Porque siempre es importante descubrir la
verdad. La veracidad es un elemento
fundamental del fotoperiodismo y del
periodismo en general, es lo que lo sustenta y
por lo tanto cuando vemos que ha habido
manipulacion estamos viendo que se afecta la
ética, a veces, en funcibn a objetivos
especificos, puede ser politicos o econémicos y
que es bueno que la sociedad descubra, por
eso, es importantisima esta labor que has
emprendido, porque de alguna forma nos
ayuda a sistematizar, a ordenar cdmo es que
pueden ocurrir estos hechos y como es que se
podrian detectar estos actos de manipulacion y
asi no ocurran, es el hecho de estar siempre
alertas.

¢Desde el punto de vista sociolégico qué
tanto cree usted que nos afecta la manipu-
lacion?

Definitivamente como sociedad estamos muy
afectados cuando ocurren estos hechos, la
meta es tratar de descubrirlos siempre. Voy a
poner como ejemplo la funesta etapa que
vivimos en la época de Fujimori, donde los
actos de manipulacibn eran a diario,
Montesinos y el sistema de manipulacion en los
medios se habian asentado en el pais y la gran
mayoria de peruanos y peruanas se veian
perjudicados, era un mundo ficticio el que nos
daba a entender la prensa. Se vendian
empresas, habian “negociazos” entre los
duefios de los canales de television y diarios,
todo ello en funcién de intereses politicos del
gobierno, fue el auge de los diarios “chicha”,
entonces si, la sociedad se vio afectada
directamente y no es que las fotografias
tuvieron montajes especificos sino que se
armaba todo un escenario distinto.

Perfil profesional.

Sociélogo egresado de la Universidad Nacional
Mayor de San Marcos.

Fotégrafo profesional especializado en diversidad
cultural, donde destaca su notable registro visual
del distrito de Zafia en Lambayeque, el mismo que
supera los 25 afios de seguimiento y del cual se
preparé la exposicién: “Zafia: sitio de la memoria
de la esclavitud y de la herencia cultural africana”.
En la actualidad se desempefia como docente
responsable del Taller de Fotografia de Ila
Universidad de San Martin de Porres.

Se manipulaba a través de la prensa...

Exacto, en general, y la fotografia era parte de
eso. Habian fotégrafos especializados en
retratar a Fujimori con el pueblo para
pronunciar, por ejemplo, el afecto que le tenian
o la aceptacion que el pueblo mostraba hacia
él.

Para vender una imagen especifica...

Ese es un punto de vista sociolégico. Estamos



viendo como afecta directamente a las grandes
masas la manipulaciéon de la imagen y se ha
visto en ese periodo, estoy dando un ejemplo
porque en muchos periodos de la historia del
pais y del mundo ha ocurrido esto y sigue
ocurriendo.

Estamos de acuerdo en que la fotografia sea
periodistica, documental, publicitaria o
conceptual emite subjetividad, no puede ser
objetiva al 100% ;Cémo mantener a raya
esta subjetividad para finalmente ejercer el
periodismo de la manera mas honesta?

Claro, siempre hay una interpretacion, eso es
definitivo y también hay una sensibilidad del
fotégrafo o fotdégrafa ante un hecho social
entonces siempre va a haber una especie de
subjetividad.

Y como docente, ;qué mensaje le brinda a
sus estudiantes de fotografia para que
mantengan esa subjetividad controlada, al
menos, periodisticamente?

Esta bien que alguien tome una postura pero
diriamos que ésta debe ser lo mas humanitaria
posible, que la verdad nos conduzca a
enaltecer al ser humano, no a degradarlo. Si
tengo que fotografiar un accidentado no voy a
mostrar la sangre y no voy a hacer un primer
plano de ese detalle, lo que voy a resaltar es el
contexto, la escena, entonces hay que
mantener ciertos criterios y valores que
debemos seguir los que estamos en prensa y
eso aplica perfectamente para los fotografos.

Es verdad, es dificil distinguir entre la parte
objetiva y veraz y hasta qué punto uno pone su
propio punto de vista pero en el caso de la
fotografia es mucho mas evidente ser objetivo,
es decir, nosotros como fotografos ya sabemos
y podemos detectar incluso la intencionalidad
del fotégrafo, si yo uso un gran angular para ver
que la manifestacion no estaba repleta, sino
gue era una manifestacion minima; o si cierro el
encuadre para mostrar lo contrario. Por ende, el
fotégrafo tiene que mostrar la veracidad de los
hechos, cumplir con la ética y la honestidad.



“LA FOTOGRAFIA ES UNA NUEVA
FORMA DE DECIR LAS COSAS”

¢Ha cambiado notoriamente el ejercicio
fotografico a partir de la digitalizacion de la
imagen?

Yo pienso que si, a causa de la influencia que
tiene la tecnologia en el lenguaje, ciertas cosas
se han transformado y la fotografia ha
madurado en relacion a las herramientas
digitales que ha adquirido y se ha consolidado
como una nueva forma de decir las cosas. Al
incorporarse lo intermediatico 'y lo
trasmediatico, se ha enriquecido vy
transformado, ahora es un cuerpo nuevo.

La subjetividad que un fotoperiodista
impregna en una imagen debe mantenerse
controlada, ;cual cree que es el limite para
que dicha subjetividad no llegue a se
considerada manipulacién?

La verdad. Es la verdad la que te provee la
posibilidad de que tu le des tratamiento a la
imagen, de esa verdad tiene que partir el
manejo del lenguaje, asi como de la estructura
visual y de color. Si faltas a la verdad esa
manipulacion te lleva a crear una escena y eso
no es coherente.

¢Qué le diria usted a las personas que
consideran que la imagen alterada (objeto
de esta investigacion) cuenta una mejor
historia que aquellas imagenes que no
fueron retocadas?

Aparentemente es mejor imagen, con mejor
composicién, es decir, la situacion es mas
fuerte si se compara a las otras dos superiores
pero qué pena porque no la hizo. Si no la logré
no hay nada que hacer. No es fotoperiodismo.

¢ Qué cree que haya motivado al fotéografo a
crear esta imagen?

Fuente: Difusion

Hay mucha presion, a veces te dejas llevar,
juegas con esa posibilidad y finalmente te ves
tentado a crear una situacion que no habia. El
medio te presiona por buenas fotos, tu te
presionas por esas fotos, ademas esta el
tiempo, la competencia, etc. todos esos



elementos y muchos mas, supongo, ayudan a
que en algun momento se te cruce por la
cabeza el manipular, piensas que nadie se va a
dar cuenta pero te estas engafiando: todos
estos aspectos juegan en contra, no a favor.
Finalmente si no puedes mantenerte al margen
de realizar esas alteraciones, deja de hacer
este tipo de fotografia y dedicate a hacer fotos
para ti mismo. Una cosa es lo que tengo que ver
y otra cosa es lo que yo quiero ver.

Los medios de comunicacion suelen
recurrir a colocar el término
“Fotoilustracion” cuando han retocado una
imagen y desean prevenir que sean
acusados de manipulacion, ¢consideraria
que esta ayuda es ética?

En ese momento juega la ambigliedad, son
juegos que tiene el periodismo, te pueden
poner en un titular impresionante pero cuando
entras a la nota no es lo que finalmente
anunciaba; con la fotografia pasa lo mismo, es
un juego, yo te muestro la foto y en letras
pequefas te aviso, aunque lo primero que ves
es la imagen impactante y con ello te quedas,
muy poca gente busca los créditos. Esto
muchas veces suele darse para generar
ventas, impacto o para contar lo que necesitas
contar.

En fotografia periodistica no hay mucho
espacio para conocer cada arista de la
noticia a cubrir, como sucederia con un

texto informativo, ¢;cémo hacer para
condensar honestamente un hecho
noticioso?

Eso sucede mucho, uno funciona con la
imaginacion y no tanto con lo que ve, hay una
disociacion entre lo que se quiere ver y lo que
es, es alli cuando entran los cddigos, la
agencia, el medio, el corte editorial.

¢ Qué cree usted que diferencia el tomar una
imagen con un celular y ejercer
profesionalmente el fotoperiodismo?

En el caso del ciudadano, él registra; el
fotografo, fotografia. La diferencia esta en que
el registro se convierte en una imagen, en un
lenguaje distinto. Yo te puedo fotografiar ahora
y registrar el escenario en el que estoy, te tomo
una foto y digo “me entrevistaron”, eso es
registrar; caso distinto es hacerte una fotografia
en la cual capto mas elementos, como el
cuadro que esta detras tuyo, en ese sentido,
estoy proveyéndote de un discurso. Lo que
hace un fotégrafo es trabajar en lo que registra
y lo hace a través de la imagen, luz, color, todo
lo que esta viendo.

¢, Coémo ve el fotoperiodismo local?

El fotoperiodismo esta muy deprimido; ¢ cuanto
se le paga a un fotégrafo de prensa
actualmente? Es una profesion mal pagada, el
periodismo en general lo es. Existe mucha
gente no piensa en el fotoperiodismo no porque
no le gusta sino por saber cuanto pueden ganar
trabajando en un medio local; mucha gente se
ha formado y luego ha salido para dedicarse al
freelanceo. Mucha gente esta optando por la
independencia.

¢Cémo cree que continuara
desarrollandose el fotoperiodismo?

Yo creo que el fotoperiodismo se esta
transformando, en algunos momentos de su
historia, éste ha sido la estrella de los medios
de comunicacion, estamos hablando de los
afos 40 o 50 pero ahora parece que la
fotografia se ha banalizado, ha tenido una linea
o corriente de trabajo disfuncional de lo que
realmente es.



“EN EL FOTOPERIODISMO HAY COSAS EN
LAS QUE NO PUEDES SOBREPASARTE”

¢ Como sintetizaria sus inicios en el campo
fotografico?

Mi aproximacion a la fotografia arrastra una
forma o un intento de explorar plasticamente
todo lo visual y aunque empiezo a hacer prensa
no dejo de pensar asi. Si, me rijo por los limites
sin que me hayan dicho: "Oye por si acaso aca
no puedes hacer esto y esto", sino que a mi me
parecia que si voy a contar las coas que estan
pasando hay que fotografiarlas tal y como estan
y usar el sentido comun. Esa ha sido mi forma
de fotografiar en todos los trabajos periodisticos
y documentales en los que he participado.

¢Como equilibra esa busqueda de nuevas
formas de representacion con los
parametros que establece el periodismo
finalmente?

Son medios distintos, por ejemplo un escritor
puede escribir novelas, cuentos, poesias y
luego hacer una cronica periodistica

En el fotoperiodismo usted no tiene la
libertad de expresar tu subjetividad,
entendiendo que sucede algo similar con el
lenguaje escrito: una cosa es hacer
periodismo y otra muy distinta hacer
literatura.

Si, claro.
Como fotoperiodista, ¢ se siente limitado?

No, porque esas son las reglas y te pone otros
retos: ¢como consigues, con esas reglas, que
tus fotos sean suficientemente potentes y
expresivas para captar la atencion de alguien,
para contarle historias, para transmitirle
emociones, sin tener que echar un curso de
experimentos 0 manipulaciones? Yo creo que
ese limite es el reto que tienen Ilos
fotoperiodistas para hacer un buen trabajo y si
no consigue hacerlo, tal vez, se va a sentir
tentado de usar recursos como el post

Fuente: Difusidfits

¢Cuadl cree que es el limite respecto al
retoque de imagenes? Algunos
fotoperiodistas se niegan a hacer cualquier
tipo de ajuste, mientras otros si lo realizan
tomando como punto de referencia los
ajustes técnicos que permite hacer una sala
de revelado.

Si, ¢cual es mas afin para mi? Mis limites en
post son replicar lo que puedo hacer en una
ampliadora, en un cuarto oscuro: corregir
sombras, posicion, contraste, con ciertos
limites.

En algunos codigos de ética te exigen respetar
el tono de la situacion que estas fotografiando,
una imagen debe ser fiel a la situacion tanto en
contenido como en tono. El contenido es lo que
te cuenta, qué esta pasando y el tono, se refiere
a no dramatizar ni “subdramatizar” el evento



que estas fotografiando. Por ejemplo, tu puedes
hacer que una fotografia se parezca mas a una
pelicula que a la realidad y ahi estamos
tocando un nervio complicado: Si la gente
considera que lo que ve en las fotos es algo que
paso y luego empieza a ver las fotos como una
ficcion, va a dejar de creer que lo que pasa en
la fotografia es la realidad, entonces, se va a
empezar a banalizar de cierta forma.

Definitivamente con el desarrollo de la
tecnologia, la imagen se ha masificado y
democratizado, con ello también el acceso a
formas de manipularla, teniendo en cuenta
ello, ¢considera que el fotoperiodismo esta
en su mejor o en su peor momento? ;Nos
estd costando aceptar estas nuevas
plataformas para comunicar a través de la
imagen?

Al principio te iba a decir que no, no esta ni
mejor ni  peor, sino en constante
transformacion. Respecto a la segunda
pregunta creo que si. Todas las tecnologias
implican una transformacion en nuestra
concepcion, la transformacién de la imagen de
pelicula a digital de hecho implica que
aceptemos nuevas posibilidades expresivas
pero si hablamos solo de fotoperiodismo
siempre ha estado cambiando pero hay cosas
en las que no puedes sobrepasarte.

¢ Coémo cuales?

Como utilizar las nuevas tecnologias para que
la imagen sea una representacion de lo que
quieras, o que se ajuste mas a lo que tu
quieres. Vamos a hacer un paréntesis: Hace
150 afos, antes de que aparezca la fotografia
en el ejercicio periodistico, los periddicos
ilustraban, dibujaban los acontecimientos.
Habian ilustradores muy capos que iban al
lugar de los hechos y recogiendo testimonios y
mirando construian una imagen que sintetizaba
y representaba el acontecimiento. Era una
imagen totalmente arbitraria creada por el
ilustrador partir de testimonios en los que él
confia.

Trayendo esto a hoy dia, yo fotégrafo voy a
cubrir un incendio y la gente me cuenta cosas

que pasaron pero que yo no vi, ni las pude
fotografiar, entonces hago una foto aqui, otra
foto alla, llego a la computadora y construyo
esa imagen que representa lo que me contaron
todos los testigos. Estoy inventando algo, eso
no es verdad, esa imagen que supuestamente
es una representacion fidedigna de algo que yo
vi, es falsa, fue armada por mi. Si el lector se da
cuenta de eso, cuando yo le muestre una
imagen que denuncie un abuso tiene derecho a
dudar y los perpetradores van a decir: es
montado.

¢ Qué opinion le merece cuando se coloca
“esto es una fotoilustracion”?

Deberias hacer eso si es que vas a hacer un
montaje pero, ¢;qué tan despierto esta el
publico? No lo quiero subestimar pero, ¢leer
letritas "Esto es fotomontaje" cuando lo primero
que va a pasar es el impacto de la imagen? Te
vas a demorar mucho en llegar a esas lineas,
es super arriesgado utilizar el fotomontaje a
pesar de la leyenda, a menos que hagas
fotomontajes abiertamente armados, que sean
obvios. No por mal hechos sino por la manera
de contar.

He encontrado cédigos de ética que indican
que se debe mencionar si la fotografia ha
sido retocada, por otro lado existen autores,
como Fontcuberta, que senalan que hacer
eso es ilégico, ya que, es equivalente a
modificar un texto informativo y colocar: “la
declaraciéon fue modificada para potenciar el
mensaje”.

No es igual la fotografia que el texto, son
lenguajes muy distintos, con légicas distintas.
En el desarrollo del texto cuando tu citas
fuentes, el lector sabe que te lo dijo un testigo,
no lo dijiste tu y el lector tiene la potestad de
dudar de lo que dijo ese testigo, puede confiar
en el periodista pero, de repente, no en el
testigo.

Todo esta claro. Con la fotografia tu no haces
eso, con la fotografia tu solo haces un click que
le dice al lector: “Ese testigo-fotografo estuvo
alli y capturé esto, todo lo que hay en este
cuadro pas6”; si yo agrego elementos porque la



foto que tomé no basta para representar el
suceso y pongo abajo: “Esto es un fotomontaje
para darle mas peso”, estoy desvirtuando el
valor de la fotografia, estoy perdiendo, por eso
creo que no hay que hacerlo y creo ademas
que es riesgoso hacer ese ejercicio con la
intension de que tu imagen alterada parezca
real.

Lo que nos trae a esta imagen (La fotografia
objeto de esta investigaciéon creada por
Brian Walski).

He utilizado esta imagen en el curso, trabaja
sobre el punto que estamos hablando. Aca el
fotégrafo ha visto cosas y muchas de las cosas
que ha visto no las ha fotografiado y con éstas
dos fotos (las que us6é para crear el
fotomontaje) trata de representar lo que esta
pasando alli, no lo que pasa frente a sus 0jos 0
frente a su lente, sino que trata de representar
todo el caos. Hace este fotomontaje y trata de
hacer ver que los soldados britanicos estan
cometiendo abusos.

Un redactor puede escribir: un testigo me dijo
tal cosa; recoge cinco testigos que te dijeron lo
mismo y ya tiene un punto, el fotografo no
puede hacer eso, no puede contar lo que le
dijeron o lo que no llegé a fotografiar, no puede
armarlo porque, yo como lector, creo en esto y
digo: “wow, qué abuso, tiene un nifio, como les
va a apuntar”, si luego me entero que es un
montaje, cuando me muestren una fotografia
cierta, no voy a creer, voy a dudar y ahi
perdimos todos.

Lo que comenta es que, ;probablemente lo
creado en el fotomontaje no es lo que ha
captado el lente del fotégrafo (Walski) pero
es lo que ha visto todos los dias?

Claro, exactamente, ese es el punto. Entonces,
¢qué puede hacer un fotografo si ve esto (el
montaje) todos los dias pero su lente solo capta
esto (las fotos sin manipulacién)? Pues que
escriba pues; no puedes hacer las dos cosas.

La manipulacién de esta imagen Ila
descubriod un lector que mientras buscaba a

un familiar en la foto, noté que habian
rostros duplicados. El Director de Fotografia
del diario no se habia percatado de ello,
éicomo se hace para prevenir todas esas
situaciones ahora, cuando manipular una
imagen no toma mas de 5 minutos?

Yo en 20 minutos hago esto.
¢, Coémo protegerse de ello?

Tu credibilidad eso lo mas importante y lo que
mas debes cuidar, entonces el editor de un
medio confia en lo que hacen sus periodistas,
yo como editor recibo imagenes y no me voy a
tomar la “chamba" de revisar cada una porque
yo confio en lo que hacen estos los fotografos.

Ademas son decenas de fotos la que se
publican cada dia...

Claro, no puedes darte esa chamba, de repente
puedes darte ese trabajo si acabas de contratar
a un “stranger”, a un fotoégrafo freelance, ahi si
vas a observar muchas de sus imagenes hasta
que estés seguro pero no lo vas a contratar de
la nada, ¢no? Sobretodo el zonas de conflicto,
tienes que filtrar. La credibilidad es lo mas
importante para fotdégrafos, camardégrafos, para
todos.

¢La fotografia es una representacion de la
realidad?

No hay forma de que tu imagen sea real, la
imagen no es la realidad, es una representacion
y con la foto del soldado que le estan dando
agua y se ve el fusil (Figura 1) eso es una mala
representacion, por eso bueno mantener a raya
la subjetividad, eso es ser responsable y eso es
fotoperiodismo.

La fotografia conceptual, artistica, la comercial
tienen sus propias reglas y no se deben
mezclar con el fotoperiodismo, pueden opinar
todo lo que quieran al respecto pero cuando
ejerzan el fotoperiodismo se tiene que cumplir
las reglas porque es un medio que hay que
cuidar, cuando la gente dude entonces ahi esta
el problema.



Modelo de encuesta

ENCUESTA — POBLACION 1.

Consta de 25 unidades de analisis, estudiantes de fotografia del instituto
Centro de la Imagen, Lima, Pert.

Estimados senores

Solicito su apoyo para la resolucién de esta encuesta, que servira para demostrar la relacion
entre MANIPULACION FOTOGRAFICA Y LA CREDIBILIDAD DEL MEDIO PERIODISTICO A
TRAVES DE LA FOTOGRAFIA PUBLICADA EN EL DIARIO LOS ANGELES TIMES REFERENTE A
LA SEGUNDA GUERRA DEL GOLFO, ANO 2003.

A continuacion se les presenta una serie de preguntas, de ellas seleccionen las respuestas
que ustedes consideren correctas y las que se ajusten a la realidad. Deseamos su mayor

sinceridad.

La encuesta es andnima, los datos recogidos seran utilizados estadisticamente y por lo

tanto, les garantizamos absoluta reserva.

1. ¢Considera usted que los rostros duplicados en la fotografia difundida por el diario

Los Angeles Times, evidencia una técnica de RETOQUE deliberada?

COMPETAMENTE
DE ACUERDO

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE
EN DESACUERDO

2. ;EI RETOQUE aplicado a la imagen periodistica debié mencionarse explicitamente

en el pie de foto?

COMPETAMENTE
DE ACUERDO

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE
EN DESACUERDO

3. ¢Cree usted que la Manipulacion Fotografica se vuelve cada vez mas aceptada
frente al creciente acceso a PROGRAMAS DE EDICION?

COMPETAMENTE
DE ACUERDO

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE
EN DESACUERDO

4. ;Corresponde a la Asociacién Nacional de Fotoperiodistas regular el uso de los

PROGRAMAS DE EDICION, como el Photoshop?

COMPETAMENTE
DE ACUERDO

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE
EN DESACUERDO




5. ¢Considera usted que la fusién de dos imagenes tomadas con segundos de

diferencia, detalla la REALIDAD observada?

COMPETAMENTE
DE ACUERDO

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE
EN DESACUERDO

6. ¢En relacion a la fotografia investigada, cree usted que el variar la posicion del

soldado (de perfil a %), trasgrede la REALIDAD?

COMPETAMENTE
DE ACUERDO

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE
EN DESACUERDO

7. ¢La eliminacion digital de algunos refugiados, en la fotografia investigada,
transforma el testimonio del DOCUMENTO SOCIAL?

COMPETAMENTE
DE ACUERDO

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE
EN DESACUERDO

8. ¢Considera usted que eliminar un tanque de guerra en la fotografia varia la forma
de narrar la historia y por ende su validez como DOCUMENTO SOCIAL?

COMPETAMENTE
DE ACUERDO

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE
EN DESACUERDO

9. ¢Cree usted que la sobredimension del soldado britanico determina un nuevo
RECORRIDO VISUAL?

COMPETAMENTE
DE ACUERDO

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE
EN DESACUERDO

10. ¢ Considera usted que se mejora el RECORRIDO VISUAL de la imagen al eliminar
elementos distractores como el balde azul?

COMPETAMENTE
DE ACUERDO

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE
EN DESACUERDO

11. ¢Reubicar el arma de guerra a la altura de la cabeza del padre influye en el
RECORRIDO VISUAL de la imagen?

COMPETAMENTE
DE ACUERDO

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE
EN DESACUERDO




12. ¢ Qué LECTURA FOTOGRAFICA le genera la imagen publicada por el diario?

El soldado
somete a los
refugiados.

El soldado
disuade a los
refugiados.

El soldado
calma a los
refugiados.

El soldado
protege a los
refugiados.

Ninguna de las
anteriores.

13. ¢Se modifica la LECTURA FOTOGRAFICA al generar la interaccién visual entre el
soldado y el padre con el nifio en brazos?

COMPETAMENTE
DE ACUERDO

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE
EN DESACUERDO

14. ¢La simetria generada por el brazo en alto del soldado origina una LECTURA
FOTOGRAFICA distinta a aquella generada por la imagen con el brazo reposado?

COMPETAMENTE
DE ACUERDO

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE
EN DESACUERDO

15. ¢ Cree usted que al evidenciarse la manipulacion en la imagen publicada, el autor de

la misma priorizé la estética sobre la ETICA?

COMPETAMENTE
DE ACUERDO

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE
EN DESACUERDO

16. ¢El hecho de que un lector haya descubierto la manipulacion, y no el director de
fotografia, mancilla la responsabilidad ETICA del diario?

COMPETAMENTE
DE ACUERDO

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE
EN DESACUERDO

17. ¢ Considera usted que la cobertura periodistica de un conflicto bélico puede

distorsionar el juicio ETICO del corresponsal?

COMPETAMENTE
DE ACUERDO

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE
EN DESACUERDO

18. ¢Cree usted que prescindir de los servicios de Brian Walski, autor de la fotografia,
demuestra una conducta MORAL PERIODISTICA por parte del medio?

COMPETAMENTE
DE ACUERDO

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE
EN DESACUERDO




19. ¢La falta de MORAL PERIODISTICA del fotdgrafo se evidencia en la creacién de

una imagen, ya que, no logr6 captar una mejor?

COMPETAMENTE
DE ACUERDO

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE
EN DESACUERDO

20. (El editor del diario Los Angeles Times condend la manipulacion de la imagen dos
dias después de haber sido publicada, cree usted que esta RECTIFICACION
favorecio la restitucién de la credibilidad?

COMPETAMENTE
DE ACUERDO

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE
EN DESACUERDO

21. ;Una semana después de la publicacion de la imagen manipulada, el diario
presenté una columna de opinidon que condenaba este hecho, considera usted que

ello reafirma el deseo de RECTIFICACION?

COMPETAMENTE
DE ACUERDO

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE
EN DESACUERDO

22. ;Destacar la presencia del nifio en un contexto de guerra, convierte la imagen en

VERDAD INFORMATIVA?

COMPETAMENTE
DE ACUERDO

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE
EN DESACUERDO

23. ;Cree usted que las fotografias no manipuladas pudieron ser consideradas como

VERDAD INFORMATIVA?

COMPETAMENTE DE ACUERDO INDECISO EN DESACUERDO COMPLETAMENTE
DE ACUERDO EN DESACUERDO
24. ;Con el recorte de la fotografia publicada, se limita la LIBERTAD DE

INFORMACION?

COMPETAMENTE
DE ACUERDO

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE
EN DESACUERDO

25. ¢El diario actué de acuerdo a los lineamientos de la LIBERTAD DE INFORMACION
cuando, una vez descubierto el retoque, publicé las fotografias originales?

COMPETAMENTE
DE ACUERDO

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE
EN DESACUERDO




Survey model
SURVEY

Dear Students.

| request your support by completing this survey, which will serve to demonstrate the
relationship between PHOTOGRAPHIC MANIPULATION AND THE CREDIBILITY OF
JOURNALISTIC MEDIA THROUGH THE PHOTOGRAPH PUBLISHED IN THE LOS
ANGELES TIMES NEWSPAPER REGARDING THE SECOND GULF WAR IN 2003.

Below you will find a series of questions. Please select the answers that you consider

correct and those that fit with the reality. We appreciate your sincerity.

Your name will not be on the survey and the data collected will be used statistically therefore

we guarantee absolute anonymity.

1. Do you consider that duplicate faces in the photograph published by the Los
Angeles Times, is evidence of a deliberate RETOUCHING technique?

COMPETELY AGREE UNDECIDED IN DISAGREEMENT COMPLETELY IN
AGREED DISAGREEMENT

2. Did the RETOUCH applied to the journalistic image need to be explicitly mentioned

in the caption?

COMPETELY AGREE UNDECIDED IN DISAGREEMENT COMPLETELY IN
AGREED DISAGREEMENT

3. Do you believe that photo manipulation becomes increasingly accepted due to an
increasing access to EDITING PROGRAMS?

COMPETELY AGREE UNDECIDED IN DISAGREEMENT COMPLETELY IN
AGREED DISAGREEMENT

4. Is it appropriate for the National Press Photographers Association (NPPA) to
regulate the use of EDITING PROGRAMS, such as Photoshop?

COMPETELY AGREE UNDECIDED IN DISAGREEMENT COMPLETELY IN
AGREED DISAGREEMENT




5. Do you consider that the merging of two images taken with seconds apart, shows an
observed REALITY?

COMPETELY AGREE UNDECIDED IN DISAGREEMENT COMPLETELY IN
AGREED DISAGREEMENT

6. In relation to the investigated photograph, do you think that changing the position of

the soldier (from profile to %), transgresses the REALITY?

COMPETELY AGREE UNDECIDED IN DISAGREEMENT COMPLETELY IN
AGREED DISAGREEMENT

7. Does the digital removal of some refugees, in the investigated photograph, transform
the testimony of the SOCIAL DOCUMENT?

COMPETELY AGREE UNDECIDED IN DISAGREEMENT COMPLETELY IN
AGREED DISAGREEMENT

8. Do you consider that removing the war tank in the photograph alters the telling of the
story and therefore invalidates it as a SOCIAL DOCUMENT?

COMPETELY AGREE UNDECIDED IN DISAGREEMENT COMPLETELY IN
AGREED DISAGREEMENT

9. Do you think that oversizing the British soldier determines a new VISUAL

ROUTE?
COMPETELY AGREE UNDECIDED IN DISAGREEMENT COMPLETELY IN
AGREED DISAGREEMENT

10. Do you consider that the VISUAL ROUTE of the image is improved by removing

distracting elements such as the blue bucket?

COMPETELY AGREE UNDECIDED IN DISAGREEMENT COMPLETELY IN
AGREED DISAGREEMENT

11. Does relocating the war weapon at the height of the father's head influence the
VISUAL ROUTE of the image?

COMPETELY AGREE UNDECIDED IN DISAGREEMENT COMPLETELY IN
AGREED DISAGREEMENT




12. What PHOTOGRAPHIC PERCEPTION does the image published by the newspaper

generate for you?

THE SOLDIER
SUBJECTS THE
REFUGEES

THE SOLDIER
DISSUADES THE
REFUGEES

THE SOLDIER
CALMS THE
REFUGEES

THE SOLDIER
PROTECTS THE
REFUGEES

NONE OF THE
ABOVE.

13. Is the PHOTOGRAPHIY READING modified by the visual interaction between the

soldier and the father with the child in his arms?

COMPETELY
AGREED

AGREE

UNDECIDED

IN DISAGREEMENT

COMPLETELY IN
DISAGREEMENT

14. Does the symmetry generated by the high arm of the soldier produce a different

PHOTOGRAPHIY READING than the image with the resting arm?

COMPETELY
AGREED

AGREE

UNDECIDED

IN DISAGREEMENT

COMPLETELY IN
DISAGREEMENT

15. Do you believe that the author of the photograph prioritized the aesthetic over the

ETHICS?
COMPETELY AGREE UNDECIDED IN DISAGREEMENT COMPLETELY IN
AGREED DISAGREEMENT

16. Does the fact that a reader has discovered the manipulation, and not the director of

photography, blur the ETHICAL responsibility of the media?

COMPETELY
AGREED

AGREE

UNDECIDED

IN DISAGREEMENT

COMPLETELY IN
DISAGREEMENT

17. Do you consider that the journalistic coverage of a warlike conflict can distort the

ETHICAL judgment of the correspondent?

COMPETELY
AGREED

AGREE

UNDECIDED

IN DISAGREEMENT

COMPLETELY IN
DISAGREEMENT




18. Do you think that terminating the services of Brian Walski, the author of the
photograph demonstrates a JOURNALISTIC MORAL behavior by the media?

COMPETELY AGREE UNDECIDED IN DISAGREEMENT COMPLETELY IN
AGREED DISAGREEMENT

19. The absence of JOURNALISTIC MORAL of the photographer is evident in the

creation of an image, since, he failed to capture it better?

COMPETELY AGREE UNDECIDED IN DISAGREEMENT COMPLETELY IN
AGREED DISAGREEMENT

20. The editor of the Los Angeles Times condemned the manipulation of the image two
days after its publication; do you believe that this RECTIFICATION favored the
restoration of credibility?

COMPETELY AGREE UNDECIDED IN DISAGREEMENT COMPLETELY IN
AGREED DISAGREEMENT

21. A week after the publication of the manipulated image, the newspaper published an
opinion column that sentenced this fact, do you consider that this reaffirms the
desire for RECTIFICATION?

COMPETELY AGREE UNDECIDED IN DISAGREEMENT COMPLETELY IN
AGREED DISAGREEMENT

22. Does highlighting the child's presence in a war context make the image
INFORMATIVE TRUTH?

COMPETELY AGREE UNDECIDED IN DISAGREEMENT COMPLETELY IN
AGREED DISAGREEMENT

23. Do you believe that the two unmanipulated photographs could be considered
INFORMATIVE TRUTH?

COMPETELY AGREE UNDECIDED IN DISAGREEMENT COMPLETELY IN
AGREED DISAGREEMENT




24. The

cut of the published photograph has Ilimited the FREEDOM OF
INFORMATION?

COMPETELY AGREE UNDECIDED IN DISAGREEMENT COMPLETELY IN
AGREED DISAGREEMENT
25. Did the newspaper act according to the guidelines of FREEDOM OF

INFORMATION when, once they discovered the retouching, they published the

original photographs?

COMPETELY
AGREED

AGREE

UNDECIDED

IN DISAGREEMENT

COMPLETELY IN
DISAGREEMENT




