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RESUMEN 

El propósito de la investigación se condujo para determinar la influencia de la cadena 

productiva en las oportunidades comerciales de los agricultores fresas orgánicas de altura 

procedentes del distrito de Acora, región Puno, en 2024.  

Con el fin, en la metodología se siguió mediante el enfoque cuantitativo, con un nivel 

descriptivo correlacional y una investigación de tipo básica. Su ejecución fue con la técnica 

de encuesta y el instrumento cuestionario aplicado a la cadena productiva y las oportunidades 

comerciales, el cual comprende una población de los productores de fresas de altura del 

distrito de Acora, región de Puno con 48 productores y en la muestra fue censal. 

En los resultados principales, se comprobó que la cadena productiva influye en manera 

significativa para las oportunidades comerciales en los productores de fresa y que una mejor 

participación de los intervinientes de la cadena productiva influye para que se generar nuevas 

oportunidades comerciales según el grado de influencia en moderado con el coeficiente de 

correlación de 0.656. En los objetivos específicos se encontró que las dimensiones de las 

oportunidades comerciales de ventas, demanda, promoción son significativa con la cadena 

productiva, en la primera dimensión influye en un grado alto con R de Spearman de 0.651, 

con las ventas el R de Spearman fue moderado de 0.352 y en la promoción fue un grado 

moderado de 0.571. 

Y en la conclusión se demostró que es necesario una mejora de la cadena productiva al influir 

en las oportunidades comerciales que existe en el mercado nacional e internacional. 

Palabras clave: cadena productiva, oportunidades comerciales, exportación, rentabilidad. 
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ABSTRACT 

The purpose of the research was to determine the influence of the production chain in the 

commercial opportunities of organic high altitude strawberry farmers from the district of Acora, 

Puno region in the year 2024. 

To this end, the methodology used was a quantitative approach, with a descriptive 

correlational level and an applied type of research. Its execution was with the survey technique 

and the questionnaire instrument applied to the production chain and trade opportunities, 

which comprises a population of producers of strawberries of height of the district of Acora, 

Puno region with 48 producers and the sample was census. 

In the main results, it was found that the production chain has a significant influence on 

commercial opportunities for strawberry producers and that better participation of those 

involved in the production chain influences the generation of new commercial opportunities 

according to the moderate degree of influence with a correlation coefficient of 0.656. In the 

specific objectives it was found that the dimensions of the commercial opportunities of sales, 

demand, promotion are significant with the productive chain, in the first dimension it influences 

to a high degree with Spearman's R of 0.651, with sales the Spearman's R was moderate of 

0.352 and in promotion it was a moderate degree of 0.571. 

And in conclusion, it was demonstrated that an improvement of the prod chain is necessary. 
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