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RESUMEN 

La apropiación y ocupación comercial de espacios públicos representa un 

problema real que sostiene conflictos sociales y de movilidad pública, inducidos 

por procesos de globalización y centralización de actividades económicas. El 

presente estudio desarrollado en el distrito de Pisac, región de Cusco, tuvo por 

objetivo analizar la manera en que la apropiación comercial de los espacios 

públicos influye en el desarrollo del turismo comunitario. El enfoque 

metodológico seguido fue de orden cualitativo e inductivo no experimental 

aplicado a una muestra de artesanos y participantes del turismo comunitario. Las 

técnicas empleadas fueron la observación no participante, las entrevistas 

abiertas y los análisis de datos asistidos por programas computacionales tales 

como ATLAS.TI® y ArcGIS®. Los resultados obtenidos concluyen que los 

componentes de la apropiación comercial de los espacios públicos del área 

urbana de Pisac, determinaron el tipo de actividad predominante, la distribución 

de los espacios públicos y la oferta turística. Tales componentes condujeron a la 

periferación de los espacios públicos y a la desterritorialización de los residentes, 

al tráfico peatonal y a la congestión vehicular, a la competencia desleal y a la 

homogenización de la producción y el consumo, al deterioro del espacio urbano, 

natural y ambiental, y a la segregación socioeconómica y espacial. En 

consecuencia, los mecanismos de apropiación del espacio público en el área 

urbana del distrito de Pisac influenciaron en la implementación del turismo 

comunitario y en la reestructuración de los influjos socioeconómicos de los 

sectores más alejados, minoritarios y vulnerables, representados por las 

comunidades campesinas del distrito. 
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ABSTRACT 

 

The appropriation and commercial occupation of public spaces represents a real 

problem that sustains social conflicts and public mobility, induced by processes 

of globalization and centralization of economic activities. The present study 

developed in the district of Pisac, region of Cusco, aimed to analyze the way in 

which the commercial appropriation of public spaces influences the development 

of community tourism. The methodological approach followed was qualitative and 

inductive, non-experimental applied to a sample of artisans and community 

tourism participants. The techniques used were non-participant observation, 

open interviews and data analysis assisted by computer programs such as 

ATLAS.TI® and ArcGIS®. The results obtained conclude that the components of 

the commercial appropriation of public spaces in the urban area of Pisac 

determined the predominant type of activity, the distribution of public spaces and 

the tourist offer. Such components led to the periphery of public spaces and the 

deterritorialization of residents, to pedestrian traffic and vehicular congestion, to 

unfair competition and the homogenization of production and consumption, to the 

deterioration of urban, natural and environmental space, and to socioeconomic 

and spatial segregation. Consequently, the mechanisms of appropriation of 

public space in the urban area of the Pisac district influenced the implementation 

of community tourism and the restructuring of the socioeconomic influences of 

the most remote, minority and vulnerable sectors, represented by the peasant 

communities of the district.  
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