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INTRODUCCION

Durante mis cinco afios en la Facultad de Ciencias de la Comunicacion,
aprendi mucho sobre el mundo de la television. Esto me ayudoé (hasta el dia
de hoy) a poder conseguir puestos laborales en diversos medios de
comunicacion del pais, tanto televisivos como digitales; asimismo,
productoras independientes, empresas, etc. La formacién que recibi durante
todo ese tiempo en la FCCTP fue clave en mis bases tedricas y practicas
como comunicador, pudiendo desempefiarme de manera positiva desde el
tercer ciclo de carrera en productoras independientes, medios tradicionales y

digitales de comunicacion.

La television es el medio de comunicacion al cual llegué en los ultimos ciclos
de mi carrera. Llevo aproximadamente 3 afios en esta hermosa industria,
donde he aprendido mucho y, a su vez, aplicado todos los conocimientos
adquiridos en la universidad. Todos los medios y productoras de las que fui
participe me ensefiaron algo valiosos, pero, sin duda alguna, la que mas me

marco fue la television deportiva.

Todos alguna vez hemos visto un partido de futbol, desde el hincha méas
pasional, que alienta fecha a fecha a su club en el estadio, seguido por el
que esta expectante cuando tiene algun tiempo libre y culminando por el
mMas reacio, el que dice: “yo no veo futbol, solo veo cuando juega la
seleccion”. Escenario en donde la gran mayoria, futboleros o no, quieren
mirar el partido; cualquiera de estos hinchas o fanéticos del futbol, como se

les quiera denominar, pueden tener mil maneras de gozar los partidos, pero
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hay un elemento que puede unir a todos ellos y ademas lo convierte en
global y descentralizado, uno que puede trasladarte a lo mas grandes y
conocidos estadios del planeta desde la comodidad de tu hogar,
visualizando campeonatos internacionales o mundiales de futbol, ese

instrumento es nada mas y nada menos que la television.

La television ha ayudado a entender, comprender, analizar y masificar el
futbol, mientras que, el fatbol ha ayudado a la television a mantenerse como
una alternativa importante de entretenimiento; en una época donde vivimos
el boom de las plataformas streaming; en donde, por cierto, el deporte rey no
se ha visto excluido y ya cuenta con diversas opciones. La television se
mantiene vigente debido a su calidad de transmisién y a la rapidez de esta,
la cual se ve sacrificado en las plataformas ya mencionadas por la latencia;
es decir, esa pérdida de segundos, incluso minutos, en el que sucede la
jugada y el espectador puede visualizarla en video, no hay nada mas
molesto que alguien grite un gol importante minutos o segundos antes que

-

tu.

En el caso especifico de nuestro pais, donde mucha gente se ha vuelto
hincha, con el pasar de los afios, tanto de clubes peruanos como de la liga
local, la television deportiva ha jugado un rol importante en el crecimiento de
nuestra liga profesional de futbol, llevando el deporte mas famoso del mundo
a todos los rincones del Peru, donde sabemos que las telecomunicaciones
no son tan masificadas y descentralizadas como si lo es en otras regiones

del planeta.

Sin embargo, alguna vez se han preguntado: “¢ CoOmo se maneja toda la
informacion periodistica para una cobertura de un partido de futbol?, ¢a
donde va toda esa informacion?, ¢donde se almacena?, ¢ bajo qué criterio?,
¢qué hariamos si toda esa informacion se perdiera?, ¢.con que informacion
nos quedariamos o se quedaria un canal?”. Es ahi donde ingresa la
importancia del area de Ingesta, que muchos desconocen pero que es un
pilar clave en la estructura de un canal de television y mas aun, uno

deportivo.



Cuando ves durante la semana, los entrenamientos de tu equipo o de tu
seleccién previo al partido del fin de semana; ademas, el dia del encuentro,
cuando puedes visualizar la llegada de tu equipo al estadio, seguido del
partido, las entrevistas en zona mixta, la conferencia de prensa del DT al
finalizar el encuentro, el programa post analisis (donde se ven diferentes
opiniones y analisis dadas por panelistas), la repeticion del partido, etc. En
todo ello esta presente el area de Ingesta; sin embargo, la mayoria lo
desconoce, pero estamos ante nada mas y hada menos que el cerebro vy,

sobre todo, la memoria de un canal.



CAPITULO I: CONTEXTO LABORAL Y FUNDAMENTOS TEORICOS

1.1 Latelevision

Para hablar de television, es necesario poder comprender o reforzar su

definicion. Por lo que; a continuacion, veremos distintas definiciones de esta.

Para Herreros (1981) la television es: “la combinacion simultanea de sonidos
e imagenes en movimiento, mediante la intercalacion de instrumentos
electrénicos y su difusion a distancia en el mismo instante en que se

suceden los hechos.” (p. 24).

Por otro lado, la television también es la "Transmision a distancia por via
electrénica, de imagenes que representan figuras fijas o moviles " (Plaza &
Janes, 1985, p. 2180).

De igual manera, “La television ... es un sistema de emision y recepcion
masiva de imagenes en movimiento y sonido sincronizado” (Enciclopedia
Humanidades, 2024).

Vemos, que se define a la televisién con términos como: transmisioén,
combinacion, sonido, imagen, hechos, inmediatez, etc. Pues asi es, todo ello
es la television. Si queremos dar una definicion que agrupe todo lo
mencionado; se podria decir que, la television es un medio de comunicacion
gue se encarga de transmitir hechos y acontecimientos relevantes mediante

imagenes y sonido por una via satelital o digital.
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1.1.1 Inicios de la television

La television no tiene una fecha exacta de nacimiento como tal, algunos la
posicionan en el afio 1926, otros en 1936 con la primera transmision que se
realizé por la cadena BBC. Mas alla de la fecha o afio exacto en donde
nacio, es necesario conocer, que la television se cre6 con un simple
proposito: poder transmitir audio y video al mismo tiempo de manera

descentralizada.

Su origen se remonta a finales del siglo XIX con la investigacion de
algunos cientificos en torno a la experimentacion de imagenes con
ondas electromagnéticas, como John Logie Baird quien, en 1926,
transmitié las primeras imagenes en un televisor al copiar el sistema
de la radio. Un afio después, el inventor Philo Farnsworth logré
transmitir una imagen en movimiento, evento que marco

formalmente el inicio de la television. (Fundacion UNAM, 2023)
1.1.2 Televisién en la actualidad: ¢streaming cOmo amenaza?

En estos ultimos tiempos, la televisidon, pese a todas sus evoluciones, se ha
visto amenaza por la creacion de diversas plataformas de streaming. Sin
embargo, ha sabido mantenerse a flote gracias a la calidad de imagen y
precios acordes al mercado. Ademas, tiene como gran aliado la (casi) nula

latencia en comparacion con el streaming.

La latencia de video es la medida del tiempo que tarda una sefial de
video en viajar desde la fuente que esta capturando el video hasta el
usuario. La latencia depende de varios factores técnicos, por lo que
varia en funcion de la configuracion de streaming que tengas ... Lo
unico que puedes hacer es intentar reducirlo al maximo manteniendo
la calidad del flujo para ofrecer a tus espectadores una experiencia

de visualizacion en tiempo real. (Dacast, 2023).

Este presente que vive la television, es resultado de la flexibilidad que ha
tenido para poder adaptarse tanto a las nuevas tecnologias como a los

nuevos requerimientos y necesidades de la audiencia.
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1.1.3 Futuro de la television: ¢Qué le depara?

Hay quienes creen que la televisién tiene un futuro oscuro y complicado, asi

como lo manifiesta Castillo (2015):

Irremisiblemente, la television, tal como la conocemos en estos
momentos, esta condenada a desaparecer y ser sustituida por dos
grupos de receptores: las grandes pantallas en UHDTV de minimo
100 pulgadas de tamario, destinadas a contenidos Premium, de
pago y a la carta y, por otro lado, una television generalista
destinada a un publico de bajo poder adquisitivo y al consumo en
segundas pantallas (Tablets, smartphones) situadas fuera del nucleo

familiar.

Por otro lado, hay quienes afirman que la television tiene un futuro positivo y,

sobre todo, muy segmentado:

En todo el mundo es cada vez mas comun que la gente joven
cambie sus servicios de cable por plataformas on demand. Asi
mismo, los expertos aseguran que las proximas tecnologias crearan
nuevos habitos de consumo y nuevas clases de contenidos
interactivos tan segmentados que pareceran hechos a la medida del
consumidor. (AMC Networks Latin America, 2018).

Lo que le espera a la television es complicado de predecir; personalmente,
pienso que seguira vigente frente a las nuevas tecnologias que puedan
aparecer con el transcurrir de los afios, su flexibilidad puede ser la clave
para que, mafiana mas tarde, vuelva a revolucionarse y adaptarse acorde al

consumidor y el mercado.
1.1.4 Television en el Peru

La television llegé de manera paulatina a todos los rincones del planeta y
con ello, estar disponible para todas las personas, en el caso puntual de
nuestro pais, Perq, la televisién llegd en su modalidad analdgica; sin
embargo, se presenta actualmente en tres modalidades: television digital,

por cable y satelital.
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1.1.4.1 Television por cable

La television por cable fue posicionandose poco a poco como la mas comun
en los hogares; pero no de todo el Perq, si no de la capital, Lima. Una
caracteristica de este modelo es que afadia diversidad de contenido a la
programacion habitual de canales nacionales que ofrecia la television
analdgica. Todo el contenido nuevo varia segun la operadora que se
contrate por el usuario (las mas conocidas en nuestro pais son Movistar y
Claro); asimismo, se ofrece diversidad de idiomas, formatos, etc. Todo ello

consolidado en un equipo electronico: el decodificador.
1.1.4.2 Television digital

Alonso & Casas (s.f) sefialan: “La implantacion de la TV Digital, facilita la
incorporacion de sistemas de encriptado de la sefial que obliga el uso de

equipos de decodificacidon de sefial, normalmente de pago.” (p.5).

El Ministerio de Transportes y Comunicaciones implementé la TDT, la
television digital terrestre, dando mayor realce a la television de este tipo.
Esto ayudaria a que dicha tecnologia, pueda llegar a miles de hogares en
todo el Perd, solucionando un problema importante respecto ala TV en

nuestro pais.

La TDT, a diferencia de la television analdgica, por cable o por
satélite, permite la recepcion portéatil y movil. La recepcion portatil
implica que la sefial puede ser recibida directamente por un teléfono
celular o un receptor de television de pequefias dimensiones (tablet,

USB), siempre que cuente con un sintonizador digital. (MTC, 2024)
1.1.4.3 Television satelital

La television satelital aporté un cambio significativo, debido a una mayor
accesibilidad para el televidente. Teniendo como principales atractivos, la
variedad de contenido y la facilidad de instalacion técnica, pues solo se

requeria de una antena satelital.

Una de las principales ventajas de la television via satélite frente a
otros sistemas es la cobertura total desde el instante en que se

instala el servicio, para el area de influencia del satélite. En otros
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sistemas de distribucidn se necesita mas tiempo e inversion para
alcanzar grandes zonas de cobertura (aunque nunca lograran una

cobertura como el satélite). (Alonso & Casas, s.f).
1.1.4.4 Television deportiva peruana

El deporte entra a la television desde que esta empieza a tener una
programacion regular, y le es posible registrar y transmitir diferentes
eventos ... Pero el deporte continué aumentando su presencia en
pantallas televisivas cuando tuvo la posibilidad de transmitir, ya sea
en directo o diferido, eventos con masiva audiencia. (Salvatori, 2013)

La television deportiva en nuestro pais comenzé el siglo pasado, frente a
esto se manejan diversas fechas que datan como la primera transmision de
futbol, la cual se dividié en dos, la primera transmision en diferido y, por otra

parte, la primera emision en directo.

...El primer partido televisado en el pais fue, vaya coincidencia, un
Pera vs. Brasil, el 11 de marzo de 1959, 60 afios atras. Empatamos
2-2 con la histdrica seleccion de Pelé que se habia coronado
campeon mundial en Suecia 58.... Pero no se vio en vivo, pues no
existia la via satélite. Se vio, en hazafa de velocidad andina, un dia
después. (Vivas, 2019).

Mientras que la primera emisién en directo, es decir, al mismo tiempo que se

jugaba el partido, fue con un partido del torneo local.

El estadio de Lolo Fernandez recibi6 a la unidad mévil de canal 4...
Luego de ello, don Juan Sedd, uno de los mejores locutores de esos
tiempos, y el comentarista José Barreto, dieron la voz inicial a la
primera transmision del futbol peruano entre Sucre y Porvenir de
Miraflores que concitd la atencion de los hinchas y no presentd

inconveniente alguno. (Tapia, 2023).

De esta manera iniciaban las primeras transmisiones de futbol por television
en nuestro pais, y con ello, el inicio de la televisién deportiva. Posterior a

ello, fueron naciendo importantes espacios en la pantalla chica, en donde se

15



empezo6 a analizar periodisticamente los partidos de la fecha, con los

momentos mas importantes que dejaba el deporte local e internacional.
1.1.4.1.1 CMD

Si hablamos de periodismo deportivo en el Perd, tenemos que hablar del
primer canal 100% deportivo que tuvo nuestro pais: CMD. Cable Méagico
Deportes, con inicio de emisiones en 1997, fue el primer canal 100%

deportivo en nuestro pais.

Alberto Beingolea, Pedro Garcia, Daniel Peredo, Fernando Egusquiza, etc.
fueron parte de este gran staff que marco6 no solo a los televidentes, sino
también a los proximos periodistas deportivos que tendria el pais, las
transmisiones mas importantes de finales nacionales y clésicos tenia
siempre a este cuarteto ya mencionado y detras de ellos, a un gran equipo

de produccién y operaciones.
1.1.4.1.2 GOLPERU

GolPeru, programa de suscripcion en Movistar, perteneciente al Consorcio
Futbol Pera (union entre GolTV Latinoamérica y Telefénica Media Networks)
llegaria a las pantallas televisivas para transmitir el torneo de futbol
profesional de primera division, y, hablar del mismo, con programas

dedicados al analisis, opinién y noticieros enfocados al futbol nacional.

Este canal, tuvo el gran reto de transmitir partidos y programas donde hablen
anicamente de futbol las 24 horas del dia, los 7 dias de la semana, es asi
como desde el afio 2017 hasta el presente afio, 2024, el canal sigue

transmitiendo contenido netamente futbolistico.
1.1.4.1.3 Otros

La television deportiva en el Pera es variada, tenemos programas con un
contenido periodistico netamente futbolistico, como Todo Futbol (TV Pert),
Futbol en América (América TV), TeleDeportes (Panamericana Television),
hasta canales dedicados 100% al deporte, ademas de los ya mencionados,
como BestCable Sports Y L1 Max, canal que transmite actualmente algunos

partidos de la Liga 1.
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1.2 El Periodismo

La historia del periodismo nace en 1440 con la invencion de la
imprenta en Europa ... Casi doscientos afios después, en el siglo
XVII aparecié el primer periddico de la historia: el Mercurius
Gallobelgicus. Se edité en Colonia, Alemania, en 1596. (Editorial
ETECE, 2022).

Se le puede conocer al periodismo como una carrera, una forma de vida,
una rama de las ciencias de la comunicacion, etc. Pero no se puede negar la
importancia que ha tenido en la humanidad desde su creacion hasta

nuestros tiempos contemporaneos.

El periodismo es una forma de expresion social sin la cual el hombre
conoceria su realidad Unicamente a través de versiones orales,
resumenes, interpretaciones, relatos historicos y anecdotarios...el
periodismo satisface la necesidad humana de saber qué pasa en su

localidad, en su pais, en el mundo. (Marin, 2003, p.10).

Quienes desarrollan y ejercen esta carrera, son los periodistas, quienes
deben poseer un perfil en concreto para poder ejercerlo de manera exitosa.
La objetividad debe ser el principal pilar que deben tener para lograr un

correcto desempefio como profesionales.

A quien investiga y redacta notas informativas, entrevistas y
reportajes, se le llama reportero; al que elabora articulos, articulista;
al que hace editoriales, editorialista; al que hace columnas,
columnistas; al que elabora caricaturas, caricaturista o monero; al
gue toma fotografias, filmaciones o videos, reportero gréafico; y al que
ejercita la cronica, cronista. Pero todos, cualquiera que sea el género

gue practiquen, son periodistas. (Marin, 2003, p. 23).
1.2.1 Tipos de periodismo

El periodismo se puede clasificar de muchas maneras, las mas usadas en
los dltimos afios es por su género; es decir, informativo, de opinion e hibrido.
Ademas, por su plataforma, es decir; radial, televisivo o escrito. Por ultimo,

por sus contenidos.
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1.2.2 La noticia

La noticia es el pilar mas importante en el periodismo, puesto que, sin ella,
no tendriamos tema que investigar. En mi opinion, la noticia es la base del
periodismo. Por lo que es de vital importancia conocer su definicion y sus
principales caracteristicas. “La noticia es la definicién periodistica de un
hecho. Pero no de cualquier hecho, porque no cualquier hecho sirve como
noticia.” (Gomis, 1991, p. 89).

1.2.2.1 Caracteristicas de la noticia

Para que un hecho sea noticia, debe cumplir con tres requisitos clave:
actualidad, relevancia e interés publico. A continuacién, desarrollaremos
cada uno de ellos a base de un ejemplo noticioso: la clasificacién de Peru al
Mundial Rusia 2018.

1.2.2.1.1 Actualidad

Cuando hablamos de que un hecho debe ser actual, nos referimos a que
debe haber ocurrido en las ultimas horas, de preferencia durante el mismo
dia donde se va a tratar, pasado este tiempo, el acontecimiento va perdiendo

“peso periodistico”.

En cuanto al ejemplo de la noticia planteada al inicio, si cumple con la
caracteristica de ser actual. Si nos posicionamos en el dia 15 de noviembre
del 2017 (fecha del partido) fue actual en su momento y por ello se volvié

noticia.
1.2.2.1.2 Relevancia

Para hablar de relevancia, todo acontecimiento que pretende ser noticia,

debe ser un hecho extraordinario, es decir, fuera de lo cotidiano.

Acorde al ejemplo previo, si fue un hecho relevante; fueron mas de 36 afos
en los que la seleccion no lograba un cupo a un mundial de futbol, era algo

totalmente fuera de lo comun, de lo cotidiano; por lo que logré ser noticia.

18



1.2.2.1.3 Interés Publico

Por dltimo; todo hecho que desea convertirse en noticia, debe ser de interés
publico; los acontecimientos personales o privados no podrian ser
considerados noticia, a menos que este hecho afecte problematicas

sociales; como violencia, delincuencia, etc.

La noticia de la clasificacion de la seleccion al mundial cumple con dicho
requisito, debido a que hablamos de la seleccién peruana de fatbol, equipo
que representa al pais en competiciones oficiales, por lo que el interés, en
este caso, era de toda una nacion.

1.2.3 Las “5W”

Cuando hablamos de 5w no nos referimos a un término cientifico o una
férmula complicada de adivinar, nos referimos a las cinco preguntas que
forjan el periodismo. Estas preguntas, no fueron propuestas en un inicio para
el periodismo, sino para entender la comunicacién de masas; una teoria
propuesta por Harold Laswell en 1948, la cual manifiesta que toda
comunicacién de masas se basa en cinco preguntas: ¢Qué?, ¢ quién?,
¢cuando?, ¢donde?, ¢ por qué?; dichas preguntas son traducidas del idioma
original en inglés: ¢ What?, ¢,who?, ,when?, ¢;where?, ¢ why?; es por ello,

que reciben el nombre de 5w.

Las cinco W; ¢ Qué?,¢Quién?,¢ Cuando?, ¢Donde? y ¢ Por qué?, son
los cinco mandamientos de todo profesional del periodismo y es que
son el camino para encontrar los hechos y poder asi narrarlos y
transmitirlos a la sociedad. Este método de analisis de una situacion
convierte lo que son simples preguntas en un conjunto de datos
aglutinados que ayudan a descifrar una situacion, un evento o un

contexto del modo mas realista. (Universidad Isabel |, 2023).

Para poder explicar las 5w y su importancia en el periodismo, nos
basaremos en un ejemplo, esta vez propondremos la final del campeonato
Liga 1, el 8 de noviembre del 2023, en donde Universitario de Deportes fue

campeodn nacional tras 10 afios de sequia en el torneo nacional.
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En cuanto a la primera w: “; Qué?”. Se refiere a lo que sucedio, que seria: El
Club Universitario de Deportes se coroné campeon nacional tras 10 afios.
Para la segunda pregunta: “¢ Quién?”, es decir, a la persona o institucion que
esta implicada en el acontecimiento; seria: el club Universitario de Deportes.
Respecto al: “¢, Cuando?”. La respuesta es el 8 de noviembre del 2023. Para
la cuarta w: “; Donde?”. Vamos a explicar el lugar en que se dio a cabo el
suceso, que fue en el estadio Alejandro Villanueva. La Gltima w: “¢, Por qué?”.
En este punto, lo que buscamos responder es una explicacion del tema, mas
gue una respuesta literal, la respuesta seria que gané con un marcador de 2
a 0 en el partido de vuelta, sumando un marcado global de 3 a 1 a favor de
la U.

1.3 Produccion periodistica televisiva

Cuando hablamos de produccion periodistica, nos referimos al tratamiento
que se le da a la noticia para su proyeccion de manera audiovisual al
publico. “Asi, pues, de lo que trata la Produccion Periodistica es de coémo
“fabricar” noticias, materia prima para las empresas periodisticas”. (Gomes y
Mendez et. al., 1996, p. 60).

La noticia al transmitirse via televisiva se convierte en un material
audiovisual, y como bien se sabe, todo material de dicha indole debe pasar
por las tres etapas de produccién: preproduccion, produccién y

postproduccion.
1.3.1 Preproduccion

Es la primera etapa por la que debe pasar todo material audiovisual, “es la
etapa de planificacién, en la que se define el proyecto, se realiza la
investigacion sobre el tema elegido, se establece un primer guion y el

correspondiente plan de rodaje.” (Vazza, 2020).

Cuando hablamos de preproduccion en periodismo, nos referimos a la
investigacion, esta es la base para el tratamiento de la noticia, en sus
diferentes presentaciones: reportajes, documentales, notas periodisticas,

etc.
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1.3.2 Produccion

El segundo paso que se sigue es la produccion, en donde se realiza la
ejecucion de todo lo planteado en la fase previa. Si hablamos de la
produccion en materia periodistica, tenemos dos actividades imprescindibles
por donde debe pasar la noticia: comision periodistica y redaccion de
noticias.

1.3.2.1 Comisién Periodistica

Una comision es la cobertura que debe dar un periodista sobre una noticia
en concreto, para ello se elabora un cuadro de comisiones, en donde se
especifica diversos aspectos como la hora y el lugar de la comision;
asimismo, el reportero, camarografo y chofer que realizaran la cobertura en
conjunto. Todos conforman un solo equipo, quienes deberan apoyarse entre
ellos para realizar una cobertura exitosa.

1.3.2.2 Redaccién

Una vez que ya tenemos informacion sobre el tema; fuentes, tomas de

apoyo, bytes, etc. Se debe redactar un guion para la noticia.

Lo mas comun en cuanto a redaccion de noticias para television es emplear
un guion a doble columna; las dos columnas seran audio y video
respectivamente. En la columna de audio se redactara lo que posteriormente
sera locutado y en la columna de video se pondran las imagenes que deben

ir junto a la locucion.

Cabe afadir que la redaccion periodistica debe ser concisa, directa 'y
centrada, para que el receptor pueda comprender de manera rapida y

correcta, la importancia de la noticia que se presenta en el momento.
1.3.3 Postproduccion

Una vez que se investigé una noticia, se le dio cobertura por parte del
periodista y finalmente se redacto en un guion; es decir, se estructuro el
material obtenido en la comision. Es momento de pasar del texto al video, es

ahi donde entra la etapa de postproduccion.

La edicion de una nota periodistica tiene muchas caracteristicas; esta debe

ser rapida, concreta y concisa, para que el receptor pueda comprender la
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“pepa” de la noticia, es decir, la parte mas importante que queremos
informar. Una edicidn persuasiva y que cuenta con diversos recursos como
bytes, graficos complementarios y sonidos ambientales que capten la
atencién del publico, pueden lograr que una noticia sea captada con mayor

atencion que otra.

El timeline de una nota periodistica no debe contener muchas pistas, lo méas
comun es que se trabaje con dos pistas de video, donde se colocaran las
tomas de apoyo y declaraciones que se hayan obtenido; en cuando al audio,
también se puede manejar la misma cantidad de pistas, una donde se
reproduzca la locucion y declaraciones obtenidas, mientras que, en la
segunda pista, la musica (de ser necesario) y los ambientales grabados.
Cabe recalcar que cada editor maneja su timeline de acuerdo a su flujo de

trabajo y comodidad.
1.4El area de Ingesta
1.4.1 Definicién

El area de Ingesta es el lugar en donde se realiza la recepcién de
informacion audiovisual y las sefiales televisivas por parte de los equipos
propios de un canal. Ademas, se realiza el archivado de material audiovisual
para su posterior uso en las distintas areas de un canal. El &rea de Ingesta
es como el cerebro de un canal televisivo, donde se guarda todo el archivo
audiovisual de distintas producciones de manera atemporal y se procesa el

material con el que se trabaja en la actualidad.

“La ingesta, que es la puerta de entrada del contenido, permite que todo el
material que se desea utilizar esté disponible para el trabajo compartido en

el centro de produccién”. (Telefonica Servicios Audiovisuales, s.f.)
1.4.2 Recepcion y Grabacion

Ingesta es el primer filtro en un canal de television, las sefales que llegan,
ya sea de una comision mediante un liveU o de una unidad moévil son de
suma importancia para la transmision. El area se encarga de recibir las

sefales, verificarlas y darles el visto bueno con los camaroégrafos o
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productores. Asimismo, informar si se presenta alguna averia o

inconveniente con las mismas.

“[La unidad mévil] es un vehiculo dotado de la tecnologia que permite
producir y/o transmitir una produccion audiovisual”. (Telefonica Servicios

Audiovisuales, s.f.)

“La mochila de transmision LiveU permite enviar video y audio desde
cualquier lugar con cobertura maovil, y conectada a cuaquier camara, sin

necesidad de tener el soporte del satélite.” (Panorama Audiovisual, 2010).

Una vez que ya tenemos el material en nuestras manos, es momento de
grabarlo, accidén que es vital en ingesta, ello con la finalidad de que haya un
registro del material, la mayoria de las sefales que pasan por ingesta se
graban; posterior a ello, se hara un filtrado de estas.

1.4.3 Archivo

La cantidad de material audiovisual que se mueve en un canal es extensa,
por lo que es de suma importancia poder tener una memoria propia de los
distintos materiales audiovisuales que se han elaborado a lo largo de los
afos, es clave recordar que no todos los informes o productos elaborados
por un canal pueden archivarse. Unicamente se archivaran los materiales

gue sean relevantes para el canal y la coyuntura nacional.
1.4.4 Almacenamiento y Distribucién

Una vez que hemos recibido las sefiales de manera correcta y limpia, se ha
procedido con la grabacion exitosa de las mismas y por ultimo, el archivo o
descarte segun criterios ya explicados; es momento de almacenar y distribuir

esta informacién de manera cuidadosa.

Para el almacenamiento de la informacion, en la mayoria de los grandes

canales se suele usar el file server, la cual no es mas que una carpeta de
archivos a la cual tienen acceso todas las maquinas de las diversas areas
del canal, en esta carpeta se almacena la mayoria de material audiovisual

para que las producciones y editores puedan trabajar de manera rapida.
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Una vez que se acaba el almacenamiento en el disco duro interno de la
computadora, lo habitual es almacenar la informacién en discos duros

externos o cintas magnéticas de almacenamiento de datos.

“Las cintas magnéticas son una forma de guardar informacién en una cinta
de material magnético ... estos dispositivos se utilizan para grabar audio y
video, realizar copias de seguridad y para otros propositos...”

(Recovercenter, 2013).

Es responsabilidad de los operarios de Ingesta y del area, tener toda la
informacion del canal almacenada y distribuida de manera correcta y
ordenada en los lugares correspondientes, un mal manejo del

almacenamiento o distribucion del material podria acabar en pérdida de este.
1.4.5 Softwares

En Ingesta se usan diversos softwares para desempeiiar las funciones
principales: grabar, archivar y almacenar. A continuacion, se detalla alguno
de ellos méas a detalle.

1.4.5.1 Avid Media Composer

Avid Media Composer es el software de edicibn mas usado por los canales
de television debido a su enlace con otras aplicaciones de la misma marca.
Ademas, es una herramienta para la ingesta de los distintos materiales

audiovisuales de un canal.

Kauffmann (2006) afiade: “The Avid continues to be the dominant player in
the film and television industry. It is used on 85% of all feature films and 95%
of all prime-time television shows. [ Avid sigue siendo el actor dominante en
la industria del cine y la televisidn. Se utiliza en el 85% de los largometrajes y

el 95% de los programas de television de maxima audiencia.]
1.4.5.1.1 El bin

Un bin es basicamente una carpeta, en la cual podemos organizar los
diversos materiales que tenemos en un canal de television, la creacion de un
bin es vital para mantener el orden de informacion. La creacion de uno o

mas bins, debera guiarse por la cantidad de material que tengamos y la

24



cantidad de producciones que haya dentro de un canal de television. Es de
suma importancia, que, por cada produccion o programa, debe existir un bin

con su nombre correspondiente.
1.4.5.2 Interplay Media

Una vez que tenemos el material organizado en sus respectivos bins, es
momento de distribuir el material a las distintas producciones para que los

editores puedan empezar su trabajo, pero ¢cémo logramos esto?

El Interplay Media, es el software de Avid donde se puede gestionar material
para que pueda ser encontrado por otros usuarios dentro de una misma red.
Basicamente es como un servidor, al cual tienen acceso los diversos

editores.

Avid Interplay es la familia de produccion y soluciones de gestion de
contenidos de media lider en la industria ... Los productores pueden
visualizar contenidos, revisar y aprobar clips y dejar comentarios

para los editores. Los asistentes pueden catalogar el material desde

cualquier lugar... (Avid Technology, 2011)
1.4.5.3 Masstech

El software Masstech sirve para poder gestionar las cintas Lto (Linear Tape-
Open) en donde se almacena toda la informacién que ha sido previamente
archivada en un proceso ya explicado. Mediante este software podemos
levantar la informacién requerida en las cintas donde se encuentre, todo este

proceso es automatizado.
1.4.5.3.1 Cintas Lto

LTO significa Linear Tape-Open, y es un formato (o tecnologia) de
almacenamiento de datos en cinta magnética desarrollado a fines de
la década de 1990 por IBM, HP y Seagate (que formaron el
Consorcio LTO). LTO esta disefiado como un estandar abierto y el El
factor de forma estandar de la tecnologia LTO se llama Ultrium (por

lo tanto, LTO Ultrium). (Big Datta Supply Inc., s.f)
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Estas cintas (que leen informacion de manera secuencial, a diferencia de los
discos duros) son vitales para el almacenamiento de la informacion en el
area de ingesta. En ellas se guarda informacion de diversas producciones de
un canal a lo largo de los afios, por lo que son de vital importancia para las

casas televisoras.
1.4.5.4 Conexion Masstech - Avid Media Composer

La unién que se consigue entre el Masstech y Avid es vital. Ademas de ello,
genera un flujo de trabajo rapido y conciso; en el cual, la accion de revelar
informacion de determinadas cintas, libera clips que fueron usados en
diversas ediciones dentro del Media Composer, lo cual ayuda a los editores
a tener el material correspondiente para cualquier actualizacién, cambio o

correccion de alguna edicion hecha previamente.

The collaboration between the two companies allows users of
Masstech’s SAvI to streamline workflow processes throughout the
on-air environment. Broadcasters can automate the movement of
content across a number of concurrent workflows which can include
ingest, archive, automation, editing, news and playout systems. [La
colaboracion entre ambas empresas permite a los usuarios de
Masstech agilizar los procesos de flujo de trabajo en todo el entorno
de emision. Las emisoras pueden automatizar el movimiento de
contenidos a través de una serie de flujos de trabajo simultaneos
gue pueden incluir sistemas de ingesta, archivo, automatizacion,

edicion, noticias y emision.] (SVG, 2007).
1.4.5.5 Gloobox Capturer

Es un software de la empresa Glookast, el cual sirve para poder cumplir con
una de las funciones vitales en ingesta: grabar el material. Este programa
permite la grabacién de distintas sefiales previamente conectadas mediante
un proceso técnico complejo y mediante el uso de una botonera, en donde

cada namero corresponde a una sefial en concreto.

Dentro de la interfaz de este software, tendremos una cantidad de canales,

segun las sefales y configuraciones técnicas previas; cada canal representa
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una sefal por separado, de manera que, si queremos grabar cuatro sefales
a la vez, debemos tener a nuestra disposicion cuatro canales dentro del
Gloobox para poder grabar todos al mismo tiempo. Ademés, podremos
rotular nuestra grabacion, configurar el formato, asi como ver una pequefia

miniatura de lo que estamos registrando en video.
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CAPITULO Il DESCRIPCION DE LA EXPERIENCIA PROFESIONAL

2.12020 — 2022: MERCADO NEGRO ADVERTISING
2.1.1 Descripcién de la empresa

Mercado Negro Advertising es un medio de comunicacion digital que se creo
en el afio 2003, el cual se dedica al rubo de la publicidad y el marketing,
tiene presencia en la mayoria de las redes sociales al ser un medio digital. A
lo largo del tiempo, Mercado Negro se ha ido convirtiendo en uno de los
medios mas importantes en cuanto a publicidad y marketing en nuestro pais;
por lo que, a lo largo de estos 21 afos de historia, ha sabido creary
mantener una reputacion en el mundo del marketing y la publicidad en el

Pera.
2.1.2 Editor de video

Tuve la oportunidad de trabajar en Mercado Negro como editor de video
mediante la modalidad de freelance, desde diciembre del afio 2020 hasta
enero del afio 2022. En todo este tiempo, aprendi muchas cosas de la
empresa y del mundo de los medios de comunicacion, debido a que era el

primero en el que tenia la oportunidad de trabajar.

La funcion que desempeiiaba no se limitaba exclusivamente a editar un
video que requiriera el canal, por el contrario, se seguia un proceso de

trabajo organizado para obtener los videos.
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2.1.2.1 Video informes

Dentro de Mercado Negro existian diversos segmentos en los cuales se
presentaban variedad de temas y noticias; uno de estos segmentos eran los
video informes, videos para redes sociales adaptados para cada plataforma.
En estos videos se publicaban casos curiosos o anecdoticos que han
sucedido o suceden a lo largo de la historia en el rubro del marketing, tanto a

nivel nacional como internacional.

Mi primera funcion dentro de la empresa fue cambiar diversas piezas
graficas que se usaban; es decir, actualizarlas y mejorarlas para poder tener

una edicidn mas profesional y llamativa para los espectadores.

El proceso de elaboracion para un video informe tomaba alrededor de tres
dias, de los cuales; el primer dia, el &rea de produccién se dedicaba a
investigar el tema a tratar; a su vez, recopilar informacion y datos que den
mayor relevancia al informe. Una vez aprobado el tema y teniendo la
informacion necesaria, se procedia a elaborar el guion, el cual tomaba
alrededor de 1 o 2 dias en ser elaborado, entre la redaccion y correcciones
de esta. Una vez que teniamos el tema y guion aprobados, se procedia a

locutar el mismo.

Como ultimo paso teniamos la postproduccion, es decir, a mi persona
llegaba la investigacion con sus diversas fuentes y referencias; asimismo, el
guion y la locucién correspondiente. Una vez que se tenia todo ello, procedia
con la edicién del video; asi como la busqueda de tomas de apoyo, graficas
y musica que complementen el video de manera audiovisual. Este proceso
debia ser rapido para cumplir con los tiempos establecidos, pero realizado
de manera pulcra, pues los videos debian captar la atencién del publico; es
decir, los videos debian ser didacticos, energéticos y cautivadores, todo ello
guardando las formas y reglas establecidas por cada red social en la que se
subirian después; de igual manera las licencias de copyright. Cada video

informe tenia una duracion aproximada de 3 a 5 minutos.

En todo el periodo que trabajé en Mercado Negro, llegué a editar mas de

160 video informes para las diversas redes sociales de la empresa.
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2.1.2.2 Chamba para Creativos

A medida que Mercado Negro crecia como medio y como empresa, lanz6 su
plataforma laboral, en la cual se compartian ofertas laborales de diversas
empresas del medio. Ademas, se brindaban consejos dirigidos a las

personas que buscaban oportunidades laborales.

Debido a mi buen desemperio en la postproduccion de los video informes, se

me brindd la mision de editar también, los videos de esta nueva plataforma.

A diferencia de los video informes, los videos de “Chamba para Creativos”
eran videos menos corporativos, ya que se buscaba dar consejos y
recomendaciones de manera cercana hacia las personas, por lo que el tono

de los videos cambiaria.

Dichos videos tenian menor duracién que los video informes, alrededor de 1
a 2 minutos. El proceso de creacion para los videos era el mismo que el ya
mencionado; sin embargo, era mas rapido debido a la disminucién de tiempo

de cada video y la frecuencia con la que eran publicados.
2.1.2.3 Videos patrocinados

Mercado Negro, al ser reconocido en el sector marketero y de la publicidad,
tenia, ademas, videos patrocinados; es decir, piezas solicitadas por diversas
empresas del pais para que la gente pueda conocer mas acerca de sus
productos, historia y/o alguna campafa en concreto en la cual estén

trabajando.

Gracias a mi desempefio, se me encargo de igual manera, la misién de
editar los videos patrocinados; esto me ayudd a conocer como se realiza la
comunicacién con diversas empresas del rubro; asi como coordinaciones,
correcciones, requerimientos y comentarios de la empresa, respecto al

producto que nos solicitaban.

Tuve la oportunidad de colaborar en la postproduccién de videos para
diversas marcas, tanto nacionales como internacionales, alguna de ellas

fueron Betsson, La Ibérica, Plaza San Miguel, McCollins, entre otros.
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2.1.3 Balance laboral

Trabajar en Mercado Negro Advertising, fue una grata experiencia, tanto a
nivel personal como profesional, pues, al ser mi primera experiencia en un
medio de comunicacion, me demostré como es el flujo de trabajo dentro de
los medios; asi como la comunicacion que se brinda entre empresas, las
diversas métricas que se buscan en las redes sociales, mejorar mi
rendimiento en cuanto a la postproduccién se refiere y sobre todo, conocer
mas acerca del mundo del marketing y la publicidad, pues cada video que
editaba, era una historia nueva que conocia respecto a alguna marca o

campafia en concreto.
2.2 2021 - 2022: NIX MEDIA Producciones
2.2.1 Descripcién de la empresa

Nix Media es una productora audiovisual que nacio en el afio 2015, la cual
se dedica a la produccién y transmision de contenidos para television,
teniendo como principales clientes a GolPeru (Consorcio Futbol Peru),
GOLTV, ATV, TV Libertad, radio ovacion, entre otros. Nix Media cobra
relevancia al producir y transmitir el campeonato local de futbol profesional

Liga 1 para el canal GOLPERU desde hace mas de 5 afios.
2.2.2 Operario de Ingesta para GOLPERU

Dentro de los principales clientes que tiene Nix Media como productora,
GolPeru es uno de los mas importantes, pues hablamos del canal que
transmite el campeonato de futbol profesional de nuestro pais. Mi labor
dentro de la empresa fue: operario de ingesta, area en donde recibia las
sefales y/o producciones de las diversas empresas, pero se me designo
centrarme en el canal GolPeru, tanto en sus transmisiones como sus

diversas producciones.
2.2.2 Funciones

Dentro de las funciones gue tenia en el area de ingesta, estaban: recibir las
diversas sefiales enviadas por unidades moviles, satélites, etc. Grabar el
contenido de las sefales para su posterior uso en las producciones del

canal, pauteo de los partidos transmitidos por GOLPERU y de indole
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periodista relevante, edicion de los partidos en vivo y diversos programas
propios para su posterior emision como “falsos vivos”, monitoreo de audio y
sefales en emisiones en vivo, coordinacion con produccién y equipo de
transmisiones, recepcion de videos transmitidos por mochilas liveU, ingesta
de memorias de diversas comisiones y operacion de equipos para el

monitoreo de las diversas sefales recibidas en el area.
2.2.4 Cobertura diaria

Los dias de lunes a viernes, el flujo de trabajo era ciclico, es decir un flujo ya
establecido de acuerdo con la parrilla semanal que tenia el canal. El dia
comenzaba “seteando” el Avid Media Composer y el Avid Interplay,
softwares que ayudaban a que los editores del canal pudieran tener los
videos necesarios, localizados en la memoria del canal o enviado por los
diversos productores, una vez que se tenia todo seteado de acuerdo a cada
dia, se procedia con el apunte de contenido que se debia grabar; es decir,
partidos de diversos torneos de importancia; como Copa Libertadores, UEFA
Champions League, Eliminatorias Sudamericanas, etc. Todas estas
grabaciones serian Gtiles para las diversas producciones del canal, pues al
ser un canal deportivo, los partidos son vitales para la creacion de notas e

informes periodisticos en el dia a dia.

De igual manera, se debian grabar los programas propios, los cuales eran
grabados, editados y posteriormente, emitidos al aire. Los lunes y miércoles
se grababa “GolReplay” y “Futbologia”; los martes y jueves, “Once Ideal”; de
igual manera con los diversos programas producidos de manera propia por
GOLPERU. Fuera de ello, todos los dias de la semana se debia grabar y dar
cobertura del noticiero central: GolPeru Noticias, en sus ediciones del

mediodia y seis de la tarde.
2.2.5 GOLPERU Noticias

GOLPERU Noticias es el noticiero central del canal, por lo que su cobertura
era diferente a los demas programas que se grababan y editaban, este
programa era en vivo, a diferencia de los ya mencionados, que eran “falsos
vivos”, por lo que se debia estar atento a las coordinaciones con los diversos

camarografos, por si mandaban sefial de video de alguna comision y/o

32



entrevista. Para ello se tenia que gestionar la cantidad de glookast que
ocupariamos. Dentro de ingesta (en el tiempo que fui colaborador)
contabamos con 6 glookast disponibles para GOLPERU y 4 para GOLTV.
Para la cobertura del noticiero en el area de ingesta, debiamos reservar 1
glookast, el cual seria la sefial limpia, que grabariamos y usariamos en
nuestras ediciones para su posterior repeticion en la parrilla. Para la
grabacion y recepcion de sefales liveU mediante comisiones, debiamos
reservar 2 glookast adicionales, debido a que es el nUmero de equipos con

los que se contaba.

Dentro de la emision del noticiero, se debia estar atento a cualquier
inconveniente que surgiera o a cualquier llamado de algun reportero con su
camarografo, asi como la coordinacion y comunicacion con el switcher
encargado de la transmision del noticiero. El noticiero tenia una duracion de
2 horas, desde el mediodia hasta las dos de la tarde, mientras que la edicion
nocturna duraba 1 hora, de seis de la tarde a siete de la noche.

2.2.6 Partidos LIGA 1 BETSSON

La cobertura de los partidos de la Liga 1 era totalmente diferente a la de un
programa cualquiera. En cuanto a temas de sefiales, pasabamos de 1 a 3
sefales fijas, compuestas por la fibra, program, clean y 1 o 2 adicionales, las

ya mencionadas liveU.

Cada sefal se diferenciaba de la otra tanto en audio como video; en la fibra
teniamos la sefal limpia que emitia la unidad mévil localizada en el estadio;
es decir, una sefial libre de repeticiones, publicidad, banners, marcadores,
etc. En cuanto al audio se referia, el nico audio que llegaba era el de los
micréfonos ambientales; por ello, solo se escuchaba el sonido ambiental del

estadio, mas no a los relatores, comentaristas y/o reporteros.

En la sefal program, recibiamos la sefial “manchada” del partido, es decir,
con banners, repeticiones, marcador, etc. Tal cual se veria los televisores del
publico, con la Unica diferencia de que, en esta sefal, no deberian verse las
tandas publicitarias, ni graficas publicitarias interpuestas en la imagen, tales
como banderolas de marcas en tribunas, codigos Qr, etc. En cuanto al audio,

los canales venian mezclados; es decir, tanto ambientales como micréfonos
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de relatores, comentaristas y reporteros, tal cual lo escucharia el pablico en

sus hogares.

La sefial clean se caracterizaba por un hibrido entre la fibra y la program,
porque, en esta sefial, llegaba una sefial program como tal; es decir, con
repeticiones y transiciones; sin embargo, no mostraba graficas interpuestas,
tales como marcadores, banners, etc. La sefial que recibiamos era similar a
la que la gente recibia en sus hogares, con el diferencial que no habia
marcadores, graficas ni publicidad. A eso debe su nombre de clean, es decir
una sefal libre de “manchas” llamada coloquialmente en el mundo de la
television a las graficas sobrepuestas en la imagen. En cuanto al audio,
recibiamos, por un canal, el sonido ambiental, mientras que, por el otro, el

sonido de los microfonos del relator y los comentaristas y reporteros.

Una vez que teniamos programadas estas tres sefales, nos prepardbamos
para el inicio de la transmision. Mientras esto sucedia, lo que hariamos es
recibir la llegada de los equipos que enviaban otros camardgrafos mediante

el liveU.

Cuando el partido iniciaba, debiamos pautear las jugadas mas importantes
del encuentro; a su vez, debiamos editar el partido para su posterior
repeticion, los partidos constaban de cinco bloques, los cuales debian ser
enviados a control maestro para su posterior emision, estos bloques se
constituian por: saludo y presentacién del partido para el bloque 1, primer
tiempo para el blogue 2, estadisticas para el bloque 3, mejores jugadas del
primer tiempo para el bloque 4 y por ultimo el segundo tiempo y cierre de
transmision para el blogue 5. Todo ello debia editarse de manera correcta
mientras se transmitia el partido, un error podria causar demoras en la

emisidn correcta de la parrilla televisiva del canal.

Una vez terminaba el partido no terminaba la cobertura, pues se debia
recepcionar las memorias de los camaroégrafos para poder ingestar el
material que grababan, como, imagenes exclusivas a ras de cancha, todo

ello debia ser apuntado en un cuaderno de cargos para su seguridad.
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2.2.7 Finales nacionales

Las finales nacionales correspondian una cobertura especia de parte de
todas las areas, tanto de produccion, técnica y logistica; pues a diferencia de
un partido convencional, debiamos tener las cinco sefales estaticas, es

decir, program, clean, fibra, y las dos mochilas liveU.

La cobertura de finales de campeonato, se caracterizaban por contar con
una previa de dos horas, para lo cual también participabamos como area de
ingesta: recibiamos la sefial por parte de las mochilas liveU de las
concentraciones de los equipos y su posterior traslado al estadio. Asimismo,
como cualquier imagen relevante que se pueda captar en la previa del inicio
del partido. El hecho de que sea el partido mas importante de cada
campeonato dificultaba las tareas que, como operador, debia realizar; el
trabajo se realizaba bajo la presién de la sefial en vivo y de las multiples

sefales que debian ser grabadas sin ningun error.

Una vez comenzada la final, las funciones eran las mismas que un partido
comun; sin embargo, la envergadura del compromiso hacia que las jugadas
importantes sean multiples, por lo que el pauteo debia ser contundente, todo
ello sin perder de vista la edicion del partido para su posterior repeticion. Las
coberturas pre y post partido, eran las que diferenciaban a las finales, de un
partido comun, pues la cobertura podia empezar desde muy temprano y
terminar a altas horas de la noche con el cierre de transmisién y la ingesta

de material de las diversas camaras que fueron a la cobertura del partido.

Tuve la oportunidad de poder participar en la cobertura de 2 finales
nacionales en el area de ingesta, la final de ida en el afio 2021 entre Alianza
Lima y Sporting Cristal, y la del 2022 entre FBC Melgar y Alianza Lima. En
ambas finales mi desempefio fue correcto y sin sobresaltos, cumpliendo los

plazos establecidos para la entrega de material y ediciones necesarias.
2.2.8 Balance laboral

Haber sido parte de una produccion tan importante como lo es Nix Media, en
especifico para GOLPERU y su area de ingesta; mediante la transmision de

eventos deportivos a gran escala, me hizo descubrir como se realiza la
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cobertura periodistica y audiovisual de un campeonato de fatbol profesional,
las transmisiones en vivo y la adrenalina laboral del dia a dia en el canal
deportivo mas importante del pais. Debido a mi desempefio en el canal, se
me brindaron diversas oportunidades laborales dentro del mismo, tales como
operario de ingesta, operario de control maestro y postproductor para el area

de prensa.
2.3 2023 — 2024: USMPTV
2.3.1 Descripcién de la empresa

USMPTYV es el primer canal educativo del Peru, creado por la Universidad de
San Martin de Porres en el afio 2011, con el objetivo de colaborar con la
educacion del pais, sobre todo a los nifios de escasos recursos y de las
zonas mas alejadas del pais, mediante una malla curricular extensa y

transmitida a través de su canal, tanto a sefial abierta como por cable.
2.3.2 Postproductor T.P.A

Mi camino en USMPTV comenz6 como reemplazo temporal por 1 mes, en
junio del 2023, como postproductor en el area de TPA, Tiempo para
Aprender, area encargada de transmitir todos los cursos de la malla
curricular; es decir, los cursos que se ven en el colegio: matematica,

comunicacion, ciencia, etc.

El programa que se me encargo fue el de Ciencias Sociales de segundo de
secundaria, las funciones, eran totalmente de un postproductor, edicién de
segmentos, conducciones en chroma, conducciones en exterior, locuciones

en off y animaciones; es decir, postproduccion tanto de audio como de video.

El programa se componia de diversos segmentos, de los cuales, se debian
animar y editar cada segmento por separado, para luego, unificar todo y
crear el programa en conjunto, en un principio se me encargo la tarea de
colaborar en 2 capitulos, finalmente gracias a mi desempefio pude colaborar
en cuatro capitulos, razén por la cual me ofrecieron ser postproductor

contratado del canal.
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2.3.3 Postproductor del Area de proyectos especiales y periodisticos

Una vez que pude tomar la oportunidad que se me brindd, me reincorporé en
agosto del 2023 al canal para poder ser postproductor, pero en esta ocasion,
de la otra area con la que cuenta el canal: proyectos especiales y
periodisticos; en la cual, se desarrollan todos los contenidos que no son
relacionados a la curricula nacional, y ademas los contenidos de indole

periodistico.

Ser postproductor para el area de periodismo era diferente a serlo para el
area de TPA, puesto que el contenido en T.P.A se estructura de una manera
establecida para todo el afio dependiendo del curso; por otro lado, en el area
de proyectos especiales, las producciones que surgen, asi como los
programas, son variados, es decir, es un flujo de trabajo muy cambiante,
para el cual, se necesita mayor conocimiento y versatilidad por parte del
postproductor, bajo mi perspectiva.

2.3.3.1 Buenas noticias

Empecé en el area editando Buenas Noticias, un noticiero, en donde se
presentan noticias positivas respecto a la coyuntura nacional e internacional,
el flujo de edicion para “Buenas Noticias” era basicamente una edicion para
prensa, para la cual ya contaba con experiencia. Una edicion para prensa es
una edicién directa, dinamica y concisa, una edicion basada en cortes
simples y directos, para dar a entender la principal importancia del hecho

noticioso.

Buenas Noticias se emite los martes y jueves, por lo que la edicién para
ambas emisiones debe ser dentro de los limites establecidos para su
correcta emision, tanto en television como en las diversas redes sociales con
las que cuenta el canal, para cada red social, la edicion de la nota se
adaptaba, para algunas redes sociales, se omitia las conducciones del
presentador, mientras que, para television, siempre debian exportarse, con

las cuias y la conduccion correspondiente.
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2.3.3.2 Documentales

En el &rea de Proyectos Especiales y Periodisticos se elaboraban reportajes
especiales, asi como informes para el noticiero ya explicado. Sin embargo,
se tomo la decision de reemplazar los reportajes especiales por
documentales, en los cuales se tocarian diversos temas de interés, tanto

nacionales como internacionales.

Se me encargo la tarea de realizar la postproduccion de diversos
documentales, los cuales eran de mucha importancia para el canal, ya que
serian enviados a concursos en representacion de la institucion. La edicion
y/o postproduccion de un documental no es sencilla, editar un documental
requiere de varias etapas, animacion de gréficos, creacion de piezas
graficas, etc., labor que he podido desempefiar de gran manera hasta la
actualidad de la elaboracion de este informe.

He tenido la oportunidad de ser el postproductor de los documentales del
canal, tales como “Spondyluz de Paz”, el cual trataba el tema del conflicto
militar entre Pert y Ecuador, para el cual me tomé alrededor de 10 dias entre
animaciones, graficas, edicion, etalonaje, sonido, etc. Asi como este
documental existen otros como “Salvando Huellas” el cual trata la
problematica de los animales en peligro de extincién en nuestro pais, por
otro lado, realizamos el documental “Los Colli Runa”, el cual contaba la
historia y relevancia que tuvo la cultura colli en nuestro pais, a través de la
presentacion del museo méas humilde en el mundo, el museo de los Colli

ubicado en Comas.

El flujo de trabajo para la postproduccion de los documentales constaba de
una busqueda de imadgenes complementarias a las tomas obtenidas por el
equipo de produccion, asi como la busqueda de musica y edicién de sonido
acorde al documental en cuestion, etalonaje del material audiovisual y la

elaboracion de piezas promocionales para su fin.

Alrededor de mi estancia laboral, he tenido la oportunidad de ser el
postproductor de cuatro documentales en el canal USMPTV.
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2.3.3.3 Somos mujeres y hacemos ciencia en el Peru

Un proyecto del cual también vengo siendo participe es “Somos Mujeres y
Hacemos Ciencia en el Peru” el cual se realiza en conjunto con CONCYTEC,
dicho programa tiene el objetivo de promover a las mujeres cientificas de
nuestro pais, y poder ver que la ciencia es una disciplina que puede ser

abarcada por ambos géneros en nuestros dias.

El programa consta de 10 capitulos, de los cuales ya hemos podido realizar
cuatro, hasta la fecha de este informe. En cuanto a la postproduccién de
este programa, buscamos que fuera una edicion pausada, elegante y
tranquila, es decir, llena de imagenes de apoyo, musica relajante y siguiendo

una linea grafica ya establecida.

Cada capitulo de este programa debe durar aproximadamente 20 minutos,
dentro de los cuales se realizan preguntas a las distintas entrevistadas,
estas preguntas deben ser sobrepuestas en el video, mediante diversas
animaciones para darle mayor dinamismo, por otra parte, cada capitulo
deberia contar con un video promocional aparte y 3 video shorts para su
publicacién en cada red social, dando un total de 5 videos en general por

programa, de los cuales he tenido la oportunidad y responsabilidad de editar.
2.3.3.4 Institucionales

Dentro de mis funciones como postproductor, se me han asignado en
diversas oportunidades, la tarea de editar diversos videos que han sido
requeridos para el canal; tanto como para su promocién como para brindar al
publico en general de acuerdo a fechas conmemorativas como dia de la

madre, dia del padre, festividades importantes, etc.

Fuera de ello, se me brind6 también la responsabilidad de crear animaciones
para el logo del canal en cada festividad importante, tales como navidad, afio
nuevo y fiestas patrias. Para lograr dichas animaciones recurri al programa
Adobe After Effects, mediante el cual se traté de dar una pieza grafica

dinamica y sencilla, buscando lograr los objetivos puestos por el canal.

De igual manera, se me brindé la tarea de editar el reel general del canal, el

cual tuvo como objetivo, poder mostrar todas las producciones realizadas a
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lo largo del afio 2024, tanto en el area de T.P.A como el area de proyectos
especiales y periodisticos. Dicho video fue visualizado por diversas
autoridades de la Unidad de San Martin de Porres, entre ellas el Rector, Dr.
José Antonio Chang, el cual tuvo felicitaciones y palabras positivas respecto
al video, concluyendo en que habia sido de su agrado, asimismo lo calificd
de dindmico y que sintetizaba toda la informacién del canal en el afio 2024,

cumpliendo con ello, el objetivo para el cual fue creado.
2.3.4 Balance laboral

A lo largo de mi estadia en el canal se me brindé la oportunidad y libertad de
mejorar piezas graficas tanto institucionales, asi como de diversos
programas, es asi como logré mejorar las piezas graficas de los programas:
“En Nuestras Manos”, “Buenas Noticias” y crear una linea grafica en cuanto
a la edicion de las piezas promocionales se referia, brindando una claqueta
general para el canal en cuanto al uso de los promocionales, buscando con

ello uniformidad en todos los promocionales del canal.

En mi estadia en el canal USMPTYV hasta la actualidad de la elaboracion del
presente informe, he podido obtener diversos conocimientos respecto al
mundo de la television, consolidar y afiadir nuevos conocimientos a los que
tenia previamente, he aprendido como es elaborar y ser participe de la
creacion de materiales educativos para la television en nuestro pais.
Asimismo, he logrado obtener diversas felicitaciones por parte de jefes
inmediatos y generales; por lo que se me brindd en su momento la
oportunidad de continuar en el canal y poder obtener una mejoria de salario
debido a mi desempefio.
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CAPITULO Ill: LOGROS Y APRENDIZAJES

A lo largo de estos cuatro afos, en los cuales he tenido la oportunidad de
trabajar de manera ininterrumpida en diversos medios de comunicacion;
tanto digitales como tradicionales, he podido nutrirme de muchos
conocimientos, ya sea por mis compafieros o las instituciones para las
cuales he laborado. Por lo cual me gustaria resumir mis logros y

aprendizajes en cinco puntos claves.

Primero, pude conocer como es el flujo de trabajo en un canal digital

mediante mis afos de trabajo en Mercado Negro. El flujo de trabajo que se
tiene en este tipo de medio es diferente al de los convencionales, debido a
que las plataformas y herramientas con las que contamos estan al alcance

de todas las personas; estas son las redes sociales.

Todo ello significa una mayor responsabilidad por nuestra parte como
empresa; ya que, tenemos que diferenciarnos de los millones de usuarios
gue usan las redes sociales en el dia a dia; ademas, aprendi que nosotros
debemos ser los encargados (como comunicadores) de ser un referente
para la gente comun; ya que, pueden ver en nosotros una fuente de
informacion confiable y seria, a la cual puedan acudir para despejar las

diversas dudas que tengan tanto en redes sociales como en la internet.

Me di cuenta de que hoy en dia (mas que nunca) vivimos inmersos en la
web 4.0, lugar en el que todos podemos participar e interactuar con la

informacion, también podemos recibir y brindar la misma; sin embargo,
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debemos estar atentos a diferenciar entre informacion veraz y fake news; ya
que, en internet, y mas aun, en las redes sociales, se puede encontrar con

suma facilidad.

Segundo, una correcta investigacion siempre sera vital para el éxito o
fracaso de un producto audiovisual, sin una correcta investigacion previa
(caracteristica de un buen periodismo), se nos hara dificil poder abordar un
tema o tratar de explicarlo al publico en general; esta (la investigacion) es

una pieza clave para lograr dicho objetivo.

Fui y sigo siendo fiel testigo de ello, tanto en Mercado Negro, para la
elaboracion de los diferentes videos que publicamos, como en USMPTV, con
los documentales o programas a realizar. En este ultimo medio, se cuenta
con una mayor responsabilidad al tratarse de un canal educativo; por lo que,
la investigacion deberé ser méas detallada y detenida.

Tercero, la postproduccion debe ser versatil para cada proyecto audiovisual
que se desee realizar. Este proceso no se basa Unicamente en editar un
video en un software. Ser postproductor implica un nivel de conocimiento
alto; tanto teorico, de las comunicaciones; como técnico, del sotfware donde

se realizaran las piezas.

Es de suma importancia, reconocer que uno de los conocimientos mas
grandes que he podido adquirir es, que cada tipo de edicion, tiene sus
propias caracteristicas; no es lo mismo editar una nota deportiva que editar
un programa educativo; no es lo mismo editar un video para una empresa
que lo ha financiado (y cuenta con unas necesidades brindadas) que editar
un documental o elaborar diversas piezas graficas para un objetivo en

concreto.

La edicion en prensa siempre debe ser concisa; mas aun en television, ya
gue es un espacio en donde los tiempos deben ser exactos y concretos para
cumplir con la parrilla de programacion; una nota informativa que no cumpla
con el tiempo establecido en la pauta del programa es una nota que sera
rechazada. De igual manera pasa en el ambito cultural y educativo; un
programa educativo que no sea dindmico y alegre no podra captar la
atencion del publico al que esta dirigido.
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Mientras el editor o postproductor sea mas versatil y sepa adaptarse al
medio para el cual labora, lograra tener mayores oportunidades laborales a
su disposicidén. Me atreveria a decir, que, un postproductor que sea versatil y
sepa adaptarse al objetivo que se plantea audiovisualmente, va a lograr
imponerse frente a otro que pueda tener muchos conocimientos en diversos
softwares de edicién y sea muy técnico en las mismas. En el mundo de las
comunicaciones, bajo mi experiencia, lo que se busca en un editor, es la

versatilidad y rapidez antes que un metaconocimiento de softwares.

Cuarto, un canal de television debe funcionar como un engranaje
correctamente ensamblado; esto nos ayudara a que este medio (sea chico o
grande, digital o tradicional) pueda lograr distintos objetivos y
reconocimientos, sobre todo del publico en general; ya que, todos los
comunicadores conocemos que lo mas importante en un canal de television,
es contar con una audiencia activa. Para que podamos lograr ello, todas las
areas de un canal de televisién deben trabajar de manera colaborativa,
ningun area es mas importante que otra, todas tienen la misma importancia;
desde el area técnica, la cual ayuda a que el canal pueda recibir y transmitir
correctamente su sefial, asi como poder mantener en funcionamiento los
equipos operarios; ya sea, camaras, unidades moviles, antenas, satélites,
etc. hasta el area de produccion, en donde se elaboran las pautas para los
diversos programas, se investigan las noticias que se abordaran en la
semana y planificar las diversas comisiones diarias a las que deberan asistir
los reporteros con sus respectivos camarografos y choferes, todos ellos
pertenecientes al equipo de operaciones junto con los directores de camara,
operadores de vtr, tituladores, sonidistas, asistentes de produccion y demas
personal; el cual se encuentra encargado de cubrir las transmisiones
planificadas; desde una breve nota hasta una transmision de interés
nacional. Por ultimo, los postproductores, conductores, locutores y
redactores; todos en conjunto deben conformar un gran equipo para que la
cobertura audiovisual o periodistica pueda tener alta relevancia y un grado
alto de éxito; si todo este trabajo es colaborativo y realizado en conjunto,
tendremos como resultado un producto audiovisual de alto nivel, asi como la

satisfaccion por parte del publico televidente; de lo contrario, si todas las
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areas trabajan de manera separada y sin unificar procesos, lo mas seguro es
encontrarnos con un resultado deficiente y ello se vera reflejado en las
diversas reacciones del publico, los clientes y aliados estratégicos con los

que pueda contar un canal.

Como quinto y ultimo punto, me gustaria exponer los reconocimientos que
he podido obtener en estos afios, empezando en orden cronoldgico, en la
empresa Mercado Negro, logré obtener el puesto como editor freelance, asi
como la responsabilidad de colaborar en los videos patrocinados por
diversas marcas. Ademas, se me brindé la responsabilidad de ser el
postproductor de los videos para la plataforma “Chamba para Creativos”.
Pude obtener reconocimientos verbales de parte de mi jefe directo; Gabriel
Oliveros, encargado y redactor de video informes y del CEO de la empresa,
Nicolas Valcércel, el cual se encontraba satisfecho con mi desempefio
laboral, por ello se me permitié participar en las diversas reuniones y
coordinaciones que teniamos como equipo, dichas reuniones eran en
conjunto con las diversas marcas que se contactaban con la empresa para la

realizacion de videos patrocinados.

En GOLPERU tuve gratas experiencias, ademas de un desempefio correcto
y sobresaliente, razon por la cual fui escogido para realizar la cobertura
como operario de ingesta en dos finales nacionales de la Liga 1, las finales
de ida, tanto del afio 2021, el 21 de noviembre entre Alianza Lima y Sporting
Cristal y la final del 2022, el 9 de noviembre, disputada por FBC Melgar y
Alianza Lima. Ademas, se me brindaron felicitaciones verbales, por parte de
mi jefe inmediato, Ricardo Ariza, encargado de Ingesta en el turno mafana y
del productor Michael Cordero, debido a mi correcto desempefio y
coordinaciones con la produccion dirigida por la persona mencionada, en el
turno mafana. Previa a mi salida del canal deportivo, se me presentaron tres
ofertas laborales para distintos puestos, estas fueron: operador de control
maestro, operador de ingesta y postproductor para el area de prensa, todas
ellas como resultado de mi desemperio en el area de ingesta y en las

diversas coberturas importantes (como las ya mencionadas) en el canal.
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Por ultimo, en USMPTV, tuve como primer logro, el puesto de postproductor,
después de 1 mes como reemplazo temporal, esto como resultado de mi
desempefio en dicho periodo de tiempo en el &rea de Tiempo para
Aprender. Ademas de ello, he podido recibir diversas felicitaciones verbales,
tanto de mi jefe directo: Alexander Reyna, coordinador del area de proyectos
especiales y periodisticos; como de la directora general del canal: Lic. Ana
Romero Ledn. De igual manera, gracias a mi desempefio pude recibir un
aumento salarial en mi primera renovacion de contrato. Uno de los logros
mas importantes en mi carrera como comunicador y postproductor, ha sido
poder ser el postproductor en los documentales realizados por el canal, los
cuales son emitidos de manera internacional por diversas alianzas de
USMPTV. Asimismo, pude realizar mi primera edicion de video para una
cadena cinematografica como Cinemark, ello para la promocién del proyecto
“Somos Mujeres y Hacemos Ciencia en el Perd” en colaboracion con
CONCYTEC.
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CONCLUSIONES Y REFLEXIONES

La carrera de Ciencias de la Comunicacién va cada dia adaptandose a los
nuevos tiempos y retos que imponen, tanto la tecnologia como nuestra forma
de vida; atras quedaron los viejos tiempos en donde dependiamos de la
radio o del periodico para poder informarnos, entretenernos, comunicarnos,
aprender nuevas cosas, etc. Hoy en dia, las nuevas tecnologias brindan una
oportunidad para un gran cambio, proceso en el que ya estamos sumergidos
mediante el uso de diversos dispositivos como los smartphones o las (tan
famosas plataformas streaming, las cuales aumentan su nimero de

suscriptores con el pasar de los dias.

Es por ello, que una buena formacién académica es vital para formar un
comunicador profesional en nuestros tiempos contemporaneos, en donde se
cree que todo lo que aparece en la internet es verdad. Las personas
llamadas para convertirse en un filtro informativo de todo lo que podemos

encontrar en la web, somos los comunicadores.

La Universidad de San Martin de Porres ha sido un pilar fundamental en mi
crecimiento como comunicador; puesto que, durante cinco afios, me ha
inculcado las bases de la carrera, tanto tedricas como practicas. Sin
embargo, la universidad no solo se caracteriza por ello, sino también por
multidisciplinar a sus alumnos en el ambito de las comunicaciones; mientras
gue, algunos profesionales, se forman Unicamente en el ambito audiovisual,
periodismo, relaciones publicas o marketing, la USMP me brindé una
educacion multidisciplinaria; es decir, me brindé las bases de todas estas

ramas de las comunicaciones ya mencionadas en conjunto.

Todo ello colabor6 para mi desempefio profesional, puesto que, al tener
conocimiento y practica sobre diversas areas de las comunicaciones, las
posibilidades laborales se multiplican, es asi como he podido trabajar en
medios de comunicacioén televisivos; tanto de prensa como educativos y por
otra parte, en un medio digital de marketing, puesto que no era un escenario
desconocido; ya que, tenia conocimientos y bases teoricas sobre todas las
ramas. Todo ello gracias a la educacion multidisciplinaria explicada con

anterioridad. Por lo que, a mi parecer, los conocimientos que puede tener un
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comunicador nunca deben ser limitados por ramas. Un conocimiento macro
puede contribuir a formas profesionales mas capacitados y contar con

mayores posibilidades respecto a oportunidades laborales.

A lo largo de estos 8 afios entre la universidad y los trabajos, siento que he
ido creciendo cada dia mas como profesional y como persona; de igual
manera, siento que los retos que se presentan para los comunicadores
jovenes y los de un futuro no muy lejano, se vera abarcado de mayores
retos; por mencionar alguno, la inteligencia artificial, la cual hoy en dia
parece desplazar personas o facilitar muchas cosas cotidianas, quitando de
lado el criterio y la capacidad de pensamiento de ser humano. Es de suma
importancia que nosotros, como comunicadores, sigamos siendo un filtro de
informacion veridica y legitima; asimismo, nos podamos convertir en la
principal fuente a la que recurran los ciudadanos para satisfacer diversas
necesidades informativas. La television y los diversos medios de
comunicacién deben sumarse a este proceso de adaptacion de la
tecnologia; de lo contrario, estan sentenciados a quedarse obsoletos frente a
las nuevas plataformas que nacen con el pasar de los tiempos; vivimos ya
en una era de adaptacion de la television, esto lo podemos ver en las redes
sociales de cada casa televisora, algunas incluso, cuentan con plataformas
digitales por catalogo; es decir, cuentan con una extension via streaming, lo
cual nos denota que estamos sumergidos en un proceso de adaptacion por

parte de algunos medios en su intento de supervivencia.

Todo este proceso debe seguir su curso; por lo que agradezco a la USMP
por mejorar sus instalaciones, equipos, softwares, etc. Puesto que esto
ayuda, a que los alumnos puedan egresar y ser parte de un ambiente laboral
del cual ya tienen conocimiento previo en la universidad. La ultima inversion
de la facultad (mejora de sets, equipos, softwares, etc.) dada en el afio 2020
me ayudd a mejorar profesionalmente en mi ambito practico (debido que me
encontraba en mis ultimos afos de carrera) y espero que suceda lo mismo
con todos los alumnos, quienes hoy en dia, forman parte de la facultad y se

encuentran dispuestos a ser, nuestros futuros comunicadores.
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ANEXOS

1. Carpeta donde se muestra los videos editados para MN Noticias.

ENRIQUE GUERRA VEGA
() Inicio
Mis archivos
Compartido
1¢ Favoritos

T Papelera de reciclaje

Examinar archivos por
> Contactos
Reuniones

Elementos multimedia ‘Nueva

Mis archivos

(v)

VIDEOS MN

3 Nombre ¢ ~

164. Coca Cola Rusa - Final.mp4

163. Tacama - Final. mp4

162. Kotex - Final.mp4

161. Big Mac - Final.mp4

160. Walkman - Final. mp4

159. Rockstar Games - Final.mp4

Modificado ~

Modificado... ~ Tamaiio del ar...

ENRIQUE GUERI

ENRIQUE GUER

ENRIQUE GUER

ENRIQUE GUERRA"

ENRIQUE GUERRA'

ENRIQUE GUERRA

Acceso rapido

JE GUER

A medida que abra archivos de bibliotecas

158. Vw Campaia -Final.mp4 1202 ENRI

157. Memorandum P&G - Final. mp4 02 ENRI

2. Correo de coordinacion para video patrocinado por Betsson

> MB

264 MB

Recibidos x

Re: Betsson Video Informe
Priscila Andrade Ballén vie, 11 dic 2020, 16:55
para Claudia, mi, Karina ~

o

Hola Claudia,

Ya esta el video content de Betsson, solo que nos hemos percatado de un error en una parte de la locucién. A mas tardar te lo estamos enviando mafiana en la mafiana.
Copio al editor, Enrique, que también esté al tanto con el material audiovisual.

Saludos,

El jue, 10 dic 2020 a las 9:46, Priscila Andrade Ballén (< rcadonegro pe=>) escribio:
Hola Claudia, adjunto el guién para aprobacion del cliente.

Se ha elaborado en base al tema que dice el contrato que compartiste.

Saludos,

Elvie, 4 dic 2020 a las 9:24, Claudia De la Flor (<_
Priscila ,
Como estas

_{@mercadonegro pe>) escribio:

Tenemos pendiente un Video Informe para Betsson

Me avisas para cuando podria salir, en la propuesta adjunta esta la descripcion del tema a tratar.
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3. Constancia de trabajo por la empresa Mercado Negro

@ Cl. Loma Flor 237 Dpto. 501
Urb. Prolongacion Benavides
6 Santiago de Surco
m meI‘deO negro L) 987920749
contacto@mercadonegro.pe

Lima, 23 de enero del 2,024

o im]

A quien concierna

Presente

El Director de Administracion, deja constancia que el Sr. ENRIQUE GUERRA VEGA,
identificado con DNI N2 60188062, presto servicios profesionales en nuestra
empresa desde diciembre del 2,020 hasta enero del 2,022.

ENRIQUE, tuvo el encargo de la realizacion de las ediciones de las publicaciones,
videos y otros para diferentes clientes y realizo su trabajo con alta calidad y
puntualidad.

Ademas, como Editor Freelance, colaboro en diferentes proyectos que requerian
edicién y revision de videos de nuestras publicaciones digitales, siendo su trabajo

muy reconocido.

Se expide la presente constancia a solicitud del interesado para los fines que estime
conveniente.

Atentamente,

Carlos Beteta
Director de Administracion
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4. Area de trabajo en Ingesta para Nix Media.

5. Linea de tiempo de edicion para la final de la Liga 1 Betsson 2021.
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6. Cuaderno con los cargos de entrega y recepcién de memorias.

Joug_Tr. fizatian
T

v Hel (Ef cany

Entrogud

8. Botonera para seleccionar las diversas sefiales.

IN_STBE6
Tech3-114
Pase.1

e — ...

anu;nu;u D — *‘T":—‘<\\
PR LA S T A S W TN\
— - - e o it \—m—\—=\\
» 1 & .
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9. Grabacion de eliminatorias sudamericanas.

Recorder Channel 1

vite ke [tod| 9pin ign  23:25:00;02
02:05:00;02 I

b ¢

Clip Name ARGENTINA VS BOLIVIA 1T ¥ 2T CLASIFICATORIAS SUDAMERICANAS MO

Tape Name

| €
!
] Clip Template Status Adv Status  YTR

& Recorder Channel 2

01:58:00;02 [}

10. Fotografia del evento de fin de afio, en el lado derecho se observa a mi persona
junto a operarios de control maestro e ingesta y al medio el CEO de la empresa,
Werner Schuller

i lmnnﬁﬁ\\
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11. Constancias de practicas preprofesionales de Nix Media.
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14. Constancia de précticas profesionales en Nix Media.
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12. Linea de tiempo de edicién del programa Educar+ en USMPTV.
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13. Linea de tiempo de animacion en software After Effects para USMPTV.
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14. Correo de reconocimiento por parte de mi jefe directo, Alexander Reyna.

Felicitaciones por logros en el trabajo

Desde ALEXANDER ADOLFO CERVERA REYNA <acerverar@usmp.pe>
Fecha Lun 22/04/2024 09:59
Para ENRIQUE GUERRA VEGA <eguerrav@usmp.pe>

Buenos dias Sr. Enrique Guerra.

Por medio del presente correo quiero extenderle, mis felicitaciones por los grandes logros que viene obteniendo en su trabajo y el compromiso que
presenta con los programas a su cargo, siendo el mas reciente, el documental "Salvando Huellas" que tuvo como ultima fecha de emision el pasado fin
de semana, 14 de abril.

Del mismo modo, resaltar el gran aporte que significa para el canal, por lo que nos sentimos contento de que forme parte de esta su familia USMPTV.
Atte:

Alexander Reyna

Productor de Proyectos Especiales

y Periodisticos

CEL: 946130727
Correo: acerverar@usmp.pe

USMPTV

58



