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INTRODUCCION

Este Trabajo de Suficiencia Profesional se centra en la anamorfosis de la
imagen, una técnica creativa fundamental en las industrias culturales y creativas.
Basado en el modelo de circulos conceéntricos del economista australiano David
Throshy, este enfoque coloca las artes visuales en el nacleo de la creacion basica,
sin publicos especificos, sustentadas por esferas externas que incluyen industrias con
consumidores especificos, patrocinadores, socios y gobiernos. Estas industrias
utilizan el caracter simbdlico y comunicativo de las imagenes para influir en sus
mensajes. Este texto aborda la capacidad de generar contenido simbdlico a través de
imagenes, destacando la anamorfosis como una herramienta técnica eficaz. Se
exploran sus caracteristicas conceptuales y como benefician a las industrias
creativas. Ademas, se responde a preguntas fundamentales sobre las actividades
consideradas creativas y culturales, su dimension cultural y econémica, y como medir
su impacto. También se analiza la situacion del sector durante la crisis y las
necesidades para superarla. En el contexto peruano, se examinan las definiciones de
industrias culturales y creativas, las creaciones funcionales y los indicadores de
crecimiento y decrecimiento de estas actividades. Este TSP también proyecta
expectativas futuras y considera la relacion entre marketing y produccién cultural. Se
destaca la importancia de comprender los aspectos conceptuales del proceso de
comunicacion y la retdrica de la imagen, asi como la historia de la vinculacion entre

imagenes y textos.

La produccion de la creacion visual anamorfica se divide en tres etapas
principales. Produccion: Incluye la ejecucion e instalacion de una obra mural o
pavimental, desde la idea creativa hasta el acabado final. También abarca la fase de
intervencién directa en la superficie y la gestion de permisos, financiacion y
planificacion del trabajo. Pre-produccion: Esta fase, abarca desde la idea inicial hasta
la disposicion de recursos. Incluye la creacion y definicion de la idea, el trabajo
conceptual, desgloses, localizaciones, plan de trabajo y presupuesto. En el contexto
de imagenes anamorficas, implica el registro, analisis, deconstruccion del area, y la
creacion de bocetos y planos anamoérficos. Conceptualizacion: Involucra todas las
actividades preparativas, desde la idea basica, sinopsis y tratamiento, hasta la

definicion de medios técnicos y humanos, ubicacion, y conocimiento del publico
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espectador. Incluye la creacion de bocetos y la supervision del valor fotogénico de la
obra, asi como la busqueda de financiacion, la definicion del presupuesto y plan de

trabajo.

Se analiza como la anamorfosis se ha posicionado histéricamente y su
proyeccion futura. También se estudia el impacto del consumo de imagenes en la
carrera profesional, las instituciones y organizaciones con las que se ha vinculado, el

desarrollo de la produccion propia y el desempefio laboral del autor del TSP.

La anamorfosis, una técnica que transforma y deforma imagenes para ser
vistas desde angulos especificos, ha recorrido un notable viaje desde su introduccién
en el 2009 en Perq, hasta su aplicacién en proyectos globales y locales en 2021.
Desde los primeros desafios con Havas Media hasta colaboraciones con instituciones
como Qromay UNESCO, la técnica ha sido llevada a 10 ciudades en tres continentes,
adaptandose a diversos contextos y publicos. Este proceso ha implicado no solo un
dominio técnico, sino también una adaptacion estratégica a los objetivos de
patrocinadores y clientes, introduciendo la anamorfosis en lugares donde era

previamente desconocida.

En el ambito mediatico, la anamorfosis desarrollada por el autor del TSP ha
sido ampliamente cubierta en medios nacionales e internacionales, desde la portada
del diario EI Comercio hasta menciones en agencias como EFE y Xinhua, asi como
en programas televisivos y radiales. Esta visibilidad ha contribuido a mantener el
enfoque en el contenido creativo y cultural, con impactos mediaticos destacados a

nivel nacional e internacional.

Comercialmente, la técnica ha sido aplicada por el autor del TSP en proyectos
pioneros con marcas como Brand Dubai y Pernod Ricard, asi como en colaboracion
con agencias y productoras nacionales e internacionales. La anamorfosis se ha
utilizado para transmitir mensajes innovadores y adaptados a las necesidades
comunicativas de diversas entidades, destacando su versatilidad y relevancia en el

marketing.



Desde una perspectiva cultural y diplomatica, el trabajo del autor del TSP ha
servido como un puente para conectar comunidades y culturas. Proyectos con la
Embajada de Peru en China y la Embajada de Estados Unidos en Perd han mostrado
coémo la técnica puede fusionarse con disefios tradicionales y culturales, promoviendo
un entendimiento mutuo a través del arte. Esta técnica ha sido utilizada para destacar
el patrimonio cultural y generar un impacto significativo en festivales y eventos

internacionales.

En resumen, la anamorfosis continGa evolucionando y adaptandose,
manteniendo su relevancia y atractivo a través de un enfoque profesional y creativo

en multiples ambitos.

La formacion académica en todas las areas de la comunicacion y la
especializacion en produccion audiovisual han fortalecido la versatilidad del autor del
TSP en las industrias culturales y creativas. Las industrias creativas operan con
contenido e historias en sus mensajes, patrocinadores, productores de ideas
originales con manejo de simbolos visuales, medios de comunicacion masiva y un
publico objetivo identificado. La importancia de lo mediatico y las relaciones publicas
es crucial, ya que el impacto se mide ahora por la cantidad de vistas en redes sociales.
Para un creativo independiente, la fama positiva y la creacion de contenido adaptable

son esenciales.

La produccién audiovisual puede extrapolarse al proceso de creacion visual
anamorfica, vinculando etapas de preproduccién, produccion y posproduccion.
Reflexionando sobre como la anamorfosis puede renacer mediante la educacion,
instituciones culturales, patrocinadores y la realidad aumentada, el autor del TSP
avizora un camino prometedor para esta forma de creacion visual. La colaboracion
entre diversas entidades revitaliza técnicas antiguas y crea conexiones profundas con
el espectador, transformando la percepcion artistica y generando experiencias

inmersivas que beneficien tanto al publico como a los patrocinadores.



CAPITULO I: CONTEXTO LABORAL Y FUNDAMENTOS TEORICOS

1. Estética e industrias culturales y creativas

Las industrias como las artes gréaficas, la publicidad, la ilustracion, los
videojuegos y la industria textil se consideran creativas, ya que involucran actividades
funcionales aunque su producto no esté directamente vinculado a la cultura (Ministerio
de Cultura, 2021). La definicion de las industrias culturales y creativas sigue siendo
objeto de debate global, sin un consenso claro sobre qué sectores deben incluirse en
la economia cultural (Throsby, 2008). Estas industrias se distinguen por su contenido
cultural o simbdlico, cuya medicién es compleja, lo que llevo a las investigaciones

empiricas a utilizar el empleo creativo como referencia.

Las artes creativas originales por su parte nacen con los ejercicios de autores
en busca de un estudio y dominio del lenguaje estético o artistico, entiéndase a la
estética como el estudio de formas de comportamiento que se centran en la actitud
de los observadores, nos referimos a la percepcién sensorial ante el arte visual
cargado de factores cognitivos y emocionales, con tres tipos o niveles de percepcion:
el orden pictérico o visual de elementos semejantes como linea, color, y textura,
siendo este el mas bajo nivel de organizacién perceptiva, elementos que se sintetizan
en el siguiente nivel superior; el nivel de organizacion estructural con cualidades
holisticas semejantes como balance o equilibrio, complejidad, y contraste; y por Gltimo
los elementos visuales del mas alto nivel organizacional, se hayan las composiciones
gue transmiten sus significados semanticos (Locher, 2014), en resumen hablamos
de creaciones con la intension comunicativa de transmision de significados e
ideologias. Ese centro de experimentacion se sita en el ndcleo creativo de las
industrias culturales, en el centro de un grupo de circulos concéntricos, dentro de las
otras industrias que se agrupan a su alrededor. Las otras industrias de los circulos
concéntricos y los medios masivos en los circulos mas alejados distribuyen la
creacion original. Entre las actividades béasicas de productos creativos primarios,
encontramos, entre otras, a las artes visuales, la fotografia, los museos y galerias,
estos dos ultimos afectados y cerrados en pandemia, con un cambio en la forma de
comunicacion con sus consumidores. El economista y académico australiano David

Throsby considera que el final de la pandemia debié haber una fusion entre la forma
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tradicional y la nueva forma de comunicarse para mantenerse vigente en estos
ambitos (Throsby, 2020).

La interpretacion creativa abarca a quienes interpretan obras originales, tanto
registradas como de patrimonio cultural inmaterial. En sectores como la publicidad,
arquitectura y disefio, donde el valor comercial es alto y el consumo es masivo, surge

la necesidad de proteger estos productos mediante derechos de autor.

Figura 1. Modelo de circulos concéntricos de las industrias culturales.

Core creative arts Other core cultural industries
Literature Film

Music Museums, galleries, libraries
Performing arts Photography

Visual arts

ore Creatve
A
__Industries _~
Wlder C:ulill"al
Industries Wider cultural industries

| Releind Indusirod i e et o
vertisin

Archilectu?e Television and radio
Design Sound recording

Fashion Video and computer games

Nota. Tomado de The Value of Culture and Creativity for the Present and the Future.
D. Throsby, 2013, p. 150.

Desde el enfoque de las Industrias Culturales, las ideas creativas de contenido
cultural son fundamentales en sectores como el disefio y la publicidad, que requieren
personal creativo. Las ideas simbodlicas del TSP, vinculadas a la difusion de mensajes,
suelen relacionarse con organizaciones culturales sin fines de lucro o gobiernos,
cercanas al nucleo creativo. Es crucial preservar el valor cultural y promover un
desarrollo sostenible (Throsby, 2020), como muestra el Modelo de los circulos

concéntricos.

2. ¢Como define el Peru al 2024 a la industria cultural y creativa?

En el Pera se utiliza el concepto “Economia creativa”, que se refiere al uso de
ideas para obtener ideas nuevas en productos y servicios que se pueden

comercializar, desde el arte hasta ideas de disefio y marca. Para Jhon Howkins se
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requieren ideas para producir nuevas ideas que generen ventas de servicios vy
productos, y este concepto esta en un nivel superior, afirma que todo es creativo,
aunque se hable solo de arte, disefio, entretenimiento, medios de comunicacion, entre
otros (Howkins, 2019, citado en MINCUL, 2023). Asi como también el concepto de
“‘Economia Naranja”, esta referido al conjunto de actividades encadenadas que
convierten ideas en bienes, donde la propiedad intelectual determina el valor del
contenido del servicio (Buitrago y Duque, 2013, citado en MINCUL, 2023). El
paradigma naranja se compone por dos grandes grupos: A) las Industrias Culturales
Convencionales, ubicadas en la interseccion entre la Economia Cultural y las
Industrias Creativas, con actividades relacionadas a patrimonio cultural y su
transmision, asi como también al grupo de creaciones funcionales, nuevos medios y
software; y B) Las éareas de soporte para la creatividad, conformado por la
investigacion y formacion técnica y profesional especializada en actividades creativas,
gobernanzay derechos de propiedad intelectual (Buitrago y Duque, 2013; BID, 2007,

citado en MINCUL, 2023), tal como se muestra en la figura 2.

Figura 2. Sectores o actividades de la industria cultural y creativa propuesta por la
UNESCO.

Patrimonio Presentaciones Medios Diseiios y Sicn Artes
naturaly artisticas y audiovisuales y servicios visuales y
cultural celebraciones creativos creativos prensa artesania
Productos Artes escénicas, | Filmes y videos, | Moda, disefio | libros, pintura,
derivados y | musica, radio y | gréafico, periédicos, escultura,
servicios de | festivales, television, disefio otros fotografia,
museos, sitios | festividades vy [ podcasting, interior, materiales artesania
arqueolégicos, ferias mainstreaming, paisajismo, impresos,
histdricos, juegos de video | servicios de | bibliotecas,
paisajes y de animacion arquitecturay | ferias de
culturales de publicidad | libros

Nota: Tomado de UNESCO. Ministerio de Cultura, 2023, p. 27.
El compendio de la figura 3 de Buitrago y Duque (2013 citado en MINCUL,

2023) agrupa las actividades de creaciones funcionales, nuevos medios y software

en cinco areas.
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Figura 3. Actividades econdmicas que producen creaciones funcionales.

Creaciones funcionales, nuevos medios y software

Agencias de
Asehls Software de noticias y otros - Moda-Prét-a-
Disefio : o Publicidad
contenidos servicios de porter®
informacion
- Interiores - Videojuegos - Agencias de |- Publicidad - Moda-Prét-
- Artes - Otros noticias y a-porter
graficas e contenidos otros
ilustracion interactivos servicios de
- Joyeria audiovisuales informacion
- Juguetes - Medios de
- Industrial soporte  para
(productos) contenidos
digitales

Nota: Tomado de Buitrago y Duque, 2013 citado por MINCUL, 2023 p. 29

Figura 4. Actividades identificadas por el MINCUL y la MUNI LIMA.

Industria Actividad econémica (CIIU)

5811 Edicion de libros
5911 Actividades de produccion de peliculas, de video y de programas de television

5912 Actividades de postproduccion de peliculas, de video y de programas de
television

5913Actividades de distribucion de peliculas, de video y de programas de television
5914 Actividades de proyeccion de peliculas

5920 Actividades de grabacion de sonido y edicion musical

7420 Actividades de fotografia

8542 Ensefianza cultural

9000 Actividades de arte, entretenimiento y creatividad

9110 Actividades de bibliotecas y archivos

9102 Actividades de museos y preservacion de lugares historico

Cultural

3240 Fabricacion de juegos y juguetes

5813 Publicacion de periddicos, revistas y otras publicaciones periddicas

6010 Transmisiones de radio

Creativa 5 = e
6020 Programacion y transmisiones de television

6110 Actividades de telecomunicaciones por cable

7410 Actividades especializadas de disefio

Nota: Tomado de Clasificacion Industrial Internacional Uniforme revision 4 (ClIU
rev.4). Ministerio de Cultura, 2023, p.47.

En el Peru, las industrias culturales aportaron el 1,2 % de PBI nacional con 63
663 empleos identificados por INEI el afio 2017 (MINCUL, 2023). Las actividades de
las industrias culturales en el Peru identificadas por el Ministerio de Cultura y la
Municipalidad Metropolitana de Lima en una encuesta a 10 452 organizaciones y
personas naturales, realizada en época de pandemia COVID-2019, el afio 2021,

arrojo 17 actividades econdmicas, segun la Clasificacién Industrial Internacional
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Uniforme revision 4 (ClIU rev.4), y estan divididas en dos grupos: Actividades
culturales (10) y Actividades creativas (7), las cuales son presentadas en la figura 4
(MINCUL, 2023, p.47).

Figura 5. Curva de crecimiento y decrecimiento de las actividades culturales
y creativas.

200,000

176,709
180,000

157,629
160,000 144,872
136,884
140,000 123,890
120,000 213,59 109,268
98,2 99,360 92,687

10.000 83,500 < 86,738
20,000 72,767 72,490

60,000 46,189 e
40,000 36,455 Nl 57 012 —

o 1 'n I}

0

2019-1 2019-2 2019-3 2019-4 2020-1 2020-2 2020-3 2020-4 2021-1

m Actividades creativas  m Actividades culturales

Nota: Tomado de Ministerio de Cultura, 2021, p.48

En la Figura 5, podemos observar como la investigacion empirica muestra la
curva de crecimiento y decrecimiento del sector de acuerdo a la cantidad de empleos
culturales y creativos entre los afios 2019, 2020 y 2021. En esta tabla se puede inferir
gue las actividades creativas para los aflos 2022 y 2023 tienden a decrecer, pero las
actividades culturales tienden a crecer. Si se interpreta ese movimiento como una
curva, para el afio 2024 las actividades creativas podrian remontar pero en un nivel
menor al de los afios anteriores, mientras que posiblemente las actividades culturales
continden creciendo. El ejercicio tedrico de la figura 6, proviene del contenido del
curso de Marketing Cultural impartido por Flavio Calda, gerente general del Museo de
Arte de Lima el afio 2017, y nos puede aclarar qué puede suceder con la creacién
original cuando es orientada por el marketing para ser sustentable. Se busca un
equilibrio entre las necesidades de los consumidores y el respeto a la integridad

artistica.

15



Figura 6. Museo de Arte de Lima (MALI), Marketing cultural.

MARKETI N G PRODUCCION CULTURAL + Artes Plisticss. Materializan,
El artista (creativo) es el primer consumidor + Artes Escénicas. expresan suenos,
Y ARTES de su propia obra. Hirchan (1983) - . r';s'“- ideas, conceptos,

1 + Arte razones para
PRODUCTO ARTISTICO contemporaneo.  exisir. Bisqueda

Basado en teoria del marketing de PRODUCCION UNICA * Nuevas artes. de la belleza.

productos culturales

Equilibrio entre las necesidades de los
consumidores y respeto a la integridad
artistica. Scheff y Kotler (1996)
Ej: Industria del cine comercial, No
existe cine de autor; Spots publicitarios.

ORIENTACION AL MERCADO

PRODUCCION COMERCIAL
Qrientada a vender, ideas o conceptos,
productos o servicios a un plblico objetive.
DISENO GRAFICO PUBLICITARIO
No existen autores o firmas personales y
pueden prescindir de los artistas

El marketing no puede ser aplicado E|J. Artesania: Cuchimilcos de Marcelo
durante la produccion artistica, pues

Wong; Tama del colectivo Origen Peregrino;
se cgrre tl:;l riesgo de quegom‘nbuya a PRODUCCION EN SERIE Aresania andina, selvatica y costefia
su banalizacion en aras de alcanzar . e )
una mayor audiencia. Azuela, Sanzo PRODUCCION DE ARTESANIA Ej. Disefio Industrizl: Disefio de relojes;

y Femandez (2010) DISENO INDUSTRIAL Disefio de A”“’;;z'\fg:” de productos

ORIENTACION AL PRODUCTO

PRODUCTO ARTISTICO
El marketing se orienta al preducto una
vez que el producto esta disefiado.
Colbert y Cuadrado (2003)

Nota: Adaptado de El Marketing de la cultura y las artes: Una evolucién. Revista

Nacional De Administracion. Azuela J., Sanzo, M. y Fernandez, V. 2010 p. 23-36.

3. Lacreacién visual anamorfica en el proceso de la comunicacién

La anamorfosis como concepto tiene variados enfoques, que incluyen ideas de
deformacion, transformacion, engafio y técnica de perspectiva (Hernandez, 2015).
Para efectos de este informe vamos a centrar el concepto desde su etimologia.
Etimologicamente, la palabra anamorfosis se divide en dos: el prefijo “Ana”, que
significa "sobre, de nuevo, hacia atras, contra, segun"”, y al significar todo eso, se
entiende que es un movimiento de ida y vuelta, o se puede simplificar como “Ana” =
“otra vez”; y “morphe”, no es dificil de entender que se refiere a forma, entonces
podemos decir que nos referimos a la recomposiciéon de la forma o del objeto
deformado (Lopez, 1995). Con mas precision estamos hablando de imagenes
deformadas que se recomponen, al ser registradas de un angulo, posicion y altura
concretos. La deformacion anamorfica no intenta recrear en el observador la
sensacion de estar presente en un espacio verosimil, tal como pretendia la manifestar
la pintura clasica occidental, con imagenes tridimensionales sobre superficies
bidimensionales; al contrario, estos efectos no son el objetivo principal ya que la
finalidad es el juego, que no debe ser confundido con la técnica del trampantojo, en
suma la anamorfosis se convierte en un medio que se exhibe sin ningun interés en

ocultar el artificio (Gomez, 2015). En la figura 7 se puede observar la deformacion de
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la pintura anamoérfica ante el espectador que busca el angulo correcto para percibirla

correctamente.

Figura 7. Embajadores de Peru y Ecuador en China, junto al presidente del

La creacion de imégenes no significa la simple aglutinacién de signos; la
imagen creativa utilizada en la comunicacion con publicos objetivos es representacion
utilizando la “retérica de la imagen” propuesta por Barthes (1977). Los elementos de
la imagen o arte final, colores, formas, equilibrio y simbolos, son en principio parte del
paradigma del objeto comunicativo o concepto que plantean transmitir los proyectos,
toda significacion es intencional, ya sean temas relacionados a los patrocinadores o
conceptos de marca, estos elementos que juegan con los estereotipos, se convierten
en signos que se agrupan y ordenan, de manera no lineal, en un entorno pictdrico y
anamorfico, el cual busca mimetizarse a la perspectiva de la imagen que sera
registrada desde un angulo concreto como lo ha planteado Wenner (2011),
armonizando con el entorno circundante tomando caracteristicas del trampantojo
(Lépez, 1995) con un “equilibrio dinamico” tal como lo plantea Locher (2014) en la
segunda dimension de percepcion; ademas tomando en cuenta el caracter fotogénico
gue es una caracteristica primordial tomada del arte mural de David Alfaro Siqueiros
en su manual de produccién, elaborado en los afios 50°s (Siqueiros, 1979). El publico
objetivo de las exposiciones artisticas que consume imagenes simbdlicas, artisticas
0 anamorficas, detectado por un estudio empirico dirigido por el Museo de Arte de
Lima, es aquel que busca historias y requiere de mediacion e interaccion (Museo de
Arte de Lima, 2018). Es decir, las imagenes conectan con el publico que busca ser
parte de la coproduccion, participando en areas de interaccion (MALI, 2019) del juego

del engafio visual anamorfico.
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En el proceso de la comunicacion, corresponde a los creativos de imagenes
anamorficas comprender el objetivo comunicativo del emisor (marca, institucion u
organizacion), interpretar sus conceptos con imagenes a las que sea posible atribuir
significado, codificando el mensaje en lenguaje artistico o visual, utilizando signos
artificiales reconocibles o faciles de decodificar por el publico objetivo receptor, sin
llegar a banalizarlos. El creativo propone un contenido discursivo, que va mas alla del
mensaje objetivo, ejecuta su estilo y vision del tema desarrollado en el proyecto que
lo convoca. Tal como menciona Barthes (1977) el control del signo es verdadero
derecho del creador sobre la imagen y por lo tanto de la sociedad a la que representa.
En la figura 8, la creacion grafica anamaérfica propone cambiar la percepciéon de un
lugar en ruinas por la vision de un santuario vivo. Esta obra se tituld Wifay Llagta (del
guechua, wifiay: por siempre, o por mas de 100 afios, y llagta: pueblo andino), en el
gue se representd a Machupicchu, reconstruido en su totalidad, con un habitante
dedicado al pastoreo de vicufias, simbolizando a la poblacién activa. Las maravillas
arqueoldgicas del mundo estan reconstruidas en parte con un fin turistico o de
implicita marca pais, como por ejemplo la muralla China restaurada y reconstruida en
varios tramos cercanos a Pekin desde las décadas de los 50’s, 70's, 80°s y 2000
hasta el proyecto de reconstruccién al 2022 patrocinado por Intel (Romero, 2018) o

templo de Ramsés Il o templo Mayor de Abu Simbel de Egipto restaurado y trasladado
en la década de 1960 (Blanco, 2022).

18



4

Figura 9. Detalle de panel en inauguracion. “View Peru in a different dimension”,
mira al Perd en una dimensién diferente.

Nota: Tomado de “Bio”, por C. Paredes (2019a), https://acortar.link/Fmw1os

En la comunicacién de masas, el mensaje linglistico regula la polisemia del
arte visual, eliminando el ruido y actuando como ancla, ademéas de reforzar
estereotipos dentro de las industrias creativas y su enfoque mercantil. Los textos son
clave en activaciones artisticas o publicitarias BTL que usan anamorfosis, como en
paneles o pop-ups, donde la imagen creativa se centra en el contenido sin
redundancia. En la figura 9, el panel invita al espectador a observar la obra desde una
perspectiva precisa para captar el mensaje completo, mientras que en la figura 10, el
texto aclara cualquier ambigtedad de la imagen, invitando al espectador a participar
y reforzando el estereotipo que conecta con la marca mediante el uso ludico de la

anamorfosis.

Figura 10. Tienda Caterpillar en el Centro Comercial Jockey Plaza.
- N e 1N
u’ el ‘-A%,\rﬂé

n

<
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Nota: Tomado de Rompe lo establecido, @cesarparedespacora Instagram 2017,
https://acortar.link/ CxU6K3
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En la figura 11, el texto es protagonista, las formas y los colores simbolizan el
concepto, y los espectadores que pasan a ser coproductores de la imagen, actian de
manera ludica en grupo, con rostros de alegria, para cerrar ain mejor el concepto

expresado en letras, formas, colores y equilibrio.

Figura 11. Alumnos interactuando ludicamente con la anamorfosis en la Universidad
de Lima.

Nota: Tomado de ;‘Pavimetles 3D anamorfico”, por C. Paredes, 2018,
https://acortar.link/CxU6K3

4. Etapas de la produccion de la creacion visual anamorfica

La Produccién. Es necesario resumir las definiciones que nos brinda el
Diccionario Espasa de Terminologia técnica de Cine y TV, en tres acepciones
concretas referidas a procesos distintos, y para fines de esta investigacion llevaremos
estas acepciones desde el campo audiovisual al campo de las artes graficas y
pictéricas, especificamente de la produccion mural y pavimental anamoérfica: 1)
Produccién entendida como la totalidad de la ejecucion o instalacién de una creacion
visual mural o pavimental anamarfica, desde su origen creativo hasta la obtencion o
acabado final de la obra grafica o pictdrica. Il) Produccion entendida como la fase que
coincide con la instalacion, ejecucion pictérica o intervencion gréafica directa sobre la
superficie de suelo o muro. IlI) Produccion entendida como la gestion, vale decir, la
obtenciéon de permisos en la locacion, la basqueda de financiacién, y el plan de

trabajo, entre otras (Ortiz, 2018).

La preproduccion. El mayor esfuerzo creativo se realiza en esta fase. Segun
Ortiz (2018), la preproduccion es “el conjunto de actividades preparativas que (...)
incluye definir la idea inicial, establecer acuerdos sobre calidad y coste, y desarrollar
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el guion técnico, los desgloses, las localizaciones, el plan de trabajo, el presupuesto
y la asignacion de recursos” (p. 7). Lara y Pifieiro (s.f.) sugieren que la idea inicial en
la pre-produccion debe considerar los tipos de produccion (ficcion, documental y
video-creacion) y el publico objetivo. La idea debe transformarse en un guion que
incluya la idea basica (¢,qué contar?), la sinopsis, el tratamiento y los tipos de guion
(literario y técnico). También es crucial definir los medios técnicos, artisticos y
humanos. Finalmente, se deben utilizar herramientas como desgloses, plan de trabajo
y presupuesto. Cuando nos referimos a la pre-produccién de imagenes anamorficas
para murales y pavimentales, debemos afiadir que en esta fase se realiza el registro,
andlisis y deconstruccion del area, en base a al producto de ese medio técnico, se
realiza la generacion de ideas creativas, la composicion y la construccion de nuevas
formas en bocetos a mano alzada o digitales basados en el concepto propuesto por
el patrocinador, y su traslado a planos anamérficos. Del proceso de produccion del
maestro muralista Alfaro Siqueiros (1979), tomamos los siguientes pasos:
Desentrafiar la subestructura geomeétrica empleada por el arquitecto del predio,
desnudar la arquitectura de capas viejas, y realizar un nuevo aplanado. En equipo,
fijamos funcion y tema, y realizamos los trazos fundamentales, diferencidndonos de
Siqueiros al realizar nuestra propuesta sobre bocetos manuales o digitales. También
determinamos los puntos fundamentales del espectador y pasamos del trazo inicial a
la policromia a escala en bocetos a mano alzada o digitales. Finalmente,
supervisamos el valor fotogénico de la obra, ya que las creaciones visuales murales
y pavimentales anamoarficas son capturadas en su mayor esplendor a través de lentes

fotograficos, de video o especiales.

La conceptualizacion es la primera etapa de la preproduccién de imagenes
anamorficas murales y pavimentales. Se refiere a un conjunto de actividades previas
gue van desde la concepcion inicial hasta la disposicion de los recursos necesarios
para las fases posteriores (Ortiz, 2018). Este proceso involucra la definicion de una
idea basica, que incluye la sinopsis y el tratamiento de la obra, asi como la eleccion
de un estilo artistico, ya sea inspirado en corrientes como el Renacimiento o técnicas
como la acuarela (Lara y Pifieiro, s.f.). Un aspecto clave de este tipo de creacion es
la utilizacién de la anamorfosis, donde se prioriza la perspectiva del espectador,
asegurando que la obra sea efectiva desde un punto de vista especifico (Wenner,

2011). Ademas, es fundamental supervisar el valor fotogénico de la obra desde los
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primeros bocetos hasta su ejecucién final (Siqueiros, 1951). El proceso también
incluye la planificacion técnica y de recursos humanos, como la eleccion del equipo
adecuado y la ubicacion de la obra, evaluando su pertinencia (Ortiz, 2018) dentro del
contexto arquitectonico y el flujo de personas que interactuaran con ella. También es
crucial comprender al publico objetivo, analizar como se movera alrededor de la obra,
y preparar material visual, como bocetos coloreados (Tord, 1989), que puedan ser
presentados tanto en formato fisico como digital. Finalmente, se debe gestionar la
busqueda de financiamiento, ya sea a través de patrocinadores, auspiciadores o
mecenas, y establecer un presupuesto y plan de trabajo detallado para garantizar la
asignacion adecuada de recursos (Lara y Pifieiro, s.f.).

5. Creacion visual anamoérfica en los cambios histéricos de lacomunicacion
de masas

En la historia, la relacion entre la imagen y el signo linguistico en la
comunicacion de masas ha sido de complementariedad, la imagen solo acompafiaba
textos y proverbios chinos durante la dinastia Zhou (1046-256 a.C.), o fabulas
francesas del siglo XVIII con imagenes de Jean-Baptiste Oudry (1686-1755), carteles
ilustrados a inicios de 1900 por Henri Matice, e historietas norteamericanas fines del
siglo XIX y desarrolladas durante todo el siglo XX. El desarrollo de la fotografia y su
evolucion técnica convertida en cine mudo, puso a la par el valor de la imagen frente
al texto, ya que era importante leer para comprender ese cine, hasta que llego el
desarrollo audiovisual y los textos pasaron a tener valor diegético, luego en los
guiones y de anclaje en los titulos o en la subtitulacion a otras lenguas. A fines del
milenio, el consumo de producciones audiovisuales, y television convirtié al hombre
en lo que Giovanni Sartori llamé Homo Videms en la primacia de la imagen, donde la
mediacién de la imagen es un poder, a la par del poder politico y econémico debido
a su influencia. Aquel personaje cuya imagen aparece en medios masivos
audiovisuales, logra impacto y se convierte en un influenciador sobre las masas. El
unico creativo de ilustraciones anamorficas que logro ese nivel en la década de los
80’s fue el arquitecto norteamericano Kurt Wenner, quien en un documental centrado
en su historia en 1985 en National Geographic se difundié la pintura pavimental

anamorfica (figura 12).
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Figura 12. Kurt Wenner realizando un creacion anamorfica pavimental.

Nota: Tomado de Nat Geo 3D Art, Full Length por K. Wenner, 2022,
https://acortar.link/dut4Fc

En el mundo virtual, con la sociedad 2.0 y 3.0, se viralizan imagenes
anamorficas en desde correos electronicos con diapositivas ppt adjuntas en la década
del 2000, con imagenes del mencionado creador norteamericano, junto a imagenes
de uno inglés de nombre Julian Beever, las imagenes de ambos se compartian via
correos electronicos virales, y a inicios de la primera década del milenio, las redes
sociales se empiezan a posicionar como un lugar donde las personas comunes y
corrientes pueden transmitir su contenido audiovisual, aun con dificultad para llegar a
grandes masas, pero rompiendo barrearas geogréficas fronterizas. Aparecen ahi los
divulgadores de contenido y técnicas, transmitiendo con técnica timelapse procesos
de creacion visual anamorfica pavimental, estos videos solo contaban con textos en
titulos y etiquetas, pero para el espectador paciente e interesado observador se
convierten en tutoriales mudos. Un video de Julian Beever trabajando un BTL
publicitario para la marca Aveno (figura 13) con 2,2 millones de vistas, se convirtié en

un tutorial imprescindible para conocer la produccion de anamorfosis pavimentales.

Figura 13. Timelapse de Julian Beever realizando una anamorfosis pavimental.

Nota: Tomado de How the "Pavement Picasso" Does It, por J. Beever, 2007.
https://acortar.link/ GHZzeo
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Los videos de YouTube se convirtieron en insumo de los medios audiovisuales
noticiosos masivos, hasta que con el aumento de la banda de transmision de datos
de las redes sociales a mediados del afio 2015, los videos empezaron a ser un
producto facil de adquirir y consumir desde los teléfonos méviles, en redes sociales
como Instagram y Facebook ademas de YouTube, y los videos de anamorfosis en
YouTube siguieron recopilando y aumentando vistas con més facilidad, manteniendo
su vigencia mediatica, como el video timelapse con 9,4 millones de vistas de Edgar
Mueller (figura 14).

Figura 14. Timelapse de Edgar Mueller realizando una anamorfosis pavimental.

Nota: Tomado de The Crevasse - Making of 3D Street Art, E. Mueller, 2009,
https://acortar.link/YLXbgqW

Con el pasar del tiempo, los videos sobresaturaron las redes sociales,
disminuyendo la capacidad de atencién del publico de minutos a segundos, como
sucede con la red social Tik-tok y las secciones de videos cortos o shorts, ya que
existe una cascada imparable de videos nuevos, que incluso variaron su formato a
videos verticales. Los videos largos como el de Chris Cason con 5.9 millones de vistas
(figura 15) o el de David Zinn con 2,2 millones de vistas (figura 16), son cortados en
partes y modificados de su formato horizontal a vertical para ser insumo de

publicaciones, shorts, reels, histories en redes sociales o tiktoks, de consumo rapido.

Figura 15. Time lapse de Christ Carlson realizando una anamorfosis
pavimental.

Nota: Tomado de Super Mario - 3D Chalk Art, Ch. Carson, 2012,
https://acortar.link/kUWolY
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Figura 16. Video de una creacion anamorfica pavimental de David Zinn.

Nota: Tomado de Life Coach
https://acortar.link/5sPCG8

Los textos que regulaban el sentido y etiguetaban con hashtags son ahora
prescindibles, ya que los algoritmos de redes sociales dirigen los videos a los
consumidores adecuados, entrenados por sus preferencias visuales. La imagen
exprés ha superado a los medios tradicionales y, como medio de masas, usa
subtitulos imprescindibles porque muchos la ven sin audio en su dia a dia. Se espera
gue las inteligencias artificiales proximas eliminen las limitaciones de idioma,
proporcionando subtitulos y audio traducido en tiempo real. Hoy, un video en directo

en redes sociales puede superar las audiencias televisivas.
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CAPITULO II: DESCRIPCION DE LA EXPERIENCIA PROFESIONAL

1. Lacreaciéon visual anamoérfica en el Peru al 2024

La anamorfosis a menudo se confunde con el trampantojo, una técnica visual
del siglo XVIII que busca engafar al espectador con un efecto tridimensional. A
diferencia del trampantojo, la anamorfosis no oculta la deformacion, sino que apela a
la reaccion del espectador al comprender su caracter lidico. Este TSP no considera
la publicidad de alfombras cerca de porterias en estadios de futbol peruanos,
conocidas como publimetas, aunque técnicamente son anamorfosis. Estas no
alcanzan un nivel estético y simbdlico perceptible y se limitan a los primeros niveles
del estudio estético, sin caracter ludico. Tampoco se incluyen las publicidades OOH
3D que llegaron a Peru en la década de 2020, actual y errbneamente etiquetadas
como "paneles anamorficos". Estas crean animaciones digitales de objetos con
deformacion minima sobre un fondo deformado, usando perspectiva para lograr un
engafo visual similar al trampantojo. La primera accion publicitaria con anamorfosis
en Peru se realizé en 2009 en Lima por Havas Media Entertainment para LAN Peru
(ahora LATAM), difundida en el diario EI Comercio en un articulo de Luis Choi titulado
"Una obra en tercera dimension". Ademas, el primer panel anamorfico OOH en Perud
fue realizado en 2014 para la marca Absolut en el Centro Comercial Larcomar,
solicitado por Pernod Ricard. Ambas realizaciones fueron desarrolladas por el autor

de este trabajo de suficiencia profesional.

2. Havas Media Group: BTL LAN

a. Instituciones y actividades a las que se dedican: La agencia Havas Media
Group, perteneciente a Havas, opera en mas de 140 paises. Ofrece a sus clientes
una amplia gama de servicios especializados, incluyendo medios de comunicacion,
estrategia, digital, analisis de datos, compra programatica, marketing de rendimiento,
publicidad movil, exterior y geolocalizada, redes sociales, experiencias,
entretenimiento y deportes. (Havas Media Network, 2024). Cliente: LAN Per( ahora
LATAM, LATAM Airlines Peru, es una aerolinea comercial chilena y filial de LATAM

Airlines Group. Anteriormente formaba parte de la alianza Oneworld. LATAM Peru
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esta conformada por tres grupos comerciales sociales con sede en Peru (Latam Perd,
2024)

b. Principales logros: Realizacion de la primera activacion btl con creacion
visual anamorfica pavimental en el Perq, en el Centro Comercial MegaPlaza, en Lima,

Peru. Nota en diario EI Comercio en Anexo 1.
c. Cargos y funciones: Artista visual independiente.

d. Descripcion del desempefio: Elaboracion de disefios y creaciones de
contenido conceptual, de marca y simbdlico vinculado al mensaje y objetivos del
proyecto; Elaboracion de pre visualizaciones con montajes fotograficos de los
disefios, y deformacion anamoérfica para mapas visuales de ejecucion del proyecto;
Gestion del material: Seleccion de material y compras; Direccién de equipo de

ejecucion. Link de video en el Anexo 2.

Figura 17. Primer Btl con creacién visual anamorfica en el Peru.

Nota: Tomado de “Portfolio: Chanchan”, por C. Paredes (2019c),

https://cesarparedespacora.com/

e. Nombres de los supervisores y/o responsables: Director creativo de la
agencia al 2009: Carlos Sanchez Licera, e-mail: carlospunch@gmail.com , tlf.: +51
944 325 116.

3. Intento de Guinnes World Record (GWR)

a. Patrocinadores y actividades a las que se dedican: La Facultad de

Ciencias de la Comunicacion, Turismo y Psicologia es una unidad esencial de la
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Universidad. Su propdsito es ofrecer educacion universitaria de caracter profesional,
alineada con las demandas de las tres Escuelas Profesionales que la componen:
Ciencias de la Comunicacion, Turismo y Hoteleria. (USMP, 2024); MegaPlaza nacio
con la mision de impulsar el desarrollo de la zona y ahora busca inspirar mejoras en
las personas, vecinos y la sociedad de todo Lima Norte. Su objetivo es transformar
momentos, espacios y deseos para el disfrute y la reconexion. Asi como recompensar
el esfuerzo diario de las familias, convirtiendo cada visita en una experiencia de
entretenimiento inolvidable (MegaPlaza, 2024); Agencias de Relaciones Publicas
involucradas: CORPRO, se especializa en comunicacion estratégica. Crea y
desarrolla la imagen de empresas y organizaciones, mejorando su reputacion y
ayudando a fortalecer su posicionamiento en el mercado. (CORPRO, 2024); Guinnes
World Record es la entidad lider global en la certificacion de récords. Cuenta con
oficinas en el Reino Unido, EE. UU., China, Jap6n y Emiratos Arabes Unidos, ademas
de arbitros oficiales que validan récords en todo el mundo. (GWR, s.f.).

b. Principales logros: Realizacion del primer intento en Peru de la realizacion
de “La paintura pavimental anamorfica mas grande del mundo” o “Largest anamorphic
pavement art”, con 828 m2, compra de licencia de uso de marca basica a GWR,;
Contenido de prensa para impactos en Diarios nacionales (EI Comercio, ElI Trome),
en medios televisivos internacionales (Televisa de México) y nacionales de sefial

abierta (América Noticias, TV Perl) y de sefial cerrada (Canal N).

c. Cargos y funciones: Artista visual independiente.

d. Descripcion del desempefio: Elaboracion de disefios y creaciones de
contenido conceptual, de marca y simbdlico vinculado al mensaje y objetivos del
proyecto; Elaboracion de pre visualizaciones con montajes fotograficos de los
disefios, y deformacion anamorfica para mapas visuales de ejecucion del proyecto;
Gestion del material: Seleccion de material y compras; Direccion de equipo de

ejecucion.

e. Nombres de los supervisores y/o responsables: Jefe de Marketing al

2009: Wilian Cabanillas Valdivieso, e-mail: wiliancabanillas@hotmail.com.
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Figura 18. Intento del Largest Anamorphic Pavement Art en Pera.

7

,,,,,,

Nota: Tomado de “Portfolio: Inca Strength”, por C. Paredes, 2018,

https://cesarparedespacora.com/

4. Embajada de Peru en Pekin, China: Yachay Raymi

a. Instituciones y actividades a las que se dedican: La Embajada de Peru
en Pekin, China, gestiona la politica exterior peruana, promoviendo y defendiendo los
intereses del Estado y de sus ciudadanos. Representa oficialmente a Peru en China,
protegiendo sus intereses segun el derecho internacional. Sus funciones incluyen
negociar con el gobierno chino, siguiendo las directrices de la Cancilleria, y obtener,
evaluar e informar sobre aspectos politicos, econdémicos, comerciales, culturales y
turisticos. También realiza promocion econdmica, comercial, cultural y turistica, y
ejerce funciones consulares en su jurisdiccion (Gobierno del Peru, 2024);
Zhuangsheng Mineral Resources Group Co. inicié sus actividades mineras en el
extranjero en mayo de 2008. Tras siete afios de expansion, ha establecido un instituto
de prospeccién geoldgica en Peru, Ecuador y Colombia. Este instituto, liderado por el
Instituto de Exploracion Geoldgica, incluye departamentos de Exploracién,
Exploracién Geofisica, Proyectos e Informacion Integral. Los equipos de exploracion
abarcan cobre, hierro, oro y polimetales. La empresa posee 482 derechos mineros en
Perd, cubriendo 3,510 kildbmetros cuadrados. Junefield Mineral Resources Holdinds
Limited (s.f.). Junefield SOGO, el centro comercial de Pekin inaugurado el 24 de junio
de 1998, es un importante conglomerado de grandes almacenes en la ciudad. Con
una superficie de aproximadamente 80,000 m2, es el mayor centro comercial de ocio
y entretenimiento en Pekin (Beijing Tourist, 2012).
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b. Principales logros: Realizacion de la primera activacion btl con creacion
visual anamorfica pavimental peruana y latinoamericana en China, en el Centro

Comercial SOGO, Plaza Central del Grupo Zhuangsheng en Beijing, China. Anexo:
Nota en diario el comercio

Figura 19. Inauguracion de activacion cultural en Centro Comercial Sogo de
Pekin.

c. Cargos y funciones: Artista visual independiente.

Figura 20. Modelos chinos vistiendo ropa tradicional peruana frente a
creacion anamorfica.

Nota: Tomado de “Bio”, por C. Paredes (2019a), https://acortar.link/Fmw1os
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d. Descripcion del desempefio: Elaboracion de disefios y creaciones de
contenido conceptual, de marca y simbolico vinculado al mensaje y objetivos del
proyecto; Elaboracion de pre visualizaciones con montajes fotograficos de los
disefios, y deformacion anamorfica para mapas visuales de ejecucion del proyecto;
Gestion del material: Seleccion de material y compras; Direccion de equipo de
ejecucion. Link de video en Anexo 2.

e. Nombres de los supervisores y/o responsables: Director Consul de Peru
en Pekin China 2013: Ivan Alexander Silva Rivera, e-mail: ivannsilva@hotmail.com ,
tif.: 942762529.

5. Pernot Ricard Absolut, Publicidad OOH Goética Larcomar

a. Instituciones y actividades a las que se dedican: Pernod Ricard,
inspirado por el lema de Paul Ricard, "Haz un nuevo amigo cada dia", usa el eslogan
"Créateurs de convivialité" para reflejar su enfoque en la cordialidad. La convivialidad
es el ndcleo de su negocio y mision, fomentando encuentros alegres a traves del acto
de compartir una bebida. La empresa se distingue por su cartera de marcas premium,
su enfoque centrado en el cliente, y su compromiso con la sostenibilidad. Pernod
Ricard se enfoca en unir personas y productos desde el grano hasta el vidrio, con una
actitud cordial y responsable (Pernot Ricard, 2024). Absolut, parte del grupo desde
2008, es una marca lider en vodka premium, reconocida por su impacto cultural y su

liderazgo en sostenibilidad (Pernot Ricard, 2024).

b. Principales logros: Realizacién del primer panel vertical publicitario con
creacion visual anamorfica en el Perd, en el Centro Comercial Larcomar, en Lima,

Perd. Anexo: video creacion

c. Cargos y funciones: Productor de Artes Visuales en Matices Produccion
Audiovisual S.A.C.

d. Descripcion del desempefio: Preproduccion y planificacion: Gestion del
tiempo: planificacién de la ejecucion del proyecto Gantt, cronograma de ejecuciéon
basado en posibilidades materiales y temporales; Gestion del espacio: Analisis del
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flujo de espectadores, registro fotogréfico y registro técnico de las areas que seran
intervenidas; Disefio: Elaboracion de disefios y creaciones de contenido conceptual,
de marca y simbdlico vinculado al mensaje y objetivos del proyecto; Fotografia:
Elaboracion de pre visualizaciones con montajes fotograficos de los disefos, y
deformacion anamorfica para mapas visuales de ejecucion del proyecto; Gestion del
material: Seleccion de material y compras; Produccion: Direccién de personal y
equipos provisionales de asistentes de arte o estudiantes en la ejecucion de pintura

mural anamdérfica y pavimental.

Nota: Tomado de “Bio”, por C. Paredes (2019a), https://acortar.link/Fmw1os

Figura 22. Detalle de deformacion anamoérfica del primer OOH anamérfico
en Peru en Centro Comercial Larco Mar.

TOMAR BEBIDAg Al C

Nota: Captura tomada de Absolut Vodka - Vertical Anamorphic Graphic. C. Paredes,
2014. https://n9.cl/w4rld
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e. Nombres de los supervisores y/o responsables: En Matices Produccion
Audiovisual S.A.C.: Administrador: Jesus Cucho Jiménez. C: (+51) 966 416 697,
Directiva: Katia Alcantara Castillo. C:+51 958 586 913; En Pernot Ricard: Area de
Trade Marketing, e-mail: Trade.MarketingPeru@pernod-ricard.com , Jean Paul Leon,

e-mail: JeanPaul.Leon@pernod-ricard.com .

6. Afroasia Events y The Mine: Dubai Media Oficce (Brand Dubai)

a. Instituciones y actividades a las que se dedican: Afroasia Events (Ticket
To The Moon Management) al 2015, es una agencia de eventos artisticos teatrales,
basada en Johannesburgo Sudafrica; The Mine, para 2024, es una plataforma
curatorial que colabora con galerias y centros culturales para organizar exposiciones
relacionadas con temas sociales, ambientales y politicos. Ademas de comisariado y
asesoramiento en colecciones de arte, ofrece consultoria en planificacion estratégica,
programacién y tendencias del mercado del arte. Su objetivo es conectar a artistas
emergentes y de mediana carrera con oportunidades culturales, enfocandose en un
trabajo curatorial que promueva exposiciones significativas y conexiones culturales.
(The Mine, 2024); Cliente: Brand Dubai, el brazo creativo de la Oficina de Medios del
Gobierno de Dubdi, desarrolla proyectos e iniciativas para reflejar los logros de esta
ciudad en crecimiento y culturalmente diversa. Bajo la direccién del Jeque Mohammed
bin Rashid Al Maktoum, busca transformar Dubai en un museo al aire libre,
destacando la innovacion y la excelencia. Colabora con entidades gubernamentales,
desarrolladores, artistas y disefiadores para promover la cultura vibrante de Dubai,
incluyendo arte, muasica, poesia, y emprendimiento. Se planea lanzar varias iniciativas
gue reflejen los valores y la identidad Unicos de Dubai, invitando a los artistas de los

Emiratos Arabes Unidos a participar en este proyecto (Brand Dubai, 2024).

b. Principales logros: Con Afroasia events CC. al 2015 y con The Mine al
2018, aporte de referencias técnicas, disefios creativos y participacion presencial para
la realizacion del primer festival internacional de creacion visual anamorfica
pavimental en Dubai, en Jumeriah Beah, y la cuarta edicion en La Mer Beach, en
Dubai, Emiratos Arabes Unidos, impactos mediaticos en prensa local emirati y prensa
nacional del Peru al 2015 y 2018.
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c. Cargos y funciones: Artista visual independiente.

d. Descripcion del desempefio: Preproduccion y planificacion: Gestion del
tiempo: planificacién de la ejecucion del proyecto Gantt, cronograma de ejecucion
basado en posibilidades materiales y temporales; Gestion del espacio: Andlisis del
flujo de espectadores, registro fotogréfico y registro técnico de las areas que seran
intervenidas; Disefio: Elaboracion de disefios y creaciones de contenido conceptual,
de marca y simbdlico vinculado al mensaje y objetivos del proyecto; Fotografia:
Elaboracién de pre visualizaciones con montajes fotograficos de los disefios, y
deformacion anamorfica para mapas visuales de ejecucion del proyecto; Gestion del
material: Selecciéon de material y compras; Produccion: Direccion de personal y
equipos provisionales de asistentes de arte o estudiantes en la ejecuciéon de pintura

mural anamorfica y pavimental. Link de video en Anexo 2.

Figura 23. Interacciones del publico en activacion Dubai Canvas del afio 2015
y 2018.

© CESAR PAREDES PAGDRA ST,

Nota: Tomado de “Doble plano 3D anamorfico”, por C. Paredes (2019b),

https://cesarparedespacora.com/formatos/

e. Nombres de los supervisores y/o responsables: Afroasia Events:
Director: Colin Law (PTY) LTD. Tel : +27 (0) 11 477 0049 Cell: +27 (0) 71 345 7276

colinlaw@afroasiaevents.com; The Mine: Director: Rom Levy rom@streetartnews.net
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tif. (+44) 7481 47976. Coordinadores de Proyecto: Eva Zbogo eva@themine.ae;

Productora: Sanaz sanaz@themine.ae

7. U.S EMBASY PERU: ICPNA Cusco, Save de Amazon

a. Instituciones y actividades a las que se dedican: La Oficina de Cultura
de la Embajada de EE.UU. en Peru, dirigida por el Agregado Cultural Michael Barrera,
fomenta los lazos culturales y educativos entre ambos paises. Colabora con
instituciones peruanas en la organizacion de videoconferencias, seminarios, charlas
y exhibiciones artisticas, y coordina programas educativos y profesionales para el
intercambio de experiencias. También gestiona el Programa de Becas para Visitantes
Internacionales y protege el patrimonio cultural peruano segun el Memorando de
Entendimiento entre EE.UU. y Peru. Trabaja en conjunto con la Comision Fulbright,
los Centros Binacionales en Peru y la Oficina de Asuntos Educativos y Culturales del
Departamento de Estado (Embajada de Estados Unidos en Peru, 2022); El Instituto
Cultural Peruano Norteamericano (ICPNA) Cusco promueve el entendimiento entre
Pertu y EE.UU. mediante programas culturales y educativos en inglés, apoyando el
desarrollo regional. Colabora con la Seccion de Prensa y Cultura de la Embajada de
EE.UU. en Perd. ICPNA Cusco ha mantenido un compromiso constante con la
difusion cultural, ofreciendo semanalmente eventos de calidad como conciertos,
teatro, danza y exposiciones de arte. A lo largo de los afios, ha sido un importante
promotor cultural en la comunidad cusquefia, trabajando con el apoyo financiero de
la Embajada de EE.UU. a través de la Regional English Language Office (ICPNA
Cusco, 2024).

b. Principales logros: Realizacion de la primera con creacion visual
anamorfica mural en la regién selva del Perq, en el Teatro Municipal de Tambopata,
Madre de Dios, Peru. Trabajo vinculante con artesanos de la comunidad Mashko Yine,

fusion de disefio de Emily Yine titulado: Garra de Jaguar

c. Cargos y funciones: Artista visual independiente.

d. Descripcion del desempefio: Preproduccion y planificacion: Gestion del

tiempo: planificacion de la ejecucion del proyecto Gantt, cronograma de ejecucion
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basado en posibilidades materiales y temporales; Gestion del espacio: Andlisis del
flujo de espectadores, registro fotogréfico y registro técnico de las areas que seran
intervenidas; Disefio: Elaboracion de disefios y creaciones de contenido conceptual,
de marca y simbdlico vinculado al mensaje y objetivos del proyecto; Fotografia:
Elaboracién de pre visualizaciones con montajes fotograficos de los disefios, y
deformacion anamorfica para mapas visuales de ejecucion del proyecto; Gestion del
material: Selecciéon de material y compras; Produccion: Direccion de personal y
equipos provisionales de asistentes de arte o estudiantes en la ejecucion de pintura

mural anamoérfica y pavimental. Link de video en el Anexo 2.

e. Nombres de los supervisores y/o responsables: Superior directo: Jorge
Aguela, Cultural Affairs Specialist of US Embassy. AguelaJE@state.gov C: (+51)
987582203, T: (+51 1) 6182572.

Figura 24. Registro de interaccion con creacion mural anamorfica en Teatro
Municipal de Tambopata, Madre de Dios.

Nota: Tomado de “Portfolio: Tambopara River”’, por C. Paredes, (2019d),

https://cesarparedespacora.com/
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8. Qroma (CPP) y Unesco: Proyecto Arcoiris en Sarhua, Ayacucho

a. Instituciones y actividades a las que se dedican: Qroma, con mas de 80
afos en el mercado de pinturas, productos quimicos y adhesivos, lidera en Perd y se
expande a Chile y Ecuador. Con 14 unidades de negocio, abarca todas las
necesidades del mercado. Su estrategia de sostenibilidad 2025 establece metas
concretas a corto plazo, renovando cada cinco afios para enfrentar nuevos desafios
y celebrar los logros alcanzados (Qroma, 2024a; 2024b). El Proyecto Arcoiris de
Qroma es una iniciativa de intervencion urbana que busca desarrollar la comunidad
mediante la transformacion de espacios con pintura. Este proyecto honra el pasado
cultural y refuerza la identidad local. Al integrarse al “Pacto por la Cultura al 2030” de
UNESCO, busca colaborar con el sector privado, organizaciones internacionales y la
sociedad civil en la promocion de derechos culturales y los ODS. Junto a UNESCO,
la Municipalidad de Sarhua y la Embajada de Australia en Peru, se intervino el primer
centro de interpretacion del patrimonio en Sarhua. El proyecto, que incluyé murales
artisticos, pretende revalorizar el patrimonio cultural y empoderar a la comunidad,
fomentando la autoidentificacion y apreciacion de la diversidad cultural entre los

jovenes (Proyecto Arcoiris, 2021).

b. Principales logros: Realizacion de la primera con creacion visual
anamorfica mural en la regidn sierra del Perd, en el Centro de Interpretacion de
Patrimonio Cultural de Sarhua, Ayacucho, Peru. Trabajo vinculante con artesanos de
la comunidad Sarhuina, fusion de disefio de Beto Pomacanchari y apoyo de Violeta

Quispe Yupari en la ejecucion. Link de video en Anexo 2.

c. Cargos y funciones: Artista visual independiente.

d. Descripcion del desempefio: Preproduccion y planificacion: Gestion del
tiempo: planificacién de la ejecucién del proyecto Gantt, cronograma de ejecucién
basado en posibilidades materiales y temporales; Gestion del espacio: Analisis del
flujo de espectadores, registro fotografico y registro técnico de las areas que seran
intervenidas; Disefio: Elaboracion de disefios y creaciones de contenido conceptual,
de marca y simbdlico vinculado al mensaje y objetivos del proyecto; Fotografia:

Elaboracion de pre visualizaciones con montajes fotograficos de los disefos, y
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deformacion anamorfica para mapas visuales de ejecucion del proyecto; Gestion del
material: Seleccion de material y compras; Produccion: Direccién de personal y
equipos provisionales de asistentes de arte o estudiantes en la ejecucion de pintura

mural anamérfica y pavimental.

Figura 25. Registro de interaccion con creacion mural anamorfica en el Centro
de Interpretacion del Patrimonio Cultural de Sarhua, en Ayacucho.

Nota: Tomado de Mural Tablas de Sarhua, bajo la lluvia. @cesarparedespacora
Instagram, 2021, https://n9.cl/tgb11

e. Nombres de los supervisores y/o responsables: Superior directo: Romina
Jesus Leo Gonzalez, e-mail: rleo@qgroma.com.pe tlf. +51 999 994 828
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CAPITULO IIl: LOGROS Y APRENDIZAJES
1. Resumen de logros:

Desde el primer desafio de Havas Media en 2009 hasta los proyectos con
Qroma y UNESCO en 2021, abarcando 10 ciudades en tres continentes, la meta ha
sido siempre aplicar una técnica en constante evolucion y un manejo claro de signos,
adaptado profesionalmente a los objetivos de patrocinadores y clientes. El enfoque
ha sido introducir la anamorfosis en lugares donde la técnica y su contenido eran

desconocidos.

Constante adaptacién a diferentes ambitos

Mediatico: Desde la primera nota de Luis Choy en EI Comercio en 2009 hasta
las menciones en la portada y posdata del mismo diario en 2015, incluyendo cobertura
en El Peruano, El Trome, La Republica, Diario Correo, Revista Correo, El Heraldo de
Colombia, La Gazzetta di Mantova, Gulf News de Dubai, y en webs como Andina,
RPP con rebotes de EFE, y Xigua News de CCTV, asi como en Luces del Comercio
y Buzze 360 en Dubai. También, desde el primer enlace televisivo en directo con
Ameérica Noticias en 2010 hasta el enlace con Latina TV en 2014, la primera entrevista
en Chema a las 10 en 2011 y la colaboracién en TV Peru en Aprendo en Casa en
2022, pasando por programas como América Noticias, Noticieros Canal N, La Banda
del Chino, Metropolis, Experimentores e IPe. Las entrevistas virales en redes sociales,
en ElI Comercio, Estabilo, y las fotografias virales, junto con entrevistas en directo en
radios como RPP y Nacional han mantenido un enfoque concreto y profesional
centrado en el contenido creativo y cultural. Los impactos mediaticos mas destacados
se detallan en el anexo 2: Portada del diario EI Comercio y posdata: Alcance nacional;
Agencia EFE: Alcance internacional en Europa y Latinoamérica; Agencia Xinhua de
CCTV: Alcance internacional en Asia y Latinoamérica; Gulf News: Alcance nacional
en Emiratos Arabes Unidos; América Noticias TV: Alcance nacional y el reportaje en

video mas extenso sobre anamorfosis realizado por el autor de este informe.

Comercial: Desde el trabajo con marcas pais como Brand Dubai y Marca Perq,

e instituciones gubernamentales a través de agencias internacionales como Havas
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Media, Afroasiaevents (Sudafrica) y The Mine (Grecia), hasta la colaboracién con
agencias y productoras nacionales como Altus, Intégralo, Agencia A+A, Alterna,
Mediatika y Pimienta. También se incluyen instituciones privadas como OPEN,
QROMA, y Faber Castell, y educativas como IBEROTEC, ULIMA y Delano Roosevelt,
asi como entidades gubernamentales como el Ministerio de la Produccién (SANIPES),
PromPert y PCM, la constante ha sido adaptar los objetivos comunicativos y
transmitir el mensaje a través de la anamorfosis. Los proyectos mas destacados por
ser pioneros se detallan en el anexo 1: Agencia Havas Media, cliente LAN Peru:
Primer BTL con anamorfosis en Perd; Pernod Ricard, marca Absolut: Primer panel
vertical anamorfico en Perd; Afroasia Events, cliente Brand Dubai: Primer evento

cultural especializado en anamorfosis en Emiratos Arabes Unidos.

Cultural y diplomatico: Desde el trabajo social en Cuba con el diputado de
cultura Alexis Leiva Machado en la 15° Bienal de la Habana, la Bienal del Sur de
Panama, pasando por organizaciones culturales como Avenida de Colores Inc.
(EE.UU.), y el Wilhelmshaven Touristik & Freizeit GmbH (Alemania), educativas como
la USMP y URP, diplomaticas como La Embajada de Peru en China, la Embajada de
Estados Unidos en Peri mediante el ICPNA Cusco, y UNESCO mediante CPPQ
Qroma, la Presidencia del Consejo de Ministros en los juegos florales escolares
nacionales, como en los concursos de contenido social durante pandemia, el
contenido eje siempre fue la transmisibn de signos, simbolos, saberes y
conocimientos culturales, mediante la técnica de anamorfosis aplicada a suelos y
muros, asi como buscar la comunion en sinergia entre los disefios provenientes de
las comunidades con las que se trabajé y la técnica de la anamorfosis. Los proyectos
destacados por ser pioneros en su tipo (ver anexos 1y 2): Embajada de Peru en
China: Primera activacion BTL con anamorfosis pavimental peruana vy
latinoamericana en China; Embajada de Estados Unidos en Pert e ICPNA Cusco:
Primera anamorfosis mural en la regién selva del Peru, en el Teatro Municipal de
Tambopata, Madre de Dios. Proyecto en colaboracion con artesanos de la comunidad
Mashko Yine, con el disefio de Emily Yine titulado "Garra de Jaguar.”; UNESCO Peruq,
a través de CPPQ Qroma: Primera anamorfosis mural en la region sierra del Peru, en
el Centro de Interpretacion de Patrimonio Cultural de Sarhua, Ayacucho. Proyecto en
colaboracion con artesanos de la comunidad Sarhuina, con el disefio de Beto

Pomacanchari y la ejecucion de Violeta Quispe Yupari.
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2. Resumen de teoria:

Las industrias creativas, como las artes graficas, la publicidad, los videojuegos
y la industria textil, incluyen actividades con un enfoque creativo, aunque no siempre
estan directamente relacionadas con la cultura (Ministerio de Cultura, 2021). La
definiciébn de estas industrias es debatida y no existe consenso global sobre su
inclusion en el sector cultural (Throsby, 2008). La diferencia clave entre lo cultural y
lo econémico es el valor simbdlico de los bienes y servicios, que es dificil de medir;
por ello, la investigacion suele centrarse en el empleo en labores creativas. Las artes
creativas provienen del trabajo de autores que dominan el lenguaje estético,
abarcando desde elementos basicos como linea y color hasta composiciones con
significados semanticos (Locher, 2014). Este ndcleo creativo es fundamental en las
industrias culturales, que también incluyen sectores relacionados que distribuyen
estas creaciones. Actividades primarias como artes visuales, fotografia y museos han
adaptado su comunicacién con el publico durante la pandemia. Segun David Throsby,
combinar métodos tradicionales y nuevos es crucial para la continuidad en estas
areas (Throsby, 2020). La interpretacion creativa de obras originales y patrimonio
cultural es igualmente importante. En campos comerciales como la publicidad y el
disefio, los derechos de autor protegen la amplia difusibn y consumo. Desde el
enfoque de las Industrias Culturales, las ideas creativas en disefio y publicidad son
insumos clave y deben ser manejadas de manera sustentable, como se ilustra en el

Modelo de los circulos concéntricos (Throsby, 2020).

En Perl, se emplea el término “Economia Creativa” para describir la
transformacion de ideas en productos y servicios comerciales, que abarcan desde el
arte hasta el disefio y la marca. Jhon Howkins destaca que la creatividad es esencial
para generar ventas en estos otros (Howkins, 2019, citado en MINCUL, 2023). La
“‘Economia Naranja” se refiere a la conversion de ideas en bienes, con la propiedad
intelectual estableciendo el valor del contenido (Buitrago y Duque, 2013, citado en
MINCUL, 2023). Esta economia se divide en dos areas: A) Industrias Culturales
Convencionales, que incluyen patrimonio cultural y creaciones funcionales, y B) Areas
de soporte, que comprenden investigacion, formacion y derechos de propiedad
intelectual (Buitrago y Duque, 2013; BID, 2007, citado en MINCUL, 2023), Segun el
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Ministerio de Cultura y la Municipalidad Metropolitana de Lima, las industrias
culturales en Peru representaron el 1,2% del PIB en 2017, con 63,663 empleos
(MINCUL, 2023). Una encuesta de 2021 identificé 17 actividades economicas en el
sector, sefialando un crecimiento en las actividades culturales y una posible

disminucién en las creativas para 2024, como se observa en las figuras 4 y 5.

La anamorfosis es una técnica que deforma y recompone imagenes desde un
angulo especifico para generar efectos visuales ludicos, sin imitar la
tridimensionalidad clasica (Gomez, 2015). En la comunicacién visual, se emplea la
"retorica de la imagen" de Barthes, donde los elementos visuales transmiten
significados simbdlicos (Barthes, 1977). Los murales anamorficos, como los de Kurt
Wenner, atraen al espectador desde angulos precisos mediante una combinacion de
elementos visuales y fotogénicos (Wenner, 2011; Siqueiros, 1979). En la

comunicacion de masas, la imagen y el texto regulan la interpretacion.

Etapas de la Produccién de Creacién Visual Anamorfica: Produccion: Incluye
la ejecucion completa de la obra anamorfica, desde la fase creativa hasta el acabado
final. Se divide en la instalacion directa sobre la superficie y la gestiébn de permisos,
financiacion y planificacion; Pre-produccion: Es la fase creativa inicial, donde se define
la idea, se desarrollan los bocetos y se establecen los recursos técnicos y humanos
necesarios. Se analizan la ubicacion y el publico objetivo, y se preparan los materiales
visuales; Conceptualizaciéon: Se centra en la idea inicial y la adaptacion del estilo
artistico y la técnica anamorfica. Incluye la planificacion de recursos, la busqueda de

financiacion y la preparacion de bocetos.

Creacion Visual Anamorfica en la Comunicacion de Masas Historica.
Histéricamente, la imagen y el texto han tenido roles complementarios en la
comunicacion de masas. Desde las ilustraciones en textos antiguos hasta el cine
mudo y la television, la imagen ha ganado protagonismo. Con la llegada de la
sociedad 2.0 y 3.0, los videos anamorficos se han viralizado en redes sociales,
transformando la forma en que se consume contenido visual. Aunque los videos
cortos y verticales dominan ahora, los videos anamodrficos continGan siendo

relevantes, mostrando la evolucion de la comunicacion visual en la era digital.
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3. Resumen de rumbo que tomo, actual y futuro:

Desde la aparicion de Kurt Wenner en National Geographic en 1985 hasta los
videos virales en YouTube y el auge de las redes sociales en las ultimas dos décadas,
la anamorfosis ha mantenido su relevancia, aunque con una audiencia limitada.
Originalmente, capté el interés de marcas, gobiernos, medios y académicos, e incluso
inspird la pelicula Anamorph con Willem Dafoe. Actualmente, sigue siendo relevante
en las industrias culturales, respaldada por organizaciones y patrocinadores en
ciudades como Venice, Sarasota, Wilhelmshaven, Nuevo Ledén y Quito. Bogota, por
ejemplo, con mucho esfuerzo y constancia, se realiza festivales con expertos en la
técnica, mientras que eventos en Dubai, Amsterdam, San Petersburgo y Toulon han
desaparecido. La anamorfosis a menudo se confunde con el trampantojo en
publicidad, especialmente en paneles digitales que deforman solo una capa del fondo.
En Per(, su practica ha disminuido debido a la crisis econdmica y cambios
pospandémicos. Sin embargo, la retrospectiva de sus logros y su integracién en
educacion, instituciones culturales y tecnologias de realidad aumentada pueden

revitalizar la técnica y fortalecer el vinculo entre el publico y los patrocinadores.
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CONCLUSIONES Y REFLEXIONES

A continuacion, se presentan las conclusiones del Trabajo de Suficiencia

Profesional:

Diversidad en las Industrias Creativas: Las industrias creativas, que abarcan
desde las artes graficas hasta la industria textil, y otras mas, presentan una
amplia gama de actividades con un enfoque innovador. Sin embargo, no
siempre estan vinculadas directamente con la cultura. Este fendmeno destaca
la dificultad de definir y categorizar globalmente estas industrias dentro del
sector cultural, donde la evaluacion de su impacto y valor simbdlico es un

desafio constante.

Valor Simbolico y Econdmico: La diferencia entre lo cultural y lo econémico
radica en el valor simbodlico de los bienes y servicios, un aspecto que es
complicado de medir. La investigacion se enfoca frecuentemente en el empleo
dentro de las labores creativas como un indicador para comprender el impacto
de estas industrias, dado que el valor cultural es mas subjetivo y menos

cuantificable.

Adaptacion en la Era Digital: La pandemia ha llevado a una transformacién en
coémo las artes visuales, la fotografia y los museos se comunican con el publico.
La integracion de métodos tradicionales y modernos es crucial para la
continuidad y relevancia en estos campos, evidenciando la necesidad de
adaptarse a nuevas formas de comunicacion y consumo cultural en la era

digital.

Economia Creativa en Perl: En Perq, la "Economia Creativa" se refiere a la
transformacion de ideas en productos y servicios comerciales, que incluyen
desde el arte hasta el disefio. Esta economia se divide en areas
convencionales y de soporte, reflejando su impacto en el PIB y la importancia
creciente de las actividades culturales frente a posibles disminuciones en las

creativas.
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e Relevancia de la Anamorfosis: La anamorfosis, es una técnica que deforma
imagenes para generar efectos visuales especificos, sigue siendo relevante en
la comunicacioén visual moderna. A pesar del predominio de formatos cortos en
redes sociales, los murales y videos anamarficos contintan atrayendo intereés,
subrayando la evolucién de la comunicacion visual y su capacidad para captar

la atencién en diferentes contextos histéricos y tecnoldgicos.

REFLEXIONES VINCULADAS A LA FORMACION ACADEMICA

Tener la base académica béasica en todas las areas de la comunicacién, asi
como la especializada en producciéon audiovisual, fortaleci6 mi desenvolvimiento

versétil en las industrias culturales y creativas.

Respecto al proceso de la comunicacion y semidtica: Las industria creativas
funcionan con contenido e historias en sus mensajes, patrocinadores nominales y
econdmicos, productores de ideas originales con manejo de simbolos visuales, el
entorno esta conformado por los medios de masas con noticias en todo tipo de medio
e influenciadores y el receptor es el publico objetivo identificado por estudios

empiricos.

La importancia de lo mediatico, el impacto y RR.PP: Los medios de
comunicacion masiva estan en constante cambio y adaptacion, el concepto de
impacto cambid ya que ahora impacto es llegar a mas vistas en mas redes sociales.
Logrado el impacto es necesario contar con una carpeta de prensa siempre
preparada, cargada de copy, e imagenes. Para un creativo independiente es
necesaria la fama positiva. Tener canales activos, y creacién de contenido adaptable
para cada proyecto. Es necesario entender también que el arte es contenido de

relaciones publicas diplomaticas internacionales.
La produccién audiovisual puede ser extrapolada al proceso de creacion visual

anamorfica, con sus etapas de preproduccion, produccién y posproduccion,

vinculando manuales de ambas especialidades.
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Al reflexionar sobre cdédmo la anamorfosis puede renacer mediante la
educacion, instituciones culturales, patrocinadores y la realidad aumentada, veo un
camino prometedor para esta forma de creacion visual. La colaboracion entre estas
entidades no solo revitaliza técnicas antiguas, sino que también forja conexiones
profundas con el espectador. Este enfoque interdisciplinario, al integrar tecnologia y
cultura, puede transformar la percepcion artistica y crear experiencias inmersivas que

beneficien tanto al publico como a los patrocinadores.
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ANEXOS

Anexo 1. Prensay Notas Relevantes.
Portada del diario El Comercio y posdata: Alcance nacional, viernes 13 set.
2013.
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Desde el 2006, este joven emplealatécnicadelaanamor-  buscarevalorarnuestrastradiciones. POSDATA / PAG.A30
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€l Comerrio

César Paredes
Artistapldstico

Tengo 31anos. Estudiéen
Bellas Artes y actualmente
estudio Periodismoenla
Universidad de San Martin
de Porres, aunque yadecidi
dedicarmealarte. Hago
dibujosen3Dusandouna
técnicallamadaanamorfosis.
Mihobby es jugar videojuegos.
Nopractico ningundeporte,
peromegusta hacer recorridos
largosenbicicleta. Mimayor
virtudeslaconstanciay mi
defectoeslaflojera. Admiro
aKurt Wenner, Julian Beever
yEduardo Relero. Siquieren
contactarse conmigo pueden
escribir acparedespacora@

gmail.com.

POSDATA

“A lo que todos
llaman 3D, yo le digo
anamorfosis”

JOSE ROJAS GUTIERREZ

CésarParedes esunartista plds-
tico que durante afios ha practi-
cadoy perfeccionado laanamor-
fosis, unatécnicaque generala
sensacion de profundidad en sus
dibujos. Elacabade ganarelter-
cerlugarenel Street Art Festival
Wilhemshavenen Alemania.

nel2010, Césaryotros
seis artistas buscaron fi-
guraren losrécords Gui-
nness porrealizar la pin-
turatridimensional sobre
pavimentomés grande del mundo.
Luegodecincodias de trabajo, plas-
maron un paisaje precolombino, un
tantosurrealista, enel estaciona-
mientodel Megaplaza. Entotal usa-
ron32galonesde pinturalitexen
unéreade832,61 m?. Deestafor-
ma, lograronsobrepasarelrécord
de 750m?conseguido porel grupo
alemén Mega Street Painting. Si
bien batieronlamarca, poruntema
administrativo nolograronregistrar
susnombresenellibro.
Tresafnosdespués Césarcontinia
llevandosu arte al aire libre. Estavez
quisimosverlareacciondelagentey
le propusimos colocar uno de susdi-
bujosen el parque Kennedy de Mira-
flores. Siunolove desde el dnguloin-
dicado, lasensaciénde hundimiento
esrealmentenotable.
— ;Quési vl
lagente frenteatuobra?
iEsgenial! Me parece perfectoque
sedetenganaapreciarunpocode
arteenlacalle. Inclusolos policias se

50 de

acercaronaver.Y mealegraque ha-
yanentendido el dibujo, nosiempre
seentiende bien estatéenica,.,
~Lallamas anamorfosis...

En palabrassencillas esla perspec-
tivaaplicadade lamaneraméds mar-
cial, peroalrevés [risas]. Enrea-
lidad escomo unacienciaexacta.
Cuando pensamos en unobjeto pro-
fundolovemoshaciéndose cadavez
més pequeiio. Yo lo piensoal revés,
todolodibujomds grande. El senti-
dode profundidad lo debes pensar
alrevés. Aloquetodosllaman 3Dyo
ledigoanamorfosis.
—¢Cémoteenteraste queestatéc-
nicaexistia?

Undiamellegé unode esos correos
virales. Viunaimagende Julian
Beever, de unafocaque pareciasalir
delsuelo. Eneseentonces yoestaba
estudiandomitercerafioenBellas
Artesyme pusea pensar quesiese
dibujoestabahechosolocontiza, yo
también lo podia hacer.
—¢Quiénteensefi6?

Bueno, enverdad yo aprendi pormi
cuenta. EnBellas Artesnome ense-
fiaronsobre laanamorfosis. Investi-
guéenInternety comencé porensa-
yoyerror. El primer dibujo que hice
fue uncubo, para probarla técnica.
Despuéshice unacabezaclava.
—Siempre dibujas motivos perua-
nos. ;Quétedice lagente afuera?
Esgracioso, laprimeravezque hi-
cemidibujodelacabezaclavaaqui
medijeronqueestabamalhechay
enAlemaniales pareciaincreible,
paraelloserasupercreativo. Yome
sientomuyorgulloso derepresen-
taral Pertienel extranjero. Lagente

recibe muy bien miarte, hastahe fir-
mado autégrafosenunconcursoen
EE.UU. Ellosesperan unaobracon
muchocolor,
—¢Addéndetehallevadotuarte?
Haciendoesto, trabajando o parti-
cipandoen concursos, heestadoen
Colombia, Panama, Estados Uni-
dos, Italia, Alemania y quiero llegar
cadavezmaslejos. Tres vecesme
hanqueridollevaraDubéiytengo
unapropuestamuyinteresante para
Beijing.

—Cuéntamesobreel concursoen
Alemania...
Estafuesuterceraedicion, yadesde
elafiopasadoestabainteresadoen
participar, asique apliqué via Inter-
netyfuiunodelos35artistasselec-
cionados. De Latinoaméricasolo
fuimos cinco personas: tresmexica-

Cuando pensamos en un
objeto profundo, lo vemos
haciéndose cada vez mas
pequeiio. Yo lo pienso al
revés. Todo lo dibujo mas
grande”.

La primera vez que dibujé
una cabeza clava aqui me
dijeron que estaba mal
hecha y en Alemania les
parecia increible, para ellos
era supercreativo”.

nos, unargentinoyyo. Me sorprend{
cuandomedijeronque habiagana-
doeltercer puestoenlacategorfade
artista 3D, habiamuybuenoscon-

Uso pinturasal aguayhagolosaca-
badosentiza. Enlosconcursos hay
algunasobligaciones; porejemplo,
enunconcursoenelque participé,
enltalia, solose podia usar tiza, no
podiausarningtn otromaterial. Los
dibujosnormalmentesehacenenel
piso, aunque también se pueden ha-
cerenotrassuperficies.
—Siempredibujasenelsuelo ;:No
tedapenaqueborrentuarte?
No, porque yasé queesto es efime-
royheaprendidoqueelregistroes
muyimportante. Ademasdoy mi
almaenteraenestoyme hace sentir
muysatisfecho. Tengo un proyecto
parapoderllevar miarteal 6leo, pe-
roatinestoyexperimentando.
—¢Cudl serd tusiguiente obra?
Bueno, siempre me inspiro en co-
sas que me emocionenyque ha-
blendelaperuanidad. Me interesa
mucho revalorar nuestras tradi-
ciones profundas porque creo que
ahiestanuestraidentidad. Ahora
estoy interesado enlasdanzasy
tradiciones, seguro que losiguien-
teque hagatendrarelacion cones-
tostemas.
—¢Has pensado enensenaresta
técnica? T ;
Dehecho. Un tiempo estuve traba-
jandoenlaMunicipalidad de Surco
yarmamos untaller paraescolares
que, lamentablemente, nose con-
cretd. Antes he dictado un taller gra-
tuitoenunazona, aqui,en Surco,
llamada Lasdunas, donde hay jéve-
nesensituaciénderiesgo. Se queda-
ron fascinados con esto. Me gustaria
queenel Pertisetomaramasense-
rioelarte, paraquese pudieraapre-
ciar suvariedad porque hay artistas
quehacen cosas.

| CONGZCALACBRADE CE SARPA-
VEAELVIDEO h REDES A TRAVESOE
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Agencia EFE: Alcance internacional en Europa y Latinoamérica. Nota de rebote

en RPP.

Hace unas pocas semanas nos llevamos una gran sorpresa con la informacion que

daba cuenta de una nueva presentacion del artista peruano César Paredes, esta

vez en Pekin. “He hecho aqui una interpretacion del Machu Picchu que existio, el
que queremos todos, un pueblo que vivié por siempre”, sefiald en aquella ocasiéon
aEFE.

Lo cierto es que la obra de César, limefio de 31 afios de edad, ya viaja por el
mundo y no habria que sorprenderse, sinceramente, de que sea asi. Sus pinturas
saltan ala vista rapidamente no solo por sus motivos peruanos, sino también por

un rasgo que las hace Unicas: simulan estar en 3D.

:Como consigue César este efecto? La técnica se denomina anamorfosis y segun
nos conto, a través de una comunicacion via Facebook, |a aprendié de su mismo
iniciador contemporaneo, Kurt Wenner, y de algunos colegas extranjeros como el

argentino Eduardo Relero y el holandés Leon Keer.

“Inicié cuando era estudiante de |a Escuela Nacional de Bellas Arte el afio 2007.
Aprendi por mi propia cuenta, con ensayo y error, ademas del apoyo de un
arquitecto, un profesor y un companiero. Esto no se aprende en una escuela’,

relato.

Asimismo, comentoé que cada artista inmerso en la anamorfosis tiene diferentes
formas “especiales y distintas” de plasmar su trabajo. En su caso, “siempre cambio
de materiales buscando la mejor performance. Ahora plasmo esta técnica

también en éleos”.
LA FUGACIDAD DE LA PINTURA

Sihay otro rasgo distintivo de esta técnica de arte urbano es que generalmente se
realiza sobre el suelo, por lo que muchas veces su esplendor dura lo que demoran
las pisadas de los transetintes en desaparecerlo. ;Siente pena César cuando

ocurre esto? “Es como saber que la vida humana es corta’, dice escuetamente.

Sinembargo, durante su estadia en Pekin aprendid que pese a que la existencia es
fugaz, también trae sorpresas, “nada es imposible”. El duefo de la corporaciéon que
patrocind su viaje a China quedd tan fascinado con la pintura en 3D de Machu

Picchu que pidid que la retiren para conservarla.

“Yo le dije que no era posible porque el material es perecederoy la base
demasiado fragil, pero él ordend a casi 30 empleados de su corporacién que
retiren con los dedos, centimetro a centimetro, los 24 metros cuadrados de la
obra de arte. Demoraron casi tres horas, |a pusieron en un vidrio mate resistente
y ahorala obra es una pieza de coleccidn para él", contd al tiempo de agregar que

“laverdad esto me hizo sentir bastante alagado y a la vez un poco ingenuo por
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Artista peruano César Paredes conquista
Pekin con su pintura en 3D
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César estudio en Bellas Artes desde el 2004 hasta el 2008 y para complementar
suformacion ingreso a la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la
Universidad San Martin de Porres. Sin embargo, estos tltimos afios ha estado
ocupado viajando por el mundo, entre festivales, concursos, bienales, entre otros

eventos.

A su Gltima visita a China se suman reconocimientos como la medalla “Opera
Segnalata” de la 40° Grazie di Curtatone de Italiaen 2012, el trofeo al tercer
puesto en la categoria 3D del Street Art Wilhelmshaven de Alemania en 2013,
entre otros.

:Qué viene proximamente? Al momento de conversar con César, este se
encontraba en China, ahora ya de regreso a Lima esta dedicado a continuar un
proyecto de 6leo sobre lienzo, también con la técnica de la anamorfosis, para una
coleccién privada. Ademas, tiene varias propuestas para realizar pinturas en
estrenos de peliculas. eventos institucionales, publicitarios y sociales. No
obstante, no piensa dejar de lado seguir participando en bienales, festivalesy

concursos, y asi seguir ganando un nombre en el selecto mundo del arte urbano.

“Todo cuesta trabajo, sea mental o fisico, (pero) ya no veo dificultades, ahora
veo desafios’, dice y después de revisar gran parte de su obra solo nos queda

esperar expectantes con qué otros desafios nos sorprendera.
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Agencia Xinhua de CCTV: Alcance internacional en Asia y Latinoameérica,
2013: Link: http://spanish.people.com.cn/92122/8430336.html

4@« Spanish.CHINA.ORG.CN -

Portada China Internacional Economia Edu-ciencia Deportes Sociedad Turismo Ap|

(Quiere hacer publicidad?

|

“*Nuestras. prg

estan a precios

China ofrece asistencia social para los sin techo Ministros de Defensa chir]
Portada>China

Artista peruano trae a China Machu Picchu en 3
dimensiones
Los ciudadanos dc Beijing sc sorprendicron hoy viernes al observar una vivida imagen tridimensional de

Machu Picchu, conjunto cultural y arqueoldgico patrimonio de la humanidad y del Perd, en un centro
comercial de la ciudad.

Editor: Lety Du A" A
19:43:44 2013-10-18 / agencia de xinhua

Los ciudadanos de Beijing sc sorprendicron hoy viernes al observar una vivida imagen tridimensional de
Machu Picchu, conjunto cultural y arqueoldgico patrimonio de la humanidad y del Perd, en un centro
comercial de la ciudad.

La obra de anamorfosis (arte que jucga con la perspectiva para crear una vista tridimensional), pintada en
suclo. muestra al piblico chino la belleza de un Machu Picchu en su tiempo de prosperidad, con llamas
pastando y los pobladores del "valle sagrado” contemplando su hogar.

Pese a que la imagen de las ruinas de Machu Picchu se conoce ampliamente como el simbolo de la cultural
peruana, "quiero pensarlo e imaginarko como si [uera algo vivo", explica a Xinhua César Paredes Pacora,
arlista peruano especializado en la pintura en pavimento en 31).

‘Para mi la cultura peruana no ¢s una ruina”, dice ¢l madonnari, ¢l inico de Pert, quicn afirma querer

presentar a sus espectadores chinos una civilizacién milenaria de los incas viva, para corresponder al

"altisimo nivel que considero es la cultura china®.

Peru pretende mostrar al pueblo chino su tesoro cultural explorando el espacio que es el arte moderno, o,

como en ¢l caso de César Paredes v su anamorfosis, con téenicas modernas pero de teméticas

tradicionales, indica un funcionario de la emabajada peruana en Deijing, organizadora de la exposicion que
s¢ magurd en In plaza del centro comereial SOGO de Beijing.
El artista también creard una pintura con motivos de danza folklérica del pais andino para el centro de

estudios peruanos que se establecerd en la Universidad Normal de Hebei, confirma la misma fuente.

Destaca Paredes k importancia para un artista de respetar su propia identidad cultural, sobre todo para
quicnes provienen de tradiciones antiguas como la china y la peruana.

El artista lamenta que en la actualidad una importante parte de la cultura tradicional/folclorica del Pera se
haya deteriorado, a kb vez que convoca a los artistas de todos los paises a que dediquen csfucrzos a la

causa de la preservacion cultural

Por otro lade, el pintor sefiala que sus obras de anamorfosis son un arle elimero. que dura muy
brevemenic antes de desaparceer. Segin Parcdes, hacer las piniuras ¢n ¢l pavimento ¢s "dar ¢l cien por
cien de mi, vivir el momento, dar mis méximos esfuerzos para que la gente lo vea, y es todo”. De ahi, a
seguir avanzando y mejorando.

Mientras el personal del centro comercial se preocupa por conservar la obra de manera perpetua y el
piblico entusiasmado por tomar fotos con el Machu Picchu como fondo, César Paredes confirma que
continuard pintando Pert y llevando su arte a todo el mundo. "Soy feliz", repite el artista durante la
entrevista.

César Paredes Pacora, de 31 afios de edad, es estudiante de la Universidad de San Martin de Porres de

Peri. Su carrera como artisia de anamorfosis comenzo en 2007 y ha ganado reconocimicnto a escala

mundial
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Gulf News: Emiratos Arabes Unidos. Link: https://n9.cl/xoepq

Dubai Canvas brings art
closer to people

Inaugural Dubai Canvas featuring 3D p artruns umll

cak new

3D s D!
artworks 1 festival

I ground af unidt

3D illusion street arfist Cesar Paredes Pacora skefching
onthe opening day of the art fesfival

Putiiohes: 18:31 Meron 1, 2015 GULF NEWS z
By Janioe Ponce de Leon Staff Repocter

EILNEN | w

Dubai: The Dubai Canvas, an annual festival celebrating art and hAe
culture which opened on Sunday, is a step in the right direction in ~ feamcd
introducing relatively new forms of art to the general public,
participating artists said.

Nota: Traduccion “(...) El artista y participante peruano César Paredes Pacora
elogioé a los organizadores por acercar el arte a la gente. “Esta técnica invita a las
personas a interactuar con la obra de arte, lo cual es realmente necesario. En la
galeria de arte, la mayoria de las veces, la obra de arte esta acordonada y ni siquiera

puedes acercarte a ella. Hay muchas restricciones ", dijo a Gulf News Pacora, quien

pintara un abra y un halcon. (Ponce de Leon, 2015)
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Traduccion: Su Alteza el Jeque Mohammed bin Rashid, acompafiado por Su
Alteza el Jeque Hamdan bin Mohammed, durante su visita al festival “Dubai Canvas”,
organizado por Brand Dubai, afiliado a la Oficina de Medios del Gobierno de Dubai.

Link: https://www.instagram.com/p/zxs81fLniY/
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América Noticias TV: Alcance nacional y el reportaje en video mas extenso
sobre anamorfosis realizado por el autor de este informe. Link: https://n9.cl/x4srbo

Video reportaje de prensa América Noticias 2016: Nota en América Noticias: César
Paredes: el peruano que sorprende al mundo con sus creaciones 3D.

https://www.americatv.com.pe/noticias/actualidad/cesar-paredes-peruano-que-

sorprende-al-mundo-sus-creaciones-3d-n240123
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Anexo 2: Registro timelapse de creaciones anamorficas.
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Street Art 3D Chalk Drawing Anamorfosis CHAN CHAN por César Paredes Pacora

“ i{sar?awdeﬂawa 15250 GF D Comparit g Promocionar L Descargar
225 suscriptores

207.506 vist s
Interpretacion de las ruinas de Chan chan en anamorfosis por C.PAREDES

Video creacién del primer BtL con anamorfosis en el Perd, el afio 2009. Link:
https://www.youtube.com/watch?v=12bA9uT198qg

WINAY LLAQTA (MACHU PICCHU) - PINTURA PERUANA EN BEIJING - R.P. CHINA

@) comretesracon D 5 Chr =

1188 visualizaciones 15 nov 2013

YACHAY RAYMI - FESTIVAL DE ARTE - EMBAJADA DE PERU EN LA R P. CHINA. La excelente gestion cultural el Consul de Perti en la R P. China, van Silva, esta dando frutos culturales que estrechan

lazos entre dos culturas milenarias, a peruana y Ia china.

Wiray Llaqta 6n.- Pueblo and por siempre. El nombre Machu Picchu viene del quech: fio machu pikchu, "Montafia Vieja" (wikipedia) y segin el el Lic. Evaristo Pfutur, el complejo
égico que todos Machu Picchy, llama Wiiay llaqta, unién de las palabras quechua Wifiay: Espacio de tiempo 100 afios. v. Crecer. Siempre en todo tiempo, y Llagta:

Video creacion de la primera activacion cultural utilizando creacion visual
anamorfica de un latinoamericano y peruano en Pekin, China 2013. Link:
https://www.youtube.com/watch?v=AA6Zpe0GsOc&t=29s
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DUBAI CANVAS 2018 - Videoblog

‘f jcziss?:::;e,:esp“”a Estadisticas )] Editar video 54 G 2 compatic I Promocionar & Descargar

Video creacion de la segunda participacion en Emiratos Arabes Unidos 2018.
Link: https://www.youtube.com/watch?v=AA6Zpe0GsOc&t=29s
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MURAL TABLA DE SARHUA AYACUCHO

) g;ii::"’oe’:es LN ctacisticas ] Editarvideo 50 G 2 comparir I Promocionar L Descargar
uscr

79 visualizaciones 3 abr 2022
El afio pasado, fui parte de un proyecto de UNESCO y QROMA en Sarhua, Ayacucho, Pert, este es el registro en video y el proceso de ejecucion mural, desde cero, en time-lapse. Musica de Chano Diaz
Limaco Chano Diaz Limaco

Video creacién de Realizacién de la primera con creacion visual anamorfica
mural en la regién sierra del Peru, en el Centro de Interpretacion de Patrimonio
Cultural de Sarhua, Ayacucho, Perd, 2021. Link:
https://www.youtube.com/watch?v=GPz2Lhn9YVs
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