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RESUMEN

La investigacion traté sobre los factores que influyen en la exportacion de
pisco a las mype productoras en la provincia de Ica en el 2022. El estudio es
descriptivo correlacional, de tipo no experimental, siendo la poblacion de 163 micro
y pequeiias empresas productoras de pisco en la provincia de Ica y la muestra fue
de 115 micro y pequefios empresarios, se aplicé cuestionarios y con muestreo
probabilistico con la técnica del muestro aleatorio simple.

Del total, un 41.7% de encuestados estan totalmente en desacuerdo con
aguellos factores que influyen en la exportacién de pisco por ello nunca exportaron
su producto Pisco durante la crisis sanitaria por pandemia de Covid-19. Luego, la
Chi cuadrada (X?) resalta el valor-p = 0,000 es menor a a = 0.05 entonces se
rechaza la hipotesis nula (Ho) y se acepta la hipétesis alternativa (H1) confirmando
gue la exportacién del producto pisco es dependiente de los factores que influyen
en la exportacion de pisco.

Estadisticamente, los factores que influyen directamente en la exportacion de
pisco de las mype productoras en la provincia de Ica en el 2022, son el volumen de
produccion de pisco, los conocimientos sobre exportacion, el acceso al
financiamiento y la competencia de empresas nacionales e internacionales. Como
aporte se ofrecera un diagnoéstico cientifico sobre el tema a la comunidad cientifica
local, nacional e internacional.

Palabras clave. Exportacion del producto pisco, factores que influyen en la
exportacion de pisco, volumen de produccion, acceso al financiamiento,

conocimiento y competencia nacional e internacional.



ABSTRACT

The research dealt with the factors that influence the export of pisco to the
producing mype in the province of Ica in the 2022. The main objective was to
determine the factors that influence the export of pisco to the producing mype in the
province of Ica in the 2022. The study is descriptive correlational, of a non-
experimental type, with the population being 163 micro and small pisco producing
companies in the province of Ica and the sample was 115 micro and small
entrepreneurs, questionnaires were applied and with probabilistic sampling with the
simple random sampling technique.

Of the total, 41.7% of respondents totally disagree with those factors that
influence the export of pisco, which is why they never exported their Pisco product
during the health crisis due to the Covid-19 Pandemic. Then, the Chi square (X2)
highlights the p-value = 0.000 is less than a = 0.05, so the null hypothesis (Ho) is
rejected and the alternative hypothesis (H1) is accepted, confirming that the export
of the pisco product is dependent on the factors that influence exporting pisco.

Statistically, the factors that directly influence the export of pisco by the
producing mype in the province of Ica in the 2022 are the volume of pisco
production, knowledge about export, access to financing and competition from
national and international companies. international. As a contribution, a scientific
diagnosis on the topic will be offered to the local, national and international scientific
community.

Keywords. Exportation of the pisco product, factors that influence the export
of pisco, production volume, access to financing, knowledge and national and

international competition.
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INTRODUCCION

Desde que empez6 la pandemia del Covid-19, la comercializacidon
internacional se vio seriamente afectado por las medidas sanitarias tomadas a nivel
internacional por los paises para intentar controlar el avance de dicha pandemia,
sin duda se observa todavia un escenario que afecta negativamente el valor de las
transacciones internacionales y este escenario también involucra a las empresas
que realizan negocios internacionales de productos por exportar.

A pesar de los tiempos dificiles que vive la humanidad cada vez mas
empresas estan intentando tomar el camino del comercio internacional, aunque
esta intencionalidad se va concretando muy lentamente y observando que quedd
truncado seriamente
Barcena (2020) afirma que:

En el contexto de la Pandemia Covid-19 el volumen de produccion del
comercio mundial de bienes se redujo un 17,7% con relacién al 2019. La
reduccién en casi el primer semestre del afio 2020 fue generalizada, estaba
afectado las exportaciones de Estados Unidos de Norteamérica, la Union
Europea y la gigante China fue afectada con contraccion de sus
exportaciones, pero controlaron el brote de la Pandemia Covid-19 y pudo
reabrirse su economia con prontitud. Referente a América Latina y el Caribe
fueron més perjudicados por la Pandemia, donde la produccion de bienes y/o
extraccion de materias primas juegan un papel muy importante donde se
intenta avanzar en volumenes de produccién, los conocimientos,
infraestructura, financiamiento y la logistica para ser paises competitivos

pudiendo ser involucrados en las medidas de recuperacion economica.
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De esta manera, en especial las empresas de los paises de América Latina y
el Caribe segun sus montos enviados al extranjero se encuentran en una baja
representacion por las micro y pequefias empresas a nivel latinoamericano. Esta
problematica observada puede estar explicandose por cuatro probables factores
entre los cuales podrian estar resaltandose pocos volumenes de produccion,
limitacion en el acceso al financiamiento, poco conocimiento sobre exportacion y
baja productividad respecto a la competitividad que exhiben las Mypes
latinoamericanas.

En el Perl, se observa que la industria pisquera no fue ajena al impacto
negativo por la Pandemia del Covid-19 en particular en los volumenes de
produccion, en el conocimiento exportador, en el acceso al financiamiento y en ser
competitivos nacional e internacionalmente, pero los productores tuvieron que
reinventarse abriéndose otras oportunidades de comercio interno y hacia el exterior.
Fueron desapareciendo distribuidoras, hoteles y restaurantes que son los
potenciales clientes se tuvo que optar por el comercio electrénico por paginas webs
o redes sociales para que los consumidores reciban las botellas de pisco en sus
hogares.

Asociacion de Exportadores (2022) afirma que:

Las exportaciones de pisco peruano entre los meses enero y mayo 2022

lograron USD3 millones 894 mil, felizmente aumentando en un 87% respecto

a enero y mayo 2021, logrando solamente USD 2 millones 088 mil en el

contexto de la Pandemia. No hay ya alguna duda que los consumidores

internacionales reconocen la calidad del pisco peruano, sin embargo, en el

contexto de la Pandemia y otros factores sigue siendo crucial continuar
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trabajando con el comercio electrénico para retomar el posicionamiento en los

mercados internacionales como era antes de la crisis sanitaria.

De esta forma se observa que los bodegueros peruanos, en su mayoria son
micro y pequefios empresarios; todavia en pandemia Covid-19 se han dedicado a
traer las uvas de sus propios campos de cultivo para elaborar el producto pisco,
pero hay cosecha una sola vez al afo.

Sin embargo, en la provincia de Ica se observa que los micro y pequefos
empresarios iquefios de produccion de pisco siguen buscando salidas y/o
alternativas para sobrevivir pese a las pocas ventas registradas. Una de estas
alternativas que mas se tiene en cuenta en estos tiempos dificiles de pocos
volimenes de produccion de pisco, exiguo conocimiento exportador, poco acceso
al financiamiento y micro y pequefios empresarios poco competitivos es la de
diversificar nacional e internacionalmente el negocio del pisco en la medida de las
posibilidades.

Agencia Agraria (2022) afirman que:

Los productores pequeiios de Ica han optado por estar alquilando pequeias

bodegas para elaborar su propio pisco en volimenes menores a 1.000 litros.

La paralizacion productiva que causo la crisis sanitaria mundial trae consigo

cambios y reconversiones. Asi, las pequefias empresas y los agricultores

tuvieron que adecuarse a novedosas formas del conocimiento exportador,
financiamiento y ser competitivos en el mercado nacional e internacional.

Entonces, los micro y pequefios empresarios de Ica estan entrando al
enoturismo, pero por la pandemia Covid-19 los resultados son poco alentadores.

La paralizacion productiva que genero el Covid-19 acarre6 consigo cambios

y reconversiones. Asi, no solo empresas, sino también agricultores tuvieron que
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adecuarse a nuevas formas de produccion y venta, lo cual en el caso de la provincia
de Ica ha dado origen a un mayor niumero de microempresarios en el rubro
vitivinicola, siendo estos hombres de campo que cultivaban uva, hoy en dia
convertidos en pequefios productores de pisco y vino, cuyas bebidas son fabricadas
a partir de sus propias siembras del fruto de la vid.

Sin embargo, el mercado de piscos se estaria ampliando con la aparicion de
nuevos productores, también hay poca oferta de uva, pues hay un sector de
agricultores que priorizan los cultivos para su produccion de bebidas antes que para
la venta a las bodegas.

Finalmente, la presente investigacibn ha planteado los siguientes
cuestionamientos formulando como problema principal ¢ cuéles son los factores que
influyen en la exportacion de pisco a las mype productoras en la provincia de Ica
en el 2022? Luego, los problemas especificos son ¢ el volumen de produccion de
pisco influye en la exportacién de pisco a las mype productoras en la provincia de
Ica en el 20227, ¢los conocimientos sobre exportacion influye en las barreras de
exportacion de pisco a las mype productoras en la provincia de Ica en el 20222,
¢€el acceso al financiamiento influye en la exportacién de pisco a las mype
productoras en la provincia de Ica en el 2022? y ¢la competencia de empresas
nacionales e internacionales influye en la exportaciébn de pisco a las mype
productoras en la provincia de Ica en el 2022?.

Después, el objetivo general fue determinar los factores que influyen en la

exportacion de pisco a las mype productoras en la provincia de Ica en el 2022.
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Los objetivos especificos identificar si el volumen de produccién de pisco influye
en la exportacion de pisco a las mype productoras en la provincia de ica en el 2022,
establecer si los conocimientos sobre exportacion influye en las barreras de
exportacion de pisco a las mype productoras en la provincia de ica en el 2022,
identificar si el acceso al financiamiento influye en la exportacién de pisco a las
mype productoras en la provincia de ica en el 2022 y establecer si la competencia
de empresas nacionales e internacionales influye en la exportacién de pisco a las

mype productoras en la provincia de ica en el 2022.

También, se tiene la hipotesis principal que menciona los factores que influyen
directamente en la exportacion de pisco de las mype productoras en la provincia de
Ica en el 2022 son el volumen de produccion de pisco, los conocimientos sobre
exportacion, el acceso al financiamiento y la competencia de empresas nacionales
e internacionales. Luego, las hipoétesis derivadas fueron el volumen de produccion
de pisco influye directamente en la exportacion de pisco a las mype productoras en
la provincia de Ica en el 2022, los conocimientos sobre exportacion influyen
directamente en las barreras de exportacion de pisco a las mype productoras de la
provincia de Ica en el 2022. El acceso al financiamiento influye directamente en la
exportacion de pisco a las mype productoras en la provincia de Ica en el 2022 y la
competencia de empresas nacionales e internacionales influye directamente en la

exportacion de pisco a las mype productoras en la provincia de Ica en el 2022.
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Es importante el presente trabajo de investigacion porque se realiz6 un
diagnéstico cientifico actualizado sobre los factores que influyen en la exportacion
de pisco a las mype productoras en la provincia de Ica, entonces la nueva
normalidad estd planteando novedosos retos en cuanto a tener presente los
posibles factores mencionados como el volumen de produccién de pisco, los
conocimientos sobre exportacion, el acceso al financiamiento y el ser competitivos
a nivel nacional e internacional (en un contexto de pandemia Covid-19), para que
de esta manera intentar que los micro y pequeiios empresarios productores de
pisco retomen el camino de posicionamiento de los mercados de la bebida del
pisco peruano, pues, ya es mas que conocido que la produccién de Pisco en la
provincia de Ica no ha sido ajena a los lamentables perjuicios generados por la

crisis sanitaria.

En cuanto las limitaciones del estudio, se tiene la crisis sanitaria por Covid-
19, donde se estatodavia en un escenario del SARS-CoV-2, el virus de la Covid-
19 con sus variantes contagiosas y otras enfermedades novedosas que estan
apareciendo lo cual limita la realizacion de las visitas a los micro y pequefios
empresarios productores de Pisco de la provincia de Ica por riesgo de contagio,
pero se realizaron los esfuerzos necesarios para cumplir con el trabajo de campo
en forma presencial y cumpliendo todavia los protocolos sanitarios basicos. La
limitacion metodoldgica, donde los micro y pequefios empresarios integrantes de la
muestra de estudio tienen sus obligaciones laborales o familiares lo cual no tienen
el tiempo necesario para aplicar las encuestas correspondientes, pero se intentd
cumplir con el trabajo de campo sin generar aburrimiento o cansancio en los

encuestados con instrumentos de investigacion adecuados.
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La informacién actualizada, tiene que ver el acceso a la informacién
especializada referente al tema de la presente investigacion es una limitante pues
existe gran cantidad de informacion, pero no actualizada, se realiz6 los esfuerzos
necesarios por lograr acopiar informacion de fuentes confiables y especializadas
en especial de las variables en estudio.

También, el modo que afecté el dominio de validez y el alcance de los
resultados encontrados de la presente investigacion han beneficiado directamente
a los micro y pequeios empresarios productores de pisco de la provincia de Ica e
indirectamente a los consumidores nacionales e internacionales, pues con este
diagndstico cientifico en el contexto de la reactivacion econémica en Ica, las
autoridades regionales y municipales, las entidades privadas que tienen que ver
con la exportacion de pisco deben estar promoviendo la creacién de nuevos
habitos culturales y comerciales con el comercio electronico para tener una botella
de pisco en los domicilios nacionales o internacionales consumiéndolo como un
producto de bandera de la Regién Ica y el Pera.

En cuanto a la metodologia de la investigacion se tuvo como disefio
metodolégico el descriptivo correlacional donde se manifiesta el fendémeno
investigativo sin intervencion ni manipulacion de las variables de estudio, a lo que
se conoce como método no experimental. La poblacion fue de 163 micro y
pequeiias empresas productoras de pisco en la provincia de Ica y como muestra
representativa se tuvo a 115 micro y pequefios empresarios productores de pisco.
Se emple6 el muestreo probabilistico con la técnica del muestro aleatorio simple
donde todos los integrantes de la poblacién tienen la misma probabilidad de ser
seleccionados. Se utilizd6 la técnica de la encuesta con dos cuestionarios:

Cuestionario sobre los factores que influyen en la exportacibn de pisco y
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cuestionario sobre exportacion del producto pisco con los cuales se obtuvieron
datos presentados en tablas y figuras para realizar los andlisis e interpretacion de
resultados. Para el procesamiento de los datos se utilizé el paqguete estadistico
SPSS v. 25 con la prueba de Chi cuadrada (x?).

Por ultimo, para el desarrollo del estudio se tuvo en cuenta el Manual para
elaboracion de la tesis en su Anexo 4. Modelo General, el cual esta estructurado
en cinco capitulos: el primer capitulo contiene el marco teorico. El segundo capitulo
contiene las hipotesis y variables, el tercer capitulo contiene la metodologia de la
investigacioén, el cuarto capitulo los resultados de la investigacién. El quinto capitulo
contiene la discusion de los resultados encontrados.

También, se tiene las conclusiones, recomendaciones, fuentes de
informacion y anexos.

Se espera que la tesis sea aceptada por los interesados en el tema, ademas

se aceptan las criticas constructivas para seguir mejorando el presente estudio.
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CAPITULO I: MARCO TEORICO

1.1 Antecedentes de la investigacién

1.1.1 Antecedentes Internacionales

Ministerio de Relaciones Exteriores de Chile (2022). Realizaron una investigacion

titulada “Agro & alimentos. El sector agroalimentario chileno exportador”, que tiene

como objetivo caracterizar el sector agroalimentario chileno exportador. La

metodologia es descriptivo comparativo de corte transversal. Llegaron a la siguiente

conclusion:
El pais surefio ha predominado 11 productos en el Contexto de la Pandemia
Covid-19 para fortalecer la exportacion de pisco y entre otros productos. El
sector agroalimentario chileno es todavia dinamico y trabaja en relacién de los
gustos y preferencias de los consumidores, agregando atributos como
volumen de produccion, conocimiento exportador, financiamiento,
competitividad que lo han llevado a recuperarse en los mercados
internacionales.

Horta (2022). Realiz6 una investigacion titulada “Evolucion de las exportaciones de

Pisco”, que tiene como objetivo Analizar la evolucion de las exportaciones de Pisco.

La metodologia es un estudio cuali-cuantitativo. Llego a la siguiente conclusion:
La exportacion de pisco ha ido mejorando al 2022, pero ha sido necesario
estar revisando y actualizando las cifras reales en el 2021 debido a las
secuelas de la pandemia Covid-19 en el comercio internacional, para tener un
panorama real de la evolucion de este sector exportador en estos afos. La
produccion de pisco en el pais tiene una expectante capacidad de ir creciendo
en volumen, pero depende de los mercados internacionales del Pisco

postCovid-19. A la par se debe empezar a mejorar otra vez en la calidad,
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presentacion, promocion, etc., para volver a incrementar en un estimado de

mas del 50% las exportaciones de pisco en los afios venideros.

1.1.2 Antecedentes Nacionales
Pérez (2021). Realiz6 una investigacion titulada “Exportacién Anual de pisco cayo
-41%”, que tiene como objetivo caracterizar la exportacion anual de pisco que cay6
-41%. La metodologia es descriptivo transversal. Lleg6 a la siguiente conclusion:
Por la Pandemia del Covid-19 se cerraron bares, restaurantes y discotecas a
nivel mundial lo cual afecté el comercio internacional de pisco, cuyos envios
se redujeron en -41% entre enero y diciembre 2020, durante la cuarentena
trajo muchos inconvenientes en el volumen de produccién de pisco. Las
pequeiias bodegas de pisco necesitan urgentemente acceso a financiamiento,
mejorar los conocimientos sobre exportacion en este nuevo escenario de
crisis sanitaria y para ser otra vez competitivos en el mercado del pisco.
Castafieda y Zapata (2020). Realizaron una investigacion titulada “Determinacion
de la relacion de las exportaciones de pisco y los factores que propiciaron su
internacionalizacion hacia Alemania y Reino Unido entre el 2013y 2017 en el marco
del TLC con la Unién Europea”, que tiene como objetivo determinar la relacion de
exportaciones de pisco y los factores que propiciaron su internacionalizacion hacia
Alemania y Reino Unido entre el 2013 y el 2017 en el marco del TLC con la Unidn
Europea. La metodologia es no experimental, longitudinal o evolutiva, de tipo de
analisis evolutivo de grupos (cohorte). Llegaron a la siguiente conclusion:
Se tiene en cuenta el volumen de produccion de pisco (valor FOB exportado)
y la competencia de mas empresas exportadoras, concluyendo que son los
mayores determinantes de la internacionalizacion del pisco dirigidos a

Alemania y Reino Unido. Se debe abarcar también aspectos de conocimiento

21



de exportacion comercial y de financiamiento para mejorar el posicionamiento
en los mercados del pisco.
Albarran (2022). Realiz6 una investigacion titulada “Produccion y comercializacion
de macerados a base de pisco con frutos nativos de la selva peruana”, que tiene
como objetivo posicionar al mejor productor y comercializador de macerados de
pisco, alcanzando 11% de cobertura del mercado internacional en el primer afio. La
metodologia es cuantitativa y cualitativa. Lleg6 a la siguiente conclusion:
El producto pisco Raices Peruanas es una empresa que tiene la oportunidad
de ejercer la atencion nacional e internacional en un escenario de
recuperaciéon econdmica postpandemia del Covid-19; se va adaptando a las
novedosas exigencias de estos tiempos. La empresa mencionada para
exportar el producto pisco debe ver los gastos operativos y administrativos y
como financiarlos, pues si el precio disminuye un 15% resulta una variacion
negativa en un escenario riesgoso para el producto pisco.
1.2 Bases teoricas
Factores que influyen en la exportacion de pisco
1.2.1 Definicion
Ledn y Zegarra (2019) afirman que:
Se van describiendo los principales conceptos para lograr una mayor
comprension y/o conocimiento de la exportacion de pisco. Se ha revisado en
el sector pisquero en el Pera su evolucion a lo largo del tiempo para medir su
volumen de produccion de pisco en el mercado con valor FOB. De la misma
manera, se revisa la propiedad intelectual para estar comprobando si la
denominacién de origen pisco se va encontrando dentro de los factores que

tienen que ver en la exportacion del pisco, por ejemplo, se evalta la
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competitividad empresarial y el nivel de cuota de financiamiento para enfrentar
mejor a los competidores. Los objetivos planteados de la exportacion de pisco
tienen como finalidad ir comprobando si es que los factores mencionados
tienen injerencia directa en la exportacioén de pisco.
También, Gallardo y Palomino (2018) afirman que:

La produccion de pisco ha presentado un comportamiento decreciente en
otros paises, en cambio el Peru, que evidencié un incremento del volumen de
produccion de pisco, dandole una importante ventaja competitiva y de esta
manera buscar destinos nuevos. Las principales ciudades productoras de
pisco son Lima e Ica teniendo el 90% del mercado nacional. Otras ciudades
son Arequipa, Moguegua y Tacha. Ademas, este interesante auge es por el
conocimiento exportador y varias empresas financiadas reflejando una

produccion de 10.9 millones de litros de pisco en el afio.

1.2.2 Volumen de produccion de Pisco

Ministerio de la Produccion del Pera (2022) afirman que:
Desde el afio 2020 cuando inicio la crisis sanitaria mundial generada por la
pandemia Covid-19, los volimenes de produccion de pisco exportado fueron
de 605 miles de litros, disminuyeron en 32.3% en relacion al 2019, luego de
este dramatico descenso se empez0 a dar la recuperacion del sector pisquero.
Por ejemplo, entre enero y noviembre del 2021, las ventas totales de pisco
fueron 6.7 millones de litros, representando un aumento de 53.2%, respecto
al 2020 que fue 4.4 millones de litros de pisco. Con las ventas en el Peru
fueron 5.8 millones de litros de pisco, volumen de produccidn de pisco superior
al 50.2% en relacion al mismo periodo del afio anterior que fue 3.8 millones

de litros. Para empezar a reactivar el sector productivo del pisco hubo un
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trabajo articulado que viene realizando su sector para ir fortaleciendo la
cadena productiva a nivel nacional internacional. El sector privado y las
entidades del Estado estuvieron comprometidos con el fortalecimiento y
desarrollo de la cadena productiva del sector pisquero sumando esfuerzos,
junto a otros actores productivos como discotecas, restaurantes, hoteles,
bares, bodegas entre otras micro y pequefias empresas del sector de pisco
para seguir posicionando la bebida bandera el pisco en el mercado exterior,
trabajando mediante organizaciones no gubernamentales en beneficio de los
productores y empresas pisqueras. Cabe resaltar que estos hechos de
recuperacion son explicados por la reanudacién de actividades econémicas a
nivel nacional e internacional, donde se dinamiza otra vez el consumo en
restaurantes, bares, discotecas, bodegas vitivinicolas, etc.

1.2.3 Conocimiento sobre exportacion de pisco para mype

Comision de Promocion del Peru para la Exportacion y Turismo (2022) afirman que:
Se puede exportar pisco para mype realizando el envio mediante Serpost-
Peru, si el valor de exportacion no supera los USD7500 délares americanos.
Cada exportacion de pisco puede contener varios bultos (sin limite de
cantidad) siempre que no superen los 30 kg cada uno. Las mype puede ser
persona natural o juridica constituida formalmente en el pais, vale decir, debe
tener RUC y clave SOL. Emitir facturas o boletas. Cuando se va exportar, es
muy necesario estar emitiendo los siguientes documentos que hacen posible
la salida de pisco:
- Factura comercial de exportar, Declaraciéon Exporta Facil (DEF) y Lista de

empaque.
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- Certificado de origen, si hay un Tratado de Libre Comercio con el pais de
destino del producto bandera Pisco.
- Certificados obligatorios del producto pisco o a solicitud por el importador
2No hay limitaciones para utilizar Exporta Facil. La Declaracién Exporta Facil
(DEF) va consignando a un solo cliente y pais destino. Los tiempos de
exportacion van dependiendo del tipo de servicio que se contrate directamente
con Serpost-Pera.
Finalmente, las exportaciones de pisco estan libres del pago de impuestos;
pero, una vez que el producto bandero llegue al pais destino y, en caso se
aplique, el importador debe realizar los pagos por aranceles e impuestos como
corresponde.

1.2.4 Financiamiento para exportar Pisco

Ministerio de la Produccion del Pera (2022) afirman que:
Se ha lanzado la segunda convocatoria del Programa de Apoyo a la
Internacionalizacion, iniciativa realizada por el Ministerio de la Produccién, que
su finalidad es brindar cofinanciamiento a las micro, pequefias y medianas
empresas peruanas que estan buscando exportar pisco. Se trata de un fondo
no reembolsable, vale decir no tiene que estar devolviéndose al Estado
peruano desde S/.70,000 soles hasta S/.150,000 soles para apoyar a las
mype con sus planes de internacionalizaciéon de su producto Pisco. Hay
modalidades de financiamiento en la web del Programa de Apoyo a la
Internacionalizacion (PAI) donde las micro y pequefias empresas interesadas
van participando de charlas informativas y varios talleres que van orientando
a los postulantes sobre los requisitos de cada una de las modalidades y como

es el proceso de postulacion online. En este 2022, el Programa de Apoyo a
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la Internacionalizacion tiene de fondo de financiamiento de S/ 10 millones de
soles para mype ganadoras resultado de un concurso en cualquiera de las
modalidades de internacionalizacién del pisco que ofrece el programa, en la
actualidad. Por ejemplo, en el mes de octubre del 2021 se tuvo que lanzar el
primer concurso del Programa de Apoyo a la Internacionalizacién, donde han
salido ganando méas de 70 mype provenientes de las regiones del Pera a
guienes para que exporten se les ha comprometido S/10 millones de soles y

son recursos econémicos que no se reembolsan al Erario Publico.

1.2.5 Competencia en el mercado del producto Pisco

Instituto Nacional de Defensa de la Competencia y de la Proteccion de la Propiedad

Intelectual (2022) afirma que:
Durante el 2022 se estan desarrollando capacitaciones a los productores de
la bebida emblematica pisco para ir generando mejores condiciones para
estar competiendo en el mercado internacional y nacional. En la Regidn Ica,
las inquietudes del gremio empresarial de la produccién del pisco se
fundamentan en la economia iquefia y peruana, porque la mision es promover
la riqueza de los empresarios en un escenario de libre, sana y real
competencia, utilizando herramientas de competitividad como son algunas de
ellas las marcas y las denominaciones de origen. En esa direccion se deben
recoger las inquietudes que puedan estar surgiendo en el sector productivo
de pisco, todo ello con la finalidad de continuar velando por el prestigio de la
bebida bandera el pisco, se realiza capacitaciones como parte de las acciones
gue se desarrollan con la Camara de Comercio, Industria y Turismo de Ica.
Hay necesidad de estar promoviendo la actividad vitivinicola pisquera en Ica

pues constituye una fuente importante de desarrollo socio econémico mas
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por ser la Region de Ica muy golpeada por la pandemia Covid-19 que
necesita con urgencia el maximo acompafamiento técnico para su
reactivacion economica promoviendo los registros formales de marcas, por
ejemplo las marcas colectivas de las cadenas productivas del pisco,
constituyendo unas herramientas de diferenciacién, de asociatividad, de
competitividad y de articulacion con mercados teniendo la capacidad de estar
contribuyendo con la reactivacion econ6mica por ejemplo de las mype
iquenas.

La exportacién del producto pisco

1.2.6 Definicién de exportacion
Caro (2022) afirma que:

Son las transacciones comerciales para ir intercambiando bienes y servicios
que realiza un pais origen con otros paises destino. La finalidad de las
exportaciones es estar satisfaciendo la demanda de bienes y servicios de los
clientes de los paises con determinados productos que no se pueden cubrir 0
no tienen el producto o servicio en el pais destino. Cuando se exporta se esta
hablando del pais origen mientras que el pais destino es parte del comercio
global. Las exportaciones de los paises se ubican en la balanza comercial que
viene a ser la diferencia entre los productos que un pais vende a nivel
internacional y los productos que compra el mismo pais del extranjero.
Cuando el valor de las exportaciones es menor que el valor de las
importaciones hay déficit en la balanza comercial de un pais que comercializa

a nivel internacional.
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También, Rodriguez (2008) afirma que:
Se sabe que la exportacion es aquella actividad donde hay salida de productos
y servicios de un pais cumpliendo los requisitos legales en utilizacién por los
paises involucrados y que genera divisas. Hay dos clases de productos
exportables: los que son tradicionales y los que son no tradicionales. Las
exportaciones no tradicionales quieren decir exportar productos novedosos en
el comercio internacional, que presentan un comportamiento fluido; van
cambiando su relevancia en la economia por su crecimiento como productos
0 servicios de venta internacional; también los bienes no tradicionales tienen
valor agregado en su produccion.

1.2.7 Importancia de la exportacion

Hernandez y Avila (2010) afirman que:
Es importante la exportacion de mercancias en el planeta para el incremento
de la actividad comercial internacional fundamentado en varias teorias
enfocadas en el mercantiismo realizando el esfuerzo en tener mas
exportaciones y pocas importaciones para ir favoreciendo la balanza
comercial. El comercio internacional es muy beneficioso para un pais donde
se sostiene que el mercado de bienes y servicios se debe determinar con
lo que importa o exporta en un pais y los gobiernos no estan teniendo
influencia en el establecimiento de cuotas y/o impuestos a las personas que
van comprando en el pais, dando por resultado el libre comercio al estar
confirmando que la economia de una nacion va ganando si los ciudadanos
compran algunos productos de otros paises que son escasos Yy siendo
producidos en el hogar, lo que resulta cada vez mas amplias las modalidades

para ingresar en los mercados internacionales o tener presente los
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mecanismos integradores de negocios, como son, por ejemplo, las alianzas
estratégicas lo cual disminuye el impacto negativo para con las empresas
internacionales teniendo también a los inversionistas y empresarios de Ica
disminuyendo la percepcion de los compradores locales, permitiendo el

generar el crecimiento econdémico correspondiente.

1.2.8 Caracteristicas de la exportacion

Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego del Pera (2015), afirman que:
a. Capacidad para competir en los mercados internacionales
En este punto el exportador debe estar disponiendo los recursos adecuados.
Es relevante que se vaya incorporando la tecnologia moderna en el proceso
de produccion, durante la gestién obteniendo datos y en la forma de como se
promueve.
b. Contar con productos competitivos en calidad, precio y valor agregado
El éxito para ir exportando debe cumplir los requerimientos de los mercados
en calidad y precio, debiendo contar con un componente que al menos le
brinde una caracteristica que identifique las diferencias de otros, aportando
mas en su valor agregado.
c. Acceso a informacién suficiente y oportuna
Tener informacion abierta y debe permitir conocer las tendencias de los
clientes, las cadenas de distribucion, los procedimientos, las regulaciones,
tanto a nivel pais y en el extranjero.
d. Planificacion adecuada de la exportacion
Se debe estar disefiando y planificando el mercadeo internacional planteando
objetivos y metas para el proceso de exportacion, indicando las estrategias y

acciones que deben realizar para ingresar y consolidarse en el mercado
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internacional. La planificacion debe tener informacién sobre los productos que
esta ofreciendo la empresa y el mercado donde se quiere llevar los productos

para venderlos.

1.2.9 Exportacion de Pisco en Pandemia Covid-19
Agroperu (2020) afirma que:

Se menciona que la pandemia del Covid-19 ha impactado demasiado en la
venta y exportacion del pisco. Entre enero y julio 2020 los envios al exterior
del pisco resultaron US$ 1,65 millones de dolares y los envios del 2019 fue
de US$ 6,88 millones de délares. Con suspender las ventas en los
restaurantes, los hoteles y deméas eventos de bodegas, fueron cayendo las
exportaciones y la capacidad de estar invirtiendo de cara a la temporada de
la cosecha del 2021. La situacion fue critica. Se estima que la produccion afio
por afio es de 10 millones de litros de Pisco, y este afio, con la paralizacion
de las actividades econOmicas se llegan a colocar unos 3 millones de litros.

Se ve afectado significativamente la industria: de productores de uva, las
empresas de pisco y las respectivas comercializadoras. Las bodegas han
sufrido un descenso en las ventas y los correspondientes ingresos. De la
misma manera, la produccion de uva para pisco se ha visto afectada, siempre
trabajada en su mayoria por micro y pequefios agricultores, pero no cuentan
con respaldo financiero en estos tiempos de Pandemia Covid-19 para estar
afrontando la crisis sanitaria. Se puede comprar la uva para ir reabasteciendo
en el 2021, porque tener los inventarios. De esta manera los precios de la uva
estuvieron cayendo en la demanda siendo la uva la materia prima para la

elaboracion del producto de bandera pisco.

30



Sistema Econdmico Latinoamericano y del Caribe (2021) afirma que:
Se menciona que el pisco peruano se va diferenciando con el aguardiente
chileno debido a que, en primer lugar, la norma técnica que cada uno tiene
detras es muy distinto, la cantidad de uva utilizada. Pero lo mas relevante, los
canales a los cuales se van dirigiendo son muy diferentes. Por ejemplo, se va
a segmentos premium por parte de Peru y Chile a segmentos mas bajos, mas
masivos. La Asociacién de Productores de Pisco de Chile esta organizado a
la industria pisquera para tener una voz comun siendo mas del 90% de
productores chilenos de este destilado recibiendo apoyo gubernamental en
torno a su producto. En cambio, las exportaciones peruanas de pisco han ido
manteniendo un crecimiento en los dltimos cinco afos, promediando un
estimado de US $ 7 millones anuales y con paises como Japoén, Corea del Sur
y China entre los 20 primeros destinos de exportacion. En el 2020, sin
embargo, los envios han sufrido una disminucion dramética de menos de
US$7 millones anuales por la contraccion del consumo mundial por razén de
la pandemia del COVID-19 detectdndose una disminucion porcentual
estimada de -14,5% en 2020, a parte de la competencia internacional con el
aguardiente chileno.

1.2.10 La exportacion de pisco de las mype de Ica

Salas (2020) afirma que:
Paralizado los negocios durante la cuarentena en las mype la reduccién del
consumo de pisco ha sido un golpe duro, al igual que para los 480 micro y
pequeiios productores que existen solo en Ica. Las exportaciones de pisco de
la empresa peruana son practicamente menos de la tercera parte de lo que

antes registraban en su exportacion. Se comercializaron 6.000 botellas de
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1.3

pisco; mientras que en los primeros siete meses del 2019 llegaron a las 22.000
botellas. Bajo este escenario de no exportacion de pisco, se estima que para
fin de afo llegaran a las 10.000 botellas, lejos de las 40.000 botellas que
comercializaron el afio 2019.

Se concretaran envios de 1.200 botellas de pisco (algo de 100 cajas) y de la
misma manera espera que se concreten potenciales exportaciones a Estados
Unidos y Holanda que realizaron negociaciones antes de la cuarentena por el
Covid-19, pero por la pandemia quedaron en pausa los compradores en
Estados Unidos, también estan esperando que el negocio nocturno se reactive
en sus actividades de bares y/o restaurantes para poder reiniciar su proceso

de compra.

Definicion de términos basicos

Acceso al financiamiento. “Proceso que va proporcionando financiamiento

a una organizacidn empresarial también persona natural para estar iniciando

proyectos mas eficientes y desarrollados” (Tomassian,2015, p.7).

Conocimiento sobre exportacion. “Las personas y/o micro, pequefias y

grandes empresas dan inicio con el conocimiento de exportar productos o servicios”

(Ministerio de Ciencia, Tecnologia e Innovacion,2023, p.1).

Competencia empresarial. “Capacidad de una organizacion empresarial

para buscar la rentabilidad en la implementacién de varias estrategias para tener

ventaja competitiva en relacion a los competidores del mercado” (Pérez,2021, p.1).

Exportacion. “Son los bienes y servicios que se venden por un pais origen

hacia territorio extranjero para su utilizacion. Es un mecanismo comercial

importante de los paises” (Secretaria Institucional,2022, p.1).
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Exportacion de Pisco. “El pisco se comercializa a nivel internacional
cumpliendo los estandares requeridos por los paises destino” (Instituto Nacional de
Calidad,2021, p.1).

Mype. “Son unidades econdmicas que se surgen de una persona hatural o
persona juridica (empresa), en las modalidades de organizacion existentes
teniendo como objetivo desarrollar actividades econdmicas” (Direccién de
Desarrollo Empresarial,2011, p.10).

Pisco. “Aguardiente peruano obtenido por la destilacibn de uvas frescas
pisqueras fermentadas, empleando para ello métodos modernos y/o artesanales
durante un proceso de elaboracion puro de uva” (Instituto Nacional de Defensa de
la Competencia y de la Proteccion de la Propiedad Intelectual,2019, p.1).

Volumen de produccién. “Cantidad producida de un producto obtenido por
una organizacion empresarial durante un tiempo determinado de proceso

productivo” (Administracion y Direccion de Empresas,2023, p.1).
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CAPITULO Il. HIPOTESIS Y VARIABLES

2.1 Formulacién de hipoétesis principal y derivadas

2.1.1 Hipdtesis principal

Los factores que influyen directamente en la exportacion de pisco de las mype
productoras en la provincia de Ica en el 2022 son el volumen de produccion de
pisco, los conocimientos sobre exportacion, el acceso al financiamiento y la

competencia de empresas nacionales e internacionales.

2.1.2 Hipétesis derivadas

El volumen de produccién de pisco influye directamente en la exportacién de

pisco a las mype productoras en la provincia de Ica en el 2022

o Los conocimientos sobre exportacion influyen directamente en las barreras
de exportaciéon de pisco a las mype productoras de la provincia de Ica en el
2022

o El acceso al financiamiento influye directamente en la exportacion de pisco
a las mype productoras en la provincia de Ica en el 2022

o La competencia de empresas nacionales e internacionales influye

directamente en la exportacion de pisco a las mype productoras en la

provincia de Ica en el 2022.
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2.2 Variables y definicion operacional
Tabla 1

Operacionalizaciéon de variables

VARIABLE 1: )
FACTORES QUE INFLUYEN EN LA EXPORTACION DE PISCO

DEFINICION OPERACIONAL DIMENSIONES INDICADORES ESCALA DE TECNICAS E
VALORACION INSTRUMENTOS
En el contexto de la pandemia Covid-19 se tiene 1)Se produce pisco en una | -Totalmente en
que los factores gue influyen en Ia exportacion )ESta en procesd de aumentar su | -Algo én desaerdo
d_e PISCO so_n _el volumen de pro‘?'EJCC'O” de volumen de produccién de pisco. -Ni de acuerdo, ni en
pisco, conocimientos sobre exportacion, acceso Volumen de produccién de 3)Se asegura una cuota mensual | desacuerdo
al financiamiento y la competencia que Pisco de produccién de pisco. -Algo de Acuerdo
enfrentan las mype de la provincia de Ica. 4)El proceso de produccion del | -Totalmente de acuerdo
pisco es adecuado. Técnica:
5)Conoce lo que es exportacion. -Totalmente en Encuesta
6)Existe personal calificado para | desacuerdo
Conocimientos sobre dedicarse a esta actividad | -Algo en desacuerdo Instrumento:
exportacion exportadora de pisco. -Ni de acuerdo, nien Cuestionario
7)Ha recibido charlas | desacuerdo

capacitaciones sobre exportacion
de pisco.

8)Tiene acceso a las nuevas
tecnologias para exportar.

-Algo de Acuerdo
-Totalmente de acuerdo

Acceso al financiamiento

9)Obtiene  créditos financieros
como micro o pequefia empresa
para exportar

10)Tiene usted historial crediticio
11)Tiene deudas con alguna
entidad financiera publica o privada
12) El crédito que tiene le permite
exportar pisco

-Totalmente en
desacuerdo

-Algo en desacuerdo
-Ni de acuerdo, ni en
desacuerdo

-Algo de Acuerdo
-Totalmente de acuerdo
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Competencia

13)Conoce  sobre
paises competidores.
14)Conoce sobre las empresas
competidoras en el exterior.
15)EXxisten varias
productoras de
provincia de Ica.
16)Conoce sobre su mayor ventaja
o desventaja frente a sus
competidores directos para
exportar pisco.

principales

mypes
pisco en la

-Totalmente en
desacuerdo

-Algo en desacuerdo
-Ni de acuerdo, ni en
desacuerdo

-Algo de Acuerdo
-Totalmente de acuerdo

VARIABLE 2:
EXPORTACION DEL PRODUCTO PISCO
DEFINICION OPERACIONAL DIMENSIONES INDICADORES ESCALA DE TECNICAS E
VALORACION INSTRUMENTOS
La exportacion del producto pisco debe ser | Capacidad para competir | 1)¢cDispone de los recursos | -Nunca
evaluada en cuanto a la capacidad para en los mercados eCO”OT_'COS adeculados pa(;a 'g?‘s' nunca
competir en los mercados internacionales, internacionales fnﬁgﬁ;ironal Zgl Pis(em? mercado | ~siempre
contar con un producto competitivo en Cal'd?‘,d7 2)¢Incorpora  tecnologia moderna Técnica:
precio y valor agregado, acceso a informacion a la produccion y exportacion de Encuesta
suficiente y oportuna y planificacién adecuada pisco? o
de la exportacion del producto pisco los cuales 3)(;Obt|eane dato?]I logisticos de s[:s Instrumento:
S competidores irectos en la Cuestionario
deben tener en cuenta las mype de la provincia exportacién de pisco?
de Ica. 4)¢ Promueve la sana competencia
en el mercado internacional del
pisco?
Contar con un producto 5)¢El pisco que produce es de | -Nunca
competitivo en calidad calidad y cumple los estandares | -Casi nunca
' internacionales? -Siempre

precio y valor agregado

6)¢ El pisco que produce tiene un
precio competitivo?

7)¢ El pisco que produce tiene valor
agregado acorde a los
requerimientos internacionales?




8)¢ El pisco que produce tiene un
sabor y olor agradables al paladar?

Acceso a informacion
suficiente y oportuna

9)¢ Tiene informacién actualizada y
de primera mano sobre sus
competidores en el rubro pisquero?
10)¢,Conoce las tendencias de los
clientes internacionales sobre sus
gustos y preferencias en cuanto al
pisco?

11)¢Conoce las cadenas de
distribucion del Pisco para
exportar?

12)¢ Tiene informacion sobre los
procedimientos y regulaciones para
exportar Pisco?

-Nunca
-Casi nunca
-Siempre

la exportacion del
producto

Planificaciéon adecuada de

13)¢Disefia usted mismo el
mercadeo  internacional para
exportar pisco?

14)¢ Planifica usted mismo el
mercadeo  internacional para
exportar pisco?

15)¢ Plantea objetivos y metas
como empresa para el proceso de
exportacién de pisco?

16)¢ Tiene informacion sobre las
caracteristicas del producto de su
competencia internacional?

-Nunca
-Casi nunca
-Siempre

Variable interviniente: crisis sanitaria por pandemia de COVID-19

Fuente: Elaboracién propia

37




CAPITULO IlIl: METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1 Disefio metodoldgico

El disefio metodolégico que se utilizé es el “descriptivo correlacional donde
primero se describirdn las variables en estudio, luego se determina la relacién entre
las variables siendo un diagndstico cientifico” (Ramirez,2014, p.2).

El presente estudio tuvo como enfoque el cuantitativo que consiste “se va
recolectando datos para estar comprobando hipotesis con fundamento estadistico,
para estar estableciendo patrones de comportamiento humano con las teorias
correspondientes” (Huaman, Trevifios, Medina,2021, p.1).

Se observo “tal como se manifiesta el fenomeno investigativo, sin intervencion
ni manipulacion de las variables de estudio, a lo que se conoce como disefio no
experimental” (Valle,2023, p.1). La simbologia es la siguiente de acuerdo a la figura
1.

Figural

Simbologia de nivel correlacional

M/
T~

Nota. Las simbologias correlacionales establecen una relacién observable entre las variables de

O,

v
r

—

Oz

estudio.

Fuente: Sampieri, Ferndndez y Baptista (2010)

Donde:
M = Muestra de las mype productoras de pisco en la Provincia de Ica

O1 = Observacion de la variable 1: Factores que influyen en la exportacion de pisco.
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O2 = Observacion de la variable 2: Exportacion del producto pisco.
r = Relacion de variables

3.2 Disefio muestral

3.2.1 Poblacion

La poblacion fue “de 163 micro y pequefias empresas productoras de pisco
en la provincia de Ica” (Paredes, 2021)

3.2.2 Muestra

La muestra “es parte representativa de la poblacién con la que se va
realizando el estudio cientifico” (Instituto Nacional de Tecnologias Educativas y de
Formacion del Profesorado.,2020, p.1).

Para la seleccion de los integrantes de la muestra se ha empleado el
muestreo probabilistico con la técnica del muestro aleatorio simple donde las 163
mype productoras de pisco en la provincia de Ica tienen la misma probabilidad de
ser seleccionados para integrar la muestra total. Luego, el tamafo de muestra fue
de 115 mype obtenido con la férmula de poblaciones finitas:

B Z2.P.Q.N
" (N —1).E2+ PQZ2

1.962 x 0.50 x 0.50 x 163

n

n=
(163-1) x (0.05%) +0.50 x 0.50 x 1.962
156.5452
n=
0.405 + 0.9604
n= 115 micro y pequefos empresarios productores de pisco

de la provincia de Ica.
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Criterios de Inclusion:

El criterio de inclusién se fundamenta en la eleccion de los productores de
pisco de la provincia de Ica, que puedan brindar su tiempo e informacion, hasta
acumular una muestra significativa, con lo cual se logré conformar una muestra

representativa.

3.3 Técnicas de recoleccion de datos
e Técnica de Encuesta
La encuesta “es una técnica de investigacién con procedimientos
estandarizados, por el cual se recoge, procesa y analiza un conjunto de datos
de una muestra y se extrapolaran los resultados que de ella se obtengan”
(Castro,2023, p.1).

Entonces, la técnica de la encuesta fue facilmente aplicada y con mayor
cobertura pues se tiene que encuestar a las 115 micro y pequefios
empresarios de la muestra de estudio.

e Instrumentos

Se ha tenido dos cuestionarios:

a. Cuestionario sobre los factores que influyen en la exportacién de pisco:
Este cuestionario se ha utilizado para describir los factores que influyen en la
exportacion de pisco donde la escala de valoracion fue de la siguiente manera:
totalmente en desacuerdo, algo en desacuerdo, ni de acuerdo ni en desacuerdo,
algo de acuerdo y totalmente de acuerdo segun lo que opinen los 115 micro y
pequefios productores de pisco integrantes de la muestra. Este cuestionario
contiene 16 afirmaciones con cinco respuestas y el trabajo de campo con este

instrumento ha durado por lo menos 30 minutos por cada encuestado.
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b. Cuestionario sobre exportacion del producto pisco:
Este otro cuestionario se utilizé para caracterizar la exportacion del producto pisco
donde la escala de valoracién fue de la siguiente manera: nunca, casi nunca y
siempre segun lo que opinen las 115 micro y pequefios productores de pisco
integrantes de la muestra. Este cuestionario contiene también 16 preguntas con
tres respuestas y el trabajo de campo con este instrumento ha durado por lo menos

30 minutos también por cada encuestado.

Validez. La validaciéon de los instrumentos a utilizar se realiz6 con el juicio de
expertos quienes evaluaron los cuestionarios correspondientes.

Confiabilidad. La confiabilidad de los instrumentos a utilizar se realizé con el
Alpha de Cronbach (a) que es un coeficiente que refleja si los instrumentos

planteados son confiables para el trabajo de campo del estudio.

3.4 Técnicas estadisticas para el procesamiento de la informacion

Luego de realizar el trabajo de campo con los dos cuestionarios se han
obtenido datos que fueron seleccionados y tabulados en base al disefio y las
hipotesis planteadas. Con esta informacion obtenida se pudo elaborar tablas y
figuras para realizar los analisis e interpretacion de resultados. Para el
procesamiento de los datos se utilizé el paquete estadistico SPSS version 25
teniendo los aportes de la estadistica inferencial con el estadigrafo de la prueba de

Chi cuadrada (x3).

3.5 Aspectos éticos
La presente investigacion se sustentd en valores éticos de honestidad,
veracidad, de respeto de la informacion de los colaboradores y con la trasparencia

en el procesamiento de informacion y la exposicion de los resultados.
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CAPITULO IV: RESULTADOS

4.1 Andlisis descriptivo

Descripcién sobre identificar si el volumen de produccién de pisco

influye en la exportacion de pisco a las mype productoras en la provincia de

Ica en el 2022

En esta parte, se analizé la opinion de las 115 micro y pequefios empresarios

de la Provincia de Ica respecto al volumen de produccién de pisco y la exportacion

de pisco, en base a los instrumentos aplicados en el trabajo de campo. Entonces,

se tiene los siguientes resultadOos:

Tabla 2

Volumen de produccion de pisco*Exportacion del producto pisco

EXPORTACION DEL PRODUCTO

PISCO
Nunca  Casi nunca Siempre Total

VOLUMEN DE Totalmente en Recuento 40 0 0 40
PRODUCCION  desacuerdo % del total 34,8% 0,0% 0,0% 34,8%
DE PISCO Algo en desacuerdo  Recuento 0 30 0 30
% del total 0,0% 26,1% 0,0% 26,1%

Ni de acuerdo nien  Recuento 0 20 0 20

desacuerdo % del total 0,0% 17,4% 0,0% 17,4%

Algo de acuerdo Recuento 0 0 5 5

% del total 0,0% 0,0% 4,3% 4,3%

Totalmente de Recuento 0 0 20 20

acuerdo % del total 0,0% 0,0% 17,4% 17,4%

Total Recuento 40 50 25 115
% del total 34,8% 43,5% 21,7% 100,0%

Fuente: Aplicacién de Cuestionario

Luego se tiene la siguiente grafica de barras segun la tabla 2
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Figura 2

Volumen de produccién de pisco*Exportacion del producto pisco

EXPORTACION
DEL
PRODUCTO
PISCO

B Nunca
M Casi nunca
W siempre

Recuento

Totalmente en Algo en Ni de acuerdo Algo de Totalmente de
desacuerdo desacuerdo ni en acuerdo acuerdo
desacuerdo

VOLUMEN DE PRODUCCION DE PISCO

Fuente: Aplicacion de Cuestionario
Interpretacion:

En este punto se ha encontrado en el total de la muestra estudiada 0sea las
115 micro y pequefios empresarios productores de pisco de la provincia de Ica, a
un 34.8% (40 encuestados) quienes opinaron estar totalmente en desacuerdo con
el volumen de produccién lo cual influye en que nunca exportaron su producto
Pisco durante la crisis sanitaria por Pandemia de Covid-19; luego un 26.1% (30
encuestados) opinaron estar algo en desacuerdo con el volumen de produccion
entonces influye en que casi nunca exportaron su producto Pisco, un 17.4% (20
encuestados) opinaron estar ni de acuerdo ni en desacuerdo con el volumen de

produccion entonces influye en que casi nunca exportaron su producto Pisco.
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Por dltimo, solamente un 4.3% (5 encuestados) mencionaron estar algo de
acuerdo con el volumen de produccion obtenido por ello influye en que siempre
exportaron su producto pisco a pesar de la crisis sanitaria por Pandemia de Covid-
19 y también un 17.4% (20 encuestados) mencionaron estar totalmente de acuerdo
con el volumen de producciéon que se obtenia por ello influye en que siempre
exportaron su producto pisco durante la crisis sanitaria por Pandemia de Covid-19.

Descripcidén sobre establecer si los conocimientos sobre exportacion
influyen en las barreras de exportacién de pisco a las mype productoras en
la provincia de Ica en el 2022

En esta otra parte, se caracterizdé la opiniébn de los micro y pequefios
empresarios de la Provincia de Ica integrantes de la muestra referente al
conocimiento sobre exportacion y la exportacion de pisco, segun las encuestas
aplicadas. Se tiene lo siguiente:

Tabla 3

Conocimientos sobre exportacion*Exportacion del producto pisco
EXPORTACION DEL
PRODUCTO PISCO Total

Nunca Casinunca Siempre

CONOCIMIENTOS Totalmente en Recuento 50 0 0 50
SOBRE desacuerdo % del total 43,5% 0,0% 0,0%  43,5%
EXPORTACION Algo en desacuerdo  Recuento 0 20 0 20
% del total 0,0% 17,4% 0,0% 17,4%

Ni de acuerdo nien  Recuento 0 15 0 15

desacuerdo % del total 0,0% 13,0% 0,0% 13,0%

Algo de acuerdo Recuento 0 0 6 6

% del total 0,0% 0,0% 5,2% 5,2%

Totalmente de Recuento 0 0 24 24

acuerdo % del total 0,0% 0,0% 20,9% 20,9%

Total Recuento 50 35 30 115
% del total 43,5% 30,4% 26,1% 100,0%

Fuente: Aplicacion de Cuestionario

Luego se tiene la siguiente grafica de barras segun la tabla 3
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Figura 3

Conocimientos sobre exportacién*Exportacion del producto pisco
EXPORTACION
DEL
PRODUCTO

PISCO

E Munca
M Casi nunca
M Siempre

Recuento

Totalmente Algo en Mi de Algo de Totalmente
en desacuerdo  acuerdoni acuerdo de acuerdo
desacuerdo

en
desacuerdo

CONOCIMIENTOS SOBRE EXPORTACION

Fuente: Aplicacion de Cuestionario
Interpretacion:

Luego de realizar el trabajo de campo con los 115 (100%) micro y pequefios
empresarios productores de pisco de la provincia de Ica, se tiene un 43.5% (50)
de micro y pequefios empresarios que estan totalmente en desacuerdo con los
pocos conocimientos sobre exportacion que se tenia por ello influye en que nunca
exportaron su producto pisco durante la crisis sanitaria por pandemia de Covid-19;
luego un 17.4% (20) de micro y pequefios empresarios estan algo en desacuerdo
con los pocos conocimientos sobre exportacion que se tenia entonces influye en
gue casi nunca exportaron su producto Pisco, un 13.0% (15) opinaron estar ni de
acuerdo ni en desacuerdo con los pocos conocimientos sobre exportacion que se

tenia entonces influye en que casi nunca exportaron su producto Pisco.
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Por ultimo, solamente un 5.2% (6) mencionaron estar algo de acuerdo con los
conocimientos sobre exportacion que se tenia por ello influye en que siempre
exportaron su producto pisco a pesar de las barreras que aparecieron durante la
crisis sanitaria por pandemia de Covid-19 y también un 20.9% (24) mencionaron
estar totalmente de acuerdo con los conocimientos sobre exportacion que se tenia
por ello influye en que siempre exportaron su producto pisco a pesar de la crisis
sanitaria por Covid-19.

Descripcidn sobre identificar si el acceso al financiamiento influye en la
exportaciéon de pisco alas mype productoras en la provincia de Ica en el 2022

En esta seccidon, se ha caracterizado la opinidon de los micro y pequefios
empresarios de la provincia de Ica integrantes de la muestra referente al acceso al
financiamiento y la exportacion de pisco, segun los instrumentos de estudio. Se
lograron los siguientes resultados:

Tabla 4

Acceso al financiamiento*Exportacion del producto pisco
EXPORTACION DEL PRODUCTO

PISCO
Nunca Casinunca Siempre Total

ACCESO AL Totalmente en Recuento 40 0 0 40
FINANCIAMIENTO  desacuerdo % del total 34,8% 0,0% 0,0% 34,8%
Algo en desacuerdo Recuento 0 25 0 25

% del total 0,0% 21,7% 0,0% 21,7%

Ni de acuerdo nien Recuento 0 20 0 20

desacuerdo % del total 0,0% 17,4% 0,0% 17,4%

Algo de acuerdo Recuento 0 0 10 10

% del total 0,0% 0,0% 8,7% 8,7%

Totalmente de Recuento 0 0 20 20

acuerdo % del total 0,0% 0,0% 17,4% 17,4%

Total Recuento 40 45 30 115
% del total 34,8% 39,1% 26,1% 100,0%

Fuente: Aplicacion de Cuestionario

Luego se tiene la siguiente gréafica de barras segun la tabla 4
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Figura 4

Acceso al financiamiento*Exportacién del producto pisco
EXPORTACION
DEL
PRODUCTO
PISCO

E Munca
M Casi nunca
.Siempre

40

30

20

Recuento

10

Totalmente Algo en Mi de Algo de Totalmente
en desacuerdo  acuerdo ni acuerdo de acuerdo
desacuerdo 2n

desacuerdo

ACCESO AL FINANCIAMIENTO

Fuente: Aplicacion de Cuestionario

Interpretacion:

Delas 115 (100%) micro y pequeiios empresarios productores de pisco de
la provincia de Ica, se ha encontrado un 34.8% (40) de micro y pequefios
empresarios estan totalmente en desacuerdo con el poco acceso al financiamiento
gue tuvieron por ello influye en que nunca exportaron su producto pisco durante la
crisis sanitaria por pandemia de Covid-19; luego un 21.7% (25) de micro y
pequefios empresarios estdn algo en desacuerdo con el poco acceso al
financiamiento que tuvieron entonces influye en que casi nunca exportaron su
producto pisco, un 17.4% (20) han manifestado estar ni de acuerdo ni en
desacuerdo con el acceso al financiamiento que tuvieron entonces ha influido en

gue casi nunca exportaron su producto pisco.
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Finalmente, un 8.7% (10) opinaron estar algo de acuerdo con el acceso al
financiamiento que tenian por ello influye en que siempre exportaron su producto
pisco a pesar de la crisis sanitaria por pandemia de Covid-19 y también un 17.4%
(20) mencionaron estar totalmente de acuerdo con el acceso al financiamiento que
tenian por ello influye en que siempre exportaron su producto pisco a pesar de la
crisis sanitaria por Covid-19.

Descripcién sobre establecer si la competencia de empresas
nacionales e internacionales influye en la exportacion de pisco a las mype
productoras en la provincia de Ica en el 2022

Luego de realizar el trabajo de campo se ha descrito la opinién de los micro
y pequeiios empresarios de la provincia de Ica en lo referente a la competencia de
empresas nacionales e internacionales y la exportacién de pisco teniendo en cuenta
las encuestas. Siendo asi se logro lo siguiente:

Tabla 5

Competencia de empresas nacionales e internacionales*Exportacion
del producto pisco

EXPORTACION DEL
PRODUCTO PISCO

Casi
Nunca nunca Siempre  Total

COMPETENCIA DE Totalmente en Recuento 45 0 0 45
EMPRESAS desacuerdo % del total 39,1% 0,0% 0,0% 39,1%
NACIONALES E Algo en desacuerdo  Recuento 0 24 0 24
INTERNACIONALES % del total 0,0% 20,9% 0,0% 20,9%
Ni de acuerdo nien  Recuento 0 16 0 16

desacuerdo % del total 0,0% 13,9% 0,0% 13,9%

Algo de acuerdo Recuento 0 0 12 12

% del total 0,0% 0,0% 10,4%  10,4%

Totalmente de Recuento 0 0 18 18

acuerdo % del total 0,0% 0,0% 15,7% 15,7%

Total Recuento 45 40 30 115
% del total 39,1% 34,8%  26,1% 100,0%

Fuente: Aplicacién de Cuestionario
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Luego se tiene la siguiente gréafica de barras segun la tabla 5

Figura 5
Competencia de empresas nacionales e internacionales*Exportacion del producto
pisco

EXPORTACION
DEL
PRODUCTO
PISCO

E nunca
M Casi nunca
.Siempre

Recuento

Totalmente Algo en MNi de Algo de Totalmente
&n desacuerdo  acuerdo ni acuerdo de acuerdo
desacuerdo &n
desacuerdo

COMPETENCIA DE EMPRESAS NACIONALES E INTERNACIONALES

Fuente: Aplicacion de Cuestionario

Interpretacion:

Del 100% de micro y pequefios empresarios productores de pisco de la
provincia de Ica integrantes de la muestra, hay un 39.1% correspondiente a 45
micro y pequefios empresarios estan totalmente en desacuerdo con la desleal
competencia de empresas nacionales e internacionales que habia por ello influye
en que nunca exportaron su producto pisco durante la crisis sanitaria por pandemia
de Covid-19; luego un 20.9% equivalente a 24 micro y pequefios empresarios estan
algo en desacuerdo con la desleal competencia de empresas nacionales e
internacionales que habia entonces influye en que casi nunca exportaron su
producto pisco, un 13.9% correspondiente a 16 encuestados han manifestado estar

ni de acuerdo ni en desacuerdo con la desleal competencia de empresas
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nacionales e internacionales que habia entonces influye en que casi nunca
exportaron su producto pisco.

Finalmente, un 10.4% equivalente a 12 encuestados opinaron estar algo de
acuerdo con la desleal competencia de empresas nacionales e internacionales que
habia por ello influye en que siempre exportaron su producto pisco a pesar de la
crisis sanitaria por pandemia de Covid-19 y también un 15.7% equivalente a 18
encuestados mencionaron estar totalmente de acuerdo con la desleal competencia
de empresas nacionales e internacionales que habia por ello influye en que siempre

exportaron su producto pisco a pesar de la crisis sanitaria por Covid-19.

Descripcion sobre determinar los factores que influyen en la exportacion
de pisco alas mype productoras en la provincia de Ica en el 2022
En este punto de la investigacion se ha descrito la opinién de los micro y
pequefios empresarios de la Provincia de Ica en lo referente a los factores que
influyen en la exportacion de pisco y la exportacion de pisco. Siendo asi se logré lo
siguiente del trabajo de campo realizado:
Tabla 6

Factores que influyen en la exportacion de pisco*Exportacion del
producto pisco

EXPORTACION DEL
PRODUCTO PISCO

Casi
Nunca nunca Siempre  Total

FACTORES QUE Totalmente en Recuento 48 0 0 48
INFLUYEN EN LA desacuerdo % del total 41, 7% 0,0% 0,0% 41, 7%
EXPORTACION DE  Algo en desacuerdo  Recuento 0 22 0 22
PISCO % del total 0,0% 19,1% 0,0%  19,1%
Ni de acuerdo nien  Recuento 0 16 0 16

desacuerdo % del total 0,0% 13,9% 0,0% 13,9%

Algo de acuerdo Recuento 0 0 11 11

% del total 0,0% 0,0% 9,6% 9,6%

Totalmente de Recuento 0 0 18 18

acuerdo % del total 0,0% 0,0% 15,7% 15,7%
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Total Recuento 48 38 29 115
% del total  41,7% 33,0%  25,2%  100,0%
Fuente: Aplicacion de Cuestionario

Luego se tiene la siguiente gréafica de barras segun la tabla 6
Figura 6
Factores que influyen en la exportacion de pisco*Exportacion del producto pisco

EXPORTACION
DEL

PRODUCTO
PISCO

B Munca
M Casi nunca
B Siempre

Recuento

Totalments Algo &n Nide Algo de Totalments
en desacuerdo acuerdo ni acuerdo de acuerdo
desacuerdo en

desacuerdo

FACTORES QUE INFLUYEN EN LA EXPORTACION DE PISCO

Fuente: Aplicacion de Cuestionario

Interpretacion:

Del 100% (115) de micro y pequeiios empresarios productores de pisco de
la provincia de Ica, hay un 41.7% correspondiente a 48 micro y pequefios
empresarios que estan totalmente en desacuerdo con aquellos factores que
influyen en la exportacién de pisco por eso entonces nunca exportaron su producto
pisco durante la crisis sanitaria por pandemia de Covid-19; luego un 19.1%
equivalente a 22 micro y pequefios empresarios estan algo en desacuerdo con
aquellos factores que influyen en la exportacién de pisco por eso entonces casi

nunca exportaron su producto pisco, un 13.9% correspondiente a 16 encuestados
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han manifestado estar ni de acuerdo ni en desacuerdo con aquellos factores que
influyen en la exportacion de pisco entonces por ello casi nunca exportaron su
producto pisco.

Por dltimo, solamente un 9.6% equivalente a 11 encuestados opinaron estar
algo de acuerdo con aquellos factores que influyen en la exportacién de pisco por
ello entonces siempre exportaron su producto pisco a pesar de la crisis sanitaria
por pandemia de Covid-19 y también un 15.7% equivalente a 18 encuestados
mencionaron estar totalmente de acuerdo con aquellos factores que influyen en
la exportacion de pisco, por ello siempre exportaron su producto pisco a pesar de
la crisis sanitaria por Covid-19 que afect6 mucho a las mype productores de pisco

para exportar.

4.2 Prueba de normalidad

1° Plantear las hipétesis estadisticas

Ho: La muestra sigue una distribucion normal

Hy- La muestra no sigue una distribucion normal
1.

2° Nivel de significacion: a = 0.05 (5%)
3° Estadistico de prueba: Kolmogorov-Smirnov para muestras grandes (n = 50)
4° Regla de decision

Donde p-valor es el valor de probabilidad y a es el nivel de significancia

Si p-valor £ a se rechaza la hipotesis nula

Si p-valor > a no se rechaza la hip6tesis nula
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Se procedio a procesar la base de datos con el programa estadistico SPSS

version 25 cuyos resultados son:
Tabla 7

Prueba de normalidad

Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk
Estadistico Gl Sig. Estadistico gl Sig.
FACTORES QUE 0,241 115 0,3000 0,807 115 0,200
INFLUYEN EN LA
EXPORTACION DE PISCO
EXPORTACION DEL 0,268 115 0,250 0,784 115 0,320

PRODUCTO PISCO

a. Correccion de significacion de Lilliefors

Fuente: Programa estadistico SPSS v.25

Figura 7

Prueba de normalidad
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5. Toma de decision

En vista que el valor-p obtenidos es p= 0,300 y p= 0,250 (Valor Sig.) siendo
mayores a a = 0.05 entonces no se rechaza la hipotesis nula (Ho). Este resultado

confirma que los datos siguen una distribucién normal.

4.3 Prueba de hipoétesis
La primera hipotesis derivada dice: “El volumen de produccion de pisco influye
directamente en la exportacion de pisco a las mype productoras en la provincia

de Ica en el 2022”

1. Plantear las hip6tesis estadisticas

Ho: La exportacidon del producto pisco es independiente

del volumen de produccion de pisco

La exportacion del producto pisco es dependiente del

Ha: volumen de produccion de pisco

2. Nivel de significacion: a = 0.05 (5%)
3. Estadistico de prueba: Chi cuadrada (x3).
4. Regla de decision
Donde p-valor es el valor de probabilidad y a es el nivel de significancia
Si p-valor £ a se rechaza la hipotesis nula
Si p-valor > a no se rechaza la hipotesis nula
Se procedi6 a procesar la base de datos con el programa estadistico SPSS version

25 cuyos resultados son:
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Tabla 8
Tabla cruzada VOLUMEN DE PRODUCCION DE PISCO*EXPORTACION DEL
PRODUCTO PISCO

EXPORTACION DEL

PRODUCTO PISCO Total
Casi
Nunca nunca Siempre

VOLUMEN DE Totalmente en Recuento 40 0 0 40
PRODUCCION desacuerdo Recuento esperado 13,9 17,4 8,7 40,0
DE PISCO Algo en Recuento 0 30 0 30
desacuerdo Recuento esperado 10,4 13,0 6,5 30,0

Ni de acuerdo nien Recuento 0 20 0 20

desacuerdo Recuento esperado 7,0 8,7 4,3 20,0

Algo de acuerdo Recuento 0 0 5 5

Recuento esperado 1,7 2,2 1,1 5,0

Totalmente de Recuento 0 0 20 20

acuerdo Recuento esperado 7,0 8,7 4,3 20,0

Total Recuento 40 50 25 115
Recuento esperado 40,0 50,0 25,0 115,0

Fuente: Programa estadistico SPSS v.2

Tabla 9
Pruebas de chi-cuadrado. VOLUMEN DE PRODUCCION DE PISCO*EXPORTACION DEL
PRODUCTO PISCO

Significaci

on
asintética
Valor Df (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 230,000 8 0,000
Razon de verosimilitud 244,078 8 0,000
Asociacion lineal por lineal 103,045 1 0,000

N de casos validos 115

a. 5 casillas (33,3%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo esperado es 1,09.

Fuente: Programa estadistico SPSS v.25

5. Toma de decision

En vista que el valor-p obtenido es p= 0,000 (Significacion asintética
bilateral) siendo menor a a = 0.05 entonces se rechaza la hipotesis nula (Ho)

y se acepta la hipotesis alternativa (Hi). Este resultado confirma que la
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exportacion del producto pisco es dependiente del volumen de produccion de
pisco. Por lo tanto, se comprueba que el volumen de produccién de pisco
influye directamente en la exportacion de pisco a las mype productoras en la

provincia de Ica en el 2022.

Segunda hipétesis derivada: “Los conocimientos sobre exportacion influye
directamente en las barreras de exportacion de pisco a las mype productoras

de la provincia de Ica en el 2022”

1. Plantear las hipétesis estadisticas

Ho: La exportacidon del producto pisco es independiente
de los conocimientos sobre exportacion
La exportacion del producto pisco es dependiente de
Hu: los conocimientos sobre exportacién

2. Nivel de significacion: a = 0.05 (5%)
3. Estadistico de prueba: Chi cuadrada (x?).

4. Regla de decision

Donde p-valor es el valor de probabilidad y a es el nivel de significancia
Si p-valor < a se rechaza la hipétesis nula

Si p-valor > a no se rechaza la hipotesis nula

Se procedio a procesar la base de datos con el programa estadistico SPSS version

25 cuyos resultados son:
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Tabla 10

Tabla cruzada CONOCIMIENTOS SOBRE EXPORTACION*EXPORTACION DEL
PRODUCTO PISCO

EXPORTACION DEL PRODUCTO

PISCO Total
Casi
Nunca nunca Siempre

CONOCIMIENTO Totalmente en Recuento 50 0 0 50
S SOBRE desacuerdo Recuento esperado 21,7 15,2 13,0 50,0
EXPORTACION  Algo en desacuerdo Recuento 0 20 0 20
Recuento esperado 8,7 6,1 5,2 20,0

Ni de acuerdo nien Recuento 0 15 0 15

desacuerdo Recuento esperado 6,5 4,6 3,9 15,0

Algo de acuerdo Recuento 0 0 6 6

Recuento esperado 2,6 1,8 1,6 6,0

Totalmente de Recuento 0 0 24 24

acuerdo Recuento esperado 10,4 7,3 6,3 24,0

Total Recuento 50 35 30 115
Recuento esperado 50,0 35,0 30,0 115,0

Fuente: Programa estadistico SPSS v.25

Tabla 11

Pruebas de chi-cuadrado. CONOCIMIENTOS SOBRE EXPORTACION*EXPORTACION
DEL PRODUCTO PISCO

Significacion
asintética
Valor Df (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 232,0002 0,000
Razon de verosimilitud 247,186 0,000
Asociacion lineal por lineal 106,507 1 0,000
N de casos validos 115

a. 5 casillas (33,3%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo esperado es 1,57.

Fuente: Programa estadistico SPSS v.25

5. Toma de decisién

En vista que el valor-p obtenido es p= 0,000 (Significacion asintética

bilateral) siendo menor a a = 0.05 entonces se rechaza la hipétesis nula (Ho)

y se acepta la hipotesis alternativa (Hi). Este resultado confirma que la
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exportacion del producto pisco es dependiente de los conocimientos sobre
exportacion. Por lo tanto, se comprueba que los conocimientos sobre
exportacion influyen directamente en las barreras de exportacién de pisco a
las mype productoras de la provincia de Ica en el 2022.

La tercera hipotesis derivada dice: “El acceso al financiamiento influye
directamente en la exportacion de pisco a las mype productoras en la provincia

de Ica en el 2022”

1. Plantear las hipétesis estadisticas

Ho: La exportacion del producto pisco es independiente
del acceso al financiamiento

La exportacion del producto pisco es dependiente del
Ha: acceso al financiamiento

2.Nivel de significacion: a = 0.05 (5%)
3.Estadistico de prueba: Chi cuadrada (x?).

4. Regla de decision

Donde p-valor es el valor de probabilidad y a es el nivel de significancia
Si p-valor < a se rechaza la hipoétesis nula

Si p-valor > a no se rechaza la hipotesis nula

Se procedié a procesar la base de datos con el programa estadistico SPSS

version 25 cuyos resultados son:
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Tabla 12

Tabla cruzada ACCESO AL FINANCIAMIENTO *EXPORTACION DEL PRODUCTO

PISCO
EXPORTACION DEL PRODUCTO
PISCO Total
Casi
Nunca nunca Siempre
ACCESO AL Totalmente en Recuento 40 0 0 40
FINANCIAMIENTO desacuerdo Recuento esperado 13,9 15,7 10,4 40,0
Algo en Recuento 0 25 0 25
desacuerdo Recuento esperado 8,7 9,8 6,5 25,0
Ni de acuerdo  Recuento 0 20 0 20
ni en Recuento esperado 7,0 7,8 52 20,0
desacuerdo
Algo de Recuento 0 0 10 10
acuerdo Recuento esperado 3,5 3,9 2,6 10,0
Totalmente de  Recuento 0 0 20 20
acuerdo Recuento esperado 7,0 7,8 52 20,0
Total Recuento 40 45 30 115
Recuento esperado 40,0 45,0 30,0 1150

Fuente: Programa estadistico SPSS v.25

Tabla 13

Pruebas de chi-cuadrado. ACCESO AL FINANCIAMIENTO

PRODUCTO PISCO

*EXPORTACION DEL

Significacion
asintética
Valor Df (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 236,0002 0,000
Razoén de verosimilitud 270,553 0,000
Asociacion lineal por lineal 104,675 0,000
N de casos validos 115

a. 3 casillas (20,0%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo esperado es 2,61.

Fuente: Programa estadistico SPSS v.25

5. Toma de decision

En vista que el valor-p obtenido es p= 0,000 (Significacion asintotica

bilateral) siendo menor a a = 0.05 entonces se rechaza la hipétesis nula (Ho)

y se acepta la hipétesis alternativa (Hi). Este resultado confirma que la
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exportacion del producto pisco es dependiente del acceso al financiamiento.
Por lo tanto, se comprueba que el acceso al financiamiento influye
directamente en la exportaciéon de pisco a las mype productoras en la provincia
de Ica en el 2022.

La cuarta hipotesis derivada dice: “La competencia de empresas nacionales e
internacionales influye directamente en la exportacion de pisco a las mype

productoras en la provincia de Ica en el 2022”

1.Plantear las hipétesis estadisticas

Ho: La exportacion del producto pisco es independiente
de la competencia de empresas nacionales e

internacionales

La exportacion del producto pisco es dependiente de
Ha: la competencia de empresas nacionales e

internacionales

2. Nivel de significaciéon: a = 0.05 (5%)

3.Estadistico de prueba: Chi cuadrada (x?).

4. Regla de decision
Donde p-valor es el valor de probabilidad y a es el nivel de significancia
Si p-valor < a se rechaza la hipotesis nula

Si p-valor > a no se rechaza la hipotesis nula

Se procedi6 a procesar la base de datos con el programa estadistico SPSS version

25 cuyos resultados son:
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Tabla 14

Tabla cruzada COMPETENCIA DE EMPRESAS NACIONALES E INTERNACIONALES
*EXPORTACION DEL PRODUCTO PISCO

EXPORTACION DEL

PRODUCTO PISCO Total
Casi
Nunca nunca Siempre

COMPETENCIA DE Totalmente en Recuento 45 0 0 45
EMPRESAS desacuerdo Recuento esperado 17,6 15,7 11,7 45,0
NACIONALES E Algo en desacuerdo  Recuento 0 24 0 24
INTERNACIONALES Recuento esperado 9,4 8,3 6,3 24,0
Ni de acuerdo nien  Recuento 0 16 0 16

desacuerdo Recuento esperado 6,3 5,6 4,2 16,0

Algo de acuerdo Recuento 0 0 12 12

Recuento esperado 4,7 4,2 3,1 12,0

Totalmente de Recuento 0 0 18 18

acuerdo Recuento esperado 7,0 6,3 4,7 18,0

Total Recuento 45 40 30 115
Recuento esperado 45,0 40,0 30,0 115,0

Fuente: Programa estadistico SPSS v.25
Tabla 15

Pruebas de chi-cuadrado. COMPETENCIA DE EMPRESAS NACIONALES E INTERNACIONALES
*EXPORTACION DEL PRODUCTO PISCO

Significacion
asintética
Valor df (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 237,0002 0,000
Razén de verosimilitud 249,553 0,000
Asociacion lineal por lineal 108,608 0,000
N de casos validos 115

a. 5 casillas (33,3%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo esperado es 3,13.

Fuente: Programa estadistico SPSS v.25

5. Toma de decisiéon

En vista que el valor-p obtenido es p= 0,000 (Significacion asintotica

bilateral) siendo menor a a = 0.05 entonces se rechaza la hipétesis nula (Ho)
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y se acepta la hipotesis alternativa (Hi). Este resultado confirma que la
exportacion del producto pisco es dependiente de la competencia de
empresas nacionales e internacionales. Entonces, se comprueba que la
competencia de empresas nacionales e internacionales influyen directamente
en la exportaciéon de pisco a las mype productoras en la provincia de Ica en el
2022.

La hipétesis principal menciona: “Los factores que influyen directamente en
la exportacion de pisco de las mype productoras en la provincia de Ica en el
2022 son el volumen de produccion de pisco, los conocimientos sobre
exportacion, el acceso al financiamiento y la competencia de empresas

nacionales e internacionales”.

1.Plantear las hipétesis estadisticas

Ho: La exportacion del producto pisco es independiente
de los factores que influyen en exportar pisco

H La exportacion del producto pisco es dependiente de
1 . :
los factores que influyen en exportar pisco

2. Nivel de significaciéon: a = 0.05 (5%)
3. Estadistico de prueba: Chi cuadrada (x3).
4. Regla de decision
Donde p-valor es el valor de probabilidad y a
es el nivel de significancia
Si p-valor < a se rechaza la hipoétesis nula

Si p-valor > a no se rechaza la hipoétesis nula
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Se procedid a procesar la base de datos con el programa estadistico

SPSS version 25 cuyos resultados son:

Tabla 16
Tabla cruzada FACTORES QUE INFLUYEN EN LA EXPORTACION DE PISCO
*EXPORTACION DEL PRODUCTO PISCO

EXPORTACION DEL PRODUCTO

PISCO
Casi
Nunca nunca Siempre Total
FACTORES QUE Totalmente en  Recuento 48 0 0 48
INFLUYEN EN desacuerdo Recuento 20,0 15,9 12,1 48,0
LA esperado
EXPORTACION Algo en Recuento 0 22 0 22
DE PISCO desacuerdo Recuento 9,2 7.3 55 22,0
esperado
Ni de acuerdo  Recuento 0 16 0 16
ni en Recuento 6,7 53 4,0 16,0
desacuerdo esperado
Algo de Recuento 0 0 11 11
acuerdo Recuento 4,6 3,6 2,8 11,0
esperado
Totalmente de  Recuento 0 0 18 18
acuerdo Recuento 7,5 5,9 4,5 18,0
esperado
Total Recuento 48 38 29 115
Recuento 48,0 38,0 29,0 115,0
esperado

Fuente: Programa estadistico SPSS v.25

Tabla 17
Pruebas de chi-cuadrado. FACTORES QUE INFLUYEN EN LA EXPORTACION DE
PISCO *EXPORTACION DEL PRODUCTO PISCO

Significacién
asintética
Valor df (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 235,000 8 0,000
Razén de verosimilitud 279,900 8 0,000
Asociacion lineal por lineal 109,400 1 0,000

N de casos validos 115

a. 5 casillas (33,3%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo esperado es 2,77.

Fuente: Programa estadistico SPSS v.25
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5. Toma de decision

En vista que el valor-p obtenido es p= 0,000 (Significacion asintotica
bilateral) siendo menor a a = 0.05 entonces se rechaza la hipodtesis nula (Ho)
y se acepta la hipotesis alternativa (Hi). Este resultado confirma que la
exportacion del producto pisco es dependiente de los factores que influyen en
exportar pisco. Por lo tanto, se comprueba que los factores que influyen
directamente en la exportacion de pisco de las mype productoras en la
provincia de Ica en el 2022 son el volumen de produccion de pisco, los
conocimientos sobre exportacién, el acceso al financiamiento y la

competencia de empresas nacionales e internacionales.
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CAPITULO V: DISCUSION
Para esta investigacion se ha realizado un analisis externo para la
confiabilidad del cuestionario; también para la validez de la consistencia entre
variables, dimensiones, indicadores e items asociados con cada cuestionario

presentado. En el anexo 4 se presentan las tres validaciones de los instrumentos.

Tabla 18
Validacion por juicio de expertos
Nombre de los Grado académico Porcentaje de
Expertos Validez
Monica Elizabeth Doctora 100%
Regalado Chamorro
Jorge Vicente Mayuri Doctor 100%
Barron
Aldo Medina Gamero Doctor 100%

Fuente: Elaboracion propia (2023)

Se tiene en la tabla 18; el promedio de valoracion externa es de 100%; y a su
vez el promedio de valoracion interna mediante del coeficiente Alpha de Cronbach
es de 84% (Anexo 6); lo que esta garantizando la confiabilidad de los instrumentos
utilizados y del presente estudio cientifico.

De otro lado, el estudio cientifico ha considerado como limitacion el breve
tiempo de realizacién el trabajo de campo porque se visité a cada uno de los 115
micro y pequefios empresarios productores de pisco de la provincia de Ica y por
ende el estudio solo se pudo observar en el tiempo que tenian los encuestados y el
periodo de investigacion del afio 2022.

De acuerdo; a los resultados obtenidos de la presente investigacion, las
variables se pueden generalizar a otros contextos y/o realidades, por ejemplo, en

las areas donde se produzca pisco de exportacion; ya que las variables
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involOucradas pueden aplicarse a otros micro y pequefios empresarios productores
de otras zonas geograficas del pais y el mundo.

Gracias a la presente investigacibn se ha encontrado un panorama
interesante luego de presentar los resultados donde se ha comprobado,
estadisticamente, que el volumen de produccion de pisco influye directamente en
la exportacion de pisco a las mype productoras en la provincia de Ica en el 2022,
esto es evidente, pues las caracteristicas encontradas en la mayoria de
encuestados es que el 34.8% estan totalmente en desacuerdo con el volumen de
produccion obtenido por ello influye en que nunca exportaron su producto pisco
durante la crisis sanitaria por pandemia de Covid-19; un 26.1% estuvieron algo en
desacuerdo con el volumen de produccién obtenido entonces influye en que casi
nunca exportaron su producto pisco, un 17.4% de encuestados estan ni de acuerdo
ni en desacuerdo con el volumen de produccion obtenido entonces influye en que
casi hunca exportaron su producto pisco. Complementariamente, el analisis de la
Chi cuadrada (X?), confirma que el valor-p obtenido es p= 0,000 es menor a a =
0.05 entonces se rechaza la hipotesis nula (Ho) y se acepta la hipétesis alternativa
(H1) por ello, la exportacion del producto pisco es dependiente del volumen de
produccion de pisco.

También, estadisticamente, se confirma que los conocimientos sobre
exportacion influye directamente en las barreras de exportacion de pisco a las
mype productoras de la provincia de Ica en el 2022, esto es evidente, pues las
caracteristicas encontradas en la mayoria de encuestados es que un 43.5% de
micro y pequefios empresarios estan totalmente en desacuerdo con los pocos
conocimientos sobre exportacion que se tenia, por ello influye en que nunca

exportaron su producto pisco durante la crisis sanitaria por pandemia de Covid-19;
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luego un 17.4% estan algo en desacuerdo con los pocos conocimientos sobre
exportacion que se tenia entonces influye en que casi nunca exportaron su
producto pisco, un 13.0% estan ni de acuerdo ni en desacuerdo con los pocos
conocimientos sobre exportacion que se tenia entonces influye en que casi nunca
exportaron su producto pisco. Complementariamente, el analisis de la Chi cuadrada
(X?) confirma que el valor-p obtenido es p= 0,000 siendo menor a a = 0.05 entonces
se rechaza la hipoétesis nula (Ho) y se acepta la hipétesis alternativa (Hz), por ello
la exportacion del producto pisco es dependiente de los conocimientos sobre
exportacion.

Luego, se comprobd, estadisticamente, que el acceso al financiamiento
influye directamente en la exportacion de pisco a las mype productoras en la
provincia de Ica en el 2022, esto es evidente pues en la mayoria de encuestados
un 34.8% de micro y pequefios empresarios estan totalmente en desacuerdo con
el poco acceso al financiamiento que tuvieron por ello influye en que nunca
exportaron su producto pisco durante la crisis sanitaria por pandemia de Covid-19;
luego un 21.7% estan algo en desacuerdo con el poco acceso al financiamiento
gue tuvieron entonces influye en que casi nunca exportaron su producto pisco, un
17.4% estan ni de acuerdo ni en desacuerdo con el acceso al financiamiento que
tuvieron entonces influye en que casi nunca exportaron su producto pisco. Luego,
el andlisis de la Chi Cuadrado (X?) confirma que el valor-p obtenido es p= 0,000
siendo menor a a = 0.05 entonces se rechaza la hipotesis nula (Ho) y se acepta la
hipétesis alternativa (H1) por ello la exportacion del producto pisco es dependiente

del acceso al financiamiento.

67



Asimismo, se comprobd, estadisticamente, que la competencia de empresas
nacionales e internacionales influye directamente en la exportacion de pisco a las
mype productoras en la provincia de Ica en el 2022, esto es evidente, pues en la
mayoria de encuestados un 39.1% estan totalmente en desacuerdo con la desleal
competencia de empresas nacionales e internacionales que habia, por ello influye
en que nunca exportaron su producto pisco durante la crisis sanitaria por pandemia
de Covid-19; luego un 20.9% estan algo en desacuerdo con la desleal competencia
de empresas nacionales e internacionales que habia entonces influye en que casi
nunca exportaron su producto pisco, un 13.9% manifestaron estar ni de acuerdo
ni en desacuerdo con la desleal competencia de empresas nhacionales e
internacionales que habia entonces influye en que casi nunca exportaron su
producto pisco. Luego, el andlisis de la Chi Cuadrado (X?) confirma que el valor-p
obtenido es p= 0,000 siendo menor a a = 0.05 entonces se rechaza la hipotesis
nula (Ho) y se acepta la hipétesis alternativa (Hi), por ello la exportacion del
producto pisco es dependiente de la competencia de empresas nacionales e
internacionales.

Por ultimo, se ha comprobado, estadisticamente, que los factores que influyen
directamente la exportacion de pisco de las mype productoras en la provincia de
Ica en el 2022 son el volumen de produccién de pisco, los conocimientos sobre
exportacion, el acceso al financiamiento y la competencia de empresas nacionales
e internacionales, esto es evidente, pues en la mayoria de encuestados un 41.7%
estan totalmente en desacuerdo con aquellos factores que influyen en la
exportacién de pisco por ello entonces nunca exportaron su producto Pisco durante
la crisis sanitaria por Pandemia de Covid-19; luego un 19.1% estan algo en

desacuerdo con aquellos factores que influyen en la exportacion de pisco entonces
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por eso casi nunca exportaron su producto piscoy un 13.9% manifestaron estar
ni de acuerdo ni en desacuerdo con aquellos factores que influyen en la exportacion
de pisco por eso entonces casi nunca exportaron su producto pisco. Luego, el
andlisis de la Chi cuadrada (X?), confirma que el valor-p obtenido es p= 0,000
siendo menor a a = 0.05 entonces se rechaza la hipotesis nula (Ho) y se acepta la
hipotesis alternativa (H1) confirmando que la exportacion del producto pisco es
dependiente de los factores que influyen en exportar pisco. Al respecto de este
aspecto se tiene a los tedricos Ledn y Zegarra (2019) quienes describieron una
mayor comprension y/o conocimiento del sector pisquero en el Pert su evolucion
para medir su volumen de produccion de pisco en el mercado con valor FOB. Se
va encontrando factores que tienen que ver en la exportacion del pisco, por ejemplo,
se evalua la competitividad empresarial y el nivel de cuota de financiamiento para
enfrentar mejor a los competidores. Los objetivos planteados de la exportacion de
pisco tienen como finalidad ir comprobando si es que los factores mencionados
tienen injerencia directa en la exportacion de pisco.

Ahora, los resultados estadisticos de la presente investigacion son apoyados
por los investigadores del Ministerio de Relaciones Exteriores de Chile (2022)
quienes concluyeron se ha predominado 11 productos durante la Pandemia Covid-
19 para fortalecer la exportacion de pisco siendo todavia dindmico y trabaja en
relacion de los gustos y preferencias de los consumidores teniendo en cuenta el
volumen de produccion, conocimiento exportador, financiamiento, competitividad,
etc. También se tiene a Horta (2022) cuyo tema fue “Evolucién de las exportaciones
de pisco”. Sus resultados fueron muy similares al presente estudio ya que ha sido
necesario estar revisando y actualizando las cifras reales en el 2021 debido a las

secuelas de la pandemia Covid-19 donde la produccion de pisco en el pais tiene
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una expectante capacidad de ir creciendo en volumen, pero depende de los
mercados internacionales del pisco postCovid-19. A la par se debe empezar a
mejorar otra vez en la calidad, presentacion, promocion.

Luego, Pérez (2021) apoya con su investigacion “Exportacion Anual de pisco
cayo -41%”. Sus resultados manifiestan por la Pandemia del Covid-19 se cerraron
bares, restaurantes y discotecas a nivel mundial se redujeron en -41% entre enero
y diciembre 2020, durante la cuarentena trajo muchos inconvenientes en el volumen
de produccion de Pisco. Se necesitd con urgencia acceso a financiamiento, mejorar
los conocimientos sobre exportacién en este nuevo escenario de crisis sanitaria y
para ser otra vez competitivos en el mercado del pisco. Castafieda y Zapata (2020)
manifiestan el volumen de produccion de pisco y la competencia de mas empresas
exportadoras son los mayores determinantes de la internacionalizacion del pisco
dirigidos a Alemania y Reino Unido.

Se tuvo la investigacion de Albarran (2022) quien apoya los resultados de
la presente investigacién manifestado que el producto pisco Raices Peruanas es
una empresa que tiene la oportunidad de ejercer la atencién nacional e
internacional en un escenario de recuperacion econémica pos-pandemia del Covid-
19; se debe tener en cuenta los gastos operativos y administrativos y como
financiarlos, pues si el precio disminuye un 15% resulta una variacion negativa en
un escenario riesgoso para el producto pisco.

Finalmente; en la presente tesis; todas las hipétesis planteadas fueron
comprobadas mediante la prueba de hipétesis Chi Cuadrada (X?) de una muestra
de 115 micro y pequeiios empresarios productores de pisco de la provincia de Ica.
Ello ha garantizado el uso de las dimensiones e indicadores planteados para tener

un diagnastico cientifico con los resultados obtenidos mediante las variables de
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estudio y pueden ser aplicados en otros contextos o realidades del pais y el mundo
donde exporten Pisco. Como aporte futuro, se tiene una nueva idea de
investigacioén, la cual consiste en estudiar como va la exportacion de Pisco en un
contexto de postpandemia Covid-19 y la crisis econdmica de recesion nacional e

internacional.
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CONCLUSIONES

Un 41.7% estan totalmente en desacuerdo con aquellos factores que influyen
en la exportacion de pisco entonces por eso nunca exportaron su producto pisco
durante la crisis sanitaria por pandemia de Covid-19 y se encontr¢ el valor-p = 0,000
siendo menor a a = 0.05 entonces se rechaza la hipotesis nula (Ho) y se acepta la
hipotesis alternativa (H1) donde la exportacion del producto pisco es dependiente
de los factores que influyen en exportar pisco. Ademas, estos principales factores
gue influyen directamente en la exportacion de pisco de las mype productoras en
estudio son el volumen de produccion de pisco, los conocimientos sobre
exportacion, el acceso al financiamiento y la competencia de empresas nacionales
e internacionales en el contexto de pandemia Covid-19.

Un 34.8% estan totalmente en desacuerdo con el volumen de produccion
obtenido por ello influye en que nunca exportaron su producto pisco durante la crisis
sanitaria por pandemia de Covid-19. Se confirmoé el valor-p = 0,000 siendo menor
a a = 0.05 entonces se rechaza la hipotesis nula (Ho) y se acepta la hipotesis
alternativa (Hi), por ello, la exportacion del producto pisco es dependiente del
volumen de produccion de pisco.

Un 43.5% de micro y pequefios empresarios estan totalmente en desacuerdo
con los pocos conocimientos sobre exportacion que se tenia, por ello, influye en
que nunca exportaron su producto pisco durante la crisis sanitaria por Pandemia de
Covid-19. Se confirmé el valor-p = 0,000 siendo menor a a = 0.05 entonces se
rechaza la hip6tesis nula (Ho) y se acepta la hipétesis alternativa (H1) , por ello, la
exportacion del producto pisco es dependiente de los conocimientos sobre

exportacion.
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Un 34.8% de micro y pequefios empresarios estan totalmente en desacuerdo
con el poco acceso al financiamiento que tuvieron por ello influye en que nunca
exportaron su producto pisco durante la crisis sanitaria por pandemia de Covid-19.
Se encontré el valor-p = 0,000 siendo menor a a = 0.05 entonces se rechaza la
hipotesis nula (Ho) y se acepta la hipétesis alternativa (H1), por ello, la exportacion
del producto pisco es dependiente del acceso al financiamiento.

Un 39.1% estan totalmente en desacuerdo con la desleal competencia de
empresas nacionales e internacionales que habia por ello influye en que nunca
exportaron su producto pisco durante la crisis sanitaria por pandemia de Covid-19.
Se encontré el valor-p = 0,000 siendo menor a a = 0.05 entonces se rechaza la
hipotesis nula (Ho) y se acepta la hipétesis alternativa (H1) por ello la exportacion
del producto pisco es dependiente de la competencia de empresas nacionales e

internacionales.
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RECOMENDACIONES

Los micro y pequefios empresarios productores de pisco de Ica deben
participar de emprendimientos novedosos gestionados en redes virtuales de
exportacion de pisco motivando su talento iquefio para diferenciarse de otras mype
extranjeras y de esta manera ir contribuyendo a la mejora de los volumenes de
produccion hacia el exterior de las mype iquefias productores de pisco.

Diversificar la cartera de clientes a nivel internacional buscando mercados
potenciales para el producto bandera pisco teniendo el conocimiento para
exportarlo con estrategias de venta de acuerdo al perfil de consumidor extranjero
en el pais de destino.

Crear fondos concursables gremiales en la provincia de Ica donde puedan
participar todos los micro y pequefios empresarios de exportacion de pisco para
adquirir financiamiento para tecnologia y la logistica de produccion de pisco.

Las instituciones publicas del sector exportador en Peri deben promover
campafas de neuromarketing del pisco marca peruana para seguir recuperando la
competitividad en el extranjero fundamentado en ser una bebida Unica y muy
versatil.

Los micro y pequefios empresarios productores de pisco de Ica deben
evaluar a mayor detalle los costos y la logistica de los principales factores que
influyen en la exportacion de pisco que tengan injerencia directa con los micro y
pequefios productores quienes fueron los mas perjudicados por la pandemia Covid-
19 estableciendo coordinaciones técnicas con las instituciones publicas del sector

pisquero de la region Ica y a nivel Nacional.
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ANEXO 1: INSTRUMENTOS DE RECOPILACION DE DATOS

PISCO

Marca dentro del cuadro y tus respuestas seran confidenciales.

CUESTIONARIO SOBRE LOS FACTORES QUE INFLUYEN EN LA EXPORTACION DE

NOMBRE DE LA MICRO Y PEQUENA EMPRESA: ........coiiiiiiiiiii i,

INSTRUCCIONES: Lee cuidadosamente cada una de las afirmaciones siguientes y decide cudl responder.

Totalmente
en
desacuerdo

Algo en
desacuerdo

Ni de
acuerdo, ni
en

desacuerdo

Algo de
Acuerdo

Totalmente de
acuerdo

VARIABLE 1: FACTORES QUE
INFLUYEN EN LA EXPORTACION DE
PISCO

Totalmente en
desacuerdo

Algo en
desacuerdo

Ni de acuerdo,
nien
desacuerdo

Algo de
acuerdo

Totalmente de
acuerdo

DIMENSION 1: Volumen de produccion
de pisco

1) Se produce pisco en una cantidad
que se pueda exportar

2) Esta en proceso de aumentar su
volumen de produccion de pisco

3) Se asegura una cuota mensual de
produccion de pisco

4) El proceso de produccion del pisco es
adecuado

DIMENSION 2: Conocimientos sobre
exportaciéon

Totalmente en
desacuerdo

Algo en
desacuerdo

Ni de acuerdo,
nien
desacuerdo

Algo de
acuerdo

Totalmente de
acuerdo

5) Conoce lo que es exportacion

6) Existe personal calificado
dedicarse a esta
exportadora de pisco

para
actividad

7) Ha recibido charlas, capacitaciones
sobre exportacion de pisco

8) Tiene acceso a las
tecnologias para exportar

nuevas

Totalmente en
desacuerdo

DIMENSION 3: Acceso al
financiamiento.

Algo en
desacuerdo

Ni de acuerdo,
nien
desacuerdo

Algo de
acuerdo

Totalmente de
acuerdo

9) Obtiene créditos financieros como
micro 0 pequefia empresa para
exportar

10) Tiene usted historial crediticio
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11) Tiene deudas con alguna entidad
financiera publica o privada

12) El crédito que tiene le permite exportar
pisco

DIMENSION 4: La competencia

Totalmente en
desacuerdo

Algo en
desacuerdo

Ni de acuerdo,
nien
desacuerdo

Algo de
acuerdo

Totalmente de
acuerdo

13) Conoce sobre principales paises
competidores

14) Conoce sobre las empresas

competidoras en el exterior

15) Existen varias Mypes productoras de
pisco en la provincia de Ica

16) Conoce sobre su mayor ventaja o

desventaja frente a sus
competidores directos para exportar
pisco

iMUCHAS GRACIAS POR TU COLABORACION!
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CUESTIONARIO SOBRE EXPORTACION DEL PRODUCTO PISCO
INSTRUCCIONES: Lee cuidadosamente cada una de las preguntas siguientes y decide cual responder. Marca

dentro del cuadro y tus respuestas seran confidenciales.

Nunca Casi nunca Siempre

VARIABLE 2: EXPORTACION DEL
PRODUCTO PISCO

Nunca Casi nunca Siempre

DIMENSION 1: Capacidad para
competir en los mercados
internacionales

1) ¢ Dispone de los recursos econémicos
adecuados para competir en el
mercado internacional del Pisco?

2) ¢lIncorpora tecnologia moderna ala
produccion y exportacion de pisco?

3) ¢Obtiene datos logisticos de sus
competidores directos en la
exportacion de pisco?

4) ¢Promueve la sana competencia en
el mercado internacional del pisco?

DIMENSION 2: Contar con un producto
competitivo en calidad, precio y valor Nunca Casi nunca Siempre
agregado

5) ¢El pisco que produce es de calidad
y cumple los estandares
internacionales?

6) ¢El pisco que produce tiene un
precio competitivo?

7) ¢El pisco que produce tiene valor
agregado acorde a los
requerimientos internacionales?

8) ¢ El pisco que produce tiene un sabor
y olor agradables al paladar?

DIMENSION 3: Acceso a informacion

. . Nunca Casi nunca Siempre
suficiente y oportuna

9) ¢Tiene informacion actualizaday de
primera mano sobre sus
competidores en el rubro pisquero?

10) ¢Conoce las tendencias de los
clientes internacionales sobre sus
gustos y preferencias en cuanto al
pisco?
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11) ¢ Conoce las cadenas de distribucion
del Pisco para exportar?

12) ¢Tiene informacion sobre los
procedimientos y regulaciones para
exportar Pisco?

DIMENSION 4: Planificacion adecuada
de la exportacion del producto Pisco

Nunca

Casi nunca

Siempre

13) ¢Disefia usted mismo el mercadeo
internacional para exportar pisco?

14) ¢ Planifica usted mismo el mercadeo
internacional para exportar pisco?

15) ¢Plantea objetivos y metas como
empresa para el proceso de
exportacion de pisco?

16) ¢Tiene informacibn sobre las
caracteristicas del producto de su
competencia internacional?
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Titulo: FACTORES QUE INFLUYEN EN LA EXPORTACION DE PISCO A LAS MYPES PRODUCTORAS EN LA

ANEXO 2: MATRIZ DE CONSISTENCIA

PROVINCIA DE ICA EN EL ANO 2022

PROBLEMA

OBJETIVOS

HIPOTESIS

VARIABLES

GENERAL

¢,Cudles son los
factores que influyen en
la exportacién de pisco
a las Mypes
productoras en la
provincia de Ica en el
ano 20227

Determinar los factores
que influyen en la
exportacion a las
Mypes productoras en
la provincia de Ica en el
afno 2022.

Hl:Los factores que
directamente en la exportacion de

pisco de las Mypes productoras en la exportacion de pisco

provincia de Ica en el afio 2022 son
el volumen de produccién de pisco,
los conocimientos sobre exportacion,
el acceso al financiamiento y la
competencia de empresas
nacionales e internacionales.

HN:Los factores que influyen
directamente la exportacion de pisco
de las Mypes productoras en la
provincia de Ica en el afio 2022 no
son el volumen de produccién de

pisco, los conocimientos sobre
exportacion, el acceso al
financiamiento y la competencia de
empresas nacionales e

internacionales.
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ESPECIFICOS

1..El  volumen de
produccion de pisco
influye en la
exportacion de pisco a
las Mypes productoras
en la provinciade Ica en
el afio 2022?

1.1dentificar si el
volumen de produccion
de pisco influye en la
exportacion de pisco a
las Mypes productoras
en la provincia de Ica en
el afio 2022

H1:El volumen de produccion de
pisco influye directamente en la
exportacion de pisco a las Mypes
productoras en la provincia de Ica en
el afio 2022

HN:El volumen de producciéon de
pisco no influye directamente en la
exportacion de pisco a las Mypes
productoras en la provincia de Ica en
el afio 2022

2.;,Los conocimientos
sobre exportacion
influye en las barreras
de exportacion de pisco
a las Mypes
productoras en la
provincia de Ica en el
ano 20227

2.Establecer si los
conocimientos  sobre
exportacion influyen en
las barreras de
exportacion de pisco a
las Mypes productoras
en la provincia de Ica en
el aflo 2022

H2:Los conocimientos sobre
exportacion influye directamente en
las barreras de exportacion de pisco
a las Mypes productoras de la
provincia de Ica en el afio 2022

HN:Los conocimientos sobre
exportacion no influye directamente
en las barreras de exportacion de
pisco a las Mypes productoras de la
provincia de Ica en el afio 2022
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3.¢El acceso al
financiamiento influye
en la exportacion de
pisco a las Mypes
productoras en la
provincia de Ica en el
afno 20227

3.ldentificar si el acceso
al financiamiento
influye en la
exportacion de pisco a
las Mypes productoras
en la provincia de Ica en
el afo 2022

H3:El acceso al financiamiento
influye directamente en la
exportacion de pisco a las Mypes
productoras en la provincia de Ica en
el afio 2022

HN:El acceso al financiamiento no
influye directamente en la
exportacion de pisco a las Mypes
productoras en la provincia de Ica en
el afo 2022

4.;La competencia de
empresas nacionales e
internacionales influye
en la exportacion de
pisco a las Mypes
productoras en la
provincia de Ica en el
ano 20227

4 Establecer si la
competencia de
empresas nacionales e
internacionales influye
en la exportacion de
pisco a las Mypes
productoras en la
provincia de Ica en el
ano 2022

H4:La competencia de empresas
nacionales e internacionales influye
directamente en la exportacién de
pisco a las Mypes productoras en la
provincia de Ica en el afio 2022.

HN:La competencia de empresas
nacionales e internacionales no
influye directamente en la
exportacion de pisco a las Mypes
productoras en la provincia de Ica en
el aflo 2022

Fuente: Elaboracién propia (2022).
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ANEXO 3:

MATRIZ DE OPERACIONALIZACION DE VARIABLES

VARIABLES DEFINICION DIMENSIONES DEFINICION INDICADORES ITEMS
CONCEPTUAL OPERACIONAL
Cuestinario | Observacion

Factores que | Gallardo y Palomino Produce pisco en una 1
influye en la | (2018) afirman que la _ Se produce pisco en | cantidad para exportar
exportacion | Produccion de pisco ha Xl.;l/olurr'lendde una cantidad para Aumenta el volumen de 2
de pisco presentado un FF’IO Hccion de exportar con produccion de pisco

comportamiento ISCO proceso de Cuota mensual de 3

decreciente en otros aumentar su produccion de pisco

paises, en cambio el volumen de Proceso de produccion 4

Perd, que evidencié un produccion del pisco

incremento del volumen asegurando una

de produccion de pisco, cuota mensual de

dandole una importante produccion de pisco

ventaja competitiva y de siendo el proceso de

esta manera buscar produccion del pisco

destinos nuevos. Las adecuado

principales ciudades —

productoras de pisco son c I Conocer la exportacion :

Lima e Ica teniendo el . onoce lo que es

90%  del mercado X2:S((33ct))rrlgum|entos exportacion Personal calificado 6

nacional. Otras ciudades | ., (oo isn existiendo personal - "=y iaciones  sobre

son Arequipa, Mogquegua P calificado recibiendo exportacion de pisco

y Tacna. Ademas, este charlas, Nuevas tecnologias para 8

interesante auge es por el capacitaciones exportar

conocimiento exportador sobre exportacion

y varias empresas de pisco con acceso

a las nuevas
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financiadas reflejando
una produccion de 10.9
millones de litros de pisco
en el afo.

tecnologias para
exportar

Obtener créditos 9
Tienen créditos financieros
X3:Acceso al financieros para Historial crediticio 10
financiamiento | exportar si tienen Deudas con alguna 11
historial crediticio o | entidad
con deudas con Crédito para exportar 12
alguna entidad pisco
financiera publica o
privada permitiendo
exportar pisco
Paises competidores 13
Conocen paises .
X4: La competidores Empre_sas competidoras 14
competencia también empresas ~ |-EXranjeras
competidoras en el | Varas _ Mypes 15
exterior, a nivel local | Productoras de pisco
existen varias Ventaja o0 desventaja 16
Mypes productoras | frente a Sus
competidores

de pisco con mayor
ventaja o desventaja
para exportar pisco
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Exportacion | Rodriguez (2008) afirma | Y1:Capacidad para | Hay recursos Recursos  econdmicos 1
del producto | la exportacién es aquella competir en los | econébmicos para competir
pisco actividad donde hay | mercados adecuados para Tecnologia moderna 2
salida de productos vy internacionales | competir en el Dat loarst g 3
servicios de un pais mundo con atos ~ 10gIsticos €
- o . competidores
cumpliendo los requisitos tecnologia moderna S . del 2
legales en utilizacion por obteniendo datos Pgna competencia  de
los paises involucrados y logisticos de sus ISCO
gue genera divisas. Hay competidores
dos clases de productos promoviendo la sana
exportables: los que son competencia en el
tradicionales y los que mercado mundial
son no tradicionales. Las : : : :
exportaciones no | Y2:Contar conun | Pisco es de calidad | Pisco de calidad 5
tradicionales ~ quieren |  Producto y cumple los _ _
novedo§os en el ca:ldad, prectljo y mter_namonalegcon Valor agregado del Pisco 7
comercio internacional, valor agregado | precio Icompeﬂtwg Pisco con sabor y olor 3
que presentan un con valor agrégado | 54 radables
comportamiento  fluido; acorde a los
van  cambiando  su requerimientos
crecimiento como . . — — .
- Y3:A iene informacion | Informacion liz
productos o servicios de 3_ cceso a Sete.e ormacio ormacion  actua ada 9
venta internacional- informacion actualizada con sobre competidores
también los bienes nc; suficiente y tendencias de los Clientes internacionales 10
tradicionales tienen valor oportuna _chentes_ con gustos y pr_efe_renc_ltfls
agregado en su internacionales Cadenas de distribucion 11
produccion sobre sus gustos y del Pisco
' preferencias con Procedimientos y 12
cadenas de regulaciones para
distribucion del exportar
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Pisco con
procedimientos y
regulaciones para
exportar Pisco

Y4:Planificacion
adecuada de la
exportacion del
producto Pisco

Se disefia un
mercadeo
internacional
planificando exportar
pisco con objetivos y
metas como
empresay las
caracteristicas del
producto de su
competencia
internacional

Mercadeo internacional 13
Planificacién propia 14
Objetivos y metas como 15
empresa

Informacion de las 16

caracteristicas del
producto Pisco
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ANEXO 4: VALIDACION DE INSTRUMENTOS

FORMATO DE VALIDACION DE JUNCID DE EXPERTOS

Instrucsiones:

Pern valider o Instrument debe colocar en o casilen: de o aiisnior: suiciends, clandad, ccherencia y meenca,
el mimesn qae comesponds, ==gin 2y suskancion besad =n |2 presenie b
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FORMATO DE VALIDACION DE JUCIO DE EXPERTOS
Instrucsionas:
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& miimee que comeaponds, =egis 3y evsluscidn hazad en s present= ribeics.

RUUBRICA PARA LA VALIDACICH DE JUICID DE EXPERTOS

Critercs Ezcala de valoracion
1 i 7

1. BUFICIENIE: Lor femn pe osan [ Low dems rides signe | 22 dsten smars
Ln Fam g perienacan 8 myfie e | mpec e mdirension | sgenoy  peTs pan | Low pemesm
e i dimenaian o o odmemin oo ndosi samong | podmr meie | e
Iy ton arkdzrizs pae | oo omepnden @ b | dmessén o ke
diriemar i mekcie de vm. s i OTpEATETE.
2 CLARIDAD: Efemnoscen | B fen regekre wies [ G2 mequer o | ElRemes g
B iarm me comprande modHioadares o une | modasdin Ty | e seranice ¢
fazimaee w gucir ag modiacin iy | mpazifoe
ey samanire [ravie s gun g | e o lings 2 fe,
Bi=0use.
3 COHEREMCIA: B i o bme B fem fee
B e ane rafcion goa con | refacin Egica can I relacin ragalr oo I
ladmanin sirdiomizr pus | dimansicng infizaser, dimassin & indieade
s e, [umEeE i s
4 RELEVANC B fa7 st sr | fan fane agune| B pam s sssrce g
El femien emenclel disheds o0 que 3= | eseech, oo oo | impotmn, e deck
Imponie, endeck debeser | vem ofecde 2 dem puede  pmir| debeseinduibo

Incieida madadn  de u | Isvioyends gue el
dimensiin e, | mide.

Fuente: Ay e W AGMAEE 6ralCOiEaCom=Ha My 71 KIR5TAS T icuad_lic_fe mperin_I7-30.0d

Sarke Aritn, 25, d= sachzmbre do 2093

FORMATO DE VALIDACION DE JUKIO DE EXPERTOS

Cd: Ls competenca

13.Corcon zobes pencipes paises
compeidomes

14Comog=  mobre  |m empreses
compatdoms an & sxferioe

15.Eximizn varimz Mypes productoras de
pisoo en s provingia de ke

16.Concon sckee = mayor ventsm o
demyechas frante & s compebdones
directos pam sxpoddsr o

EXICRA pin

TABLA 1 .
Varishle 1 [FACTORES CUE INCIDEN EN L& EXPORTACION DE RISCO|
Nombre ool nsimen | Luestonssn
moti e evaluscion
uitor o Irefumendo Mlartinez Gaymbypap Litia shima
Vansbls 1: Vanishiz [ndspenzems
{Epmcifizar xi e verishie
dependienie o
indzpendientz]
Pobingon y muester ~Fotinaon; 163 miceo y peguens Empnem produGhes Oe e en b pmmnan de (o
- Whyzstre: 115 mizm y pagaefins smpessrios produciores de pisco
" K] l
HEE
Cimession{ nticade bems :E HE 5 [——
N recomendaiones
O Wolumen  de| 1.3=produee pisco en une candded qus 4 4 |4
produccin de pisco 32 pueds exporsr 4
LEstd en peocemo de eumentar sy 414 |4
uolumen de producsicn de pisgs
3.5 mmmqurs une cuchs mensusl de 414 |4
produsein 4= pisce
4.E procese de produccidn del pizoo es 414 |4
edzcundo
L2 Conosimienica | 5.Concce lo que = exportacion 414 14 |4
3okee exportacion
EEumsle permonel caifkeds  parn 414 |4
deduaree 5 axis achvidsd mmotadoes
de piso
THa rechido chers, capecisciones 414 |4
sokre exporiarion de pisco
& Tiane sccesc 8 |as nusyms dzcnelogies 414 |4
pars exporar
03 Accman ol | G0kbene coédics fnencisrcs como |4 |4 |4 (4
financimmiems Mz o paqusra smprass pam sxporar
10.Tiene usted hishrisl cradiicio R ERE
1.Tiene deudes con elguna emided 414 |4
financiens piblica o primda
120 wédlo que bene |= peeie 4 14 |4
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FORMATO DE VALIDACION DE JUICID DE EXPERTOS

03 oo n

9.;Tiens  nfomacidn echusizada y de

Validado por:

Tipo de walidador:

ntema L | Extema { )
[Docent= LEMF]

Ahpeallides y

namhbres:

Dr. Jooge Vicente Wy Fande

Sewa:

Hombes {x | Mujer{ ]

Profesian:

Grado asademica

Licenziado! [} Meesio| ) Dogior{ 1|

Aoz de
experiencia lzboral

OedallL) Defletifn] D=16a2d[ ) De It amas| )

Sclamenis pars valdsdoesy extemos

Organizacica donde
labera:

Cargo actual:

produccion v =xportazidn de pissa?

informaon aufcends v | primars meano 2obre s compatidones
TABLA 1 cportuns en & rubro paguerc?
\ariskle 2 [EXPCRTACICN DEL PRODUCTO PISCO) T Covees I Endmoms &
R [T S T e cizchan intenscicnales sohe e
et e s b g!.l!h:f y preferencins en cusslo el
Fuor gl ! Tertirez Balmiegag Cnkriz B, PASGD.
:* o = i = o 11.;Conoge |2 cadenss de ditburion
_.'_anaH:I: ] ] Variable Tapardiesfe dz| Pimco pars axporiar?
h::cmzu"ﬂ= 12, Tiene  mformacién  schre ks
; i procadimisrio v meguacionas pas
ird=pandiaris| ]
Pobiagon ymueste Fotinan: 53 miceo y peguena empnesm produces d= piscn en e proanca dz T = SEae i;#ﬁi‘::':’lx o ——
+ Dhamsre: 115 mic 2o o prodickre: : a R =
P e o E!F!ri edecusds  de  |n | imlemacionsl par exportr piso?
HE B z exportacion del
Dimensizn | ndicador kems % f Chgervacionss | groduchs Piszs .
o E recomendaciones 14, ;Plenfica usted mame of mamades
imarmagons pars axporier pissa
01 Capacided paem | 1.;0izpone d= Ins recursos econdmices [N 15.;Fleras ohiefuca y mater como
compefr  mn bz | mdecusdos pare compatinen &l mescads | 4 empreas pans =l process de sxporesion
merzados imaresagional del Fisco? de paca?
imsrrGioniEs 16.;Time nmfomacion  sbre ks
1 ;Incomon tecnologin moders & |y [N corcteristicas del produch de wu

compelencs nhemazional?

hires de
espesializacion

3.jCbliene dmion legisticos de s ERENE
pompaidores dimchoe an I sxzoreson
de pisco?

4.; Promaeye |a s2ne competencia en el ERENE
memadn ntemazioeel del pims?

0% Conber on un
productn compefiti en
calidad, precio y veke
aqregadc

r=
r-
r-
r-

3.;E pinco: que produce £ de calidsd y
cumphe |ox extsndenes infenssicnalen?

.3 El pinco: que produce tiene wn preso 44 |4
pompetin?

T.;E pico que podice bene velor 414 |4
pgregsdo scords & b requErmisni
imamriazionsles?

&.;El pizea qee produce fizne un ssbor 414 |4
yclor sgrmdablen of paindsr?

N telefonica de
contzin

Comen slectronico
de contasto

Comeo inshhusional:

Medio de
prafarenciz para
sontantario

Note: Informacion requerids excusivameshe pars seguimients scademico del shmna.

Porieifoe | | Par corren elscininiso | )

Finmarte: MAYUR| BARRON JORGE VIZENTE Facha: (D2A02202:52

Cocentz Frinzipsl

\Unrersidsd Maconsl Mayoe de Sne larmos i

Firma Vaidador Expedn

Lark il b b v, csternbies e it unbesrsidichis i prisitigio o investi gaderas, dabsan poisar of grads d cadémios

e Pamitr & Doctor; gar i hos profiosal i apaciabzido v o6 e=gneks i oon anpimimci an o le=a di nvetgacdn del

ahirtrin, v podrd cosibdanas a proflosa com i loind iteri cormiiposdinie
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Instucciones:

FORMATO DE VALIDACICH DE JUICID DE EXPERTOS

Pam vefdar = Instnimenio debe colocer en el casilerc de los crilerins: sufitiencie, danded, coh=rencia y relevancin,
el rimern que comenponds, seqin su svsluscicn hasad en bs presente nibecs.

RUERICA PARA L& VALIDACION DE JUNCID DE EXFERTOS

Criterics Escala de valoracion
1 pi E] E|

1. SUFICIENCLE: Lan dams ng w07 | Low dems mider sigua | Sx deten mowmeri
s Fiama um arimsazan s uficierre pava mdy | mspecs de e dimansidn | wgunoe fEme panw | Lowfemeam
e e dimaneiaT g I dmeEin o |0 ndosa, s one| podr sl | itk
ek son sridenizs | Indicemie mmepmden 8 | dnerin o e
v ragdcidn e amm dimanscn iz [T
1 CLARIDAD: Elfemnoercern | B fen pegelee wmie | G2 e ure | E e e
EI fomrm e coeeprence mocHioadores o una | moddosdde Ty | thane memanica g
fAzimTs i i 1y modoadie rray | mpacion de sgunas | sim sscusds,
ey semarire e s g g fan | e b eings g de,
scyat, psbn de e

o = sigafoen 0 par

It oriemdin e jm

-l
2 COHEREMCLA: Bl fam oro ome|E fem fme e[ B fem ferr e | Elfemm
[l Famm Smme pmlmcion g zm oo | redacion gioe con e | relacion tmngenciel con | redacon eegalr con | enousrie

A, my fack faha e
i

ven sl s
medién g I
dimanicn 2 ety

ledmensonoindomizroue | dmemsinaindosdon (e dmersin o] dmesson o hikedy | complsisments

=i e, . e B et relacionade on b
dnessiin s
Irdicai o axis
midenda.

T RELEVANGA: El FET pisDe %7 | B B DRTe mQunE | B feT o= smom 0| B G s may

£l fmea emendel 3 imneds A Que 3= | reesencs, pew oo | ITpod e ceck | mssneydebe sy

s e
Inciayendy b que dxe
ride.

dete s o i,

Fiente: Aty de: wawhismere snel coissiconsiiafias T BSETIGn s _uids ik sy Z7-360d

Sanis Anits, 25, de amobiembre de 2093

FORMATO DE VALIDACION DE JUICID DE EXPERTOS

[4: L compeience 13.Concoe mobee prncpdes paizes
compefdoms
14 Comcr  wohre  lm  =mpresss

sompefdons an & exturior

15.Exerizn varms Mypes pmductorns de
pizco en b provincia de ke

16.Conoe sobre =0 mayor ventme o
dmmysrtajn franfs & sz comgatidones
directos para sxpoddsr pisco

EXICR piteD

TABLA{ )
‘derizhle: 1 [FACTORES QUE INTIDEN EN LA EXPORTACICH DE RIZCO|
Nomicre def nsfumertn | Cuesforasn
miaktiac de evaluscion
Tulor def Irefumendo Wartinez Gal miepai Cinfris Shmna
Vensbi= 1: Vensbiz Indzpandiame
(Enpecificar si 2 wmrishie
dependenie o
irdependients]
Foblagon y musstes ~Fotimaon: 103 mic y peguenss empresms prOGUCDE O paco n [ povncs o |on
- Musne: 115 micrn y pague’is empremarics producions de pisco
" A s
HETERR:
Dimensin nicadoe b :g ik 5 Dbservaciones o
o E recomendagiones
04 Wolumen  de| 1.52 produce pizca en una canidad que 4[4 |4
producsion de pisco 3% purds exportar 4
1Bt en poceso de mumentar mu 4[4 |4
olurmen de produccicn d= piscs
3.5= mequrs une muobn menzusl de 4 4 |4
producsion de piscs
4.5 process de produccide del pisgo as 4[4 |4
edecuad
0% Conogimizrics | 3.Concce |o que ex exporiecion ERENERE
3obre exportacion
GExme pemonal  caificeds  pas 4[4 |4
dedarae & axin aciiidsd siporados
de piseo
THa reckide cherm, capecitaciones 4 4 |4
3okre exporiacion de paco
&.Tiene screso 8 s nueyme Sacnclogiss 4[4 |4
pars =xporar
CF  Acceso ol | S0kbene ceédiios fnenciercr como (4 (4[4 (4
financiamiemiz Micr o paguatis smprass pars sxprsr
10.Tiene usted kistorisl crediicio 414 |4
11.Tiene deudms con miguna enfded 4[4 |4
finsngers piblics o priveds
120 oédio que e |z permil 4 4 |4
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FORMATO DE VALIDACIIH DE JUKCID DE EXPERTOS

TAALL 1
Variskle 2 [EXRORTACICN DEL PRODUCTO PIECO)

08 Ao 8
informicion ufsents v

cportuns

9;Tiere  fomecin echusizads y de
primars mang sobre e compatidores
en & nbro piaguerc?

Validado por:

10.;Concce | fendancas 4= ks
ciertes infemacionsles b ws

compefr  En b
memados
imemasionsies

r=

mrlezumdon pans compadr & sl mercads
imemmagicnal def Pisco?

Fomibre i nemenn | Cuestorssn R
[ glush:F: v preferencizs e cusin sl
Fufor del ] Wertiez Balmespaig Tz S Ho
:-f il i = . 11.;Conoge lax cadenzs de distbucion
Venebe T Venebe Teperder del Pisco para mnpariar?
h:ne:ji’:;uu'mdi: 11;Tine  nfomaciin =k ka
i'zj:mien:l progadimiznia v regussines pas
mze?
Pebizcion ymuesh: Fobincen:TE3 miceo y peguenss eepresas produciors d= pisa en e province dz o W p—— :;#E:”;:':Ix e
- Mhsssire 118 micrny pagston ios produchones i L =
e TATH ) prypercs enpese ZpE mdecusds e |m | indermacons paes sxporier cisco”
§ u g E exporiaciin el
Dimension [ hdicador Fems. 8B E Okgervacionss yla | ercduct Fisc
A E rezomandaciones 14.;Plenifice usted mamo o merdea
imermacions’ pars axporier sisso ™
01: Copacided  parm | 1.; Dispone de oz reparsos scondmices 4[4 (4 15.;Planizs obiefics y melnz como

Empresa pars = prooesg 0x Bxporagion
de paco?

Z;Inccrpors tecachgie modema sy 4 14 [4
producson v exportaziin de peca?

16.;Tine  nfomacién  mchre les
carmcterishons del poducs de omu
o pefengis mhemainal?

3;0bbere dubon logishoos de sus 4 14 [4
competdores directos an |s exportacion
de pisco?

4. ; Promrasue |8 sane competencis en el 4[4 (4
memadn nimazional del pixsa?

0% Conbr on wn
productn compettivo en
caided, precio v vekr
qregads:

=
=
=
|

3.;Fl pico que produce ex de cafdad y
cumpls o mtandenes infenacionalas®

€. ;El pinco que produce Bene wn precio 4 14 [4
compebin?

T.;El pmco que podice bene velor 4 4 (4
monegsdo sconde w lo requermisnios
imsmraGionaies

.3l pisgo qae produce fizne un 3sbor 4[4 |4
ooy myrmdablen o pafade?

Tipo de walidador: | Intemz [ | Extemz | )
[Dogeniz UEMF]

Apelides y 1. ko Meding Gamers

nombres:

Sexo: Hombezfx | Mujer| )

Prafesian:

Grado academica | Licencisdn! [ Megsira [ ) Declor[ 2]

Mm* . CedailL] Defletifax] De16n0[ | Delamis( |

experiencia lzboral ' . s
Sclamens pans velidedorss extemos

(Organizacion donde

labora:

Cargo actual:

hreads

espesiizacion

N tebainico de

contacto

Cormeq lectronico | Comes imsfhusionsl:

de contacto

Medio de Fite: Informacion requeride sxchisivemenke par seguimiemo scad&mico de| skmno.

preferencia para

centactarlo Porfzleforc L | For gorrmo elecironisa | )

2TF
= A

Firma Validador Experia

L wal i it rroan, dhocumabons oot vk ubwwerd cli s e prini®gio & vt padkeni s, da b porissir ol gradi i ciddmios

i Mt & Dot i il vl i y i e s anpirimicha ol s o rveibigaeidin il

i, s pudvd cossidaras a prefei o ul'.l.lIMlmu.J.W'r¢u'd|-illlv
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ANEXO 5: FOTOS
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ANEXO 6: PRUEBA PILOTO - CALCULO DE ALFA DE CRONBACH PARA CONFIABILIDAD DE INSTRUMENTOS

VARIABLE 1. FACTORES QUE INCIDEN EN LA EXPORTACION DE PISCO
EXI5iE TIene
. perso I . |usted | . o ,
N* MYPES DE PISCO | Se prod|Esta enSe asdEl prodConacl,. ., [Ha reci|Tiens {0btient,.;., ... {Tiene 4El créd Conoce sobre principaldConoc Existen Conocel SUMA
i 3 3 3 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 4 T
2 4 3 3 3 3 3 2 3 3 3 2 3 3 3 4 1 46
3 4 1 1 4 4 4 2 2 3 5 2 3 2 4 4 1 46
4 1 4 1 4 2 2 3 4 2 2 2 I 4 2 4 4 48
5 1 1 4 3 3 3 5 3 3 3 5 4 5 3 3 4 53
[} 2 1 2 3 5 5 2 3 2 5 1 5 5 5 4 1 51
7 3 1 3 3 3 I 3 2 3 3 4 3 2 3 3 3 57
§ 3 4 5 5 2 5 £ 5 4 4 2 5 5 2 4 1 6l
9 3 4 3 3 3 3 3 5 4 4 4 4 4 4 4 3 58
10 3 1 3 3 3 3 2 3 I 3 3 3 3 3 3 3 49
11 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 5 51
12 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 8l
VARIANZA 1.366 | 2.265 | 1.636 | 0.992 | 1.333 | 1.356 | 1.879 | 1.333 | 1452 | 1333 | 1.720 | 1.114 1.538 1,356 | 0.750 | 2447

CALCULO DEL ALFA DE CRONBACH -METODO DE LA VARIANZA DE LOS ITEMS

FORMULA
[« (Alfa de Cronbach) — Jo.8404]
K (Numero de items) 18
Vi (Varianza de cada item 23.551
Vit (Varianza total) 111
K 1 XL
K-1] Wt

Respuesta: El coeficiente del Alfa de Cronbach es 0.8404 confirmando que el cuestionario es muy confiable
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VARIABLE 2. EXPORTACION DEL PRODUCTO PISCO |
N' MYPES DE PISCO |;Dispone ;Incorpi ;Obtien: i Promueve |a sana com ;El pisco ¢ ¢El pis . El pis ¢El pis{; Tiend; Conoct i Conoc i Tiene in ;Disef ;Planifi ;Plantea ;Tiene  SUMA

1 3 é 3 2 3 2 3 3 2 é 3 3 2 2 é 2 [ @

i 3 3 3 ‘ 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 46

3 Z Z 2 2 Z Z 1 1 2 1 1 1 2 1 Z 1 25

4 2 3 2 2 2 2 3 3 1 1 3 3 1 3 2 2 a5

5 Z Z 1 Z 1 Z 3 1 1 1 3 1 1 1 1 Z 25

b 2 2 1 2 1 2 2 3 1 3 2 3 1 3 1 2 a1

7 3 Z Z 3 Z 3 3 3 Z 1 1 3 Z 1 Z Z 35

8 1 2 3 1 3 1 . 1 . 1 1 . . 1 1 3 a7

9 1 3 Z 1 Z 1 Z 3 1 3 1 3 3 3 7 3 a4

10 1 3 2 2 Z Z 2 1 1 1 Z 2 1 1 1 1 25

11 1 3 2 2 2 2 2 1 1 1 2 2 1 1 1 3 27

12 Z 1 1 2 1 Z 2 3 1 1 Z 3 1 1 1 3 27
VARIANZA 0.623 | 0.424 | 0.545 0.265 0545 | 0.265 [0.424( 1.061 |0.455] 0.811 | 0.727 | 0.623 |0.606) 0.332 | 0.447 | 0.568

CALCULD DEL ALFA DE CRONBACH -METODO DE LA YARIANZA DE LOS ITEMS

FORMULA
|2 (&lfa de Cronbach) | 0.8407 |
K [Ndmero de items] 1]

Vi[Varianza de cadaite  3.333
V't [Varianza totall dd 06006

K 2. Vi
A= |1 -
K-1 Vt

Respuesta: El coeficiente del Alfa de Cronbach es 0.8407 confirmando que este cuestionario es muy confiable
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