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RESUMEN

La presente investigacion de tesis, se titula “EL ENOTURISMO Y EL
MARKETING VITIVINICOLA EN LA BODEGA VINA LOS REYES, LUNAHUANA
CANETE, 2021,

Dicha investigacion, tiene como objetivo principal, conocer el impacto del
enoturismo y el marketing vitivinicola, en la Bodega Vifia Los Reyes, Lunahuana —
Cafiete, 2021.

La metodologia utilizada para el desarrollo de esta investigacion es de
enfoque cualitativo, el alcance es de nivel descriptivo y el disefio es
fenomenoldgico, teniendo como muestra de expertos a 10 representantes de la
Bodega Vifa Los Reyes, los cuales laboran en ella.

El instrumento utilizado fue la entrevista digital y personal, el cual se apoyo en
varios recursos tecnolégicos para las videollamadas como Zoom y WhatsApp.

Por ultimo, se reconocieron los cambios ejecutados en la bodega, para poder
desarrollar el enoturismo y el marketing vitivinicola, logrando un impacto positivo en
dicha empresa en los dltimos afos; la cual se mostré abierta a adquirir nuevos
conocimientos y estar siempre apta a mejoras, para seguir desarrollando el

enoturismo, sosteniéndose en un marketing vitivinicola actualizado y eficiente.

Palabras Clave: Bodega, enoturismo, marketing vitivinicola, impacto, plataformas.



ABSTRACT

This thesis research is entitled "WINE TOURISM AND WINE MARKETING IN THE
WINERY VINA LOS REYES, LUNAHUANA CANETE, 2021".

The main objective of this research is to know the impact of wine tourism and wine
marketing, in the Bodega Vifia Los Reyes, Lunahuana - Cariete, 2021.

The methodology used for the development of this research is a qualitative
approach, the scope is descriptive and the design is phenomenological, having as
a sample of experts 10 representatives of Bodega Vifia Los Reyes, who work in it.
The instrument used was the digital and personal interview, relying on various
technological platforms for video calls such as Zoom and WhatsApp.

Finally, the changes that have been made in the winery were identified, in order to
develop wine tourism and wine marketing, achieving a positive impact on said
company in recent years; which was open to acquiring new knowledge and always
being open to improvements, to continue developing wine tourism, based on

updated and efficient wine marketing.

Keywords: Winery, wine tourism, wine marketing, impact, platforms.
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