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RESUMEN
La presente investigacion se realizé con el objetivo de determinar como las conductas
de participacion se asocian con las estrategias electorales promovidas por la Oficina
Nacional de Procesos Electorales, y partidos politicos, Lima 2019. Fue una
investigacion de enfoque cuantitativo, no experimental, correlacional. Se obtuvo una
muestra de 365 electores residenciados en Lima, a quienes se les aplicé el
cuestionario. Entre los resultados se encontré que, para el 71,2% de los electores
entrevistados en Lima, entre nunca y pocas veces se promueven las estrategias
electorales en Lima, mientras que, el 28,5% expreso que algunas veces se promueve.
El 72,3% de los electores entrevistados expresaron que nunca Yy casi nunca
manifiestan conductas de participacion asociativa. El 86% de los electores
entrevistados expresaron que nhunca y casi nunca manifiestan conductas de
participacion opinativa. El 46% de los electores entrevistados expresaron que nuncay
casi nunca manifiestan conductas de participacion civica. Existe una asociacion muy
significativa entre las conductas de participacion y las estrategias electorales
promovidas por la Oficina Nacional de Procesos Electorales, y partidos politicos, por

haberse encontrado un p-valor = 0.000 < a 0,05.

Palabras claves: Electores, conductas de participacion, estrategias electorales.
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ABSTRACT

This research was carried out with the objective of determining how participation
behaviors are associated with electoral strategies promoted by the National Office of
Electoral Processes, and political parties, Lima 2019. It was a quantitative, non-
experimental, correlational research. A sample of 365 voters residing in Lima was
obtained, to whom the questionnaire was applied. Among the results it was found that,
for 71.2% of the voters interviewed in Lima, electoral strategies in Lima are never and
rarely promoted, while 28.5% express that sometimes they are promoted. 72.3% of the
voters interviewed expressed that they never and almost never show associative
participation behaviors. 86% of the voters interviewed expressed that they never and
almost never show opinion participation behaviors. 46% of the voters interviewed
expressed that they never and almost never show civic participation behaviors. There
is a very significant association between participation behaviors and electoral strategies
promoted by the National Office of Electoral Processes, and political parties, for having
found a p-value = 0.000 <a 0.05.

Keywords: Voters, participation behaviors, electoral strategies.
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INTRODUCCION

Descripcion de la Situacion Problematica
La participacion politica es un fenomeno social, que se ve influenciado por varios
factores del entorno, por ello, la promocioén de la participacidon es un tema complejo
gue requiere de un conjunto de estrategias tanto a corto, como a largo plazo. En el
articulo de (Pérez, 2019) sobre la “Seguridad Politica: Participacion politica, cuotas
electorales, retos y desafios” sefiala que, el ejercicio de los derechos politicos por parte
de los ciudadanos, es sin duda uno de los elementos fundamentales de todo sistema
democratico, pues el ejercicio democratico se materializa en la participacion de los
electores para escoger a sus autoridades. (Pérez, 2019) sostuvo que:

“La seguridad politica conlleva el ejercicio efectivo no solo del sufragio, sino

también del resto de los derechos politicos de la ciudadania, como la

asociacion politica, el credo politico y la participacion directa. No solamente

es necesario que existan condiciones juridicas (normas) que asi lo permitan,

sino organizaciones que velen por su cumplimiento y garanticen su

efectividad, es decir, que existan organismos electorales que hagan

realidad el derecho de participacion politica.”
En ese sentido, la (Red de conocimientos electorales, 2019) hace referencia al
incremento del interés publico en las reformas de los sistemas electorales, y el
“‘compromiso alrededor del mundo con las reformas a la administracion electoral,
impulsado por circulos de administracion politica y electoral y por la mirada critica de

los medios y los observadores”.



Simultaneamente debe asegurarse las oportunidades de participacion politica, en un
ejemplo de ello la (Red de Conocimientos electorales, 2019) sostuvo que:
“No deben existir barreras artificiales que le nieguen el derecho al voto a
ningun grupo de ciudadanos; de ahi las objeciones morales al antiguo
sistema sudafricano de segregacion racial, que limitaba los derechos civiles
de los no-blancos...Aparte de los derechos civiles, a los ciudadanos no
debe negarseles la oportunidad para unirse a partidos politicos.”
En concordancia con lo expuesto, la participacion ciudadana en la politica contribuye
en los sistemas democraticos, para ello se debe mantener informado al elector
mediante estrategias eficaces, y equitativas.
Segun la (Red de conocimientos electorales, 2019):
“Los electores participan en una eleccion de diferentes formas. Cada paso
es importante para la integridad general del proceso electoral. Estos pasos
incluyen: registrarse como elector y votar a fin de que puedan expresar su
voluntad el dia de la eleccion; hablar sobre los candidatos y los asuntos de
campafa para estar informados y poder hacer una eleccion racional;
observar y evaluar el proceso, y quejarse si hay algo incorrecto; expresar
su apoyo por un candidato o partido politico por medios éticos, tales como
el uso de botones o colores del partido, de la bandera del partido en el patio
de su casa o una calcomania en el automévil. También pueden participar
en la campafa del candidato o contribuir con dinero para el partido politico
o el candidato; asistir a los mitines de camparia para obtener informacion y
prestar su apoyo; cabildear para solicitar mejoras en la ley o los

procedimientos electorales, mejoras en la aplicacion de las leyes, en la
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seguridad electoral para que el sistema sea mas justo, preciso y creible;
contender como candidato; y protestar por los actos injustos o éticamente
arbitrarios mediante cartas a los editores, peticiones a los organismos de
administracion electoral o al gobierno y mediante las manifestaciones
pacificas.”
La Oficina Nacional de Procesos Electorales, organizaciones civiles y Partidos
Politicos, son promotores de estrategias de participacion electoral, procurando
garantizar la integridad de los sistemas electorales, aunque muchas veces los
objetivos no son los mismo, el fin es garantizar que el ciudadano se mantenga
informado, interesado, y que participe en las politicas publicas. Para (Bedoya, Escobar,
Sanchez, & Nieto, 2019) “el estudio del comportamiento electoral ha concentrado sus
esfuerzos en tratar de entender la forma en que los electores toman las decisiones, en
especial la de asistir a las urnas”.
La participacion de los ciudadanos, tal como lo sefialan algunos estudios se ve
influenciado en la mayoria de los casos por la estructura del sistema electoral, los
partidos politicos, entre otros aspectos como “la obligatoriedad del voto, la
simultaneidad de las elecciones, las leyes de registro, la fatiga electoral y el caracter
bicameral o unicameral del parlamento” (Bedoya, Escobar, Sdnchez, & Nieto, 2019)
desde una perspectiva general estos aspectos son los mas recurrentes.
Por las razones antes expuestas, la presente investigacion pretendio estudiar las
diferentes estrategias utilizadas para fomentar la participacion politica en el Peru, y
como estas estan influyendo en las conductas de participacion de los ciudadanos, para

ello fue necesario formular las siguientes interrogantes:



Formulacion del Problema

Problema General

PG.- ¢ Como las conductas de participacion se asocian con las estrategias electorales
promovidas por la Oficina Nacional de Procesos Electorales, y partidos politicos, Lima
2019?

Problemas Especificos

PE1.- ¢De qué manera las conductas de participacion electoral se asocian con las
estrategias electorales promovidas por la oficina nacional de proceso electoral, y
partidos politicos, Lima 2019?

PE2.- ¢De qué forma las conductas de participacion asociativa se asocian con las
estrategias electorales promovidas por la Oficina Nacional de Procesos Electorales, y
partidos politicos, Lima 2019?

PE3.- ¢De qué manera las conductas de participacién opinativa se asocian con las
estrategias electorales promovidas por la Oficina Nacional de Procesos Electorales, y
partidos politicos, Lima 2019?

PE4.- ¢(De qué forma las conductas de participacion civica se asocian con las
estrategias electorales promovidas por la Oficina Nacional de Procesos Electorales, y

partidos politicos, Lima 2019?

Objetivos de la investigacion

Objetivo General

OG. — Determinar como las conductas de participacion se asocian con las estrategias
electorales promovidas por la Oficina Nacional de Procesos Electorales, y partidos

politicos, Lima 2019



Objetivos Especificos

OEL.- Establecer de qué manera las conductas de participacion electoral se asocian
con las estrategias electorales promovidas por la Oficina Nacional de Procesos
Electorales, y partidos politicos, Lima 2019

OEZ2.- Inferir de qué forma las conductas de participacién asociativa se asocian con las
estrategias electorales promovidas por la Oficina Nacional de Procesos Electorales, y
partidos politicos, Lima 2019

OES.- Establecer de qué manera las conductas de participacion opinativa se asocian
con las estrategias electorales promovidas por la Oficina Nacional de Procesos
Electorales, y partidos politicos, Lima 2019

OE4.- Conocer de qué forma las conductas de participacion civica se asocian con las
estrategias electorales promovidas por la Oficina Nacional de Procesos Electorales, y
partidos politicos, Lima 2019

Importancia de la Investigacién

A nivel internacional la participacion de los ciudadanos se considera de gran
importancia para mantener la estructura de los sistemas democraticos, con el pasar
de los afios se ha fomentado la igualdad de géneros, de etnias, el respeto por la
libertad de expresion, en este sentido (Soto & Cortez, 2014) narra que “una de las
caracteristicas mas notables de los sistemas democraticos es la participacion de los
ciudadanos en la eleccion de sus representantes. Este proceso constituye un elemento
esencial de las democracias, ya que representa el medio mas comun de participacion

politica, ademas legitima y fortalece el sistema politico”.



En tal sentido, una de las condiciones necesarias e indispensable en regimenes
democraticos es la promocion, y garantias de elecciones libres, para ello se requiere
la participacion legitima de sus ciudadanos, (Soto & Cortez, 2014) sostiene que, la
contraparte de la participacion electoral esta representada por el abstencionismo;
“En el sentido de que una mayor (menor) participacion electoral se ve
reflejada en una menor (mayor) abstencién. Sin embargo, la abstencién no
significa abstenerse de la participacion politica, sino de votar. La
participacion politica puede realizarse por otros medios, tales como en
forma de protestas, discursos publicos, cabildeo, accion colectiva o el
contacto directo con funcionarios.”
Sobre los aspectos de participacion, y abstencion influye multiples factores, entre ellos
la conducta adoptada por el ciudadano, (Duran, 2015) sostiene que “el comportamiento
electoral tiene correspondencia explicativa con factores que lo afectan a largo o a corto
plazo”. Dentro de los enfoques de la conducta de participacion adoptada se encuentra
“la decision racional, que concentra la practica democratica y la decision del votante
como el resultado de un analisis acerca de los beneficios que obtiene el ciudadano a
corto plazo, tanto econdmicos como de las opiniones sobre las campafas, los
candidatos y el analisis publico de las gestiones gubernamentales” (Duran, 2015)
En concordancia con lo antes expuesto la presente investigacion se considera
importante porque permitio evaluar como las estrategias desarrolladas por la Oficina
Nacional de Procesos Electorales, y Partidos Politicos, motivan a los ciudadanos a
ejercer sus derechos, y deberes politicos. Los resultados de la investigacion tendran
un aporte significativo al conocimiento cientifico, ya que, son pocas las investigaciones

gue abordan el tema con el enfoque que asume la presente investigacion.
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El tema politico en el Peru, sigue siendo un tema de poco estudio, la mayoria de las
investigaciones se centran en la igualdad de género, la inclusion social, sin embargo,
temas como los comportamientos, conductas, estrategias, son poco abordados, pero
igual de importantes para mejorar la vision de la ciudadania. El informe final de la
investigacion, sera un aporte al crecimiento cientifico, los resultados e instrumentos
podran ser utilizados en futuras investigaciones como precedentes, siempre y cuanto
se respeta la propiedad intelectual.

La estructura del presente trabajo de investigacion, se describe a continuacion:
Primeramente, se presenta el Capitulo I, Marco Teorico, en el cual se presentan los
antecedentes nacionales e internacionales, relacionados con la investigacion,
asimismo, se presentan las bases tedricas referidas a la participacion politica,
estrategias para fomentar la participacion electoral, conductas de participacion.
También se presenta la definicion de términos basicos

Seguidamente, se presenta el Capitulo Il, Preguntas y Operacionalizacion de
Variables, donde se puede apreciar las preguntas de estudio, las variables,
dimensiones, e indicadores.

Continuando con el Capitulo Ill, Metodologia de la Investigacion, en este capitulo se
define el enfoque, y disefio de la investigacion, el disefio muestral, las técnicas de
recoleccion de datos, las Técnicas de Gestion y Estadisticas para el Procesamiento
de la Informacion, y los aspectos éticos considerados en la realizacion de la presente

investigacion.



Seguidamente se presenta el capitulo IV, resultados y propuesta de valor, donde se
presentan de manera descriptiva los resultados obtenidos de la aplicacion del
cuestionario, asi como también, se presentan el desarrollo de los objetivos de la
presente investigacion, obteniéndose las relaciones entre las variables de estudio.

Finalmente se presenta el capitulo V, Discusion, donde se realizaron comparaciones
de los resultados obtenidos en la presente investigacién, con otras investigaciones
relacionados con la presente investigacion. Continuando con las conclusiones y

recomendaciones derivadas de los problemas y objetivos de la investigacion.



CAPITULO I: MARCO TEORICO

1.1 Antecedentes de la Investigacion

1.1.1 Internacional

Segun (Cuevas, 2013) en su tesis "Participacion politica y percepcion de la democracia

de las mujeres en el area metropolitana de Monterrey, Nuevo Lebdn, México”, en

resumen, presento lo siguiente:
“El objetivo de la investigacion fue determinar las formas de participacion
gue son ejercidas por las ciudadanas del area metropolitana de Monterrey,
Nuevo Ledn, México. En la encuesta realizada a las mujeres del area
metropolitana de Nuevo Leodn se reportan los datos también preocupantes
ya que el 32.4 % reporta percibir algo de avances con respecto a la
transparencia y el acceso a la informacion. La solicitud ciudadana de
informacion es tema de debate en la administracion publica; ya que no se
cuenta con una base de datos sistematizada en todo el pais que concentre
y genere los reportes a la vista de la sociedad. El 43.9% se situé en los
valores de poco o0 nada de progreso percibido sobre el tema. El 50% de las
encuestadas establece nunca realizar esta actividad de activacion del voto
a favor de un candidato que le sea conveniente. El 36 % se posiciona en un
poco 0 nada en cuanto a la realizacion de esta actividad de influencia en
momentos electorales, esta baja actividad de las ciudadanas muestra la
poca influencia que ejercen en otros para el ejercicio del voto; ademas que
es una actividad que tiene poco interés para su ejercicio, tal vez por no ser

una caracteristica perteneciente al rol y posiciéon de influencia de la mujer



en el ambito familiar. No existe interés por participar en marchas o
plantones, ni en el establecimiento de mantas en realidad establecer una
postura en contra de una decision gubernamental no existe, esto en
congruencia con los numeros expresados en las respuestas de las
neolonesas quienes responden en un 76.6% no realizar estas actividades
nunca. Con respecto a la participacion politica, las mujeres pertenecientes
al contexto presidencialista, demuestran como el ser testigos de un entorno
antidemocratico o autoritario permite entender que la organizacion en
actividades no convencionales es necesaria para ser escuchados por un
sistema politico que buscaba la permanencia en el poder sin tomar en
cuenta la opinidon ciudadana. Con respecto a las formas de participacion
politica convencional las mujeres de ambos grupos puntuaron una

participacion baja y sin diferencias significativas”

Por su parte, (Martinez, Garcia, & Pico, 2016) en el articulo “Participacion politica y

capital social en el nivel subnacional de Colombia - estudio de caso del Departamento

de Cundinamarca”, sefialan que:
“Para analizar y comprender la relacién entre y capital social, asi como su
incidencia en la calidad democratica de los municipios, la variable
Participacion Politica esta expresada por la relacién entre el potencial
electoral para la eleccion de alcalde municipal y el nUmero de los votos
validos resultantes del escrutinio adelantado por cada una de las entidades
territoriales y locales. La variable Asociatividad esta expresada por la

relacion entre la poblacion censal de cada ente territorial y el nimero de
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organizaciones civiles legalmente constituidas para un mismo periodo
expresado por mil habitantes para facilitar su analisis. En un analisis general
de los resultados se aprecia que, la variable participacion politica como la
variable asociatividad presentan una tendencia positiva y creciente durante
los 5 periodos electorales analizados en la investigacion. En el caso de
Cundinamarca y a partir de los datos expuestos, puede considerarse que
un aumento en la asociatividad de los ciudadanos repercute de manera
directa y positiva en el aumento de la participacion politica medido en

términos electorales.”

Para (Gomez, 2016) en la investigacion “Participacion Electoral de los Estudiantes de

la Universidad Auténoma de Ciudad Juarez” pretendio:
“Conocer la relacion entre confianza en gobierno e instituciones y las
conductas de participacion electoral de abstenerse de manera racional y
anular el voto en estudiantes universitarios. A través de la metodologia
mixta, se llegaron a los siguientes resultados: las elecciones anteriores
registraron en la encuesta 40.1% de votos, contra 46.7% de abstencion, y
apenas un 10.5% de votos nulos, el 2.6% corresponde a los participantes
de la encuesta que no eran mayores de edad al momento de realizarse las
elecciones de 2015. Sobre las razones para anular el voto el 57.1% por la
falta de afinidad con algun candidato o partido politico, seguido por el 33.4%
quien anulo su voto de manera consiente como acto de protesta, el resto
manifesté haberlo realizado por moda. Sobre las razones para abstenerse

a votar: el 45.5% fue porque decidid6 no votar, el 22.1% porque no tuvo
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tiempo, y 32.5% porque no tenia credencial. Para concluir que, mostraron
mayor relacion la opinién de los estudiantes sobre el gobierno, y el INE con
las conductas de votar y abstenerse, por otra parte, la opinidon sobre los
politicos solo parece provocar convocatoria para el voto cuando la
personalidad de los candidatos tiende a polarizar a la sociedad, finalmente
la opinion sobre los partidos politicos y la candidatura independiente, ayuda
a explicar el crecimiento de la conducta de votar para las proximas
elecciones, mediante las candidaturas de 94 independientes, los
estudiantes que no se identificaban con ningun partido politico pretenden

salir a votar”

Por otro lado, (Toledo, 2013), en la tesis “Educacién y Participacion Politica: Influencia
de las politicas publicas en el curriculum de la formacién ciudadana, a partir de la
Reforma Educacional de 1998”, se busco:
“Analizar si el disefio e implementacién de las politicas publicas, realizadas
por el Estado Chileno, a partir de 1990 en el curriculum de la formacién
ciudadana, han logrado modificar la percepcion de los jévenes, con respecto
a la politica y, todo lo que ésta la rodea, mediante el enfoque mixto. De los
resultados, se puede sefalar que, el 62% de los encuestados entiende que
la participacibn en un grupo, son o pueden ser consideradas como
participacion politica y, solo un 38% no lo considera asi. Concluyendo que,
la educacién es un proceso que conduce a la autodeterminacion de las
personas, pero a la vez, es el excelente propagador sociocultural de los

valores y actitudes que concentra la base social. También se ha sefialado

12



gue la educacion permite la construccion de las nociones ciudadanas y la
formacion politica juvenil y, por consiguiente, que el sistema democratico se

consolide y evolucione hacia lo perfectible”

1.1.2 Nacional
En la investigacion desarrollada por (Gonzélez, 2017) titulada “Nivel de participacion
ciudadana de los pobladores del Distrito de San Martin de Porres”, se sostiene como
objetivo general:
“Identificar la dimension predominante en el nivel participacion ciudadana
de los pobladores del distrito de S.M.P, a través de la metodologia de disefio
no experimental, de corte transversal, de tipo descriptiva, los resultados
obtenidos fueron los siguientes: el 52.74% de los pobladores perciben poca
participacion electoral en el distrito de San Martin de Porres, mientras que
el 11.23% de los mismos perciben mucha participacion electoral de la
ciudadana en el distrito. Sobre la percepcién de los pobladores sobre la
participacion civica en el nivel de participacion ciudadana del distrito de San
Martin de Porres, el 58.22% de los pobladores perciben poca participacion
del nivel de participacion ciudadana del distrito de San Martin de Porres,
mientras que el 9.40% de los mismos perciben mucha participacion del nivel
de participacion ciudadana de los pobladores del distrito de San Martin de
Porres. El 32,38% Nada de participacion. Concluyendo que la dimension
predominante de participacion ciudadana de los pobladores del distrito de

S.M.P. es la dimension opinativa. En cuanto al indicador predominante en
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el nivel de participacion Electoral de los pobladores del distrito de S.M.P, se

concluye que corresponde a la participacion en elecciones generales”

Por su parte, (Cutimbo, 2016) en la investigacion titulada “La intensidad ética y la

participacion ciudadana en mujeres del Distrito de Moquegua, 2015” se sostuvo:
“Como objetivo general de la investigacion, identificar la relacion que existe
entre la intensidad ética y la participacion ciudadana en mujeres del distrito
Moquegua, 2015. Los objetivos de la investigacion se desarrollaron
mediante el método no experimental transeccional, correlacional, entre los
resultados obtenidos presenta que: en la dimension asociativa el 52,7% del
conjunto, se ubican en la categoria de participacion ocasional. Por otro lado,
el 46% no supera la categoria de participacion inusual; en contraste, solo el
1,3% del conjunto, evidencian una participaciéon frecuente. En lo que
respecta a la dimension electoral predomina el 85,3% del conjunto, se
ubican en la categoria de participacion frecuente, el 8% del total, no supera
la categoria de participacion inusual, y el 6,7% del conjunto, que se ubican
en la categoria de participacion ocasional. Como conclusién general,
encontré relacion directa entre la intensidad ética y la participacion
ciudadana en mujeres del distrito Moquegua, 2015, determinada por una
correlacion positiva media (rs=0,494; p = 0,000) entre las puntuaciones de

las variables”
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1.2 Bases Teoéricas
1.2.1 Participacion politica
La participacion politica, se podria definir como el conjunto de actividades dirigida a
intervenir en la designacion de los gobernantes. El Instituto Interamericano de
Derechos Humanos citado por el (Jaramillo, Delgado, Julcarima, Tufidén, & Feierherd,
2019) senala que la participacion politica “comprende las acciones colectivas o
individuales, legales o ilegales, de apoyo o de presion, mediante las cuales una o
varias personas intentan incidir en las decisiones acerca del tipo de gobierno que debe
regir una sociedad”
Como lo sefala (Jaramillo, Delgado, Julcarima, Tufidn, & Feierherd, 2019) entre las
formas de participacién politica, la mas directa es el voto, porque, a través del mismo
se define quiénes dirigen el pais, y las politicas.
“La participacion electoral es necesaria para el correcto funcionamiento de
la democracia. El hecho de que los ciudadanos elijan a sus representantes
no solo fortalece las instituciones, sino también brinda legitimidad a las
autoridades para ejercer su poder. De esta manera, el respaldo electoral se
traduce también en un respaldo politico, lo que refuerza y justifica el
accionar de las politicas tomadas por los representantes. Asimismo, la
participacion electoral supone una mejor y mayor cultura politica y civica,
con ciudadanos mas comprometidos con la democracia y dispuestos a
ejercer sus derechos”
Por estas razones, es importante conocer cuales son los factores que incentivan la

participacion de los ciudadanos en la politica.
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1.2.1.1 Causas de participacion politica
Para participar politicamente, es necesario tener, un minimo de interés en la actividad,
(Jaramillo, Delgado, Julcarima, Tufidn, & Feierherd, 2019) sostienen que algunos
factores que motivan la participacion de los ciudadanos son:
“1. Los recursos individuales: bajo esta categoria se encuentran la edad,
educacién, posicion social y el tiempo que cada ciudadano posee. Estos
son factores que influyen en la participaciéon. Un mayor nivel de recursos
supone también mejores condiciones de vida y mayor tiempo libre que se
puede destinar al involucramiento en las actividades pues se pueden cubrir
los costos de patrticipar.
2. Las redes sociales, grupos y organizaciones: este factor posee una
influencia considerable sobre la decision de participar o no en la politica.
Los grupos a los que pertenece el ciudadano pueden generar alicientes o
desincentivos para cada ciudadano.
3. El interés y el compromiso con la politica: la valoracion individual que
posee cada ciudadano sobre el espacio politico juega un rol importante. Sin
embargo, en algunos casos la participacion puede motivarse por actitudes
de rechazo hacia el sistema. La decepcion con el gobierno puede provocar
incluso el rechazo a cualquier tipo de involucramiento con la politica.
4. El contexto politico y social: este ultimo aspecto destaca por un alto nivel
de variabilidad, ya que, un contexto politico polarizado genera una mayor
participacion politica, asi como momentos clave, en los cuales el activismo

politico es generador de cambios.”
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1.2.3.2 Modos de participacién politica
Las actividades de participacion deben ser enfocada en cinco dimensiones distintas
segun (Jaramillo, Delgado, Julcarima, Tufidn, & Feierherd, 2019), estas abordan “el
grado de influencia que se ejerce a través de la actividad; la amplitud del resultado a
obtener; el grado de conflicto en el que se veran envueltos los participantes; el nivel
de iniciativa personal para ejercer la actividad; y el grado de cooperacién entre los
ciudadanos”. Los modos de participacion mas comunes son:
“a) El voto: este acto se encuentra caracterizado por la presion del gobierno
y el resultado del mismo depende de la colectividad. El voto se realiza en
procesos electorales, referendos, plebiscitos, entre otros.
b) La campafa politica: el acto de realizar campafia por un candidato
requiere una alta cooperacion entre individuos que apoyan un determinado
proyecto. Las actividades son diversas y de distintos niveles, desde repartir
volantes hasta disefiar un plan econémico.
c) La actividad comunitaria: la frecuencia e involucramiento de la
participacion dependen del tipo de actividad que se centra, sobre todo, en
resolver problemas de manera colectiva.
d) Las actividades particulares: caracterizadas por la obtencion de un
resultado individual. Un ejemplo de este tipo de actividades es el contacto
gue tiene el ciudadano con un funcionario publico al momento de resolver
un asunto particular.
e) Las actividades de protesta: se caracterizan por demandar acciones que

se consideran incorrectas, perjudiciales o ilegales.”
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Los autores, (Jaramillo, Delgado, Julcarima, Tufion, & Feierherd, 2019) hacen
referencia a que, una vez identificado los factores que motivan la participacion, los
modos de participacion y una clasificacion basica de la participacion politica, es posible

conocer cual es el grado de participacion mas saludable para la democracia.

1.2.2 Estrategias para fomentar la participacion electoral

La participacion ciudadana en los procesos electorales “resulta clave para una
democracia mas profunda, sélida e inclusiva” (Programa de las Naciones Unidas para
el Desarrollo (PNUD), 2017). Aunque todas las formas de participacién politica son
importantes, la participacion electoral (sufragio) se encuentra en la base de los
sistemas democraticos representativos.

“La participacion electoral permite otorgar legitimidad al sistema politico, contribuyendo
a darle asi estabilidad a la democracia. En consecuencia, mientras mayor es la
participacion electoral, se evita que la eleccién de quienes representan los intereses
de la ciudadania sea coaptada por una minoria” (Programa de las Naciones Unidas
para el Desarrollo (PNUD), 2017). Considerando lo antes expuesto, el Programa de
las Naciones Unidas para el Desarrollo ha recopilado, y presentado en una guia las
estrategias analizadas y sistematizadas de un conjunto de intervenciones que se han
desarrollado en distintos paises con el propdsito de promover la participacion electoral.
Segun (Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo (PNUD), 2017), las
estrategias para fomentar la participacion electoral, se entiende como las
intervenciones y estrategias que buscan aumentar la participacion electoral. Estas se
pueden dividir en dos grandes categorias las que buscan efectos a largo plazo y las

gue lo buscan en corto plazo. Las estrategias a largo plazo, buscan transformar
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actitudes y disipaciones hacia la participacion politica en general y electoral en
particular. Las de corto plazo apuntan a la promocion del voto para una eleccion

especifica.

1.2.3 Estrategias a Largo Plazo
Las estrategias a largo plazo para fomentar la participacion electoral de los
ciudadanos, segun lo sostiene el (Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo
(PNUD), 2017):
“Se caracterizan por tener un efecto indirecto sobre la participacién electoral
y consideran periodos mas largos para su implementacion y evidenciar su
impacto. Suelen tener un componente educativo, intentando promover la
participacion electoral a través de la socializacion politica y la promocién de
valores democréticos. El objetivo de estas estrategias es aumentar la
participacion electoral no solo mediante la movilizaciéon de votantes, sino
que a través del cambio de actitudes y de la promocion de valores
participativos y democraticos, las personas asistan a las urnas porque ven
en eso un derecho y deber civico”
En otras palabras, las estrategias a largo plazo, lo que buscan es promover valores
democraticos, fomentando el ejercicio al voto, utilizando mecanismos que familiaricen
a las personas con el proceso electoral, y simultAineamente, les entregue
conocimientos para entender las elecciones.
“Estas iniciativas enfatizan la importancia para la democracia de la
participacion politica en general y electoral en particular, como sustento del

sistema democratico representativo. En general, estas estrategias estan
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pensadas para tener una duracion prolongada en el tiempo, formar parte de
politicas publicas de largo plazo y, a menudo, con caracter permanente.”
(Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo (PNUD), 2017)
Dentro de este orden de ideas, se describen tres tipos de estrategias de largo plazo:
la primera consiste en programas de educacion ciudadana, la segunda en

simulaciones electorales, y por ultimo las campafias comunicacionales.

1.2.3.1 Programas de Educaciéon Ciudadana
Los programas de Educacién Ciudadana, segun lo sostiene el (Programa de las
Naciones Unidas para el Desarrollo (PNUD), 2017) constituye “una forma de incentivar
la participacion electoral a largo plazo es incluir programas de educacion ciudadana y
civica dentro de la formacién y considerar instancias tempranas (escolares) de
participacion electoral”
“La idea detras de esto es que sea desde una edad temprana que los
ciudadanos y las ciudadanas tomen conciencia de la importancia de ejercer
el voto, lo vean como una oportunidad importante de ejercicio de derechos
politicos y desarrollen el habito de votar. Estas estrategias pueden ser
seguidas en otras etapas, pero la experiencia demostraria que si un joven
no vota en la primera eleccion en la cual puede votar, es menos probable
que lo siga haciendo en el futuro (Kyranaki & Nurvala, 2013). Aqui, radica
la importancia de enfocarse en la etapa escolar en la promocion para la
participacion electoral. Por lo general, este tipo de intervenciones se enfoca

principalmente en la poblacion escolar y también en estudiantes
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universitarios. Existen algunos casos en donde estas intervenciones

también convocan a poblacién adulta no estudiantil.”
Actualmente la (Oficina Nacional de Procesos Electorales, 2019) cuenta con ocho
programas de educacion electoral cada uno dirigido a un publico diferente, los
programas son los siguientes: “estudiantes de educacién basica regular, estudiantes
de educacién superior, directivos y afiliados de los partidos politicos, ciudadanos de
centros poblados, mujeres de organizaciones sociales de base, estudiantes de la PNP,
mediadores de educacién electoral, y ciudadanos que participan en procesos

electorales” (Oficina Nacional de Procesos Electorales (ONPE), 2019)

1.2.3.2 Simulaciones Electorales
Otra estrategia para fortalecer la participacion electoral corresponde a las simulaciones
electorales, que segun (Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo (PNUD),
2017) es “utilizada en los gobiernos democraticos que promueve los valores
democréticos y el ejercicio de los derechos electorales es la realizaciéon de votaciones.
Este tipo de estrategias, mas que formar ciudadanos respecto a valores democréticos,
busca acercar a las personas a las votaciones mediante la practica real del voto”
“Estas intervenciones consideran que la marginacion y lejania que sienten
los jovenes del sistema politico se pueden reducir si se logra hacer que
estos se sientan parte activa de dicho sistema y se familiaricen con el
proceso democratico. Estan focalizadas en alumnos escolares de todas las
edades. Existen dos tipos de iniciativas electorales: las que simulan una
eleccion real en términos de los cargos a elegir (diputados, alcaldes, etc.),

y aquellas en donde tanto las candidaturas como los cargos estan
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relacionados con la estructura de los colegios. Estas Ultimas pueden ser

para elegir candidatos entre estudiantes, escoger alguna idea en particular

o simplemente para entender el sistema electoral” (Programa de las

Naciones Unidas para el Desarrollo (PNUD), 2017)
Segun las Ley de elecciones (Congreso de la Republica, 1997) “La Oficina Nacional
de Procesos Electorales esta encargada de desarrollar y ejecutar un plan de
simulacros previos al proceso electoral.” En estos simulacros participan “las Oficinas
Descentralizadas de Procesos Electorales en coordinacion con la Oficina Nacional de
Procesos Electorales y los presidentes de los Jurados Electorales Especiales. Se
realizan hasta dos simulacros y se llevan a cabo, a mas tardar, en uno o dos domingos

anteriores a la fecha del proceso electoral.” (Congreso de la Republica, 1997)

1.2.3.3 Campafias Comunicacionales
Las campafias comunicacionales, segun el (Programa de las Naciones Unidas para el
Desarrollo (PNUD), 2017) “son estrategias desarrolladas por actores diversos que
buscan difundir a través de medios masivos valores democraticos y hacer un llamado
al publico en general a tomar conciencia de la importancia de ejercer el derecho a
voto.” Este tipo de estrategia no busca hacer un llamado a votar, en una eleccion en
particular.
“Su objetivo no es necesariamente informar de como ni cuando votar, ni
tampoco en favor de un candidato especifico, sino que mas bien, buscan
generar cambios en la actitud y la valoracion de las personas respecto a la
democracia en general y al voto en particular. A nivel internacional, han sido

desarrolladas tanto por organismos publicos como por ONG, instituciones
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privadas y gremios, entre otros, mostrando un interés transversal de
fomentar la participacion electoral y entenderla como un desafio de todos y
no solo del Estado.” (Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo
(PNUD), 2017)
Las redes sociales como YouTube, Facebook, Instagram, se han posicionado como
plataformas utilizadas para difundir este tipo de campafias informativas, lo que permite
una mayor cobertura. Una de las estrategias con mayor auge son los videos virales,
segun (Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo (PNUD), 2017)
“Estos videos virales son de corta duracion (menos de cinco minutos por lo
general) y estan dirigidos a una poblacion especifica apelando a la
emocionalidad. Las campafias comunicacionales suelen ser masivas en el
sentido que son de acceso publico, pero pueden estar también focalizadas”
Otra de las medidas mas comunes es “anuncios televisivos focalizados y con mensajes
personalizados para un grupo determinado de la poblacién si logra aumentar la
participacion electoral en el grupo que se busca influenciar” (Programa de las Naciones

Unidas para el Desarrollo (PNUD), 2017).

1.2.4 Estrategias a Corto Plazo

Las estrategias a corto plazo que pretenden fomentar la participacién politica de los
ciudadanos segun el (Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo (PNUD),
2017) son la forma directa e inmediata de fomentar la participacion electoral, estas se
enmarcan por lo general en periodos cortos, y buscan que la gente ejerza su derecho
al voto. Este tipo de actividades suelen ser repetitivas de elecciones en elecciones,

pueden entenderse mas como estrategias que buscan el aumento de votos, “son
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llevadas a cabo por organizaciones de sociedad civil que buscan aumentar la
participacion electoral, pero también por partidos politicos que buscan posicionar a sus
candidatos. La primera, se diferencia de las campafas electorales en el sentido que
tienen por objetivo aumentar la participacion electoral en general, y no hacia un
candidato o candidata en especifico” (Programa de las Naciones Unidas para el
Desarrollo (PNUD), 2017). En diferentes paises, las estrategias mas utilizadas
corresponden a las siguientes:

Los medios masivos, su objetivo no es inculcar valores democraticos, si no fomentar
la participaciéon en una elecciéon particular. “Esto se suele realizar a través de un
llamado a votar o mediante la explicacion de como y cuando votar. Este tipo de
intervenciones suele tener un cardacter rutinario y diversos grados de divulgacion e
innovacion” (Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo (PNUD), 2017)

La propaganda impresa, “esta estrategia consiste en repartir y difundir informacion
electoral a través de medios impresos, como panfletos, volantes, pancartas o afiches.
Se caracteriza por tener una amplia cobertura, una escasa interaccion con quien recibe
el mensaje y por lo general, no esta focalizada hacia ningun grupo en particular.”
(Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo (PNUD), 2017).

Por otro lado, los eventos de convocatoria masiva segun (Programa de las Naciones
Unidas para el Desarrollo (PNUD), 2017) buscan “incentivar a las personas a participar
en las elecciones mediante la difusion de informacion basica sobre el proceso
eleccionario y mensajes que den cuenta de la importancia de votar (y las
consecuencias de no hacerlo)”, se asocian con eventos musicales, recreativos y

diversas formas de expresion.
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Algunas estrategias implementadas durante la campafia electoral son las
conversaciones personales en domicilios “la idea detras de esto es que voluntarios,
militantes, o personas pagadas acudan a los hogares para hablar directamente con
sus residentes respecto de la importancia de votar” (Programa de las Naciones Unidas
para el Desarrollo (PNUD), 2017). Para que este tipo de estrategias tenga el impacto
esperado, es necesario que la persona que acuda a los domicilios logre un
compromiso verbal del ciudadano, y que la visita sea realizada semanas previas a las
elecciones.

Similar a las visitas puerta a puerta estan las llamadas telefonicas, él (Programa de las
Naciones Unidas para el Desarrollo (PNUD), 2017) explica que “existen tres tipos de
llamados telefonicos: los que realiza una grabadora, que segun los estudios tienen un
impacto sumamente bajo, los que hacen voluntarios y los que se externalizan a una
empresa privada”. Al igual que las visitas a domicilio el impacto de las llamadas
telefénicas varia segun el entusiasmo, y compromiso de la persona que emite el
mensaje, la calidad, tono y tipo del mensaje que se transmite.

A través del uso de la tecnologia, adicional a las llamadas telefonicas se utiliza las
cartas o correos electronicos, esté tipo de estrategias tiene un impacto reducido, sin
embargo, son utilizados de manera personalizada con el fin de hacer llamados para ir
a votar, suministrar la informacion para las votaciones, promocionar candidatura, entre
otros tantos aspectos en torno a las elecciones. Otra estrategia, es enviar mensajes
de texto, estos presentan un mayor impacto que los correos electronicos.

Por ultimo, el dia de las elecciones en algunos paises es comun “iniciativas que buscan
facilitar el traslado de votantes, sea conectando a personas con problemas de

movilizacion y movilidad para ir a votar o para realizar los tramites de registro electoral
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(foto, inscripcion, etc.), con personas dispuestas a transportarlos, o llevando las
elecciones a los hogares de las personas que lo requieran” (Programa de las Naciones
Unidas para el Desarrollo (PNUD), 2017)

En general, las buenas estrategias consisten inicialmente en tener un buen diagndstico
para comprender los distintos puntos de vista, las razones por las cuales los
ciudadanos vota, y aquellas por las que no lo hace, identificando los obstaculos y

oportunidades, asi como los grupos sociales que han dejado de participar.

1.2.5 Conductas de Participacién
Las conductas de participacion se definen segun (Hevia & Vergara, 2011)
“‘multidimensionalmente como acciones de tipo electoral, asociativa, opinativa y/o
civica que llevan a cabo las personas para involucrarse, interesarse, Yy/o
comprometerse con el bien comun, y con eso ayudar, colaborar, o cooperar con su
grupo, comunidad, sociedad, pais o0 mundo”. Con estas acciones (Hevia & Vergara,
2011) explica que:
En primer lugar, “se busca identificar conductas especificas que
eventualmente puedan ser observables por un actor independiente. En
segundo lugar, las conductas participativas, por lo general son colectivas o
tienen ingredientes importantes de accion colectiva. Sin embargo, se
pueden considerar también acciones individuales como “participativas” en
la medida que se orienten al bien comun. Existen una serie de conductas
gue buscan la incidencia en el espacio publico pero que no se articulan en
formatos asociativos, constituyendo una suerte de ciudadania activa

(Houtzager, Achayra, y Gurza Lavalle 2007). En tercer lugar, la variable
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“‘conductas de participacion” es compleja, por lo que se define
multidimensionalmente integrando las acciones en cuatro dimensiones:
conductas de participacion electoral, asociativa, opinativa y civica. En este
sentido, la definicibn operacional del Constructo de Conductas de
Participacion podra medirse por medio de las respuestas totales al

cuestionario de conductas de participacion”

1.2.5.1 Participacion Electoral

Esta dimension “se caracteriza por el ejercicio del derecho politico de votar y ser votado
de aquellos ciudadanos/os mayores de 18 afios que cumplen con los requisitos legales
para hacerlo, y puede ampliarse también a la inclusion de las y los ciudadanas/os en
los procesos de organizacion de las elecciones.” (Hevia & Vergara, 2011)

En la Constitucién Politica del Peru, se establece que “son ciudadanos los peruanos
mayores de dieciocho afios”, y “Tienen derecho al voto los ciudadanos en goce de su
capacidad civil. Para el ejercicio de este derecho se requiere estar inscrito en el registro
correspondiente. El voto es personal, igual, libre, secreto y obligatorio hasta los setenta
afos. Es facultativo después de esa edad” (Republica del Peru, 2019)

Esta dimension participacion electoral consta de dos indicadores el abstencionismo, y
la participacién; Segun Bruno Lutz citado por (Hevia & Vergara, 2011) el
abstencionismo presenta la siguiente tipologia: “los invisibles, quienes cumpliendo con
los requisitos constitucionales y legales, no se inscriben en el registro electoral; un
abstencionismo técnico-estructural, compuesto por personas que, perteneciendo a la
lista nominal, no participan en las elecciones por falta de tiempo, capital humano, etc.;

los abstencionistas ocasionales”. Considerando lo sostenido por (Hevia & Vergara,
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2011), en la presente investigacion no se analizaron las causas del abstencionismo,
solo fueron datos generales sobre el estado de la participacion electoral.

Una vez identificado el numero de personas que, pudiendo votar no lo hacen, “el
segundo paso para medir la participacion electoral consiste en restar el nUmero de
votos totales del total de las personas que estan en la lista nominal de electores” (Hevia

& Vergara, 2011)

1.2.5.2 Participacion Opinativa

La conducta de participacion opinativa es considerada la segunda dimension se
relaciona “con el acto de externar puntos de vista o creencias sobre servicios,
programas, instituciones, personas, etcétera en el espacio publico.” (Hevia & Vergara,
2011). Tal como se interpreta de su denominacion, este tipo de conductas consiste en
expresar de forma critica la percepcidon que tienen las personas sobre los servicios
ofrecidos, las instituciones publicas o privadas, de los programas de salud, educacion,
entre otros. (Hevia & Vergara, 2011) también sefiala que, “ademas de dar opiniones y
expresar sus puntos de vista discutiendo, las conductas opinativas incluyen el acceso
a los medios de comunicacién, por medio de enviar cartas a los periddicos, u opinar

en programas de radio y/o television”.

2.2.5.3 Participacion Asociativa

La siguiente dimensién, corresponde a la participacién asociativa esta “juega un rol
central para conductas participativas, no solo porque participar en alguna organizacion
que busque el bien comdn, en si mismo se puede considerar una conducta de
participacion, con creciente importancia en el ambito no estatal; sino también porque

su existencia facilita y permite que las instancias de participacion en el ambito estatal
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puedan ser sustentables en el tiempo.” (Hevia & Vergara, 2011). En otras palabras, la
participacion asociativa se entiende como la interaccidbn de las personas con
organizaciones no gubernamentales, un ejemplo de ello son instituciones: deportivas,
recreacionales, artisticas, musical, educacional, sindicato, politicas, entre otras.

Segun (Hevia & Vergara, 2011) “un punto central para analizar la dimensién asociativa
sera entonces, no soélo conocer si la gente participa o no en algun tipo de
asociacion/organizacion, sino también medir la “intensidad” de dicha participacion, en

términos de involucramiento con cuotas, o participacion en la mesa directiva.”

1.2.5.4 Participacion Civica

La cuarta dimension de conductas de participacion es la denominada participacion

civica, esta engloba una serie de comportamientos del ciudadano en cumplimiento con

las normas de convivencia publica. En la investigacion de (Hevia & Vergara, 2011) se

hace referencia que, la participacién civica es la accién de respeto por las normas de

convivencia, y pueden considerarse como:
“Conductas de participacion puesto que, a pesar de ser generalmente
individuales, su justificacion es el bien comun y el respeto por el otro, es
decir, buscan incidir en el espacio publico para el bien comun. Asi, las
conductas de participacion de la dimensidn civica incluyen acciones de tipo
solidario (donacién, ayuda en desastres, etc.), ecolbégicas (cuidado del
agua, separacion de basura, tirar la basura en su lugar, etc.) y de
convivencia basica social (ceder el asiento en el autobus, ceder el paso al

peatdn, etc.), siempre y cuando busquen el bien comun o el interés general.”

29



1.3 Definicion de Términos Béasicos

Cultura politica: “Conocimientos, valoraciones y afectos en relacion con los diferentes
elementos del sistema politico (partidos u organizaciones politicas, reglas y leyes,
actores politicos, organismos estatales y no estatales, etc.) que condicionan diferentes
comportamientos politicos” (Rojas, 2018)

Comunicacion Politica: “Es toda actividad organizada, dirigida a transmitir un
mensaje que permita llegar a los electores con el fin de influir sobre ellos buscando
persuadirlos, orientarlos, educarlos e informarlos” (Asociacion Civil Transparencia,
2006)

Educacién Electoral: “Es un conjunto articulado de servicios de educacion
especializado basado en el inter aprendizaje y cuyo objetivo es la promocién y el
fortalecimiento de las capacidades necesarias para el desarrollo de una ciudadania
consciente y responsable, insumo basico para generar una cultura electoral en la
poblacién que respete los procesos democraticos de decision y asegure la estabilidad
necesaria para el desarrollo econdmico y social del pais.” (Oficina Nacional de
Procesos Electorales, 2019)

Oficina Nacional de Procesos Electorales (ONPE): “Es la autoridad maxima en la
organizacién y ejecucion de los procesos electorales, de referéndum u otras consultas
populares. Es un organismo autdbnomo que tiene atribuciones en materia técnica,
administrativa, econémica y financiera.” (ONPE, 2018)

Padron Electoral: “Es la relacion de los ciudadanos habiles para votar; se elabora
sobre la base del registro Unico de identificacion de las personas; se mantiene y

actualiza por el Registro Nacional de Identificacion y Estado Civil segun los
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cronogramas y coordinaciones de la Oficina Nacional de Procesos Electorales.”
(Congreso de la Republica, 1997)

Sistema electoral: “Conformado por el JNE, la ONPE y el RENIEC, instituciones que
actian por ley con autonomia y mantienen entre si una relacion de coordinacion. Su
fin es asegurar que las votaciones y los escrutinios traduzcan la expresion auténtica,

libre y espontanea de los ciudadanos.” (Rojas, 2018)
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CAPITULO Il: PREGUNTAS Y OPERACIONALIZACION DE VARIABLES
La participacion ciudadana en la politica contribuye en los sistemas democraticos, para
ello se debe mantener informado al elector mediante estrategias eficaces, y
equitativas. Segun la (Red de conocimientos electorales, 2019) los electores participan
en las elecciones de diferentes formas. Estas formas incluyen:

“Registrarse como elector y votar a fin de que puedan expresar su voluntad

el dia de la eleccidn; hablar sobre los candidatos y los asuntos de campafia

para estar informados y poder hacer una eleccion racional; observar y

evaluar el proceso, y quejarse si hay algo incorrecto; expresar su apoyo por

un candidato o partido politico por medios éticos, tales como el uso de

botones o colores del partido, de la bandera del partido en el patio de su

casa o una calcomania en el automovil”
La participacion ciudadana, tal como lo sefialan algunos estudios esté influenciado en
la mayoria de los casos por la estructura del sistema electoral, los partidos politicos,
entre otros aspectos como “la obligatoriedad del voto, la simultaneidad de las
elecciones, las leyes de registro, la fatiga electoral” (Bedoya, Escobar, Sanchez, &
Nieto, 2019) .
Considerando lo antes expuesto, surgieron las siguientes interrogantes:

- ¢Como las conductas de participacion se asocian con las estrategias
electorales promovidas por la Oficina Nacional de Procesos Electorales, y
partidos politicos, Lima 2019?

- ¢De qué manera las conductas de participacion electoral se asocian con las
estrategias electorales promovidas por la oficina nacional de proceso electoral,

y partidos politicos, Lima 2019?
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- ¢De qué forma las conductas de participacion asociativa se asocian con las
estrategias electorales promovidas por la Oficina Nacional de Procesos
Electorales, y partidos politicos, Lima 2019?

- ¢De qué manera las conductas de participacion opinativa se asocian con las
estrategias electorales promovidas por la Oficina Nacional de Procesos
Electorales, y partidos politicos, Lima 2019?

- ¢De qué forma las conductas de participacion civica se asocian con las
estrategias electorales promovidas por la Oficina Nacional de Procesos
Electorales, y partidos politicos, Lima 2019?

Para (Durén, 2015) el comportamiento electoral tiene correspondencia explicativa con
factores que afectan al ciudadano a largo o a corto plazo, por tal razén se considera
importante evaluar como las estrategias desarrolladas por la Oficina Nacional de
Procesos Electorales, y Partidos Politicos, motivan a los ciudadanos a ejercer sus
derechos, y deberes politicos. Bajo la concepcion de lo antes expuesto la investigacion
pretendié determinar cémo las conductas de participacibn se asocian con las
estrategias electorales promovidas por la Oficina Nacional de Procesos Electorales, y
partidos politicos, Lima 2019, a través de una metodologia de enfoque cuantitativo, de
disefio no experimental, de corte transversal, y nivel correlacional.

Para las técnicas de recoleccion de datos se adoptd la encuesta, mediante el
cuestionario, en cuanto a las técnicas de gestion para el procesamiento de informacion
suponen la lectura general de todos los cuestionarios aplicados, organizarlos en la
base de datos, para posteriormente analizarlos a través del software estadistico SPSS
version 25 en espafol. Una vez procesados los resultados, se procedi6 al analisis de

discusion, elaboracion de conclusiones y recomendaciones.
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3.1 Matriz de Operacionalizacion de Variables

Programas de
educacion ciudadana

Nivel de participacion en programas de educacion ciudadana promovidos por la Oficina
Nacional de Proceso Electoral

Simulacién de
elecciones

Nivel de participacion en las actividades para la simulacidn de elecciones

VARIABLE
Definicion conceptual Definicién operacional Dimensiones Sub-Dimensiones Indicadores Medida
INDEPENDIENTE e 7
Nivel de informacion electoral recibida a través de medios impresos como panfletos,
. volantes, pancartas o afiches
Propaganda impresa - —— — - — - -
Nivel de participacion en la difusion de informacion electoral a través de medios
impresos como panfletos o volantes
Nivel de traslado a centro de votacion por parte de la Oficina Nacional de Procesos
Traslado de votantes |Electorales
Nivel de trasladado a centro de votacion por algun partido politico
Nivel de recepcion de llamadas telefdnicas de representantes de partidos politicos
. invitdndole a participar en las votaciones
Llamados telefénicos — — — —
Nivel de recepcion de llamadas telefdnicas de representante del ONPE invitandole a
L trategi participar en las votaciones
as estrategias se agrupan en " — - — -
i g i g p Nivel de recepcion de mensajes de texto de la Oficina Nacional de Procesos Electorales
Se entiende como las dos grandes niveles, primero, o L .
: : i Corto Plazo . invitandolo a participar en las votaciones
intervenciones y aquellas estrategias de largo Mensajes de texto " — " " PSS —
i Nivel de recepciéon de mensajes de texto de Partidos Politicos invitandolo a participar en .
estrategias que buscan | plazo que buscan transformar |as votaciones Escala de Likert
- ) . . " " Ve |
aumentar la participacion | actitudes y disipaciones hacia - - — — — — - - Nuncal@
) N . Conversaciones Nivel de recepcion de visitas a su domicilio explicandole la importancia de su
Estrategias electoral. Se pueden la participacion politica en N ) Pocas Veces?
. personales en participacion en las elecciones
electorales dividir en dos grandes general y electoral en - — — - — - . Algunas Vecesll
, > Cartas o correos Nivel de recepcion de correos electronicos con informacion referente a la importancia de
categorias las que buscan | particular. Segundo, aquellas L. B Muchas Veces?
electronicos la participacion electoral
efectos en el largo plazo y | de corto plazo que apuntan a Medios d Siempre
L edios de
las que lo buscan en el la promocidn del voto para L . . . . . N - .
., - comunicacién masivos |Nivel de influencia de los medios de comunicacién en su decisidn de ir a votar
corto plazo (PNUD, 2017) |una eleccidn especifica.(PNUD,
2017) Nivel de participacion en eventos recreativos organizados por la Oficina Nacional de
Eventos de Proceso Electoral promoviendo la participacion electoral
convocatoria masiva [Njvel de participacion en eventos organizados por Partidos politicos promoviendo la
participacion electoral
Nivel de influencia de las campafias en redes sociales como Facebook, e Instagram, en la
Campaiias asistencia de la poblacion en las elecciones
comunicacionales  [Nivel de promocién de campafias, por la oficina Nacional del Proceso, para incentivar la
participacion ciudadana
Largo plazo




VARIABLE

Definicidn conceptual Definicion operacional Dimensiones Sub-Dimensiones Indicadores Medida
DEPENDIENTE
Participacion electoral N!vel de aS{stenc!a vquntar!a alas elecqones Presidenciales y del Congreso
Electoral Nivel de asistencia voluntaria a las elecciones para Alcaldes y Gobernadores
Abstencionismo
invisible Nivel de preferencia de abstencién para las eleccion
Conductas de L . . . » . .
L ) - Participacion en Nivel de solicitud de informacidn a las autoridades sobre los programas de gobierno
participacion se define Asociativa T
. ) Organizaciones
multidimensionalmente . L . . i . . .
. . ) Nivel de participacion en actividades o reuniones de alglin partido o movimiento politico
como acciones de tipo La variable conductas de - — - -
- e ) . Nivel de participacion en manifestaciones, plantones, marchas, o protestas por fallas en
electoral, asociativa, participacion es compleja, por Servicios . L .
. . ) los servicios publicos Escala de Likert
opinativa y/o civica que lo que se define Nunca
Ilevan a cabo las personas multidimensionalmente Opinativa Programas Nivel de manifestacion de quejas con respecto alglin programa del gobierno .
Conductas de ‘ ) ) P - — — Casi Nuncal
., para involucrarse, integrando las acciones en Nivel de solicitud de apoyo a alguna asociacion civil .
participacion ) . ) I - - - - — Ocasionalmente
interesarse, y/o cuatro dimensiones: Institucion Nivel de envio de cartas a insttuciones en reclamo por alguna situacion que afecte a su Casi Si
o . asi Siempre B
comprometerse con el conductas de participacion comunidad Siempre
bien comdn, y con eso |electoral, asociativa, opinativa Nivel de participacion en actividades que promueven el cuidado de las dreas verdes en su P
- Respeto de las normas )
ayudar, colaborar, o y civica. sociales localidad
cooperar con su grupo, Nivel de acciones tomadas cuando otra persona tira basura en la calle
comunidad, sociedad, pais Nivel de donacién de alimentos, medicina, ropa alguna institucion o persona
o mundo. Civica Acciones de tipo . - A o o . A
solidario Nivel de donacién de dinero a alguna institucion u organizacion social (como la cruz roja,
asociaciones contra el cancer, etc.)
Acciones de
convivencia basica  |Nivel de recaudacion de fondos para contribuir a alguna causa social
social

Elaboracién: Propia
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CAPITULO Ill: METODOLOGIA

3.1Disefio Metodolégico

La metodologia de la investigacion fue de enfoque cuantitativo, el mismo que,
(Hernandez, Fernandez, & Baptista, 2014): “el investigador plantea un problema de
estudio delimitado y concreto sobre el fendmeno”. En otras palabras, una vez
planteado el problema de estudio, se considera los antecedentes, y bases tedricas,
conocidas como literaturas consultadas previamente, y en base a esto se construye
un marco tedrico, consecutivamente se presentan los resultados obtenidos.

En cuanto al disefio de la investigacion, (Hernandez, Fernandez, & Baptista, 2014),
sefala que la investigacion no experimental, se trata de estudios en los que no se hace
varianza en las variables, para ver su efecto. Lo que se busca en la investigacién no
experimental es observar los fenbmenos tal como se dan en su contexto natural, y
mostrar su posible relacion, para esto se establece un nivel correlacional, este consiste
en describir las “relaciones entre dos o mas categorias, conceptos o variables en un
momento determinado, ya sea en términos correlacionales, o en funcion de la relacion

causa-efecto.” (Hernandez, Fernandez, & Baptista, 2014)

3.2 Disefio muestral

3.2.1 Poblacion

La poblacién objeto de una investigacién corresponde al “conjunto de todos los casos
que concuerdan con una serie de especificaciones” (Hernandez, Fernandez, &
Baptista, 2014), es decir, al conjunto de elementos que cumplen con las mismas

caracteristicas, y se relacionan directamente con las variables de estudio.



Para efectos de la presente investigacion la poblacién estuvo conformada por
8,019,611 electores de Lima, segun el padron electoral publicado por el (Jurado

Nacional de Elecciones, 2018)

3.2.2 Muestra

“La muestra es, en esencia, un subgrupo de la poblacién”. (Hernandez, Fernandez, &
Baptista, 2014). Considerando lo sostenido por (Hernandez, Fernandez, & Baptista,
2014), se utilizo la formula muestral para poblacion finita, esta permitira determinar el

subconjunto de elementos a estudiar:

e Z?pgN
E*(N-D+Z%pq

Donde:

n = Muestra

N = 8,019,611 electores de Lima

p =0,30 Probabilidad de que, la informacién electoral si es recibida a través de medios
impresos como panfletos, volantes, pancartas o afiches

g=0,70 Probabilidad de que, la informacion electoral no es recibida a través de medios
impresos como panfletos, volantes, pancartas o afiches

a=0,05 Nivel de significacion al 95% de confianza

Z=1,96 Valor de la Normal al 95% de confianza

E=0,047 Error
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Sustituyendo los datos en la ecuacion tenemos:

_ 1,962(0,3)(0,7)(8,019,611)
~(0,0472)(8,019,611 — 1) + (1,962)(0,3)(0,7)

n

n= 365
Una vez aplicada la férmula se obtuvo una muestra de 365 electores residenciados en
Lima, a quienes se aplico el cuestionario en la zona céntrica que es el lugar donde

concurre la poblacion de diferentes distritos.

3.3Técnicas de Recoleccion de Datos
Las técnicas de recoleccion de datos se entienden como los métodos utilizados para
recopilar la informacién, en otras palabras, es “la expresion operativa del disefo de
investigacion, la especificacion concreta de como se hara la investigacion” (Tamayo,
2003). Para (Abero, Berardi, Capocasale, Garcia, & Rojas, 2015) las técnicas de
recoleccion de datos pueden ser “entrevistas, observacion participante, grupos de
discusién, andlisis de documentos, historias de vida”, entre otras.
En la presente investigacion, se adopté como técnica de recoleccién de datos, la
encuesta, mediante el instrumento denominado cuestionario.
Para determinar la validez del mismo, se realiz6 mediante el juicio de expertos, esta
evaluacion se puede apreciar en los anexos 2,3, y 4.
La confiabilidad del instrumento fue determinada a través del Alfa de Cronbach, el
mismo que, segun (Santisteban, 2009):
“Coeficiente alfa, es el valor que estima la consistencia entre los elementos que
componen la prueba...Aun cuando generalmente los coeficientes de fiabilidad

de las pruebas estandar suelen ser valores superiores a 0.80, también hay
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casos en los que se aceptan valores mucho menores. Hay quienes interpretan
gue se pueden tomar en consideracion valores del coeficiente a partir de 0.50,
pero ésta no es una regla que se deba seguir, puesto que la precision exigida
para el instrumento de medida dependera, entre otros condicionantes, de las
caracteristicas de aquello que se pretende medir y de los objetivos
programados a los que la prueba tiene que servir”

Se procedié a realizar el analisis del coeficiente Alfa de Cronbach, arrojando un valor

de 0.876 (cuadro 1 y cuadro 2), lo que indica que, el instrumento es altamente

confiable, y podria ser utilizado en otras investigaciones.

Cuadro 1 Resumen de procesamiento de casos

N %
Valido 365 100,0

Casos Excluido? 0 ,0
Total 365 100,0

a. La eliminacion por lista se basa en todas las

variables del procedimiento.
Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

Cuadro 2 Estadistica de fiabilidad R

Alfa de Cronbach N de elementos

,876 32

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
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3.4Técnicas de Gestion y Estadisticas para el Procesamiento de la Informacién
Las técnicas de gestion para el procesamiento de informacidén suponen la lectura
general de todos los cuestionarios aplicados, se organizaron en la base de datos,
posteriormente fueron analizados a través del software estadistico SPSS version 25
en espaniol.

A través del software se pudo realizar los andlisis de frecuencia, y relaciones
necesarias para sintetizar la informacion recopilada para dar respuesta a las
interrogantes planteadas en los problemas de investigacion. Dichos resultados fueron
presentados en tablas, y graficos. Finalizando, se establecieron las conclusiones, y
recomendaciones a las autoridades correspondientes con el fin de mejorar las

estrategias para fomentar la participacion electoral de los ciudadanos en el pais.

3.5 Aspectos Eticos

Los aspectos éticos utilizados en la investigacion garantizan que, durante el desarrollo,
y una vez culminado el estudio, se respet6 el contenido intelectual de los autores
citados, en concordancia con lo establecido en las normas de la Universidad San
Martin de Porres, y del Instituto de Gobierno y Gestion Publica. En cuanto a los
aspectos éticos relacionados con la recoleccion de datos, se garantiza el resguardo de
los cuestionarios, el respeto al anonimato de los participantes, y se establece que los

datos presentados en la investigacion solo podran ser utilizados con fines académicos.
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CAPITULO IV: RESULTADOS Y PROPUESTA DE VALOR
4.1 Caracteristicas de los entrevistados.
A continuacién, se presentan los resultados de las caracteristicas de los electores
entrevistados en Lima.
4.1.1 Sexo de los entrevistados
En la tabla 1 y grafico 1 se aprecia que el 52,3% de los electores entrevistados fueron

de sexo masculino, mientras que el 47,7% corresponde al sexo femenino.

Tabla 1 Sexo de los entrevistados

o Porcentaje
Valor cualitativo  Frecuencia Porcentaje J
acumulado
Femenino 174 47,7 47,7
Masculino 191 52,3 100,0

Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

Gréafico 1 Sexo de los entrevistados

Sexo

a47.7% ’

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

41



4.1.2 Edad de los entrevistados

El 39.2% de los electores entrevistados en Lima, tiene edades entre los 30 y 44 afios,
seguido del 26,6% que tiene menos de 29 afios. También se puede observar que
21,6% de los electores residenciados en Lima tiene entre los 45 y 60 afios, y que solo
el 12,6% tiene edades mayores a los 61 afos. Estos resultados mencionados se

aprecian en la tabla 2 y grafico 2.

Tabla 2 Edad de los entrevistados

. . Porcentaje

Edad Frecuencia Porcentaje
acumulado

<= 29 afios 97 26,6 26,6
30-44 143 39,2 65,8
45 - 60 79 21,6 87,4
+61 afios 46 12,6 100,0
Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

Grafico 2 Edad de los entrevistados

Edad de los entrevistados
0,
40.0% ’
35.0% ’
30.0% ’
25 0% ’ 21.6%
20.0%
15 0% ’ 12.6%
. (-]

10.0% ’

5.0% ’

0.0%

<= 29 afios 30-44 45 - 60 +61 afios

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
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4.2 Estrategias electorales.
A continuacion, se presenta los resultados concernientes a las estrategias electorales.

Las dimensiones estudiadas correspondientes a las estrategias electorales fueron:

_ v' Estrategias electorales a corto plazo
Estrategias electorales

v' Estratedias electorales a larao pnlazo

4.2.1 Estrategias electorales a corto plazo, segun los electores entrevistados.
Primeramente, se aprecian los resultados referentes a la dimension estrategias

electorales a corto plazo.

4.2.1.1 Propaganda impresa
Se presenta a continuacion los resultados concernientes al indicador propaganda

impresa.

4.2.1.1.1 Informacion electoral recibida a través de medios impresos como
panfletos, volantes, pancartas o afiches.
De acuerdo a lo manifestado por los electores respecto de la informacion electoral
recibida mediante medios impresos como panfletos, volantes, pancartas o afiches, los
gue manifestaron siempre agrupan al 31,8%, seguido por el 21,4% que indicaron
muchas veces y los que han recibido dicha informacién electoral algunas veces
significan el 20%. Por ultimo, los que pocas veces o0 nunca lo han recibido, en conjunto

obtienen el 26,8%.
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Tabla 3 Informacion electoral recibida a través de medios impresos como
panfletos, volantes, pancartas o afiches.

oL _ _ Porcentaje
Valor cualitativo Frecuencia Porcentaje
acumulado

Nunca 36 9,9 9,9
Pocas Veces 62 16,9 26,8
Algunas Veces 73 20,0 46,8
Muchas Veces 78 21,4 68,2
Siempre 116 31,8 100,0
Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

Gréfico 3 Informacion electoral recibida a través de medios impresos como
panfletos, volantes, pancartas o afiches

40

Ud., ha recibido informacion
electoral através de medios
impresos como panfletos,
30 volantes, pancartas o afiches

20

Porcentaje

10

Nunca Pocas Veces Algunas Muchas Siempre
Veces Veces

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
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4.2.1.1.2 Participacion en la difusion de informacion electoral a través de medios
impresos como panfletos o volantes.
En la tabla 4 y gréfico 4 se observa que, de los electores entrevistados que indicaron
gue, nunca y pocas veces han participado difundiendo informacién electoral a través
de medios impresos como panfletos o volantes, suman entre ambos 54,8%, mientras
que, los que participaron en la difusion muchas veces y casi siempre, tienen un total
de 29,9%. Solo el 15,3% de los electores manifestaron que algunas veces han

participado difundiendo informacion electoral.

Tabla 4 Participacion en la difusién de informacién electoral a través de medios
impresos como panfletos o volantes.

Valor cualitativo Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
Nunca 146 40,0 40,0

Pocas Veces 54 14,8 54,8

Algunas Veces 56 15,3 70,1

Muchas Veces 37 10,2 80,3

Siempre 72 19,7 100,0

Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

Gréfico 4 Participacion en la difusion de informacion electoral a través de medios
impresos como panfletos o volantes.
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medios impresos como panfletos o
volantes

30

20

Porcentaje

10

Nunca Pocas Veces Algunas Muchas Siempre
eces Veces

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

45



4.2.1.2 Traslado de votantes

Seguidamente se aprecian los resultados referentes al indicador traslado de votantes.
4.2.1.2.1 Traslado de votantes a centros de votacién por parte de la Oficina
Nacional de Procesos Electorales.

De los electores entrevistados en Lima, quienes expresaron que, nunca y pocas veces

han sido trasladados a centro de votacion por parte de la Oficina Nacional de procesos

Electorales, suman entre ambos el 93,4%. También se aprecia que solo el 1,7% de los

electores indicaron que muchas veces han sido trasladados a centro de votacion por

parte de la Oficina Nacional de procesos Electorales, mientras que el 4,4% manifesto

gue algunas veces han sido trasladados.

Tabla 5 Traslado de votantes a centros de votacion por parte de la Oficina
Nacional de Procesos Electorales

Porcentaje
Valor cualitativo Frecuencia Porcentaje

acumulado
Nunca 312 85,5 85,5
Pocas Veces 29 7,9 93,4
Algunas Veces 16 4.4 97,8
Muchas Veces 6 1,7 99,5
Siempre 2 5 100,0
Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
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Gréfico 5 Traslado de votantes a centros de votacion por parte de la
Oficina Nacional de Procesos Electorales
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Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

4.2.1.2.2 Traslado de votantes a centro de votacién por algun partido politico.
Los electores entrevistados en Lima que, nunca y pocas veces han sido trasladados a
centro de votacién por parte de algun partido politico, suman un total de 72,9%.
También se aprecia que solo el 10,7% de los electores indicaron que entre muchas
veces Yy siempre han sido trasladados a centro de votacion por parte de algun partido

politico, mientras que el 16,4% expresaron que algunas veces.

Tabla 6 Trasladado de votantes a centro de votacion por algun partido politico.

Valor cualitativo Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
Nunca 217 59,5 59,5
Pocas Veces 49 13,4 72,9
Algunas Veces 60 16,4 89,3
Muchas Veces 36 9,9 99,2
Siempre 3 ,8 100,0
Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
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Los resultados mencionados se pueden observar a continuacion en el gréafico 6.

Grafico 6 Trasladado de votantes a centro de votacion por algun partido

politico
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-;—f. partido politico
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o B
o 30
o
o ] |
207
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Nunca Pocas Veces Algunas Muchas Siempre
Veces Veces

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

4.2.1.3 Llamadas telefénicos

Se aprecian a continuacion los resultados referentes al indicador traslado de votantes.

4.2.1.3.1 Llamadas telefénicas recibidas por parte de representantes de

partidos politicos invitando a participar en las votaciones.
En la tabla 7 se presenta que, el 83,8% de los entrevistados indicaron que, nunca han
recibido llamadas telefénicas de representantes de partidos politicos invitandole a
participar en las votaciones, el 8,2% indic6 que, pocas veces. Sin embargo, solo el
2,2% indic6 que muchas veces reciben llamadas de partidos politicos. Solo el 5,5% de
los electores indicaron que algunas veces les llaman invitdndoles a participar en las
votaciones. Estos resultados mencionados se pueden apreciar en el grafico 7 de igual

manera.
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Tabla 7 Llamadas telefénicas recibidas por parte de representantes de
partidos politicos invitando a participar en las votaciones

Valor cualitativo Frecuencia Porcentaje Porcentaje
acumulado
Nunca 306 83,8 83,8
Pocas Veces 30 8,2 92,1
Algunas Veces 20 5,5 97,5
Muchas Veces 8 2,2 99,7
Siempre 1 3 100,0
Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

Grafico 7 Llamadas telefonicas recibidas por parte de representantes de partidos
politicos invitando a participar en las votaciones
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Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

4.2.1.3.2 Llamadas telefonicas recibidas por parte de la Oficina Nacional de

Procesos Electorales.

En la tabla 8 se presenta que, el 91% de los entrevistados manifestaron que, nunca
han recibido llamadas telefénicas de la Oficina Nacional de Procesos Electorales
invitandole a participar en las votaciones. Sin embargo, los que consideraron que

muchas veces y siempre reciben llamadas de la ONPE arrojan entre ellos, el 1,1%.
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Solo el 3,8% de los electores entrevistados manifestd que algunas veces les llaman
invitandoles a participar en las votaciones. Estos resultados mencionados se pueden

apreciar en el grafico 8 de igual manera.

Tabla 8 Llamadas telefonicas recibidas por parte de la Oficina Nacional de
Procesos Electorales

Valor cualitativo Frecuencia Porcentaje Porcentaje
acumulado
Nunca 332 91,0 91,0
Pocas Veces 15 4,1 95,1
Algunas Veces 14 3,8 98,9
Muchas Veces 3 ,8 99,7
Siempre 1 3 100,0
Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

Gréfico 8 Llamadas telefdnicas recibidas por parte de la Oficina Nacional
de Procesos Electorales.
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Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
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4.2.1.4 Mensajes de textos.
Se visualiza seguidamente los resultados concernientes al indicador mensajes de
texto.
4.2.1.4.1 Mensajes de texto recibidos por parte de la Oficina Nacional de
Procesos Electorales invitandolo a participar en las votaciones.
En la tabla 9 y grafico 9 se aprecia que, de acuerdo a lo manifestado por los electores
entrevistados que, nunca y pocas veces han recibido mensajes de textos de la Oficina
Nacional de Procesos Electorales invitando a participar en las votaciones, en conjunto
suman 83,8%, mientras que el 3,6% lo indico como muchas veces. Solo el 11,8%
entrevistados manifestaron que, algunas veces han recibido mensajes de textos de la

Oficina Nacional de Procesos Electorales invitando a participar en las votaciones.

Tabla 9 Mensajes de texto recibidos por parte de la Oficina Nacional de
Procesos Electorales invitandolo a participar en las votaciones

Valor cualitativo Frecuencia Porcentaje Porcentaje
acumulado
Nunca 270 74,0 74,0
Pocas Veces 36 9,8 83,8
Algunas Veces 43 11,8 95,6
Muchas Veces 13 3,6 99,2
Siempre 3 ,8 100,0
Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

51



Gréafico 9 Mensajes de texto recibidos por parte de la Oficina Nacional de
Procesos Electorales invitdndolo a participar en las votaciones
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Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

4.2.1.4.2 Mensajes de texto recibidos por parte de los partidos invitandolo a
participar en las votaciones.
Se aprecia en la tabla 10 y gréfico 10 que, el 80,5% de los entrevistados manifestaron
que, nunca han recibido mensajes de textos de partidos politicos invitando a participar
en las votaciones, el 8,5% han recibido pocas veces, mientras que, el 3,3% lo
consideraron muchas veces. Solo el 6,9% de los electores entrevistados manifestaron
que, algunas veces han recibido mensajes de textos de partidos politicos invitando a

participar en las elecciones invitando a participar en las votaciones.

Tabla 10 Mensajes de texto recibidos por parte de los partidos invitandolo a
participar en las votaciones.

Valor cualitativo Frecuencia Porcentaje = Porcentaje acumulado
Nunca 294 80,5 80,5

Pocas Veces 31 8,5 89,0

Algunas Veces 25 6,9 95,9

Muchas Veces 12 3,3 99,2
Siempre 3 ,8 100,0

Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
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Grafico 10 Mensajes de texto recibidos por parte de los partidos
invitdndolo a participar en las votaciones.
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Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

4.2.1.5 Conversaciones personales en domicilios
Se aprecia seguidamente los resultados referentes al indicador conversaciones
personales en domicilios.
4.2.1.5.1 Visitas recibidas a domicilio explicando la importancia de Ila
participacion en las elecciones.
En la tabla 11 y grafico 11 se observa que, el 55,7% de los electores entrevistados
manifestaron que, nunca y pocas veces han recibido visitas a su domicilio
explicandoles la importancia de su participacion en las elecciones, mientras que el
25,7% consideraron que muchas veces y siempre reciben visitas a domicilio. Solo el
18,6% manifesté que algunas veces han recibido visitas a su domicilio explicandoles

la importancia de su participacién en las elecciones.
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Tabla 11 Visitas recibidas a domicilio explicando la importancia de la
participacion en las elecciones

oL _ . Porcentaje
Valor cualitativo  Frecuencia Porcentaje
acumulado
Nunca 132 36,2 36,2
Pocas Veces 71 19,5 55,6
Algunas Veces 68 18,6 74,2
Muchas Veces 65 17,8 92,1
Siempre 29 7,9 100,0

Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

Grafico 11 Visitas recibidas a domicilio explicando la importancia de la
participacion en las elecciones
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Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
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4.2.1.6 Cartas o correos electronicos.
Se observa a continuacion los resultados referentes al indicador cartas o correos
electronicos.
4.2.1.6.1 Correos electronicos recibidos con informacion referente a la
importancia de la participacion electoral.
Se puede apreciar en la tabla 12 y gréfico 12 que, el 77,5% de los electores
entrevistados expresaron que, nunca y pocas veces han recibido correos electronicos
con informacion referente a la importancia de la participacion electoral, mientras que,
también se observd que el 10,7% indicé que muchas veces y siempre han recibido
informacion referente a la importancia de la participacién electoral, solo el 11,8%

manifesté que algunas veces reciben correos.

Tabla 12 Correos electrénicos recibidos con informacién referente a la
importancia de la participacién electoral

Valor cualitativo Frecuencia Porcentaje Porcentaje
acumulado
Nunca 243 66,6 66,6
Pocas Veces 40 10,9 77,5
Algunas Veces 43 11,8 89,3
Muchas Veces 27 7.4 96,7
Siempre 12 3,3 100,0
Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
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Grafico 12 Correos electrénicos recibidos con informacion referente a la
importancia de la participacién electoral
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Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

4.2.1.7 Medios de comunicacion masivos
Se muestra a continuacion los resultados correspondientes al indicador Medios de
comunicacion masivos.
4.2.1.7.1 Influencia de los medios de comunicacién, en la toma de decisiones
para ir a votar.
El 33,4% de los electores entrevistados consideraron que, los medios de
comunicaciones nunca y pocas veces influyen en su decision para ir a votar. sin
embargo, el 44,1% consider6 que muchas veces y siempre influyen, solo el 22,5%
manifestaron que algunas veces influyen. Estos resultados mencionados se visualizan

a continuacion en la tabla 13 y grafico 13.
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Tabla 13 Influencia de los medios de comunicacion, en latoma de decisiones
parair a votar.

Valor cualitativo Frecuencia Porcentaje Porcentaje
acumulado
Nunca 89 24,4 24,4
Pocas Veces 33 9,0 33,4
Algunas Veces 82 22,5 55,9
Muchas Veces 46 12,6 68,5
Siempre 115 31,5 100,0
Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

Grafico 13 Influencia de los medios de comunicacion, en latoma de
decisiones para ir a votar
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Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

4.2.1.8 Eventos de convocatoria masiva.
Se aprecia a continuacion los resultados correspondientes a los eventos de

convocatoria masiva.
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4.2.1.8.1 Participacion en eventos recreativos organizados por la Oficina

Nacional de Proceso Electoral promoviendo la participacion electoral.
El 68,2% de los electores consideraron que, hunca y pocas veces han participado en
eventos recreativos organizados por la Oficina Nacional de Procesos electoral
promoviendo la participacion electoral, mientras que por otro lado el 16,7% manifesto
gue muchas veces y siempre han participado en esos eventos promovidos por la
ONPE. Solo el 15,1% de los electores expresaron que, algunas veces han participado
en eventos recreativos organizados por la Oficina Nacional de Procesos electoral
promoviendo la participacion electoral. Los resultados mencionados se observan a

continuacion en la tabla 14 y grafica 14.

Tabla 14 Participacion en eventos recreativos organizados por la Oficina Nacional
de Proceso Electoral promoviendo la participacion electoral

Valor cualitativo Frecuencia Porcentaje Porcentaje

acumulado
Nunca 219 60,0 60,0
Pocas Veces 30 8,2 68,2
Algunas Veces 55 15,1 83,3
Muchas Veces 38 10,4 93,7
Siempre 23 6,3 100,0
Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
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Gréfico 14 Participacion en eventos recreativos organizados por la Oficina
Nacional de Proceso Electoral promoviendo la participacién electoral
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Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

4.2.1.8.2 Participacibn en eventos organizados por Partidos politicos
promoviendo la participacion electoral.
El 57,6% de los electores consider6 que, nunca y pocas veces han participado en
eventos organizados por los partidos politicos promoviendo la participacion electoral,
mientras que por otro lado el 16,4% manifest6 que muchas veces y siempre han
participado en esos eventos promovidos por los partidos politicos. Solo el 26% de los
electores expresaron que, algunas veces han participado en eventos organizados por

los partidos politicos promoviendo la participacion electoral
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Tabla 15 Participacion en eventos organizados por Partidos politicos
promoviendo la participacion electoral

Valor cualitativo Frecuencia  Porcentaje Porcentaje

acumulado
Nunca 162 44 .4 44.4
Pocas Veces 48 13,2 57,5
Algunas Veces 95 26,0 83,6
Muchas Veces 37 10,1 93,7
Siempre 23 6,3 100,0
Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

Grafico 15 Participacion en eventos organizados por Partidos politicos
promoviendo la participacion electoral
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Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

4.2.1.9 Resumen de las estrategias electorales a corto plazo segun los electores
entrevistados.

En resumen, se pueden apreciar de manera general que el 78,9% de los electores
entrevistados expresaron que nunca y pocas se promueve las estrategias electorales
a corto plazo, mientras que solo el 0,5% manifesté que muchas veces se promueven.
El 20,5% considerd que algunas veces se promueve las estrategias electorales a corto

plazo. Estos resultados mencionados se pueden apreciar en la tabla 16 y gréafico 16.
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Tabla 16 Resumen de las estrategias electorales a corto plazo

L _ _ Porcentaje
Valor cualitativo Frecuencia Porcentaje
acumulado
Nunca 84 23,0 23,0
Pocas Veces 204 55,9 78,9
Algunas Veces 75 20,5 99,5
Muchas Veces 2 5 100,0
Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

Gréfico 16 Resumen de las estrategias electorales a corto plazo
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Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

También se presenté en la siguiente tabla 17, el promedio general de las estrategias

electorales a corto plazo, observandose un promedio de “2” indicando un valor

cualitativo “Pocas veces”. Estos resultados mencionados se observan en el grafico 17.
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Tabla 17 Promedio del resumen de las estrategias electorales a corto plazo

Ud., ha recibido informacién electoral a través de medios 3,5
impresos como panfletos, volantes, pancartas o afiches

Ud., ha participado difundiendo informacion electoral a 2,5
través de medios impresos como panfletos o volantes

Ud., ha sido trasladado a centro de votacion por parte de la 1,2
Oficina Nacional de Procesos Electorales

Ud., ha sido trasladado a centro de votacion por algin 1,8
partido politico

Ud., ha recibido llamadas telefénicas de representantes de 1,3
partidos politicos invitdndole a participar en las votaciones

Ud., ha recibido llamadas telefénicas de representante del 1,2
ONPE invitdndole a participar en las votaciones

Ud., ha recibido mensajes de texto de la Oficina Nacional de1,5
Procesos Electorales invitandolo a participar en las
votaciones

Ud., ha recibido mensajes de texto de Partidos Politicos 1,4
invitandolo a participar en las votaciones

Ud., ha recibido visitas a su domicilio explicandole la 2,4
importancia de su participacion en las elecciones

Ud., Ha recibido correos electronicos con informacion 1,7
referente a la importancia de la participacion electoral

Considera que los medios de comunicacion influyen en su 3,2
decision de ir a votar

Ud.,ha participado en eventos recreativos organizados por 1,9
la Oficina Nacional de Proceso Electoral promoviendo la
participacion electoral

Ud., ha participado en eventos organizados por Partidos 2,2
politicos promoviendo la participacion electoral

Estrategias electorales a corto plazo. 2,0

Muchas veces

Algunas veces

Nunca

Pocas veces

Nunca

Nunca

Pocas veces

Nunca

Pocas veces

Pocas veces

Algunas veces

Pocas veces

Pocas veces

Pocas veces

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima

Elaboracion: Propia
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Gréfico 17 Promedio del resumen de las estrategias electorales a corto plazo
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Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima

Elaboracion: Propia
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4.2.2 Estrategias electorales a largo plazo, segun los electores entrevistados.
Seguidamente, se aprecian los resultados correspondientes a la dimension estrategias
electorales a largo plazo.
4.2.2.1 Campafas comunicacionales
A continuacion, se observa los resultados referentes a las campafas
comunicacionales.
4.2.2.1.1 Campafas en redes sociales como Facebook, e Instagram y su
influencia en la asistencia de la poblacién en las elecciones.
En la tabla 18 y grafico 18 se presenta que, el 20,8% de los entrevistados consideraron
que, las camparfas en redes sociales como Facebook, e Instagram nunca y pocas
veces influyen en la asistencia de la poblacion en las elecciones, sin embargo, el 54%
expresaron que, las redes sociales influyen entre muchas veces y siempre. Solo el
25,2% de los electores consideraron que algunas veces las redes influyen en la

asistencia de la poblacion en las elecciones.

Tabla 18 Campafas en redes sociales como Facebook, e Instagram y su
influencia en la asistencia de la poblacién en las elecciones

Valor cualitativo Frecuencia Porcentaje Porcentaje
acumulado
Nunca 39 10,7 10,7
Pocas Veces 37 10,1 20,8
Algunas Veces 92 25,2 46,0
Muchas Veces 76 20,8 66,8
Siempre 121 33,2 100,0
Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
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Gréfico 18 Camparfias en redes sociales como Facebook, e Instagram y su
influencia en la asistencia de la poblacion en las elecciones
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Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

4.2.2.1.2 Promocion de campafias por la oficina nacional para incentivar la
participacion ciudadana.
Se aprecia en la tabla 19 y grafico 19 que, el 50,1% de los entrevistados consideraron
que, la Oficina Nacional de Procesos Electorales nunca y pocas veces promueve
campafas para incentivar la participacion ciudadana, sin embargo, el 32,6% expresé
gue, la ONPE promueve entre muchas veces y siempre. Solo el 17,3% de los electores
consideraron que algunas veces la ONPE promueve campafias para incentivar la

participacion ciudadana.
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Tabla 19 Promocién de campafas por la oficina nacional para incentivar la
participaciéon ciudadana

Valor cualitativo Frecuencia Porcentaje Porcentaje
acumulado
Nunca 97 26,6 26,6
Pocas Veces 86 23,5 50,1
Algunas Veces 63 17,3 67,4
Muchas Veces 61 16,7 84,1
Siempre 58 15,9 100,0
Total 365 100,0

Porcentaje

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima

Elaboracion: Propia

Gréafico 19 Promocion de campafias por la oficina nacional para
incentivar la participacion ciudadana
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Elaboracion: Propia
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4.2.2.2 Programas de educacion ciudadana
Seguidamente, se aprecian los resultados concernientes los programas de educacion
ciudadana.
4.2.2.2.1 Participacion en programas de educacion ciudadana promovidos por
la Oficina Nacional de Proceso Electoral.
El 74,5% de los electores manifestaron que han participado en programas de
educaciéon ciudadana promovidos por la Oficina Nacional de Procesos Electorales
entre nunca y pocas veces, mientras que el 9.3% considerd que han participado entre
muchas veces y siempre. Solo el 16,2% indicaron que algunas veces han participado
en programas de educacion ciudadana promovidos por la Oficina Nacional de
Procesos Electorales. Estos resultados mencionados se presentan a continuacion en

la tabla 20 y grafico 20.

Tabla 20 Participacién en programas de educacion ciudadana promovidos por la
Oficina Nacional de Proceso Electoral

Valor cualitativo Frecuencia Porcentaje Porcentaje
acumulado
Nunca 206 56,4 56,4
Pocas Veces 66 18,1 74,5
Algunas Veces 59 16,2 90,7
Muchas Veces 21 5,7 96,4
Siempre 13 3,6 100,0
Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
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Gréfico 20 Participacion en programas de educacidn ciudadana promovidos por
la Oficina Nacional de Proceso Electoral
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Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia.

4.2.2.3 Simulacion de elecciones.

Se observa a continuacion los resultados concernientes la simulacion de elecciones.
4.2.2.3.1 Participacion en las actividades para la simulacién de elecciones.

Para el 77% de los electores la participacion en las actividades para la simulaciéon de

elecciones ha sido entre nunca y pocas veces, mientras que el 8,8% lo considero entre

muchas veces y siempre. Solo el 14,2% indicé que los electores han participado en las

actividades para la simulacion de elecciones algunas veces. Estos resultados se

aprecian en la tabla 21 y gréfico 21.
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Tabla 21 Participacién en las actividades para la simulacién de elecciones

Valor cualitativo Frecuencia Porcentaje apgd(r:netﬂ;ﬂi
Nunca 225 61,6 61,6
Pocas Veces 56 154 77,0
Algunas Veces 52 14,2 91,2
Muchas Veces 18 50 96,2
Siempre 14 3,8 100,0
Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

Grafico 21 Participacién en las actividades para la simulacion de elecciones
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Elaboracion: Propia
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4.2.2.4 Resumen de las estrategias electorales a largo plazo, segun los electores
entrevistados.

En resumen, se pueden observar de manera general que de los electores
entrevistados que indicaron que nunca y pocas veces se promueve las estrategias
electorales a largo plazo, suman entre ambos el 57,2%, mientras que, solo el 15,9%
manifestd que muchas veces se promueve. El 23% consider6 que algunas veces se
promueve las estrategias electorales a largo plazo. Estos resultados mencionados se

pueden visualizar en la tabla 22 y grafico 22.

Tabla 22 Resumen de las estrategias electorales a largo plazo.

Valor cualitativo Frecuencia Porcentaje Porcentaje
acumulado
Nunca 37 10,1 10,1
Pocas Veces 172 47,2 57,3
Algunas Veces 84 23,0 80,3
Muchas Veces 58 15,9 96,2
Siempre 14 3.8 100,0

Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
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Gréafico 22 Resumen de las estrategias electorales a largo plazo
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Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

En la tabla 23, se observa el promedio general de las estrategias electorales a largo
plazo, aprecidndose un promedio de “2,5” indicando un valor cualitativo “algunas
veces”, sin embargo, también se aprecia que los electores entrevistados pocas veces
han participado en programas de educaciéon ciudadana promovidos por la Oficina
Nacional de Proceso Electoral y en las actividades para la simulacion de elecciones.

Estos resultados mencionados se observan en el grafico 23.
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Tabla 23 Promedio de resumen de las estrategias electorales a largo plazo

Considera que las camparias en redes sociales como 3,6 Muchas
Facebook, e Instagram influyen en la asistencia de la veces
poblacion en las elecciones

Ud., considera que la oficina Nacional del Proceso 2,7 Algunas
promueve campafas para incentivar la participacion veces
ciudadana
Ud., ha participado en programas de educacion ciudadana 1,8 Pocas
promovidos por la Oficina Nacional de Proceso Electoral veces
Ud., ha participado en las actividades para la simulacion de 1,7 Pocas
elecciones veces
Largo plazo 2,5 Algunas
veces

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

Grafico 23 Promedio de resumen de las estrategias electorales a largo plazo
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Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
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4.2.3 Resumen de las estrategias electorales segun los electores entrevistados.
Se puede notar en la tabla 24, y grafico 24, que el 18,6% de los electores entrevistados
en Lima, consideraron que nunca se estan promoviendo las estrategias electorales en
Lima, para el 52,6% pocas veces, se promueven las estrategias, mientras que, el
28,5% expreso que algunas veces se promueve. Solo el 0,3% de los electores notaron

gue las estrategias electorales se promueven muchas veces.

Tabla 24 Resumen general de |las estrategias electorales

Valor cualitativo Frecuencia Porcentaje gg&ﬁ&gﬁ
Nunca 68 18,6 18,6
Pocas Veces 192 52,6 71,2
Algunas Veces 104 28,5 99,7
Muchas Veces 1 3 100,0
Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

Grafico 24 Resumen general de las estrategias electorales
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Elaboracion: Propia
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En la tabla 25, se observa el promedio general de las estrategias electorales,
apreciandose un promedio de “2,1” indicando un valor cualitativo “pocas veces”. Lo

que quiere decir que hay deficiencia en las estrategias electorales en Lima.

Tabla 25 Promedio general del resumen de las estrategias electorales

Corto plazo 2,0 Pocas veces
Largo plazo 2,5 Algunas veces
Estrategias electorales 2,1 Pocas veces

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

En el siguiente gréafico 25 se aprecia los resultados mencionados en la tabla 25.

Gréafico 25 Promedio general del resumen de las estrategias electorales
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Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
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4.2 Conductas de participacion segun los electores entrevistados.
Seguidamente, se presenta los resultados correspondientes a las conductas de
participacion electoral. Las dimensiones estudiadas correspondientes a las conductas

electorales son:
@

v' Conducta de participacion asociativa

Conducta de participacién electoral

Conductas de participacion <
v' Conducta de participacion Opinativa

( Conducta de participacién civica

4.2.1 Conductas de participacion electoral segun los electores entrevistados.
Se observa a continuacion, los resultados concernientes a la dimensiéon conductas de

participacion electoral.

4.2.1.1 Participacion electoral.

Se observa inmediatamente los resultados referentes a la participacion electoral.
4.2.1.1.1 Asistencia voluntaria a las elecciones Presidenciales y del Congreso.

Se aprecia en la tabla 26 que, el 6,3% de los entrevistados indicaron que nunca y casi

nunca asisten voluntariamente a las elecciones presidenciales y del congreso,

mientras que por otro lado el 92,6% manifestd que, casi siempre y siempre asisten

voluntariamente. Solo el 1,1% expres6 que ocasionalmente asisten voluntariamente.
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Tabla 26 Asistencia voluntaria a las elecciones Presidenciales y del Congreso

Valor cualitativo Frecuencia Porcentaje :g&;ﬁﬂ;ﬂi
Nunca 21 5,8 5,8
Casi Nunca 2 5 6,3
Ocasionalmente 4 11 7,4
Casi Siempre 44 12,1 19,5
Siempre 294 80,5 100,0
Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

Los resultados mencionados se pueden apreciar a continuacién en el grafico 26 a

continuacion.

Gréfico 26 Asistencia voluntaria a las elecciones Presidenciales y del Congreso
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Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
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4.2.1.1.2 Asistencia voluntaria a las elecciones para Alcaldes y Gobernadores.
El 4,1% de los entrevistados indicaron que nuncay casi nunca asisten voluntariamente
a las elecciones para alcaldes y gobernadores, mientras que por otro lado el 93,4%
manifesto que, casi siempre y siempre asisten voluntariamente. Solo el 2,5% manifesto
gue ocasionalmente asisten voluntariamente. Los resultados que se mencionaron se

visualizan a continuacién en la tabla 27 y gréfico 27.

Tabla 27 Asistencia voluntaria a las elecciones para alcaldes y Gobernadores

Valor cualitativo Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
Nunca 14 3,8 3,8

Casi Nunca 1 3 4,1
Ocasionalmente 9 2,5 6,6

Casi Siempre 39 10,7 17,3
Siempre 302 82,7 100,0

Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

Gréfico 27 Asistencia voluntaria a las elecciones para alcaldes y Gobernadores
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Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
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4.2.1.2 Abstencionismo invisible.

Consecutivamente, se observan los resultados correspondientes al abstencionismo
invisible.

4.2.1.2.1 Oportunidad para abstencion en las elecciones

Se nota en la tabla 28 y grafico 28 que, el 79,7% de los entrevistados sefialaron que,
en alguna oportunidad nunca y casi nunca se han abstenido para las elecciones, sin
embargo, el 2,5% casi siempre y siempre se han abstenido. Por otro lado, el 17,8% de
los electores entrevistados ocasionalmente ha preferido abstenerse para las

elecciones.

Tabla 28 Oportunidad para abstencién en las elecciones

L _ _ Porcentaje
Valor cualitativo Frecuencia Porcentaje
acumulado
Nunca 182 49,9 49,9
Casi Nunca 109 29,8 79,7
Ocasionalmente 65 17,8 97,5
Casi Siempre 5 1,4 98,9
Siempre 4 1,1 100,0
Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
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Grafico 28 Oportunidad para abstencién en las elecciones

50

40 En alguna oportunidad a

preferido abstenerse paralas
elecciones

30

Porcentaje

20

10

Nunca Casi Nunca Ocasionalmemte Casi Siempre Siempre

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima

Elaboracion: Propia
4.2.1.3 Resumen de las conductas de participacion electoral.
Se puede observar a continuacion de manera resumida que el 5,2% de los electores
entrevistados expresaron que entre nunca y casi hunca manifiestan conductas de
participacion electoral, mientras que el 85,2% manifestdé que casi siempre y siempre
manifiestan conductas de participacion. El 9,6% consider6 que ocasionalmente

manifiestan conductas de participacion electoral. Estos resultados se pueden apreciar

en la tabla 29 y gréfico 29.

Tabla 29 Resumen de las conductas de participacion electoral.

Valor cualitativo Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
Nunca 10 2,7 2,7

Casi Nunca 9 2,5 52
Ocasionalmente 35 9,6 14,8

Casi Siempre 308 84,4 99,2
Siempre 3 .8 100,0

Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
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Gréfico 29 Resumen de las conductas de participacion electoral.
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Elaboracion: Propia

Se elabor¢ la tabla 30 donde se presenta el promedio general de 3,8 en las conductas
de participacion electoral con un valor cualitativo de casi siempre. Sin embargo,
también se aprecia que en algunas oportunidades los electores han preferido

abstenerse para las elecciones.

Tabla 30 Promedio de las conductas de participacién electoral.

Ud. asiste voluntariamente a las elecciones 4,6 Siempre
Presidenciales y del Congreso

Ud. asiste voluntariamente a las elecciones para 4.7 Siempre
alcaldes y Gobernadores

En alguna oportunidad a preferido abstenerse para 1,7 Casi nunca
las elecciones
Electoral 3,8 Casi siempre

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

Los resultados mencionados se visualizan a continuacion en el grafico 30.
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Grafico 30 Promedio de las conductas de participacion electoral
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Elaboracion: Propia

4.2.2 Conductas de participacion asociativa
Se aprecia a continuacion, los resultados concernientes a la dimension conductas de
participacion asociativa.
4.2.2.1 Participacion en Organizaciones
Seguidamente, se notan los resultados correspondientes a la participaciéon en
organizaciones.
4.2.2.1.1 Solicitud de informacién a las autoridades sobre los programas de
gobierno de los partidos politicos.
El 84,1% de los electores manifestaron que, nunca y casi nhunca han solicitado
informacion a las autoridades sobre los programas de gobierno, mientras que el 2,5%
indicG que casi siempre y siempre lo solicitan. También se aprecia que el 13,4%
ocasionalmente han solicitado informacién a las autoridades sobre los programas de

gobierno como se observa a continuacion en la tabla 31 y grafico 31.
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Tabla 31 Solicitud de informacion a las autoridades sobre los programas de
gobierno de los partidos politicos

Valor cualitativo Frecuencia Porcentaje Porcentaje
acumulado
Nunca 208 57,0 57,0
Casi Nunca 99 27,1 84,1
Ocasionalmente 49 13,4 97,5
Casi Siempre 7 2,0 99,5
Siempre 2 0,5 100,0
Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

Grafico 31 Solicitud de informacidn a las autoridades sobre los programas
de gobierno de los partidos politicos

60

30
Ud., ha solicitado informacion a las
autoridades sobre los programas de
gobierno de los partidos politicos

40

30

Porcentaje

20

10

0

Nunca Casi Nunca Ocasionalmente  Casi Siempre Siempre
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Elaboracion: Propia
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4.2.2.1.2 Participacion en actividades o reuniones de algun partido o movimiento
politico.
Se aprecia que el 66% de los entrevistados expresaron que, nunca y casi nunca
participan en actividades o reuniones de algun partido o movimiento politico. Mientras
que el 6,3% manifestd que casi siempre y siempre participan en actividades o
reuniones de algun partido o movimiento politico, solo el 27,7% expresaron que

ocasionalmente participan.

Tabla 32 Participacion en actividades o reuniones de algun partido o movimiento politico

Valor cualitativo Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
Nunca 193 52,9 52,9

Casi Nunca 48 13,1 66,0
Ocasionalmente 101 27,7 93,7

Casi Siempre 19 5,2 98,9
Siempre 4 1,1 100,0

Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

Grafico 32 Participacion en actividades o reuniones de algun partido o movimiento
politico
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4.2.2.2 Resumen de las conductas de participacion asociativa.

Se visualiza de manera resumida que el 72,3% de los electores entrevistados

expresaron que nuncay casi nunca manifiestan conductas de participacion asociativa,

mientras que el 4,1% manifestdé que casi siempre y siempre manifiestan. El 23,6%

consideré que

ocasionalmente manifiestan conductas de participacion asociativa.

Estos resultados mencionados se pueden visualizar en la tabla 33 y grafico 33.

Tabla 33 Resumen de las conductas de participaciéon asociativa

Valor cualitativo Frecuencia Porcentaje :C()J(r;ed};acig
Nunca 144 39,5 39,5
Casi Nunca 120 32,8 72,3
Ocasionalmente 86 23,6 95,9
Casi Siempre 13 3,6 99,5
Siempre 2 0,5 100,0
Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
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Se elaboro la tabla 34 y grafico 34 donde se presenta el promedio general de 1,8 en

las conductas de participacion asociativa con un valor cualitativo de casi nunca.

Tabla 34 Promedio de las conductas de participacién asociativa

Ud., ha solicitado informacién a las 1,6 Casi nunca
autoridades sobre los programas de

gobierno

Ud., participa en actividades o reuniones 1,9 Casi nunca

de algun partido 0 movimiento politico

Asociativa 1,8 Casi nunca

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

Grafico 34 Promedio de las conductas de participacién asociativa
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4.2.3 Conductas de participacion Opinativa
Se observa a continuacion, los resultados concernientes a las conductas de
participacion opinativa.
4.2.3.1 Servicios
Se presentan nuevamente los resultados correspondientes a los servicios.
4.2.3.1.1 Participacion en manifestaciones, plantones, marchas, o protestas por
fallas en los servicios publicos.
Se aprecia en la tabla 35 y grafico 35 que el 70,7% de los encuestados expresaron
gue nunca y casi nunca, participan en manifestaciones, plantones, marchas, o
protestas por el incumplimiento en las ofertas electorales, mientras que el 5,5% indicé

gue casi siempre y siempre participan, y solo el 23,8% ocasionalmente participa.

Tabla 35 Participacion en manifestaciones, plantones, marchas, o protestas
por incumplimiento en las ofertas electorales

Valor cualitativo Frecuencia Porcentaje Porcentaje
acumulado
Nunca 206 56,4 56,4
Casi Nunca 52 14,3 70,7
Ocasionalmente 87 23,8 94,5
Casi Siempre 13 3,6 98,1
Siempre 7 1,9 100,0
Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
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Grafico 35 Participacion en manifestaciones, plantones, marchas, o protestas
por incumplimiento en las ofertas electorales
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4.2.3.2 Programas

Se aprecian a continuacion, los resultados correspondientes a los programas.
4.2.3.2.1 Quejas manifestadas con respecto a algun programa del gobierno no
cumplido.

Se aprecia en la tabla 36 y grafico 36 que, el 82,2% de los electores expresaron que

nunca y casi nunca han manifestado quejas con respecto algun programa del gobierno

no cumplido, sin embargo, el 3,3% casi siempre y siempre manifestaron quejas. Solo

el 14,5% de los electores indicaron que ocasionalmente han manifestado quejas.

Tabla 36 Quejas manifestadas con respecto a algin programa del gobierno no cumplido

Valor cualitativo Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
Nunca 218 59,7 59,7

Casi Nunca 82 22,5 82,2
Ocasionalmente 53 14,5 96,7

Casi Siempre 9 2,5 99,2
Siempre 3 0,8 100,0

Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
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Grafico 36 Quejas manifestadas con respecto a algun programa del gobierno no cumplido
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Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

4.2.3.3 Institucion
Se observa a continuacion, los resultados correspondientes a la institucion

4.2.3.3.1 Apoyo pedido a algun partido politico.
En la tabla 37 se puede notar que, el 82,8% de los electores expresaron que, nuncay
casi hunca han pedido apoyo a algun partido politico. También se puede notar que el
3,2% de los entrevistados casi siempre y siempre han pedido apoyo a algun partido

politico, mientras que solo el 14% ha pedido apoyo ocasionalmente.

Tabla 37 Apoyo pedido a algin partido politico

Valor cualitativo Frecuencia Porcentaje apgurfnelﬂ;aé(e)
Nunca 224 61,4 61,4
Casi Nunca 78 21,4 82,7
Ocasionalmente 51 14,0 96,7
Casi Siempre 10 2,7 99,5
Siempre 2 0,5 100,0
Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
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Grafico 37 Apoyo pedido a algun partido politico
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Elaboracion: Propia

4.2.3.3.2 Cartas enviadas a las instituciones en reclamo por algun partido
politico que afecte su comunidad.
El 86,5% de los electores encuestados en Lima, manifestaron que nunca y casi nunca
han enviado cartas a instituciones en reclamo por algun partido politico que afecte a
su comunidad, mientras que, el 2,5% indicd que casi siempre y siempre. Solo el 11%
expresaron que ocasionalmente han enviado cartas a instituciones en reclamo por
algun partido politico que afecte a su comunidad. Estos resultados mencionados se

aprecian a continuacion en la tabla 38 y grafico 38.

89



Tabla 38 Cartas enviadas a las instituciones en reclamo por algin partido

politico que afecte su comunidad

Valor cualitativo Frecuencia Porcentaje Porcentaje
acumulado
Nunca 271 74,2 74,2
Casi Nunca 45 12,3 86,6
Ocasionalmente 40 11,0 97,5
Casi Siempre 5 1,4 98,9
Siempre 4 1,1 100,0
Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

Grafico 38 Cartas enviadas a las instituciones en reclamo por algin partido
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4.2.3.4 Resumen de las conductas de participacion opinativa.

Se puede notar de manera resumida que el 86% de los electores entrevistados
expresaron que nuncay casi nunca manifiestan conductas de participacion opinativa,
mientras que el 1,4% manifestd que casi siempre manifiesta. El 12,6% considero que
ocasionalmente manifiestan conductas de participacion opinativa. Estos resultados

mencionados se pueden visualizar en la tabla 39 y grafico 39.

Tabla 39 Resumen de las conductas de participacién opinativa

I _ _ Porcentaje
Valor cualitativo Frecuencia Porcentaje
acumulado
Nunca 166 45,5 45,5
Casi Nunca 148 40,5 86,0
Ocasionalmente 46 12,6 98,6
Casi Siempre 5 1,4 100,0
Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

Gréafico 39 Resumen de las conductas de participacion opinativa
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Se presenta en la tabla 40 y grafico 40 el promedio general de 1,8 en las conductas de

participacion opinativa apreciandose un valor cualitativo de casi nunca.

Tabla 40 Promedio de las conductas de participacién opinativa

Ud., participa en manifestaciones, plantones, marchas, 1.8 Casi nunca
0 protestas por incumplimiento en las ofertas laborales

Ud., ha manifestado quejas con respecto algun 1,6 Casi nunca
programa del gobierno no cumplido

Usted ha pedido apoyo a algun partido politico 1,6 Casi nunca

Usted ha enviado cartas a instituciones en reclamo por 14 Nunca
algun partido politico que afecte a su comunidad

Opinativa 1,6 Casi nunca

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

Grafico 40 Promedio de las conductas de participacidén opinativa

Ud., participa en manifestaciones, plantones,

marchas, o protestas por fallas en los servicios | 1.8
publicos
Ud., ha manifestado quejas con respecto algtin | 16
programa del gobierno :
Usted ha pedido apoyo a alguna asociacion civil | 1.6
Usted ha enviado cartas a instituciones en reclamo _ 14
por alguna situacion que afecte a su comunidad :

Opinativa | 1.6

0 0.5 1 1.5 2

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

92



4.2.4 Conductas de participacion civica
Para finalizar se aprecia, los resultados concernientes a las conductas de participacion
civica.
4.2.4.1 Respeto de las normas sociales.
Se observa seguidamente los resultados concernientes al respeto de las normas
sociales.
4.2.4.1.1 Participacion en actividades que promueven el cuidado de las areas
verdes durante el proceso electoral
Para el 44,1% de los electores entrevistados nunca y casi nunca participan en
actividades que promueven el cuidado de las areas verdes en su localidad durante el
proceso electoral, mientras que por otro lado el 14,3% casi siempre y siempre
participan. El 41,6% indicO que ocasionalmente participan en actividades que
promueven el cuidado de las areas verdes en su localidad durante el proceso electoral.
Los resultados que se mencionaron se pueden apreciar a continuacion en la tabla 41

y gréfico 41.

Tabla 41 Participacion en actividades que promueven el cuidado de las areas
verdes en su localidad durante el proceso electoral.

Valor cualitativo Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
Nunca 100 27,4 27,4

Casi Nunca 61 16,7 44,1
Ocasionalmente 152 41,6 85,8

Casi Siempre 39 10,7 96,4
Siempre 13 3,6 100,0

Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
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Grafico 41 Participacion en actividades que promueven el cuidado de las areas
verdes en su localidad durante el proceso electoral
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Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

4.2.4.1.2 Acciones tomadas cuando las personas tiran basura en la calle
durante el proceso electoral.
Se aprecia en la tabla 42 y grafico 42, que el 27,1% de los entrevistados manifestaron
gue, nunca y casi nunca toman alguna accién cuando otra persona tira basura en la
calle durante el proceso electoral. También se aprecia que el 25,2% casi siempre y
siempre los entrevistados toman acciones cuando las personas tiran basura en la calle

durante el proceso electoral, y por otro lado el 47,7% ocasionalmente toma acciones.

Tabla 42 Acciones tomadas cuando las personas tiran basura en la calle, durante el proceso

electoral
Valor cualitativo Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado

Nunca 50 13,7 13,7
Casi Nunca 49 13,4 27,1
Ocasionalmente 174 47,7 74,8
Casi Siempre 55 15,1 89,9
Siempre 37 10,1 100,0
Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
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Grafico 42 Acciones tomadas cuando las personas tiran basura en la calle durante el proceso
electoral
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Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
4.2.4.2 Acciones de tipo solidario
Se aprecia consecutivamente los resultados correspondientes a las acciones de tipo
solidario.
4.2.4.2.1 Donacion de alimentos o medicina, a alguna institucién o persona
durante el proceso electoral.
El 20,8% de los electores manifestaron que entre nunca y casi nunca ha donado
alimentos o medicina, a alguna persona durante el proceso electoral, mientras que el
18,4% expresaron que casi siempre, y el 19,2% siempre, han donado alimentos o
medicina. Por otro lado, el 41,6% sefalo que ocasionalmente han donado alimentos o

medicina, a alguna persona durante el proceso electoral. Estos resultados

mencionados se aprecian en la tabla 43 y gréfico 43 a continuacion.
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Tabla 43 Donacion de alimentos, o medicina a alguna personadurante el proceso electoral

Valor cualitativo Frecuencia Porcentaje Porcentaje
acumulado
Nunca 45 12,3 12,3
Casi Nunca 31 8,5 20,8
Ocasionalmente 152 41,6 62,5
Casi Siempre 67 18,4 80,8
Siempre 70 19,2 100,0
Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

Gréfico 43 Donacién de alimentos, o medicina, a alguna persona durante el
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Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
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4.2.4.2.2 Donacion de dinero a alguna institucién u organizacion social
El 52,9% de los electores expresaron que entre nuncay casi nunca han donado dinero
a algun partido politico, mientras que el 14,8% sefalé que casi siempre, seguido del
12,3% que indicaron que siempre han donado dinero. Por otro lado, solo el 20% de los
entrevistados indicaron que ocasionalmente han donado dinero a algun partido
politico. Estos resultados mencionados se aprecian en la tabla 44 y grafico 44 a

continuacion.

Tabla 44 Donacion de dinero a algun partido politico

Valor cualitativo Frecuencia Porcentaje  Porcentaje acumulado
Nunca 137 37,5 37,5
Casi Nunca 56 15,4 52,9
Ocasionalmente 73 20,0 72,9
Casi Siempre 54 14,8 87,7
Siempre 45 12,3 100,0
Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

Gréfico 44 Donacidon de dinero a algun partido politico
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Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
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4.2.4.3 Acciones de convivencia basica social

Finalmente se observa los resultados correspondientes a las acciones de convivencia

basica social.

4.2.4.
Se observa que el 61,9% de los electores entrevistados en Lima, indicaron que, nunca
y casi nunca han recaudado fondos para contribuir con algun partido politico, mientras
gue por otro lado el 14,8% expres6 que casi siempre y siempre contribuyen con algun

partido politico. Solo el 23,3% de los entrevistados sefialaron que ocasionalmente han

4.1 Recaudacion de fondos para contribuir a algun partido politico

recaudado fondos para contribuir con algun partido politico.

Tabla 45 Recaudacion de fondos para contribuir con algun partido politico

Valor cualitativo

Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado

Nunca 170 46,6 46,6
Casi Nunca 56 15,3 61,9
Ocasionalmente 85 23,3 85,2
Casi Siempre 23 6,3 91,5
Siempre 31 8,5 100,0
Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

Gréfico 45 Recaudacion de fondos para contribuir con algin partido politico
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Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
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4.2.4.4 Resumen de conductas de participacion civica.

Para finalizar se aprecia en la tabla 46 y grafico 46 que el 46% de los electores
entrevistados expresaron que nunca y casi nunca manifiestan conductas de
participacion civica, mientras que el 17% manifestd que casi siempre y siempre
manifiestan conductas civicas. El 37% consideré que ocasionalmente manifiesta

conductas de participacion civica.

Tabla 46 Resumen de conductas de participacion civica

Valor cualitativo Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
Nunca 35 9,6 9,6

Casi Nunca 133 36,4 46
Ocasionalmente 135 37,0 83,0

Casi Siempre 60 16,5 99,5
Siempre 2 0,5 100,0

Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

Gréfico 46 Resumen de conductas de participacion civica
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Elaboracion: Propia
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Se elabord la tabla 47 y grafico 47 donde se presenta el promedio general de 2,7 en

las conductas de participacion civica con un valor cualitativo de ocasionalmente.

Tabla 47 Promedio de las conductas de participacion civica

Usted ha participado en actividades que promueven 2,5 Ocasionalmente
el cuidado de las areas verdes en su localidad
durante el proceso electoral

Ud., toma alguna accién cuando otra persona tira 29 Ocasionalmente
basura en la calle durante el proceso electoral

Ud., ha donado alimentos o medicina a alguna 3,2 Ocasionalmente
persona durante el proceso electoral

Ud., ha donado dinero a algun partido politico 2,5 Ocasionalmente
Usted ha recaudado fondos para contribuir a algun 2,1 Casi nunca

partido politico

Civica 2,7 Ocasionalmente

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

Gréfico 47 Promedio de las conductas de participacion civica
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Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
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4.2.5 Resumen de las conductas de participacion.

Para culminar se presenta los resultados de manera general de las conductas de
participacion observandose en la tabla 48, y grafico 48 que, el 53,2% de los
entrevistados en Lima, expresaron que nunca y casi nunca manifiestan conductas de
participacion, mientras que, por otro lado, el 2,2% manifestd que casi siempre
presentan conductas de participaciéon. También se aprecia en la tabla 49 que, 44,7%

de los electores notaron que ocasionalmente expresan conductas de participacion.

Tabla 48 Resumen de conductas de participacion

Valor cualitativo Frecuencia Porcentaje Porcentaje
acumulado
Nunca 8 2,2 2,2
Casi Nunca 199 51,0 53,2
Ocasionalmente 150 44,6 97,8
Casi Siempre 8 2,2 100,0
Total 365 100,0

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

Grafico 48 Resumen de conductas de participacion
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Elaboracion: Propia
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En la tabla 49 se aprecia los resultados correspondientes a las dimensiones de las
conductas de participacion, encontrandose un promedio general de 2,4 con un valor
cualitativo de casi nunca lo que quiere decir que los electores casi nunca manifiestan

conductas de participacion.

Tabla 49 Resumen de las conductas de participacion

Conductas de participacién Electoral 3,7 Casi siempre
Conductas de participacién Asociativa 1,8 Casi nunca
Conductas de participacién Opinativa 1,6 Casi nunca
Conductas de participacién Civica 2,7 Ocasionalmente
Conductas de participacién 2,4 Casi nunca

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

Grafico 49 Resumen de las conductas de participacion
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Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
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4.3 Conductas de participacion y su asociacion con las estrategias electorales.
En la tabla 50 y grafico 50, se puede observar la relacion entre las conductas de
participacion y las estrategias electorales promovidas por la Oficina Nacional de
Procesos Electorales, y partidos politicos, arrojando que, el 71,2% de los electores
expresan que nunca o pocas veces la Oficina Nacional de Procesos Electorales y
partidos politicos utilizan estrategias electorales. Sin embargo, el 46,9% de los

electores mantiene entre ocasionalmente y casi siempre conductas de participacion.

Tabla 50 Conductas de participacion y su asociacidn con las estrategias electorales
promovidas por la Oficina Nacional de Procesos Electorales

Conductas de participacion

. . Total
Nunca Casi Ocasionalmente .Ca3|
Nunca Siempre
Recuento 7 54 6 1 68
Nunca
% del total 1,9% 14,8% 1,6% 0,3% 18,6%
Recuento 1 117 74 0 192
Pocas Veces
% del total 0,3% 32,1% 20,3% 0,0% 52,6%
Estrategias
electorales Recuento 0 15 83 6 104
Algunas Veces
% del total 0,0% 4,1% 22, 7% 1,6% 28,5%
Recuento 0 0 0 1 1
Muchas Veces
% del total 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,3%
Recuento 8 186 163 8 365
Total
% del total 2,2% 51,0% 44, 7% 2,2% 100,0%

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
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Grafico 50 Conductas de participacion y su asociacion con las estrategias electorales
promovidas por la Oficina Nacional de Procesos Electorales
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Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

Estos resultados de la relacién entre las conductas de participacion y las estrategias
electorales promovidas por la Oficina Nacional de Procesos Electorales, se puede
apreciar en la tabla 51, que, el p-valor = 0.000 < a 0,05, por lo que, se puede afirmar
que existe una asociacion muy significativa, entre las conductas de participacion y las

estrategias electorales.

Tabla 51 Chi cuadrado de las Conductas de participacidon y su asociacién con
las estrategias electorales promovidas por la Oficina Nacional de Procesos

Electorales
Significacion
Valor df asintotica
(bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 171,8912 9 ,000
Razoén de verosimilitud 144,253 9 ,000
Asociacion lineal por lineal 110,732 1 ,000
N de casos validos 365

a. 10 casillas (62.5%) han esperado un recuento menor que 5. El
recuento minimo esperado es .02.

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima

Elaboracion: Propia
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4.3.1 Conductas de participacion electoral y su asociacion con las estrategias
electorales promovidas por la Oficina Nacional de Procesos Electorales, y
partidos politicos, Lima 2019.

Se puede observar en la tabla 50 y grafico 50 la relacion entre las conductas de
participacion electoral y las estrategias electorales promovidas por la Oficina Nacional
de Procesos Electorales, y partidos politicos, presentandose que, el 71,2% de los
electores manifestaron que nunca o pocas veces la Oficina Nacional de Procesos
Electorales y partidos politicos utilizan estrategias electorales. Sin embargo, el 85,2%

de los electores mantiene casi siempre y siempre conductas de participacion electoral.

Tabla 52 Conductas de participacion electoral y su asociacién con las estrategias electorales

Conductas de participacién electoral

. . Total
Nunca Casl Ocasionalmente . =2 Siempre
Nunca Siempre
Recuento 7 4 5 50 2 68
Nunca 94 del
19% 1,1% 1,4% 13,7% 0,5% 18,6%
total
Recuento 3 0 24 165 0 192
Pocas
v % del
eces 0,8% 0,0% 6,6% 45,2% 0,0% 52,6%
Estrategias total
electorales Recuento 0 5 6 92 1 104
Algunas
v % del
eces 0,0% 1,4% 1,6% 25,2% 0,3% 28,5%
total
Recuento 0 0 0 1 0 1
Muchas
v % del
eces 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3%
total
Recuento 10 9 35 308 3 365
Total % del
tofal 2,7% 2,5% 9,6% 84,4% 0,8% 100,0%
ota

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
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Grafico 51 Conductas de participacion electoral y su asociacién con las
estrategias electorales
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La relacion entre las conductas de participacion electoral y las estrategias electorales
promovidas por la Oficina Nacional de Procesos Electorales, se puede apreciar en la
tabla 53, que, el p-valor = 0.000 < a 0,05, por lo que, se puede afirmar que existe una
asociacion muy significativa, entre las conductas de participacion electoral y las

estrategias electorales.

Tabla 53 Chi cuadrado de las conductas de participacion electoral y su
asociacion con las estrategias electorales

Significacion
Valor df asintética
(bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 38,5982 12 ,000
Razén de verosimilitud 39,458 12 ,000
Asociacion lineal por lineal 9,267 1 ,002

N de casos validos 365

a. 13 casillas (65.0%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo

esperado es .01.
Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
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4.3.2 Conductas de participacion asociativa y su relacion con las estrategias
electorales promovidas por la Oficina Nacional de Procesos Electorales, y
partidos politicos, Lima 2019.

En las relaciones alcanzadas entre las conductas de participacion asociativa y las
estrategias electorales promovidas por la Oficina Nacional de Procesos Electorales, y
partidos politicos, sé presenta que, el 71,2% de los electores manifestaron que nunca
0 pocas veces la Oficina Nacional de Procesos Electorales y partidos politicos utilizan
estrategias electorales. Sin embargo, el 27,7% de los electores mantiene

ocasionalmente, casi siempre y siempre conductas de participacion asociativa.

Tabla 54 Conductas de participacion asociativay su relacion con las estrategias electorales

Conductas de participacién asociativa

. . Total
Nunca Casi Ocasionalmente .CaS' Siempre
Nunca Siempre
Recuento 45 21 2 0 0 68
Nunca
% del total 12,3% 5,8% 0,5% 0,0% 0,0% 18,6%
= Recuento 78 78 31 4 1 192
ocas
- VECES o deltotal  21,4% 21,4% 8,5% 11%  03%  52,6%
Estrategias
electorales Recuento 21 21 52 9 1 104
Algunas
Vi
€CeS 9% del total 58% 5,8% 14.2% 25%  03% 28,5%
Muchas Recuento 0 0 1 0 0 1
VeCeS o del total 00% 0,0% 0,3% 00%  00% 0,3%
Recuento 144 120 86 13 2 365
Total
% del total 39,5% 32,9% 23,6% 3,6% 0,5% 100,0%

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
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Grafico 52 Conductas de participacion asociativay su relacién con las
estrategias electorales
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Elaboracion: Propia

Los resultados logrados de la relacion entre las conductas de participacion asociativa
y las estrategias electorales promovidas por la Oficina Nacional de Procesos
Electorales, se puede apreciar en la tabla 55, que, el p-valor = 0.000 < a 0,05, por lo

gue, se puede afirmar que existe una asociacion muy significativa, entre las conductas

de participacion y las estrategias electorales.

Tabla 55 Chi cuadrado de las conductas de participacion asociativay su

relacion con las estrategias electorales

Significacion
Valor df L .
asintética (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 93,5552 12 ,000
Razoén de verosimilitud 94,999 12 ,000
Asociacion lineal por lineal 70,547 1 ,000
N de casos validos 365

a. 10 casillas (50.0%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo

esperado es .01.

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
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4.3.3 Conductas de participacidén opinativa y su asociacion con las estrategias
electorales promovidas por la Oficina Nacional de Procesos Electorales, y
partidos politicos, Lima 2019.

Se puede notar en la tabla 56 y grafico 53 entre las conductas de participacion
opinativa y las estrategias electorales promovidas por la Oficina Nacional de Procesos
Electorales, y partidos politicos, que, el 71,2% de los electores manifestaron que nunca
0 pocas veces la Oficina Nacional de Procesos Electorales y partidos politicos utilizan
estrategias electorales. Sin embargo, el 14% de los electores mantiene

ocasionalmente, y casi siempre conductas de participacion opinativa.

Tabla 56 Conductas de participacion opinativa y su asociacion con las estrategias electorales

Conductas de participacién opinativa

Casi _ Casi Total
Nunca Ocasionalmente )
Nunca Siempre
Recuento 60 7 1 0 68
Nunca
% del total 16,4% 1,9% 0,3% 0,0% 18,6%
Recuento 89 82 20 1 192
Pocas Veces
. % del total 24,4% 22,5% 5,5% 0,3% 52,6%
Estrategias
electorales
Algunas Recuento 17 59 24 4 104
Veces % del total 47%  16,2% 6,6% 1,1%  28,5%
Muchas Recuento 0 0 1 0 1
Veces % del total 0,0%  0,0% 0,3% 0,0%  0,3%
Recuento 166 148 46 5 365
Total
% del total 455% 40,5% 12,6% 1,4% 100,0%

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
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Grafico 53 Conductas de participacion opinativay su asociacion con las
estrategias electorales
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Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

Se puede observar en la tabla 57 la relacion entre las conductas de participacion
opinativa y las estrategias electorales promovidas por la Oficina Nacional de Procesos
Electorales, se puede apreciar que, el p-valor = 0.000 < a 0,05, por lo que, se puede
afirmar que existe una asociacibn muy significativa, entre las conductas de

participacion opinativa y las estrategias electorales.

Tabla 57 Chi cuadrado de las conductas de participacion opinativay su
asociacion con las estrategias electorales

Significacion
Valor df asintotica
(bilateral)

Chi-cuadrado de Pearson 99,0622 9 ,000
Razon de verosimilitud 104,665 9 ,000
if\souauon lineal por 81.373 1 000
ineal
N de casos validos 365

a. 7 casillas (43.8%) han esperado un recuento menor que 5. El
recuento minimo esperado es .01.
Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
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4.3.4 Conductas de participacion civica y su asociacion con las estrategias
electorales promovidas por la Oficina Nacional de Procesos Electorales, y
partidos politicos, Lima 2019.

Para finalizar se observa en la tabla 58 y gréafico 54 las relaciones logradas entre las
conductas de participacion civica y las estrategias electorales promovidas por la
Oficina Nacional de Procesos Electorales, y partidos politicos, donde se presenta que,
el 71,2% de los electores manifestaron que nunca o pocas veces la Oficina Nacional
de Procesos Electorales y partidos politicos utilizan estrategias electorales. Mientras
que, el 53,9% de los electores mantiene ocasionalmente, casi siempre y siempre

conductas de participacion civica.

Tabla 58 Conductas de participacion civica y su asociacion con las estrategias electorales

Conductas de participacion civica

Casi . Casi . Total
Nunca Ocasionalmente . Siempre
Nunca Siempre
Recuento 19 35 10 4 0 68
Nunca
% del total  5,2%  9,6% 2,7% 1,1%  0,0% 18,6%
Pocas Recuento 14 87 77 13 1 192
. Veces % del total  3,8% 23,8% 21,1% 3,6% 03% 52,6%
Estrategias
electorales A Recuento 2 11 48 42 1 104
gunas
Veces % del total 0,5%  3,0% 13,2% 11,5% 03% 285%
Muchas Recuento 0 0 0 1 0 1
Veces % del total  0,0%  0,0% 0,0% 03% 00% 03%
Recuento 35 133 135 60 2 365
Total
% del total  9,6% 36,4% 37,0% 16,4%  0,5% 100,0%

Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
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Gréfico 54 Conductas de participacion civicay su asociacion con las
estrategias electorales
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Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia

Para finalizar se calculé mediante la prueba del chi cuadrado las relaciones entre las
conductas de participacion civica y las estrategias electorales promovidas por la
Oficina Nacional de Procesos Electorales, donde se puede apreciar en la tabla 59, que,
el p-valor = 0.000 < a 0,05, por lo que, se puede afirmar a continuacion que existe una
asociacion muy significativa, entre las conductas de participacion civica y las

estrategias electorales.

Tabla 59 Chi cuadrado de las Conductas de participacion civicay su
asociacion con las estrategias electorales

Significacion
Valor df asint(’)%ica (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 128,3522 12 ,000
Razén de verosimilitud 125,562 12 ,000
Asociacion lineal por lineal 96,242 1 ,000
N de casos validos 365

a. 8 casillas (40.0%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo
esperado es .01.
Fuente: Cuestionario aplicado a los 365 electores residenciados en Lima
Elaboracion: Propia
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CAPITULO V: DISCUSION

En la presente investigacion para el 54,8% de los electores, entre nunca y pocas veces
han participado difundiendo informacion electoral a través de medios impresos como
panfletos o volantes. Por su parte, (Cuevas, 2013) en su tesis "Participacion politica y
percepcion de la democracia de las mujeres en el area metropolitana de Monterrey,
Nuevo Ledn, México”, en resumen, presentd lo siguiente:

“El 50% de las encuestadas establece nunca realizar esta actividad de

activacion del voto a favor de un candidato que le sea conveniente. El 36 %

se posiciona en un poco o hada en cuanto a la realizacion de esta actividad

de influencia en momentos electorales, esta baja actividad de las

ciudadanas muestra la poca influencia que ejercen en otros para el ejercicio

del voto; ademas que es una actividad que tiene poco interés para su

ejercicio, tal vez por no ser una caracteristica perteneciente al rol y posicién

de influencia de la mujer en el ambito familiar”.
Se pueden apreciar similitudes entre ambas investigaciones, puesto que, entre 50% y
54,8%, nunca realizan actividades de difusion electoral, es decir, no influyen en la

decision de otros electores.

Por otro lado, de los electores entrevistados que, ocasionalmente ha preferido
abstenerse para las elecciones es el 17,8%. Por su parte, (Gémez, 2016) en su
investigacion “Participacion Electoral de los Estudiantes de la Universidad Autbnoma

de Ciudad Juarez” encontré que:
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‘Las elecciones anteriores registraron en la encuesta 40.1% de votos,
contra 46.7% de abstencion”
Se puede apreciar grandes diferencias entre ambas investigaciones, por haberse
encontrado en la presente investigacion el 17,8% de abstencion, sin embargo, en lo

encontrado por (Gémez, 2016), existe mayor atencion con el 46,7%.

De los electores entrevistados que nunca y casi hunca, participan en manifestaciones,
plantones, marchas, o protestas por el incumplimiento en las ofertas electorales,
suman entre ambos el 70,7%. Por otro lado, (Cuevas, 2013) en su tesis "Participacion
politica y percepcion de la democracia de las mujeres en el area metropolitana de
Monterrey, Nuevo Lebn, México”, encontré que:
“‘No existe interés por participar en marchas o plantones, ni en el
establecimiento de mantas en realidad establecer una postura en contra de
una decision gubernamental no existe, esto en congruencia con los
nameros expresados en las respuestas de las neolonesas quienes
responden en un 76.6% no realizar estas actividades nunca”
Se pueden apreciar ciertas similitudes en ambas investigaciones puesto que, entre el
70,7%, y 76,6% casi nunca y nunca, participan en manifestaciones, plantones,

marchas, o protestas por el incumplimiento en las ofertas electorales.
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En cuanto a las conductas de participacion civica, los que nunca y casi nunca
manifiestan conductas de participacion civica, presentaron un total de 46% de
electores. En la investigacion desarrollada por (Gonzalez, 2017) titulada “Nivel de
participacion ciudadana de los pobladores del Distrito de San Martin de Porres”, se
encontro lo siguiente:
“Sobre la percepcion de los pobladores sobre la participacion civica en el
nivel de participacion ciudadana del distrito de San Martin de Porres, el
58.22% de los pobladores perciben poca participacion del nivel de
participacion ciudadana del distrito de San Martin de Porres, mientras que
el 9.40% de los mismos perciben mucha participacion del nivel de
participacion ciudadana de los pobladores del distrito de San Martin de
Porres. El 32,38% Nada de participacion”.
Se puede observar que, existe un gran porcentaje de poca participacion civica, en
ambas investigaciones, encontrdndose que, en la presente investigacion, el 46% de
los electores entrevistados expresaron que nunca y casi nunca manifiestan conductas
de participacion civica, y en lo encontrado por (Gonzélez, 2017), el 58.22% de los
pobladores perciben poca participacion del nivel de participacion ciudadana del distrito

de San Martin de Porres.
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En cuanto a los electores que ocasionalmente manifiestan conductas de participacion
asociativa, es el 23,6%. Por su parte, (Cutimbo, 2016) en su investigacion encontré
que:
“‘En la dimension asociativa, 79 mujeres, que representan el 52,7% del
conjunto, se ubican en la categoria de participacion ocasional. Por otro lado,
un grupo de 69 mujeres, que representan el 46% del total, no supera la
categoria de participacion inusual. En contraste, s6lo dos mujeres, que
representan apenas el 1,3% del conjunto, evidencian una participacion
frecuente”.
En la presente investigacion, el 23,6% considerd6 que ocasionalmente manifiestan
conductas de participacién asociativa, a diferencia de lo encontrado por (Cutimbo,
2016), donde, en la dimension asociativa, el 52,7% del conjunto, se ubican en la

categoria de participacion ocasional.
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CONCLUSIONES
PRIMERA: Existe asociacion muy significativa entre las conductas de participacion y
las estrategias electorales promovidas por la Oficina Nacional de Procesos
Electorales, y partidos politicos. Para el 71,2% de los electores, la Oficina
Nacional de Procesos Electorales y partidos politicos, entre nunca y pocas
veces, utilizan estrategias electorales. Sin embargo, el 46,9% de los electores
mantiene entre ocasionalmente y casi siempre mantienen conductas de

participacion.

SEGUNDA: Existe relacion muy significativa, entre las conductas de participacion
electoral y las estrategias electorales promovidas por la Oficina Nacional de
Procesos Electorales, y partidos politicos. El 85,2% de los electores mantiene

casi siempre y siempre conductas de participacion electoral.

TERCERA: Existe asociacidén muy significativa, entre las conductas de participacion
asociativa y las estrategias electorales, y partidos politicos. El 28% de los
electores mantiene ocasionalmente, casi siempre y siempre conductas de
participacion asociativa. EI 72% entre nunca y casi nunca mantiene la

conducta de participacion asociativa.
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CUARTA: Existe asociacion muy significativa, entre las conductas de participacion
opinativa y las estrategias electorales promovidas por la Oficina Nacional de
Procesos Electorales, y partidos politicos. El 14% de los electores mantiene
ocasionalmente, y casi siempre conductas de participacion opinativa. El 86%
de los electores entre nunca y casi nunca, mantiene conductas de participacion

opinativa.

QUINTA: Existe asociacion muy significativa, entre las conductas de participacion
civica y las estrategias electorales promovidas por la Oficina Nacional de
Procesos Electorales, y partidos politicos. El 53,9% de los electores mantiene

ocasionalmente, casi siempre y siempre conductas de participacion civica.
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RECOMENDACIONES
PRIMERA: A las autoridades de la Oficina Nacional de Procesos Electorales, se les
recomienda, mejorar las estrategias electorales, con la finalidad de que las
conductas de participacion puedan mejorar, a través de las siguientes

acciones:

Ofrecer informacion electoral a través de medios impresos como panfletos,

volantes, pancartas o afiches

* Invitar a los electores a participar difundiendo informacion electoral a
través de medios impresos como panfletos o volantes

» Brindar el traslado a los centros de votacion, a las personas que tengan
alguna incapacidad

* Invitar a los electores a participar en las votaciones, a través de llamadas
telefénicas, enviar mensajes de texto, y correo electronico, asi como
también, explicar la importancia de su participacion en las elecciones

* Promover la participacion electoral, organizando eventos recreativos.

* Invitar a los electores, a participar en la simulacién de elecciones.

* Promover campafas para incentivar la participacion ciudadana

» Ofrecer programas de educacién ciudadana

SEGUNDA: Siendo que, las estrategias electorales, tienen relacion con la participacion
electoral, a las autoridades de la Oficina Nacional de Procesos Electorales, se
les recomienda, mejorar la participacion electoral, incentivando a los electores

a participar de manera voluntaria en las elecciones presidenciales, del
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congreso, de gobernadores, y alcaldes, de esta manera, reduciria la

abstencion.

TERCERA: A las autoridades de la Oficina Nacional de Procesos Electorales, se les
recomienda promover la participacion de los electores en actividades
asociativas o reuniones de algun partido politico, y a solicitar informacion sobre
los programas de gobierno, a las autoridades. De esta manera se estaria

mejorando la participacion asociativa.

CUARTA: A las autoridades de la Oficina Nacional de Procesos Electorales, se les
recomienda, promover el conocimiento de derechos y deberes, a los electores,
de esta manera se estaria incrementando las conductas opinativas, a través
de su participacion publica, o reclamar a los partidos politicos que incumplan

con sus promesas.

QUINTA: Por haberse encontrado que, las conductas de participacion civica estan
relacionadas con las estrategias electorales promovidas por la Oficina
Nacional de Procesos Electorales, a las autoridades de la Oficina Nacional de
Procesos Electorales, se les recomienda, promover la participacion en
actividades relacionadas con el cuidado de las areas verdes en su localidad,
incentivar a las personas a que no tiren basura en la calle, promover la

donacién de alimentos o medicinas, durante los procesos electorales.
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ANEXO 1: CUESTIONARIO
CONDUCTAS Y ESTRATEGIAS DE PARTICIPACION ELECTORAL

Presentacion. -

El cuestionario tiene por objetivo determinar como las conductas de participacién se asocian con las
estrategias electorales promovidas por la Oficina Nacional de Procesos Electorales, y partidos politicos,
Lima. Los datos suministrados solo seran tomados para fines académicos, guardando el anonimato de
vuestras respuestas.
Datos Generales:

SEXO EDAD

F M

Instrucciones. -
Para cada una de ellas tendra 5 alternativas de respuestas, de las cual debe seleccionar solo una,
marcando con una (X). Se sugiere responder cada una de las afirmaciones o preguntas presentadas a
continuacion:

Estrategias electorales

Nunca

Pocas
Veces

Algunas
Veces

Muchas
Veces

Siempre

Ud., ha recibido informacion electoral a través de medios
impresos como panfletos, volantes, pancartas o afiches

Ud., ha participado difundiendo informacién electoral a
través de medios impresos como panfletos o volantes

Ud., ha sido trasladado a centro de votacion por parte de
la Oficina Nacional de Procesos Electorales

Ud., ha sido trasladado a centro de votacion por algun
partido politico

Ud., ha recibido llamadas telefénicas de representantes
de partidos politicos invitdndole a participar en las
votaciones

Ud., ha recibido llamadas telefénicas de representante
del ONPE invitandole a participar en las votaciones

Ud., ha recibido mensajes de texto de la Oficina Nacional
de Procesos Electorales invitdndolo a participar en las
votaciones

Ud., ha recibido mensajes de texto de Partidos Politicos
invitandolo a participar en las votaciones

Ud., ha recibido visitas a su domicilio explicandole la
importancia de su participacion en las elecciones

10.

Ud., Ha recibido correos electronicos con informacion
referente a la importancia de la participacion electoral

11.

Considera que los medios de comunicacion influyen en
su decision de ir a votar

12.

Ud., ha participado en eventos recreativos organizados
por la Oficina Nacional de Procesos Electorales
promoviendo la participacién electoral

13.

Ud., ha participado en eventos organizados por Partidos
politicos promoviendo la participacién electoral
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14.

Considera que las campafias en redes sociales como
Facebook, e Instagram influyen en la asistencia de la
poblacién en las elecciones

15.

Ud., considera que la oficina Nacional del Proceso
promueve campafias para incentivar la participacién
ciudadana

16.

Ud., ha participado en programas de educacion
ciudadana promovidos por la Oficina Nacional de
Procesos Electorales

17.

Ud., ha participado en las actividades para la simulacién
de elecciones

Conductas de participacion Nunca

Casi
Nunca

Ocasionalmente

Casi
Siempre

Siempre

18.

Ud. asiste voluntariamente a las elecciones
Presidenciales y del Congreso

19.

Ud. asiste voluntariamente a las elecciones para
alcaldes y Gobernadores

20.

En alguna oportunidad a preferido abstenerse
para las elecciones

21.

Ud., ha solicitado informacién a las autoridades
sobre los programas de gobierno de los partidos
politicos

22,

Ud., participa en actividades o reuniones de algun
partido o movimiento politico

23.

Ud., participa en manifestaciones, plantones,
marchas, o protestas por incumplimiento en las
ofertas electorales

24,

Ud., ha manifestado quejas con respecto algin
programa del gobierno no cumplido

25,

Usted ha pedido apoyo algun partido politico

26.

Usted ha enviado cartas a instituciones en
reclamo por algun partido politico que afecte a su
comunidad

27.

Usted ha participado en actividades que
promueven el cuidado de las areas verdes en su
localidad durante el proceso electoral

28.

Ud., toma alguna accién cuando otra persona tira
basura en la calle durante el proceso electoral

29.

Ud., ha donado alimentos o medicina alguna
persona durante el proceso electoral

30.

Ud., ha donado dinero algun partido politico

31.

Usted ha recaudado fondos para contribuir a
algun partido politico
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ANEXO 2: VALIDACION DE INSTRUMENTOS

Informe de Juicio de Experto sobre Instrumente de Investigacidn

L Datos Generales
* Titulo de la Investigacién: “CONDUCTA DE PARTICIPACION, ¥ 5U ASOCIACION CON LAS ESTRATEGIAS
ELECTORALES PROMOVIDAS POR LA OFICINA MACIONAL DE PROCESD ELECTORAL,- Y PARTIDOS

POLITICOS LIMA 2019"

Apellidos y Nombres del experto:
Grado Académico: DA CHE LER

Institucién en |a que trabaja el experto: () /J _3‘:
Cargo que desempefia: GERTATE b= JWFORH PC'_'HS}NJ y T DucAcIoN E(ECTD &A
Instrumento motive de evaluadion: Cuestionario

Autor de instrumento: GELACIO LLONTOP ERLITA ANGELA

*  ASPECTOS DE VALIDACION

MUY DEFICIENTE (1)  DEFICIENTE (2) ACEPTABLE (3} BUENA(4) EXCELENTE (5)

NARZA DEC. PIAR B I&ST0 PASTOR

cientifico, tecnoldgico y legal,

CRITERIOS INDICADORES 2|3(4|5
», ] I . - . ‘ |
CLARIDAD Los |Felrlns estdn formulados con lenguaje apropiado, es decir libre de ¥
ambigiiedades. _
Los items del instrumento permitirdn mensurar |a variable en todas
OBIETIVIDAD sus dimensiones e indicadores en sus aspectos conceptuales y '}{
operacionales. i
Eli i ia vi i i ]
ACTUALIDAD instrumento evidencia vigencia acorde con el conocimiento X

ODRGANIZACION

Los ftems del instrumento traducen organicidad logica en
concordancia con la definicién operacional y conceptual relacionada
con las variables en todas dimensiones e indicadores, de manera que
permitan hacer abstracciones e inferencias en funcién a los
problemas y objetivos de la investigacion,

SUFICIENCIA Los items del instrumento expresan suficiencia en cantidad vy calidad, X
INTENCIONALIDAD Los items fiel instrume ntg 'ewdencuan ser adecEJ ados para el examen
de contenido y mensuracidn de las evidencias inherentes, ___"g
O I3 . - - los 1 ™
CONSISTENCIA a |r|:forma-:‘.|dnl u::!ue se aptendra m.edlante a_:;s |tem5._perm|lt|ré.” X
analizar, describir y explicar la realidad motivo de la investigacion. e
COHERENCIA Los ite ms del |nlf.tr!Jment|:r expresan coherencia entre la variable,
dimensiones e indicadores. X
METODOLOGIA Los prolcedlmuerjtos Inlsert_adcs en el instrumento responden al
i proposito de |a investigacidn. i
PERTINENCIA El instrumento responde al momento oportuno o més adecuado. E
SUBTOTAL P MO
TOTAL H E

I1l. OPINION DE APLICACION: Es vélido para su aplicacion
IV.PROMEDIO DE VALIDACION: 4.7 Excelente

11 de octubre del 2019

FIRITA DECBYPERT
DNE Log0Z22-9%
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ANEXO 3: VALIDACION DE INSTRUMENTOS

Informe de Juicio de Experto sobre Instrumento de Investigacidn
Dratos Generales
Titulo de la Investigacidn: “CONDUCTA DE PARTICIPACION, ¥ SU ASOCIACION COM LAS ESTRATEGIAS
ELECTORALES PROMOVIDAS POR LA OFICIMA NACIONAL DE PROCESOS ELECTORALES, ¥ PARTIDOS
POLITICOS LIMA 2019"
Apellidos y Nombres del experto; Cisswe ELovERA CARBATA L
Grado Académico: TRA CHI LLE%. PE
Institucidn en la gue trabaja el experto: M -
Cargo gue desempefia: S:J.u B-F-E;Elﬂhm DE ASESORIA E (ECTORAL DE GER BN
Instrumento motive de evaluacién: Cusstionario D& fsesoRIm I SRIDILICA O v =

Autor de instrumento: GELACIO LLONTOP ERLITA ANGELA

ASPECTOS DE VALIDACION
MUY DEFICIENTE (1)  DEFICIENTE (2]  ACEPTABLE (3) BUENA (4}  EXCELENTE (S)

CRITERIOS INDICADORES 12|3]als

CLARIDAD

Los items estan formulados con lenguaje apropiado, es decir libre de
ambigliedades. X

OBJETIVIDAD sus dimensiones e indicadores en sus aspectos conceptuales y

Los items del instrumento permitirdn mensurar la variable en todas

operacionales. X

ACTUALIDAD

El instrumento evidencia vigencia acorde con el conocimiento "
cientifico, tecnoldgico y legal.

ORGANIZACION |con las variables en todas dimensiones e indicadores, de manera que

Los itemns del instrumento traducen organicidad |6gica en
concordancia con la definicidn operacional y conceptual relacionada

permitan hacer abstracciones e inferencias en funcién a los
problemas y ohjetivos de la investigacidn.

s

SUFICIENCIA Los items del instrumento expresan suficiencia en cantidad y calidad. *,
INTENCIONALIDAD Los items !:iel instrume r'rtg }evldenaan .ser al.flec'l.lados para el examen |}{
de contenido y mensuracion de las evidencias inherentes.
CONSISTENCIA La |n_ic:rmac|érlu ::!ue se oplendra mgdla nte los items, lpe rmlltlral )
analizar, describir y explicar |a realidad motivo de la investigacion. pd
COHERENCIA LtE-S ltEh:'Is del |n.strlumentc1 expresan coherencia entre la variable,
dimensiones e indicadores, }f
METODOLOGIA Los pro_cednmuer.ntns ln.sertladcs en el instrumento responden al
- propésito de la investigacion. - ¥
PERTINENCIA El instrumento responde al momento opartuno o mas adecuado. LS
SUBTOTAL 12135

TOTAL| H %

M. OPINION DE APLICACION: £s valido para su aplicacion
IV.PROMEDIO DE VALIDACION: 4.7 Excelente

Lima, 11 de octubre del 2019

N ZE3/172LE .
Gritelle E{am.a.farbjw{
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ANEXO 4: VALIDACION DE INSTRUMENTOS

Infarme de Juicio de Experto sobre Instrumento de Investigacion
1l Datos Generales
*  Titulo de la Investigacién: “CONDUCTA DE PARTICIPACION, ¥ 51U ASOCIACION CON LAS ESTRATEGIAS
ELECTORALES PROMOVIDAS POR LA OFICINA MACIONAL DE PROCESO I:LEI’.'TORAI Y PARTIDOS
POLITICOS LIMA 2019
s Apellidos y Nombres del experto: C AR LOS oA RDE -:SDM
Grado Académico: 2 AcHIER
Institucicn en la que trabaja el experta: A Pe
Cargo que desempefia: Ag EeADD DE i EERERCIAN E]E JNP&WMN b
Instrumento motive de evaluacidn: Cuestionario EDHUCACT anl ELeciora (.
Autor de instrumento: GELACIO LLONTOP ERLITA ANGELA

& 8 %

*  ASPECTOS DE VALIDACION
MUY DEFICIENTE (1) DEFICIENTE (2) ACEPTABLE (3) BUENA{4) EXCELENTE(5)

CRITERIOS INDICADORES 1(2|3/4| 5
CLARIDAD Los i}E.I.-ns estan formulados con lenguaje apropiado, es decir libre de X
. ambigiiedades.
Los items del instrumento permitiran mensurar la variable en todas
OBJETIVIDAD | sus dimensiones e indicadores en sus aspectos conceptuales y X
| operacicnales. | 1
ACTUALIDAD E.I insrfumento en:id‘enrla vigencia acorde con el conocimiento X |
- cientifico, tecnoldgico y legal.
Los items del instrumento traducen organicidad ldgica en B 11
concordancia con la definicién operacional y conceptual relacionada
ORGANIZACION | con las variables en todas dimensiones e indicadores, de manera X

que permitan hacer abstracciones e inferencias en funcidn a los |
problemas y objetivos de la investigacidn,
Los items del instrumento expresan suficiencia en cantidad y

SUFICIENCIA .
Icalldad. .K _
INTENCIONALIDAD Los items Fje' Instrumentn‘.jl evidencian ser adecuados para el examen ¥
de contenido y mensuracidn de las evidencias inherentes. .
CONSISTENCIA La |nlforma(:|énl c!ue se nl_::tendré mgdlante I?s |tems,_permr't|ral ‘ X
analizar, describir y explicar la realidad motivo de la investigacion, |
COHERENCIA L?s |tenl'|s del llw_strgme nto expresan coherencia entre la variable, "
dimensiones € indicadores. _
METODOLOGIA Los p'rodcedlmler_'tlns Inlserl.adns en el instrumento responden al X
proposito de la investigacion.
PERTINENCIA El instrumento responde al momento oportuno o més adecuado, X
R SUBTOTAL g iﬂ
TOTAL 48

IIl. OPINION DE APLICACION: Es vilido para su aplicacion
IV.PROMEDIO DE VALIDACION: 4.8 Excelente

A 0

Lima, 11 de octubre del 2019
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ANEXO 5: BASE DE DATOS
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ANEXO 6: BASE DE DATOS - CONTINUACION
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ANEXO 7: BASE DE DATOS - CONTINUACION
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ANEXO 8: BASE DE DATOS - CONTINUACION
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ANEXO 9: BASE DE DATOS - CONTINUACION
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ed
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a.

2 |soli|cipa va |va2 cipa manha_.ha

Elec Elec Ud| Ud|Aso Aso Ud| Ud Usi Usi O

Larg Lan Es{ Es{ Ud, Ud En

side parti parti azo| azo.ias_|ias_|te_v te_v/na

o_p sid col ha hajo_pl o_p ate| ate| asi{ asi algtoraltoral h:

_pl

grup ecib parti sido sido ecib ecib ecib) ecib ecibj reci. ra_q parti parti azo| azo.ra

SEX ED |[Eda Ud| Ud| Ud, Ud| Ud Ud| Ud| Ud| Ud| Ud) Co Ud| Ud Cort| Cor Co Ud| Ud Ud
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ANEXO 10: BASE DE DATOS - CONTINUACION
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ANEXO 11: BASE DE DATOS - CONTINUACION
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ANEXO 12: BASE DE DATOS - CONTINUACION
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ANEXO 13: BASE DE DATOS - CONTINUACION
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ANEXO 14: BASE DE DATOS - CONTINUACION
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ANEXO 15: BASE DE DATOS - CONTINUACION
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ANEXO 16: BASE D

DATOS - CONTINUACION

142
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288 132 2 4 31 2 11 2 11 3 1 1 218 2 3 2 1 1 1,8 218 2 5 5 240 4 2 115 2 1 2 1 113 1 3 3 3 1 2 122 222 2
289 2% 3 3111111t 1411 1 14 1142 1 3 3 1 120 214 1 5 5 137 4 1 1140 1+ 1 1 1 110 1 3 3 3 1 2 122 220 2
290 23 2 211 3 21 3 13 1 2 1 1147 2 22 1 115 216 2 4 4 130 3 1 320 2 2 1 1 215 2 1 2 3 1 2 117 219 2
297 128 1 4 21 3 11 3 11 3 11 118 2 1 2 1 113 116 2 5§ 5 137 4 1 110 1 2 2 3 325 3 3 3 3 1 1 120 223 2
292 129 1 2 11111 2 11 2 11112 1 4 1 1 118 214 1 5 5 137 4 1 1140 1 1 1 1 110 1 4 3 3 1 2 123 221 2
293 129 1 4141 3 1 1111111 215 1 2 1 1 113 114 1 5 5 240 4 1 110 1 1 1 2 215 2 3 3 3 1 3 123 223 2
294 13 2 3 111111 3 1 2 11 114 1 2 2 1 115 214 1 5 5 343 4 1 110 1 1 1 1 110 1 1 1 1 1 1 110 117 2
295 12 1 2 11111111111 1141 1 2 3 1 118 212 1 5 5 137 4 1 1140 1+ 1 1 1 110 1 1 2 3 3 3 122 220 2
296 149 3 4 3 14 2 1 11 1 3 1 4 1 118 2 4 2 2 123 219 2 5 5 137 4 1 320 2 3 2 2 223 2 3 3 3 2 2 327 327 3
297 24 2 4 31111 11 3 1 4 1 319 2 3 2 2 120 219 2 5 5 137 4 1 215 2 2 1 1 215 2 2 2 3 2 1 220 221 2
298 142 2 3 1111 11 1 3 1 4 1 115 2 4 2 2 225 318 2 5 5 137 4 1 110 1 1 1 1 110 1 1 1 2 2 1 113 117 2
299 142 2 3 1 1 1 1 1 2 1 2 1 4 1 115 2 4 2 2 225 318 2 5 5 137 4 1 110 1 2 2 1 115 2 3 3 3 3 4 433 326 3
300 T1T2r 12 1111111 2 1 2 1 112 1 2 2 2 118 214 1 5 5 137 4 1 110 1 2 2 1 218 2 2 2 3 3 2 223 223 2
301 121 3 1111 1111 1 3 1 113 1 3 2 1 220 215 1 § 5 137 4 1 215 2 2 2 1 115 2 2 2 3 3 2 223 223 2
302 12 1 2 11111111111 1141 1 3 3 1 120 2143 1 5 5 137 4 1 1140 1+ 1 1 1 110 1 1 2 3 3 2 120 219 2
303 12 12 1111 1111111 11170 1 2 2 1 115 212 1 5 5 137 4 1 110 1 1 1 1 110 1 1 2 3 3 3 122 220 2
304 22r 1211111111111 1111 3 3 1 120 2143 1 5 5 137 4 1 1140 1 1 1 1 110 1 1 2 3 3 3 122 220 2
305 2 40 2 3 3111 1 1 141 1 5 1 116 2 5 3 3 130 319 2 5 5 240 4 1 1140 1+ 1 1 1 315 2 3 3 3 5 1 127 324 2
306 258 31111111144 2 2 3 1 315 1 5 5 1 233 319 2 1 5 330 3 1 1140 ¢+ 1 1 1 110 1 1 3 3 1 1 320 218 2
307 1 311111 111 2 1 3 1 314 1 4 1 1 118 215 1 1 5 330 3 1 1140 1+ 1 1 1 110 1 1 3 3 1 1 218 217 2
308 16 4 2 3 1 1 1 1 1 3 3 1 5 3 322 2 5 3 3 335 425 2 5 5 137 4 3 435 4 1 1 1 110 1 4 5 4 1 1 533 328 3
309 2 3% 2 4 3 111 1 11 3 1 5 1 320 2 4 2 2 123 221 2 5 5 137 4 2 325 3 2 2 2 220 2 3 3 3 2 2 327 327 3
310 2557 3 211 2 2111t 1 111 2143 11 2 1 1143 113 1 5 5 137 4 1 215 2 1 1 1 110 1 1 3 3 3 3 327 323 2
n 258 3 4 41 3 3 1 1 14 2 1 3 1 221 2 3 2 2 120 2214 2 4 4 130 3 1 320 2 2 2 2 323 2 2 2 3 2 3 223 224 2
312 2 51 2 21 2 2 11 1 2 1 2 1 215 2 3 2 2 120 216 2 4 4 233 3 1 215 2 2 1 2 218 2 2 2 2 2 2 118 221 2




ANEXO 17: BASE DE DATOS - CONTINUACION

ed| ed ca|ca2 duc duc

Ud| Ud| Usl Us Civi| Civi) Cor Cor

a2 ha_Ja_al don.don.ha_.ha

ed_natiynatiy ed | ton ha| ha

ed

par ciati ciati| par| ha

a_|

2 |soli|cipa va va2 cipa manha_.ha

side parti parti azo azo|ias_|ias_te_vte_v na

o_p sid| cor ha] ha o_pl o_p ate ate asi! asi{ algltoraltoral h

_pl

grug ecib parti sido sido ecib ecib ecib ecib ecib reci| ra_q parti parti azo| azo. ra

SEX ED Eda Ud| Ud Ud Ud Ud| Ud Ud Ud Ud| Ud| Co Ud Ud|Cort Cor Co| Ud| Ud Ud Larg Lar Esi Esi Ud Ud| En|ElecElec Ud | Ud Aso Aso Ud| Ud Usi Usi Opi Opi Us| Ud

O |AD d_a ha | ha| ha| ha] ha | ha ha_ ha  ha| Ha| sid ha hajo

2 21
324
2 21
327
329
329
223
224
220
223
326
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3

20

16
1.3
14
1.9
21

2

20

1

56
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43
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22

1
3

13
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2
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3,0
3.0
20
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43

1
1
1

3

323

3
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2
2
3
3
3
2
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42

21
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23

1.9
14
18
1.8
18

23

18
15

23

18
22

1

228

30

1.9
31

17
33
25

25

;
;
;
b

39

25

323
227
326
4 27
323

2

1

18

20

43

223
327

1

20

45

221

2
2
2

1.9

18
15

120

38
13,0

19
18
14
14
16
19
16
14
14

63
64

19
1.7
221
221
325
219

15
13

22

13
15

325

2
3
2
2
2
2

4

2

2 4

1

23

222
328
120

23

20

1

37

15
20

2

1

1
223

117 218

327

324

2 17

32

313
314
315
316
317
318
319
320
3

322

324

326
327

328

88

33

333

335

337

338

143



ANEXO 18: BASE DE DATOS - CONTINUACION

W.M NN M NN N NN NN N NN
[
@
wm M E R MMAEAENEERRAEREE

R R R R R
¥ W A R B N R N R R N IR R R
(%] M M~ O M - M T T T NN MM N
S8

=
ﬂ.N. — M N M WM - e
=) i
Wa..m1323432411322211
=
m.a.m1324333333434333
=
ta
ﬂ.m. - N T M N NN M T T NN NN T e

@
= =
W..Mﬂ1111111211111231
=
.m..m o] B e e Y e i B B ] ] B B e e =
0"51111111211111221
.ﬂ.N. - m M -
=t
.ﬂ.w. - e - = M - -
= Uk
WMM1111112111111131
WW.M.1111111311111131

‘S
o
28 bt B ) B Bt e B ) Bt ) ] B B e e B
Mﬂm1112311312111122
WW.N._1113311311111132

]
d.a.rm2111d12313111122
=
BB o | 0@ o
w2
a® [ B S B i i e B S RS B e R R R
oS e s s e e e o s e s oo
n..ma WM M ||~ N~ N~

@

w =
T E W W0 W0 WD W0 D0 WD W0 W T W0 W0 W0 W
=

2
-] — W W W T W W W WD WD T W W S S
=

2
- R R A R R R R R A R R
ww g
T MENMEREREEENEREERERR R R
Wageo~ o~ v v o o~
mﬂ_02322235412122222
°d
ﬂ_DB.nmSch»QJ.jS.ﬁnmﬁﬁﬁB.S.aa.B»
SR~ m N et o N - - NN -
WMM.1211124111111111
WMM.1211324511111223
dmm4321455512122332
S o3
%mq1523145515223331
“ m
Wﬂ_o1211122111111221
°d
ﬂﬂ_n3.ﬁ1v43533442.21.22.3
ﬂWDﬂ.I1¢|1..I¢I..I¢l._l.l..|..l..l...a_p.ﬁ.l
WMM.1112111211111442
WMM.2111311111111112
awm N W T N T M e e v MmN W W
o m
w.a..m1111123131111111
)
Wa_..m121211211312111.|
=
Wa_..m1111111112111221
=
Wa...m1311111123111111
=
Wa...m1111112111111111
=
Wa_..m1111111111111111
=
W.M..m1111121111111221

o
WM.M1111112211111111

w
T o - - - N NN T T —
S£Y
T P2 ™M S NN O NM T T T w0 nm
-1
.ﬂa_n.2212222332122123
Edm_

NN N W W W S 0 D N W
mw 34243335“4133234
wo - N T N T T N T T NN T N T

SR b A= b -

3 & & 38888 88

328
329
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28
430

2 24
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340
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21
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