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RESUMEN 

 

La presente investigación presenta como título Análisis comparativo del 

tratamiento informativo en su componente visual de la sección política de los 

diarios de circulación nacional: correo, uno, la razón y Perú 21, Lima, febrero, 

2016: caso keiko Fujimori; se formuló como objetivo Analizar 

comparativamente el tratamiento periodístico del componente visual de la 

sección política en los diarios Correo, Uno, La Razón y Perú 21 en el mes de 

febrero, 2016. Caso Keiko Fujimori; se utilizó la siguiente metodología 

paradigma naturalista, enfoque cualitativo, se utilizó la técnica de la 

observación y el instrumento es la ficha de registro que obtuvo una validación 

del juicio de expertos obteniendo un 91% de V de Aiken; y se llegó al 

siguiente conclusión Se concluye que el tratamiento periodístico del 

componente visual de la sección política en los diarios Correo, Uno, La 

Razón y Perú 21 en el mes de febrero, 2016, se presenta de forma diversa 

en cuanto al enfoque de la información, pero la predisposición del medio por 

la posición ideológica y  política, hace que asuman un rol como oposición o 

defensa del personaje (Keiko Fujimori); se interpreta que todos los recursos  

de las serie visual coadyuvan a reforzar el mensaje a favor o en contra, como 

lo menciona (Peña 2006: 59) en general las noticias más importantes van en 

las primeras páginas del periódico y en la parte superior de éstas. Eso lo 

determina el comité editorial de cada medio de comunicación.  

 

Palabras Claves: periodismo, tratamiento periodístico, prensa, serie visual.  
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ABSTRACT 
 
 
 
 

The present research presents as a title Comparative analysis of the informative 

treatment in its visual component of the political section of the national circulation 

newspapers: mail, one, the reason and Peru 21, Lima, February, 2016: case of 

keiko Fujimori; The objective was to analyze comparatively the journalistic 

treatment of the visual component of the political section in the newspapers 

Correo, Uno, La Razón and Perú 21 in the month of February, 2016. Case of 

Keiko Fujimori; the following naturalistic paradigm methodology was used, 

qualitative approach, the observation technique was used and the instrument is 

the registration form that obtained a validation of the expert judgment obtaining 

91% of Aiken's V; and the following conclusion was concluded It is concluded that 

the journalistic treatment of the visual component of the political section in the 

newspapers Correo, Uno, La Razón and Perú 21 in the month of February, 2016, 

is presented in a different way regarding the approach of the information, but the 

predisposition of the medium by the ideological and political position, makes them 

assume a role as opposition or defense of the character (Keiko Fujimori); it is 

interpreted that all the resources of the visual series contribute to reinforce the 

message for or against, as mentioned (Peña 2006: 59) in general the most 

important news is in the first pages of the newspaper and at the top of these . 

That is determined by the editorial committee of each media outlet. 

 

Keywords: journalism, journalistic treatment, press, visual series. 
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INTRODUCCIÓN 

Desde los inicios del periodismo como ejercicio profesional se ha 

percibido una evolución en sus funciones dentro de nuestra sociedad, 

así como en su contribución, tal como lo menciona Ángel Benito, 

coincidiendo en gran parte con la historicidad planteada por Edo 

Concha (2009).  El distingue en el periodismo tres etapas bien 

definidas a partir de 1850: 

A. El periodismo ideológico, el cual  concluye en la 1era Guerra 

Mundial. Esta forma de ejercer el periodismo se caracterizaba porque 

primaban las opiniones políticas y religiosas. En el primer caso 

primordialmente se orienta por la lucha entre las ideas de derecha y 

las propuestas de cambios orientadas hacia la izquierda trabajadora. 

Este tipo de prensa manejada generalmente por gente del arte de la 

literatura (en el Perú son los casos de César Vallejo y José Carlos 

Mariátegui) primando los comentarios antes que las informaciones. 

Esta forma se daba a través del  artículo, el comentario y el ensayo, 

con una gran carga de opinión. 

B. El periodismo informativo da su inicio en el año de 1870 y coexiste  

durante cierto momento con el  periodismo ideológico. Se centraliza 

más en la descripción de hechos que en la propagación de las ideas, 

como en la etapa del periodismo ideológico. Cobran más importancia 

los géneros como: la noticia, la crónica y el reportaje. 

C. El periodismo de explicación, da su punto de partida  en la 2da 

Guerra mundial. Supone un reutilizamiento de las etapas que lo 

antecedieron, debido a la aparición de la radio y la televisión y las 

consecuencias sociales. El periodismo de explicación da cobertura a 

hechos de profundidad y usa de forma equilibrada los géneros 

básicos, (relato y comentario), ubicándolos en un nuevo aspecto 

mediante la cual los lectores busquen juicios de valor al lado de la 

narración de los hechos de forma inmediata. Procura, por tanto, 

informar y generar conciencia social. 

Edo Concha agrega una cuarta etapa denominada como el de 

“información instantánea de las tecnologías digitales, la cual es la que 
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está marcando la época. Solemos observar informaciones más breves 

y comentarios más directos y breves, pero que adicionalmente le 

permite tener un background, caracterizado por el uso de las redes 

sociales y el periodismo digital, (p 145) 

La información que llega a la sociedad es llevada por los medios de 

comunicación quienes transforman los acontecimientos en noticias, 

tal como lo menciona Martínez, (1983) quien menciona: 

Definirlo como un hecho verdadero, inédito o actual, de interés 

general, que se comunica a un público que pueda considerarse 

masivo, una vez que ha sido recogido, interpretado y valorado por los 

sujetos promotores que controlan el medio utilizado para la difusión 

(p.256). 

Es preciso mencionar que en menor o mayor medida el ejercicio del 

periodismo ha permitido crear conciencia social en los ciudadanos. 

Aunque muchas ocasiones celebramos su presencia también somos 

críticos de su accionar, tal como lo refiere Moreno Espinosa, Pastora 

(2001), quien menciona Utard, Jean-Michel:  

Todos los días, la realidad  nos da motivos para discutir la misión 

del periodismo en el espacio público. O bien alabamos su 

presencia en los países en guerra o evidenciamos su 

dependencia en relación con las fuentes; o bien nos preocupamos 

por el vínculo entre las empresas de prensa y su independencia o 

nos animamos por su capacidad de dejar ver “escándalos”; o bien 

valoramos su función pedagógica o nos inquietamos por su 

sumisión del lector emparentado con la comercialización de la 

prensa, (p.198)  

Es así, que cada medio de comunicación informa aplicando un estilo 

particular según sea la intención o característica del medio. Por 

ejemplo, un diario serio no redacta o presenta la información igual que 

uno sensacionalista - aunque es conveniente precisar que esto 

implica más como una deformación interesada de la noticia, implica 

manipulación y engaño  y, por tanto, burla la buena fe del público” 

(citado por Herrán y Restrepo, 1995, p.179) – similar cuestión ocurre 

en el caso de un diario deportivo comparativamente a uno político 
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(ejemplo: El Bocón versus Caretas). Este hecho Martínez de Sousa 

(1992) lo denomina, tratamiento informativo, que es la “manera propia 

de brindar una información. Es decir, aplicar de la forma más 

adecuada para el lector. La cobertura periodística y el tratamiento se 

muestran en el producto final que expresan los mass media”. 

(Martínez citado por Ramos, 2011, p.24, tesis) 

La prensa escrita ha sido investigada desde diversos enfoques, 

circunscribiéndose en la mayoría de veces al tratamiento periodístico 

en su componente de redacción periodística; sin embargo la 

presentación de la información ya expresa una intención periodística 

y de mayor rating que ocupan un horario estelar, así también hay 

notas que se ubican de manera privilegiada sea por la expectativa de 

la gente o del medio. 

Punto que es importante, ya que no solo se describe un medio sino 

se compara el tratamiento periodístico desde el componente visual, 

porque el análisis permitirá conocer y distinguir como cada uno ofrece 

una forma diferente de presentación visual sobre un mismo hecho sin 

respaldarse en los contenidos informativos. Una noticia será más 

importante cuanto más espacio ocupe en la página y ostente grandes 

titulares, a veces con colores llamativos, gráficos o fotografías y 

recuadros que la enmarquen, etc (Peña 2006: 49). 

Sin embargo es conveniente mencionar una línea de investigación 

que refuerza este estudio que responde a la serie visual responde a 

los que otros denominan Hemerografía Estructural (o análisis 

estructural de la morfología del diseño), el cual constituye un sistema 

analítico globalizador que parte de la íntima condición entre los 

estudios sobre el contenido y la morfología del diario (18) 

En ese sentido siendo pertinente el tema a investigar, la investigación 

se realizará desde una metodología cualitativa, se identificarán, 

describirán e interpretarán los niveles de la serie visual paralingüística 

y no lingüística en el tratamiento periodístico de la sección política de 

los diarios señalados como unidades de análisis. A ello se agrega la 

lingüística pero desde una perspectiva de expresión y no tanto de 

contenido 
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La realidad social nos muestra en los últimos años una creciente 

desconfianza de los ciudadanos a las informaciones que propalan los  

medios de comunicación, esto debido a que los medios no se 

evidencian como independientes y objetivos; esto sin duda a que el 

periodismo en el Perú sufre una grave crisis que viene arrastrando 

muchos años como lo manifiesta, Rivera del Águila, David: quien es 

una entrevista a DESCO manifiesta que el periodismo en el Perú  no 

se recobra de la crisis de los años noventa: 

En el Perú vivió ese periodismo, pero la crisis económica y social 

de los ochenta, más la de los noventa —que fue más moral y 

ética con el manejo de medios de Fujimori— afectaron 

muchísimo al periodismo. No hemos podido retornar al nivel del 

periodismo antes de la crisis. Creemos que estamos haciendo 

bien las cosas, (…),  (p.78) 

La situación de desconfianza antes descrita, es un marco importante 

para realizar el presente trabajo de investigación toda vez, que se ha 

considerado como objeto de estudio a los diarios de circulación 

nacional que mantienen un mismo formato tabloide y cuyo costo de 

adquisición es muy similar, tanto en Lima como en provincia, sin 

embargo sustentando el estudio en aspectos exteriores al contenido 

y en una casuística referida a una política como Keiko Fujimori, que 

pese a los antagonismos que presenta tiene un nivel de preferencia 

electoral importante. 

Fundamentada la realidad problemática, así como la factibilidad de 

acceder a la información, existe un estado del arte o denominado 

estado del conocimiento amplio manifestado en los antecedentes tanto 

nacionales como internacional y considerando la pertinencia del tema 

de los diarios peruanos de circulación nacional Correo, Uno, La Razón 

y Perú 21. 

Se ha formulado el siguiente problema de investigación:  

¿Cómo se presenta el tratamiento periodístico del componente visual 

de la sección política de los diarios Correo, Uno, La Razón y Perú 21 

en el mes de febrero, 2016, caso Keiko Fujimori? 
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Se formularon los siguientes problemas específicos: 

¿Cómo se presenta el nivel de la serie visual paralingüística de 

los diarios Correo, Uno, La Razón y Perú 21 en el mes de febrero, 

2016, caso Keiko Fujimori? 

¿Cómo se presenta el nivel de la serie visual no lingüística de los 

diarios Correo, Uno, La Razón y Perú 21 en el mes de febrero, 

2016, caso Keiko Fujimori? 

¿Cómo se presenta el nivel de la serie visual lingüística de los 

diarios Correo, Uno, La Razón y Perú 21 en el mes de febrero, 

2016, caso Keiko Fujimori? 

  

El presente proyecto de investigación es significativo al enfocarse en 

los puntos de análisis de la serie visual no lingüística y paralingüística 

del tratamiento periodístico, al comprobarse por estado de arte de la 

presente investigación, que muchos análisis realizados sobre la prensa 

están enfocados solo en la parte lingüística es decir el contenido, 

excluyendo los otros aspectos del mismo. 

Dicho análisis permitirá desde una perspectiva cualitativa, conocer de 

qué manera los medios escritos de circulación nacional Correo, Uno, 

La Razón y Perú 21, jerarquizan y tratan la información en su 

componentes visuales, en una determinada coyuntura política, siendo 

expresiones de su línea editorial. 

La relevancia está en realizar a través de esta investigación una 

reflexión a los diversos medios impresos que son objeto de esta 

investigación; evidenciado de manera inicialmente cuantitativa y luego 

cualitativa cómo es el tratamiento periodístico en su componente visual, 

y de qué forma se prioriza ciertos temas en desmedro de otros de 

interés nacional, sin apelar al aspecto lingüístico.  

La contribución se manifiesta en dos planos: el primero es que se 

convierte en un referente para futuras investigaciones que puedan 

indagar sobre el impacto de estos elementos no lingüístico, 

paralingüísticos e incluso lingüísticas (aunque de nivel expresivo o 

significante) en la decodificación de la información en el ciudadano y 
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en segundo plano una reflexión para periodistas, accionistas y 

asesores políticos de esta estrategia, una forma oculta de los medios 

de comunicación. 

Los beneficiados directamente estudiantes de ciencias de 

comunicación, periodistas y la sociedad en su conjunto, toda vez que 

es un tema que revierte importancia ya que la generación de la opinión 

pública se da por la información que nos brindan los medios de 

comunicación, y como es de conocimiento las portadas de los diarios y 

la disposición de los elementos presentes, direccionan opiniones a 

favor y en contra de la coyuntura política. 

La investigación sobre el tratamiento periodístico en su componente 

visual, cuenta con la viabilidad de recursos ya que son propios y no se 

requieren de ninguna fuente de financiamiento externa. 

El acceso a la información es ilimitado y las fuentes son abundantes 

sobre la temática del periodismo, la noticia y el tratamiento periodístico. 

La presente investigación no presenta limitaciones, geográficas, 

financieras y de recursos que impidan cumplir con los objetivos 

planteados. 

La investigación está enmarcado en un paradigma naturalista que es 

subjetivo, el enfoque es cualitativo de nivel hermenéutico que busca 

interpretar una realidad observada  y el diseño metodológico es estudio 

de caso toda vez que se enfoca en un estudio de un caso específico.  
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CAPÍTULO I. MARCO TEORICO  

       1.1. Antecedentes  

Sobre esta temática se presentan una serie de investigaciones, aunque 

cabe mencionar que algunos están orientados al análisis del contenido. 

Según, López R. presentó (2011), para optar el grado de doctor por la 

Universidad Complutense de Madrid, la tesis titulada La representación 

gráfica de la información en el nuevo diseño de periódicos. La 

investigación se orienta a destacar que el diseño de la página de los 

periódicos, la tipografía, los elementos gráficos, los espacios, etc. 

contribuyen a un proceso de comunicación eficaz y en el tratamiento 

de la información, pese a la crisis en la que están sumergidos. 

Igualmente señala la importancia que ha ido asumiendo  el diseño 

como forma de comunicación, aspecto que antes más se orientaba a la 

publicidad. Según palabras propias del autor, esta tesis pretendía 

mostrar cómo la información necesita del diseño. Agrega que esta 

forma es la expresión del periodismo visual. La diferencia con la 

presente investigación es que no aborda la jerarquización de la 

información periodística a través del diseño o los que otros denominan 

como la hemerografía estructural. Presenta como algunas 

conclusiones: Se constata una presencia y una uso cada vez mayor de 

los gráficos informativos y de infografías cada vez más complejas en 

los diarios españoles. Otra de que el grafismo informativo se está 

convirtiendo en una herramienta de análisis e interpretación de la 

información. El trabajo utiliza el análisis cualitativo y cuantitativo de los 

gráficos informativos e infografías divulgado en diarios españoles 

durante el mes de marzo 2010. En total son 1354 piezas gráficas de los 

seis periódicos seleccionados entre los que figuran diarios 

recientemente rediseñados como El País, de nueva aparición como 

Público, de información gratuita como Qué, de información económica 

como El Economista, de información deportiva como Marca y de ámbito 

local y tirada pequeña como Heraldo de Soria. 

Otra investigación es la desarrollada por Gina Collazos Gonzáles 

(2011) denominada Diseño editorial como expresión y afirmación de la 
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ideología política, social y cultural: casos La nación de Argentina y El 

Tiempo de Colombia para optar el grado de magister en Diseño en la 

Universidad de Palermo. El trabajo intenta reflexionar sobre la forma en 

que la ideología de un diario se ve reflejada en su diseño editorial. La 

hipótesis se sustenta en la relación que existe entre diseño e ideología. 

Señala que se basa en estudio de casos sobre dos diarios 

latinoamericanos. Presenta como conclusiones que las industrias 

culturales son importantes en la difusión de ideología, sin embargo no 

llega a demostrar esta intención ni siquiera en el análisis porque se 

orienta a los contenidos y no a la presentación.  El método es de tipo 

cualitativo pero no presenta instrumento. La autora  

Asimismo, según Vásquez  L. (2012) titulado “Medios de comunicación 

en conflictos socio ambientales: tratamiento periodístico del conflicto 

social y ambiental de Quellaveco en medios de comunicación: diario La 

Región, diario La República (edición sur) y Radio Americana 

(Moquegua) durante el periodo de marzo y abril 2011”. La autora 

destaca el rol importante de los medios en la generación de la opinión 

pública. De una u otra forma el trabajo apunta a demostrar que la línea 

editorial del medio incidió en el tratamiento periodístico. Por ello señala 

que el diario La Región otorgó información parcializada a favor de los 

opositores al proyecto, azuzando de una u otra forma el conflicto. 

Situación diferente a las informaciones presentadas por el diario La 

República, que mantiene la línea periodística de la edición de Lima, 

buscando que exponer las dos posturas (a favor y en contra), pero 

manteniendo la idea que lo caracteriza de promover la minería, pero 

privilegiando la responsabilidad ambiental y el desarrollo de las 

comunidades de las zonas de influencia. 

Y finalmente, Acevedo K. (2012) en su tesis de la Universidad Católica, 

para optar el grado de magister, titulado “El periodismo y la sentencia 

de Alberto Fujimori por los crímenes de la Cantuta y Barrios Altos. 

Cobertura y tratamiento de las noticias en los diarios El Comercio, 

Trome, La República, El Popular, Correo y Aja”. El propósito de esta 

investigación era demostrar que la línea editorial siempre estará 

presente, más allá si los diarios son de tipo sensacionalista o serio. Sin 
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embargo su trabajo lo aborda desde el contenido o significado y no 

desde la lectura visual. La metodología del trabajo que se presenta se 

basa en el análisis de contenido tanto cuantitativo como cualitativo. 

Asimismo, se presenta un marco teórico y contextual que permite 

entender mejor la implicancia y aporte de esta investigación en el 

campo del periodismo. Llegando a la siguiente conclusión en el caso 

de los grupos periodísticos sería muy útil que no traten de anteponer 

sus intereses comerciales en casos relevantes y de interés público 

(social, político). Los lectores esperan recibir de su medio de 

comunicación una información real y no exagerada ni forzada para 

encaminar la opinión del lector hacia un determinado punto. Esta 

actitud se debería tomar en cuenta aún si se tratara de un diario chicha. 

 

       1.2. Bases Teóricas  

2.2.1. La teoría de la agenda setting  

Todos los medios establecen primero una selección de los hechos que 

cubren y de la información que reciben. Luego de esto consideran una 

jerarquización de las mismas, las cuales generalmente deberían darse 

por la importancia periodística y no por intereses políticos, económicos 

u otros subalternos. En esta perspectiva la teoría de la agenda setting 

busca establecer una respuesta frente a esta cuestión. Rodríguez R. 

(2004), en su obra Teoría de la Agenda Setting, indica:  

Desde el punto de vista de la Teoría de la Agenda-Setting, el 

término agenda se plasma en un sentido figurado para expresar 

como los temas considerados relevantes por los medios pasan 

a ser recalcados también en las agendas de la audiencia. Las 

personas no sólo reciben información a través de los medios 

sobre determinados temas o asuntos que ocurren en el mundo 

y son considerados prioritarios, sino que también aprenden de 

ellos la importancia y el énfasis que les deben dar, (p.14).  

En tal sentido, la teoría estudia como los medios ejercen influjo en la 

audiencia. Es decir, el medio señala los temas a ser tratados e incluso 

cómo deben ser presentados. 
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Asimismo, la teoría indica que existen tres tipos de agendas, como: 

agenda de los medios de comunicación, agenda del público y agenda 

política. En tal sentido, Rodríguez (2004), menciona al respecto que “se 

relacionan en el proceso comunicativo […] al mismo tiempo que se ven 

influenciadas individual o colectivamente por diferentes factores […]” 

(p.18) 

La agenda de los medios: según menciona Raquel Rodríguez (2004) 

indica:  

La agenda de los medios (The media agenda) es la que más 

sobresale a la hora de generar el índice de contenidos que 

ocuparán las portadas de los medios durante un periodo de 

tiempo. La cantidad de noticias que aparecen sobre una temática 

o asunto de estudio se puede medir según el grado de 

importancia, páginas que ocupa, tiempo dedicado, (…) (p.18)   

Así por lo general las noticias más relevantes van en las primeras 

páginas del periódico y en la parte superior de éstas. Se deriva que las 

informaciones ubicadas arriba, en la primera plana, tienen los mejores 

valores periodísticos. Las noticias periódicas o suaves, en contraste, 

presentan menos objetos. Los editores usualmente las disponen 

adentro de las ubicaciones, abajo en forma horizontal en la primera 

plana (Peña 2006: 59). 

Esta  investigación está sustentada fundamentalmente en este enfoque 

de la teoría porque son los diarios los que seleccionan la importancia 

que le dan a la información por variables de presentación. Los medios 

de comunicación apelan a una serie de formas para incrementar o 

reducir la importancia de una nota informativa sin necesidad de recurrir 

al desarrollo de las informaciones. El hecho de ver una información 

permanente en portada toma una influencia o percepción diferenciada 

a solo apreciarla en interiores. Y esta cuestión se sustenta en criterios 

no necesariamente noticiables sino ideológicos, políticos o 

mercantilistas, que son las que suelen predominar más. 

Los periódicos nos hacen llegar una multitud de huellas sobre la 

pertinencia, en términos relativos, de los temas de su agenda diaria. 

Esa noticia se apertura en la primera página, lo que va en portada 
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comparado con lo que va en página interior, el tamaño de un titular o, 

incluso, la relevancia de los temas de la agenda informativa.  En cuanto 

a la agenda informativa de la televisión, su capacidad es más 

restringida, por lo que, hasta una pequeña mención en el telediario de 

la noche ya nos está diciendo a las claras que esa cuestión tiene 

relevancia. En cambio, hay otras pistas que nos vienen dadas por su 

ubicación en el programa y por la cantidad de tiempo que dedican a la 

noticia. (Mc Combs 2006: 24). Por eso así la televisión impacta por su 

componente altamente sensorial y especialmente visual.  

Igualmente la imagen cobra un rol importante en la información 

impresa. Por ello el reportero gráfico “cubre”  este tipo de fotografías 

tiene la obligación de permanecer totalmente imparcial, como un simple 

observador que va en busca del verdadero significado del hecho. En 

ningún momento le está permitido traslucir en sus reportajes su 

simpatía o antipatía hacia determinado movimiento o candidato político 

(Paz 2002: 41). 

Otras formas de expresión de la teoría setting está determinada por: 

La agenda pública o del público: que según Raquel Rodríguez (2004) 

menciona:  

La agenda del público se suele calcular con una pregunta abierta 

(aunque no siempre) que aborde la cuestión del problema más 

distinguido. En muchos casos esta pregunta se corresponde con: 

"Según su opinión, ¿cuál es el problema más importante al que 

tiene que hacer frente este país?" (PMI). Las respuestas más 

representativas que ofrezcan los encuestados servirán para 

considerarlas los temas más destacados en la agenda del público, 

(p.44).  

En otras palabras, la jerarquización o importancia de la información no 

está establecida por la selectividad de los medios sino por parte de la 

audiencia. Hemos observado que en los últimos años de una u otra 

manera son los lectores los que aparentemente han determinado los 

contenidos que desean deben aparecer en los medios, aunque se 

establce la controversia si han sido propiamente la audiencia o son los 

medios los que de una u otra manera nos han ido condicionando. 
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La agenda política tal como lo menciona Rodríguez  R. (2004), refiere:  

Mide el tipo de acciones que adoptan los gobiernos, parlamentos 

y las diferentes instituciones sociales que más tarde formarán 

parte desencadenante de debates, además de incluirse como 

temas destacados en la agenda de los medios y en la agenda 

pública, (p.22) 

En este tipo de jerarquización de las informaciones está determinado 

por las organizaciones que están relacionados con las acciones de 

poder. Por ejemplo, el Poder Legislativo tiene algunos temas como la 

reforma constitucional, la evaluación de la acusación contra el fiscal de 

la nación, los proyectos de reforma política presentada por el 

presidente Martín Vizcarra, entre otras. 

 

1.2.2. El tratamiento periodístico 

Aunque la palabra periodismo se ha vuelto común en todas las 

sociedades, resulta no muy fácil definirla. Es una actividad de 

comunicación cuyo objeto es transmitir de manera organizada, en 

cuanto a la forma y la frecuencia, mensajes que sirvan para dar a 

conocer y/o comentan un hecho a un número indeterminado de 

receptores (Piñeiro 2006:54). El tratamiento periodístico de los medios 

que son el objeto de estudio de la investigación esta direccionada por 

sus posturas políticas que tienen cada diario, y esa puede ser 

manifestado en cada información que se publica día a día. 

El argumento de Piñeiro es muy genérico y no nos lleva a una idea 

clara. Las diversas áreas de la comunicación trabajan con mensajes 

organizados, pero eso no significa que sea periodismo. El relacionista 

público que tiene que aclarar una situación controversial afección  a su 

empresa utiliza un comunicado y todos lo entendemos, pero no 

estamos hablando de periodismo, incluso si es publicado en un diario 

o revista. Lo mismo ocurre con el publicista cuando trabaja un spot o 

un folleto o catálogo.  

Existe una relación muy íntima entre el periodismo y la noticia. En la 

pragmática periodística de Teódulo Domínguez  afirma que la noticia 

es un hecho o declaración actual, calificado por un periodista de 
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importante, curioso, destacado, trascendente; de interés público, que 

el público tiene derecho natural en conocer; difundido a través de un 

medio informativo, (Piñeiro 2006:56).  Por lo tanto, el periodismo hace 

referencia a un hecho de trascendencia política, económica, social o 

cultural y que es difundido en un medio de comunicación, sin importar 

el género (reportaje, notica, editorial, crónica, etc.). Pero en la realidad 

no necesariamente los hechos de trascendencia son cubiertos por los 

medios, y un caso al respecto sucedió en la llamada marcha de los 4 

suyos el 26, 27 y 28 de julio de 2000, donde a pesar de la movilización 

y los incidentes ocurridos en la capital solo un medio de comunicación 

trasmitió en vivo las ocurrencias y represión que se daba en el mismo 

centro de la capital.   

Sin embargo, hay algo adicional, tiene que ser novedoso. Por ejemplo, 

si se menciona en la actualidad, el plagio de César Acuña este tema  

se convertiría en lo que algunos denominan refrito.  

1.2.2.1. El tratamiento periodístico y la noticia 

Según, Martínez (1983) menciona:  

Incide en esa idea de la novedad al manifestar que noticia es un 

hecho verdadero, inédito o actual, de interés general, que se 

comunica a un público que pueda considerarse masivo, una vez 

que ha sido recogido, interpretado y valorado por los sujetos 

promotores que controlan el medio utilizado para la difusión 

(p.256). 

Sin embargo El Clarín años atrás ponía énfasis al definirla: como los 

sucesos que la opinión publica necesita conocer por su significación e 

impacto sobre la actualidad cotidiana, la paz externa o interna, la vida 

social, la convivencia, las costumbres, o porque marcan tendencias que 

deben ser detectadas e investigadas. (Clarín, 1997: 23). En esa línea 

se orienta la argumentación para determinar los aspectos que le dan 

importancia a una información periodística. Es decir que para que un 

tema sea publicable debe de cumplir con diferentes criterios, y antes 

estos son investigados y evaluados.  

En lo que respecta a la selección de información, Martínez, (1983) 

menciona: los criterios o valores de la noticia, Siendo los de mayor 
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relevancia la actualidad, inmediación en el tiempo y la cercanía, 

inmediación en la zona. Así como también indica otras características 

las cuales son aleatorias y deben ser numeradas sin algún orden 

jerárquico, tales como:  

• Consecuencias: Repercusiones futuras del acontecimientos 

• Suspenso: ¿Qué Ocurrirá Aquí?  

• Rareza: Lo infrecuente 

• Conflicto:  Desacuerdos entre agentes relevantes, aspectos de 

escándalos futuros  

• Sexo: Elemento decisivo en muchas noticias de la prensa 

sensacionalista, también está presente de forma más o menos 

“sublimizada” en acontecimientos de tipo económico, político, 

cultural, artístico, etc.  

• Emoción: Dramas humanos, sentimientos que identifican entre 

sí a los hombres por el cambio del corazón. 

• Progreso: Fe en la civilización, datos e ideas que producen en 

los hombres el convencimiento de los inagotables valores y 

recursos del ser humano, (p.299). 

Rodrigo, (1993) en su publicación “La construcción de la Noticia” 

coincide en alguna forma con Martínez (1983) y amplía a algunos 

criterios que deben ser tomados en cuenta como factores de la noticia: 

• Frecuencia: Si un acontecimiento se produce en un tiempo 

ajustado a la periodicidad del medio y a su tiempo de 

producción es más probable que se convierta en noticia. 

• Umbral: Se percibe más un acontecimiento cuyo umbral de 

intensidad sea muy alto o si su nivel normal de significación 

tiene un aumento repentino. 

• Ausencia de ambigüedad: Cuanto menos ambiguo sea el 

significado de un acontecimiento es más probables que sea 

noticia.  

• Significatividad: Esta se puede dar por afinidad cultural o por 

relevancia del acontecimiento. Así aumenta la posibilidad de 
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selección si un acontecimiento conecta con los intereses y la 

cultura de una comunidad. 

• Consonancia: Ante determinadas expectativas de la audiencia, 

un acontecimiento tendrá la posibilidad de ser seleccionado si 

se adecua a estas expectativas. 

• Imprevisibilidad: El más impredecible y raro tendrá más 

oportunidad de ser noticia.  

• Composición: El conjunto de noticias debe ser equilibrado, es 

decir, que los acontecimientos también se seleccionan con 

relación a la composición general del mundo.  

• Valores Socioculturales: Referencias a personas, a naciones 

de ética, a personas de élite, cualquier cosa negativa.  

1.2.3. El poder de los medios y la selección de la información 

Los medios de comunicación y específicamente los diarios recurren a 

una serie de artificios para otorgar una mayor o menor importancia a 

la información. Esta acción puede tener su sustento en la línea 

editorial del medio asociado a la línea ideológica. Al respecto 

Kapuscinski dice que antaño, a principios de siglo, la información tenía 

dos caras. Podía centrarse en la búsqueda de la verdad…intentando 

orientar a la opinión pública…el segundo era tratarla como un 

instrumento de lucha política. (Kapuscinski: 2002,35) 

Pero en otras circunstancias convierten a la información en una mera 

mercancía  y juegan al poder del gobierno de turno o de otros grupos 

de poder. Y una vez que hemos creado la información-espectáculo, 

podemos vender esta información en cualquier parte. Cuanto más 

espectacular es la información, más dinero podemos ganar con ella. 

(Kapuscinski: 2002,36) 

Al respecto Peter Phillips, también recuerda que el nuevo poder 

económico-mediático ya ni siquiera vende información a los 

ciudadanos, sino vende consumidores (audiencias) a las 

corporaciones publicitarias, (Ramonet 2009:50).  

Por eso observamos que los medios de comunicación tienen una gran 

preocupación por el rating o el índice de lectoría. Y la población cada 
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vez se preocupa menos por conocer los sucesos de trascendencia 

para la comunidad sino de lo que genera morbo, no en vano los 

programas más vistos responden a realities, telenovelas o similares. 

Un claro ejemplo es el nivel de audiencia del martes 26 de enero de 

este año, donde el único programa noticioso aparece en el puesto 6 y 

con un índice por debajo de la mitad de los programas que lideraron 

ese día. Incluso donde ese noticiario precisamente tiene aspectos que 

destacan también por algunas formas sensacionalistas, donde la 

prioridad la tienen las informaciones policiales. Extraído de la página 

web del diario El Comercio. 

 

 

PROGRAMA CANAL RÁTING 

"Ven, baila, quinceañera" América TV 27,3 

Esto es guerra América TV 26,2 

Pasión y poder América TV 18,3 

Sila, cautiva por amor América TV 13,3 

Amor prohibido Latina 12,9 

América Noticias América TV 11,7 

El secreto de Feriha Latina 11,3 

La rosa de Guadalupe América TV 11,3 

Al aire América TV 11,1 

Amor amor amor Latina 10,7 

Cuadro 01. Fuente Diario el Comercio  
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En el caso de los diarios sucede una situación similar donde Trome y 

Ojo encabezan las preferencias de los diarios más leídos, siendo sus 

contenidos sensacionalistas. 

En la obra Desinformación el autor señala que el mejor análisis 

procede del lingüista estadounidense Noan Chamsky y del 

economista y analista de medios de comunicación Edward S. Herman, 

en su libro conjunto “Los guardianes de la libertad” (Ramonet 

2009:32).  

Agrega que en su obra estos autores nos presentan lo que denominan 

<<filtros>>, es decir <<los vericuetos a través de los cuales el dinero 

y el poder tamizarán las noticias hasta dejarlos listos para su 

publicación, marginación, las discrepancias y permitirán que el 

gobierno y los intereses privados dominantes difunden un mensaje 

adecuado para el público>> (Ramonet 2009:32-33).  

Peterson, profesor y ex decano de la College  of Comunication en la 

Universidad de Illinois en Urbana, señala por eso que  la premisa 

principal de la teoría de la responsabilidad social es que “la libertad 

conlleva obligaciones, correspondientes, y la prensa, que goza de una 

posición privilegiada bajo nuestro gobierno, está obligado a ser 

responsable con la sociedad por llevar ciertas funciones esenciales 

de comunicación de masas ante las sociedades contemporáneas 

(Goodwin 1994:12). 

En Argentina el ex gobierno de Cristina Krichtner utilizó una forma 

asolapada de coaccionar la libertad de expresión, por ello la Corte 

Suprema de Justicia determinó que el gobierno no podría seguir 

discriminando con la publicidad oficial a los medios de la Editorial 

Perfil y la revista Noticias de ese país por tener una línea no acode a 

los intereses de la ex mandataria. 

Hoy ya nadie tiene dudas, ni aquellos que antes estaban del otro lado. 

No solo se trata de un ataque a la libertad de prensa, una forma 

indirecta de censura o muy directa para generar la autocensura de los 

hombres de prensa, no una que los lleve a la cárcel o al destierro 

como otrora, pero sí en el corto y mediano plazo quizás más efectiva. 

Pero el mecanismo, además de atacar la libertad de expresión en todo 
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lo amplio que ella abarca, corroe todas las columnas que sustentan el 

edificio de la democracia. La publicidad oficial puede transformarse en 

una forma disimulada –y en casos ni tanto– de compra de votos, esto 

es, no cuando se la niega a medios periodísticos independientes, que 

se manejan con profesionalidad, o a medios opositores, sino cuando 

se la regala a “manos llenas” y se le paga a muy buen precio a medios 

que posan de independientes, pero que ocurre que su “compromiso 

social” coincide con el del gobierno, y que se transforman en un 

“aviso” permanente y global del benefactor y, por supuesto, en 

factores claves en las campañas electorales, (Arbilla: 2011) 

Jareño J. (2009), señala que “La noticia, el mensaje, hay que 

construirlos, es cierto. Pero no se trata de un proceso creativo 

arbitrario. Está sometido a la exigencia de contar lo que es sustancial 

de entre lo que recibimos en términos informativos, y evitar que 

cualquier tipo de prejuicio desfigure el rostro inicial de dicha materia” 

(p.93) 

1.2.4. La hemerografía estructural 

Como lo menciona Eliseo Verón citado por Albertos, J. (2001), el 

código que utilizan los medios impresos –diarios y revistas– para 

construir sus mensajes responde a una u otra de estas tres series: 

serie visual lingüística, serie visual para-lingüística y serie visual no-

lingüística. 

Martínez de Sousa (1992) menciona que el tratamiento informativo es 

la “manera peculiar de ofrecer una información. Es decir, aplicación 

esta de la forma más adecuada para presentarla al lector. La 

cobertura periodística y el tratamiento se reflejan en el producto final 

que emiten los medios de comunicación”. Por eso el tratamiento 

puede tener una parte de significante y otra de significado, o por 

decirlo de otra forma, una expresiva y otra de contenido. Los primeros 

mencionados en cada caso también es una forma de manejar la 

información o material periodístico. Por ejemplo, en lo que respecta a 

la presentación de contenidos, generalmente se suele descalificar a 

los medios en base a los contenidos informativos dejando de lado en 

las portadas a algún candidato como ha ocurrido con la candidata a la 
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presidencia Veronika Mendoza, quien pese a responder 

adecuadamente a las burlas de Aldo Mariátegui no apareció la nota 

informativa en el diario Correo o en el mismo Perú 21, donde ahora 

es columnista. Ramírez  (2018) refiere: 

La manera cómo se presentan y dónde se ubican los 

elementos gráficos que componen la imagen de un periódico 

siempre obedece a una intencionalidad comunicativa, 

previamente definida. No es casual el número de columnas 

que una noticia ocupa en un diario. Tampoco es aleatoria la 

ubicación de la misma, ya sea que ocupe la parte izquierda, 

derecha, superior o inferior de la página, ni la longitud de los 

textos. 

Esta apreciación se confirma en la evaluación del historiador y 

analista de medios de comunicación Michael Parenti  refierido por 

Álvarez Baena, C., & Gallego del Pino, N. (2014),  quien considera 

que la propaganda más efectiva se basa en el encuadre más que en 

la falsedad. Al torcer la verdad más que violarla, utilizando el énfasis 

y otros aderezos auxiliares, los comunicadores pueden crear una 

impresión deseada sin recurrir al pronunciamiento explícito y sin 

apartarse demasiado de la apariencia de objetividad. El encuadre se 

logra mediante la forma en que se empaquetan las noticias, la 

extensión de la exposición, la ubicación (primera plana o entierro en 

el interior, principal o último artículo), el tono de la presentación 

(actitud-abierta o despectiva), los titulares y fotografías y, en el caso 

de los medios audiovisuales, los efectos de imagen y sonido.  

En otros casos no hay una intención de manipular o distorsionar la 

información, en otros se hace con el propósito solamente de 

jerarquizar la información recurriendo exclusivamente a aspecto de 

expresión o presentación de las informaciones periodísticas sin 

necesidad de recurrir a contenidos o calificaciones de los personajes 

u organizaciones que son parte del hecho periodístico. Esto 

inicialmente se le ha denominado diseño editorial porque puede 

responder a la línea periodística del medio. Según Edmund Arnold, 

diseñador estadounidense lo expresa muy bien al afirmar que "la 
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misión del diseño periodístico es la utilización de una moderada 

persuasión para introducir al lector en la segunda parte del proceso 

comunicativo, para convertir al que mira en lector y hacer que 

consuma texto durante el mayor tiempo posible, mencionado por 

(Martínez-Fresneda, H. 2004) 

Lo define como una serie de superficies de papel impreso en el que 

se ordenan unas masas y unas unidades comunicacionales (a partir 

de la descomposición morfológica de las superficies del diario y de la 

disección de los elementos de la estructura que lo componen Suarez, 

2008:8). 

La serie visual paralingüística, Elementos o recursos gráficos 

referidos que determinan la ubicación en el espacio de los elementos 

del mensaje periodístico (Concha, 1990:22 y Suarez, 2008:18). 

Dentro de ella podemos considerar:  

• La portada.- Se denomina así a la primera página y como dice 

Martínez (2011) es el escaparate de los contenidos del 

periódico.(75) 

• La contraportada Otros le denominan última. A veces va de 

publicidad o información. Los contenidos suelen ser más 

ligeros, hoy en día. 

• Página interior par, se ubica en la parte izquierda y contiene 

las informaciones de menor importancia. 

• Página interior impar.- Se ubica en la derecha y contiene las 

informaciones de mayor importancia por ello las grandes 

empresas anuncian en este lado y el costo es mayor. 

Al respecto, Peña indica que la elección de la parte de 

realidad representada y el punto de vista desde el que esta 

realidad se contempla, ya sea arriba, abajo, izquierda y 

derecha, es decir, el encuadre. Se hace siempre con una 

intención: objetividad/distorsión, realismo/engaño; etc, y da 

una idea de la posición física e ideológica del autor del 

mensaje icónico. (Peña 2006: 29) 
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• La columna.- Se refiere a la ocupación del texto, debe ir 

entre 30 y 70 caracteres (91), sin embargo el Trome 

contienen 19 caracteres  

• Dimensión de la nota.- Se refiere al tamaño que puede 

comprender, incluyendo imagen, titular y texto 

• Nota de apoyo.- Se refiere a la información que contiene 

información relacionada directamente con la principal 

• Nota complementaria.- Es la información con otro contenido 

pero sobre el mismo personaje, tema u organización. 

Las series visuales no lingüísticas, Son los elementos de tipo gráfico 

que refuerza el mensaje periodístico y hace referencia al uso de 

imágenes (Concha, 1990:22) 

• Foto.- Barthes, R. (1986) refiere que:  

La fotografía periodística es un mensaje. El conjunto 

de ese mensaje está compuesto por una fuente 

emisora, un canal de transmisión y un medio receptor. 

La fuente emisor es la redacción del periódico, el 

grupo de técnicos, algunos de los cuales sacan la 

fotografía, otros la seleccionan, la componen, la tratan 

y otros, por fin, le ponen un título, le agregan una 

leyenda y la comentan. 

La fotografía es de gran impacto y no es un solo un elemento 

que forma parte de la información, sino es un elemento dotado 

de autonomía.  

• Infografía.-. Colle lo define como una unidad espacial en la 

cual se utiliza una combinación o mezcla de códigos icónicos 

y verbales para entregar una información amplia y precisa, 

para lo cual un discurso verbal resultaría más complejo y 

requeriría más espacio, (Peña 2006: 91) 

Ferreres, G. (2012), menciona “son  los gráficos informativos 

que aparecen en la prensa y en cuya elaboración se ha 

utilizado en algún momento un ordenador personal”. 
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George Rorick citado por Ferreres, G.: "No hacemos gráficos 

solamente para rellenar el espacio de un medio. No hacemos 

gráficos por el mero hecho de añadir color a la página. No 

realizamos gráficos simplemente para sustituirlos por una foto 

en el caso de que no haya información gráfica disponible. No 

hacemos gráficos para rellenar espacios predeterminados 

con el propósito de mejorar el diseño de una página". (Peltzer, 

1991, p.170) 

Las series visuales lingüística, desde la perspectiva de presentación 

está referido a los elementos que contienen o están directamente 

relacionados a elementos lingüísticos como las fuentes y titulares. 

• Fuente: Se refiere a las personas o materiales portavoces de 

información. 

Según Ripollés, A. C., & Rabadán, P. L. (2012), refiere que: 

Las fuentes informativas son un mecanismo primordial 

del periodismo. Su estudio resulta esencial para estudiar 

los elementos que rodean a la noticia a la hora de 

construir la realidad social. Las fuentes constituyen un 

elemento  básico del proceso de producción y selección 

periodística y son capaces de determinar decisivamente 

el contenido (agenda) y el enfoque (framing) de la 

cobertura informativa. Igualmente, su uso forma un 

indicador de calidad periodística. 

• Titular: Es el resumen más valioso y comprimido de la 

información. Éste debe dar idea de todo lo que se expresa en 

el texto, utilizando la menor cantidad de palabras y letras 

(Peña 2006: 95). Aunque los titulares son, de acuerdo con 

muchos especialistas, la parte más importante del discurso 

periodístico impreso (refiere Nadal Palazón, Juan. 2012) 
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Definición de términos básicos  

• Medio de comunicación, según la RAE, Instrumento de transmisión 

pública de información, como emisoras de radio o televisión, 

periódicos, internet 

• Periodismo, según la RAE, Actividad profesional que consiste en la 

obtención, tratamiento, interpretación y difusión de informaciones a 

través de cualquier medio escrito, oral, visual o gráfico. 

• Enfoque informativo, es el enfoque que cada medio comunicación le 

otorga a la noticia en base a su orientación.  

• Agenda de medios, es la agenda que los medios establecen en 

función de los temas coyunturales.  

• Fuente informativa, es la base de toda información de carácter 

periodístico, es lo que determina la calidad informativa.  

• Agenda Setting, es una teoría de la comunicación que indica que los 

medios nos dice de que debemos informarnos ya que ellos 

determinan que tipo de información publican.  

• Sección política, es la sección de un diario en el cual se agrupa todas 

la noticias referidas al ámbito político. 

• Lingüística, según la RAE, Estudio teórico del lenguaje que se ocupa 

de métodos de investigación y de cuestiones comunes a las diversas 

lenguas. 

• Periódicos, Publicación que sale diariamente. 

• Libertad de expresión, es la expresión del derecho de poder expresar 

ideas y opiniones en un ámbito democrático.  
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CAPÍTULO  HIPÓTESIS Y VARIABLES  

      Formulación de hipótesis  

Considerando que la investigación es cualitativa, en la investigación no se 

va formular una hipótesis, toda vez que se busca interpretar la realidad 

presentada. 

 

CAPÍTULO    METODOLOGÍA 

         Diseño metodológico  

La presente investigación se orientará desde el paradigma naturalista, 

porque se busca interpretar el fenómeno, en el ámbito de un enfoque 

cualitativo, tal como lo describe Martínez: 

[…] trata de identificar la naturaleza profunda de las realidades, su 

estructura dinámica, aquella que da razón plena de su comportamiento 

y manifestaciones. De aquí, que lo cualitativo (que es el todo integrado) 

no se opone a lo cuantitativo (que es sólo un aspecto), sino que lo implica 

e integra, especialmente donde sea importante (Martínez, 2006, p. 128). 

Bajo el enfoque cualitativo se desprende el tipo de investigación es 

hermenéutica: 

(…) también nos sugiere y, sin duda, antes que toda otra consideración, 

un posicionamiento distinto con respecto a la realidad: aquel de las 

significaciones latentes. Se trata de adoptar una actitud distinta, de 

empatía profunda con el texto, con lo que allí se ha expresado a través 

del lenguaje. No se trata de suprimir o de intentar inhibir su propia 

subjetividad (con sus implícitos prejuicios), sino de asumirla. En otras 

palabras, la búsqueda de sentido en los documentos sometidos a 

análisis se ve afectada por un doble coeficiente de incertidumbre: la 

interpretación es relativa al investigador, así como al autor de los textos 

en cuestión (Cárcamo, 2005, p. 1). 

El diseño metodológico según Hernández Sampieri, “es el plan o 

estrategia que se desarrolla para obtener la información que se requiere 

en una investigación”. En ese sentido comentando al autor nos dice que 

una vez decidido el enfoque que habrá de adaptarse la investigación 

(cualitativo cuantitativo o mixto) y definido - al menos – el alcance inicial 

del estudio, el investigador debe concebir la manera práctica y concreta 
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la responsabilidad de responder a las preguntas de investigación, y 

cubrir sus objetivos e intereses.  

Para la presente investigación se aplicará un diseño no experimental, 

porque no se busca manipular la variable de investigación solo de 

identificará, describirá e interpretará el fenómeno; siendo de corte 

transaccional al aplicar el instrumento en un solo momento de tiempo. 

Para la realizar la investigación se seguirá una trayectoria metodológica 

de forma polietapica  las cuales se describen a continuación: 

Etapa 1:  

El trabajo inicial se concentrará en la acumulación de los cuatro diarios 

de circulación nacional que son el objeto de estudio durante 20 días; 

desde el 01 de febrero de 2016 al 21 de febrero de 2016, con excepción 

del martes 16 de febrero, ya que no se pudo contar con el ejemplar, en 

estos diarios identificaran los elementos paralingüísticos y no lingüísticos 

del tratamiento informativo. Y se cuantificaran en una ficha de registro 

que se basa en una unidad de medida que es arbitraria y es determinada 

por el investigador. Esta escala va de mayor a menor en base a cada 

sub indicador esto con la finalidad de poder comparar los resultados. 

Etapa 2:  

Será netamente cualitativa se describirán los elementos identificado en 

la primera fase, y en contrastando con la teoría se ubicarán claves que 

permitan la interpretación del fenómeno. 

         Diseño Muestral 

La unidad de análisis de la investigación serán los diarios de circulación 

nacional Correo, Uno, La Razón y Perú21, que serán recopilados 

durante los 20 días del mes de febrero de 2016. 

  Técnicas de Recolección de información  

En la investigación se usó la técnica de la observación, que según Matos, 

Y., & Pasek, E. (2008) menciona:  

La observación es un proceso cuya función primera e inmediata es 

recoger información sobre el objeto que se toma en consideración. 

Esta recogida implica una actividad de codificación: la información 

bruta seleccionada se traduce mediante un código para ser 

transmitida a alguien (uno mismo u otros). 
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Asimismo, se ha obtenido la validación por intermedio del juicio de 

expertos, quienes contribuyeron a esta investigación con su punto de 

vista objetivo: 

Docente Mg. María Elba Cerna Moyano 

Docente Mg. Ramiro Rondón Tamayo 

Docente Mg. César A. Smith Corrales  

Los expertos validaron el contenido del instrumento y se obtuvo una 

validez de 91%.  

Se aplicó la siguiente formula:  

 

 

 

             Aspectos éticos  

En el presente proyecto de investigación se han cumplido estrictamente 

con todas las normas metodológicas. 

Experto 1 

Cerna 

Experto 2  

Rodon

Experto 3 

Smith Sumatoria  V

1 1 1 3 100%

1 1 1 3 100%

1 1 1 3 100%

1 1 1 3 100%

1 1 1 3 100%

1 1 1 3 100%

1 1 1 3 100%

1 1 1 3 100%

0 0 0 0 0%

1 1 1 3 100%

1 1 1 3 100%

91%

ITEM 6

ITEM 7

ITEM 8

ITEM 9

ITEM 10

ITEM 11

ITEM 5

CARACTERÍSTICA 

DEL INSTRUMENTO 

ITEM 1

ITEM 2

ITEM 3

ITEM 4
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CAPÍTULO RESULTADOS DE LA INVESTIGACIÓN  

Con la finalidad de obtener los resultados sobre de tratamiento informativo en 

su componente visual de la sección política de los diarios de circulación 

nacional: Uno, Perú 21, Correo y La Razón, sobre el caso de Keiko Fujimori, 

se aplicaron unas fichas de registro.  

 

Ficha de Registros del Componente Visual  
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Ficha de Registros del Componente Visual 
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Ficha de Registros del Componente Visual 
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DIMENSIONES INDICADORES SUB INDICADORES PUNTAJE
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Ficha de Registros del Componente Visual 
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DIMENSIONES INDICADORES SUB INDICADORES PUNTAJE
DIARIOS
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Ficha de Registros del Componente Visual 
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Fecha de la publicación: 09.02.2016 Fecha de aplicación: 15.12.2020

DIMENSIONES INDICADORES SUB INDICADORES PUNTAJE
DIARIOS
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Ficha de Registros del Componente Visual 
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Fecha de la publicación: 10.02.2016 Fecha de aplicación: 15.12.2020

DIMENSIONES INDICADORES SUB INDICADORES PUNTAJE
DIARIOS
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Ficha de Registros del Componente Visual 
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Fecha de la publicación: 11.02.2016 Fecha de aplicación: 15.12.2020

DIMENSIONES INDICADORES SUB INDICADORES PUNTAJE
DIARIOS
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DIMENSIONES INDICADORES SUB INDICADORES PUNTAJE
DIARIOS
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Fecha de la publicación: 01.02.2016 Fecha de aplicación: 15.12.2020

DIMENSIONES INDICADORES SUB INDICADORES PUNTAJE
DIARIOS
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FICHA DE RECOLECCIÓN DE DATOS N° 014

Fecha de la publicación: 14.02.2016 Fecha de aplicación: 15.12.2020

DIMENSIONES INDICADORES SUB INDICADORES PUNTAJE
DIARIOS
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Fecha de la publicación: 17.02.2016 Fecha de aplicación: 15.12.2020

DIMENSIONES INDICADORES SUB INDICADORES PUNTAJE
DIARIOS
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DIMENSIONES INDICADORES SUB INDICADORES PUNTAJE
DIARIOS
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Fecha de la publicación: 18.02.2016 Fecha de aplicación: 15.12.2020

DIMENSIONES INDICADORES SUB INDICADORES PUNTAJE
DIARIOS
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Fecha de la publicación: 19.02.2016 Fecha de aplicación: 15.12.2020

DIMENSIONES INDICADORES SUB INDICADORES PUNTAJE
DIARIOS
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FICHA DE RECOLECCIÓN DE DATOS N° 019

Fecha de la publicación: 20.02.2016 Fecha de aplicación: 15.12.2020

DIMENSIONES INDICADORES SUB INDICADORES PUNTAJE
DIARIOS
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Fecha de la publicación: 20.02.2016 Fecha de aplicación: 15.12.2020

DIMENSIONES INDICADORES SUB INDICADORES PUNTAJE
DIARIOS
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Fase o etapa cuantitativa  

Luego de la aplicación de instrumento  en los 19 días elegidos que 

comprenden desde el 01 de febrero de 2016 hasta el 20 de febrero de 2016, 

se pude referir que los diarios que más publicaron noticias en su sección 

política sobre el caso de keiko son como lo refiere el cuadro N°01, el diario 

UNO con un 94.7% es decir 18 publicaciones, diario Perú 21 y La razón 

con 68.4% ambos es decir 13 publicaciones cada uno respectivamente y el 

diario Correo 52.6% que significa 10 publicaciones, siendo el diario que 

menos se refirió al personaje.  

DIARIOS FRECUENCIA % 

UNO 18 94.7 

PERÚ 21 13 68.4 

CORREO 10 52.6 

LA RAZÓN 13 68.4 

    Tabla  N°01. Frecuencia de las publicaciones  

Es necesario referir que la ausencia o presencia de información responde 

a los criterios del equipo editorial de cada medio, quien evalúa en base a 

discernimientos los temas de la agenda pública. 

Resultados de la serie visual paralingüística 

Estos resultados se enfocan en los aspectos referidos a la 

presentación, tamaño y elementos de apoyo de las notas 

informativas que ha sido registrada y compilada en el anexo N°001. 

Presentación de la Información 

En esta sección del instrumento mide la existencia de los siguientes 

indicadores portada, contraportada, interior par, interior impar, 

superior, medio e inferior.  

 

Tabla N° 02 Registro comparativo de los puntajes de la serie visual paralingüística  

 

UNO PERÚ 21 CORREO LA RAZÓN

30 270 0 30 180

15 0 0 0 0

5 35 41 26 35

10 150 70 70 70

15 225 195 120 165

10 0 10 10 0

5 15 5 10 10

SUB INDICADORES PUNTAJE
DIARIO

INTERIOR IMPAR

SUPERIOR

MEDIO

INFERIOR

PORTADA

CONTRAPORTADA

INTERIOR PAR
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Gráfico N° 01 Presentación de la serie visual paralingüística  

 

Tamaño de la Información 

En esta sección del instrumento se  mide el tamaño de cada nota 

informativa referida a los siguientes sub indicadores columnas 

dedicadas a la nota informativa y extensión de la nota. 

Es importante mencionar que en el registro de los sub indicadores, 

columna y dimensión, estos se refieren al espacio que el diario ha 

concedido a la nota informativa sobre la candidata Keiko Fujimori. 

Para efectos de una mejor lectura en los resultados, en este 

indicador se separan el tamaño en columna y dimensión. 

 

SUB INDICADORES 
DIARIO 

UNO PERÚ 21 CORREO LA RAZÓN 

COLUMNA 

DOS 10 0 15 12 

TRES 20 30 30 20 

CUATRO 94 105 30 120 

CINCO-MÁS 180 80 60 20 

 

Tabla N° 03 Registro comparativo de los puntajes de la serie visual 

paralingüística: Columnas dedicadas a la información. 
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Gráfico N° 02 Tamaño de la serie visual paralingüística 

 

SUB INDICADORES 
DIARIO 

UNO PERÚ 21 CORREO LA RAZÓN 

DIMENSIÓN 

1/4 pág. 10 10 20 30 

1/2 pág. 90 90 30 30 

1 pág. 135 15 15 45 

+1 pág.  0 0 20 0 

 

Tabla N° 04 Registro comparativo de los puntajes de la serie visual 

paralingüística: Dimensión de la información. 

 

Gráfico N° 03 Dimensión o extensión  de la serie visual paralingüística 
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Elementos de Apoyo  

En esta sección el instrumento cuantifica los elementos de apoyo 

que fueron utilizados en los 19 días, específicamente referidos a las 

notas de apoyo y las notas complementarias, en este caso esta 

notas han servido para dar marco y contexto a las notas principales. 

Según la cuantificación de los elementos de apoyo el resultado 

sobre el uso en los 4 diarios es el siguiente: 

 

 

Tabla N° 05 Registro comparativo de la serie visual paralingüística: elementos 

de apoyo  

 

Gráfico N° 04 Dimensión o extensión  de la serie visual paralingüística referida   

a los elementos de apoyo. 

 

 Resultados de la serie visual no Lingüística  

Estos resultados se enfocan en los aspectos referidos a la fotografía 

e infografías que acompañan a  las notas informativas que ha sido 

registrada y compilada en el anexo N°001. 

 

 

UNO PERÚ 21 CORREO LA RAZÓN

65 50 30 30

20 0 0 0

SUB INDICADORES
DIARIO

NOTA DE APOYO

NOTA COMPLEMENTARIA
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Fotografía  

En esta sección del instrumento se  mide varios aspectos referidos 

a la fotografía referidas a la siguientes características a  color, b/n, 

N° de fotos>1, tamaño>2 columna, si presenta leyenda o 

periodística. 

 

Tabla N° 06 Registro comparativo de la serie visual no lingüística: fotografía  

 

 

Gráfico N° 05 Dimensión o extensión  de la serie visual no lingüística referida   

a las características de las fotografías. 

 

Infografía   

En esta sección del instrumento se  mide varios aspectos referidos 

a la infografía como si estaba diseñada a color, o blanco y negro y 

el tamaño que ocupa en la página del referido medio. 

 

UNO PERÚ 21 CORREO LA RAZÓN

195 175 115 80

0 0 0 40

30 5 10 10

25 25 10 10

0 30 30 35

0 0 0 0

SUB INDICADORES
DIARIO
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Tabla N° 07 Registro comparativo de la serie visual no lingüística: fotografía 

 

Es necesario referir que ningún diario ha utilizado a la infografía 

como recurso por lo que la representación gráfica indica cero.  

 

Resultados de la serie visual lingüística  

Estos resultados se enfocan en los aspectos referidos a la fuente y 

al titular de las notas informativas que ha sido registrada y compilada 

en el anexo N°001. 

Es preciso aclarar que la serie o registro lingüístico, tiene otros 

aspectos como el análisis del contenido, empero a consideración del 

investigador y como se trata de un registro de la serie visual solo se 

consideró la fuente de la información, si estaba a favor o en contra 

y las características del titular. Todo el registro se encuentra en el 

anexo N°001. 

 

Fuentes 

En esta sección del instrumento se  mide aspectos referidos a la 

posición de toma en medio en referencia a la noticia del personaje, 

se establece dos posiciones que son de ayudante u oposición. 

   

 

Tabla N° 8 Registro comparativo de la serie visual lingüística: fuentes 

UNO PERÚ 21 CORREO LA RAZÓN

0 0 0 0

0 0 0 0

0 0 0 0

SUB INDICADORES
DIARIO

COLOR

B/N

TAMAÑO>2 COLUMNA

UNO PERÚ 21 CORREO LA RAZÓN

0 50 30 15

100 20 25 55

SUB INDICADORES
DIARIO

AYUDANTE

OPOSICIÓN



61 

 

 

Gráfico N° 06 Dimensión o extensión  de la serie visual  lingüística referida   a 

las fuente de información. 

 

Titular 

En esta sección del instrumento se  mide aspectos referidos al titular 

considerando si está completo, semi completo o incompleto.  

 

Tabla N° 9 Registro comparativo de la serie visual lingüística: fuentes 

 

Gráfico N° 07 Dimensión o extensión  de la serie visual  lingüística referida al 

titular y sus características. 

UNO PERÚ 21 CORREO LA RAZÓN

40 90 50 70

65 20 20 35

0 0 0 0

SUB INDICADORES
DIARIO

COMPLETO

SEMICOMPLETO

INCOMPLETO
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      Fase o etapa cualitativa   

       En esta etapa se interpretaran cada uno de los elementos registrados  

               Resultados de la serie visual paralingüística 

En referencia a la presentación de la serie visual paralingüística se 

puede observar en la tabla  N°12 en lo concerniente a la utilización 

de la portada que el diario Uno y la Razón, alcanzaron la sumatoria 

más alta, todo lo contrario el diario Perú 21 y Correo las sumatorias  

más bajas. Por la línea ideológica de los medios impresos (Uno y la 

Razón),  existe un interés en resaltar de manera crítica y negativa al 

personaje de Keiko Fujimori, relacionando con las investigaciones 

que se realizan.  

Este hecho se comprueba en el la Tabla N°8 donde los medios 

referidos (Uno y La Razón), quienes presentan  la mayor cantidad 

de noticias de oposición a diferencia de los diarios Peru 21 y Correo 

quienes en las sumatorias de la calificación presentan el menor 

puntaje.  

En esa misma línea el diario Uno han ubicado las notas informativas 

sobre el personaje de Keiko en la página interior impar sobre las 

páginas pares, es necesario referir que la ubicación en una página 

tiene mayor probabilidad de tener un mayor impacto de la 

información. Todo lo contrario el diario Perú 21,  Correo y la Razón 

han utilizado en menor medida la página impar, tal como se muestra 

en la Tabla N°02. Se  puede afirmar que el diario Uno mantiene un 

posición crítica y de oposición sobre el personaje que se evidencias 

en indicadores importantes de la serie visual paralingüística.  

Sobre la ubicación de la nota informativa  (superior, medio e inferior), 

en este caso todos los medios impresos han ubicado sus noticias en 

la parte superior, debido a la coyuntura e importancia de la 

información.  

 

Tamaño de la Información 

Sobre este aspecto tal como figura en la tabla N° 03 el diario Uno, 

continua con su posición crítica colocando  sus notas informativas 
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sobre el personaje en más de cinco columnas, seguido por Perú 21, 

en este caso es necesario referir que la posición que toma el medio 

Perú 21, no solo es de oposición sino de ayudante tal como figura 

en la tabla N° 08. En este registro se evidencia que el diario Correo 

ha destinado espacio para las notas informativas entre cuatro a dos 

columnas, tabla N° 03. 

Se puede mencionar que El diario Uno y la Razón se reafirman 

críticos a la figura de la candidata Keiko F. ya que destinan entre 5 

y 4 columnas para explicar caso sobre las denuncias que recaen 

sobre la candidata. 

 

Elementos de Apoyo  

Sobre en los elementos de apoyo que fueron usados en su mayoría 

han sido las notas de apoyo, tal como figura en la Tabla N°05, el 

diario Uno y Perú han utilizado estos elementos para dar contexto a 

la información, en su mayoría sobre casos relacionados. Es preciso 

aclarar que en el caso de los medios impresos referidos cada uno 

tiene  una posición distinta (oposición, ayudante), en referencia al 

personaje.  

Se pude evidenciar que la nota complementaria solo fue utilizada 

por el diario Uno, como figura en el Grafico N°04, ninguno de los 

otros medios impresos uso este recurso periodístico. 

                Resultados de la serie visual no lingüística 

En referencia a los resultados de la serie visual no lingüística la 

fotografía desempeña un rol importante como complemento de la 

noticia y en muchos casos la fotografía asume un papel protagónico. 

El color desempeña un rol importante y atractivo para el lector, y esto 

se evidencia en cada medio impreso que utiliza este recurso (tabla 

N°08), asimismo la ubicación y cantidad de fotografías. 

EL diario Uno y Perú 21, utilizaron un tamaño mayor a dos columnas 

en sus publicaciones y el diario Correo y La razón lo utilizaron en 

menor medida. Por el impacto que tiene la fotografía para el lector 

existe una intencional muy marcada para relacionar e identificar a 
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los personajes de la fotografías con los hechos noticiosos,  (véase 

Gráfico N° 05). 

En referencia a las leyendas de la fotografías el diario Perú 21, 

Correo y La Razón usaron este recurso, debido a la importancia de 

contextualizar los hecho presentados en las fotografías. Su impacto 

en el lector es favorable para el entendimiento del material noticioso. 

En referencia a la infografía (véase Tabla N° 07), esta no fue 

utilizada como recurso informativo, debido a que los hechos se 

presentaron en un coyuntura, donde la población conoce e identifica 

los hechos de manera clara. 

         Resultados de la serie visual lingüística 

Este registro de la serie visual lingüística  presenta resultados que 

permiten entender la intencionalidad de los otros registros, es decir 

muy aparte de la línea del medio y su postura sobre el personaje; 

este registro lingüístico nos permite identificar como las notas 

informativas son a favor o en contra del personaje por el enfoque 

que toma la información. 

Es así que en la  Tabla N° 8, se puede apreciar que el diario Uno y 

la Razón son oposición y que los diarios Perú 21 y Correo asumen 

una posición más de apoyo con sus notas, aunque también han sido 

críticos en algunas informaciones publicadas,  pero en una menor 

medida. Este registro permite corroborar los resultados registrados 

en los registros de la serie visual paralingüística y no lingüística. 
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CAPÍTULO  DISCUSIÓN DE RESULTADOS  

Considerando los resultados que se han obtenido que concluye que el 

tratamiento periodístico del componente visual de la sección política en los 

diarios Correo, Uno, La Razón y Perú 21 en el mes de febrero, 2016, se 

presenta de forma diversa en cuanto al enfoque de la información, pero la 

predisposición del medio por la posición ideológica y  política, hace que 

asuman un rol como oposición o defensa del personaje (Keiko Fujimori); 

comparando con la teoría que nos indica que  la libertad conlleva 

obligaciones, correspondientes, y la prensa, que goza de una posición 

privilegiada bajo el gobierno, está obligado a ser responsable con la sociedad 

por llevar ciertas funciones esenciales de comunicación de masas ante las 

sociedades contemporáneas (Goodwin 1994:12). De esta forma es 

necesario que más allá de su posición del medio este informe y cumpla con 

su deber ante la sociedad. 

 

En los resultados cuantitativos se pude referir que los diarios que más 

publicaron noticias en su sección política sobre el caso de keiko son como lo 

refiere el cuadro N°01, el diario UNO con un 94.7% es decir 18 publicaciones, 

diario Perú 21 y La razón con 68.4% ambos es decir 13 publicaciones cada 

uno respectivamente y el diario Correo 52.6% que significa 10 publicaciones, 

siendo el diario que menos se refirió al personaje. Se podría afirmar que hay 

medios de comunicación a favor del personaje, lo que contradice de alguna 

forma la responsabilidad de los medios ante la sociedad. La agenda setting 

se confirma en la presente investigación, los medio nos dicen en que pensar 

y dirigen muy bien los elementos de la serie visual, para reformar en mensaje 

a favor o en contra.  

 

Entender como nos informan los medios de comunicación es de vital 

importancia y una responsabilidad para el ámbito académico, asimismo 

entender los intereses que mueven a los medios de comunicación es de 

importancia para discernir como nos están informando, todos los recursos 

lingüístico, paralingüísticos y no lingüísticos cargan los contenidos de la 
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información con la finalidad de apoyar o desacreditar una posición, Ramírez 

y Orietta reafirma esta idea aunque lo orientan a la agenda que debe manejar 

el lector. Señalan que  “el orden en que las presentan, el espacio que le dan 

a cada una, el color con que las remarcan, etcétera, sugiere al lector la 

importancia que debería dársele a cada una dentro del debate 

público”(2016:17).  En la investigación se confirma que el tratamiento  se 

presenta de forma diversa en cuanto al enfoque de la información, pero la 

predisposición del medio por la posición ideológica y  política. Por lo que  

 

En las conclusiones de Rodrigo López Alonso sobre la hemerografía 

estructural  se constata una presencia y una utilización cada vez mayor de 

los gráficos informativos y de infografías cada vez más complejas en los 

periódicos españoles. Otra de que el grafismo informativo se está 

convirtiendo en un instrumento de análisis e interpretación de la información; 

esto también se puede apreciar en la conclusión de esta investigación sobre 

la serie visual contribuye a fortalecer su posición a favor o en contra del 

personaje (Keiko Fujimori), existiendo una mayor cantidad de recursos 

utilizados en los medios de oposición (diario Uno y La Razón), en cuanto a 

la presentación (portada, pagina interior y superior), tamaño (en columnas y 

dimensión) y en los elementos de apoyo. 

 

Los medios de comunicación son empresas y su finalidad es el lucro, se 

conoce que grandes grupos empresariales son dueños de diversos medios 

de comunicación y en cierta medida, aunque no está comprobado 

tácitamente, pueden direccionar la información sobre intereses que puedan 

tener, es por eso que la Escuela de Frankfurt, denomino a los medios de 

comunicación como industrias culturales, y desde su punto de vista Gina 

Collazos Gonzáles (2011)  refiere que las industrias culturales son 

importantes en la difusión de ideología, sin embargo no llega a demostrar 

esta intención ni siquiera en el análisis porque se orienta a los contenidos y 

no a la presentación.   

 

La teoría nos indica que por lo general las noticias más importantes van en 

las primeras páginas del periódico y en la parte superior de éstas. Se deduce 
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que las informaciones colocadas más arriba, en la primera plana, tienen los 

mejores valores periodísticos, esto se corrobora en esta investigación 

cuando se concluye que la serie visual contribuye a fortalecer su posición a 

favor o en contra del personaje (Keiko Fujimori), existiendo una mayor 

cantidad de recursos utilizados en los medios de oposición (diario Uno y La 

Razón), en cuanto a la presentación (portada, pagina interior y superior), 

tamaño (en columnas y dimensión) y en los elementos de apoyo. 

 

Asimismo la teoría nos refiere que la importancia que le dan a la información 

por variables de presentación. Los medios de comunicación apelan a una 

serie de formas para incrementar o reducir la importancia de una nota 

informativa sin necesidad de recurrir al desarrollo de las informaciones. Esto 

se corrobora con la conclusión que refiere que todos los recursos  de las 

serie visual coadyuvan a reforzar el mensaje a favor o en contra, como lo 

menciona (Peña 2006: 59) en general las noticias más importantes van en 

las primeras páginas del periódico y en la parte superior de éstas. 

 

Entre las principales debilidades de la investigación está el hecho de no tener 

una muestra más grande de diarios o registros que nos pudieran permitir 

confirmar con una mayor generalidad la información de los resultados, pero 

siendo cualitativa su naturaleza es necesario entender que el objeto de 

estudio es resaltar los aspectos del tratamiento informativo en la serie 

audiovisual de los cuatro diarios. 
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CONCLUSIONES  

Se concluye que el tratamiento periodístico del componente visual de la 

sección política en los diarios Correo, Uno, La Razón y Perú 21 en el mes de 

febrero, 2016, se presenta de forma diversa en cuanto al enfoque en el 

tratamiento de la información, pero la predisposición del medio por la 

posición ideológica y  política, hace que asuman un rol como oposición o 

defensa del personaje (Keiko Fujimori); se interpreta que todos los recursos  

de las serie visual coadyuvan a reforzar el mensaje a favor o en contra, como 

lo menciona (Peña 2006: 59) en general las noticias más importantes van en 

las primeras páginas del periódico y en la parte superior de éstas. Eso lo 

determina el comité editorial de cada medio de comunicación.  

  

Se concluye que el tratamiento periodístico del  nivel de la serie visual 

paralingüística en los diarios Correo, Uno, La Razón y Perú 21 en el mes de 

febrero es diverso, a pesar de la predisposición del medio por el factor 

ideológico. La serie visual contribuye a fortalecer su posición a favor o en 

contra del personaje (Keiko Fujimori), existiendo una mayor cantidad de 

recursos utilizados en los medios de oposición (diario Uno y La Razón), en 

cuanto a la presentación (portada, pagina interior y superior), tamaño (en 

columnas y dimensión) y en los elementos de apoyo. 

 

Se concluye que el  tratamiento periodístico del nivel de la serie visual no 

lingüística en los diarios Correo, Uno, La Razón y Perú 21en el mes de 

febrero, presenta una disposición al uso de los recursos fotográficos, más 

que la infografía; estos recursos siempre refuerzan posición a favor o en 

contra del personaje (Keiko Fujimori), el color está presente como un 

característica principal en todos los diarios debido a su impacto en el lector. 

A diferencia de la infografía que no está presente en ningún diario, debido a 

que la noticia es coyuntural y es de dominio público, por lo que no requiere 

de un contexto amplio para explicarla. 

 

Se concluye que el tratamiento periodístico del nivel de la serie visual 

lingüística en los diarios Correo, Uno, La Razón y Perú 21, confirma que 

cada medio de comunicación impreso en la cual se basa el estudio toma un 
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posición de oposición (diario Uno y La Razón) de ayudante (Perú 21 y 

Correo), lo que corrobora lo otros registros para lingüísticos y no lingüísticos.  

 

RECOMENDACIONES 

Es necesario considerar que el periodismo tiene como función social es 

generar conciencia social en la sociedad, por lo que el fin supremo de  todos 

los medios es informar de manera plural y acercándose lo mayor posible a 

la objetividad. Empero los medios también son empresas y tienen un fin 

comercial. Ante esta situación cada medio asume una posición en base a su 

orientación política e ideológica, pero el asumir esta posición no impide que 

pueda cumplir con su función magnánima  y de suma importancia para el 

país. 
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ANEXOS 

 

 

 

 

UNO PERÚ 21 CORREO LA RAZÓN

270 0 30 180

0 0 0 0

35 41 26 35

150 70 70 70

225 195 120 165

0 10 10 0

15 5 10 10

DOS 10 0 15 12

TRES 20 30 30 20

CUATRO 94 105 30 120

CINCO-MÁS 180 80 60 20

1/4 pág. 10 10 20 30

1/2 pág. 90 90 30 30

1 pág. 135 15 15 45

+1 pág. 0 0 20 0

65 50 30 30

20 0 0 0

195 175 115 80

0 0 0 40

30 5 10 10

25 25 10 10

0 30 30 35

0 0 0 0

0 0 0 0

0 0 0 0

0 0 0 0

0 50 30 15

100 20 25 55

40 90 50 70

65 20 20 35

0 0 0 0

DIARIOS %

UNO 94.7

PERÚ 21 68.4

CORREO 52.6

LA RAZÓN 68.4

Anexo N° 001 Compilación de resultados 

DIMENSIONES INDICADORES SUB INDICADORES
DIARIO

INTERIOR IMPAR

SUPERIOR

MEDIO

INFERIOR

TAMAÑO

COLUMNA

DIMENSIÓN

PRESENTACIÓN

PORTADA

CONTRAPORTADA

INTERIOR PAR

ELEMENTOS DE APOYO
NOTA DE APOYO

NOTA COMPLEMENTARIA

SERIE VISUAL NO 

LINGÜÍSTICA

FOTO

COLOR

B/N

N° DE FOTOS>1

TAMAÑO>2 COLUMNA

LEYENDA

SERIE VISUAL 

PARALINGÜÍSTICA

PERIODÍSTICA

INFOGRAFÍA

COLOR

B/N

TAMAÑO>2 COLUMNA

SERIE VISUAL 

LINGÜÍSTICA

FUENTES
AYUDANTE

OPOSICIÓN

TITULAR

COMPLETO

SEMICOMPLETO

INCOMPLETO

10

13

Porcentaje de aparición del 

18

FRECUENCIA

13
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Ficha de Validación de Expertos 

 

 

 



75 

 

 

 

 

 

 

 



76 

 

 

 

 

 

 

 



77 

 

 

 

 

Recortes de los diarios Uno, Perú 21, Correo y La razón  
 
 

Fecha 02.02.2016 
 

 

 

 

 



78 

 

 

 

  

 

Fecha 03.02.2016 
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82 

 

 

 

 

 

Fecha 07.02.2016 
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Fecha 19.02.2016 
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Fecha 20.02.2016 

 



86 

 

 

 

 

 

 

 

 


