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RESUMEN

La presente investigacion presenta como titulo Analisis comparativo del
tratamiento informativo en su componente visual de la seccion politica de los
diarios de circulacién nacional: correo, uno, larazony Peru 21, Lima, febrero,
2016: caso keiko Fujimori; se formuld como objetivo Analizar
comparativamente el tratamiento periodistico del componente visual de la
seccidn politica en los diarios Correo, Uno, La Razén y Pert 21 en el mes de
febrero, 2016. Caso Keiko Fujimori; se utilizé la siguiente metodologia
paradigma naturalista, enfoque cualitativo, se utiliz6 la técnica de la
observacion y el instrumento es la ficha de registro que obtuvo una validacién
del juicio de expertos obteniendo un 91% de V de Aiken; y se llegd al
siguiente conclusién Se concluye que el tratamiento periodistico del
componente visual de la seccion politica en los diarios Correo, Uno, La
Razon y Peru 21 en el mes de febrero, 2016, se presenta de forma diversa
en cuanto al enfoque de la informacion, pero la predisposicion del medio por
la posicidn ideologica y politica, hace que asuman un rol como oposicién o
defensa del personaje (Keiko Fujimori); se interpreta que todos los recursos
de las serie visual coadyuvan a reforzar el mensaje a favor o en contra, como
lo menciona (Pefia 2006: 59) en general las noticias mas importantes van en
las primeras paginas del periddico y en la parte superior de éstas. Eso lo

determina el comité editorial de cada medio de comunicacion.

Palabras Claves: periodismo, tratamiento periodistico, prensa, serie visual.



ABSTRACT

The present research presents as a title Comparative analysis of the informative
treatment in its visual component of the political section of the national circulation
newspapers: mail, one, the reason and Peru 21, Lima, February, 2016: case of
keiko Fujimori; The objective was to analyze comparatively the journalistic
treatment of the visual component of the political section in the newspapers
Correo, Uno, La Razén and Peru 21 in the month of February, 2016. Case of
Keiko Fujimori; the following naturalistic paradigm methodology was used,
qualitative approach, the observation technique was used and the instrument is
the registration form that obtained a validation of the expert judgment obtaining
91% of Aiken's V; and the following conclusion was concluded It is concluded that
the journalistic treatment of the visual component of the political section in the
newspapers Correo, Uno, La Razon and Peru 21 in the month of February, 2016,
is presented in a different way regarding the approach of the information, but the
predisposition of the medium by the ideological and political position, makes them
assume a role as opposition or defense of the character (Keiko Fujimori); it is
interpreted that all the resources of the visual series contribute to reinforce the
message for or against, as mentioned (Pefia 2006: 59) in general the most
important news is in the first pages of the newspaper and at the top of these .
That is determined by the editorial committee of each media outlet.

Keywords: journalism, journalistic treatment, press, visual series.
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INTRODUCCION

Desde los inicios del periodismo como ejercicio profesional se ha
percibido una evolucion en sus funciones dentro de nuestra sociedad,
asi como en su contribucion, tal como lo menciona Angel Benito,
coincidiendo en gran parte con la historicidad planteada por Edo
Concha (2009). EIl distingue en el periodismo tres etapas bien
definidas a partir de 1850:

A. El periodismo ideolégico, el cual concluye en la lera Guerra
Mundial. Esta forma de ejercer el periodismo se caracterizaba porque
primaban las opiniones politicas y religiosas. En el primer caso
primordialmente se orienta por la lucha entre las ideas de derecha y
las propuestas de cambios orientadas hacia la izquierda trabajadora.
Este tipo de prensa manejada generalmente por gente del arte de la
literatura (en el Peru son los casos de César Vallejo y José Carlos
Mariategui) primando los comentarios antes que las informaciones.
Esta forma se daba a través del articulo, el comentario y el ensayo,
con una gran carga de opinion.

B. El periodismo informativo da su inicio en el afio de 1870 y coexiste
durante cierto momento con el periodismo ideoldgico. Se centraliza
mas en la descripcidén de hechos que en la propagacion de las ideas,
como en la etapa del periodismo ideologico. Cobran mas importancia
los géneros como: la noticia, la crénica y el reportaje.

C. El periodismo de explicacién, da su punto de partida en la 2da
Guerra mundial. Supone un reutilizamiento de las etapas que lo
antecedieron, debido a la aparicién de la radio y la television y las
consecuencias sociales. El periodismo de explicacion da cobertura a
hechos de profundidad y usa de forma equilibrada los géneros
basicos, (relato y comentario), ubicAndolos en un nuevo aspecto
mediante la cual los lectores busquen juicios de valor al lado de la
narracion de los hechos de forma inmediata. Procura, por tanto,
informar y generar conciencia social.

Edo Concha agrega una cuarta etapa denominada como el de

“‘informacion instantanea de las tecnologias digitales, la cual es la que



esta marcando la época. Solemos observar informaciones mas breves
y comentarios mas directos y breves, pero que adicionalmente le
permite tener un background, caracterizado por el uso de las redes
sociales y el periodismo digital, (p 145)
La informacion que llega a la sociedad es llevada por los medios de
comunicacioén quienes transforman los acontecimientos en noticias,
tal como lo menciona Martinez, (1983) quien menciona:
Definirlo como un hecho verdadero, inédito o actual, de interés
general, que se comunica a un publico que pueda considerarse
masivo, una vez que ha sido recogido, interpretado y valorado por los
sujetos promotores que controlan el medio utilizado para la difusion
(p.256).
Es preciso mencionar que en menor o mayor medida el ejercicio del
periodismo ha permitido crear conciencia social en los ciudadanos.
Aungue muchas ocasiones celebramos su presencia también somos
criticos de su accionar, tal como lo refiere Moreno Espinosa, Pastora
(2001), quien menciona Utard, Jean-Michel:
Todos los dias, la realidad nos da motivos para discutir la mision
del periodismo en el espacio publico. O bien alabamos su
presencia en los paises en guerra o evidenciamos su
dependencia en relacion con las fuentes; o bien nos preocupamos
por el vinculo entre las empresas de prensa y su independencia o
nos animamos por su capacidad de dejar ver “escandalos”; o bien
valoramos su funcién pedagdgica o nos inquietamos por su
sumisién del lector emparentado con la comercializacién de la
prensa, (p.198)
Es asi, que cada medio de comunicacion informa aplicando un estilo
particular segun sea la intencidbn o caracteristica del medio. Por
ejemplo, un diario serio no redacta o presenta la informacién igual que
uno sensacionalista - aunque es conveniente precisar que esto
implica mas como una deformacion interesada de la noticia, implica
manipulacion y engafio y, por tanto, burla la buena fe del publico”
(citado por Herran y Restrepo, 1995, p.179) — similar cuestién ocurre

en el caso de un diario deportivo comparativamente a uno politico
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(ejemplo: EI Bocon versus Caretas). Este hecho Martinez de Sousa
(1992) lo denomina, tratamiento informativo, que es la “manera propia
de brindar una informacion. Es decir, aplicar de la forma mas
adecuada para el lector. La cobertura periodistica y el tratamiento se
muestran en el producto final que expresan los mass media”.
(Martinez citado por Ramos, 2011, p.24, tesis)

La prensa escrita ha sido investigada desde diversos enfoques,
circunscribiéndose en la mayoria de veces al tratamiento periodistico
en su componente de redaccion periodistica; sin embargo la
presentacion de la informacidn ya expresa una intencién periodistica
y de mayor rating que ocupan un horario estelar, asi también hay
notas que se ubican de manera privilegiada sea por la expectativa de
la gente o del medio.

Punto que es importante, ya que no solo se describe un medio sino
se compara el tratamiento periodistico desde el componente visual,
porque el andlisis permitird conocer y distinguir como cada uno ofrece
una forma diferente de presentacion visual sobre un mismo hecho sin
respaldarse en los contenidos informativos. Una noticia serd mas
importante cuanto mas espacio ocupe en la pagina y ostente grandes
titulares, a veces con colores llamativos, graficos o fotografias y
recuadros que la enmarquen, etc (Pefia 2006: 49).

Sin embargo es conveniente mencionar una linea de investigacion
qgue refuerza este estudio que responde a la serie visual responde a
los que otros denominan Hemerografia Estructural (o anlisis
estructural de la morfologia del disefio), el cual constituye un sistema
analitico globalizador que parte de la intima condicion entre los
estudios sobre el contenido y la morfologia del diario (18)

En ese sentido siendo pertinente el tema a investigar, la investigacion
se realizara desde una metodologia cualitativa, se identificaran,
describiran e interpretaran los niveles de la serie visual paralingtistica
y no linglistica en el tratamiento periodistico de la seccién politica de
los diarios sefialados como unidades de andlisis. A ello se agrega la
linglistica pero desde una perspectiva de expresion y no tanto de

contenido
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La realidad social nos muestra en los ultimos afios una creciente
desconfianza de los ciudadanos a las informaciones que propalan los
medios de comunicacion, esto debido a que los medios no se
evidencian como independientes y objetivos; esto sin duda a que el
periodismo en el Peru sufre una grave crisis que viene arrastrando
muchos afios como lo manifiesta, Rivera del Aguila, David: quien es
una entrevista a DESCO manifiesta que el periodismo en el Peri no
se recobra de la crisis de los afos noventa:
En el Peru vivié ese periodismo, pero la crisis econdmica y social
de los ochenta, mas la de los noventa —que fue mas moral y
ética con el manejo de medios de Fujimori— afectaron
muchisimo al periodismo. No hemos podido retornar al nivel del
periodismo antes de la crisis. Creemos que estamos haciendo
bien las cosas, (...), (p.78)
La situacion de desconfianza antes descrita, es un marco importante
para realizar el presente trabajo de investigacion toda vez, que se ha
considerado como objeto de estudio a los diarios de circulacion
nacional que mantienen un mismo formato tabloide y cuyo costo de
adquisicién es muy similar, tanto en Lima como en provincia, sin
embargo sustentando el estudio en aspectos exteriores al contenido
y en una casuistica referida a una politica como Keiko Fujimori, que
pese a los antagonismos que presenta tiene un nivel de preferencia
electoral importante.
Fundamentada la realidad problematica, asi como la factibilidad de
acceder a la informacion, existe un estado del arte o denominado
estado del conocimiento amplio manifestado en los antecedentes tanto
nacionales como internacional y considerando la pertinencia del tema
de los diarios peruanos de circulacion nacional Correo, Uno, La Razon
y Peru 21.
Se ha formulado el siguiente problema de investigacion:
¢, COmo se presenta el tratamiento periodistico del componente visual
de la seccidn politica de los diarios Correo, Uno, La Razén y Peru 21

en el mes de febrero, 2016, caso Keiko Fujimori?

11



Se formularon los siguientes problemas especificos:

¢ Como se presenta el nivel de la serie visual paralingiistica de
los diarios Correo, Uno, La Razén y Peru 21 en el mes de febrero,
2016, caso Keiko Fujimori?

¢, Como se presenta el nivel de la serie visual no linguistica de los
diarios Correo, Uno, La Razén y Pert 21 en el mes de febrero,
2016, caso Keiko Fujimori?

¢Como se presenta el nivel de la serie visual linglistica de los
diarios Correo, Uno, La Razén y Peru 21 en el mes de febrero,

2016, caso Keiko Fujimori?

El presente proyecto de investigacion es significativo al enfocarse en
los puntos de analisis de la serie visual no linglistica y paralinguistica
del tratamiento periodistico, al comprobarse por estado de arte de la
presente investigacion, que muchos andlisis realizados sobre la prensa
estan enfocados solo en la parte linglistica es decir el contenido,
excluyendo los otros aspectos del mismo.

Dicho analisis permitira desde una perspectiva cualitativa, conocer de
qué manera los medios escritos de circulacion nacional Correo, Uno,
La Razéon y Pera 21, jerarquizan y tratan la informacién en su
componentes visuales, en una determinada coyuntura politica, siendo
expresiones de su linea editorial.

La relevancia estd en realizar a través de esta investigacion una
reflexion a los diversos medios impresos que son objeto de esta
investigacion; evidenciado de manera inicialmente cuantitativa y luego
cualitativa cémo es el tratamiento periodistico en su componente visual,
y de qué forma se prioriza ciertos temas en desmedro de otros de
interés nacional, sin apelar al aspecto linguistico.

La contribucién se manifiesta en dos planos: el primero es que se
convierte en un referente para futuras investigaciones que puedan
indagar sobre el impacto de estos elementos no linguistico,
paralinguisticos e incluso linguisticas (aunque de nivel expresivo o

significante) en la decodificacion de la informacion en el ciudadano y
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en segundo plano una reflexion para periodistas, accionistas y
asesores politicos de esta estrategia, una forma oculta de los medios
de comunicacion.

Los beneficiados directamente estudiantes de ciencias de
comunicacion, periodistas y la sociedad en su conjunto, toda vez que
es un tema que revierte importancia ya que la generacion de la opinion
publica se da por la informacion que nos brindan los medios de
comunicacién, y como es de conocimiento las portadas de los diarios y
la disposicién de los elementos presentes, direccionan opiniones a
favor y en contra de la coyuntura politica.

La investigacion sobre el tratamiento periodistico en su componente
visual, cuenta con la viabilidad de recursos ya que son propios y no se
requieren de ninguna fuente de financiamiento externa.

El acceso a la informacion es ilimitado y las fuentes son abundantes
sobre la tematica del periodismo, la noticia y el tratamiento periodistico.
La presente investigacion no presenta limitaciones, geogréficas,
financieras y de recursos que impidan cumplir con los objetivos
planteados.

La investigacién esta enmarcado en un paradigma naturalista que es
subjetivo, el enfoque es cualitativo de nivel hermenéutico que busca
interpretar una realidad observada vy el disefio metodolégico es estudio

de caso toda vez que se enfoca en un estudio de un caso especifico.
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CAPITULO I. MARCO TEORICO
1.1. Antecedentes

Sobre esta temética se presentan una serie de investigaciones, aunque
cabe mencionar que algunos estan orientados al andlisis del contenido.
Segun, Lopez R. present6 (2011), para optar el grado de doctor por la
Universidad Complutense de Madrid, la tesis titulada La representacion
gréfica de la informacion en el nuevo disefio de periddicos. La
investigacion se orienta a destacar que el disefio de la pagina de los
periodicos, la tipografia, los elementos gréaficos, los espacios, etc.
contribuyen a un proceso de comunicacion eficaz y en el tratamiento
de la informacion, pese a la crisis en la que estan sumergidos.
Igualmente sefiala la importancia que ha ido asumiendo el disefio
como forma de comunicacion, aspecto que antes mas se orientaba a la
publicidad. Segun palabras propias del autor, esta tesis pretendia
mostrar como la informacion necesita del disefio. Agrega que esta
forma es la expresion del periodismo visual. La diferencia con la
presente investigacion es que no aborda la jerarquizacion de la
informacion periodistica a través del disefio o los que otros denominan
como la hemerografia estructural. Presenta como algunas
conclusiones: Se constata una presencia y una uso cada vez mayor de
los graficos informativos y de infografias cada vez mas complejas en
los diarios espafioles. Otra de que el grafismo informativo se esta
convirtiendo en una herramienta de analisis e interpretacién de la
informacion. El trabajo utiliza el analisis cualitativo y cuantitativo de los
graficos informativos e infografias divulgado en diarios espafioles
durante el mes de marzo 2010. En total son 1354 piezas gréficas de los
seis periddicos seleccionados entre los que figuran diarios
recientemente redisefiados como El Pais, de nueva aparicion como
Pudblico, de informacion gratuita como Qué, de informacion economica
como El Economista, de informacién deportiva como Marca y de dmbito
local y tirada pequefia como Heraldo de Soria.

Otra investigacion es la desarrollada por Gina Collazos Gonzales
(2011) denominada Disefio editorial como expresion y afirmacion de la
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ideologia politica, social y cultural: casos La nacion de Argentina y El
Tiempo de Colombia para optar el grado de magister en Disefio en la
Universidad de Palermo. El trabajo intenta reflexionar sobre la forma en
que la ideologia de un diario se ve reflejada en su disefo editorial. La
hipotesis se sustenta en la relacion que existe entre disefio e ideologia.
Sefilala que se basa en estudio de casos sobre dos diarios
latinoamericanos. Presenta como conclusiones que las industrias
culturales son importantes en la difusién de ideologia, sin embargo no
llega a demostrar esta intencién ni siquiera en el analisis porque se
orienta a los contenidos y no a la presentacion. El método es de tipo
cualitativo pero no presenta instrumento. La autora

Asimismo, segun Vasquez L. (2012) titulado “Medios de comunicacion
en conflictos socio ambientales: tratamiento periodistico del conflicto
social y ambiental de Quellaveco en medios de comunicacion: diario La
Region, diario La Republica (edicion sur) y Radio Americana
(Moquegua) durante el periodo de marzo y abril 2011”. La autora
destaca el rol importante de los medios en la generacion de la opinion
publica. De una u otra forma el trabajo apunta a demostrar que la linea
editorial del medio incidi6 en el tratamiento periodistico. Por ello sefiala
que el diario La Regidn otorg6 informacion parcializada a favor de los
opositores al proyecto, azuzando de una u otra forma el conflicto.
Situacion diferente a las informaciones presentadas por el diario La
Republica, que mantiene la linea periodistica de la edicion de Lima,
buscando que exponer las dos posturas (a favor y en contra), pero
manteniendo la idea que lo caracteriza de promover la mineria, pero
privilegiando la responsabilidad ambiental y el desarrollo de las
comunidades de las zonas de influencia.

Y finalmente, Acevedo K. (2012) en su tesis de la Universidad Catolica,
para optar el grado de magister, titulado “El periodismo y la sentencia
de Alberto Fujimori por los crimenes de la Cantuta y Barrios Altos.
Cobertura y tratamiento de las noticias en los diarios EI Comercio,
Trome, La Republica, EI Popular, Correo y Aja”. El propésito de esta
investigacion era demostrar que la linea editorial siempre estara

presente, mas alla si los diarios son de tipo sensacionalista o serio. Sin
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embargo su trabajo lo aborda desde el contenido o significado y no
desde la lectura visual. La metodologia del trabajo que se presenta se
basa en el analisis de contenido tanto cuantitativo como cualitativo.
Asimismo, se presenta un marco tedrico y contextual que permite
entender mejor la implicancia y aporte de esta investigacion en el
campo del periodismo. Llegando a la siguiente conclusion en el caso
de los grupos periodisticos seria muy util que no traten de anteponer
sus intereses comerciales en casos relevantes y de interés publico
(social, politico). Los lectores esperan recibir de su medio de
comunicacién una informacién real y no exagerada ni forzada para
encaminar la opinién del lector hacia un determinado punto. Esta

actitud se deberia tomar en cuenta aun si se tratara de un diario chicha.

1.2. Bases Teoéricas

2.2.1. Lateoria de la agenda setting

Todos los medios establecen primero una seleccion de los hechos que

cubren y de la informacion que reciben. Luego de esto consideran una

jerarquizacion de las mismas, las cuales generalmente deberian darse

por la importancia periodistica y no por intereses politicos, econémicos

u otros subalternos. En esta perspectiva la teoria de la agenda setting

busca establecer una respuesta frente a esta cuestion. Rodriguez R.

(2004), en su obra Teoria de la Agenda Setting, indica:
Desde el punto de vista de la Teoria de la Agenda-Setting, el
término agenda se plasma en un sentido figurado para expresar
como los temas considerados relevantes por los medios pasan
a ser recalcados también en las agendas de la audiencia. Las
personas no solo reciben informacion a través de los medios
sobre determinados temas o asuntos que ocurren en el mundo
y son considerados prioritarios, sino que también aprenden de
ellos la importancia y el énfasis que les deben dar, (p.14).

En tal sentido, la teoria estudia como los medios ejercen influjo en la

audiencia. Es decir, el medio sefiala los temas a ser tratados e incluso

como deben ser presentados.
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Asimismo, la teoria indica que existen tres tipos de agendas, como:
agenda de los medios de comunicacién, agenda del publico y agenda
politica. En tal sentido, Rodriguez (2004), menciona al respecto que “se
relacionan en el proceso comunicativo [...] al mismo tiempo que se ven
influenciadas individual o colectivamente por diferentes factores [...]”
(p.18)
La agenda de los medios: segun menciona Raquel Rodriguez (2004)
indica:
La agenda de los medios (The media agenda) es la que mas
sobresale a la hora de generar el indice de contenidos que
ocuparan las portadas de los medios durante un periodo de
tiempo. La cantidad de noticias que aparecen sobre una temética
0 asunto de estudio se puede medir segin el grado de
importancia, paginas que ocupa, tiempo dedicado, (...) (p.18)
Asi por lo general las noticias mas relevantes van en las primeras
paginas del periddico y en la parte superior de éstas. Se deriva que las
informaciones ubicadas arriba, en la primera plana, tienen los mejores
valores periodisticos. Las noticias peridédicas o suaves, en contraste,
presentan menos objetos. Los editores usualmente las disponen
adentro de las ubicaciones, abajo en forma horizontal en la primera
plana (Pefia 2006: 59).
Esta investigacion esta sustentada fundamentalmente en este enfoque
de la teoria porque son los diarios los que seleccionan la importancia
que le dan a la informacién por variables de presentacion. Los medios
de comunicacién apelan a una serie de formas para incrementar o
reducir la importancia de una nota informativa sin necesidad de recurrir
al desarrollo de las informaciones. El hecho de ver una informacion
permanente en portada toma una influencia o percepcion diferenciada
a solo apreciarla en interiores. Y esta cuestion se sustenta en criterios
no necesariamente noticiables sino ideologicos, politicos o
mercantilistas, que son las que suelen predominar mas.
Los periddicos nos hacen llegar una multitud de huellas sobre la
pertinencia, en términos relativos, de los temas de su agenda diaria.

Esa noticia se apertura en la primera pagina, lo que va en portada
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comparado con lo que va en pagina interior, el tamafio de un titular o,
incluso, la relevancia de los temas de la agenda informativa. En cuanto
a la agenda informativa de la television, su capacidad es mas
restringida, por lo que, hasta una pequefia mencion en el telediario de
la noche ya nos esta diciendo a las claras que esa cuestion tiene
relevancia. En cambio, hay otras pistas que nos vienen dadas por su
ubicacion en el programa y por la cantidad de tiempo que dedican a la
noticia. (Mc Combs 2006: 24). Por eso asi la television impacta por su
componente altamente sensorial y especialmente visual.
Igualmente la imagen cobra un rol importante en la informacién
impresa. Por ello el reportero grafico “cubre” este tipo de fotografias
tiene la obligacion de permanecer totalmente imparcial, como un simple
observador que va en busca del verdadero significado del hecho. En
ningln momento le estd permitido traslucir en sus reportajes su
simpatia o antipatia hacia determinado movimiento o candidato politico
(Paz 2002: 41).
Otras formas de expresion de la teoria setting esta determinada por:
La agenda publica o del publico: que segun Raquel Rodriguez (2004)
menciona:
La agenda del publico se suele calcular con una pregunta abierta
(aungque no siempre) que aborde la cuestién del problema mas
distinguido. En muchos casos esta pregunta se corresponde con:
"Segun su opinion, ¢cual es el problema mas importante al que
tiene que hacer frente este pais?" (PMI). Las respuestas mas
representativas que ofrezcan los encuestados servirdn para
considerarlas los temas mas destacados en la agenda del publico,
(p.44).
En otras palabras, la jerarquizacion o importancia de la informacion no
esta establecida por la selectividad de los medios sino por parte de la
audiencia. Hemos observado que en los ultimos afios de una u otra
manera son los lectores los que aparentemente han determinado los
contenidos que desean deben aparecer en los medios, aunque se
establce la controversia si han sido propiamente la audiencia o son los

medios los que de una u otra manera nos han ido condicionando.
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La agenda politica tal como lo menciona Rodriguez R. (2004), refiere:
Mide el tipo de acciones que adoptan los gobiernos, parlamentos
y las diferentes instituciones sociales que mas tarde formaran
parte desencadenante de debates, ademas de incluirse como
temas destacados en la agenda de los medios y en la agenda
publica, (p.22)

En este tipo de jerarquizacion de las informaciones esta determinado

por las organizaciones que estan relacionados con las acciones de

poder. Por ejemplo, el Poder Legislativo tiene algunos temas como la

reforma constitucional, la evaluacion de la acusacion contra el fiscal de

la nacién, los proyectos de reforma politica presentada por el

presidente Martin Vizcarra, entre otras.

1.2.2. El tratamiento periodistico

Aunque la palabra periodismo se ha vuelto comin en todas las
sociedades, resulta no muy facil definirla. Es una actividad de
comunicacién cuyo objeto es transmitir de manera organizada, en
cuanto a la forma y la frecuencia, mensajes que sirvan para dar a
conocer y/o comentan un hecho a un numero indeterminado de
receptores (Pifieiro 2006:54). El tratamiento periodistico de los medios
que son el objeto de estudio de la investigacion esta direccionada por
sus posturas politicas que tienen cada diario, y esa puede ser
manifestado en cada informacion que se publica dia a dia.

El argumento de Pifieiro es muy genérico y no nos lleva a una idea
clara. Las diversas areas de la comunicacion trabajan con mensajes
organizados, pero eso no significa que sea periodismo. El relacionista
publico que tiene que aclarar una situacion controversial afeccién a su
empresa utiliza un comunicado y todos lo entendemos, pero no
estamos hablando de periodismo, incluso si es publicado en un diario
o revista. Lo mismo ocurre con el publicista cuando trabaja un spot o
un folleto o catélogo.

Existe una relacibn muy intima entre el periodismo y la noticia. En la
pragmatica periodistica de Teddulo Dominguez afirma que la noticia
es un hecho o declaracion actual, calificado por un periodista de
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importante, curioso, destacado, trascendente; de interés publico, que
el publico tiene derecho natural en conocer; difundido a través de un
medio informativo, (Pifieiro 2006:56). Por lo tanto, el periodismo hace
referencia a un hecho de trascendencia politica, econdmica, social o
cultural y que es difundido en un medio de comunicacion, sin importar
el género (reportaje, notica, editorial, cronica, etc.). Pero en la realidad
no necesariamente los hechos de trascendencia son cubiertos por los
medios, y un caso al respecto sucedio en la llamada marcha de los 4
suyos el 26, 27 y 28 de julio de 2000, donde a pesar de la movilizacion
y los incidentes ocurridos en la capital solo un medio de comunicacion
trasmitié en vivo las ocurrencias y represion que se daba en el mismo
centro de la capital.
Sin embargo, hay algo adicional, tiene que ser novedoso. Por ejemplo,
si se menciona en la actualidad, el plagio de César Acuia este tema
se convertiria en lo que algunos denominan refrito.
1.2.2.1. El tratamiento periodistico y la noticia
Segun, Martinez (1983) menciona:
Incide en esa idea de la novedad al manifestar que noticia es un
hecho verdadero, inédito o actual, de interés general, que se
comunica a un publico que pueda considerarse masivo, una vez
que ha sido recogido, interpretado y valorado por los sujetos
promotores que controlan el medio utilizado para la difusion
(p.256).
Sin embargo El Clarin afios atras ponia énfasis al definirla: como los
sucesos que la opinion publica necesita conocer por su significacion e
impacto sobre la actualidad cotidiana, la paz externa o interna, la vida
social, la convivencia, las costumbres, o porque marcan tendencias que
deben ser detectadas e investigadas. (Clarin, 1997: 23). En esa linea
se orienta la argumentacion para determinar los aspectos que le dan
importancia a una informacion periodistica. Es decir que para que un
tema sea publicable debe de cumplir con diferentes criterios, y antes
estos son investigados y evaluados.
En lo que respecta a la seleccion de informacion, Martinez, (1983)

menciona: los criterios o valores de la noticia, Siendo los de mayor
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relevancia la actualidad, inmediacion en el tiempo y la cercania,

inmediacion en la zona. Asi como también indica otras caracteristicas

las cuales son aleatorias y deben ser numeradas sin algun orden

jerarquico, tales como:

Consecuencias: Repercusiones futuras del acontecimientos
Suspenso: ¢Qué Ocurrira Aqui?

Rareza: Lo infrecuente

Conflicto: Desacuerdos entre agentes relevantes, aspectos de
escandalos futuros

Sexo: Elemento decisivo en muchas noticias de la prensa
sensacionalista, también esta presente de forma mas o menos
“sublimizada” en acontecimientos de tipo econdémico, politico,
cultural, artistico, etc.

Emocion: Dramas humanos, sentimientos que identifican entre
si a los hombres por el cambio del corazén.

Progreso: Fe en la civilizacion, datos e ideas que producen en
los hombres el convencimiento de los inagotables valores y

recursos del ser humano, (p.299).

Rodrigo, (1993) en su publicacion “La construcciéon de la Noticia”

coincide en alguna forma con Martinez (1983) y amplia a algunos

criterios que deben ser tomados en cuenta como factores de la noticia:

Frecuencia: Si un acontecimiento se produce en un tiempo
ajustado a la periodicidad del medio y a su tiempo de
produccién es mas probable que se convierta en noticia.
Umbral: Se percibe mas un acontecimiento cuyo umbral de
intensidad sea muy alto o si su nivel normal de significacion
tiene un aumento repentino.

Ausencia de ambigiiedad: Cuanto menos ambiguo sea el
significado de un acontecimiento es mas probables que sea
noticia.

Significatividad: Esta se puede dar por afinidad cultural o por
relevancia del acontecimiento. Asi aumenta la posibilidad de
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seleccion si un acontecimiento conecta con los intereses y la
cultura de una comunidad.

e Consonancia: Ante determinadas expectativas de la audiencia,
un acontecimiento tendra la posibilidad de ser seleccionado si
se adecua a estas expectativas.

e Imprevisibilidad: EI mas impredecible y raro tendra mas
oportunidad de ser noticia.

e Composicion: El conjunto de noticias debe ser equilibrado, es
decir, que los acontecimientos también se seleccionan con
relacion a la composicion general del mundo.

e Valores Socioculturales: Referencias a personas, a naciones

de ética, a personas de élite, cualquier cosa negativa.

1.2.3. El poder de los medios y la selecciéon de la informacion
Los medios de comunicacion y especificamente los diarios recurren a
una serie de artificios para otorgar una mayor o menor importancia a
la informacion. Esta accidon puede tener su sustento en la linea
editorial del medio asociado a la linea ideoldgica. Al respecto
Kapuscinski dice que antafio, a principios de siglo, la informacién tenia
dos caras. Podia centrarse en la busqueda de la verdad...intentando
orientar a la opinion publica...el segundo era tratarla como un
instrumento de lucha politica. (Kapuscinski: 2002,35)

Pero en otras circunstancias convierten a la informacion en una mera
mercancia y juegan al poder del gobierno de turno o de otros grupos
de poder. Y una vez que hemos creado la informacién-espectaculo,
podemos vender esta informacion en cualquier parte. Cuanto mas
espectacular es la informacion, méas dinero podemos ganar con ella.
(Kapuscinski: 2002,36)

Al respecto Peter Phillips, también recuerda que el nuevo poder
econdémico-mediatico ya ni siquiera vende informacidon a los
ciudadanos, sino vende consumidores (audiencias) a las
corporaciones publicitarias, (Ramonet 2009:50).

Por eso observamos gue los medios de comunicacion tienen una gran

preocupacion por el rating o el indice de lectoria. Y la poblacién cada
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vez se preocupa menos por conocer los sucesos de trascendencia
para la comunidad sino de lo que genera morbo, no en vano los
programas mas vistos responden a realities, telenovelas o similares.
Un claro ejemplo es el nivel de audiencia del martes 26 de enero de
este afio, donde el Unico programa noticioso aparece en el puesto 6y
con un indice por debajo de la mitad de los programas que lideraron
ese dia. Incluso donde ese noticiario precisamente tiene aspectos que
destacan también por algunas formas sensacionalistas, donde la
prioridad la tienen las informaciones policiales. Extraido de la pagina

web del diario El Comercio.

PROGRAMA CANAL RATING
"Ven, baila, quinceafiera" Ameérica TV 27,3
Esto es guerra América TV 26,2
Pasion y poder América TV 18,3
Sila, cautiva por amor América TV 13,3
Amor prohibido Latina 12,9
Ameérica Noticias América TV 11,7
El secreto de Feriha Latina 11,3
La rosa de Guadalupe América TV 11,3
Al aire América TV 11,1
Amor amor amor Latina 10,7

Cuadro 01. Fuente Diario el Comercio
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En el caso de los diarios sucede una situacion similar donde Trome y
Ojo encabezan las preferencias de los diarios mas leidos, siendo sus
contenidos sensacionalistas.

En la obra Desinformacion el autor sefiala que el mejor analisis
procede del linguista estadounidense Noan Chamsky y del
economista y analista de medios de comunicacién Edward S. Herman,
en su libro conjunto “Los guardianes de la libertad” (Ramonet
2009:32).

Agrega gque en su obra estos autores nos presentan lo que denominan
<<filtros>>, es decir <<los vericuetos a través de los cuales el dinero
y el poder tamizaran las noticias hasta dejarlos listos para su
publicacion, marginacion, las discrepancias y permitirdn que el
gobierno y los intereses privados dominantes difunden un mensaje
adecuado para el pablico>> (Ramonet 2009:32-33).

Peterson, profesor y ex decano de la College of Comunication en la
Universidad de lllinois en Urbana, sefiala por eso que la premisa
principal de la teoria de la responsabilidad social es que “la libertad
conlleva obligaciones, correspondientes, y la prensa, que goza de una
posicion privilegiada bajo nuestro gobierno, estd obligado a ser
responsable con la sociedad por llevar ciertas funciones esenciales
de comunicacion de masas ante las sociedades contemporaneas
(Goodwin 1994:12).

En Argentina el ex gobierno de Cristina Krichtner utiliz6 una forma
asolapada de coaccionar la libertad de expresion, por ello la Corte
Suprema de Justicia determindé que el gobierno no podria seguir
discriminando con la publicidad oficial a los medios de la Editorial
Perfil y la revista Noticias de ese pais por tener una linea no acode a
los intereses de la ex mandataria.

Hoy ya nadie tiene dudas, ni aquellos que antes estaban del otro lado.
No solo se trata de un ataque a la libertad de prensa, una forma
indirecta de censura o muy directa para generar la autocensura de los
hombres de prensa, no una que los lleve a la céarcel o al destierro
como otrora, pero si en el corto y mediano plazo quizas mas efectiva.

Pero el mecanismo, ademas de atacar la libertad de expresion en todo
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lo amplio que ella abarca, corroe todas las columnas que sustentan el
edificio de la democracia. La publicidad oficial puede transformarse en
una forma disimulada —y en casos ni tanto— de compra de votos, esto
es, no cuando se la niega a medios periodisticos independientes, que
se manejan con profesionalidad, o a medios opositores, sino cuando
se laregala a “manos llenas” y se le paga a muy buen precio a medios
que posan de independientes, pero que ocurre que su ‘compromiso
social” coincide con el del gobierno, y que se transforman en un
“aviso” permanente y global del benefactor y, por supuesto, en
factores claves en las campafias electorales, (Arbilla: 2011)

Jarefio J. (2009), senala que “La noticia, el mensaje, hay que
construirlos, es cierto. Pero no se trata de un proceso creativo
arbitrario. Estd sometido a la exigencia de contar lo que es sustancial
de entre lo que recibimos en términos informativos, y evitar que
cualquier tipo de prejuicio desfigure el rostro inicial de dicha materia”
(p-93)

1.2.4. La hemerografia estructural

Como lo menciona Eliseo Verén citado por Albertos, J. (2001), el
codigo que utilizan los medios impresos —diarios y revistas— para
construir sus mensajes responde a una u otra de estas tres series:
serie visual linguistica, serie visual para-linguistica y serie visual no-
linglistica.

Martinez de Sousa (1992) menciona que el tratamiento informativo es
la “manera peculiar de ofrecer una informacién. Es decir, aplicacién
esta de la forma mas adecuada para presentarla al lector. La
cobertura periodistica y el tratamiento se reflejan en el producto final
que emiten los medios de comunicacion”. Por eso el tratamiento
puede tener una parte de significante y otra de significado, o por
decirlo de otra forma, una expresiva y otra de contenido. Los primeros
mencionados en cada caso también es una forma de manejar la
informacion o material periodistico. Por ejemplo, en lo que respecta a
la presentacién de contenidos, generalmente se suele descalificar a
los medios en base a los contenidos informativos dejando de lado en

las portadas a algun candidato como ha ocurrido con la candidata a la
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presidencia Veronika Mendoza, quien pese a responder
adecuadamente a las burlas de Aldo Mariategui no aparecio la nota
informativa en el diario Correo o en el mismo Peru 21, donde ahora
es columnista. Ramirez (2018) refiere:
La manera cdmo se presentan y donde se ubican los
elementos gréaficos que componen la imagen de un periodico
siempre obedece a una intencionalidad comunicativa,
previamente definida. No es casual el nimero de columnas
gue una noticia ocupa en un diario. Tampoco es aleatoria la
ubicacion de la misma, ya sea que ocupe la parte izquierda,
derecha, superior o inferior de la pagina, ni la longitud de los
textos.
Esta apreciacion se confirma en la evaluacion del historiador y
analista de medios de comunicacion Michael Parenti refierido por
Alvarez Baena, C., & Gallego del Pino, N. (2014), quien considera
que la propaganda mas efectiva se basa en el encuadre mas que en
la falsedad. Al torcer la verdad mas que violarla, utilizando el énfasis
y otros aderezos auxiliares, los comunicadores pueden crear una
impresion deseada sin recurrir al pronunciamiento explicito y sin
apartarse demasiado de la apariencia de objetividad. El encuadre se
logra mediante la forma en que se empaquetan las noticias, la
extension de la exposicion, la ubicacién (primera plana o entierro en
el interior, principal o dltimo articulo), el tono de la presentacion
(actitud-abierta o despectiva), los titulares y fotografias y, en el caso
de los medios audiovisuales, los efectos de imagen y sonido.
En otros casos no hay una intencién de manipular o distorsionar la
informacion, en otros se hace con el propésito solamente de
jerarquizar la informacion recurriendo exclusivamente a aspecto de
expresion o presentacion de las informaciones periodisticas sin
necesidad de recurrir a contenidos o calificaciones de los personajes
u organizaciones que son parte del hecho periodistico. Esto
inicialmente se le ha denominado disefio editorial porque puede
responder a la linea periodistica del medio. Segun Edmund Arnold,

disefiador estadounidense lo expresa muy bien al afirmar que "la
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mision del disefio periodistico es la utilizacion de una moderada
persuasion para introducir al lector en la segunda parte del proceso
comunicativo, para convertir al que mira en lector y hacer que
consuma texto durante el mayor tiempo posible, mencionado por
(Martinez-Fresneda, H. 2004)

Lo define como una serie de superficies de papel impreso en el que
se ordenan unas masas y unas unidades comunicacionales (a partir
de la descomposicion morfologica de las superficies del diario y de la
diseccion de los elementos de la estructura que lo componen Suarez,
2008:8).

La serie visual paralinglistica, Elementos o recursos graficos
referidos que determinan la ubicacién en el espacio de los elementos
del mensaje periodistico (Concha, 1990:22 y Suarez, 2008:18).
Dentro de ella podemos considerar:

e Laportada.- Se denomina asi a la primera pagina y como dice
Martinez (2011) es el escaparate de los contenidos del
periodico.(75)

e La contraportada Otros le denominan dltima. A veces va de
publicidad o informacién. Los contenidos suelen ser mas
ligeros, hoy en dia.

e PA4gina interior par, se ubica en la parte izquierda y contiene
las informaciones de menor importancia.

e Pagina interior impar.- Se ubica en la derecha y contiene las

informaciones de mayor importancia por ello las grandes
empresas anuncian en este lado y el costo es mayor.
Al respecto, Pefia indica que la eleccion de la parte de
realidad representada y el punto de vista desde el que esta
realidad se contempla, ya sea arriba, abajo, izquierda y
derecha, es decir, el encuadre. Se hace siempre con una
intencién: objetividad/distorsion, realismo/engafio; etc, y da
una idea de la posicion fisica e ideologica del autor del
mensaje iconico. (Pefia 2006: 29)
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e La columna.- Se refiere a la ocupacion del texto, debe ir
entre 30 y 70 caracteres (91), sin embargo el Trome
contienen 19 caracteres

e Dimensién de la nota.- Se refiere al tamafio que puede
comprender, incluyendo imagen, titular y texto

e Nota de apoyo.- Se refiere a la informacion que contiene
informacion relacionada directamente con la principal

e Nota complementaria.- Es la informacion con otro contenido
pero sobre el mismo personaje, tema u organizacion.

Las series visuales no lingiisticas, Son los elementos de tipo grafico
que refuerza el mensaje periodistico y hace referencia al uso de
imagenes (Concha, 1990:22)

» Foto.- Barthes, R. (1986) refiere que:

La fotografia periodistica es un mensaje. El conjunto
de ese mensaje esta compuesto por una fuente
emisora, un canal de transmisién y un medio receptor.
La fuente emisor es la redaccion del periddico, el
grupo de técnicos, algunos de los cuales sacan la
fotografia, otros la seleccionan, la componen, la tratan
y otros, por fin, le ponen un titulo, le agregan una
leyenda y la comentan.

La fotografia es de gran impacto y no es un solo un elemento

gue forma parte de la informacién, sino es un elemento dotado

de autonomia.

e Infografia.-. Colle lo define como una unidad espacial en la
cual se utiliza una combinacion o mezcla de cédigos iconicos
y verbales para entregar una informacion amplia y precisa,
para lo cual un discurso verbal resultaria mas complejo y
requeriria mas espacio, (Pefia 2006: 91)

Ferreres, G. (2012), menciona “son los gréaficos informativos
gue aparecen en la prensa y en cuya elaboracion se ha

utilizado en algin momento un ordenador personal’.
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George Rorick citado por Ferreres, G.: "No hacemos gréaficos
solamente para rellenar el espacio de un medio. No hacemos
graficos por el mero hecho de afadir color a la pagina. No
realizamos gréficos simplemente para sustituirlos por una foto
en el caso de que no haya informacion grafica disponible. No
hacemos graficos para rellenar espacios predeterminados
con el proposito de mejorar el disefio de una pagina”. (Peltzer,
1991, p.170)

Las series visuales linguistica, desde la perspectiva de presentacion

esta referido a los elementos que contienen o estan directamente

relacionados a elementos linguisticos como las fuentes vy titulares.

®

Fuente: Se refiere a las personas o materiales portavoces de

informacion.

Segun Ripollés, A. C., & Rabadan, P. L. (2012), refiere que:
Las fuentes informativas son un mecanismo primordial
del periodismo. Su estudio resulta esencial para estudiar
los elementos que rodean a la noticia a la hora de
construir la realidad social. Las fuentes constituyen un
elemento basico del proceso de produccion y seleccion
periodistica y son capaces de determinar decisivamente
el contenido (agenda) y el enfoque (framing) de la
cobertura informativa. Igualmente, su uso forma un
indicador de calidad periodistica.

Titular: Es el resumen mas valioso y comprimido de la

informacion. Este debe dar idea de todo lo que se expresa en

el texto, utilizando la menor cantidad de palabras y letras

(Pefia 2006: 95). Aunque los titulares son, de acuerdo con

muchos especialistas, la parte mas importante del discurso

periodistico impreso (refiere Nadal Palazon, Juan. 2012)
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Definicién de términos béasicos

Medio de comunicacién, segun la RAE, Instrumento de transmisién
publica de informacién, como emisoras de radio o television,
periodicos, internet

Periodismo, segun la RAE, Actividad profesional que consiste en la
obtencidn, tratamiento, interpretacion y difusion de informaciones a
través de cualquier medio escrito, oral, visual o grafico.

Enfoque informativo, es el enfoque que cada medio comunicacion le
otorga a la noticia en base a su orientacion.

Agenda de medios, es la agenda que los medios establecen en
funcion de los temas coyunturales.

Fuente informativa, es la base de toda informacion de caracter
periodistico, es lo que determina la calidad informativa.

Agenda Setting, es una teoria de la comunicacion que indica que los
medios nos dice de que debemos informarnos ya que ellos
determinan que tipo de informacion publican.

Seccion politica, es la seccidn de un diario en el cual se agrupa todas
la noticias referidas al ambito politico.

Linguistica, segun la RAE, Estudio tedrico del lenguaje que se ocupa
de métodos de investigacion y de cuestiones comunes a las diversas
lenguas.

Periddicos, Publicacién que sale diariamente.

Libertad de expresion, es la expresion del derecho de poder expresar

ideas y opiniones en un ambito democratico.
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CAPITULO HIPOTESIS Y VARIABLES
Formulacién de hipotesis
Considerando que la investigacion es cualitativa, en la investigacion no se
va formular una hipoétesis, toda vez que se busca interpretar la realidad
presentada.

CAPITULO METODOLOGIA
Disefio metodoldgico
La presente investigacion se orientara desde el paradigma naturalista,
porque se busca interpretar el fenomeno, en el ambito de un enfoque
cualitativo, tal como lo describe Martinez:
[...] trata de identificar la naturaleza profunda de las realidades, su
estructura dindmica, aquella que da razén plena de su comportamiento
y manifestaciones. De aqui, que lo cualitativo (que es el todo integrado)
no se opone a lo cuantitativo (que es sélo un aspecto), sino que lo implica
e integra, especialmente donde sea importante (Martinez, 2006, p. 128).
Bajo el enfoque cualitativo se desprende el tipo de investigacion es
hermenéutica:
(...) también nos sugiere y, sin duda, antes que toda otra consideracion,
un posicionamiento distinto con respecto a la realidad: aquel de las
significaciones latentes. Se trata de adoptar una actitud distinta, de
empatia profunda con el texto, con lo que alli se ha expresado a través
del lenguaje. No se trata de suprimir o de intentar inhibir su propia
subjetividad (con sus implicitos prejuicios), sino de asumirla. En otras
palabras, la busqueda de sentido en los documentos sometidos a
analisis se ve afectada por un doble coeficiente de incertidumbre: la
interpretacion es relativa al investigador, asi como al autor de los textos
en cuestion (Carcamo, 2005, p. 1).
El disefio metodolégico segun Hernandez Sampieri, “es el plan o
estrategia que se desarrolla para obtener la informacion que se requiere
en una investigacion”. En ese sentido comentando al autor nos dice que
una vez decidido el enfoque que habra de adaptarse la investigacion
(cualitativo cuantitativo o mixto) y definido - al menos — el alcance inicial

del estudio, el investigador debe concebir la manera practica y concreta
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la responsabilidad de responder a las preguntas de investigacion, y
cubrir sus objetivos e intereses.
Para la presente investigacion se aplicara un disefio no experimental,
porque no se busca manipular la variable de investigacion solo de
identificard, describird e interpretard el fenémeno; siendo de corte
transaccional al aplicar el instrumento en un solo momento de tiempo.
Para la realizar la investigacion se seguira una trayectoria metodoldgica
de forma polietapica las cuales se describen a continuacion:
Etapa 1:
El trabajo inicial se concentrara en la acumulacion de los cuatro diarios
de circulacion nacional que son el objeto de estudio durante 20 dias;
desde el 01 de febrero de 2016 al 21 de febrero de 2016, con excepcion
del martes 16 de febrero, ya que no se pudo contar con el ejemplar, en
estos diarios identificaran los elementos paralinguisticos y no linguisticos
del tratamiento informativo. Y se cuantificaran en una ficha de registro
gue se basa en una unidad de medida que es arbitraria y es determinada
por el investigador. Esta escala va de mayor a menor en base a cada
sub indicador esto con la finalidad de poder comparar los resultados.
Etapa 2:
Sera netamente cualitativa se describiran los elementos identificado en
la primera fase, y en contrastando con la teoria se ubicaran claves que
permitan la interpretacion del fenbmeno.
Disefio Muestral
La unidad de andlisis de la investigacion seran los diarios de circulacion
nacional Correo, Uno, La Razon y Per021, que seran recopilados
durante los 20 dias del mes de febrero de 2016.
Técnicas de Recoleccién de informacion
En la investigacion se uso la técnica de la observacion, que segun Matos,
Y., & Pasek, E. (2008) menciona:
La observacion es un proceso cuya funcion primera e inmediata es
recoger informacion sobre el objeto que se toma en consideracion.
Esta recogida implica una actividad de codificacion: la informacién
bruta seleccionada se traduce mediante un coédigo para ser

transmitida a alguien (uno mismo u otros).
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Asimismo, se ha obtenido la validacion por intermedio del juicio de
expertos, quienes contribuyeron a esta investigacion con su punto de
vista objetivo:

Docente Mg. Maria Elba Cerna Moyano

Docente Mg. Ramiro Rondén Tamayo

Docente Mg. César A. Smith Corrales

Los expertos validaron el contenido del instrumento y se obtuvo una
validez de 91%.

Se aplico la siguiente formula:

COEFICIENTE DE V DE AIKEN

V= S

(n(c-1)

Siendo:

S= la suma de si

S|= valor asignado por el juez i

n= numero de jueces

¢ = numero de valores de la escala de valoracion ( 2 en este caso)

ITEM 1
ITEM 2
ITEM 3
ITEM 4
ITEM 5
ITEM 6
ITEM 7
ITEM 8
ITEM 9
ITEM 10
ITEM 11

100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
0%
100%
100%
91%

NI ERER
NI
Rk |lolRr|FRr|R|FP|FR]|FR]|~|F
Wlwlo|lw|w|lw|w|w|w|w|w

Aspectos éticos
En el presente proyecto de investigacion se han cumplido estrictamente

con todas las normas metodologicas.
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CAPITULO RESULTADOS DE LA INVESTIGACION

Con la finalidad de obtener los resultados sobre de tratamiento informativo en

su componente visual de la seccion politica de los diarios de circulacion

nacional: Uno, Peru 21, Correo y La Razdn, sobre el caso de Keiko Fujimori,

se aplicaron unas fichas de registro.

Ficha de Registros del Componente Visual

Fecha dela publicacién: 01.02.2016

FICHA DE RECOLECCION DE DATOS N° 001

Fecha de aplicaci6n: 05.01.2020

DIARIOS
DIMENSIONES INDICADORES SUB INDICADORES PUNTAJE - -
UNO | PERU 21 | CORREO | LA RAZON
PORTADA 30 30
CONTRAPORTADA 15
INTERIOR PAR 5 5 5 5 5
PRESENTACION INTERIOR IMPAR 10
SUPERIOR 15 15 15 15
MEDIO 10 10
INFERIOR 5
DOS 5 2
SERIE VISUAL COLUMNA TRES 10
PARALINGUISTICA CUATRO 15 15
- CINCO-MAS 20 20 20
TAMARO
1/4 pég. 5
) 1/2 pag. 10 10
DIMENSION /2 pig
1pag. 15 15
+1 pég. 20
NOTA DE APOYO 5 5 5 5
ELEMENTOS DE APOYO
NOTA COMPLEMENTARIA 10
COLOR 10 5 5 5
B/N 5
FOT0 N° DE FOTOS>1 5 5 5
TAMANO>2 COLUMNA 5
SERIE VISUAL NO LEYENDA 5 5
LINGUISTICA PERIODISTICA 5
COLOR 10
INFOGRAFIA B/N 5
TAMARO>2 COLUMNA 5
AYUDANTE 5 5
FUENTES -
OPOSICION 5 5 5 5
SERIE VISUAL COMPLETO 10 10 10
LINGUISTICA
TITULAR SEMICOMPLETO 5 5 5
INCOMPLETO 0
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Ficha de Registros del Componente Visual

FICHA DE RECOLECCION DE DATOS N° 002

Fecha de la publicacién: 02.02.2016 Fecha de aplicacién: 05.01.2020
DIARIOS
DIMENSIONES INDICADORES SUB INDICADORES PUNTAJE - -
UNO | PERU 21 | CORREO | LA RAZON
PORTADA 30 30
CONTRAPORTADA 15
INTERIOR PAR 5 5
PRESENTACION INTERIOR IMPAR 10 10 10
SUPERIOR 15 15 15 15
MEDIO 10
INFERIOR 5
DOS 5
SERIE VISUAL COLUMNA TRES 10 10
PARALINGUISTICA CUATRO 15 15
o CINCO-MAS 20 20
TAMARO
1/4 pég. 5
] 1/2 pag. 10 10 10
DIMENSION /2 pig
1pag. 15
+1 pag. 20
NOTA DE APOYO 5 5 5
ELEMENTOS DE APOYO
NOTA COMPLEMENTARIA 10
COLOR 10 10 10 10
B/N 5
FOT0 N° DE FOTOS>1 5 5
TAMARNO>2 COLUMNA 5
SERIE VISUAL NO LEYENDA 5 5 5
LINGUISTICA PERIODISTICA 5
COLOR 10
INFOGRAFIA B/N 5
TAMANO>2 COLUMNA 5
FUENTES AYUDANTE 5 5
OPOSICION 5 5 5
SERIE VISUAL COMPLETO 10 10
LINGUISTICA
TITULAR SEMICOMPLETO 5 5 5
INCOMPLETO 0
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Ficha de Registros del Componente Visual

Fecha de la publicacién: 03.02.2016

FICHA DE RECOLECCION DE DATOS N° 003

Fecha de aplicacién: 05.01.2020

DIARIOS
DIMENSIONES INDICADORES SUB INDICADORES PUNTAJE - -
UNO | PERU 21 | CORREO | LA RAZON
PORTADA 30 30 30
CONTRAPORTADA 15
INTERIOR PAR 5 5
PRESENTACION INTERIOR IMPAR 10 10 10 10 10
SUPERIOR 15 15 15 15 15
MEDIO 10
INFERIOR 5
DOS 5
SERIE VISUAL COLUMNA TRES 10
PARALINGUISTICA CUATRO 15 15 15 15
- CINCO-MAS 20 20 20
TAMARO
1/4 pég. 5 5
. 1/2 pég. 10 10 10
DIMENSION /2 pdg
1pag. 15 15
+1pag. 20
NOTA DE APOYO 5 5 5 5
ELEMENTOS DE APOYO
NOTA COMPLEMENTARIA 10
COLOR 10 20 20 20
B/N 5 5
FOT0 N° DE FOTOS>1 5
TAMANO>2 COLUMNA 5
SERIE VISUAL NO LEYENDA 5 5 5
LINGUISTICA PERIODISTICA 5
COLOR 10
INFOGRAFIA B/N 5
TAMARO>2 COLUMNA 5
AYUDANTE
FUENTES v - > > >
OPOSICION 5 10 5
SERIE VISUAL COMPLETO 10 10 10
LINGUISTICA
TITULAR SEMICOMPLETO 5 5 5
INCOMPLETO 0
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Ficha de Registros del Componente Visual

Fecha de la publicacién: 04.02.2016

FICHA DE RECOLECCION DE DATOS N° 004

Fecha de aplicacién: 05.01.2020

DIARIOS
DIMENSIONES INDICADORES SUB INDICADORES PUNTAJE -
UNO | PERU 21 | CORREO
PORTADA 30
CONTRAPORTADA 15
INTERIOR PAR 5 5
PRESENTACION INTERIOR IMPAR 10 10
SUPERIOR 15 15
MEDIO 10
INFERIOR 5 5
DOS 5
SERIE VISUAL COLUMNA TRES 10 10
PARALINGUISTICA CUATRO 15 15
- CINCO-MAS 20
TAMARO
1/4 pag. 5 5
. 1/2 pég. 10 10
DIMENSION /2 pdg
1pag. 15
+1 pég. 20
NOTA DE APOYO 5 5
ELEMENTOS DE APOYO
NOTA COMPLEMENTARIA 10
COLOR 10 10 10
B/N 5
foTo N° DE FOTOS>1 5
TAMARNO>2 COLUMNA 5
SERIE VISUAL NO LEYENDA 5
LINGUISTICA PERIODISTICA 5
COLOR 10
INFOGRAFIA B/N 5
TAMARO>2 COLUMNA 5
AYUDANTE 5 5
FUENTES -
OPOSICION 5 5
SERIE VISUAL COMPLETO o
LINGUISTICA
TITULAR SEMICOMPLETO 5 5 5
INCOMPLETO 0
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Ficha de Registros del Componente Visual

Fecha dela publicacién: 05.02.2016

FICHA DE RECOLECCION DE DATOS N° 005

Fecha de aplicacién: 15.12.2020

DIARIOS
DIMENSIONES INDICADORES SUB INDICADORES PUNTAJE - -
UNO | PERU 21 | CORREO | LARAZON
PORTADA 30
CONTRAPORTADA 15
INTERIOR PAR 5 5
PRESENTACION INTERIOR IMPAR 10 10 10
SUPERIOR 15 15 15 15
MEDIO 10
INFERIOR 5
DOS 5 5
SERIE VISUAL COLUMNA TRES 10 10
PARALINGUISTICA CUATRO 15
- CINCO-MAS 20 20
TAMARO
1/4 pag. 5 5
. 1/2 pég. 10 10
DIMENSION /2 pdg
1pag. 15 15
+1 pég. 20
NOTA DE APOYO 5 5 5
ELEMENTOS DE APOYO
NOTA COMPLEMENTARIA 10
COLOR 10 10 10
B/N 5 5
foTo N° DE FOTOS>1 5
TAMARNO>2 COLUMNA 5
SERIE VISUAL NO LEYENDA 5
LINGUISTICA PERIODISTICA 5
COLOR 10
INFOGRAFIA B/N 5
TAMARO>2 COLUMNA 5
AYUDANTE 5 5 5
FUENTES -
OPOSICION 5 5
SERIE VISUAL COMPLETO 10 10
LINGUISTICA
TITULAR SEMICOMPLETO 5 5 5
INCOMPLETO 0
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Ficha de Registros del Componente Visual

FICHA DE RECOLECCION DE DATOS N° 006

Fecha de la publicacién: 06.02.2016 Fecha de aplicacién: 15.12.2020
DIARIOS
DIMENSIONES INDICADORES SUB INDICADORES PUNTAJE " -
UNO PERU 21 | CORREO | LA RAZON
PORTADA 30 30
CONTRAPORTADA 15
INTERIOR PAR 5 5
PRESENTACION INTERIOR IMPAR 10 10
SUPERIOR 15 15
MEDIO 10
INFERIOR 5
DOS 5
SERIE VISUAL COLUMNA TRES 10
PARALINGUISTICA CUATRO 15 4
- CINCO-MAS 20
TAMANO
1/4 pag. 5
. 1/2 pég. 10 10
DIMENSION /2 pdg
1pag. 15 15
+1 pég. 20
NOTA DE APOYO 5 5
ELEMENTOS DE APOYO
NOTA COMPLEMENTARIA 10
COLOR 10 10
B/N 5
foTo N° DE FOTOS>1 5 5
TAMANO>2 COLUMNA 5
SERIE VISUAL NO LEYENDA 5
LINGUISTICA PERIODISTICA 5
COLOR 10
INFOGRAFIA B/N 5
TAMARNO>2 COLUMNA 5
AYUDANTE 5
FUENTES -
OPOSICION 5 5
SERIE VISUAL COMPLETO 10 10
LINGUISTICA
TITULAR SEMICOMPLETO 5
INCOMPLETO 0
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Ficha de Registros del Componente Visual

FICHA DE RECOLECCION DE DATOS N° 007

Fecha de la publicacién: 07.02.2016 Fecha de aplicacién: 15.12.2020
DIARIOS
DIMENSIONES INDICADORES SUB INDICADORES PUNTAJE - -
UNO | PERU 21 | CORREO | LARAZON
PORTADA 30 30 30
CONTRAPORTADA 15
INTERIOR PAR 5 5
PRESENTACION INTERIOR IMPAR 10 10
SUPERIOR 15 15 15
MEDIO 10 10
INFERIOR 5
DOS 5
SERIE VISUAL COLUMNA TRES 10
PARALINGUISTICA CUATRO 15 15
- CINCO-MAS 20 20
TAMARO
1/4 pag. 5
. 1/2 pég. 10 10
DIMENSION /2 pdg
1pag. 15 15 15
+1 pég. 20
NOTA DE APOYO 5 5 5
ELEMENTOS DE APOYO
NOTA COMPLEMENTARIA 10
COLOR 10 20 20 40
B/N 5
foTo N° DE FOTOS>1 5 5 5
TAMARNO>2 COLUMNA 5 5
SERIE VISUAL NO LEYENDA 5 5
LINGUISTICA PERIODISTICA 5
COLOR 10
INFOGRAFIA B/N 5
TAMARO>2 COLUMNA 5
AYUDANTE 5
FUENTES -
OPOSICION 5 5 5
SERIE VISUAL COMPLETO 10 10
LINGUISTICA
TITULAR SEMICOMPLETO 5 5
INCOMPLETO 0
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Ficha de Registros del Componente Visual

FICHA DE RECOLECCION DE DATOS N° 008

Fecha de la publicacién: 08.02.2016 Fecha de aplicacién: 15.12.2020
DIARIOS
DIMENSIONES INDICADORES SUB INDICADORES PUNTAIJE - -
UNO PERU 21 | CORREO | LARAZON
PORTADA 30 30 30
CONTRAPORTADA 15
INTERIOR PAR 5 5 5 5
PRESENTACION INTERIOR IMPAR 10
SUPERIOR 15 15 15 15
MEDIO 10
INFERIOR 5
DOS 5 5
SERIE VISUAL COLUMNA TRES 10
PARALINGUISTICA CUATRO 15
o CINCO-MAS 20 20 20
TAMANO
1/4 pag. 5 5
i 1/2 pag. 10
DIMENSION /2pdg
1pag. 15 15 15
+1 pég. 20
NOTA DE APOYO 5 5
ELEMENTOS DE APOYO
NOTA COMPLEMENTARIA 10 10
COLOR 10 10 10 10 10
B/N 5
FOTO N° DE FOTOS>1 5 5 5
TAMANO>2 COLUMNA 5 5 5
SERIE VISUAL NO LEYENDA 5 5 5
LINGUISTICA PERIODISTICA 5
COLOR 10
INFOGRAFIA B/N 5
TAMANO>2 COLUMNA 5
AYUDANTE 5 5
FUENTES -
OPOSICION 5 5 5
SERIE VISUAL COMPLETO 10 10
LINGUISTICA
TITULAR SEMICOMPLETO 5 5 5
INCOMPLETO 0
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Ficha de Registros del Componente Visual

FICHA DE RECOLECCION DE DATOS N° 009

Fecha de la publicacién: 09.02.2016 Fecha de aplicacién: 15.12.2020
DIARIOS
DIMENSIONES INDICADORES SUB INDICADORES PUNTAJE " -
UNO PERU 21 | CORREO | LA RAZON
PORTADA 30
CONTRAPORTADA 15
INTERIOR PAR 5
PRESENTACION INTERIOR IMPAR 10 10 10
SUPERIOR 15 15
MEDIO 10
INFERIOR 5 5
DOS 5
SERIE VISUAL COLUMNA TRES 10
PARALINGUISTICA CUATRO 15 15 15
- CINCO-MAS 20
TAMANO
1/4 pag. 5 5
. 1/2 pég. 10
DIMENSION /2 pdg
1pag. 15
+1 pég. 20
NOTA DE APOYO 5
ELEMENTOS DE APOYO
NOTA COMPLEMENTARIA 10
COLOR 10 10
B/N 5
foTo N° DE FOTOS>1 5
TAMANO>2 COLUMNA 5
SERIE VISUAL NO LEYENDA 5
LINGUISTICA PERIODISTICA 5
COLOR 10
INFOGRAFIA B/N 5
TAMARNO>2 COLUMNA 5
AYUDANTE 5 5
FUENTES -
OPOSICION 5 5
SERIE VISUAL COMPLETO 0
LINGUISTICA
TITULAR SEMICOMPLETO 5 5
INCOMPLETO 0
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Ficha de Registros del Componente Visual

Fecha dela publicacién: 10.02.2016

FICHA DE RECOLECCION DE DATOS N° 010

Fecha de aplicacién: 15.12.2020

DIARIOS
DIMENSIONES INDICADORES SUB INDICADORES PUNTAJE - -
UNO | PERU 21 | CORREO | LARAZON
PORTADA 30
CONTRAPORTADA 15
INTERIOR PAR 5 5 8
PRESENTACION INTERIOR IMPAR 10 10 10
SUPERIOR 15 15 15 15
MEDIO 10
INFERIOR 5 5
DOS 5 5 5
SERIE VISUAL COLUMNA TRES 10
PARALINGUISTICA CUATRO 15 15 15
- CINCO-MAS 20
TAMARO
1/4 pag. 5 5
. 1/2 pég. 10 10 10
DIMENSION /2 pdg
1pag. 15
+1 pég. 20
NOTA DE APOYO 5
ELEMENTOS DE APOYO
NOTA COMPLEMENTARIA 10
COLOR 10 10 10 10
B/N 5 5
foTo N° DE FOTOS>1 5
TAMARNO>2 COLUMNA 5 5
SERIE VISUAL NO LEYENDA 5 5 5
LINGUISTICA PERIODISTICA 5
COLOR 10
INFOGRAFIA B/N 5
TAMARO>2 COLUMNA 5
AYUDANTE 5 5 5
FUENTES -
OPOSICION 5 5 5
SERIE VISUAL COMPLETO 10 10
LINGUISTICA
TITULAR SEMICOMPLETO 5 5 5
INCOMPLETO 0
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Ficha de Registros del Componente Visual

Fecha de la publicacién: 11.02.2016

FICHA DE RECOLECCION DE DATOS N° 011

Fecha de aplicacién: 15.12.2020

DIARIOS
DIMENSIONES INDICADORES SUB INDICADORES PUNTAJE - -
UNO | PERU 21 | CORREO | LARAZON
PORTADA 30 30
CONTRAPORTADA 15
INTERIOR PAR 5 5
PRESENTACION INTERIOR IMPAR 10 10 10 10
SUPERIOR 15 15 15 15
MEDIO 10
INFERIOR 5
DOS 5
SERIE VISUAL COLUMNA TRES 10 10 10
PARALINGUISTICA CUATRO 15 15
- CINCO-MAS 20
TAMARO
1/4 pag. 5 5
) 1/2 pag. 10 10 10
DIMENSION /2pdg
1pag. 15
+1pag. 20
NOTA DE APOYO 5 5 5
ELEMENTOS DE APOYO
NOTA COMPLEMENTARIA 10
COLOR 10 10 10
B/N 5 5
FOTO N° DE FOTOS>1 5
TAMANO>2 COLUMNA 5
SERIE VISUAL NO LEYENDA 5 5 5
LINGUISTICA PERIODISTICA 5
COLOR 10 0
INFOGRAFIA B/N 0
TAMANO>2 COLUMNA 5
AYUDANTE 5 5
FUENTES -
OPOSICION 5 5 5
SERIE VISUAL COMPLETO 10 10 10
LINGUISTICA
TITULAR SEMICOMPLETO 5 5
INCOMPLETO 0
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Ficha de Registros del Componente Visual

FICHA DE RECOLECCION DE DATOS N° 012

Fecha de la publicacion: 12.02.2016

Fecha de aplicacion: 15.12.2020

DIARIOS
DIMENSIONES | INDICADORES SUB INDICADORES PUNTAJE - -
UNO PERU 21 CORREO LA RAZON
PORTADA 30 30
CONTRAPORTADA 15
INTERIOR PAR 5
PRESENTACIONINTERIOR IMPAR 10 10 10
SUPERIOR 15 15 15
MEDIO 10
INFERIOR 5
SERIE VISUAL DOS 5
PARALINGUIS
TIcA COLUMNA TRES 10
CUATRO 15
. CINCO-MAS 20 20 20
TAMARO
1/4 pag. 5
. 1/2 pag. 10 10
DIMENSION /2pig
1 pag. 15 15
+1 pég. 20
ELEMENTOS |NOTA DE APOYO 5 5 5
DE APOYO NOTA COMPLEMENTARIA 10
COLOR 10 10 10
B/N 5
N° DE FOTOS>1 5 5
FOTO —
SERIE VISUAL TAMANO>2 COLUMNA 5
NO LEYENDA 5
LINGUISTICA PERIODISTICA 5
COLOR 10
INFOGRAFIA [B/N 5
TAMARO>2 COLUMNA 5
AYUDANTE 5
FUENTES -
OPOSICION 5 5 5
SERIE VISUAL COMPLETO 10 10
LINGUISTICA
TITULAR SEMICOMPLETO 5 5
INCOMPLETO 0
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Ficha de Registros del Componente Visual

FICHA DE RECOLECCION DE DATOS N° 013

Fecha de la publicacién: 01.02.2016 Fecha de aplicacién: 15.12.2020
DIARIOS
DIMENSIONES INDICADORES SUB INDICADORES PUNTAJE - -
UNO | PERU 21 | CORREO | LARAZON
PORTADA 30 30
CONTRAPORTADA 15
INTERIOR PAR 5 5
PRESENTACION INTERIOR IMPAR 10 10
SUPERIOR 15 15
MEDIO 10
INFERIOR 5
DOS 5
SERIE VISUAL COLUMNA TRES 10
PARALINGUISTICA CUATRO 15 15 15
- CINCO-MAS 20
TAMARO
1/4 pag. 5
. 1/2 pag. 10 10
DIMENSION /2 pdg
1pag. 15
+1 pég. 20
NOTA DE APOYO 5 5 5
ELEMENTOS DE APOYO
NOTA COMPLEMENTARIA 10
COLOR 10 10 10
B/N 5
foTo N° DE FOTOS>1 5
TAMARNO>2 COLUMNA 5 5
SERIE VISUAL NO LEYENDA 5
LINGUISTICA PERIODISTICA 5
COLOR 10
INFOGRAFIA B/N 5
TAMARO>2 COLUMNA 5
AYUDANTE 5
FUENTES -
OPOSICION 5 5 5
SERIE VISUAL COMPLETO 10 10
LINGUISTICA
TITULAR SEMICOMPLETO 5 5
INCOMPLETO 0
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Ficha de Registros del Componente Visual

Fecha dela publicacién: 14.02.2016

FICHA DE RECOLECCION DE DATOS N° 014

Fecha de aplicacién: 15.12.2020

DIARIOS
DIMENSIONES INDICADORES SUB INDICADORES PUNTAJE -
UNO | PERU 21 | CORREO
PORTADA 30 30
CONTRAPORTADA 15
INTERIOR PAR 5 5 5
PRESENTACION INTERIOR IMPAR 10
SUPERIOR 15 15 15
MEDIO 10
INFERIOR 5
DOS 5
SERIE VISUAL COLUMNA TRES 10
PARALINGUISTICA CUATRO 15 15
- CINCO-MAS 20 20
TAMARO
1/4 pag. 5
. 1/2 pég. 10 10
DIMENSION /2 pdg
1pag. 15
+1 pég. 20 20
NOTA DE APOYO 5 5 5
ELEMENTOS DE APOYO
NOTA COMPLEMENTARIA 10
COLOR 10 10 10
B/N 5
foTo N° DE FOTOS>1 5 5
TAMARNO>2 COLUMNA 5 5 5
SERIE VISUAL NO LEYENDA 5 5
LINGUISTICA PERIODISTICA 5
COLOR 10
INFOGRAFIA B/N 5
TAMARO>2 COLUMNA 5
AYUDANTE 5
FUENTES -
OPOSICION 5 5 5
SERIE VISUAL COMPLETO 10 10
LINGUISTICA
TITULAR SEMICOMPLETO 5
INCOMPLETO 0
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Ficha de Registros del Componente Visual

Fecha de la publicacién: 15.02.2016

FICHA DE RECOLECCION DE DATOS N° 015

Fecha de aplicacién: 15.12.2020

DIARIOS
DIMENSIONES INDICADORES SUB INDICADORES PUNTAJE ) 3
UNO | PERU 21 | CORREO | LA RAZON
PORTADA 30 30
CONTRAPORTADA 15
INTERIOR PAR 5 6 5
PRESENTACION INTERIOR IMPAR 10 10 10 10
SUPERIOR 15 15 15 15 15
MEDIO 10
INFERIOR 5
DOS 5
SERIE VISUAL COLUMNA TRES 10 10
PARALINGUISTICA CUATRO 15 15
= CINCO-MAS 20 20 20
TAMARNO
1/4 pég. 5
) 1/2 pég. 10 10 10
DIMENSION /2pdg
1pag. 15 15 15
+1pag. 20
NOTA DE APOYO 5 5 5 5 5
ELEMENTOS DE APOYO
NOTA COMPLEMENTARIA 10
COLOR 10 10 10 10 10
B/N 5
FoTo N° DE FOTOS>1 5 5
TAMARNO>2 COLUMNA 5
SERIE VISUAL NO LEYENDA 5 5 3 5
LINGUISTICA PERIODISTICA 5
COLOR 10
INFOGRAFIA B/N 5
TAMARNO>2 COLUMNA 5
AYUDANTE
FUENTES Y - > 5
OPOSICION 5 5 5 5
SERIE VISUAL COMPLETO 10 10 10
LINGUISTICA
TITULAR SEMICOMPLETO 5 5
INCOMPLETO 0
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Ficha de Registros del Componente Visual

Fecha de la publicacién: 17.02.2016

FICHA DE RECOLECCION DE DATOS N° 016

Fecha de aplicacién: 15.12.2020

DIARIOS
DIMENSIONES INDICADORES SUB INDICADORES PUNTAJE - -
UNO | PERU 21 | CORREO | LA RAZON
PORTADA 30
CONTRAPORTADA 15
INTERIOR PAR 5 5
PRESENTACION INTERIOR IMPAR 10 10 10 10
SUPERIOR 15 15 15 15
MEDIO 10
INFERIOR 5 5
DOS 5 5
SERIE VISUAL COLUMNA TRES 10 10
PARALINGU{STICA CUATRO 15 15 15
- CINCO-MAS 20
TAMARNO
1/4 pég. 5 5 5
] 1/2 pag. 10 10 10
DIMENSION /2 pig
1pag. 15
+1 pég. 20
NOTA DE APOYO 5 5 5 5
ELEMENTOS DE APOYO
NOTA COMPLEMENTARIA 10
COLOR 10 10 10 10 10
B/N 5
N° DE FOTOS>1 5
FOTO —
TAMARO>2 COLUMNA 5 5 5 5 5
SERIE VISUAL NO LEYENDA 5
LINGUISTICA PERIODISTICA 5
COLOR 10
INFOGRAFIA B/N 5
TAMARNO>2 COLUMNA 5
AYUDANTE 5 5 5
FUENTES -
OPOSICION 5 5 5
SERIE VISUAL COMPLETO 10 10 10
LINGUISTICA
TITULAR SEMICOMPLETO 5 5 5
INCOMPLETO 0
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Ficha de Registros del Componente Visual

Fecha de la publicacién: 17.02.2016

FICHA DE RECOLECCION DE DATOS N° 016

Fecha de aplicacién: 15.12.2020

DIARIOS
DIMENSIONES INDICADORES SUB INDICADORES PUNTAJE - -
UNO | PERU 21 | CORREO | LA RAZON
PORTADA 30
CONTRAPORTADA 15
INTERIOR PAR 5 5
PRESENTACION INTERIOR IMPAR 10 10 10 10
SUPERIOR 15 15 15 15
MEDIO 10
INFERIOR 5 5
DOS 5 5
SERIE VISUAL COLUMNA TRES 10 10
PARALINGU{STICA CUATRO 15 15 15
- CINCO-MAS 20
TAMARNO
1/4 pég. 5 5 5
] 1/2 pag. 10 10 10
DIMENSION /2 pig
1pag. 15
+1 pég. 20
NOTA DE APOYO 5 5 5 5
ELEMENTOS DE APOYO
NOTA COMPLEMENTARIA 10
COLOR 10 10 10 10 10
B/N 5
N° DE FOTOS>1 5
FOTO —
TAMARO>2 COLUMNA 5 5 5 5 5
SERIE VISUAL NO LEYENDA 5
LINGUISTICA PERIODISTICA 5
COLOR 10
INFOGRAFIA B/N 5
TAMARNO>2 COLUMNA 5
AYUDANTE 5 5 5
FUENTES -
OPOSICION 5 5 5
SERIE VISUAL COMPLETO 10 10 10
LINGUISTICA
TITULAR SEMICOMPLETO 5 5 5
INCOMPLETO 0
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Ficha de Registros del Componente Visual

Fecha dela publicacién: 18.02.2016

FICHA DE RECOLECCION DE DATOS N° 017

Fecha de aplicacién: 15.12.2020

DIARIOS
DIMENSIONES INDICADORES SUB INDICADORES PUNTAJE - -
UNO | PERU 21 | CORREO | LARAZON
PORTADA 30 30
CONTRAPORTADA 15
INTERIOR PAR 5 5
PRESENTACION INTERIOR IMPAR 10 10 10 10
SUPERIOR 15 15 15 15
MEDIO 10
INFERIOR 5 5
DOS 5
SERIE VISUAL COLUMNA TRES 10 10
PARALINGUISTICA CUATRO 15 15 15 15
" CINCO-MAS 20
TAMARO
1/4 pag. 5 5 5
) 1/2 pég. 10 10
DIMENSION /2 pdg
1pag. 15 15
+1pag. 20
NOTA DE APOYO 5 5 5 5
ELEMENTOS DE APOYO
NOTA COMPLEMENTARIA 10
COLOR 10 10 10 10
B/N 5 5
o010 N° DE FOTOS>1 5
FoT TAMANO>2 COLUMNA 5 5 5
SERIE VISUAL NO LEYENDA 5 5
LINGUISTICA PERIODISTICA 5
COLOR 10
INFOGRAFIA B/N 5
TAMARO>2 COLUMNA 5
AYUDANTE 5 5
FUENTES -
OPOSICION 5 5 5 5
SERIE VISUAL COMPLETO 10 10 10 10
LINGUISTICA
TITULAR SEMICOMPLETO 5 5
INCOMPLETO 0
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Ficha de Registros del Componente Visual

Fecha dela publicacién: 19.02.2016

FICHA DE RECOLECCION DE DATOS N° 018

Fecha de aplicacién: 15.12.2020

DIARIOS
DIMENSIONES INDICADORES SUB INDICADORES PUNTAJE - -
UNO | PERU 21 | CORREO | LA RAZON
PORTADA 30 30
CONTRAPORTADA 15
INTERIOR PAR 5 5
PRESENTACION INTERIOR IMPAR 10 10
SUPERIOR 15
MEDIO 10
INFERIOR 5 5
DOS 5
SERIE VISUAL COLUMNA TRES 10 10
PARALINGUISTICA CUATRO 15
o CINCO-MAS 20 20
TAMARO
1/4 pag. 5 5
) 1/2 pag. 10
DIMENSION /2 pdg
1pag. 15 15
+1pag. 20
NOTA DE APOYO 5
ELEMENTOS DE APOYO
NOTA COMPLEMENTARIA 10
COLOR 10 10
B/N 5 5
FOTO N° DE FOTOS>1 5
TAMANO>2 COLUMNA 5
SERIE VISUAL NO LEYENDA 5
LINGUISTICA PERIODISTICA 5
COLOR 10
INFOGRAFIA B/N 5
TAMARO>2 COLUMNA 5
AYUDANTE 5 5
FUENTES -
OPOSICION 5 5
SERIE VISUAL COMPLETO 10
LINGUISTICA
TITULAR SEMICOMPLETO 5 5 5
INCOMPLETO 0
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Ficha de Registros del Componente Visual

Fecha dela publicacién: 20.02.2016

FICHA DE RECOLECCION DE DATOS N° 019

Fecha de aplicacién: 15.12.2020

DIARIOS
DIMENSIONES INDICADORES SUB INDICADORES PUNTAJE - -
UNO | PERU 21 | CORREO | LARAZON
PORTADA 30
CONTRAPORTADA 15
INTERIOR PAR 5
PRESENTACION INTERIOR IMPAR 10 10 10
SUPERIOR 15 15
MEDIO 10
INFERIOR 5 5
DOS 5
SERIE VISUAL COLUMNA TRES 10 10
PARALINGUISTICA CUATRO 15
" CINCO-MAS 20 20
TAMARO
1/4 pég. 5 5
) 1/2 pég. 10
DIMENSION /2 pdg
1pag. 15 15
+1pag. 20
NOTA DE APOYO 5 5
ELEMENTOS DE APOYO
NOTA COMPLEMENTARIA 10 10
COLOR 10 10
B/N 5 5
o010 N° DE FOTOS>1 5
FoT TAMANO>2 COLUMNA 5
SERIE VISUAL NO LEYENDA 5
LINGUISTICA PERIODISTICA 5
COLOR 10
INFOGRAFIA B/N 5
TAMARO>2 COLUMNA 5
AYUDANTE 5
FUENTES -
OPOSICION 5 5 5
SERIE VISUAL COMPLETO 10 10
LINGUISTICA
TITULAR SEMICOMPLETO 5 5
INCOMPLETO 0
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Ficha de Registros del Componente Visual

Fecha de la publicacién: 20.02.2016

FICHA DE RECOLECCION DE DATOS N° 019

Fecha de aplicacién: 15.12.2020

DIARIOS
DIMENSIONES INDICADORES SUB INDICADORES PUNTAJE - -
UNO | PERU 21 | CORREO | LARAZON
PORTADA 30
CONTRAPORTADA 15
INTERIOR PAR 5
PRESENTACION INTERIOR IMPAR 10 10 10
SUPERIOR 15 15
MEDIO 10
INFERIOR 5 5
DOS 5
SERIE VISUAL COLUMNA TRES 10 10
PARALINGUISTICA CUATRO 15
o CINCO-MAS 20 20
TAMARO
1/4 pég. 5 5
. 1/2 pég. 10
DIMENSION /2 pdg
1pag. 15 15
+1pag. 20
NOTA DE APOYO 5 5
ELEMENTOS DE APOYO
NOTA COMPLEMENTARIA 10 10
COLOR 10 10
B/N 5 5
foTo N° DE FOTOS>1 5
TAMANO>2 COLUMNA 5
SERIE VISUAL NO LEYENDA 5
LINGUISTICA PERIODISTICA 5
COLOR 10
INFOGRAFIA B/N 5
TAMANO>2 COLUMNA 5
FUENTES AYUDANTE 5
OPOSICION 5 5 5
SERIE VISUAL COMPLETO 10 10
LINGUISTICA
TITULAR SEMICOMPLETO 5 5
INCOMPLETO 0
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Fase o etapa cuantitativa

Luego de la aplicacion de instrumento en los 19 dias elegidos que
comprenden desde el 01 de febrero de 2016 hasta el 20 de febrero de 2016,

se pude referir que los diarios que mas publicaron noticias en su seccion

politica sobre el caso de keiko son como lo refiere el cuadro N°01, el diario

UNO con un 94.7% es decir 18 publicaciones, diario Peru 21 y La razon

con 68.4% ambos es decir 13 publicaciones cada uno respectivamente y el

diario Correo 52.6% que significa 10 publicaciones, siendo el diario que

menos se refirid al personaje.

DIARIOS FRECUENCIA %
UNO 18 94.7
PERU 21 13 68.4
CORREO 10 52.6
LA RAZON 13 68.4

Tabla N°01. Frecuencia de las publicaciones

Es necesario referir que la ausencia o presencia de informacion responde

a los criterios del equipo editorial de cada medio, quien evalla en base a

discernimientos los temas de la agenda publica.

Resultados de la serie visual paralinguistica

Estos resultados se enfocan en los aspectos referidos a la

presentacion, tamafio y elementos de apoyo de

las notas

informativas que ha sido registrada y compilada en el anexo N°001.

Presentacion de la Informacion

En esta seccion del instrumento mide la existencia de los siguientes

indicadores portada, contraportada, interior par, interior impar,

superior, medio e inferior.

SUB INDICADORES

PUNTAIJE

DIARIO

UNO

PERU 21

CORREO

LA RAZON

PORTADA

30

270

0

30

180

CONTRAPORTADA

15

0

0

0

INTERIOR PAR

5

35

41

26

35

INTERIOR IMPAR

10

150

70

70

70

SUPERIOR

15

225

195

120

165

MEDIO

10

0

10

10

INFERIOR

5

15

5

10

10

Tabla N° 02 Registro comparativo de los puntajes de la serie visual paralingliistica
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Presentacion de la serie visual paraliglistica
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Gréfico N° 01 Presentacion de la serie visual paralingiistica

Tamafio de la Informacion

En esta seccion del instrumento se mide el tamafio de cada nota
informativa referida a los siguientes sub indicadores columnas
dedicadas a la nota informativa y extension de la nota.

Es importante mencionar que en el registro de los sub indicadores,
columna y dimension, estos se refieren al espacio que el diario ha
concedido a la nota informativa sobre la candidata Keiko Fujimori.
Para efectos de una mejor lectura en los resultados, en este

indicador se separan el tamafio en columna y dimension.

DIARIO
SUB INDICADORES . .
UNO | PERU21 | CORREO LA RAZON
DOS 10 0 15 12
TRES 20 30 30 20
COLUMNA
CUATRO 94 105 30 120
CINCO-MAS 180 80 60 20
Tabla N° 03 Registro comparativo de los puntajes de la serie visual

paralinguistica: Columnas dedicadas a la informacién.
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Columnas dedicadas en la seccion politica al caso de keiko

200
180
160
140
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100
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6
UNO PERU 21 CORREO LA RAZON

[ ]

4
2

[ ]

DIARIO

B COLUMNA DOS B COLUMNA TRES B COLUMNA CUATRO B COLUMNA CINCO-MAS

Grafico N° 02 Tamafio de la serie visual paralinglistica

DIARIO
SUB INDICADORES - -
UNO | PERU21 | CORREO | LARAZON
1/4 pég. 10 10 20 30
. 1/2 pag. 90 90 30 30
DIMENSION /2 pég
1 pég. 135 15 15 45
+1 pag. 0 0 20 0

Tabla N° 04 Registro comparativo de los puntajes de la serie visual

paralingiistica: Dimension de la informacién.

Dimensidn de la nota informativa

160
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DIARIO
m DIMENSION 1/4 pag. m DIMENSION 1/2 pag.

DIMENSION 1 pég. DIMENSION +1 pag.

Grafico N° 03 Dimension o extension de la serie visual paralingliistica
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Elementos de Apoyo

En esta seccion el instrumento cuantifica los elementos de apoyo
que fueron utilizados en los 19 dias, especificamente referidos a las
notas de apoyo y las notas complementarias, en este caso esta
notas han servido para dar marco y contexto a las notas principales.
Segun la cuantificacion de los elementos de apoyo el resultado

sobre el uso en los 4 diarios es el siguiente:

DIARIO

SUB INDICADORES - -
UNO | PERU21 | CORREO | LARAZON

NOTA DE APOYO 65 50 30 30

NOTA COMPLEMENTARIA 20 0 0 0

Tabla N° 05 Registro comparativo de la serie visual paralinglistica: elementos

de apoyo

Elementos de Apoyo

70
60
50
40
30

20
10 I
0
UNO PERU 21 CORREO LA RAZON
DIARIO

NOTA DE APOYO  mNOTA COMPLEMENTARIA

Gréfico N° 04 Dimensién o extension de la serie visual paralingiistica referida

a los elementos de apoyo.

Resultados de la serie visual no Linguistica
Estos resultados se enfocan en los aspectos referidos a la fotografia
e infografias que acompafan a las notas informativas que ha sido

registrada y compilada en el anexo N°001.
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Fotografia
En esta seccion del instrumento se mide varios aspectos referidos
a la fotografia referidas a la siguientes caracteristicas a color, b/n,

N° de fotos>1, tamafo>2 columna, si presenta leyenda o

periodistica.
SUB INDICADORES - DIARIO -
UNO PERU 21 | CORREO | LA RAZON
COLOR 195 175 115 80
B/N 0 0 0 40
N° DE FOTOS>1 30 5 10 10
TAMANO>2 COLUMNA 25 25 10 10
LEYENDA 0 30 30 35
PERIODISTICA 0 0 0 0

Tabla N° 06 Registro comparativo de la serie visual no linguistica: fotografia

Caracteriticas de las fotografias

250
200
150
100

50

; in _n — i.-.

UNO PERU 21 CORREO LA RAZON
DIARIO
COLOR mB/N m N° DE FOTOS>1
B TAMANO>2 COLUMNA B LEYENDA B PERIODISTICA

Gréfico N° 05 Dimension o extensién de la serie visual no linguistica referida

a las caracteristicas de las fotografias.

Infografia
En esta seccién del instrumento se mide varios aspectos referidos
a la infografia como si estaba disefiada a color, o blanco y negro y

el tamafio que ocupa en la pagina del referido medio.
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DIARIO

SUB INDICADORES - -
UNO | PERU21 | CORREO | LARAZON

COLOR 0 0 0 0
B/N 0 0 0 0
TAMANO>2 COLUMNA 0 0 0 0

Tabla N° 07 Registro comparativo de la serie visual no lingiistica: fotografia

Es necesario referir que ningan diario ha utilizado a la infografia

como recurso por lo que la representacion grafica indica cero.

Resultados de la serie visual linguistica

Estos resultados se enfocan en los aspectos referidos a la fuente y
al titular de las notas informativas que ha sido registrada y compilada
en el anexo N°001.

Es preciso aclarar que la serie o registro linguistico, tiene otros
aspectos como el andlisis del contenido, empero a consideracién del
investigador y como se trata de un registro de la serie visual solo se
considero la fuente de la informacion, si estaba a favor o en contra
y las caracteristicas del titular. Todo el registro se encuentra en el

anexo N°001.

Fuentes
En esta seccion del instrumento se mide aspectos referidos a la
posicién de toma en medio en referencia a la noticia del personaje,

se establece dos posiciones que son de ayudante u oposicion.

DIARIO

SUB INDICADORES - -
UNO PERU 21 | CORREO | LA RAZON

AYUDANTE 0 50 30 15

OPOSICION 100 20 25 55

Tabla N° 8 Registro comparativo de la serie visual linguistica: fuentes
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Fuentes: Ayudante u Oposicién
120
100
80
60
40

20

UNO PERU 21 CORREO LA RAZON

DIARIO

AYUDANTE OPOSICION

Gréfico N° 06 Dimensién o extension de la serie visual linglistica referida a

las fuente de informacion.

Titular
En esta seccidn del instrumento se mide aspectos referidos al titular

considerando si esta completo, semi completo o incompleto.

DIARIO
SUB INDICADORES - -
UNO PERU 21 | CORREO | LA RAZON
COMPLETO 40 90 50 70
SEMICOMPLETO 65 20 20 35
INCOMPLETO 0 0 0 0

Tabla N° 9 Registro comparativo de la serie visual lingiistica: fuentes

Caracteristicas del titular

100
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70
60
50
40
30
20
10

UNO PERU 21 CORREO LA RAZON

DIARIO

COMPLETO SEMICOMPLETO  m INCOMPLETO

Gréfico N° 07 Dimension o extension de la serie visual linguistica referida al

titular y sus caracteristicas.
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Fase o etapa cualitativa

En esta etapa se interpretaran cada uno de los elementos registrados
Resultados de la serie visual paralinguistica
En referencia a la presentacion de la serie visual paralinguistica se
puede observar en la tabla N°12 en lo concerniente a la utilizacion
de la portada que el diario Uno y la Razén, alcanzaron la sumatoria
mas alta, todo lo contrario el diario Pert 21 y Correo las sumatorias
méas bajas. Por la linea ideoldgica de los medios impresos (Uno y la
Razon), existe un interés en resaltar de manera critica y negativa al
personaje de Keiko Fujimori, relacionando con las investigaciones
gue se realizan.
Este hecho se comprueba en el la Tabla N°8 donde los medios
referidos (Uno y La Razon), quienes presentan la mayor cantidad
de noticias de oposicion a diferencia de los diarios Peru 21 y Correo
quienes en las sumatorias de la calificacion presentan el menor
puntaje.
En esa misma linea el diario Uno han ubicado las notas informativas
sobre el personaje de Keiko en la pagina interior impar sobre las
paginas pares, es necesario referir que la ubicacién en una pagina
tiene mayor probabilidad de tener un mayor impacto de la
informacion. Todo lo contrario el diario Pert 21, Correo y la Razén
han utilizado en menor medida la pagina impar, tal como se muestra
en la Tabla N°02. Se puede afirmar que el diario Uno mantiene un
posicion critica y de oposicion sobre el personaje que se evidencias
en indicadores importantes de la serie visual paralinguistica.
Sobre la ubicacion de la nota informativa (superior, medio e inferior),
en este caso todos los medios impresos han ubicado sus noticias en
la parte superior, debido a la coyuntura e importancia de la

informacion.

Tamarfo de la Informacion
Sobre este aspecto tal como figura en la tabla N° 03 el diario Uno,

continua con su posicion critica colocando sus notas informativas
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sobre el personaje en mas de cinco columnas, seguido por Pera 21,
en este caso es necesario referir que la posicion que toma el medio
Pera 21, no solo es de oposicion sino de ayudante tal como figura
en la tabla N° 08. En este registro se evidencia que el diario Correo
ha destinado espacio para las notas informativas entre cuatro a dos
columnas, tabla N° 03.

Se puede mencionar que El diario Uno y la Razon se reafirman
criticos a la figura de la candidata Keiko F. ya que destinan entre 5
y 4 columnas para explicar caso sobre las denuncias que recaen

sobre la candidata.

Elementos de Apoyo

Sobre en los elementos de apoyo que fueron usados en su mayoria
han sido las notas de apoyo, tal como figura en la Tabla N°05, el
diario Uno y Peru han utilizado estos elementos para dar contexto a
la informacién, en su mayoria sobre casos relacionados. Es preciso
aclarar que en el caso de los medios impresos referidos cada uno
tiene una posicidn distinta (oposicion, ayudante), en referencia al
personaje.

Se pude evidenciar que la nota complementaria solo fue utilizada
por el diario Uno, como figura en el Grafico N°04, ninguno de los
otros medios impresos uso este recurso periodistico.

Resultados de la serie visual no linguistica

En referencia a los resultados de la serie visual no linglistica la
fotografia desempefia un rol importante como complemento de la
noticia y en muchos casos la fotografia asume un papel protagénico.
El color desempefia un rol importante y atractivo para el lector, y esto
se evidencia en cada medio impreso que utiliza este recurso (tabla
N°08), asimismo la ubicacion y cantidad de fotografias.

EL diario Uno y Peru 21, utilizaron un tamafio mayor a dos columnas
en sus publicaciones y el diario Correo y La razoén lo utilizaron en
menor medida. Por el impacto que tiene la fotografia para el lector

existe una intencional muy marcada para relacionar e identificar a
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los personajes de la fotografias con los hechos noticiosos, (véase
Grafico N° 05).

En referencia a las leyendas de la fotografias el diario Peru 21,
Correo y La Razon usaron este recurso, debido a la importancia de
contextualizar los hecho presentados en las fotografias. Su impacto
en el lector es favorable para el entendimiento del material noticioso.
En referencia a la infografia (véase Tabla N° 07), esta no fue
utilizada como recurso informativo, debido a que los hechos se
presentaron en un coyuntura, donde la poblacién conoce e identifica
los hechos de manera clara.

Resultados de la serie visual linguistica

Este registro de la serie visual linglistica presenta resultados que
permiten entender la intencionalidad de los otros registros, es decir
muy aparte de la linea del medio y su postura sobre el personaje;
este registro linglistico nos permite identificar como las notas
informativas son a favor o en contra del personaje por el enfoque
gue toma la informacién.

Es asi que en la Tabla N° 8, se puede apreciar que el diario Uno y
la Razon son oposiciéon y que los diarios Pert 21 y Correo asumen
una posiciébn mas de apoyo con sus notas, aunque también han sido
criticos en algunas informaciones publicadas, pero en una menor
medida. Este registro permite corroborar los resultados registrados

en los registros de la serie visual paralinguistica y no linguistica.
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CAPITULO DISCUSION DE RESULTADOS
Considerando los resultados que se han obtenido que concluye que el
tratamiento periodistico del componente visual de la seccion politica en los
diarios Correo, Uno, La Razén y Pert 21 en el mes de febrero, 2016, se
presenta de forma diversa en cuanto al enfoque de la informacion, pero la
predisposicion del medio por la posicién ideoldgica y politica, hace que
asuman un rol como oposicion o defensa del personaje (Keiko Fujimori);
comparando con la teoria que nos indica que la libertad conlleva
obligaciones, correspondientes, y la prensa, que goza de una posicion
privilegiada bajo el gobierno, esté obligado a ser responsable con la sociedad
por llevar ciertas funciones esenciales de comunicacion de masas ante las
sociedades contemporaneas (Goodwin 1994:12). De esta forma es
necesario que mas alla de su posicion del medio este informe y cumpla con

su deber ante la sociedad.

En los resultados cuantitativos se pude referir que los diarios que mas
publicaron noticias en su seccién politica sobre el caso de keiko son como lo
refiere el cuadro N°01, el diario UNO con un 94.7% es decir 18 publicaciones,
diario Pert 21 y La razén con 68.4% ambos es decir 13 publicaciones cada
uno respectivamente y el diario Correo 52.6% que significa 10 publicaciones,
siendo el diario que menos se refirié al personaje. Se podria afirmar que hay
medios de comunicacion a favor del personaje, lo que contradice de alguna
forma la responsabilidad de los medios ante la sociedad. La agenda setting
se confirma en la presente investigacion, los medio nos dicen en que pensar
y dirigen muy bien los elementos de la serie visual, para reformar en mensaje

a favor o en contra.

Entender como nos informan los medios de comunicacion es de vital
importancia y una responsabilidad para el ambito académico, asimismo
entender los intereses que mueven a los medios de comunicacion es de
importancia para discernir como nos estan informando, todos los recursos

linguistico, paralingtisticos y no linguisticos cargan los contenidos de la
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informacion con la finalidad de apoyar o desacreditar una posicién, Ramirez
y Orietta reafirma esta idea aunque lo orientan a la agenda que debe manejar
el lector. Sefalan que “el orden en que las presentan, el espacio que le dan
a cada una, el color con que las remarcan, etcétera, sugiere al lector la
importancia que deberia darsele a cada una dentro del debate
publico’(2016:17). En la investigacion se confirma que el tratamiento se
presenta de forma diversa en cuanto al enfoque de la informacion, pero la

predisposicion del medio por la posicion ideoldgica y politica. Por lo que

En las conclusiones de Rodrigo Lopez Alonso sobre la hemerografia
estructural se constata una presencia y una utilizacion cada vez mayor de
los gréficos informativos y de infografias cada vez mas complejas en los
periddicos espafoles. Otra de que el grafismo informativo se esta
convirtiendo en un instrumento de analisis e interpretacion de la informacion;
esto también se puede apreciar en la conclusidén de esta investigacion sobre
la serie visual contribuye a fortalecer su posicion a favor o en contra del
personaje (Keiko Fujimori), existiendo una mayor cantidad de recursos
utilizados en los medios de oposicion (diario Uno y La Razén), en cuanto a
la presentacion (portada, pagina interior y superior), tamafio (en columnas y

dimension) y en los elementos de apoyo.

Los medios de comunicacién son empresas y su finalidad es el lucro, se
conoce que grandes grupos empresariales son duefios de diversos medios
de comunicaciébn y en cierta medida, aunque no estd comprobado
tacitamente, pueden direccionar la informacion sobre intereses que puedan
tener, es por eso que la Escuela de Frankfurt, denomino a los medios de
comunicacién como industrias culturales, y desde su punto de vista Gina
Collazos Gonzales (2011) refiere que las industrias culturales son
importantes en la difusion de ideologia, sin embargo no llega a demostrar
esta intencion ni siquiera en el analisis porque se orienta a los contenidos y

no a la presentacion.

La teoria nos indica que por lo general las noticias mas importantes van en

las primeras paginas del periddico y en la parte superior de éstas. Se deduce
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gue las informaciones colocadas mas arriba, en la primera plana, tienen los
mejores valores periodisticos, esto se corrobora en esta investigacion
cuando se concluye gue la serie visual contribuye a fortalecer su posicion a
favor o en contra del personaje (Keiko Fujimori), existiendo una mayor
cantidad de recursos utilizados en los medios de oposicion (diario Uno y La
Razon), en cuanto a la presentacion (portada, pagina interior y superior),

tamafo (en columnas y dimensioén) y en los elementos de apoyo.

Asimismo la teoria nos refiere que la importancia que le dan a la informacion
por variables de presentacion. Los medios de comunicaciéon apelan a una
serie de formas para incrementar o reducir la importancia de una nota
informativa sin necesidad de recurrir al desarrollo de las informaciones. Esto
se corrobora con la conclusion que refiere que todos los recursos de las
serie visual coadyuvan a reforzar el mensaje a favor o en contra, como lo
menciona (Pefia 2006: 59) en general las noticias mas importantes van en

las primeras paginas del periddico y en la parte superior de éstas.

Entre las principales debilidades de la investigacion esta el hecho de no tener
una muestra mas grande de diarios o registros que nos pudieran permitir
confirmar con una mayor generalidad la informacion de los resultados, pero
siendo cualitativa su naturaleza es necesario entender que el objeto de
estudio es resaltar los aspectos del tratamiento informativo en la serie

audiovisual de los cuatro diarios.
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CONCLUSIONES

Se concluye que el tratamiento periodistico del componente visual de la
seccion politica en los diarios Correo, Uno, La Razén y Peru 21 en el mes de
febrero, 2016, se presenta de forma diversa en cuanto al enfoque en el
tratamiento de la informacién, pero la predisposicion del medio por la
posicion ideoldgica y politica, hace que asuman un rol como oposicién o
defensa del personaje (Keiko Fujimori); se interpreta que todos los recursos
de las serie visual coadyuvan a reforzar el mensaje a favor o en contra, como
lo menciona (Pefia 2006: 59) en general las noticias mas importantes van en
las primeras péaginas del periddico y en la parte superior de éstas. Eso lo

determina el comité editorial de cada medio de comunicacion.

Se concluye que el tratamiento periodistico del nivel de la serie visual
paralinguistica en los diarios Correo, Uno, La Razén y Pera 21 en el mes de
febrero es diverso, a pesar de la predisposicion del medio por el factor
ideoldgico. La serie visual contribuye a fortalecer su posicién a favor o en
contra del personaje (Keiko Fujimori), existiendo una mayor cantidad de
recursos utilizados en los medios de oposicion (diario Uno y La Razon), en
cuanto a la presentacion (portada, pagina interior y superior), tamafio (en

columnas y dimension) y en los elementos de apoyo.

Se concluye que el tratamiento periodistico del nivel de la serie visual no
linglistica en los diarios Correo, Uno, La Razén y Pert 21len el mes de
febrero, presenta una disposicion al uso de los recursos fotogréaficos, mas
que la infografia; estos recursos siempre refuerzan posicion a favor o en
contra del personaje (Keiko Fujimori), el color estd presente como un
caracteristica principal en todos los diarios debido a su impacto en el lector.
A diferencia de la infografia que no esta presente en ningun diario, debido a
gue la noticia es coyuntural y es de dominio publico, por lo que no requiere

de un contexto amplio para explicarla.

Se concluye que el tratamiento periodistico del nivel de la serie visual
linglistica en los diarios Correo, Uno, La Razén y Peru 21, confirma que

cada medio de comunicacion impreso en la cual se basa el estudio toma un
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posicion de oposicion (diario Uno y La Razén) de ayudante (Peru 21 y

Correo), lo que corrobora lo otros registros para lingiisticos y no linguisticos.

RECOMENDACIONES

Es necesario considerar que el periodismo tiene como funcion social es
generar conciencia social en la sociedad, por lo que el fin supremo de todos
los medios es informar de manera plural y acercandose lo mayor posible a
la objetividad. Empero los medios también son empresas y tienen un fin
comercial. Ante esta situacion cada medio asume una posicion en base a su
orientacion politica e ideoldgica, pero el asumir esta posicion no impide que
pueda cumplir con su funcion magnanima y de suma importancia para el

pais.
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ANEXOS

Anexo N° 001 Compilacién de resultados

DIARIO
DIMENSIONES INDICADORES SUB INDICADORES . -
UNO PERU 21 | CORREO | LA RAZON
PORTADA 270 0 30 180
CONTRAPORTADA 0 0 0 0
INTERIOR PAR 35 41 26 35
PRESENTACION INTERIOR IMPAR 150 70 70 70
SUPERIOR 225 195 120 165
MEDIO 0 10 10 0
INFERIOR 15 5 10 10
DOS 10 0 15 12
SERIE VISUAL TRES 20 30 30 20
PARALINGUISTICA COLUMNA
CUATRO 94 105 30 120
. CINCO-MAS 180 80 60 20
TAMARO
1/4 pag. 10 10 20 30
. 1/2 pag. 90 90 30 30
DIMENSION /2 pig
1pag. 135 15 15 45
+1 pag. 0 0 20 0
NOTA DE APOYO 65 50 30 30
ELEMENTOS DE APOYO
NOTA COMPLEMENTARIA 20 0 0 0
COLOR 195 175 115 80
B/N 0 0 0 40
N° DE FOTOS>1 30 5 10 10
FOTO —
TAMANO>2 COLUMNA 25 25 10 10
SERIE VISUALNO LEYENDA 0 30 30 35
LINGUISTICA
PERIODISTICA 0 0 0 0
COLOR 0 0 0 0
INFOGRAFIA B/N 0 0 0 0
TAMANO>2 COLUMNA 0 0 0 0
AYUDANTE 0 50 30 15
FUENTES -
OPOSICION 100 20 25 55
SERIE VISUAL COMPLETO 40 90 50 70
LINGUISTICA
TITULAR SEMICOMPLETO 65 20 20 35
INCOMPLETO 0 0 0 0

Porcentaje de aparicién del

DIARIOS FRECUENCIA %
UNO 18 94.7
PERU 21 13 68.4
CORREO 10 52.6
LA RAZON 13 68.4
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Ficha de Validacion de Expertos

TABLA DE EVALUACION DE EXPERTOS

Apellidos y nombres del experto: Q&S&ML\ MO\{A NQ HAM\ & ((QA
L T
Titulo y/o Grado: M"&%/b&ﬁ o /[lzb\ worcS  Pdllicat
ﬂ. | - () \ Doctor...... (%) Magister....( ) Licenciado....( ) Otros. Especifique

Onveesidad gy Saw Moetir de Pores

Universidad que labora:
Fecha: /4. 0/ 2020

Mediante la tabla para evaluacion de expertos, usted tiene la facultad de evaluar cada una de las preguntas
marcando con “x” en las columnas de Sl o NO. Asimismo, le exhortamos en la correccién de los items
indicando sus observaciones y/o sugerencias, con la finalidad de mejorar la coherencia de las preguntas
sobre clima organizacional.

APRECIA
ITEMS PREGUNTAS Sl NO OBSERVACIONES
1 ¢El instrumento de recoleccion de datos tiene relacion con el
titulo de la investigacion? X
2 ¢En el instrumento de recoleccion de datos se mencionan las
variables de investigacién? 4
3 ¢El instrumento de recoleccion de datos, facilitara el logro de
los objetivos de la investigacién? ?<
4 ¢El instrumento de recoleccion de datos se relaciona con las
variables de estudio? X
5 ¢la redaccion de las preguntas o los criterios que se
establecen cuentan con sentido coherente? ¥
¢Cada una de las preguntas del instrumento o criterios de
6 medicion, se relacionan con cada uno de los elementos de los™ Ve
indicadores? ’
7 ¢El disefio del instrumento de medicion facilitara el analisis y
procesamiento de datos?
8 ¢Del instrumento de medicion, los datos seran objetivos?
X
/
9 ¢Delinstrumento de medicion, usted afadiria alguna pregunta N
o criterio?
10 ¢El instrumento de medicion serd accesible a la poblacion Y
sujeto de estudio o realidad estudiada? /
¢El instrumento de medicion es claro, preciso, y sencillo para
11 que contesten de esta manera obtener los datos requeridos? Y
TOTAL

SUGERENCIAS:

NOMBRE Y APELLIDOS: MarGy ELRp Cermna Mo Yars
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TABLA DE EVALUACION DE EXPERTOS

Apellidos y nombres del experto;_ [2o Doy Totay o (2o oo

Titulo y/o Grado: _ M8 esT1r O

PR B () | Doctor...... () Magister....(><) Licenciado....( ) Otros. Especifique

'y
Universidad que labora: ......... (LN e
Fecha: (0.0 202 D \

Mediante la tabla para evaluacién de expertos, usted tiene la facultad de evaluar cada una de las preguntas
marcando con “x" en las columnas de Sl o NO. Asimismo, le exhortamos en la correccion de los items
indicando sus observaciones y/o sugerencias, con la finalidad de mejorar la coherencia de las preguntas

sobre clima organizacional.

APRECIA
ITEMS PREGUNTAS Sl NO OBSERVACIONES
1 ¢El instrumento de recoleccion de datos tiene relacion con el
titulo de la investigacion? l/
2 ¢En el instrumento de recoleccion de datos se mencionan las
variables de investigacion? /
3 ¢El instrumento de recoleccion de datos, facilitara el logro de
los objetivos de la investigacion? /
4 ¢El instrumento de recoleccion de datos se relaciona con las
variables de estudio? (/
B ¢La redaccion de las preguntas o los criterios que se /
establecen cuentan con sentido coherente?
¢Cada una de las preguntas del instrumento o criterios de
6 medicion, se relacionan con cada uno de los elementos de los ‘/
indicadores?
it ¢El disefio del instrumento de medicion facilitara el analisis y
procesamiento de datos? t/
8 ¢Del instrumento de medicion, los datos seran objetivos? v
9 ¢ Del instrumento de medicion, usted anadiria alguna pregunta /
o criterio?
10 ¢El instrumento de medicion sera accesible a la poblacién
sujeto de estudio o realidad estudiada? v
¢El instrumento de medicion es claro, preciso, y sencillo para
11 que contesten de esta manera obtener los datos requeridos? (/
TOTAL
SUGERENCIAS:

NOMBRE Y APELLIDOS:

ey |
/ FIRM
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TABLA DE EVALUACION DE EXPERTOS

~ ’ ’
Apellidos y nombres del experto:_ Omith (weenles (espe Pogosio

Titulo y/o Grado: __ Moaesion

Ph.D....

() | Doctor...... () Magister....() Licenciado....(

) Otros. Especifique

Universidad que labora:

Fecha:

|3.01.2020

Mediante la tabla para evaluacion de expertos, usted tiene la facultad de evaluar cada una de las preguntas
marcando con “X" en las columnas de Sl o NO. Asimismo, le exhortamos en la correccién de los items
indicando sus observaciones y/o sugerencias, con la finalidad de mejorar la coherencia de las preguntas
sobre clima organizacional.

APRECIA
ITEMS PREGUNTAS Sl | NO OBSERVACIONES
1 ¢El instrumento de recoleccion de datos tiene relacion con el
titulo de la investigacion?
2 ¢En el instrumento de recoleccién de datos se mencionan las
variables de investigacion?
3 ¢El instrumento de recoleccion de datos, facilitara el logro de /
los objetivos de la investigacion?
4 ¢El instrumento de recoleccion de datos se relaciona con las /
variables de estudio?
5 ¢la redaccion de las preguntas o los criterios que se
establecen cuentan con sentido coherente?
¢Cada una de las preguntas del instrumento o criterios de
6 medicion, se relacionan con cada uno de los elementos de los
indicadores?
Z ¢El disefio del instrumento de medicion facilitara el analisis y /
procesamiento de datos?
8 2 Del instrumento de medicion, los datos seran objetivos? /
9 ¢Delinstrumento de medicion, usted afadiria alguna pregunta /
o criterio?
10 ¢El instrumento de medicion serd accesible a la poblacion /
sujeto de estudio o realidad estudiada?
¢El instrumento de medicion es claro, preciso, y sencillo para /
11 que contesten de esta manera obtener los datos requeridos?
TOTAL
SUGERENCIAS:
/
NOMBRE Y APELLIDOS; (E500 Pugy Lunpalzg
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Recortes de los diarios Uno, Pera 21, Correo y La razén

www.diariouno.pe

Fecha 02.02.2016

LIMA, MARTES 2
DE FEBRERO DE 2016
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Keiko Fujimori niega
que acusaciones de
mala hija” le afecten

» Alplrlntc de FP rie
crisls matrimonial y
AMIAN RETAMOZO

D,
dretamorosraporeteLpo
08 momentos mas difi-
ciles por Jos que atrave-
56 su familia ocursie-

Congreso,
der Judicial, a cara con
(Vladimizo) Munlesmus ()
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lo emﬁm mlshiias v
ami esposo 12 campa-
. mmamdumnanpow
cupero:
FapeToeepatiogara i fami
MALAHUA. Lasacusaciones
de sus adversarios sobre un
drenola afectan, ssegurd,
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Quan-
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Tefiri ¢ En otro momento, coment
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ciones de sermala cuandosus padres doci-
hija-. Sédmymﬁﬂoque dieron separarse, no tenfa
i madre y mi pa- e Optar si vivirfa con su pa-

0 su madre. Pero Kenji
WtoPOﬂ.lsemnmpad.re y

ante rumores de una supuesta
comenta que su marido es su “fan”

ﬂb;’ﬂenanmo'
Fulimoriy Mark Vita -
i

na carcajada al preguntarse-

lesisu mzmnwmoalmv:sa
‘una crisis, en vista que su es-
poso, Mark Vito Vﬂhnella.
noleacompania en sus

ZCRISIS? La candidata solto.

fan y que han cumplido 10
afosfuntos.
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el cer-

ti6n de calidad del Programa Junttos.

Pparala proxima gestion presidencial.
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Dedard que sobre la
base de lo acontecido en
ese periodo sabe que "hls
torias hay que repetir y cu
les dejar deado”. el

Considerd, adémas, que
uno de los errores que su
anterior campana fue no
haber incluido a jovenes
de todo el pais en su lista al
Congreso; falencias que en
esta oportunidad dijo ha-
ber subsanado.

Del mismo modo, men-
ciond que cuando ella ha-
bio que cargaba con una
mochila muy grande de
emores de terceros, se re
feria también al encarcela-
do exasesor presidencial,
Viadimiro Montesinos, as
comoalgunos militares que
“traicionaron al pais’.

“No me refiero solamen-

“MALINTERPRETAN MIS DECLARACIONES’, DICE

Keiko: No van a
detener nuestra
campana

La candidata de Fuerza
Popular, Keiko Fujimor,
dej6 en claro que no deten-
drén su campana electoral
de cara a los comicios pre-
sidenciales.

Comentd que tiene que
tener cuidado con lo que
dice porque al ser candida-
ta algunas cosas son lleva
das a la exageracion o “ma
finterpretadas a propésita”

“Unos cuantas, intole-
rantes o radicales, no van a
parar nuestra campaiia, no
7105 van a detener y cuan-
do se nos agrede nuestra
militancia también sabré
contestar, No con violencia
sino con argumentos, de.
fendiendo nuestras ideas y
g b i

jo que en reiteradas
cpunumdadcs ha admitido

que en el gobiemo de su
padre, Alberto Fujimori, se
cometieron erores y deli-

05.

“Yo lo he dicho en va
rlas oportunidades en el
gobiemo de mi padre s
cometleron errores y tam
bién delitos. Lo he dicho

teami,que h

Dama, sino a tantos funcio-
narios que metieron a to-
dos en un mismo saco y se
nos tild6 y se nos sefald a
todos como si todos fuéra-
Mas CorrupLos’; comento.
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CUESTIONAN SUS CONTRADICCIONES

Eguren: PPK no muestra conviccion

Luego que Pedro Pablo
Kuczynski se pronunciara
en contra de la union civil, el
legistador Juan Carlos Egu
ren sefalé que el candidatc
y lider de “Peruanos Por el
Kambio” deberia tener sus
ideas muy claras y no entrar
en contradicciones.

“Creo que los candida-
tos jévenes pueden darse
lalicencia de no tener con-
viceién o propuestas serias,
Dero.

estas alturas, deberfa tener
las ideas claras’; expres6.
En ese sentido, le reco-

mendd no estar entrando

& esée tipo de contradic-
clones, sobre el tema de la
uni6n civil, ni sobre cual-
quier otro tema suscepti-
ble para la poblacién. ‘PPK
yotros candidatos estan ju-
«gando con un tema que es
sensibley eso no es correc-
10,0 estd bien’, afadi6.
también

PPK, solamente estd pequ
dicando su imagen y

diendo credibifidad ante. ’a i

~poblacién, por dar su pun-
to de vista sobre un tema
muy delicado.

Asimismo, sefiald que so-
bre el tema de fa union civil
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Keiko Fujimori se sale del guion

Rossman§ AL DECIR QUE SU PADRE ES INOCENTE, Keiko pone en evidencia que es falsa

w4l 12 imagen de renovacion y de distancias de su padre que ha querido mostrar.
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Renunciasen

t
faita de tra

Fuerza Popular por ==~
listade candidatos mﬁ%ﬁg

Imnnycmuno.m\maom
ferencia de prensa,

nimern 3; Paola Carpio, con el
ZYEmesmAhmon,mnell.

Peronos sotprendieron. Hz
cometido un emor gamhl
iulé- vaa fracasar’.

Helar Salas,

uﬂnﬂqle&zmnmhvu@
Tonque Ja list: deundnhms

lista.
quesedefinity

Popular, i:ﬁg\lm de hs
decision de que se retiren, No
nos va a P!lludlcax sino al
‘contrario, nos va a favorecer.
Los verdaderos fujimoristas

Aramayo
hma;aml:landidahnﬁ-
o} René Manrique. conel
2Canilo e

Mantines, 4; micntras e
Zanabria Palomiy
mxonmmsmu conels

renuncié, afimmé: *Conforme
mronlos dias, todala gen-

tuvo sentimientos de recha-
Zoyr!pudlopmhl(slade6
dnjm“ol’:
b'l‘hrenumén en lagsugdc
candidatos y no se hizo
Siento que me han ufiliza-
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%rcsara lainstruccion prernlllla( er::'glegos

idoto contra la corrupci

&Qﬁﬂlln
ko presidencil por Sevepro Unidos

do, 10 hay

CTADO QUE:

, por lotarito,

pendientes. ‘ecion delos candiditos ho
Tasst exposinenia vl sidcen  sede de partidoy
i % =

Anuncian cambios en o R
lista de FuerzaPopular == i =

Lissresirt

wAfirma que ‘roes

cerla,pero walore micho s

parlamentir
5 walelia, puntuazs.

sl ihala

buyanen’s

La candidta presidendial e
Faerzapopular Keka Fireo-
sanuncioque el mecarisma
e contral de su zarido ne

Lk potlc mence tres
‘casas ce postulantes al Con-
gresoquenodicronlaveas

anundizrlos cambios’ angti:  Edeca
et ads P P

on-

depzndercssl poderputlke:

MIERCOLES 03 DE FEBRERO DEL 2016 LA REZON

ataco a sino
que “se enquist6 en todas
las entidades del Estado,
y ahora con el proceso de
descentralizacion se ha ex-
tendido a nivel nacional
Prometi6 un “shock de ins-
titucionalidad” para no re-
petir los “errores y delitos”
del Gobierno de su padre,

el expresidente Alberto Fu-
jimori. Asegurd que esta en
la politica porque sabe mi-
rar al pasado y no quedar-
se “atornillada® en éL "Asi

sjimori),
bién que la mrmpdén ata-
dijoKeiko.

y se debilitaron las institu-
6 Keiko.

les caera todo
el peso delaley”

Kiko Fujimori, candidata
presidencial de Fuerza Po-
pular, indico que de llegar
a Palacio se mostrara firme
enlalucha contrala corrup-
cién y buscard que a los im-
plicados les (a:ga “todo el
peso de la ley’

“No pevmhiré que el
prestigio de

la. adminis-
1 is

se siga viendo afectada
por algunos funcionarios
inescrupulosos’, senalé la
primera postulante presi-
dencial en exponer en la VI
> e 55

expresé su CoOmpromiso
de que en un eventual go-
biemno suyo no se volvera a
incurrir en errores y delitos
(omeudos por gestiones

Internacional - CAAI 2016,

Dmame su discurso,
Keiko Fujimori volvié a re-

conocer

~r
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‘Keiko encarna al
fujimontesinismo

NO PUEDE DESLIGARSE DE CORRUPCION DE SU PADRE, pues
también participé, sefala Susana Villaran, quien sale con todo contra
candidata de Fuerza Popular.
Villardn, candi- nula la sentencia y pide otro wmpmmmpaﬂm en su lista al Congreso. Ella
data a la vicepresidenciadel  pronunciamiento judicial. “Keiko cometido tiene un proceso abierto
ido Nacionalista, cues- . \lnmveenm'almloma pendiente, no ha sido ab-
duramente la candi- LA VERDADERA Chacén como nimero uno  suelta”, coments,

tioné.
datura de Keiko F\umum al

mmrq\ww‘;lun = mm::ya dijo que Cha- - -
€

"’m."“‘?d.““mm"f:m? para defenderse 3 cuando EL ACUERDO TRANSPACIFICO (TPP) EMPO

Bl e Bl bt Q= FAMILIAS PERUANAS Y PRECARIZARA F

delmjimm'mnmmo mis dudas que certezas. “La.

Ta exalcaldesa de Lima
sostuvo que pese a que la
deresa

¢ouE DICEN LOS cmnlmmas A LA PRESIDENCIA }
mcm EMPRE!

EXIGIMOS

nismo, Ella quiere alejarse
delaﬁgundesudhmna.

rspacifico (TPP), tratado
mﬂamuphmhubmywumﬁm“-mmm

factura que demuestre esas

pero durante el gobierno  ventas”, asegurd.
de su padre (¢l reo Alberto Pese a ello Cecilia Cha- Denunciamos que e TPP provocard:
Fujimori) no dijo nada sien- c6n sali6 en televisién para
‘do una adulta y todos estos  decir que ha sido rlcclar-da ;;gwm
aiios dice que su padre esti  inocente e incluso amena-
preso injustamente”. 26 con dnnllnruu' a los pe-
“Fllacree realmente que que dicen lo s
b4 no cometi6 delitos mrxo,m Montoya dijo al

Tecién ahora nos viene a resyum que @ ha leido la
decir muchas cosas, el pa- ¥ esté claro que los"“mt"h wﬁs endesarollo”.

el nta wdu la campa- chﬂnnohas:doabsuelm 3. Eu-vdnumw--lm los trabajadores. Con la vigencia del v
I 1?1':,“, todo” o y tendrd que someterse 1 trabafo en s puics suscriptorss, cooforme 1 e oo Ceradad 2 o (s U,
una entrevista televisiva N nueyo proceso. fEdichin b’“‘“""‘ 4 =

Sobre la candidatura de Montoya sefiald que Chi- ambas paises, b que h comitiva del

Keiko también s¢ han mani-  ¢6n no puede estar como vigencia del TPE.
festado los exprocuradores nimerd uno en una lista 4 Se incrementarin ls prvatizacones de las © instituciones def Estado, adervis
Ivin Montoya y Julio Arbi-  parlamentaria, “es un pési- sonatas o que mplear ol auenio de Vi3 G o e piles 5 s o decrrres
2u, quienes han reiterado  mo mensaje y muestra poca Pl o e
que elld no puede desligar-  voluntad de lucha contra la 5. Las elecciones pmddenﬂdu, congressie, regfonales y munkpaies no tandrin
s¢ de la corrupeion si lieva  corrupcidn y que en esa lis- agudizarin sus efectos pemiciosos para los Ibajadically e abpusendunes. [

como niimerouno ensulis-  ta aparezca Chacon junto a Y

ta de candidatos al Congre-  Yeny Vilcatoma, es una sor- Cabe referl, que los candidatos presidenciaies en Estados Unidos Hillary Cliton, Bernic Saunders y Conald:
50 a Cecilia Chacon, quien  presa y muestra una grave | | en el Peny losdi s
el pasado martes alarde6 de  contradiccién”, refirio, Socedzd Nacional de Industras, efc.
haber sido absuelta por el Por su parte el tambien | | |, orenizacior Intormnckoonl 96 Sl
Poder Judicial. exprocurador Julio Arbizu, udllal Y dindicaies nmum"' D P e rae 8

Montoya y Arbizu expli- manifesto que por mis es-
caron que Chacon no hasido  fuerzo que haga, Keiko Fu-
absuelta y el proceso en su  jimori no puede desligarse
contra se puede reiniciar en  de la i6n fujimon- r Spnerlde Tubsjadors del P (CGTF)
mzlqu:er momento debido tesinista y la presencia de gﬁ"m"ﬂ”'ﬂ*e"mm s sector il e
£ o alopdoastm s G et ”“"‘““d:’}: Federacn de Tabasacres AdrSeatgs do e (FENTASE)

< JPAskensla. Fed: de Trabs i Potable del Pert (FENTAP)
Anz,ﬂgs Federacién. enotinga do m«ﬂm%s&guesdud-smuunm(uwn
B Foderacien Natlon 'Mﬂ"‘f’“’ NAOMP)
Ll Federscn Nadona de Tatajadoresde poder il (NTPY) R i

KEIKO FUJIMORI ANUNCIO EL RETIRO Edrsci Nalon) 0 Tl Dok T

LA (ANDIDA‘I’UIA DE MOIS S MI!S!S Federaada Netional de Trabajadores de ENAPU (FENTENAPU).

CONGRESO, qu Eedradonde AU e

umprm:mma Sindicato Unificado mwmahmywmumawyabmﬁn@
1a Conaco y presentar documentos faisos a Banco de mmgﬂmm
ales, y retirard a otros dos candidatos en si IW:& Banco de la Nacién (SUTRAN) S
situacién. Sin embargo, no retird a Chacén. m&-mvnﬂmm,m»—amumw
R e AN

MOISES MIESES YA NO POSTULARA AL CONGRESO, ANUNCIA KEIKO FUJIMOR!

FP separa a candidato

Fuerza Popular separé de la
lista de candidatos al Congre-
50a Moisés Mieses Valencia,
quien fue sentenciado a tres
anos de prision suspendida
porfalsificacién de documen-
tos y falsedad ideologica en
perjuiciode la Confederacion
Nacional de Comerciantes
(Conaco). El anuncio lo for-

mul6 |a lideresa de ese par-
tido, Keiko Fujimori.

Segiin el portal Ojo Publi-
o, el también ex aspirante a
la Alcaldia de Lima tiene otro
proceso en curso.

Mieses, que buscaba pos-
tular con el ndmero 28, es
uno de los tres postulantes
del fujimorismo que serian

apartados de |a contienda
tras haber sido condenados
por el Poder Judicial.

“Ha habido algunas de-
nuncias periodisticas. Hemos
tomado nota de tres perso-
nas que han tenido senten-
cia fija. El partido ha tomado
acciones al respecto’”, senald.
la candidata.

= Anuncié cambios en la lista.

79



diarioUNO.pe

&

i por cambiar de discurso y apoyar corrupcion del fujimontesinismo.

Los candidatos Julio Guz-
mén (Todos por ¢l Pend) ¥
‘Marisa Glave {Freutc Amplio}
caincidieron en seaaler que
Kelko Fujimori representa a
corupeion heredada de st
‘padte, negn que a candida:
fade Fuerza Papular dijo que
“uo e un pecado” que los
precandidatos al Congreso
de su parido se rednan con
su padre e prisid

#h olliica” y.es el simbolo
de Ia corrupcion fujimonte:
slnist de I que o puede
desligarse pues por un lado
condena 1as irregularidades
en el gobierno desu padrey
Tego dice que el reo |ATberto
Fujimori es inocente y est
‘preso injustamente.

“Hay temas de forido que
10 han sido resueltos y la
sefior Keiko Pajimori repre-
senta una forma. populista,
muchas veces clientelismo
en la politica, lenemos que
demustear que se puede ha-
cer otr forma de politica”,
sostno.

poco Keilo ha ido bajando  Etre
el tono de sus criticas al g0 tos que visitaror

EXACTAMENTE LO MISMO  do que s un preso inacente.

#* JULIO GUZMAN Y MARISA GLAVE CUESTIONAN DURAMENTE A CANDI|

los  precandida-
n al reo estd
bierco de su padre, sefialan:  Guillermo Bocingel [Hudnu-
. col, quien dijo que “durante
1a candidata al Congre-  que no cometio delitos sino  ahos Una que olra vez hie vi-

50 lamentd que un 30% de

¥ que 1o es
Ja poblacidn (segdn las re  un pecado que los candida:  por un sentimiento & uni

cientes encuestas) fc brinde

Fecha 05.02.2016

afios y son amigos, Al parecer  que el caso del
tanto Lopez como Alarcon.  Jito de enriq
ne un médico pecsanal que
& Alejandro Aguinaga.
Segiin informé América
1V, los precandidatos senala- flscal supremo:

persona que h:

par
sti apuy0 para las proximas  visitena su padre en prisisn.  es amiga® e incluso Bocingel
Jecciones.

. Sostuvo que 1as recien- propusy que “don
Gemostrar que se puede ha- tes declaraciones de Keiko  Fujimori pueda tener acce:

cer politica decente, sin sor-  Fujimori sobre su candida- 3 un nuevo juicio, €l nunca

prender a los electores y$in  tura, que ha sido observada piensa en el indulto”.
corrupeidn”, declare. par el INE, san una muestra
Julio Guamdn, por su dela

i epresenta cxactamente o calia pard continuar con

mismo que el gobierno de sy su campafa.

padre. *Keiko es lo mismo

que su padre, Segin Trans  AMIGOS DE FUJ|

parencia - Internacional el

goblerno  fujimorista fue  a) menos sicte precandidatos tomanda,

uno de los diez gobiemos al Congreso por Fuerza Popir-

més comuptos de 1 historia  lar

maderna. Tal cual y todo lo  Fujim

que eso sigmilica”, sefiald.
El candidato de Tndos randk

pues el exmandatari

£3

tro de los visitantes,
cupaciony la des- Luis Lopez Vilela. de Piura,
parte. dijo que Keiko Fujimo-  esperacion que le dan mds  sostuvo que salo visitd i
i Alberto Fujimort para rea-
lizar una consulta médica

7

pidié consejo sobre algunas
Luego de conocerse que  de las medicinas que cstaba

Juan Manuel Alarcon;

Teunieron con Alberta  otro precandidato meédico,

ori, Keiko  traté de  sostuyo que visitd a Fufimori

minitizar ese hecho asegu- e su condicid de dodtor
)

b su prision
sus fugares de origen sin en-
trevistarse con Keiko Fujimo-
i, pues considerarun queya  anos de
0 € nevesario.

vistaron con el reo Fujimori
a

[MOCHILA CHACON

Una pesada mochila es la
que canga Keiko Fjimor al
tenee a Cecilia Chacon coma
niimero uno en su lista par
Iamentaria al Congreso, Pesc
3 que Ja congresista dice en
todos los foros que ba sido
declarady inocente. eso ha
sido desmentido por
‘curadores como Juli Arbizu,

lo que 10 “es un pec
€l Perd dijos i E

LIDERESA DE FP NIEGA CIERRE DE BECA 18, JUNTOS Y OTROS

Programas enfrentan
a Fujimori y Humal

s

mPresidente sostie- - %3 P

La candidata presidencial
Keike Fujimor denuncio
que micmbros del gabiemo
fan “soltado acusaciones
¥ rumores” en diferentes
2onas rurales del pais res-
pectode que unaeventual
administracion de fuer-
2a Populat (FP) cemarta los
programas sociales actual-
rmente en marcha,
n

FP, quien refing que, por el
contario, pramaverd que
*los programas que hayan
readootros gobiemas—no

oo
autor— continden y sean
5

for ides”. 'HUMALA OTRA VEZ
guran el programa luntos, te una gira de trabajo, el

i | 12 Rendbli-
bierno de Alefandro To- £a,0 , efirie
ledo, Beca 18y Pensid | auealg: jidat
Sobre GalfWarma,em- | presssparamejorarlapro- | ya fueron gobierno“y o
pero, g - & i les dic la gana de stender
paros indicando que "sus Ias necesidades de a po-
pracesos ng han sido los biacon. h
mejares” i i i | robadolaplataent

Setirarn la plala en ba co-
Fripeién, par eso o habia
plata para programas so
) ciales” expresd.

que losaii- 5
mentos lleguen en buen | queMolsés Misses decling
estado’, manifestadesce | ynofueexpul

fargas,
Los fudstas exolicaron

CARRERA!

CONTABIL

s £ ESPECIALISTA QI
EL CRECIMIENTO

NO HAY MANO NEGRA.N g
Keiko: peritaje
de agendas
contunc

- to suinscripeion, dijo que
“no hay una man

opinion final.
Por otra par
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-
T | ROSA MARIA PALACIOS "AMPAN
7" Agendasy

= platade
campanas

[Politica8 |

Director: César Lévano

PLATADE LA CORRUPCION

‘UJi- Iavad

PROCURADOR ARBIZU Y JURISTA
IVERA SOSPECHAN QUE CAMPANA
{EIKO SE FINANCIARIA CON DINERO
OBADO por la dictadura y lavado por
resa de fachada tipo Ecoteva, creada en
Estados Unidos.
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“Los ataques

nos fortalece,
nos uney nos
anima a trabajar
con mucho mas
a

Keiko Fujimori, candida-
ta presidencial de Fuerza
Popular, afirmé que los ata-
«ques contra su agrupacién
politica no detendran su
campafia, en referencia a
su local partidario en Piura
que fuera atacado en sus
exteriores.

“Quiero decirles clara-
mente que esos atagues
jamés van a parar nuestra
<campania, ni mucho menos
todo el nimo y la fuerza,
que le estamos poniendo
todos en Fuerza Popular’,
senald en Piura.

Asimismo, lament6 “la
intolerancia y la agresivi-
dad y la violencia” por par-
te de algunos grupos que
utilizan el ataque a sus lo-
cales partidarios, frente al
avance de Fuerza Popular.

“Al contrario este tipo de
ataques nos fortalece, nos
une y nos anima a trabajar
con mucho més &nimo’;

Agre

KEIKO FUJIMORI DESDE PIURA

“Ataques contra FP
no nos detgn

W Keiko di I

r

=

4 / |

negé que la entidad LVF
Liberty Institute haya sido
constituida exclusivamente
para derivar fondos desde
Estados Unidos (EEUU,) a
su agrupacién politica.

#En manos

de autoridades
Al pueya denun:

que es un pais muy estricto
en el control del dinero”.

De otro lado, lamenté
la nueva denuncia contra
César Acuna por la publica-
<ion de un libro de su pro-

Fecha 08.02.2016
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ATACAN LOCAL

ARIO DE FP

Acciones de
vandalismo

Vandalos y delincuentes
atentaron contra el local de
Fuerza Popular en Piura, Los
delincuentes manifestaron
su repudio a la lideresa fu-
Jimorista realizando pintas
con aceite quemado en la
fachada de su local partida-
rio en esa ciudad,

Segin diversos medios
locales, el hecho ocurrié
horas antes de que la aspi-
rante a la presidencia del
Perti llegue a Piura, durante
su recorrido por diversas
reaiones del nais

la sede en Castilla e inaugu-
76 el local en el marco de la
celebracion popular.

Ello fue oportunidad
para criticar los ataques
sufridos en este local que
amanecié con pintura ne-
gra y restos de aceite que-
mado que desconocidos
arrojaron en sus paredes.

En declaraciones a Canal
N, la candidata aseguré que
“este tipo de ataques la for-
talecen”.

“Lamentamos la intole-
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Garciase |
corre del Gra ;

[CULACION NACIONAL | Director: César Lévano
I[UNCIAN MUJERES. MANANA REALIZARAN PLANTON ANTE LA FI

(eiko es complic

Candidata sigue con atencién el caso Nadine.

le esterilizac T e
dmenes a mujeres con su silencio. claras y contundentes”

La candidata presidencial de Fuerza Popular, Keiko Fu-
jimori, sefal6 ayer que el Ministerio Pﬂblico debe tomar
acciones de prevencion luego d la
u'aoontenldaenlasagendmpertenecealaprimaadama
Nadine Heredia, seguin los peritos.

Como es de publico conocimiento, la esposa del Manda-
‘tario intent6 distorsionar su letra al momento de some-
terse a la prueba grafotécnica, de acuerdo con las con-

: : : clusiones de los especialistas en grafias.
%’ “Creo que ahora la Fiscalia tiene que tomar algunas de-
‘ i cisiones y estaremos atentos a las medidas preventivas
[ Politica 4] qu;podﬂal tomar”, sefialé desde Piura la lideresa de Fuer-
za Popular,

En ese sentido, Fujimori declaré que “las pericias han sido
bastante claras y contundentes, y evidencian lo que todo
el mundo sabia: que la letra es de la sefiora Nadine”.

REVELA GENERAL MIYASHIRO, DEL EQUIPO TECNICO
DESEGURIDAD DEFP

1> Se fortaleceran
labores de

intel

aplicaciéon de
tecnologia, entre
otras tacticas
para derrotar

I» Aplicaran estrategia del GEIN que permitic la captura de
Abimael y otros cabecillas terroristas

Fecha 19.02.2016
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0 )\ r\A(‘IO'\J e Dm,-aur-Cesar Lévano

BRE COCTEL SOSPECHOSO

entira al
diento

@ =28 0. ani

——— o ; g o

Fuerza Popular lo llama
improvisado e mformal

El partido de Fuerza
Popular respondié las
duras criticas de Julio
Guzmén, quien aseguré
que un eventual gobier-
no de Keiko Fujimori
sera igual al de su padre,
Alberto Fujimori, duran-
te la década de los 90.
Ante esto, la legisladora
Lourdes Alcorta calificé
como improvisado al Ii-
der deTodos Por el Pertiy

sostuvo que él es el (inico

responsable de lo que le

viene ocurriendo por no
cumplir las leyes.

“El senor Julio Guz-

. .mén es el Gnico respon-

sable de lo que sucede
por improvisado, por in-
formal y aunque é| diga
que no es candidato del
gobierno si lo es, hay
 pruebas’ expreso,

Fecha 20.02.2016
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“Fse numeral dice claramente
fidel Fiscal dela  que Fiscal de la Nacién debe
otipodefiscal,  fealizar la investigacion y de-
Supremaanuls  Bunciar’, anoto,

o Sabre el documento del
yaquelmandato  fisal supremo josé Peliez que
seginlacorte,  fechaza la anulaci6n dela sen-

Chacé

y dispuso que el proceso se inicie nuevamente.

Penal Permanente que emita

absuelta ni es inocente

ELLAY KEIKO FUJIMORI dicen que ha sido absuelta,
Rivera explica que la Corte Suprema anulé su juicio po

& PO

ACLARA
Cong
soloi
Elal

Y radijoquel
pero jurista Carlos misate P
I una argucia abcgadil fnﬁ.,uedm
¥ el caso nc
7 al sostener
n ® una nueva resolucion, pues  Dal Permar
MESM o en el proceso ha quedado  en su mon
s e establecido que los fiscales  anule d:mf
Corte Suprema, si estaban facultados para  procesamie
Chacon ests formular denuncias por ¢n-  encro del 2
procesaday va aser riquecimiento ilicito. comprende
procesada por muchos doraenlair

ahos mi ] e su familia.
periodo de “Ella Cq
llega hasta el 2020 o quefavoreceaChacén.Lafiscalia — su partidoy}
2021. Ella niega que de JaNacion estd diciendo que  han venidoa
estd procesada,y eso s aqui hay un tro diferenciada.  ella 0o tien
;:nm", indicé Carlos  {afavordela fujimorista)leest ceso judicial

ol i st
qué fa Suprem, de lotanio, not
sin angumen sesponsabili
i ESTABAN FACULTADOS pirrafos pendiente ¢
Rivera records que el  todala jurk judicial, pen
fiscal Peldez exigid a la Sala  presentado del 16 de febrero”, mentira”, m
6.

s {
Por enriquecimiento ilicito
que se habia dictado contra
Chacén.

“Lo mis grave es que Ja nu-
lidad o es un tema de febrero
de este afo en que se presenta

parte

i 1a, Olivera
o “Simplemente Pz dijo: “Fl fiscal Peldez pide
1 nulidad de I P

la

que el Fiscalde A resolveral respecto, Puede ser

éPeldes FI31 d
202015, la Procuraduria Anti- ‘

X 6 un pedido
de nulidad en el mismo ses

imiento licito  Iprobable que sea amparads
uncia que co 14 nulidad”.

ala congresista
aplicacion del  CORTE SUPREMA|
la Constitucion Porsu parte el coondi

coondinador
del Area Legal del Instituto de.
darticulod1de  Defensa Legal, Carlos Rivera,
facultaal Fiscal ~ ijo que 1a Sala Penal Perma.

¥ haciendo dormir el ‘Stefio de

esta decision sobre ¢l pedido
denulidad®, refri6.

0, Hace 11 meses,1a Sala Penal |
1os justos' o de la impunidad,

*“La Sala Penal Permanente

carpeto casi unafio el pedido
dela Anti

e MME-YML»@:L

¢ién que busca anularel fallo

electoraies para 1w yeustan
suspicacias.

argumento.

nar recién una decision”, |

Gue me da el JNE no me  Fiscales que se

KEIKO DISPARA CONTRA GUZMAN el
“Esta ansioso por ;
revés en su candidatura”

La candidata presiden-
cial de Fuerza Popular,
Keiko Fujimori, respondié
a las declaraciones de Ju-
lio Guzméan, sobre la po-
sibilidad que de flegar al
gobierno, este sea igual de
corrupto al de su padre, Al-

rto Fujimori. -
be"FJ se’:"or Guzman estd
un poco ansioso debido a
que su candidatura, diga-
mos, ha tenido un revés.

Yo espero prudencia de su
parte y espero que ellos
puedan resolver sus pro-
blemas; pero, también es
importante sefialarle a la
poblacién que todos los
partidos politicos debemos
cumplir la normas, leyes y
los propios reglamentos’;
indicé.

Fujimori resalté que en
caso de una posi‘ble salida

D e it e
con el voto del publico q

respalda al lider de Todos

el Pert.
po“'Segx'm las encuestas
habrian varios cand{datos
que serian beneficiados.
Esa decision va depender
de quienes viet:‘en {-:sn::—
do mas campaha. -
cuestadoras podrian defi-
nir mejor quienes serian los
ados’ sefial6.

N &
deJulio
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