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RESUMEN

La presente investigacion tiene como objeto de estudio dar a conocer la influencia
que tiene la caricatura politica en la formacion de la actitud de los jovenes
universitarios de las universidades Cesar Vallejo y Esan en Lima en el afio 2020.
Ademas, comparar si la formacion de la actitud brindada por la caricatura es mas o
menos significativa con la que pueda formar en ellos las notas periodisticas

convencionales.

Para esta investigacion se realizé un estudio basico, aplicado-explicativo, de tipo
cuasi experimental transeccional. Se recurri6 a un cuestionario de treintaitres
preguntas, el que fue aplicado a noventaiocho estudiantes que cursan las

asignaturas de Sociologia de la Comunicacion y Percepcién y Comunicacion.

De acuerdo con la investigacion, se concluyé que la caricatura politica influye
significativamente en la formacion de la actitud de los jovenes, asi como en su
cognicion o percepcion de los acontecimientos que en ella se narran. Sin embargo,
los aspectos afectivos y comportamentales no son significativamente influenciables

a través de la caricatura.

Palabras claves: caricatura, actitud, contexto, discurso.
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ABSTRACT

The objective of this study is to make known the influence that political caricature
has on the formation of the attitude of young university students from the Cesar
Vallejo and Esan universities in Lima in 2020. In addition, to compare whether the
formation of the attitude provided from the caricature is more or less significant than

the formation provided by conventional journalistic notes.

For this research, a basic, applied-explanatory study, of a transactional quasi-
experimental type, was carried out. A questionnaire of thirty-three questions was
used, which was applied to ninety-eight students taking the subjects of Sociology of

Communication and Perception and Communication.

According to the research, it was concluded that the political cartoon significantly
influences the formation of the attitude of young people, as well as their cognition or
perception of the events that are narrated in it. However, the affective and behavioral

aspects are not significantly influenced by it.

Keywords: caricature, attitude, context, speech.
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INTRODUCCION

“Ningun argumento racional tendra un
efecto racional sobre un hombre que
no quiere adoptar una actitud racional”

Karl Popper

El punto de partida de la presente investigacion es la reflexion de la
investigadora, basada en la observacion de los jévenes universitarios, al
consumir informaciéon de fuentes no confirmadas, desconocidas 0 poco
fiables y como por medio del consumo de dichos discursos perciben la

realidad adoptando una actitud frente a diversos asuntos de interés publico.

La posverdad o post-truth, es un término que se incorpor6 en el afio 2016 al
diccionario de Oxford y que intenta expresar como la verdad pasa a ser
irrelevante y carente de importancia para las personas. El reemplazo del
analisis objetivo por la manifestacion de las emociones es parte de este
fendbmeno de posverdad. Los receptores no esperan nada del emisor e
ingresan a una realidad en donde ya no importa si son manipulados o no, se

saben engafados y esto carece de importancia.

Los jovenes de la generacién Z, nativo-digitales, no solo tienen que lidiar con
vivir en este mundo de la posverdad en el que la apabullante cantidad de
informacion que se transmite por medio del internet y las redes sociales, les
muestran una realidad fabricada o a medias y los aisla del mundo desde un
punto de vista social, puesto que la interrelacion cara a cara cada vez es
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menor. La manera de relacionarse con el otro se hace a través de un entorno
virtual que desnaturaliza las formas basicas de las relaciones humanas.
Incluso dentro de sus propios hogares, en donde los padres prefieren
comunicarse de habitacién en habitacién por medio de un mensaje de texto
a través del teléfono, refleja claramente el cambio dramatico que la

tecnologia ha logrado en nuestras vidas.

Esta deshumanizacién de la comunicacion unida a una estructura familiar
que, como nucleo de la sociedad, hoy en dia se desintegra, como una vela
expuesta al fuego, es parte de la problematica social que los jovenes viven.
No creer en nada y no interesarles los asuntos que tienen relevancia para su
vida y futuro, es una realidad, se da més credibilidad a un meme que a un

texto académico.

El consumo excesivo de los medios de comunicacion se convierte en una
practica que puede ser peligrosa, en el sentido de que el contenido que ellos
vierten no siempre se ajusta a la realidad, para los mas jovenes, la exposicion
a los medios les facilita el enterarse de lo que ocurre, sin embargo, la
proliferacion de fake news y el consumo de las informaciones sin confirmar

su origen, desinforma peligrosamente.

La situacion actual de la sociedad, en donde las personas viven corriendo de
un lugar a otro, tratando de ganarle tiempo al tiempo, en donde los
integrantes de las familias estan cada vez menos tiempo juntos, repercute

en un descontrol de la crianza de los hijos, quienes quedan expuestos a los
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medios de comunicacién que, como agentes socializadores, les dicen que
pensar, como vivir, en que creer, les muestra realidades de sociedades
ajenas con formas de vida exageradas para las cAmaras y la venta que solo
los aliena. Este consumo trastoca la percepcion de la realidad y sobre todo
de los valores que no son necesariamente inculcados y reforzados en casa,
debido a las nuevas conformaciones familiares, quedando la familia
tradicional practicamente obsoleta. Considerando que la familia es el espacio
para que los nifios se desarrollen socialmente, esta labor ha quedado en

manos de los medios de comunicacion.

Por lo expuesto, es necesario indagar por medio de esta investigacion, de
qué manera se forma la actitud de los estudiantes universitarios de Lima,
frente a los acontecimientos de relevancia nacional, verificando de qué
manera los discursos periodisticos a través de la caricatura politica o la nota

informativa, tienen mayor relevancia en ellos.

La presente investigacion cuenta con cinco capitulos:

e Cap. | Planteamiento del problema, en donde se analiza la realidad
problematica del fenémeno a investigar.

e Cap. Il Marco Tedrico, en donde se hace referencia a los autores y
teorias que dan sustento a la presente investigacion, asi como el
marco legal y epistemoldgico.

e Cap. lll Sistema de Hipotesis, en este capitulo se describe el supuesto

de la presente investigacion y las variables del analisis del fenémenao.
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e Cap. IV Metodologia de la Investigacion, en donde se explica la
metodologia empleada para el analisis de los datos obtenidos
mediante las encuestas.

e Cap. V Resultados, en donde se muestra la informacion estadistica
por medio de tablas que contienen la explicacion de los hallazgos.

e Cap. VI Discusion, en donde se refrenda los resultados obtenidos en
la investigacion con los antecedentes encontrados y la posicién de

diversos autores.

Al final de los capitulos mencionados, se encuentran las conclusiones a las
que se llegb y que dan respuesta a los objetivos planteados, las
recomendaciones para futuras investigaciones, las fuentes de informacién
consultadas y los anexos necesarios para la comprension total del tema de

investigacion.
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CAPITULO | = PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1 Descripcién de la situacion probleméatica

El presente trabajo de investigacion que lleva por titulo: INFLUENCIA DEL
CONTEXTO EN EL DISCURSO DE LA CARICATURA POLITICA EN LA
FORMACION DE LA ACTITUD EN LOS ESTUDIANTES DE LAS
UNIVERSIDADES CESAR VALLEJO Y ESAN EN LIMA, 2020, parte de la
observacion y reflexion de la realidad que atraviesa el periodismo en
relacion con su credibilidad y al poco interés que la poblacién mas joven
tiene de los asuntos politicos del pais. La imagen, a través de la caricatura,
se convierte en una forma de comunicacion que genera una actitud por
parte del lector que a partir de ella forma una opinion de los hechos
sociales, economicos o politicos que en ella se manifiestan, pero que,
ademas — y en ello radica su importancia — permite la lectura de un
discurso que combina elementos y revela aspectos subyacentes que una

nota informativa de estructura tradicional no lo permitiria.

A pesar de que la investigacién analiza la problematica peruana, no
podemos negar que el discurso en la caricatura politica es un fenbmeno
mundial que siendo divertido también tiene un componente controversial

gue ocasiona cuestionamientos.

Hace tan solo seis afos, en Francia, el semanario satirico Charlie Hebdo,
gue se caracteriza por practicar la satira antisistema, burlandose de
aspectos del catolicismo, el islamismo y la ultraderecha, sufrié un atentado

de manos de los hermanos Said y Cherif Kouachi, miembros del
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autodenominado Estado Islamico, en el que murieron 12 personas, 8 de
ellas conformaban el equipo editorial. La mofa hacia el profeta Mahoma
publicada en el semanario, ocasioné que en el afio 2011 recibieran las
primeras amenazas de muerte y el ataque con una bomba de gasolina en
sus oficinas, los miembros del semanario tomaron precauciones, sin
embargo, el 7 de enero del 2015, las amenazas se convirtieron en una

realidad.

La campaiia de solidaridad que llevaba por nombre Je suis Charlie (yo soy
Charlie), no se hizo esperar y se replico en todo el mundo como muestra

de apoyo a las victimas del atentado.

La polémica Charlie, vuelve a hacer noticia debido a su publicacién de la
caricatura de la reina Isabel Il del Reino Unido y su nuera, la Duquesa de
Sussex Meghan Markle. En la portada aparece la reina con una rodilla
sobre el cuello de Markle y se lee en el titular “Porquoi Meghan a quitte
Buckingham” (¢Por qué Meghan dejé Buckingham?), mas abajo, la
imagen que representa a Markle lleva un texto que dice: Parce que dene
pouvais plus respirer! (jPorque no podia respirar!). Esta caricatura hace
referencia a la muerte de George Floy en los Estados Unidos, en manos
de la policia del estado de Minnesota, una evidencia clara del exceso
policial y el “asolapado” racismo que se vive en ese pais. La portada fue
publicada después de la entrevista que Meghan Markle y el principe Harry

dieran a Oprah Winfrey en donde afirmaron que se hicieron comentarios
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racistas respecto al color de piel del hijo de ambos. Esta caricatura ha

causado indignacion en el pueblo britanico.

El discurso caricaturesco puede ser mas o menos difundido y de mayor o
menor impacto dependiendo de los personajes que en €l se encuentren

representados.

En la ultima campanfa electoral en los Estados Unidos entre Donald Trump
y Joe Biden, fueron motivo de mdltiples caricaturas por lo accidentado y
anecdodtico de la contienda electoral. Los caricaturistas del mundo
informaron, cada uno a su estilo, los detalles de esta sui generis eleccion

presidencial.

El caricaturista checo Marian Kamensky, inmortaliz6 en su caricatura el
primer debate televisivo entre Trump y Biden, ubicando a ambos
candidatos en una pelea de lodo, debido a los insultos que se propinaron.
El caricaturista aleméan Jens Kricke, muestra a Biden y a su candidata a la
vicepresidencia Kamala Harris navegando en un terreno dificil, en clara
alusion a la denuncia que hicieran del empleo de “tacticas sucias” por
parte del partido republicano. El caricaturista italiano Christi, elabora una
caricatura donde muestra a Biden como un anciano somnoliento y a
Trump como un titere, esto debido a la referencia que Trump hizo de Biden
en el debate y a la respuesta de Biden acusandolo de racista, mentiroso
y payaso. Los caricaturistas africanos también dieron su cuota de opinion

a través de Damien Glez de Burkina Faso que presenta a un Trump con
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pafal, forzando encajar las piezas de un juguete para nifios, lo que

evidencia que intenta siempre salirse con la suya.

El Perl cuenta con caricaturistas que expresan por medio de sus
discursos los constantes problemas de toda indole (sobre todo politico)
gue nos aquejan. El periodismo de los afos 90 estuvo envuelto en la
corrupcion debido a la venta de la linea editorial que algunos medios de
comunicacién hicieron al gobierno de turno, se priorizé la crénica roja,
construyendo un discurso alarmista, una forma de narrar los
acontecimientos noticiosos causando zozobra; la exacerbacion de las

emociones fue (y no han dejado de serlo) parte del discurso periodistico.

Los medios de comunicacion forman parte de los grupos de poder del
pais, estan aliados al poder politico, o que ocasiona que pierdan
credibilidad ante los ojos de la poblacion. A esta falta de credibilidad de
los medios tradicionales se suma la manera en la que la actual generacion
consume contenido, la web se ha convertido en el medio preferido para el
consumo de informacion y la democratizacion de la opinion del ciudadano,
los medios tradicionales estan cada vez mas lejanos de la poblacion sobre

todo de los jovenes.

Tal y como indica Sonia Parrat en su articulo ¢ Por qué los jovenes no leen
periodicos? Analisis y propuestas, durante décadas los medios de
comunicacion han establecido alianzas con el poder politico y econdmico

por medio de los anunciantes, como indica Martinez (2005) citada por
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Parrat, esta dependencia ha ocasionado que los medios establezcan
agendas que se oponen a los intereses del publico. El articulo de Parrat
también menciona el estudio realizado en los Estados Unidos por Danny
Schechter titulado “Are we reaching da Young”, Nieman Reports, Winter 2003,
en donde se menciona que el rechazo de los jovenes hacia los diarios
puede deberse al mismo rechazo que los diarios sienten hacia la
poblacion joven debido a que las noticias que publican estan relacionadas
al poder, los criminales y los perdedores o victimas de alguna desgracia,

todas personas mayores o ajenas a la realidad del publico joven (2010

p.2).

No cabe duda de que la prensa, considerada durante décadas, el cuarto
poder del estado ejerce gran influencia en la formacién de la opinién
publica, lo que ha llevado a algunos medios de comunicacion a plantear
formulas a través de las cuales el ciudadano se informe, sin cuestionar
necesariamente, la credibilidad de la informacién. El discurso de la
caricatura politica, empleado desde los inicios del periodismo, adquiere
mayor relevancia y alcance cuando su mensaje es difundido a través de
un medio de comunicacion masivo como las versiones digitales de los
diarios, consumidos por gran parte de la poblacién, sobre todo jovenes
nativo-digitales, esto podemos evidenciarlo con los casos mencionados
lineas arriba, relacionados a hechos politicos ocurridos en Francia, Reino

Unido y Estados Unidos.
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En nuestro pais los tres medios de comunicacion preferidos por la
poblacion son la television, la radio y el internet, siendo este ultimo al que
accede la poblacién joven; tal y como lo informa el Consejo Consultivo de
Radio y Television — CONCORTV, en un estudio a nivel nacional,
efectuado en el afio 2019. De un total de 10.000 encuestados, el 99.8%
consume contenido televisivo, el 93.6% utiliza la radio y el 92.1% accede
a contenido en internet, porcentajes que seguramente han variado

draméticamente debido al confinamiento producto de la pandemia.

Aungue son los jovenes los principales usuarios del consumo de
informacion por medio de la web, el campo politico es aun un terreno arido
para ellos, puesto que muestran falta de motivacion y apatia, tal y como
lo indica la Oficina Nacional de Procesos Electorales - ONPE de acuerdo
con el andlisis efectuado para las elecciones del 2016. Se determin6 que
el 30% del padron electoral estaba conformado por una poblacién cuyas
edades oscilaban entre los 18 y 29 afos, siendo un porcentaje importante
del electorado, este organismo concluy6 que, a pesar de los esfuerzos
realizados por el estado y los partidos politicos, el porcentaje de jovenes

gue participan activamente en politica sigue siendo muy bajo.

Sin embargo, debido a los acontecimientos ocurridos en el mes de
noviembre del 2020, en el que los diversos colectivos universitarios
convocaron por medio de las redes sociales a movilizaciones en todo el
pais al haber sido vacado el entonces presidente Martin Vizcarra Cornejo

luego del segundo pedido de vacancia por parte del Congreso de la
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Republica, el cual nombré presidente interino a Manuel Merino de Lama
quien se vio en la obligacion de renunciar luego de las manifestaciones
gue cobraron la vida de dos personas. Estos hechos pueden verse como
un despertar politico de los jévenes 0 méas que politico como una toma de
conciencia civica, tal y como indica en su articulo de investigacion el Dr.
Andreu Casero-Ripollés, Mas all4 de los diarios: el consumo de noticias
de los jévenes en la era digital arroj6 interesantes resultados como el
desgaste que los medios de comunicacion tradicionales estan sufriendo
producto del avance del internet y las redes sociales. Sin embargo, los
jovenes tienen una valoracion positiva hacia las noticias, sobre todo en

términos civicos y si estan llegan a ellos de forma gratuita.

Otro hallazgo interesante es que existe una brecha de género en el
consumo informativo a favor de los hombres y que tiene relacién con su
edad, a medida que los jévenes van aumentando en edad se produce un
aumento en el consumo de las noticias, producto de la madurez que

alcanzan.

La conclusion a la llega el estudio del Dr. Casero-Ripollés es que los
jovenes han cambiado su estandar de consumo de informacion y el juicio

que tienen de ella. (2012. p. 1).

Existe un aspecto adicional que no podemos dejar de mencionar, la crisis
familiar que afronta el mundo. Las familias, como nucleo de la sociedad,

afrontan dificultades en su estructura debido a que el contexto
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internacional ha cambiado, tal y como menciona Yohanka Valdez Jiménez
en su articulo escrito para el Consejo Latinoamericano de Ciencias
Sociales que titula El proceso para la transmision de valores: retos para la
familia cubana actual (2003), la globalizacién de las culturas, las politicas
neoliberales y la creciente diferenciacion social, ha ocasionado que el
sistema familiar cambie empujando a los padres a producir mayores
bienes y servicios para su subsistencia. A partir de este punto, aparece
una nueva problematica, la familia considerada el primer agente
socializador, responsable de la formacién en valores, deja su rol a otros
agentes socializadores como la escuela y los medios de comunicacion,

transmitir valores no es lo mismo que inculcarlos:

“La transmision de valores no implica necesariamente su formacién y, por
lo tanto, su configuracibn como unidad psicolégica generadora de
sentidos subjetivos. Entre la transmision y la formacién de un valor, actian
un conjunto de factores que van a mediatizar la instauracién o no de sus
contenidos en el individuo y el nivel de estructuracién que alcancen en su

subjetividad”. (Valdez, 2003, p. 3)

Es la transmision de valores una probleméatica real a la que nos
enfrentamos a nivel mundial. En nuestro pais, la crisis econdmica, la falta
de educacion, la existencia de sectores de pobreza y extrema pobreza y
todos los factores mencionados lineas arriba, son elementos que impiden
reorientar a esta joven poblacion expuesta a contenido muchas veces

inapropiado.
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La periodista Barbara Yuste, en su articulo Las nuevas formas de
consumir informacion en los jovenes (2020), menciona que el
procesamiento de la informacion y la forma de consumirla ha cambiado,
sobre todo en el publico joven quienes han dejado de consumir medios
tradicionales, sobre todo la prensa escrita y se han abocado a la television,
pero sobre todo al internet y las redes sociales. Ademas, indica que el
alejamiento se debe a la falta de interés en los contenidos que ofrecen los
medios que no cubren sus necesidades y no son atractivos. La tecnologia
también ha contribuido puesto que el acceso a cualquier tipo de
informacion se puede dar desde cualquier lugar utilizando un teléfono

movil lo que facilita el consumo de contenido en cualquier momento.

Por ello es necesario determinar de qué forma el discurso de las
caricaturas frente a las notas informativas pueden ser importantes para la
formacion de la actitud del publico joven al encontrar en ellas formas
narrativas mas acordes con sus habitos y preferencias. Si bien es cierto
la caricatura compite con el meme, tan consumido entre los jovenes, se
puede considerar a la caricatura como una herramienta comunicativa
fiable para ser usada en favor de la transmision de informacion, la

formacion de la actitud y el interés en asuntos relevantes.

Por lo expuesto, la presente investigacion tiene como propdosito analizar
la formacion de la actitud en el publico joven, especificamente en
estudiantes universitarios cuyas carreras tienen relacion con los medios

de comunicacion. Para ello se analizara la influencia que el contexto del
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discurso noticioso, a través de la caricatura politica versus la informacion
noticiosa convencional, tienen en los adolescentes para la formacion de
la actitud en cuanto a su percepcion y conocimiento de los
acontecimientos politicos del pais, el caso puntual que se analizara es la
informacion vertida por el diario La Republica durante el periodo de la
crisis politica del gobierno del ex presidente Martin Vizcarra Cornejo
durante los meses de setiembre y noviembre del afio 2020, fecha del
primer y segundo pedido de vacancia por parte del Congreso de la

Republica.

La siguiente linea del tiempo contiene la cronologia de los

acontecimientos que el diario La Republica informé con relacion a los

pedidos de vacancia:
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CRONOLOGIA DEL PEDIDO DE VACANCIA DEL
EX-PRESIDENTE MARTIN VIZCARRA CORNEJO

@ 11DE SEPTIEMBRE 2020

El congresista Edgar Alarcén presenta al pleno
del congreso 3 grabaciones que involucran al
Presidente Martin Vizcarra en las

investigaciones del caso Richard Cisneros.

12DE SEPTIEMBRE @

Sale a la luz que el Presidente del
Congreso, Manuel Merino de Lama realiza
llamadas a los altes mandos de ko fuerzas
armadas, antes de ser aceptado el pedido
de vacancia del Presidente Vizcarra

©® 13DESEPTIEMBRE

El Presidente Vizecarra informa que el gobiemo
presentard una demanda competencial y medida

'Iq DE SEPTIEMBRE . cautelar ante el TC. Ademds, denuncia un intento de

conspiracion en su contra.
El pleno del Congreso fija fecha para el

debate de la presunta incapacidad mordl del

Presidente Vizcarrg, fras la denuncia del . 15 DE SEPTIEMBRE

congresista Edgar Alerosdn, La censura a la Ministra de Economia, Maria

Antonieta Alva no fue aprobada por el
Congreso.

16 DE SEPTIEMBRE @

El procurador del poder Legislativo Manuel
Pefia solicita al TC que la demanda
competencial y medida cautelar presentada

por el gobiermo, sea analizada.

@ 18DESEPTIEMBRE

El pleno del Congreso no alcanzo los votos
necesarios para aprobar la vacancia del
Presidente Vizcarra.

04 DENOVIEMBRE @

Ante el nuevo pedido de vacancia al Presidente
Vizcarra, éste solicita presentar sus desccrgos el

06 de noviembre ante el Congreso

©® O05DENOVIEMBRE

El Congreso rechaza la solicitud de adelanto

de descargos del presidente Vizcarra.

09 DENOVIEMBRE
El Presidente Vizcarra se presenta ante el .
Congreso. Tras votacion se aprueba la
vacancia. El Presidente del Congreso Manuel
Merino de Lama asumird la Presidencia de la
Republica.

Fuente: Elaboracion propia
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1.2 Formulacién del Problema
¢,Cual es la influencia del contexto en el discurso de la caricatura politica de
la vacancia del presidente Vizcarra en la formacion de la actitud en los

estudiantes universitarios de Lima, en septiembre y noviembre del 2020?

1.2.1 Problemas especificos

1. ¢En qué medida influye el contexto en el discurso de la caricatura
politica de la vacancia del presidente Vizcarra en la cognicion o
percepcion de los estudiantes universitarios de Lima en septiembre y
noviembre del 20207

2.  ¢En qué medida influye el contexto en el discurso de la caricatura
politica de la vacancia del presidente Vizcarra en el aspecto emotivo-
afectivo de los estudiantes universitarios de Lima, en septiembre y
noviembre del 20207

3. ¢En qué medida influye el contexto en el discurso de la caricatura
politica de la vacancia del presidente Vizcarra en el aspecto conativo,
de accién o comportamental de los estudiantes universitarios de Lima,

en septiembre y noviembre del 20207

1.3 Formulacion del Objetivo
Determinar la influencia del contexto en el discurso de la caricatura politica
de la vacancia del presidente Vizcarra en la formacion de la actitud en los

estudiantes universitarios de Lima, en septiembre y noviembre del 2020.
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1.3.1 Objetivos especificos

1. Determinar la influencia del contexto en el discurso de la caricatura politica
de la vacancia del presidente Vizcarra en la cognicion o percepcion de los
estudiantes universitarios de Lima, en septiembre y noviembre del 2020.

2. Determinar la influencia del contexto en el discurso de la caricatura politica
de la vacancia del presidente Vizcarra en el aspecto emotivo-afectivo de
los estudiantes universitarios de Lima, en septiembre y noviembre del
2020.

3. Determinar la influencia del contexto en el discurso de la caricatura politica
de la vacancia del presidente Vizcarra en el aspecto conativo, de accién
o comportamental de los estudiantes universitarios de Lima, en

septiembre y noviembre del 2020.

1.4 Justificacion de la Investigacion
La presente investigacion de tesis doctoral que lleva por titulo: Influencia
del Contexto en el Discurso de la Caricatura Politica en la Formacion de
la Actitud en los Estudiantes de las universidades César Vallejo y ESAN
de Lima, 2020, desea aportar conocimiento que permita orientar los
contenidos periodisticos a formas visuales de transmision de los hechos
noticiosos acordes al tipo de lenguaje que los jovenes nativo-digitales
consumen. Se pretende demostrar que las imagenes de los
acontecimientos informativos, mostradas por medio de caricaturas
politicas, contribuyen a la formacion de las actitudes que estos tienen

frente a los sucesos de interés nacional.
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La investigacion permitira que hombres y mujeres de prensa en ejercicio,
responsables de la construccion de contenido periodistico replanteen
formas narrativas mas cercanas y atractivas para un publico consumidor
de imagenes, que tiene la necesidad de acceder a contenido mediatico y
de facil comprension. Asi mismo, las escuelas de Ciencias de la
Comunicacion, responsable de la formacion de nuevos comunicadores,
podran reconsiderar sus estrategias metodoldgicas y la transposicion de
saberes, de una forma visual orientada a la critica de la realidad por medio
de la interpretacion. Esta investigacidbn presenta la posibilidad de
establecer formas comunicativas acordes a las necesidades de los mas

jovenes.

1.5 Viabilidad de la Investigacion
La investigacion conto con informacion necesaria para realizar el estudio,
se han encontrado articulos de investigacion nacionales y extranjeros, asi

como textos y tesis relacionadas al tema.

La muestra fue de estudiantes universitarios del IV y V ciclo de dos
universidades de Lima. Aunque sus perfiles profesionales son distintos los
estudiantes cursan materias relacionadas a la comunicacion y los medios
de comunicacion. El plazo para la ejecucion de la presente investigacion
fue de 6 meses durante el 2021 y los recursos financieros fueron cubiertos

por el investigador.
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1.6 Limitaciones del estudio
Debido al confinamiento por la pandemia del Covid-19, se priorizo
informacion de articulos, revistas electrénicas, papers y documentos en
general obtenidos a través de la web, puesto que no se tiene acceso a
libros fisicos debido a que las bibliotecas se encuentran cerradas por
disposicion del gobierno. Ademas, las encuestas se realizaron por medio
de la web, lo que puede significar una limitacion al no tener un contacto
directo con los encuestados. Finalmente, los antecedentes de
investigaciones relacionados con el fendmeno a analizar son pocos sobre

todo las investigaciones relacionadas a la obtencién de doctorados.

1.7 Delimitaciones de la investigacion
La presente investigacion se realiz6 analizando a una poblacion de
estudiantes de dos universidades de Lima. Dicha poblacion corresponde
a jévenes universitarios que oscilan entre los 18 y 20 afios y cursan el IV
y V ciclo de estudios de las carreras profesionales de Ciencias de la
Comunicacion y Psicologia del Consumidor, ademas, ambos grupos

llevan asignaturas relacionadas al estudio de las comunicaciones.

El hecho que motiva la investigacion ocurre entre los meses de septiembre
y noviembre del afio 2020. Las variables que se relacionan y se
consideran para la presente investigacion son: contexto del discurso en la
caricatura politica y formacion de la actitud en los estudiantes

universitarios.
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CAPITULO Il - MARCO TEORICO

2.1 Antecedentes de la Investigacion
De acuerdo con Registro de Trabajos de Investigacion RENATI,
perteneciente a la Superintendencia Nacional de Educacion Superior
Universitaria — SUNEDU, existen treintaidos trabajos de investigacién que
abordan el andlisis de la caricatura politica, sin embargo solo uno de ellos,
la tesis doctoral de Carlos Rodrigo Infante Yupanqui de la Universidad
Nacional Mayor de San Marcos que lleva por titulo Poder y humor gréfico
durante la crisis de Alberto Fujimori 1996-2000, aborda el tema de la crisis

politica relacionada a un gobierno.

En cuanto a la opinion publica, se evidencia en RENATI, la existencia de
treinta trabajos de investigacion (pregrado y postgrado) en donde se aborda
la formacion de la opinion publica desde la imagen corporativa, la prensa,

entre otros.

Las tesis que mas abundan en RENATI son las investigaciones acerca del
discurso. Estas son a la fecha 1735 trabajos de investigacion entre pregrado
y posgrado a nivel nacional y abordan el discurso desde el aspecto

audiovisual hasta el politico.

2.1.1 Antecedentes internacionales
En la tesis presentada por Espafia Ramos, Enrique (2008) para optar el

grado de Doctor en la Universidad de Malaga, el autor planteé como
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metodologia de andlisis del fendmeno, el método cualitativo y cualitativo. En
cuanto al recojo de la informacion, esté se realizé por medio de encuestas,

fichas de observacion, foros y documentos.

En las conclusiones relacionadas a la presente investigacion, el autor
menciona que los argumentos brindados por los sujetos de estudio estan
formados no solo por conocimiento, sino también por actitudes, creencias y
valores, expresados en oraciones. También manifiesta que, en los
argumentos dados por la muestra, estos estan relacionados a la idea de
asociar lo bueno con lo natural y lo malo con lo quimico lo cual demuestra la
relacion entre los valores y las creencias, ademas indica que estas creencias
pueden apoyar un proceso de “mitificacion” de la naturaleza que tenga como
base la idealizacion, pero la consideren fuera de su propia responsabilidad.
En cuanto al valor se destaca un dominio por valorar lo natural, la naturaleza,
la ciencia y sus avances y la seguridad. En cuanto al componente afectivo,
las actitudes son las que han predominado, existe una posicién en contra de

las modificaciones genéticas y a favor de lo natural.

En la tesis presentada por Sanchez Garcés, Dayana Lisseth (2015) para
optar el grado de Doctor en la Universidad Autbnoma de Madrid, la autora
plantea como metodologia, una investigacion de tipo causal con el objetivo
de analizar los efectos en el comportamiento de los consumidores. Se
empleo el andlisis estadistico puesto que el recojo de la informacion fue por

medio de encuestas a una muestra de tipo probabilistico.
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Con respecto a las conclusiones a las que llegd y que tienen relacion con la
presente investigacion, se determind que los consumidores han cambiado
su comportamiento desde la incorporacion de los medios digitales, ademas
estos desarrollan un comportamiento en el cual a pesar de la informacion
obtenida por medio de la basqueda on-line, continlan con la busqueda de
mas informacion, esto debido a que para tomar decisiones requieren de una

mayor cantidad de alternativas posibles.

En la tesis presentada por Sosa Girdn, Andrea Susana (2007) para obtener
el titulo profesional en la Universidad San Carlos de Guatemala, la autora
plantea un tipo de estudio experimental, cuyo andlisis del fendbmeno es
cuantitativo y cualitativo, con el recojo de la informacion por medio de

encuestas y fichas de observacion.

Las conclusiones a las que llegé la autora indica que las emociones
dependen del manejo que los individuos tengan de ellas, puesto que el
equilibrio emocional depende del manejo de los impulsos emocionales.
Ademas, el desarrollo de actitudes, conocimientos, técnicas y habilidades
permiten empresas mas eficaces y trabajadores mas creativos, felices y
maduros emocionalmente. Otra conclusion a la que llegd es que el manejo
correcto y positivo de las emociones unifica lo profesional con lo humano,

generando estabilidad, seguridad y confianza, asi como una actitud positiva.

Por ultimo, la autora consideré que las personas generan bloques en el

proceso del pensamiento y poca 0 inexistente motivacion puesto que sus
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emociones influyen en el desempefio laboral y se convierten en vulnerables
ante los factores externos llevandolo a una actitud negativa y pesimista

debido a la represion de sus emociones.

En la tesis presentada por Bermudez Bausela, Montserrat (2008) para la
obtencion del grado de Doctor, en la Universidad Alfonso X el sabio, Madrid,
la autora plantea una metodologia descriptiva con un método deductivo,
ademas para el andlisis y valoracién de resultados utilizé6 los métodos

cuantitativo y cualitativo.

Abordaremos las conclusiones que se encuentra mejor relacionadas a la
presente investigacion. Una de las conclusiones a la que llega la autora es
que el texto es una unidad del lenguaje en uso que se determina por el
contexto social y es un instrumento comunicativo. La textualidad son las
caracteristicas que presenta un texto y que rigen la produccion y recepcién
del texto, para que estos sean reconocidos y aceptados, deben tener ciertas
normas textuales o convenciones que se ajusten a las expectativas del
receptor. La autora también considera que la aceptacién y adecuacion a un
texto depende de su género y tipo. Ademas, el proceso de la traduccion se
encuentra manipulado por el sistema conceptual de quien procesa la
informacion puesto que el traductor tiende a juzgar, categorizar objetos,
ideas, principios, etc. de acuerdo con los conceptos que tiene y a los
aspectos socioculturales y lingtisticos en los que se situa. Otra conclusion a
la que llega es que encontrd dificultad en encontrar textos que aborden

estudios contrastivos sobre textos juridicos, probablemente porque se
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presupone que lo mas importante de un texto es el contenido y no la forma,
y que son las palabras las que contienen significado. Por otro lado, considera
que la diferencia entre fondo y forma es artificial puesto que el significado
depende de las unidades linglisticas concretas, las que tienen relacion con
la lenguay la cultura. Por ultimo, considera que los textos no estan unificados
solo por palabras, sino que existen mdultiples elementos textuales que

ordenan y codifican el significado.

2.1.2 Antecedentes nacionales
En la tesis presentada por Anastacio Moncada, Leydi Fiorela y Carranza
Vélez de Villa, Luis Alejandro (2018) para la obtencion del titulo profesional
en la Universidad Nacional José Faustino Sanchez Carrién, los autores
plantean una metodologia de tipo no experimental de corte transversal con
enfoque cuantitativo puesto que la informacién fue recogida por medio de

encuestas.

Las conclusiones a las que llegaron es que los pobladores encuestados
tienen una opinién positiva del programa radial porque consideran que éste
tiene una buena cobertura de informacion. Consideran que las ideas que se
abordan son coherentes por parte de la mesa de conduccion lo que genera
empoderar ideologicamente al oyente al abrir el debate. Ademas,
manifiestan que la informacion es clara y positiva, y que el programa
radiofonico es un lider de opinidn, por ello su sintonia no es esporadica sino

recurrente.
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En la tesis presentada por Cérdova Rojas, Morayma Carolina (2012) para
obtener el grado académico de Magister en la Universidad San Ignacio de
Loyola, la autora plantea un disefio descriptivo comparativo, no probabilistico

y cuantitativo puesto que emple6 para el recojo de informacién encuestas.

Las conclusiones a las que llegd es que tanto nifios como nifias presentan
un nivel medio de reflexibilidad y pensamiento analdgico, sin embargo, en la
organizacion perceptual (ultima conclusion a la que llega y que tiene relacién
con la presente investigacion), existen diferencias significativas entre ambos

géneros, siendo mayores y positivas para los nifios.

En la tesis presentada por Infante Yupanqui, Carlos Rodrigo (2008) para
optar el grado de Doctor en la Universidad Nacional Mayor de San Marcos,
el autor planteo como metodologia de andlisis del fendbmeno, el método
cualitativo, comparativo y semiolégico. En cuanto a las técnicas, utilizé la
Jerarquizacion de la Informacién propuesta por Van Dijk para la seleccion,
andlisis e interpretacion del discurso humoristico. Se trabajé con entrevistas
a profundidad a los humoristas peruanos, encuestas en diferentes sectores
sociales para determinar el nivel de consumo de las caricaturas y finalmente

se aplico un focus group.

En las conclusiones, al autor menciona que el humor gréafico es por excelencia

un espacio en donde se ordenan y reordenan las dinamicas del poder, se

establecen alcances y limites en la construccion de la autonomia del humor
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gréfico y aparece una capacidad de resignificacion entre la poblacién por

medio de la construccidn de una nueva consciencia social.

En la tesis presentada por Vasquez Farfan, John Max (2017), para optar el
grado de Maestro en la Universidad Privada Cayetano Heredia, la
metodologia empleada por el autor es cuantitativa de disefio
cuasiexperimental, el método de muestreo es no probabilistico. Para el
procedimiento de recojo de informacion se utiliz6 dos evaluaciones escritas:

un pretest y un post test.

En cuanto a las conclusiones, el autor indica que existe una relacion entre las
caricaturas y el desarrollo de habilidades del pensamiento, lo que demuestra
que pueden ser utilizadas como recursos didacticos pues estas sirven para
gue los estudiantes logren identificar, describir, analizar e inferir el contenido

gue en ellas se muestra.

2.2 Bases Teoricas
Considerando que el tema de la caricatura es bastante amplio y que el
fendmeno que se analizara tiene una relacion con hechos recientes, la
elaboracion del marco tedrico esta centrado en las dos variables de
investigacion: caricatura y actitud, sin dejar de lado abordar
especificamente la caricatura politica y la influencia que ejerce en la

poblacién de estudio.
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2.2.1 Teoria del Andlisis Critico
La Teoria del Analisis Critico del Discurso (ACD) postulada por Van Dijk,
se relaciona estrechamente con la Teoria del Contexto, la que usaremos
como base para el andlisis del fendmeno que estamos estudiando en la

presente investigacion.

La Teoria del Analisis Critico que “es un tipo de investigacion analitica sobre
el discurso que estudia primariamente el modo en que el abuso del poder
social, el dominio y la desigualdad son practicados, reproducidos y
ocasionalmente combatidos, por los textos y el habla en el contexto social
y politico” (Van Dijk, p.25). Dicho analisis tiene sus equivalentes en el
desarrollo critico de la psicologia y las ciencias sociales. El ACD comprende
al discurso como un elemento que es influido por la estructura social y que
a su vez es producido por la interaccion social, centrando su andlisis en
discursos relacionados a asuntos politicos y sociales, y considerando una
estrecha relacion entre el lenguaje, los discursos y la comunicacion que
permite la relacion entre los individuos quienes poseen dimensiones
intrinsecas cognitivas, emocionales, sociales, politicas, culturales e
histéricas. EI ACD visto desde una perspectiva funcional, intenta explicar el
uso del lenguaje y el discurso desde los procesos sociales, politicos,

culturales e historicos.

Segun Fairclough y Wodak, citado por Van Dijk, el ACD tiene ocho
principios basicos:

1. ACD trata de problemas sociales
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2. Las relaciones de poder son discursivas

3. El discurso constituye la sociedad y la cultura

4. El discurso hace un trabajo ideolbgico

5. El discurso es historico

6. El enlace entre el texto y la sociedad es mediato

7. El analisis del discurso es interpretativo y explicativo
8. El discurso es una forma de accion social

(p. 24-25)

Ademas, entre el micro y macro nivel existen mesoniveles 0 niveles
intermedios de andlisis. Algunas formas en las que los niveles de analisis
social se pueden relacionar son:

a. Miembros de un grupo: los actores sociales y los usuarios del lenguaje,
se involucran en el texto y en el habla, no solo como individuos sino
también como miembros del grupo al que pertenecen, es decir, un
periodista escribe desde su posicion de hombre de prensa, pero también
desde su posicibn de padre de familia, trabajador del medio de
comunicacion, etc.

b. Relaciones entre accidén y proceso: las acciones de los individuos estan
relacionadas con los procesos contemplados al elaborar un discurso. Si
un periodista escribe una nota para el diario en el que trabaja, €l es
miembro de dicho medio de comunicacion y su accion de elaborar la nota
periodistica es parte del proceso en el que el medio esta involucrado como

parte integrante de la sociedad.
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c. Contexto y estructura social: los actores sociales y los usuarios del
lenguaje al producir un discurso lo hacen basados en el contexto o
situacion social en la que se encuentran. Este entorno social les permite
expresar a través del lenguaje su posicion y les da una relacion y
posiciona en un lugar en la sociedad, entre los medios de comunicacion o
con el publico.

d. Representaciones socio mentales: los actores, las acciones y los
contextos son constructos mentales y sociales. Por medio del lenguaje los
individuos adquieren una posicion social que esta vinculada a la posicion
mental que de ellos tienen el resto de la sociedad. De esta relacion nace
una interaccion social que tiene otros componentes como la cultura, el

conocimiento, las actitudes y las ideologias.

Sin embargo, Van Dijk considera que es mejor hablar de macroreglas debido
a que en algunos textos, dependiendo su estructura, lo que puede ser una
microestructura para algunos, pasa a ser una macroestructura, por ello es
preferible determinar cdmo las proposiciones se relacionan entre si para

darle el sentido al texto.

Ademas, Van Dijk indica que la relacion entre los niveles macro y micro se
pueden dar articulando las dimensiones superiores de los acontecimientos
de comunicacion:

a. Los actores y sus acciones (reflejado en el discurso)

b. Mentalidades y sus contextos
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Esta relacion es de vital importancia porque permitird explicar como los
actores sociales y los usuarios del lenguaje, ejercen y reproducen el poder

social de los grupos y las instituciones.

2.2.2 La Teoria del Contexto
Para el desarrollo de la presente investigacion se requiere abordar la
Teoria del Contexto de Teun A. Van Dijk. Para este autor el contexto es el
primer paso, vital y necesario, para la estructura y comprensioén del
discurso, por ello es necesario considerar dicha teoria para el analisis de

esta investigacion.

Para Van Dijk (2001) el discurso lo compone el conocimiento, la
interaccion, la sociedad y la cultura, siendo estas dimensiones de la
sociedad. El discurso no es necesariamente una situacion social objetivo,
sino que responde a la subjetividad de los participantes en una situacion
comunicativa. El contexto y el discurso son componentes que se
combinan, construyendo el primero un modelo mental que tiene un doble
origen: cognitivo puesto que los individuos almacenan en su memoria a
largo plazo las experiencias que estan relacionadas al lenguaje, y social
porque los individuos estan influenciados por las representaciones
socioculturales asimiladas a lo largo de su vida y que tienen relacion con
actitudes, opiniones e ideologia. La teoria del contexto explica como los
individuos se adaptan a la produccion, recepcion e interpretacion del

discurso llevando hacia una situacion comunicativa, interpersonal y social.

(p- 71)
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Para Van Dijk (2001) la situacién social-comunicativa, es una nocion
sociocultural que se aborda desde una teoria sociologica y que incluye el
estudio de participantes, relaciones entre los participantes, grupos,
instituciones, poder, etc. visto desde esta perspectiva los actores sociales
y el discurso tienen un nivel de interaccion, lo que el autor denomina micro
nivel, el que abordaremos mas adelante. Ademas, el autor manifiesta que
la teoria del procesamiento (produccion/comprension) del discurso y la
situacién socio-comunicativa no pueden influenciar de manera directa las
estructuras verbales/discursivas porque requieren de una experiencia
sociocognitiva puesto que son los usuarios del lenguaje quienes
desarrollan representaciones mentales gracias a las estructuras antes

mencionadas. (p.71)

Los modelos mentales tienen categorias generales como:

1. Escenario (tiempo y lugar)

2. Participantes (y sus roles)

3. Evento o accién

Sin embargo, estos modelos mentales pueden incluir una dimension

evaluativa y una dimensién emotiva.

Cabe sefalar que los modelos mentales y el modelo de contexto
representan aspectos personales y sociales para los individuos que en un
tiempo determinado los consideran relevantes, pudiendo dejar de serlo
luego, por esta razén es subjetivo e individual, lo que le da un caracter

dinamico por estar en continuo cambio, se va actualizando a medida que
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la persona adquiere nueva informacion o cambia su situacion social y su
interpretacion del discurso. Sin embargo, hay que sefalar que el contexto
tiene una estructura o esquema mas o menos fija porque responde a
cogniciones, es decir, las situaciones pueden cambiar, pero el individuo

mantiene una estructura mental basado en lo aprendido.

Van Dijk (2001) propone categorias hipotéticas de los modelos de
contexto y las divide en:

1. Macro categoria: representa estructuras sociales globales

de situaciones comunicativas relevantes. “[...] representa un
'sector' global de la sociedad, como la politica, la educacion
o la salud. La hipoétesis es que los participantes en una
comunicacién siempre tienen que darse cuenta de “donde'
estan global y socialmente. [...] el dominio probablemente no
tiene un impacto directo sobre (el procesamiento del)
discurso, sino que opera solamente como una restriccion de
las categorias locales” (p.71)

2. Micro categoria: representa estructuras locales de la situacion
comunicativa interactiva. “Las categorias locales caracterizan
la representacion mental de las estructuras relevantes de la
situacion inmediata de la interaccion. Hay argumentos para
considerar esas categorias como constituyentes del contexto
propiamente dicho, pero en mi concepcion del contexto los/las
participantes también tienen una representacion de las

categorias globales mencionadas [...]" (p. 77).
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Desde el enfoque de la Teoria Critica del Discurso de Van Dijk, el discurso
se involucra en la reproduccion del poder social, en donde el macro y micro
categoria permiten la interaccidn entre actores sociales y discurso. La macro
categoria relaciona las instituciones y los grupos sociales a los que pertenece
el actor identificado en el micro nivel, otorgandole una relacién entre éste y el
grupo, que se relaciona con el poder social, la micro categoria es el nivel en

donde se identifica al actor social dentro de un contexto de tipo social.

Las categorias hipotéticas estan subdivididas de la siguiente manera:

Categias

Hipotéticas

Macro Categoria Micro Categoria
o Global o local
————
I ] 1 I T T 1
Participantes
Participantes Escenario (EmuERes,
Dominio P Accion global . Accidn local interactivos y Cognicién
globales (tiempo y lugar) ——

Fuente: Elaboracion propia

Macro Categoria o Global
1. Dominio: esta categoria representa a un sector global de la sociedad
(politico, educativo, etc.) no tiene una relacion directa con el
discurso, pero sirve como elemento restrictivo de los componentes

de la micro categoria.
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2. Participantes globales: los participantes globales se pueden
identificar en la interaccién comunicativa por medio de pronombres
deicticos de grupo (ellos o nosotros, etc.)

3. Accion global: el control del uso de los conocimientos, la
interpretacion y los objetivos del discurso se pueden controlar por

medio de los proverbios.

Micro Categoria o Local

1. Escenario: esta categoria comprende el tiempo y el lugar que

controlan las expresiones del discurso.

2. Accién: es el reconocimiento de lo que los participantes estan
haciendo y esto se determina por medio del discurso, lo que
permite también identificar los objetivos del discurso.

3. Participante: en esta categoria se distinguen tres tipos de
participantes: 1. Participante comunicativo, los que se definen por
medio de los pronombres deicticos en el discurso. 2. Participantes
interactivos, permite la interpretacion de los roles de los
interlocutores por medio de la forma como se dirigen al otro en el
discurso. 3. Participante sociales/politicos, esta formado por el
contenido y los papeles de los participantes (edad, género,
profesion, etc.)

4. Cognicion: esta categoria tiene relacion con el conocimiento para
la produccion e interpretacion del discurso y con el objetivo de la

comunicacion
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2.2.3 Actitud
Las reacciones positivas 0 negativas que tienen las personas hacia otras
personas, objetos o hechos son lo que se denomina actitud. “Las
Evaluaciones globales y relativamente estables que las personas hacen
sobre otras personas, ideas o cosas que, técnicamente, reciben la
denominacion de objetos de actitud” (p.459) tal y como indican Pablo
Brifiol, Carlos Falces y Alberto Becerra en el libro Psicologia Social. Asi
mismo Kassin, S., Fein, S., Rose, H. (2015) en su libro Psicologia Social
mencionan que “Las actitudes son evaluaciones positivas, negativas o
mixtas que se hacen respecto a algun objeto y que se expresan con un

nivel de intensidad determinado [...]" (p.206)

Por su parte, en el libro La Opinién Publica - teorias, conceptos y métodos,

el autor Candido Monzén Arribas citando a Torregrosa, indica que las

actitudes son “los modos de orientarse afectiva, cognitiva y activamente

hacia aspectos diferenciados de la realidad del sujeto” (p.142). Como

menciona Monzon, esta definicion contempla elementos como afectos o

sentimientos, creencias y tendencias a la accion e indica que los
elementos o componentes de la actitud son:

1. El componente cognoscitivo o perceptivo: esta conformado

por un conjunto de ideas, opiniones, categorias, juicios de

valor, creencias, etc. que el hombre utiliza al pensar. Esto

nos permite percibir e interpretar el mundo.
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2. El componente afectivo: es el aspecto sentimental y emotivo
gue contienen las ideas, juicios y valoraciones al referirnos
a los objetos.

3. El componente conativo: llamado también de accién o
comportamental, es la forma en que las personas se
manifiestan de forma concreta actuando frente a

determinadas circunstancias.

Segun Candido Monzon, estos tres componentes son percibidos en
todas actitudes en mayor o menor intensidad. La opinion se hace
presente cuando el componente cognitivo y la actitud se verbaliza, dando
paso a corrientes de opinion que dialogan y discuten acerca de asuntos
de actualidad. Cuando esto ocurre, se dice que existe una opinion
publica. Las actitudes que activan a las personas son las actitudes
politicas y las actitudes hacia lo publico, en ambos componentes se basa

la opinion publica. (p.142)

Segun Kassin, S., Fein, S., Rose, H., (2015) las actitudes tienen dos
componentes que las determinan: el factor genético y el contexto social

y cultural, asi como las experiencias.

Segun Abraham Tesser (1993), citado por los autores mencionados,
nuestros gustos, asi como la antipatia que sentimos, esta configurada
por una raiz genética. Diversas investigaciones han demostrado que, en

el caso de los gemelos idénticos, ambos sienten similares actitudes
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frente a diversas situaciones. Pero al margen de ello, los individuos,
suelen desarrollar ciertas actitudes a partir de la exposicion a
determinados objetos actitudinales, asi como al historial de
recompensas y castigos, las actitudes de los padres, amigos, el contexto
social y cultural en el que viven y a otras experiencias a las que hayan

estado expuestos (p.212-213).

2.2.3.1 Actitudes y comportamiento
Estos dos componentes no siempre estan correlacionados, puesto que
la actitud que se tenga con respecto a diversos temas no es
desencadenante de un comportamiento consecuente, existen diversos
factores que nos llevan a tener un comportamiento diferente a nuestra
actitud y eso depende de que las actitudes estan relacionadas a las
caracteristicas que el sujeto que observa asocia con el objeto o con las
creencias que tiene de él. Sin embargo, las actitudes si nos permiten
pronosticar un comportamiento futuro. Las actitudes son uno de los
determinantes en el comportamiento social, el modelo de actitudes mejor
conocido, que vincula creencias y evaluaciones, es el propuesto por
Fishbein al que llamo la Teoria de la Accion Razonada (1980) en donde
una creencia nos lleva a una actitud y a su vea a una intencion de
conducta, pero para que esta conducta se manifieste existen dos
determinantes: la actitud de la persona hacia la conducta y la norma
subjetiva de la persona. Es esta ultima la que estd compuesta por las
creencias normativas (lo que otras personas importantes para la

persona, esperan que haga) y la motivacion para adaptarse (referida a
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1.

las expectativas generadas por la norma subjetiva). Cabe sefialar que la
norma subjetiva es: “valoracién que hace la persona de la probabilidad
de que otras personas relevantes como los comparieros, los amigos o la
familia, esperen de ella la conducta mencionada” (Pablo Brifiol, Carlos

Falces y Alberto Becerra. 2007. p.464)

Ajzen (1991) amplié la Teoria de la Accion Razonada dando origen a la
Teoria de la Conducta Planificada en la que se indica que las actitudes
tienen influencia en el comportamiento mediante el proceso de toma de
decisiones. Ademas, indica que su impacto esta delimitado por cuatro
aspectos:

Las actitudes especificas influencian mas en el comportamiento,
que las actitudes generales.

El comportamiento es influido por actitudes y por normas
subjetivas, es decir, las creencias respecto a lo que los demas
creen que el otro hara.

Las actitudes se manifestaran en un comportamiento solo si se
percibe que este estd bajo control y que serd aceptado por los

otros.

4. Cuando las actitudes, unidas a las normas subjetivas y al control

percibido favorecen el comportarse de una manera determinada,
muchas veces las personas no llevan esa intencion a la realidad.

(p.214-215)
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2.2.3.2 Lafuerza de la actitud
No todas las actitudes que las personas tienen frente a diversos asuntos
de su interés, pueden ser medida bajo un mismo patrén o fuerza, las
personas clasifican sus actitudes considerando tres factores, tal y como
indica David Boninger y otros (1995). cuando el tema afecta directamente
sus intereses personales, 2. cuando el tema tiene una conexion relevante
e importante con sus valores filosoficos, politicos y religiosos y 3. si el
tema es importante para sus amigos cercanos, familiares y sus

endogrupos sociales.

Boringer también considera que la fuerza de la actitud est4 determinada
por, qué tan informada esta la persona del hecho o acontecimiento y cémo
obtuvo dicha informacion; por lo que cuando la informacién se ha obtenido
de primera mano, la actitud frente a ella sera mas fuerte que si se hubiese

obtenido de forma indirecta. (p.1)

Otro factor importante es que la actitud puede ser reforzada cuando es
atacada mediante un mensaje persuasivo, sin embargo, esta influencia
estara relacionada a cuan satisfecha se sienta la persona con su propia
resistencia al mensaje, si la persona se siente resistente al mensaje
persuasivo, se apegara mas a su actitud y estara mas predispuesta a un

comportamiento consecuente a ella.

Por altimo, las actitudes fuertes son de mas facil acceso para la conciencia

lo que permite que emerjan en la mente de la persona con rapidez y
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facilidad; cuando esto ocurre es mas facil que el comportamiento aparezca

de manera rgpida y espontanea o que el individuo se detenga a reflexionar

sobre el comportamiento que debe expresar.

2.2.3.3 Evaluacién de una actitud

Para Pablo Brifiol, Carlos Falces y Alberto Becerra (2007), las actitudes

pueden ser evaluadas considerando la reaccion de la persona frente al

hecho o situacion que le genere una actitud:

1.

2.

Valencia positiva 0 negativa
Actitud positiva de extremosidad media: la persona hace una
evaluacibn moderadamente positiva del suceso o fenémeno
observado.
Actitud positiva de extremosidad alta: la persona considera una
evaluacion altamente positiva.
Actitud negativa de extremosidad alta: la persona hace una medida
de evaluacion totalmente negativa.
Indiferencia y Ambivalencia
e Ausencia de actitud: la persona considera el hecho irrelevante.
e Actitud neutra: la persona se siente indiferente ante el hecho
observado.
e Actitud ambivalente: la persona advierte evaluaciones tanto

positivas como negativas hacia el hecho observado.

2.2.3.4 Componentes de las actitudes

Constan de tres componentes: cognitivo, afectivo y conductual
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1. Componente cognitivo: Incluye los pensamientos y creencias de la
persona acerca del objeto de actitud.

2. Componente afectivo: Agrupa los sentimientos y emociones
asociados al objeto de actitud.

3. Componente conductual: Recoge las intenciones o disposiciones a la
accion, asi como los comportamientos dirigidos hacia el objeto de

actitud. (Pablo Brifiol, Carlos Falces y Alberto Becerra. p.459)

2.2.3.5 Funciones de las actitudes
Los autores mencionan tres tipos de funciones de las actitudes:

organizacion del conocimiento, utilitaria y de expresion de valores:

1. Organizacion del conocimiento

Los seres humanos tenemos la capacidad de organizar el conocimiento al
gue accedemos durante nuestra vida, esto permite poder procesar la gran
cantidad de informacion que llega a nosotros y darles una valoracion
acorde a nuestros intereses. “Las actitudes ayudan a satisfacer esta
necesidad basica de conocimiento y control, estructurando la informacion
en términos positivos y negativos. De esta forma, ante situaciones nuevas,
nuestras actitudes permiten predecir qué cabe esperar de ellas,
aumentando asi nuestra sensacion de control” (Brehm, 1966; Maslow,
1962; Murray, 1955 citado por Pablo Brifiol, Carlos Falces y Alberto

Becerra p.460).
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Una vez que se forma la actitud en las personas, la informacion que se
adquiera reforzara la actitud validandolo, lo que permitira ignorar

informacién que no sea coincidente con ella.

2. Funcion Instrumental o Utilitaria

Esta funcién indica que las actitudes permiten a las personas alcanzar los
objetivos deseados. Si la actitud es positiva, la percepcion que se tenga
de la persona con buena actitud frente a un hecho o situaciéon también
sera positiva y lo colocara en una posicion adecuada para el logro de los
objetivos. Esta funcion estd basada en las teorias del aprendizaje en
donde se indica que ante una actitud positiva el resultado es una
recompensay la actitud negativa equivale al castigo. “Dicho de otro modo,
a través de las actitudes podemos conseguir o que queremos y evitar
aquello que no nos gusta, contribuyendo de esta forma a crear
sensaciones de libertad y competencia (Katz, 1960 citado por Pablo

Brifiol, Carlos Falces y Alberto Becerra p. 462).

3. Funcién de identidad y expresion de valores

Las personas tienden a expresar de forma publica su parecer frente a
diversos asuntos dejando ver a los demas su actitud y valores, esto
permite mostrar cual es nuestra verdadera identidad, asi como acercarnos
a quienes comparten con nosotros similar forma de pensar. “[...] la
expresion de actitudes sirve para acercarse a otras personas con

actitudes similares, contribuyendo de esa forma a satisfacer la necesidad
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basica de aceptacion y pertenencia grupal (Baumeister y Leary, 1995;

Brewer, 1991 citado por Pablo Brifiol, Carlos Falces y Alberto Becerra).

2.3 Doctrina
En septiembre del 2020 cuando el Congreso de la Republica solicita la
vacancia del entonces presidente Martin Vizcarra, los medios de
comunicacién expresaron su opinion a favor y en contra, algunas voces se
alzaron manifestando los excesos por parte del Congreso y a pesar de que
el pedido no prosper6 por no alcanzar los 87 votos como minimo, la
Constitucion Politica del Peru contempla esta figura legal en el Cap. IV:

Poder Ejecutivo, indica lo siguiente:

Articulo 113°. - La Presidencia de la Republica vaca por:

1. Muerte del Presidente de la Republica.

2. Su permanente incapacidad moral o fisica, declarada por el Congreso.

3. Aceptacion de su renuncia por el Congreso.

4. Salir del territorio nacional sin permiso del Congreso o no regresar a él
dentro del plazo fijado. Y

5. Destitucién, tras haber sido sancionado por alguna de las infracciones

mencionadas en el articulo 117° de la Constitucion.

Articulo 114°. - El ejercicio de la Presidencia de la Republica se suspende

por:

1. Incapacidad temporal del Presidente, declarada por el Congreso, o
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2. Hallarse éste sometido a proceso judicial, conforme al articulo 117° de la

Constitucion

El escandalo de los tres audios en donde el expresidente conversaba con
sus asesores respecto al “caso Richard Swing” y las medidas a tomar ante
las investigaciones por parte del Ministerio Publico y la Comision de
Fiscalizacion del Congreso relacionados al supuesto delito contra los
principios de buena administracion y de justicia presupuestal al haber
pagado los servicios del cantante Richard Cisneros (conocido como Richard
Swing) a través de una contratacion directa. Ha este audio se sumo otros en
donde la entonces asistente del presidente conversaba con Cisneros y este
ultimo mencionaba lo cercano que era al presidente Vizcarra y la influencia
que ejercia sobre él en decisiones tomadas cuando era Gobernador

Regional de Moquegua y ahora como presidente.

El segundo pedido de vacancia por incapacidad moral permanente solicitado
en el mes de octubre del mismo afio, tenia como justificacion los presuntos
actos de corrupcion cometidos por el entonces presidente Vizcarra, cuando
ejercia el cargo de Gobernador Regional de Moquegua. Un colaborador
eficaz del llamado “Club de la Construccién” informé que la empresa
Obrainsa pagd a Vizcarra 1 millbn de soles y otros tres aspirantes a
colaboradores eficaces mencionaron que Vizcarra recibio 1.3 millones de
soles del Consorcio Ingenieros Civiles y Contratistas Generales S.A. e Incot
para la licitacion del proyecto para la construccion del Hospital Regional de

Moquegua. Esta informacion fue determinante para que en el 02 de
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noviembre el Congreso de la Republica aprobara la vacancia de Martin
Vizcarra por incapacidad moral permanente, asumiendo la presidencia, el

entonces presidente del congreso, Manuel Merino.

La situacion de inestabilidad politica ocasiona como consecuencia no solo
inestabilidad al interior de nuestro pais, sino también dafia y coloca en serios
cuestionamientos al Peru frente a los organismos internacionales. Ante los
problemas internos de corrupcion, inestabilidad politica, econémica y social,
crisis sanitaria y educativa, como puede el Estado avocarse a cumplir con el

pacto firmado con la ONU en el 2015.

En septiembre del 2015, 193 Estados que conforman la Organizacion de las
Naciones Unidas, entre los que se encuentra el Perq, firmaron en Asamblea
General, la hoja de ruta para el desarrollo sostenible de América Latina y el
Caribe. Este documento denominado Agenda 2030 para el Desarrollo
Sostenible, contempla 17 objetivos que se encuentran enfocados en el
desarrollo econdmico, social y medioambiental de los 193 estados

miembros.

La erradicacion de la pobreza extrema, la disminucion de la desigualdad en
todas sus dimensiones, el trabajo decente, el crecimiento econdmico, el
cuidado medioambiental entre otros temas, son a lo que se han
comprometido los paises miembros y que requiere del compromiso de los

gobiernos, sociedad civil, el sector académico y el privado, sin el compromiso
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de todos los actores, estos objetivos no se podran alcanzar en el plazo

establecido.

Es importante saber que América Latina y el Caribe, si bien no es la region
del mundo mas pobre, si es la mas desigual en todos los &mbitos, lo que
limita su potencialidad. Problemas como la segregacion, la desigualdad de
oportunidades, la baja calidad de la educacion y del servicio de salud, al que
no todos tienen acceso y que ha quedado en evidencia a partir de la
pandemia del COVID -19, la desigualdad de género, la falta de respeto a las
minorias, entre otros, son los problemas que apunta a disminuir estos 17
objetivos y 169 metas. En ese sentido la Comision para América Latina
(CEPAL), se ha comprometido a acompafiar y apoyar a los paises en la
organizacion, implementacion y seguimiento de las acciones tomadas en
favor de mejorar las condiciones de vidas de los ciudadanos de los paises

de la region.

A continuacion, veremos los 17 objetivos para el desarrollo sostenible y las
metas trazadas para su disminucion y a partir de ello como la situacion de
crisis politica del Perd afecta de forma directa no solo a lo que nos
comprometimos cumplir, sino a los ciudadanos, sobre todo a lo que se
encuentran en situacion de pobreza, extrema pobreza o pertenecen a los

sectores vulnerables:
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Fin de la pobreza

La disminucion de la pobreza debe ser considerada en todas sus formas, no
solo aquella relacionada a la falta de recursos e ingresos, sino también a sus
manifestaciones como el hambre y la desnutricion, el acceso limitado a la
educacién y a los servicios basicos, la discriminacion y la exclusion social aspo

como la falta de participacion de los ciudadanos para la toma de decisiones.

Metas

e Erradicar la pobreza extrema (personas que viven con 1.25 doélares al dia).

eReducir a menos de la mitad la proporcion de las personas de todas las
edades que viven en situacion de pobreza.

e Implementar sistemas y medidas de proteccion social.

e Garantizar que hombres y mujeres pobres y vulnerables tengan igualdad de
derechos y acceso a recursos econdmicos, servicios basicos, a la propiedad
y control de la tierra, a la herencia, a los recursos naturales, a las nuevas
tecnologias y a servicios financieros.

e Reducir la exposicion a la vulnerabilidad relacionada con fenébmenos como
el clima, desastres econémicos, sociales y ambientales, asi como fomentar
la resiliencia entres los pobres y personas en situacion de vulnerabilidad.

e Garantizar la movilizacién de recursos de paises desarrollados para que
apoyen a los paises en vias de desarrollo con la implementacion de
programas que disminuyan la pobreza.

e Crear marcos normativos que sirvan de base en la implementacion de
medidas para erradicar la pobreza y que tengan en cuenta las cuestiones de

género.
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Hambre cero

Histéricamente, el ser humano se ha alimentado de lo que produce la tierra,
en ese sentido, el buen funcionamiento del sector agricola y alimentario son
prioritarios para la alimentacion de 925 millones de hambrientos que
actualmente existen en el mundo. El cambio climatico, es en gran medida el
responsable de la carencia de recursos por el aumento de las sequias e

inundaciones.

Metas

e Erradicar el hambre y la desnutricidn en personas vulnerables y pobres.

ePoner fin a todas las formas de malnutricion que provocan el retraso del
crecimiento de los niflos menores de 5 afios, la desnutricion de los
adolescentes y mujeres embarazadas, lactantes y personas de la tercera
edad.

e Duplicar la produccion agricola y mejorar los ingresos de las mujeres, los
pueblos indigenas, los agricultores, ganaderos, pescadores y sus familias.
eAsegurar la produccion y sostenibilidad de productos alimenticios
aumentando la produccién y tomando medidas para el fortalecimiento y

adaptacion climéatica.
e Mantener la diversidad genética de las semillas.
e Aumentar la infraestructura rural y por ende la capacidad de produccion
e Corregir y prevenir las distorsiones y restricciones comerciales.
e Adopcion de medidas que favorezca el buen funcionamiento de los
mercados de productos basicos alimenticios para limitar la volatilidad de los

precios.
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Salud y Bienestar

Para logra el desarrollo de una sociedad es necesario contar con ciudadanos
sanos. A pesar de que los avances en la reduccion de enfermedades como la
malaria, la tuberculosis, la poliomielitis y la propagacion del VIH/SIDA, adn no
es suficiente, por ello es necesario que la poblacién cuente con acceso al agua

limpia y el saneamiento, de esta manera, las causas de muerte se reduciran.

Metas

¢ Reducir la tasa de mortalidad materna.

¢ Reducir la tasa de mortalidad de recién nacidos.

e Poner fin a las epidemias y enfermedades transmitidas por medio del agua.

e Reducir la mortalidad prematura por enfermedades por medio de
tratamientos y promocion de la salud mental y bienestar.

e Promover la prevencion y tratamiento de sustancias adictivas.

e Reducir el nUumero de muertes ocasionadas por accidentes de tréafico.

e Garantizar el acceso a los servicios de salud sexual y reproductiva.

e Garantizar la cobertura sanitaria protegiendo a los ciudadanos de riesgos
financieros, brindar servicios de salud de calidad, acceso a medicamentos y
vacunas de calidad.

e Reducir la mortandad a causa del uso de productos quimicos que
contaminen el aire, agua y suelo.

e Fortalecer las medidas respecto al uso del tabaco.

e Apoyo a las actividades de investigacion y desarrollo de medicinas y vacunas

para el tratamiento de enfermedades transmisibles y no transmisibles.
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e Aumento de la financiacion de la salud, contratacion y perfeccionamiento del
personal sanitario, asi como su retencion.
e Fortalecer la capacidad de los paises en la deteccion temprana de

enfermedades y la gestion para la reduccion de riesgos.

Educacion de Calidad

A pesar de los avances en la educacion dados en diversos paises de la region,
la pandemia desnudé la realidad del sector educativo en nuestro pais. Las
medidas tomadas no fueron suficientes para llevar la educacion a los sectores
menos favorecidos. Se revelé carencia de infraestructura, tecnologia y

capacidades de los maestros para afrontar el reto de una educacion virtual.

Metas

e Asegurar gque los nifios y nifias culminen la educacion primaria y secundaria
de forma gratuita y con calidad.

e Asegurar que los nifios y nifias accedan a servicio de atencién y desarrollo
de la primera infancia y de educacién preescolar de calidad para facilitar su
acceso a la educacion primaria.

e Igualdad entre hombres y mujeres para acceder a educacion técnica,
profesional y superior de calidad.

e Aumentar el numero de jévenes y adultos con capacidades técnicas y
profesionales para acceder a empleos.

e Asegurar la igualdad de oportunidades, sin importar el género o la condicién,

para acceder a educacion en todos sus niveles.
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e Asegurar que los jévenes y adultos, sin importar su género o condicion, estén
alfabetizados y tengan nocion basica aritmética.

e Asegurar que todos los alumnos tengan conocimientos teoricos y practicos
para promover el desarrollo sostenible, los derechos humanos, la igualdad,
la paz y no violencia. La ciudadania mundial, la valoracion de la diversidad
cultural.

e Construir instalaciones educativas que aseguren la comodidad para los
alumnos de diferentes géneros y con discapacidad, asi como el logro de la
educacion no violenta e inclusiva.

e Aumentar el nimero de becas disponibles a todos los niveles de la
educacion.

e Aumentar la oferta de docentes calificados.

lgualdad de género

A pesar de los avances logrados en la igualdad de género, ain se mantienen
las diferencias en diversos ambitos. La igualdad de género es un derecho
fundamental de ser humano y garantiza la sostenibilidad en un mundo pacifico
y prospero. El acceso a la educacion, la salud, el trabajo, la economia y las
decisiones politicas, son necesarias en el marco de la igualdad de

oportunidades para todos y todas.

Metas
e Eliminar toda forma de discriminacién contra las mujeres y nifias.
e Eliminar la violencia contra mujeres y nifias, asi como la explotacion sexual

y de cualquier otro tipo.

59




e Eliminar las practicas que atenten contra la dignidad de las nifias como el
matrimonio infantil, precoz y forzado asis como la mutilacion genital
femenina.

e Reconocimiento del trabajo doméstico no remunerado ofreciendo servicios
publicos, infraestructura y politicas de proteccion social, ademas de
promover la responsabilidad compartida en el hogar.

e Asegurar la participacion de las mujeres en la vida politica, econémica y
publica, con igualdad de oportunidades.

e Asegurar el acceso a la salud sexual y reproduccion.

e Promover reformas que den igualdad de derechos a las mujeres sobre los
recursos econdémicos, accesos a la propiedad, el control de la tierra y
bienes, la herencia y recursos naturales.

e Promover el empoderamiento de la mujer con la mejora de la tecnologia de
la informacién y la comunicacion.

e Fortalecer las politicas que promuevan la igualdad de géneros y

empoderamiento de las mujeres y nifias a todos los niveles.

Agua limpia y saneamiento

La escasez de recursos hidricos o la mala calidad de agua, repercute en la
calidad y seguridad de la alimentacion. Las familias pobres o en situacion de
pobreza extrema son las mas afectadas por esta situacion, que unida a
problemas de accesos a la economia, salud o medioambientales, incrementa

su situacion de pobreza.

Metas

e Acceso al agua a precio asequible.
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e Accesos a servicios de saneamiento e higiene.

e Mejora de la calidad del agua, con el fin de reducir la contaminacion,
promoviendo el reciclado y la reutilizacion.

e Aumento del recurso hidrico y abastecimiento del agua dulce para reducir
la cantidad de personas que no cuentan con dicho recurso.

e Promover la gestion integrada de recursos hidricos a todo nivel

e Proteger los ecosistemas relacionados con el agua como: bosques,
montafias, rios, lagos, acuiferos y humedales.

e Ampliar la cooperacién internacional con el fin de promover el tratamiento
del agua residual, las tecnologias de reutilizacion, la desalinizacion y el uso
eficiente de recursos hidricos.

e Promovery apoyar a las comunidades para mejorar la gestién del aguay el

saneamiento.

Energia asequible y no contaminante

La energia es necesaria para el desarrollo de un pais. Ella brinda la posibilidad
de que las industrias, que mueven los motores de la economia se fortalezcan,
con esto conservados los empleos, se producen bienes y servicios y genera
aumento de ingresos para los ciudadanos, es decir, gracias a ella se mueve

la rueda de la economia.

Metas
e Garantizar el acceso a los servicios energéticos.
e Aumentar la energia renovable.

e Duplicar la tasa de mejora de la eficiencia energética.
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e Promover la cooperacion internacional para la realizacion de estudios de
investigacion relacionados a la energia limpia.

e Mejorar la infraestructura y tecnologia que brinda servicios energéticos

Trabajo decente y crecimiento econémico

La brecha de la desigualdad es un problema que se acrecienta mas en algunos
paises, sobre todo en América y el Caribe. Aun muchas personas viven con 2
dolares diarios, y a pesar de contar con un trabajo, este no les garantiza salir
de la pobreza puesto que las condiciones laborales no son las adecuadas para

la subsistencia.

Metas

e Aumento del crecimiento econémico y un crecimiento del producto bruto
interno de al menos 7% anual en los paises en vias de desarrollo.

e Mayor productividad por medio de la diversificacion y modernizacion de la
tecnologia y la innovacién.

e Promocion de politicas que contribuyan a las actividades productivas,
creacion de puesto laborales decentes, emprendimiento, creatividad e
innovacion, con el fin de promover el crecimiento de las microempresas,
pequefias y medianas empresas.

e Mejorar la produccion y el consumo a nivel mundial, para el incremento del
crecimiento econémico.

e Lograr empleo digno para las personas sin importar su género o condicion,
garantizando igualdad de remuneraciones.

e Reducir la cantidad de jovenes sin empleo o que no tienen estudios.
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e Adoptar medidas para erradicar la esclavitud por medio de trata de
personas, el trabajo forzado, el trabajo infantil y el reclutamiento de nifios-
soldados.

e Proteger los derechos laborales sin importar el género, incluso para las
personas migrante.

e Fortalecer a las instituciones financieras para que puedan otorgar créditos
bancarios, financieros y de seguros para todos.

e Apoyo en materia de comercio para los paises menos desarrollados.

e Desarrollar estrategias a nivel mundial para el empleo de jévenes.

Industria, innovacion e infraestructura

El logro del desarrollo sostenible se alcanza promoviendo la mejora de
transporte, energia, tecnologia de la informacion, riego y comunicaciones,
sobre todo considerando el acelerado crecimiento de las ciudades, las que
requieren la implementacién eficiente de estos servicios teniendo en cuenta
los efectos del cambio climéticos y el crecimiento de econdémico, asi como la

estabilidad social.

Metas

e Desarrollo de infraestructura de calidad a nivel regional y transfronteriza que
permita el transito seguro de los ciudadanos.

e Promover la industrializacion sostenible e inclusiva.

e Promover el acceso de las pequefias empresas a financiamiento.

eModernizar la infraestructura de las industrias, asi como su tecnologia y

promover procesos industriales medioambientales limpios.
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e Aumentar la investigacion cientifica para el desarrollo de las industrias y la
mejora de vida de los habitantes.

e Facilitar el desarrollo de infraestructura y tecnologia en los paises en vias de
desarrollo, sobre todo en el continente africano.

ePromover normativas adecuadas para el desarrollo de la tecnologia e
infraestructura.

e Aumentar el acceso a las tecnologias de la informacion y comunicaciones de

manera significativa.

Reduccidn de las desigualdades

A pesar de que la reduccion de la pobreza a nivel global se ha reducido y que
una significativa cantidad de paises han experimentado indices de crecimiento
econdmico, esto no es necesariamente un factor determinante para la
reduccion o erradicacion de la pobreza al interior de los paises. Este problema

requiere ser analizado desde tres dimensiones: econdémico, social y ambiental.

Metas

e Aumento de tasas de crecimiento per capita de ingresos o egresos en los
hogares, en un 40%.

e Promover y potencias la inclusion social, politica y econdmica sin importar el
género, edad, raza, etnia, condicion, etc.

e Garantizar la igualdad de oportunidades promoviendo leyes en contra de la
discriminacion.

e Promover politicas fiscales, salariales y de proteccién social con el objetivo
de lograr una mayor igualdad.

e Fortalecer la vigilancia de las instituciones y de los mercados financieros.
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eIncrementar la participacion de los paises en vias de desarrollo en las
decisiones adoptadas por los organismos internacionales.

e Promover politicas migratorias y facilitar la migracion ordenada, segura y
responsable.

ePromover un trato especial y diferenciado para los paises en vias de
desarrollo por parte de los organismos internacionales.

e Promover la asistencia financiera y la inversion extranjera para los paises en
vias de desarrollo.

e Los costos de las remesas enviadas por los migrantes a sus paises de origen

deben tener un costo de transaccion reducido.

Ciudades y comunidades sostenibles

El crecimiento desmesura y desordenado de muchas ciudades ha generado
dificultades en la generacion de empleos, la distribucion de los recursos, el
bienestar general del ciudadano al no tener acceso o un acceso limitado a
salud, agua, saneamiento, transporte, entre otros. La mejora Yy
aprovechamiento de los recursos se reflejara en condiciones de vida dignas,

en un desarrollo social y econdmico.

Metas

e Asegurar el acceso a la vivienda, agua, luz y saneamiento de las personas
gue habitan en ciudades, asi como la mejora de los barrios marginales.

e Acceso a transporte y seguridad vial, poniendo especial cuidado en las
personas mas vulnerables, nifios, mujeres y personadas con discapacidad.

e Aumenta y promover la urbanizacién de los asentamientos humanos.

e Aplicar medidas para reforzar el cuidado del patrimonio cultural y natural.
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e Reducir las pérdidas de vidas y de personas afectadas por desastres
naturales, protegiendo a los mas pobres y personas vulnerables.

e Reducir el impacto ambiental poniendo especial cuidado en el aire y los
desechos.

e Proporcionar espacios publicos y zonas verdes para los habitantes, en
especial para nifios, mujeres, ancianos y personas con discapacidad.

e Asegurar y promover los vinculos econémicos entre la zona urbana,
periurbana y rural.

e Aumento de ciudades y zonas periurbanas cuyas politicas contemplen la
mejora de la inclusion, disminuyan los efectos del cambio climético y
promuevan la resiliencia ante los desastres naturales.

e Promover la construccion de edificaciones sostenibles con materiales

naturales y brindar apoyo financiero para este fin.

Produccién y consumo responsable

El uso eficiente de los recursos, la eficiencia energética, asi como el acceso a
empleos decentes y el contar con servicios basicos, es parte de los planes de
desarrollo que apuntan a reducir la pobreza, los costos econdmicos,
ambientales y sociales, como el lograr el aumento de la competitividad

econdmica.

Metas

e Promover los programas de consumo y produccion sostenible.

e Promover la gestion sostenible y el uso eficiente de recursos naturales.

e Reducir la perdida de alimentos per capita y aquellos correspondientes a la

cadena de produccidn, incluso las perdidas posteriores a la cosecha.
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e Lograr que los desechos quimicos y los de los productos a lo largo de su
ciclo de vida, se gestion de forma eficiente a fin de evitar la contaminacion
de agua, suelo o atmosfera.

e Promover el reciclado mediante la generacion de actividades de prevencion,
reduccion y reutilizacion.

e Promover que las empresas incorporen practicas sostenibles en su cadena
de produccion.

e Promover practicas sostenibles de adquisicion publica.

e Difundir entre las personas informacion para que tengan conocimiento del
desarrollo sostenible y los incorporen en su estilo de vida.

e Lograr que los paises en vias de desarrollo fortalezcan su capacidad
cientifica y tecnoldgica relacionada al consumo y produccion sostenible.

e Promover el turismo sostenible que genere puestos de trabajo y promueva la
cultura y el consumo de productos locales.

¢ Racionalizar los subsidios ineficientes a los combustibles fosiles tomando
medidas tributarias y asi minimizar los efectos que puedan afectar a las

personas vulnerables.

Accion por el clima

El cambio climatico tiene consecuencias devastadoras no solo para la
naturaleza, sino también para el ser humano y los animales que se encuentran
expuestos a las emisiones de gases de efecto invernadero. Esta situacion
afecta a los mas pobres y vulnerables, es por ello que, en los ultimos afos,
diversos gobiernos han tomado medidas drasticas a fin de revertir esta

situacion, sin embargo, aun hay mucho por hacer.
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Metas

e Fortalecer en las personas la adaptacion y resiliencia ante los desastres
naturales.

e Promover politicas y estrategias para reducir el impacto del cambio climético.

e Promover desde las escuelas la cultura de mitigacion, adaptacion y
reduccion de efectos contaminantes.

e Cumplimiento por parte de los paises desarrollados en movilizar fondos para
gue los paises en vias de desarrollo adopten medidas para mitigar el impacto
medioambiental.

e Promover la capacidad de planificacion y gestion en reducir el impacto

medioambiental.

Vida submarina
El futuro sostenible, se encuentra en los océanos, quienes no solo contienen
vida que es parte de la cadena alimenticia del hombre, sino que también nos

provee de oxigeno y es usado para el transporte y el comercio mundial.

Metas
e Prevenir y reducir la contaminacion marina debido a las actividades
realizadas en tierra.
e Gestionar y proteger el ecosistema marino y costero para restablecer su
salud y productividad.
e Minimizar los efectos de acidificacion de los océanos.
eReglamentar la pesca a fin de poner fin a la pesca excesiva o ilegal, que

ocasiona la depredacion de las especies marinas.

68




e Promover zonas marinas protegidas.

e Eliminar las subvenciones a la pesca que ocasionan la sobre capacidad y la
disminucién de las especies.

e Apoyo econdmico a los paises en vias de desarrollo para gestionar la pesca
sostenible, la acuicultura y el turismo.

e Desarrollo del conocimiento cientifico e investigativo, asi como la tecnologia
marina.

e Promover y facilitar que los pescadores artesanales accedan a los recursos
marinos y a los mercados.

e Promover la conservacion sostenible de los recursos oceanicos.

Vida de ecosistemas terrestres

Los bosques cubren el 30% del planeta y son el habitat de muchas especies
gue encuentran en ellos no solo refugio, sino también alimentacion. Cada afio
desaparecen 13 millones de hectareas debido a la deforestacion producto de
las actividades humanas y el cambio climatico, por ello es importante tomar

medidas que reviertan esta situacion.

Metas

e Asegurar la conservacion de los ecosistemas en bosques, humedales,
montafias y zonas aridas.

e Promover la gestion sostenible de bosques, recuperar los bosques
degradados y aumentar la forestacion y reforestacion, asi como detener la
deforestacion.

e Rehabilitar tierras y suelos degradados para reducir la desertificacion.
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e Promover la conservaciéon de los ecosistemas montafiosos y su diversidad
biologica.

e Adoptar medidas para reducir la degradacion de los habitats naturales y
proteger las especies para evitar su extincion.

e Promover la distribucion justa y equitativa de los recursos.

e Adoptar medidas para evitar la caza furtiva y la demanda de flora y fauna
silvestre.

e Promover medidas para la prevencion y control de las especies exoéticas
invasoras.

e Integrar los valores de ecosistemas y biodiversidad en las estrategias de
planificacion y reduccién de la pobreza.

e Aumentar los recursos financieros para conservar la biodiversidad y los
ecosistemas.

e Promover que parte del gasto publico se destine a la conservacion de la
biodiversidad y los ecosistemas.

e Aumento de la lucha contra la caza furtiva y el trafico de especies protegidas.

Paz, justicia e instituciones sélidas

No existe desarrollo sostenible sin sociedades pacificas e inclusivas. La justicia
para todos y todas es esencial para la construccién de un mundo mejor,
equitativo y civilizado. Por ello se requiere de instituciones sélidas que

vigilantes y respetuosas de los seres humanos.

Metas

e Reducir toda forma de violencia y mortalidad por dicha causa.
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e Erradicar el maltrato, la explotacion, la violencia y tortura contra nifios.

e Promover el estado de derecho con acceso a una justicia igualitaria.

eLuchas contra toda forma de delincuencia organizada y promover la
reduccion de armas ilicitas.

¢ Reducir los actos de corrupcion y soborno.

e Promover la creacidn de instituciones transparentes y eficaces.

e Garantizar la adopcién de medidas inclusivas y participativas a todo nivel sin
importar género, edad o condicion.

e Permitir el acceso a la identidad juridica a los nifios menores de 5 afios.

e Permitir el acceso publico a la informacion.

e Fortalecer a las instituciones para que tengan la capacidad de prevenir la
violencia y combatir la delincuencia y el terrorismo.

e Aplicar leyes no discriminatorias y a favor del desarrollo sostenible.

Alianzas para lograr los objetivos

Todas las medidas que se requieren para el desarrollo sostenible del mundo
no pueden ser posibles sin las alianzas entre los paises, los que sientan las
bases para este crecimiento de acuerdo con una vision compartida de
principios y valores. El tomar estas medidas requiere de esfuerzo, decision y
apoyo economico de los paises desarrollados a los paises en vias de

desarrollo.

Metas
e Movilizar recursos internos con apoyo de los paises desarrollados, de esta

manera se mejorara la capacidad de recaudar ingresos fiscales nacionales.
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e VVelar porgque los paises cumplan si compromiso.

e Movilizar recursos financieros para apoyar a los paises en vias de desarrollo.

e Promover la ayuda a los paises en vias de desarrollo para lograr una
sostenibilidad econémica que les permita cumplir con sus compromisos de
pago de su deuda externa.

e Aplicar sistemas de promocion de las inversiones.

e Mejorar y aumentar el intercambio de conocimiento entre los paises.

e Promover el desarrollo de las tecnologias.

e Promover el banco de tecnologia, asi como mejorar la capacidad en materia
de ciencia, tecnologia e innovacion, en particular en tecnologias de la
informacion y las comunicaciones.

e Aumento de la asistencia financiera y técnica de los paises desarrollados a
los paises en vias de desarrollo.

e Promover el comercio multilateral con normativas, equitativas no
discriminatorias.

e Aumento de las exportaciones de los paises en vias de desarrollo.

e Promover aranceles acordes a la realidad y situacién de los paises en vias
de desarrollo.

e Aumentar la estabilidad macroeconémica.

e Mejorar las politicas de desarrollo sostenible.

e Respetar la normativa de cada pais y promover la erradicacion de la pobreza

y el desarrollo sostenible.
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e Mejorar las alianzas entre los paises para el desarrollo sostenible,
promoviendo el intercambio de conocimiento, tecnologia, recursos
financieros y especializacion.

e Promover las alianzas publicas y privadas, asi como entre la sociedad civil
con el fin de obtener o mejorar los recursos.

e Mejorar el apoyo prestado a los paises en vias de desarrollo y que estos
puedan disponer de datos estadisticos oportuno y fiables para la toma de
decisiones.

e Implementar indicadores que permitan la medicion de los progresos
alcanzados en diversas materias de acuerdo con las politicas y medidas

implementadas.

La percepcion de inestabilidad que tiene la poblacién acerca del pais por
responsabilidad de las acciones de sus representantes y que los medios de
comunicaciéon informan, ponen a estos ultimos en el ojo de la tormenta, sin
embargo, los medios de comunicacion son, como decia Marshal McLuhan, la
extension de las personas para acceder a informacion a la que no podrian

acceder sin ellos.

La Constitucidon Politica del Pert en su Cap. |: Derecho Fundamentales de las

personas, dice lo siguiente:

Articulo 1: toda persona tiene derecho
Inciso 3: A la libertad de conciencia y de religién, en forma individual o asociada.

No hay persecucion por razén de ideas o creencias. No hay delito de opinion.
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El ejercicio publico de todas las confesiones es libre, siempre que no ofenda la

moral ni altere el orden publico.

Inciso 4: A las libertades de informacién, opinion, expresion y difusion del
pensamiento mediante la palabra oral o escrita o la imagen, por cualquier medio
de comunicacion social, sin previa autorizacion ni censura ni impedimento
algunos, bajo las responsabilidades de ley. [...] Es delito toda accion que
suspende o clausura algun 6rgano de expresion o le impide circular libremente.
Los derechos de informar y opinar comprenden los de fundar medios de

comunicacion.

Inciso 7: Al honor y a la buena reputacion, a la intimidad personal y familiar, asi
como a la voz y a la imagen propias.

Toda persona afectada por afirmaciones inexactas o agraviada en cualquier
medio de comunicacion social tiene derecho a que éste se rectifigue en forma

gratuita, inmediata y proporcional, sin perjuicio de las responsabilidades de ley.

La Constitucidon de nuestro pais defiende no solo el derecho a informar, también
el derecho a opinar. Estos derechos fundamentales de la persona son la base
en donde se sostiene nuestra democracia. El rechazo que algunos politicos
tienen a los medios de comunicacion no es mas que el reflejo de su temor a ser

cuestionados.
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2.4 Bases Conceptuales

2.4.1 Antecedentes Historicos
La palabra caricatura proviene de los términos italianos “carico o caricare”
gue significa cargar o exagerar, acuifiada por el pintor italiano Annibal
Carracci en el siglo XVI, quien junto con su hermano Agostino y su primo
hermano Ludovico, dieron nombre a este género “que implica una
observacion atenta de los rasgos mas caracteristicos de la personalidad
humana individual’. (Pérez, A.). Sin embargo, la caricaturizacién de
personajes data de las civilizaciones mas antiguas como Egipto,
Mesopotamia y las culturas Precolombinas, tal y como indica Carlos Abreu
en su articulo Periodismo Iconogréfico (V). La caricatura: historia y
definiciones, las manifestaciones caricaturescas se pueden encontrar en
muros, ceramicas y papiros -en el caso de Egipto- con representaciones
antropomorfas y de animales que reflejan comportamientos humanos,
tales como los papiros del British Meseum en donde aparecen animales

tocando instrumentos.

Esta investigacion no pretende realizar un recuento histérico de la
caricatura puesto que no es parte del objetivo que se persigue, sin
embargo haremos un breve recuento de los inicios de esta manifestacion
mencionando a Grecia y Roma quienes también experimentaron
representaciones caricaturescas mas evolucionadas que Egipto, siendo
las mas importantes las griegas debido a que aparece la idea de lo
‘comico” y se relaciona a la filosofia ocupandose de investigar la esencia

y el valor moral de lo cOmico desde su aspecto estético. Por su parte Roma
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no solo recurre a la caricaturizacion por medio de manifestaciones
culturales como la ceramica o las estatuillas grotescas, sino que también

hace su aparicion el Graffiti como medio de expresion del pueblo romano.

En algunos dibujos precolombinos se han encontrado algunas
caracteristicas de la caricatura. Lo mismo ocurre en JapOn, cuyas
evidencias datan del siglo IX, tal y como indica Martinez de Sousa (1992)
citado por Abreu (2000). Diversas representaciones que datan de la edad
antigua y edad media pueden ser consideradas, por sus caracteristicas,
figuras caricaturescas, a pesar de que su elaboracién no haya sido con un
objetivo satirico o humoristico por parte de sus autores. (Abreu, C. 2000

parrafo 6)

La religiéon, tanto catdlica como la considerada de los paganos, también
utilizé la caricatura para burlarse de las practicas religiosas de unos y
otros, luego de la caida del Imperio Romano, las manifestaciones
caricaturescas pasan al medioevo sin ser difundidas abiertamente,
aparecen algunas manifestaciones satiricas relacionadas con la religion,
como por ejemplo la colocacion de gargolas en algunas catedrales
ademas de la llegada de lo satirico al tema politico: “es sabido que el
primer cuerpo de caricaturas politicas impresas, cuyo contenido
desconocemos, aparecidé en panfletos en Florencia, durante la dltima

década del siglo XV (lvins, citado por Abreu, C. 2000 parrafo 8).
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Una vez llegado el renacimiento se vuelve a una practica mas abierta de
este género y adquiere un discurso de tipo social y politico que es el que
se mantiene hasta la actualidad como indica Marta Aguirre citada por
Carlos Abreu: “[...] la caricatura es una forma de comunicar opinién sobre
un hecho de actualidad, utilizando el dibujo humoristico, con o sin

palabras, "que explique su mensaje". (parrafo 23).

2.4.2 La Caricatura
Segun el Diccionario de la Real Academia Espafiola, la palabra caricatura
tiene cinco acepciones, dos de ella relacionadas con el empleo de la
palabra en paises como México y El Salvador. Tomaremos las dos
primeras definiciones que estan mas acorde con la naturaleza de esta
investigacion: “1. f. Dibujo satirico en que se deforman las facciones y el
aspecto de alguien. 2. f. Obra de arte que ridiculiza o toma en broma el

modelo que tiene por objeto”.

El termino caricatura hace su aparicion oficial en la versién del Diccionario
de la Real Academia Espafiola en el afio 1933: “CARICATURA. (Del lItal,
caricatura, cerge.) f. Figura que remeda exagerando y ridiculizando las
faccionesy aspecto de alguna persona /2. Persona o0 cosa que se asemeja

a otra desmereciendo de ella.”

A esta definicion es necesario agregar lo que indica Mariano Cebrian
Herreros (1992 p. 394) citado por Abreu quien asegura que la caricatura

es el retrato de una persona (de cuerpo entero o solo de su rostro), en el
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gue se destaca algun aspecto fisico o se tratar de resaltarlo. Tiene un
caracter hiperbolico y esta estructura bajo la vision del dibujante o
caricaturista. La interpretacion de quien lo elabora es personal y lleva una
carga humoristica con la intencion de causar un efecto de burla. Estas
caricaturas tienen una funcion “editorializante” relacionada al protagonista
de la caricatura. Cabe sefalar que la caricatura puede representar no solo
a un personaje, sino a un grupo de individuos que el caricaturista desea

destacar sus relaciones. (parrafo 29 y 30)

Esta definicién es importante porque la funcion “editorializante” de la que
nos habla Cebrian Herreros, es el motivo por el cual esta investigacion
hace un andlisis de las caricaturas difundidas a través de un medio de
comunicaciéon y no aborda la nueva forma de expresion gréfica que son
los Memes, que se han vuelto populares por su lenguaje de interpretacion
facil y la rapidez de su difusion por medio de la web. Para la RAE un meme
es: “1. m. Rasgo cultural o de conducta que se transmite por imitacion de
persona a persona o de generacion en generacion. 2. m. Imagen, video o
texto, por lo general distorsionado con fines caricaturescos, que se difunde
principalmente a través de internet”. Los memes son expresiones graficas
gue, al ser difundidos a través de un medio de comunicaciéon como la
internet, cobra fuerza e inmediatez, pero la diferencia sustancial con la
caricatura estad en la democratizacion de la creacion y difusion de la
imagen con componentes satiricos y caricaturescos, lo que la hace
peligrosa al no poder determinar el origen del meme. La caricatura lleva

el aval del medio de comunicacion que lo difunde y la firma del
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caricaturista lo que permite no solo que el publico tenga la certeza de
quien es el autor, sino también comprender la posicion del medio de
comunicacion frente al personaje o fendmeno caricaturizado, como se

vera mas adelante en la definicidon de caricatura editorial.

Para Tamayo (1988 p.52) citado por Abreu, “De por si, hay quienes [...]
consideran que ella crea mas opinion publica en la poblacion [...] que los
textos de los periodistas” (parrafo 27). Es basado en esta afirmacion, que
la presente investigacion intentara demostrar la fuerza que la
comunicacion grafica, en su género de caricatura, tiene en la formacion

de la actitud de las personas frente a los hechos de interés.

2.4.2.1 Clasificacion de la caricatura
Para este apartado se ha considerado la clasificacion propuesta por Carlos
Abreu en su articulo de investigacion titulado Periodismo Iconografico (IX).

Clasificaciones sobre la caricatura.

El autor clasifica a las caricaturas en dos grandes grupos, de acuerdo con su
finalidad (editorial, personal, politica, costumbrista y de ilustracién) y segun
el medio técnico empleado (impresa, fotogréafica, escultérica, radiofénica y
televisiva). Cabe sefalar que las caricaturas pueden encerrar varias
clasificaciones como, por ejemplo, caricaturas politicas de ilustracion

impresas.
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2.4.2.1.1 Caricaturas de acuerdo con su finalidad
1. Caricatura editorial
La caricatura editorial es la forma grafica de expresion del medio impreso
a través de cual expresa su opinion frente a un hecho o acontecimiento
gue considera de importancia. Tal y como menciona Abreu con respecto
a la definicion de la autora Evora Tamayo, la caricatura es una expresion
artistica gréafica que se enmarca en la opinion del periédico con respecto

a acontecimientos de actualidad y relevancia.

Adquiere un caracter editorial que se expresa en el dibujo, ampliando la
informacion, interpretandola, pero también simplificAndola. Esto permite
ver aspectos del hecho noticioso que desde la nota informativa
convencional podrian ser pasados por alto por parte del lector, la
caricatura los hace visibles, los revela y permite que el lector pueda
interpretar y juzgar con mayor objetividad. Este tipo de informacion de los
hechos le da un aspecto dinamico y agil a la noticia y al periodico. (parrafo

6-9)

Tal y como menciona Abreu, algunos diarios consideran colocar la
caricatura como parte de la editorial, otros le dan un espacio en la seccién
de opinion debido a que la caricatura es un género propiamente de
opinién, ademas la caricatura es el reflejo del punto de vista del autor,
pero en el caso de la caricatura editorial, esta se encuentra condicionada

por la politica editorial del medio de comunicacion.
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2. Caricatura personal

Es la interpretacion de un personaje real de forma gréfica, que permite al
receptor observar sus multiples caras. Esta representacién suele
enfocarse en exagerar rasgos fisicos del rostro; aunque no son los Unicos
elementos que se alteran puesto que también se recurre a movimientos
del personaje y aspectos psicolégicos que van mas alla de lo fisico, lo que
genera la llamada caricatura psicologica: “el caricaturista trata de reflejar
los rasgos psiquicos que transmitan algin aspecto de la verdadera
personalidad del individuo, en busca de su vida interior, y presenta su
vision interpretativa a partir de los detalles que detecte en éI” (Abreu, C.

péarrafo 47).

Otro aspecto importante en la caricatura personal es la exageracion de
elementos como la indumentaria, gustos y costumbres de los personajes,
lo que lleve a identificarlo por un detalle que permita al receptor la
simplificacion en la interpretacion. Ademas, actitudes como forma de reir,
de hablar, de caminar, su educacién, gustos, etc. forman parte de los

elementos utilizados para el mensaje caricaturesco.

3. Caricatura politica
Las caricaturas politicas son una forma de expresion grafica que expresa
una critica social y una lucha ideoldgica sobre todo en momentos de crisis.
Es una forma irreverente de expresion que tiene como objeto burlarse de
los poderosos, motivo por el cual resulta atractivo y liberador para el

ciudadano y desagradable y molesto para aquellos que ejercen el poder.
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Para el Dr. Humberto Cuenca citado por Abreu, la caricatura politica tiene
dos corrientes: “caricaturas tremendas” y “caricaturas palaciegas”, la
diferencia entre estas dos estd en que las primeras se basan en la
denuncia de los hechos sin miramientos, y las segundas son adulantes y
sinuosas. Cabe sefalar que son las primeras, las “tremendas” las
preferidas por los caricaturistas, las mas empleadas como forma de critica

a los politicos y gobiernos de turno.

Para Valmore Agelvis citado por Graciela Sanchez, en su articulo La
caricatura politica: sus funcionamientos retoricos: “Los caricaturistas
mediante los textos humoristicos como practicas semiético-discursivas
ponen en juego diversos codigos: verbales y visuales (gréaficos: lineas y
formas de rasgos finos y grotescos también) que permiten la produccion

de sentido para poner “[...] en entredicho los discursos oficiales” (2012.

p.2).

Sanchez Guevara también indica que “La caricatura politica tiene una
funcidn critica hacia problemas sociales, y tiende a hacer reir a los lectores
para menguar en cierta medida el sufrimiento del drama nacional en el
que se vive dia a dia” (2012, p. 2). El abordar problemas de tipo social es
una formula a la que apela el caricaturista debido a que se encuentra
relacionada con la manera como los politicos dirigen un pais, dejando a la

luz publica, sus desaciertos o limitaciones.
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4. Caricatura costumbrista

Tal y como su nombre lo indica, es la expresion grafica en donde se
plasma las costumbres, habitos, modas, creencias, valores,
supersticiones, tradiciones, en general, gormas de vida de una poblacion

de un pais o region.

5. Caricatura de ilustracion
Su funcion principal es la de ilustrar una nota informativa, siendo el
complemento del texto en cualquiera de sus géneros: articulo, crénica,

editorial, etc.

Sin embargo, no solo es empleada con fines estéticos complementando
la nota informativa, también se utiliza para que el caricaturista plasme
ideas o conceptos relacionados al tema tratado en la noticia. A diferencia
de la caricatura editorial, la caricatura de ilustracidon no se circunscribe al
editorial, esta puede acompariar a cualquier tipo de informacion: policias,

espectaculos, deporte, etc.

2.4.2.1.2 Segun el método técnico empleado
6. Caricaturaimpresa
Es la caricatura mas antigua empleada en medios impresos como diarios,
revistas, semanarios 0 magazines que sirven para ilustrar notas
periodisticas 0 a manera de editorial. Este tipo de caricatura puede ser

mas o0 menos elaborada dependiendo del estilo del caricaturista.
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7. Caricatura fotografica

Es aquella caricatura desarrollada gracias a recursos técnicos
fotograficos, pero no debe confundirse con la inclusion de fotografias en
la caricatura, es una modalidad que emplea diversos objetos o materiales

gue el caricaturista considere necesarios para ilustrar mejor al personaje.

8. Caricatura escultérica
Es el uso de la expresion artistica de la escultura para elaborar imagenes

de personajes de forma satirica o ridiculizar algun aspecto.

9. Caricatura radiofénicas y televisivas
Con la llegada de los medios electrénicos, la caricatura pasé a formar
parte de ellos adaptdndose a estas nuevas herramientas que exigian

nuevas formas de narrativa.

Las caracteristicas principales de la caricatura para radio y television son:

1. Tiene un argumento o trama, que puede ser diferente en cada

programa, tener caracter de serie 0 mantener la misma escena o
personajes con tematica variable.

2. El personaje o los personajes protagénicos aparecen en todos los
espacios, aunque cambien las circunstancias. Al igual que en la
caricatura de prensa, cada personaje es estereotipo de una clase
social o de una personalidad.

3. Cada emision tiene como centro argumental una critica a algun

aspecto economico, politico, social o cultural aun cuando puedan
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formularse otras de manera accidental o casual. El planteamiento

produce hilaridad o tristeza en el publico.

La temética suele ser amplia, pese a que se desarrolle sobre un solo
angulo como, por ejemplo, las peripecias de un desempleado. (Cabello,

1986: 80 citado por Abreu)

2.5.1 Influencia
Para poder definir con claridad el término Influencia, partimos de la
definicion de la RAE, que indica:
1. f. Accion y efecto de influir.
2. f. Poder, valimiento, autoridad de alguien para con otra u otras
personas [...]
3. f. Persona con poder o autoridad con cuya intervencién se puede

obtener una ventaja, favor o beneficio. U. m. en pl.

El psic6logo Gordon Allport define la influencia o influencia social desde
lo que él llamd Facilitacion Social, tomando como punto de partida las
investigaciones realizadas por Norman Triplett al observar el
comportamiento de las personas que realizan trabajos o deportes
grupales, su rendimiento es mas optimo que cuando lo realizan de
manera solitaria. Esto indicaria la influencia de tienen algunos individuos
sobre otros. Sin embargo, la influencia no siempre es deliberada, es
posible influenciar en las personas sin la intencion de querer hacerlo, por

ejemplo, cuando se toma a una persona como modelo de la conducta —
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como en el caso planteado -. La influencia, deliberada o no, permite

configurar las creencias, actitudes o conductas de las personas.

Para Robert Cialdini, la influencia esta relacionada con una serie de
principios psicolégicos que son las caracteristicas basicas del ser humano
y que se manifiestan en su conducta social dependiendo de la situacion
en la que se encuentre. Por ello clasifico en seis principios de influencia:
Principio de reciprocidad: el convencimiento de una persona es mas
facil cuando previamente se le ha favorecido con algun regalo o favor.
Principio de compromiso y consistencia: la coherencia es un factor
primario basado en el impulso para ser o conseguir lo que se busca.
Principio de prueba social: es la tendencia a pensar que una accion es
apropiada si existen otros que la estan realizando.
Principio e simpatia: es una técnica de adulacion, es decir, a las
personas les es dificil negarse a una peticién de alguien que les causa
simpatia o los adula.
Principio de autoridad: es la influencia que ejerce aquel que
consideramos ocupa una posicién de autoridad y creemos tiene mayor
conocimiento.
Principio de escasez: es la valoracion de aquello que consideramos

dificil de conseguir.

Por lo visto, la influencia no es mas que los mecanismos psicolégicos que
se activan en el individuo y que lo lleva a pensar u opinar de una manera,

movido por las caracteristicas de aquel que ejerce influencia sobre ély los
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pensamientos o percepciones que el influenciado tiene del mundo que lo
rodea. Como manifestaba Elizabeth Noelle Neumann en su teoria del
Espiral del Silencio, los individuos tienen temor al aislamiento social, lo
qgue los lleva a callar su opinion prevaleciendo asi la opinion de las

mayorias.
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CAPITULO IIl = SISTEMA DE HIPOTESIS

3.1 Supuestos

Esta investigacion pretende probar que el consumo de caricaturas de tipo
politica tiene relevancia en la formacion de la actitud de los estudiantes
universitarios de Lima. Esta situacion puede deberse a:

e Elavance de latecnologia y su uso excesivo por parte de los mas jovenes.
e La necesidad de consumo de informacion mediatica y de forma rapida.

e Los mensajes llegan mas rapido a través de la imagen.

e La falta de interés de los jovenes en consumir contenido informativo por

métodos tradicionales.

3.2 Hipotesis General

H1. El contexto en el discurso de la caricatura politica tiene una influencia

significativa en la formacion de la actitud de los estudiantes universitarios.

3.2.1 Hipotesis Especificas
e H1.1 El contexto en el discurso de la caricatura politica influye
significativamente en la cognicién o percepcién de los estudiantes
universitarios.
e H1.2 El contexto en el discurso de la caricatura politica influye

significativamente en el aspecto emotivo-afectivo de los

estudiantes.
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H1.3 El contexto en el discurso de la caricatura politica influye

significativamente en el aspecto conativo, de accibn o

comportamental de los estudiantes.

3.3 Hipotesis General Nula

HO. El contexto en el discurso de la caricatura politica no tiene una influencia

significativa en la formacion de la actitud de los estudiantes de universitarios.

3.3.1 Hipotesis Especificas Nulas

HO.1 El contexto en el discurso de la caricatura politica no influye
significativamente en la cognicién o percepcién de los estudiantes
universitarios.

HO.2 El contexto en el discurso de la caricatura politica no influye
significativamente en el aspecto emotivo-afectivo de los
estudiantes.

HO.3 El contexto en el discurso de la caricatura politica no influye
significativamente en el aspecto conativo, de accibn o

comportamental de los estudiantes.

3.3 Variables y definicion operacional

Segun los autores Hernandez, Fernandez y Baptista (2010), en su libro

Metodologia de la Investigacién una variable es una propiedad que puede

variar o fluctuar y que es posible medir y observar.
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En el caso de esta investigacion las variables son Discurso y Actitud,
pertenecen a una escala nominal porque las unidades de andlisis seran
catalogadas dependiendo las caracteristicas o atributos de las personas que

forman parte de la muestra:

Segln su
Variable Escala
naturaleza
Discurso Cuantitativa Nominal
Actitud Cuantitativa Nominal

Fuente: Elaboracion propia

3.3.1 Variable: Discurso
“Desde mi perspectiva, una teoria adecuada del lenguaje/discurso
incluye una teoria de las estructuras verbales/discursivas, una teoria
del contexto, y una teoria que establece relaciones entre las

estructuras del "texto'y las estructuras del contexto.

La teoria del contexto explica como los participantes son capaces de
adaptar (la produccion y la recepcion/interpretacion) del discurso a

la situacién comunicativa interpersonal-social” (Van Dijk, 2001 p.71)

3.3.2 Variable: Actitud
Las actitudes son “los modos de orientarse afectiva, cognitiva y
activamente hacia aspectos diferenciados de la realidad del sujeto”

(Torregrosa citado por Monzon, 1987. p.142).

90



MATRIZ DE OPERACIONALIZACION DE VARIABLES

VARIABLE DEFINICION CONCEPTUAL DIMENSIONES DIMENSIONES OPERACIONALES INDICADORES REACTIVOS Sl NO
El discurso es una manifestacion | Macro nivel Representa estructuras sociales globales de | e Dominio (Van Dijk, 2001. p.76) 1
de las dimensiones de la sociedad. situaciones comunicativas relevantes.
El discurso no es necesariamente Relaciona las instituciones y los grupos | e Participantes globales (Van Dijk, 2001. p.76) | 2,3y 4
una situacién social objetivo, sociales a los que pertenece el actor
responde a la subjetividad de los identificado, otorgandole una relacion con el | « Accién Global (Van Dijk, 2001. p.76) 56,y7
participantes en una situacién grupo de poder que representa. Esta dividido
comunicativa. El contexto y el en subcategorias: dominio, participantes
V1: Contexto | discurso son componentes que se globales, accion global. (Van Dijk, p. 75-76)
en el | combinan,  construyendo el
discurso de | primero un modelo mental que
la caricatura | tiene un doble origen: lo cognitivo | Micro nivel Son estructuras locales de la comunicacion | o Escenario (Van Dijk, 2001. p.77) 8y9
politica (Van | y lo social. Para un tratamiento interactiva. Se caracterizan por ser estructuras
Dijk, T. 2001) | mas explicito se requiere mentales en donde se identifica al actor dentro | o Acci6n local (Van Dijk, 2001. p.77) 10y 11
sistematizar el contexto del de un contexto de tipo social. Esta dividido en '
discurso en categoria hipotéticas subcategorias:  escenario, accién local, | Participantes (Van Dijk, 2001. p.78) 12,13y 14
llamadas: macro nivel y micro participantes y cognicién. (Van Dijk. p.75) (Van '
nivel. (Van Dijk, p. 71-76) Dijk, p.77-79) « Cognicion (Van Dijk, 2001. p.79) 15,16y 17
“Cuando predomina el elemento | Componente Se encuentra conformado por un conjunto de | e Ideas (Monzon, 1985 p. 142) 18y 19
cognitivo y la actitud se verbaliza, | cognoscitivo o ideas, juicios de valor, opiniones, categorias,
suele hablarse de opinion, y | perceptivo creencias, etc. usadas por el hombre para | e Valoracion (Monzén, 1985 p. 142) 20y 21
cuando estas actitudes forman pensar. (Monzon, C. p.142)
corrientes de opinion dialogan y  Opinién (Monzon, 1985 p. 142) 22y 23
discuten  publicamente  sobre
V2: temas de actualidad, entonces se e Creencia (Monz6n, 1985 p. 142) 24y 25
Formacion habla de opinién publica” (Monzén,
de la actitud | C. 1985 p.142) « Categoria (Monzon, 1985 p. 142) 26y 27
en los
estudiantes
universitarios Componente Es el aspecto sentimental y emocional que | , gentimiento (Monz6n, 1985 p. 142) 28y 29
de Lima, afectivo llevan las ideas de las personas cuando nos
2020. referimos a los objetos. (Monzén, C. p.142) e Emocion (Monzon, 1985 p. 142) 30y 31
(Monzén, C. '
1985
Componente Es la predisposicion que tienen los individuos a « Positivo (Monzén, 1985 p. 142) 32
conativo, de realizar una accion o manifestarse de ' '
iggggr?amemal determinada manera. (Monzén, C. p.142) « Negativo (Monzén, 1985 p. 142) 33
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CAPITULO IV —= METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

4.1 Tipo de Investigacion

La presente investigacion es de tipo Bésica Aplicada — Explicativa, porque
aplica los conocimientos de los autores y explica el rol que juega la caricatura

en la actitud de los estudiantes universitarios.

4.2 Disefio de Investigacion

Segun los autores Hernandez y Mendoza (2018), en su libro Metodologia de
la Investigacion — Las rutas cuantitativas, cualitativas y mixtas, el disefio de
investigacion es “Plan o estrategia concebida para obtener la informacion
gue deseas con el propésito de responder al planteamiento del problema.”

(p.186).

Los disefios de investigacion pueden ser de dos tipos: No experimentales,
gue comprenden los Longitudinales o Evolutivos y los Transeccionales o
Transversales, y los Experimentales que tienen relacion con los estimulos y

tratamientos de fenédmeno a analizar.

La presente investigacion tiene un enfoque cuantitativo y disefio de
investigacion cuasi experimental, transversal - comparativo. Se aplicé un
cuestionario con el que se compar6 la actitud de los estudiantes frente al
hecho noticioso caricaturizado con la narracién del hecho periodistico de
forma convencional. El cuestionario fue anénimo y solo se solicitd los datos

necesarios para la realizacion de las tabulaciones.
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4.2.1 Disefio de Investigacion Experimental

Segun Hernandez y Mendoza (2018), la investigacion experimental requiere
la manipulacion intencional de una accion con el objetivo de analizar los
posibles resultados. Este tipo de disefios suelen utilizarse cuando el
investigador desea demostrar el efecto de una causa que se manipula. Este

tipo de disefio se clasifica en:

Preexperimental > Experimentos puros > Cuasiexperimental

Elaboracion propia

Para la presente investigacion se utilizé el tipo cuasi experimental
transeccional, debido a que los sujetos de estudio se encuentran
conformados, es decir, identificados y establecidos previamente. El
cuestionario fue respondido tanto por los sujetos del grupo experimental
como por los del grupo control quienes presentan similares
caracteristicas: estudiantes universitarios con edades que oscilan entre
los 18 y 20 afios y que cursan asignaturas relacionadas al estudio de la

comunicacion.

4.2.2 Enfoque Cuantitativo
De acuerdo con lo que indica Hernandez y Mendoza (2018), el disefio de
investigacion con un enfoque cuantitativo utiliza “muestras probabilisticas
(que) son esenciales en disefios de investigacion por encuestas, en los
gue se pretende generalizar los resultados a una poblacion” (218), es
decir, el enfoque cuantitativo es un proceso secuencial y probatorio que

parte de una idea del investigador que dara paso al planteamiento de la

93



problemética que es materia del estudio. La revision de la literatura y el
marco tedrico es la etapa que da sustento a la realidad que se investigara,
esto permite visualizar el alcance del estudio, elaborar la hipotesis y definir
las variables, determinar el disefio de investigacion, definir y seleccionar
la muestra, recolectar datos, analizarlos y finalmente elaborar el reporte

de los resultados.

4.3 Poblacion y Muestra
Hernandez y Mendoza (2018), la poblacion "es una unidad muestral” (p.
219). El objetivo de definir una poblacion es el de proyectar los datos de
la muestra a un grupo mayor de personas. Asi mismo, los autores indican
gue la muestra es el involucramiento de los sujetos de la investigacion,
gue basados en los resultados que se obtenga de ellos permitira la

generalizacion

La mejor muestra es aquella que se acerca a su poblacion. Durante el
transcurso de la investigaciéon, los estudiantes que conformaban la
poblacion eran de 119, sin embargo, debido a la situacién de emergencia
sanitaria y la crisis econdmica que afronta el pais, se presentdé una
desercion de 21 estudiantes, por lo que se considero el total de la

poblacién (98) para realizar el estudio, por ello no hay muestra.

4.4 Técnicas de recoleccion de datos
La recoleccidon de datos esta basada en instrumentos elaborados segun

el fenbmeno a analizar, los instrumentos que se suelen utilizar para dicha
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recoleccion se encuentran estandarizados. En la recoleccién de datos se
puede utilizar uno o varios instrumentos de medicion que se ajusten a
medir las variables de la investigacion. Esta recoleccion de datos requiere
de un plan en el que se detalle el procedimiento a seguir para el
cumplimiento del propésito. Hernandez y Mendoza (2018), “Toda
medicion o instrumento de recoleccidon de datos cuantitativos debe reunir

tres requisitos esenciales: confiabilidad, validez y objetividad” (p.302).

La informacion fue recopilada por medio de un cuestionario con 33
preguntas, las caricaturas y el Lead de la noticia relacionada a estas. La
herramienta informatica que se utiliz6 para la recoleccion de la informacion
fue Google Form. Dicho formulario fue enviado a los correos de los
estudiantes que representan la muestra. Se aplicé un analisis de datos

mixto.

4.5 Procesamiento y Analisis
Para la presente investigacion se utilizé un cuestionario con 33 items, que
se aplicé al grupo experimental y al grupo control. Para el andlisis
descriptivo de los datos se emple6 porcentajes e histogramas y para el

analisis inferencial se utilizd Rho Spearman y Pearson.

4.4.1 Validez:
Para Hernandez y Mendoza (2018), la validez: “se refiere al grado en que
un instrumento de medicidon mide realmente las variables que pretende

medir. La validez es un estandar del cual pueden tenerse diferentes tipos
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de evidencia: 1) evidencia relacionada con el contenido, 2) evidencia
vinculada con el criterio, 3) evidencia relacionada con el constructo, 4)
evidencia asociada con la opinién de expertos y 5) evidencia vinculada a

la comprensién del instrumento.” (p.302).

La validez del instrumento estuvo a cargo de profesionales con grado
académico de Doctor que con su conocimiento y critica contribuyeron a

obtener un instrumento confiable.

4.6. Prueba de Confiabilidad
Hernandez et al (2014) sefala que la confiabilidad se refiere al nivel en
que la aplicacién repetida de una herramienta de mediciébn genera
resultados equivalentes. Por lo tanto, el instrumento sera confiable
mientras mas se acerque a uno, y menos confiable mientras mas se
acerque al cero. La fiabilidad del instrumento de recoleccién de datos se
determin6 mediante el coeficiente de “Kuder Richardson” (KR20), debido
a que trabaja con items dicotomicos y que requiere una sola medicion del

instrumento.

Entonces, aplicando la formula KR20:

n Vi-XYpq
= E3
C— Vt
Donde:
mn = coeficiente de confiabilidad
n = nUmero de items del instrumento
Vit = varianza total de la prueba
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> pq = sumatoria de la varianza individual de los items

_ 33 (1465) - (417)
T(33-1) (1465

T = 0,738

Por consiguiente, segun los resultados del andlisis de fiabilidad del KR20,
el instrumento tiene una confiabilidad de 0,738, por lo tanto, el instrumento
tiene una aceptada confiabilidad. Resultado que es secundado por
Lauriola (citado por Hernandez et al, 2014), quien “sugiere un valor

minimo de 0.70 para la comparacion entre grupos y 0.90 para escalas”.

4.5. Aspectos éticos
La presenta investigacion se fundamenta en el respeto de los aspectos
éticos como son la idoneidad de la informacion, el respeto del derecho de
autor, la veracidad de los datos obtenidos, el rechazo de incurrir en plagio

o manipulacion de los datos y el respeto estricto a las normas APA.
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CAPITULO V - RESULTADOS

5.1 Métodos de analisis de datos
Se utilizo el programa SPSS, version 26 y Excel 2010, para describir los datos
de los items consignados en la matriz, asi mismo la contratacion de hipotesis

fueron obtenidas a través del método de Spearman y Pearson.

5.2 Andlisis Descriptivo

Variable 1 - Contexto en el discurso de la caricatura politica

1. ¢,Reconoce el ambito social, politico, econdémico o
cultural al que pertenecen el o los personajes del
discurso?

120

100 98
100
80

60

Porcentaje

40

20

Caricaturas Texto

Como se puede observar en el gréfico, se identificd que los estudiantes del grupo
experimental (caricatura), el 100% logré reconocer a los personajes dentro del
ambito social, politico o cultural al que pertenecen, mientras que en el grupo
control (texto) fue del 98%. Quienes no reconocieron los personajes fueron el 0%

en el grupo experimento (caricatura) y 2% en el grupo control.
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2. ¢ldentifica, por medio del discurso, el trabajo o

funciones que realiza el o los personajes?
120

98

100 94

80

60

Porcentaje

40

20
2

Caricaturas Texto

Como se puede observar en el gréfico, se identificd que los estudiantes del grupo
experimental (caricatura), el 94% logré reconocer por medio del discurso el
trabajo o funciones que realizan los personajes, mientras que en el grupo control
(texto) fue del 98%. Quienes no reconocieron el trabajo o funciones de los
personajes fueron el 6% en el grupo experimento (caricatura) y 2% en el grupo

control.

3. ¢ldentifica, por medio del discurso, acciones
positivas realizadas por el o los personajes?

90
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0 42
40
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58

Porcentaje
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20
0

Caricatura Texto

Como se puede observar en el gréafico, se identificd que los estudiantes del grupo

experimental (caricatura), el 21% logré reconocer por medio del discurso

99



acciones positivas realizadas por los personajes, mientras que en el grupo
control (texto) fue del 42%. Quienes no reconocieron acciones positivas de los
personajes fueron el 79% en el grupo experimento (caricatura) y 58% en el grupo

control.

4. ¢ldentifica, por medio del discurso, acciones
negativas realizadas por el o los personajes?

100 94
90
80
70
60
50
40
30
20
10

90

Porcentaje

10

Caricatura Texto

Como se puede observar en el gréafico, se identificd que los estudiantes del grupo
experimental (caricatura), el 94% logr6 reconocer por medio del discurso
acciones negativas realizadas por los personajes, mientras que en el grupo
control (texto) fue del 90%. Quienes no reconocieron acciones negativas de los
personajes fueron el 6% en el grupo experimento (caricatura) y 10% en el grupo

control.
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5. ¢Comprende el objetivo de las acciones que
realizan los personajes del discurso?

100 92
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8 10

Caricatutra Texto

Como se puede observar en el gréfico, se identificd que los estudiantes del grupo
experimental (caricatura), el 92% logré6 comprender el objetivo de las acciones
que realizan los personajes, por medio del discurso, mientras que en el grupo
control (texto) fue del 90%. Quienes no comprendieron el objetivo de las acciones
realizadas de los personajes fueron el 8% en el grupo experimento (caricatura)

y 10% en el grupo control.

6. ¢ldentificay relaciona con hechos conocidos las
acciones que realizan los personajes del discurso?
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Caricatura Texto

Como se puede observar en el gréafico, se identificd que los estudiantes del grupo

experimental (caricatura), el 100% logro identificar y relacionar con hechos
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conocidos, las acciones que realizan los personajes por medio del discurso,
mientras que en el grupo control (texto) fue del 94%. Quienes no identificaron y
relacionaron con hechos conocidos las acciones de los personajes fueron el 0%

en el grupo experimento (caricatura) y 6% en el grupo control.

7. ¢Interpreta el sentido de las acciones que realizan
los personajes del discurso?
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Caricatura Texto

Como se puede observar en el gréfico, se identificd que los estudiantes del grupo
experimental (caricatura), el 96% logro interpretar el sentido de las acciones que
realizan los personajes del discurso, mientras que en el grupo control (texto) fue
del 94%. Quienes no interpretaron el sentido fue el 4% en el grupo experimento

(caricatura) y 6% en el grupo control.
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8. ¢ldentifica el lugar en donde se desarrolla la accion
narrada en el discurso?
100 94
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Caricatura Texto

Como se puede observar en el gréfico, se identificd que los estudiantes del grupo
experimental (caricatura), el 94% logré identificar el lugar en donde se desarrolla
la accion narrada en el discurso, mientras que en el grupo control (texto) fue del
88%. Quienes no identificaron el lugar fue el 6% en el grupo experimento

(caricatura) y 12% en el grupo control.

9. ¢ldentifica el momento o tiempo en el que se
desarrolla la accién narrada en el discurso?

120
100 96
80

60

Porcentaje

40

20

2 4
I

Caricatura Texto

Como se puede observar en el gréafico, se identificd que los estudiantes del grupo
experimental (caricatura), el 98% logro identificar el momento o tiempo en el que

se desarrolla la accion narrada en el discurso, mientras que en el grupo control
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(texto) fue del 96%. Quienes no identificaron el momento o tiempo fue el 2% en

el grupo experimento (caricatura) y 4% en el grupo control.

10. ¢,Comprende la intencion de las acciones que se
narran en el discurso ?
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Caricaturas Texto

Como se puede observar en el grafico, se identificd que los estudiantes del grupo
experimental (caricatura), el 98% comprende la intencion de las acciones que se
narran en el discurso, mientras que en el grupo control (texto) fue del 88%.
Quienes no comprenden la intencion fue el 2% en el grupo experimento

(caricatura) y 12% en el grupo control.

11. ,Comprende el objetivo de las acciones que se
narran en el discurso?
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Como se puede observar en el gréfico, se identificd que los estudiantes del grupo
experimental (caricatura), el 96% comprende el objetivo de las acciones que se
narran en el discurso, mientras que en el grupo control (texto) fue del 90%.
Quienes no comprenden el objetivo fue el 4% en el grupo experimento

(caricatura) y 10% en el grupo control.

12. ¢ldentifica a el o los personajes que aparecen en el

discurso?
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Como se puede observar en el grafico, se identificd que los estudiantes del grupo
experimental (caricatura), el 98% identifican los personajes que aparecen en el
discurso, mientras que en el grupo control (texto) fue del 100%. Quienes no
identificaron a los personajes fue el 2% en el grupo experimento (caricatura) y

0% en el grupo control.
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13. ¢ldentifica el rol que cumple el o los personajes
del discurso?
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Caricaturas Texto

Como se puede observar en el gréfico, se identificd que los estudiantes del grupo
experimental (caricatura), el 100% identifican el rol que cumplen los personajes
gue aparecen en el discurso, mientras que en el grupo control (texto) fue del
94%. Quienes no identificaron el rol que cumplen los personajes fue el 0% en el

grupo experimento (caricatura) y 6% en el grupo control.

14. ¢ ldentifica el papel social o politico de el o los
personajes que aparecen en el discurso?
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Como se puede observar en el grafico, se identificd que los estudiantes del grupo
experimental (caricatura), el 98% identifican el papel social o politico de los

personajes que aparecen en el discurso, mientras que en el grupo control (texto)
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fue del 94%. Quienes no identificaron el papel social o politico de los personajes

fue el 2% en el grupo experimento (caricatura) y 6% en el grupo control (texto).

15. ¢ Reconoce en el discurso elementos ir6nicos?
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Como se puede observar en el grafico, se identificd que los estudiantes del grupo
experimental (caricatura), el 90% reconocen en el discurso elementos irénicos,
mientras que en el grupo control (texto) fue del 63%. Quienes reconocen
elementos irénicos fue el 10% en el grupo experimento (caricatura) y 37% en el

grupo control.

16. ¢ Reconoce en el discursivo elementos en doble
sentido?
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Como se puede observar en el gréfico, se identificd que los estudiantes del grupo
experimental (caricatura), el 83% reconoce en el discurso elementos en doble
sentido, mientras que en el grupo control (texto) fue del 52%. Quienes no
reconocen elementos en doble sentido fue el 17% en el grupo experimento

(caricatura) y 48% en el grupo control.

17. ¢ Reconoce en el discursivo elementos ofensivos?
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Como se puede observar en el gréafico, se identificd que los estudiantes del grupo
experimental (caricatura), el 83% reconoce elementos ofensivos en el discurso,
mientras que en el grupo control (texto) fue del 35%. Quienes no reconocen
elementos ofensivos fue el 17% en el grupo experimento (caricatura) y 65% en

el grupo control.
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VARIABLE 2 - Formacién de la actitud en los estudiantes universitarios de

Lima, 2020
18. ¢ldentifica la idea central que narra el discurso?
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Como se puede observar en el gréfico, se identificd que los estudiantes del grupo
experimental (caricatura), el 98% identifica la idea central que narra el discurso,
mientras que en el grupo control (texto) fue del 94%. Quienes no identificaron la
idea central fue el 2% en el grupo experimento (caricatura) y 6% en el grupo

control.

19. ¢ ldentifica ideas secundarias en la narracion del
discurso?
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Como se puede observar en el gréfico, se identificd que los estudiantes del grupo
experimental (caricatura), el 79% identifica las ideas secundarias que narra el
discurso, mientras que en el grupo control (texto) fue del 77%. Quienes no
identificaron las ideas secundarias fue el 21% en el grupo experimento

(caricatura) y 23% en el grupo control.

20. ¢ldentifica los actos narrados en el discurso como
negativos?
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Como se puede observar en el gréfico, se identificd que los estudiantes del grupo
experimental (caricatura), el 98% identifica los actos narrados en el discurso
como negativos, mientras que en el grupo control (texto) fue del 65%. Quienes
no identificaron los actos como negativos fue el 2% en el grupo experimento

(caricatura) y 35% en el grupo control.
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21. ¢;ldentifica los actos narrados en el discurso como
positivos?
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Como se puede observar en el gréfico, se identific que los estudiantes del grupo
experimental (caricatura), el 35% identifica los actos narrados en el discurso
como positivos, mientras que en el grupo control (texto) fue del 46%. Quienes no
identificaron los actos como positivos fue el 65% en el grupo experimento

(caricatura) y 54% en el grupo control.

22. ;El discurso le permite formar una opinion
positiva de el o los personajes o situacidon que se
sefiala?
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Como se puede observar en el gréafico, se identificd que los estudiantes del grupo
experimental (caricatura), el 44% indica que el discurso le permite formar una

opinién positiva de los personajes o situacion que se sefialan, mientras que en
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el grupo control (texto) fue del 48%. Quienes indican que el discurso no les
permite formar una opinidn positiva fue el 56% en el grupo experimento

(caricatura) y 52% en el grupo control.

23. ¢El discurso le permite formar una opinién
negativa de el o los personajes o situacion que se
sefiala?
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Como se puede observar en el gréfico, se identific que los estudiantes del grupo
experimental (caricatura), el 83% indica que el discurso le permite formar una
opinién negativa de los personajes o situacion que se sefialan, mientras que en
el grupo control (texto) fue del 98%. Quienes indican que el discurso no les
permite formar una opinion positiva fue el 15% en el grupo experimento

(caricatura) y 2% en el grupo control.
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24. ;Cree que las acciones que narra el discurso no
son exageradas?
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Como se puede observar en el gréfico, se identificd que los estudiantes del grupo
experimental (caricatura), el 58% cree que las acciones que se narran en el
discurso no son exageradas, mientras que en el grupo control (texto) fue del
54%. Quienes consideran que las acciones son exageradas fue el 42% en el

grupo experimento (caricatura) y 46% en el grupo control.

25. ¢Cree que las acciones que narra el discurso son
exageradas?
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Como se puede observar en el gréafico, se identificd que los estudiantes del grupo
experimental (caricatura), el 38% cree que las acciones que se narran en el

discurso son exageradas, mientras que en el grupo control (texto) fue del 31%.
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Quienes consideran que las acciones no son exageradas fue el 62% en el grupo

experimento (caricatura) y 69% en el grupo control.

26. ¢Las acciones que narra el discurso son positivas
0 medianamente positivas?
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Como se puede observar en el grafico, se identificd que los estudiantes del grupo
experimental (caricatura), el 27% cree que las acciones que se narran en el
discurso positivas 0 medianamente positivas, mientras que en el grupo control
(texto) fue del 35%. Quienes consideran que las acciones no son positivas fue el

71% en el grupo experimento (caricatura) y 65% en el grupo control.

27. ¢Las acciones que narra el discurso son negativas
0 medianamente negativas?
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Como se puede observar en el gréfico, se identificd que los estudiantes del grupo
experimental (caricatura), el 88% cree que las acciones que se narran en el
discurso son negativas 0 medianamente negativas, mientras que en el grupo
control (texto) fue del 77%. Quienes consideran que las acciones no son
negativas fue el 13% en el grupo experimento (caricatura) y 28% en el grupo

control.

28. ¢Las acciones narradas en el discurso le generan
sentimientos positivos hacia el o los personajes o
situacion?
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Como se puede observar en el gréfico, se identificd que los estudiantes del grupo
experimental (caricatura), el 27% las acciones que se narran en el discurso le
generan sentimientos positivos hacia los personajes o situacién, mientras que en
el grupo control (texto) fue del 31%. Quienes consideran que no les generan
sentimientos positivos fue el 71% en el grupo experimento (caricatura) y 69% en

el grupo control.
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29. ¢Las acciones narradas en el discurso le generan
sentimientos negativos hacia el o los personajes o
situaciéon?
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Como se puede observar en el gréfico, se identificd que los estudiantes del grupo
experimental (caricatura), el 88% las acciones que se narran en el discurso le
generan sentimientos negativos hacia los personajes o situacién, mientras que
en el grupo control (texto) fue del 77%. Quienes consideran que no les generan

sentimientos negativos fue el 13% en el grupo experimento (caricatura) y 23%

en el grupo control.

30. ¢Las acciones narradas en el discurso le generan
emociones positivas hacia el o los personajes o
situacion?
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Como se puede observar en el grafico, se identificé que los estudiantes del grupo

experimental (caricatura), el 35% las acciones que se narran en el discurso le
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generan emociones positivas hacia los personajes o situacion, mientras que en
el grupo control (texto) fue del 31%. Quienes consideran que no les generan
emociones positivas fue el 65% en el grupo experimento (caricatura) y 69% en

el grupo control.

31. ¢Las acciones narradas en el discurso le generan
emociones negativas hacia el o los personajes o
situacion?
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Como se puede observar en el gréafico, se identificd que los estudiantes del grupo
experimental (caricatura), el 77% las acciones que se narran en el discurso le
generan emociones negativas hacia los personajes o situacion, mientras que en
el grupo control (texto) fue del 83%. Quienes consideran que no les generan
emociones negativas fue el 29% en el grupo experimento (caricatura) y 17% en

el grupo control.
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32. ¢Las acciones narradas en el discurso lo motivan
a emprender alguna accion positiva?
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Como se puede observar en el gréfico, se identificd que los estudiantes del grupo
experimental (caricatura), el 56% las acciones que se narran en el discurso lo
motivan a emprender alguna accion positiva, mientras que en el grupo control
(texto) fue del 71%. Quienes consideran que no los motivan a emprender una
accion positiva fue el 44% en el grupo experimento (caricatura) y 29% en el grupo

control.

33. ¢Las acciones narradas en el discurso lo motivan
a emprender alguna accidn negativa?
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Como se puede observar en el gréafico, se identificd que los estudiantes del grupo

experimental (caricatura), el 46% las acciones que se narran en el discurso lo
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motivan a emprender alguna accidén negativa, mientras que en el grupo control
(texto) fue del 35%. Quienes consideran que no los motivan a emprender una
accion negativa fue el 54% en el grupo experimento (caricatura) y 65% en el

grupo control.

5.2 Analisis Inferencial
Para poder contrastar las hipétesis planteadas, se medira las dos variables y sus

respectivas dimensiones.

La presente investigacion plantea la siguiente hipétesis general:
H1: El contexto en el discurso de la caricatura politica tiene una
influencia significativa en la formacion de la actitud de los estudiantes
universitarios.
HO: EIl contexto en el discurso de la caricatura politica no tiene una
influencia significativa en la formacion de la actitud de los estudiantes de
universitarios.

Para poder contrastar la hipétesis general, se realizo la prueba de normalidad, la

cual permiti6 comprender el tipo de andlisis estadistico (paramétricos y no

paramétricos) a realizarse para la prueba de hipétesis.
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Tabla 1. Prueba de normalidad — Hipotesis general

Pruebas de normalidad

Shapiro-Wilk
Grupo Estadistico gl Sig.
V1 Discurso Grupo control ,938 48 ,014
Grupo experimental , 733 48 ,000
V2_Actitud Grupo control ,958 48 ,087
Grupo experimental ,898 48 ,001

Fuente: Elaboracion Propia

En ese sentido, al tener muestras menores a 50 en ambos grupos (control y
experimental), se trabaja con Shapiro-Wilk. Al aplicarse la prueba de normalidad
a ambas variables y ambos grupos, se puede observar que la significancia de la
primera variable tanto en el grupo control como experimental (0.014 y 0.000) es
menor a 0.05, por lo tanto, se le debe aplicar pruebas no paramétricas. Lo mismo
sucede con la significancia del grupo experimental de la segunda variable (0.001)
es menor a 0.05 por lo tanto, se aplican pruebas no paramétricas. Con respecto
al grupo control de la segunda variable presenta una significancia (0.087) mayor

a 0.05, por lo tanto, se aplica pruebas paramétricas.

De tal forma, ambas variables y grupos de investigacidbn no presentan una

distribucion normal, por lo tanto, se debe aplicar la prueba estadistica no

paramétrica, coeficiente de correlacion de Spearman.
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Tabla 2. Coeficiente de correlacion de Spearman — Hipétesis general

Correlaciones
V1 Discurso V2 Actitud

Rho de Spearman V1 Discurso Coeficiente de correlacion 1,000 243"
Sig. (bilateral) . ,017
N 96 96
V2_Actitud Coeficiente de correlacién 243" 1,000
Sig. (bilateral) ,017
N 96 96

*, La correlacion es significativa en el nivel 0,05 (bilateral).
Fuente: Elaboracion Propia

Como se observa en la tabla 2, la correlacion es de 0.243, por lo que presenta
una correlacion positiva débil entre ambas variables. Asi mismo, el valor de la
significancia obtenida (p = 0,017) es menor a 0.05, por lo tanto, con 95% de
confianza y 5% de probabilidad de error, se rechaza la hipétesis nula y se acepta
la hipotesis de investigacion. Es decir, el contexto en el discurso de la caricatura
politica tiene una influencia significativa en la formacion de la actitud de los

estudiantes universitarios.

Con respecto a la primera hipotesis especifica:

Hi.1: El contexto en el discurso de la caricatura politica influye
significativamente en la cognicion o percepcion de los estudiantes
universitarios.

Ho.1: El contexto en el discurso de la caricatura politica no influye
significativamente en la cognicion o percepcion de los estudiantes

universitarios.
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Tabla 3. Prueba de normalidad — Hipotesis especifica 1

Pruebas de normalidad

Shapiro-Wilk
Grupo Estadistico gl Sig.
V1 Discurso Grupo control ,938 48 ,014
Grupo experimental , 733 48 ,000
V2_D1 Cognoscitivo Grupo control ,954 48 ,056
Grupo experimental ,885 48 ,000

Fuente: Elaboracion Propia

Al aplicarse la prueba de normalidad en ambos grupos, se puede observar que
la significancia de la primera variable tanto en el grupo control como experimental
(0.014 y 0.000) es menor a 0.05, por lo tanto, se le debe aplicar pruebas no
paramétricas. Lo mismo sucede con la significancia del grupo experimental de la
dimensién cognoscitivo (0.000) es menor a 0.05 por lo tanto, se aplican pruebas
no paramétricas. Con respecto al grupo control de la dimensién cognoscitivo
presenta una significancia (0.056) mayor a 0.05, por lo tanto, se aplica pruebas

paramétricas.

De tal forma, la variable discurso, la dimensién cognoscitivo y grupos de

investigacion no presentan una distribucion normal, por lo tanto, se debe aplicar

la prueba estadistica no paramétrica, coeficiente de correlacion de Spearman.
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Tabla 4. Coeficiente de correlacion de Spearman — Hipotesis especifica 1

Correlaciones
V2_D1 Cognos

V1 Discurso citivo
Rho de Spearman V1 _Discurso Coeficiente de 1,000 277"
correlacion
Sig. (bilateral) . ,006
N 96 96
V2_D1 Cognoscitivo Coeficiente de 277 1,000
correlacion
Sig. (bilateral) ,006
N 96 96

** La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
Fuente: Elaboracion Propia

Como se observa en la tabla 4, la correlacion es de 0.277, por lo que presenta
una correlacion positiva débil entre la variable discurso y la dimension
cognoscitiva. Asi mismo, el valor de la significancia obtenida (p = 0,006) es
menor a 0.05, por lo tanto, con 99% de confianza y 1% de probabilidad de error,
se rechaza la hipétesis nula y se acepta la hipotesis de investigacion. En tal
sentido, se puede afirmar que el contexto en el discurso de la caricatura politica
influye significativamente en la cognicidbn o percepcion de los estudiantes

universitarios.

Con respecto a la segunda hipoétesis especifica:
Hi.2: El contexto en el discurso de la caricatura politica influye
significativamente en el aspecto emotivo-afectivo de los estudiantes.
Ho.2: El contexto en el discurso de la caricatura politica no influye

significativamente en el aspecto emotivo-afectivo de los estudiantes.
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Tabla 5. Prueba de normalidad — Hipotesis especifica 2

Pruebas de normalidad

Shapiro-Wilk
Grupo Estadistico gl Sig.
V1 Discurso Grupo control ,938 48 ,014
Grupo experimental , 733 48 ,000
V2_D2_Afectivo Grupo control ,854 48 ,000
Grupo experimental ,804 48 ,000

Fuente: Elaboracion Propia

Al aplicarse la prueba de normalidad en ambos grupos, se puede observar que
la significancia de la primera variable tanto en el grupo control como experimental
(0.014 y 0.000) es menor a 0.05, por lo tanto, se le debe aplicar pruebas no
paramétricas. Lo mismo sucede con la significancia de la dimension afectivo
tanto en el grupo control como experimental (0.000 y 0.000) es menor a 0.05 por

lo tanto, se aplican pruebas no paramétricas.

De tal forma, la variable discurso, la dimension afectivo y grupos de investigacion
presentan una distribucién normal, por lo tanto, se debe aplicar la prueba

paramétrica, coeficiente de correlacion de Pearson.

Tabla 6. Coeficiente de correlacién de Pearson — Hipétesis especifica 2

Correlaciones
V1 Discurso V2 D2 Afectivo

V1 Discurso Correlacion de Pearson 1 , 168
Sig. (bilateral) ,101
N 96 96
V2_D2_Afectivo Correlacion de Pearson ,168 1
Sig. (bilateral) ,101
N 96 96

Fuente: Elaboracion Propia
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Como se observa en la tabla 6, la correlacion es de 0.168, por lo que presenta
una correlacion positiva muy débil entre la variable discurso y la dimension
afectiva. Asi mismo, el valor de la significancia obtenida (p = 0,101) es mayor a
0.05, por lo tanto, se acepta la hipétesis nula y se rechaza la hipétesis de
investigacion. En tal sentido, se puede afirmar que el contexto en el discurso de
la caricatura politica no influye significativamente en el aspecto emotivo-afectivo

de los estudiantes.

Con respecto a la tercera hipétesis especifica:

H1.3: El contexto en el discurso de la caricatura politica influye
significativamente en el aspecto conativo, de accién o
comportamental de los estudiantes.

Ho.3: El contexto en el discurso de la caricatura politica no influye
significativamente en el aspecto conativo, de accion o

comportamental de los estudiantes.

Tabla 7. Prueba de normalidad — Hipétesis especifica 3

Pruebas de normalidad

Shapiro-Wilk
Grupo Estadistico gl Sig.
V1_Discurso Grupo control ,938 48 ,014
Grupo experimental , 733 48 ,000
V2_D3_Comportamental Grupo control ,733 48 ,000
Grupo experimental , 763 48 ,000

Fuente: Elaboracion Propia

Al aplicarse la prueba de normalidad en ambos grupos, se puede observar que

la significancia de la primera variable tanto en el grupo control como experimental
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(0.014 y 0.000) es menor a 0.05, por lo tanto, se le debe aplicar pruebas no
paramétricas. Lo mismo sucede con la significancia de la dimension
comportamental tanto en el grupo control como experimental (0.000 y 0.000) es

menor a 0.05 por lo tanto, se aplican pruebas no paramétricas.

De tal forma, la variable discurso, la dimensién comportamental y grupos de
investigacion presentan una distribucion normal, por lo tanto, se debe aplicar la

prueba paramétrica, coeficiente de correlacion de Pearson.

Tabla 8. Coeficiente de correlacion de Pearson — Hipoétesis especifica 3

Correlaciones

V2_D3_Comport
V1 Discurso
amental

V1 Discurso Correlacion de Pearson 1 172
Sig. (bilateral) ,093
N 96 96
V2_D3_Comportamental Correlacion de Pearson ,172 1
Sig. (bilateral) ,093
N 96 96

Fuente: Elaboracién Propia

Como se observa en la tabla 8, la correlacion es de 0.172, por lo que presenta
una correlacién positiva muy débil entre la variable discurso y la dimension
comportamental. Asi mismo, el valor de la significancia obtenida (p = 0,093) es
mayor a 0.05, por lo tanto, se acepta la hipotesis nula y se rechaza la hipotesis
de investigacion. En tal sentido, se puede afirmar que el contexto en el discurso
de la caricatura politica no influye significativamente en el aspecto conativo, de

accion o comportamental de los estudiantes.
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Resultados

A continuacion, se da a conocer los resultados de la informacion recolectada por
medio del cuestionario aplicado a los estudiantes universitarios de las

universidades César Vallejo y ESAN.

ftem 1: Ante la pregunta planteada ¢Reconoce el ambito social, politico,
econémico o cultural al que pertenecen el o los personajes del discurso?, se
comprobd que los estudiantes del grupo experimental (caricatura), el 100%
reconocio a los personajes dentro del ambito social, politico o cultural al que
pertenecen, mientras que en el grupo control (texto) fue del 98% vy el 2% no
reconocié a los personajes que mencionaba la nota informativa. Esto deja en
evidencia la facilidad de comprensién que los estudiantes experimentan ante la
imagen puesto que les es facil reconocer las caracteristica de las personas
publicas y relacionarlas a los ambitos a los que pertenecen, sin embargo la nota
periodistica menciona tanto al personaje como su funcién o cargo y frente a esto
el estudiante no requiere procesar la informacion infiriendo quién puede ser a
quien se hace mencion, a pesar de ello existe un porcentaje que no reconoce el
ambito al que pertenecen los personajes, esto puede deberse a la falta de interés
en asuntos politicos tal y como informo la ONPE en su estudio del afio 2016 en
donde mencionaba que los jovenes mostraban falta de motivacion y apatia, se
llegd a esta conclusion luego del andlisis de los padrones electorales en donde
el 30% de los votantes eran jovenes entre 18 y 29 afos, sin embargo la

participacion de los jovenes en asuntos politicos es muy bajo.
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iftem 2: Ante la pregunta ¢ldentifica, por medio del discurso, el trabajo o
funciones que realiza el o los personajes? se comprobd que los estudiantes del
grupo experimental (caricatura), el 94% logré reconocer por medio del discurso
el trabajo o funciones que realizan los personajes, mientras que en el grupo
control (texto) fue del 98%. Quienes no reconocieron el trabajo o funciones de
los personajes fueron el 6% en el grupo experimento (caricatura) y 2% en el
grupo control. Ante este resultado, los estudiantes logran reconocer por medio
de las imagenes al personaje, debido a las caracteristicas fisicas y acciones que
se muestran en ellas, sin embargo, existe un porcentaje que no reconoce el
trabajo o funciones que realiza. El porcentaje de quienes reconocen las
funciones o trabajo de los personajes es mayor en la nota informativa que no
requiere de inferir ni relacionar las imagenes con el conocimiento de la realidad,
sin embargo, existe un porcentaje que a pesar de ello no logra reconocer las
funciones o trabajo que realizan los personajes, esto puede deberse a la falta de
interés en asuntos politicos, tal y como se mencioné en el estudio de la ONPE al

que se hizo referencia en el item 1.

item 3: ante la pregunta ¢ ldentifica, por medio del discurso, acciones positivas
realizadas por el o los personajes? los estudiantes del grupo experimental
(caricatura) respondieron solo el 21% el reconocimiento de acciones positivas
por medio del discurso, mientras que en el grupo control (texto) fue del 42%.
Quienes no reconocieron acciones positivas de los personajes fueron el 79% en
el grupo experimento (caricatura) y 58% en el grupo control. A pesar de que el
porcentaje de jovenes fue mayor al no reconocer acciones positivas en la

caricatura y nota informativa, el porcentaje que reconoce las acciones de los
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personajes como positivas es preocupante, esta situacion se debe a que el
sistema de valores de los encuestados no se encuentra cimentado, tal y como
indica la Valdez con respecto a crisis que afrontan las familias al inculcar valores
a los nifios y jovenes, responsabilidad que han entregado a los medios de

comunicacion

ftem 4: ante la pregunta ¢ Identifica, por medio del discurso, acciones negativas
realizadas por el o los personajes? se identificé que los estudiantes del grupo
experimental (caricatura), el 94% logrd reconocer acciones negativas realizadas
por los personajes, mientras que en el grupo control (texto) fue del 90%. Quienes
no reconocieron acciones negativas de los personajes fueron el 6% en el grupo
experimento (caricatura) y 10% en el grupo control. En el mismo sentido del item
4, a pesar del alto porcentaje de estudiantes que reconocen las acciones
negativas de los personajes de la caricatura y nota informativa, aln existe un
porcentaje que no las reconoce como tal, indicando a través de esto, la carencia

en el sistema de valores y la permisividad ante acciones negativas.

ftem 5: ante la pregunta ¢ Comprende el objetivo de las acciones que realizan
los personajes del discurso? se identific6 que los estudiantes del grupo
experimental (caricatura), el 92% logré comprender el objetivo de las acciones
gue realizan los personajes, mientras que en el grupo control (texto) fue del 90%.
Quienes no comprendieron el objetivo de las acciones realizadas por los
personajes fueron el 8% en el grupo experimento (caricatura) y 10% en el grupo
control. Ante esta situacion, tal y como indica Van Dijk, el discurso esta

compuesto por conocimiento, sociedad y cultura lo que forma un modelo mental
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conformado por todas las acciones socioculturales a lo largo de la vida. Al ser el
mayor porcentaje de estudiantes quienes reconocen le objetivo de las acciones
que informa el discurso, se puede considerar positivo dicho reconocimiento, sin
embargo, existe un porcentaje que no logra identificar el objetivo de dichas

acciones.

item 6: ante la pregunta ¢ldentifica y relaciona con hechos conocidos las
acciones que realizan los personajes del discurso? se identific6 que los
estudiantes del grupo experimental (caricatura), el 100% logré identificar y
relacionar con hechos conocidos, las acciones que realizan los personajes por
medio del discurso, mientras que en el grupo control (texto) fue del 94% y 6% no
identificé ni relaciond el discurso con hechos conocidos. El resultado a esta
pregunta va en el mismo sentido que el item 6, de acuerdo con Van Dijk, se
requiere de conocimiento social y cultural para poder relacionar la informacion
con los hechos. Es interesante ver que, por medio de la caricatura, todos los
encuestados lograron identificar y relacionar el discurso con acontecimientos

politicos ocurridos, lo que no se consiguié con la nota informativa convencional.

ftem 7: ante la pregunta ¢ Interpreta el sentido de las acciones que realizan los
personajes del discurso? se identifico que los estudiantes del grupo experimental
(caricatura), el 96% logroé interpretar el sentido de las acciones que realizan los
personajes del discurso, mientras que en el grupo control (texto) fue del 94%.
Quienes no interpretaron el sentido fue el 4% en el grupo experimento
(caricatura) y 6% en el grupo control. Van Dijk indica que a partir de la produccion

y comprension del discurso unido a la accion socio-comunicativa, los usuarios
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desarrollan representaciones mentales. En el caso de los encuestados se
evidencia que a pesar de que la mayoria comprende el sentido de las acciones
de los personajes, aun existe un porcentaje que no encuentra el sentido de

dichas acciones.

item 8: ante la pregunta ¢Identifica el lugar en donde se desarrolla la accion
narrada en el discurso? se identific6 que los estudiantes del grupo experimental
(caricatura), el 94% logro identificar el lugar en donde se desarrolla la accion
narrada en el discurso, mientras que en el grupo control (texto) fue del 88%.
Quienes no identificaron el lugar fue el 6% en el grupo experimento (caricatura)
y 12% en el grupo control. El porcentaje que logro identificar el lugar donde se
desarrollan los acontecimientos narrados por la caricatura es bastante
representativo en comparacion con los estudiantes expuestos a la nota
informativa. La imagen es, en definitiva, un elemento importante en la
comprension del discurso. El reconocimiento del espacio o lugar pertenece a la
categoria del modelo mental que postula Van Dijk, por ello las imagenes en la

caricatura, ayudan a una mejor comprension del lugar de los acontecimientos.

item 9: ante la pregunta ¢ ldentifica el momento o tiempo en el que se desarrolla
la accion narrada en el discurso? se identificé que los estudiantes del grupo
experimental (caricatura), el 98% logro identificar el momento o tiempo en el que
se desarrolla la accion narrada en el discurso, mientras que en el grupo control
(texto) fue del 96%. Quienes no identificaron el momento o tiempo fue el 2% en
el grupo experimento (caricatura) y 4% en el grupo control. La categoria de

tiempo, que es parte del modelo mental, segun Van Dijk, no se evidencia en el
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100% de los encuestados. Sin embargo, el mayor porcentaje de quienes
identifican el momento o tiempo esta en la caricatura. Lo que reafirma la fuerza

de la imagen, tal y como se mencionoé en el item 8.

item 10: ante la pregunta ¢, Comprende la intencién de las acciones que se narran
en el discurso? se identificO que los estudiantes del grupo experimental
(caricatura), el 98% comprende la intencion de las acciones que se narran en el
discurso, mientras que en el grupo control (texto) fue del 88%. Quienes no
comprenden la intencion fue el 2% en el grupo experimento (caricatura) y 12%
en el grupo control. Comprender la intencion del discurso requiere de la
abstraccion del receptor y de su conocimiento. Tal y como indica Mariano
Cebrian, citado por Abreu, la caricatura encierra la intencion de quien la elabora,
por ello cuando un porcentaje significativo logra comprender el discurso que
subyace en las imagenes acompafiadas de textos, podemos reconocer la fuerza

comunicativa de la caricatura.

ftem 11: ante la pregunta ¢ Comprende el objetivo de las acciones que se narran
en el discurso? se identific6 que los estudiantes del grupo experimental
(caricatura), el 96% comprende el objetivo de las acciones que se narran en el
discurso, mientras que en el grupo control (texto) fue del 90%. Quienes no
comprenden el objetivo fue el 4% en el grupo experimento (caricatura) y 10% en
el grupo control. Esta pregunta va en el mismo sentido de la considerada en el
item 11, el objetivo de los personajes que aparecen en el discurso se interpreta
de forma mas precisa con ayuda de la imagen, de acuerdo a Cebrian, el objetivo

del caricaturista al utilizar la caricatura como herramienta comunicativa permite
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que el receptor no solo comprenda el sentido del mensaje sino también el

objetivo.

ftem 12: ante la pregunta ¢ ldentifica a el o los personajes que aparecen en el
discurso? se identifico que los estudiantes del grupo experimental (caricatura),
el 98% identifican los personajes que aparecen en el discurso, mientras que en
el grupo control (texto) fue del 100%. Quienes no identificaron a los personajes
fue el 2% en el grupo experimento (caricatura) y 0% en el grupo control. De
acuerdo con Van Dijk los participantes y sus roles, forman parte de la categoria
de los modelos mentales. En este sentido, en la caricatura se requiere el
conocimiento del aspecto fisico de los personajes publicos que ahi aparecen, en
el caso de la nota informativa, los nombres y cargos facilitan la identificacion de

los personajes.

ftem 13: ante la pregunta ¢ ldentifica el rol que cumple el o los personajes del
discurso? se identificd que los estudiantes del grupo experimental (caricatura),
el 100% identifican el rol que cumplen los personajes que aparecen en el
discurso, mientras que en el grupo control (texto) fue del 94%. Quienes no
identificaron el rol que cumplen los personajes fue el 0% en el grupo experimento
(caricatura) y 6% en el grupo control. De acuerdo con Van Dijk y en el mismo
sentido que el item 12, los participantes y sus roles, forman parte de la categoria
de los modelos mentales. En este sentido, en la caricatura muestra a personajes
que posiblemente los encuestados no reconozcan fisicamente, si pueden

reconocer a quienes se refiere el discurso cuando relacionan diversos elementos
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que acompafian a los personajes como la vestimenta, algin accesorio conocido,

el didlogo que se establece, entre otros.

ftem 14: ante la pregunta ¢ldentifica el papel social o politico de el o los
personajes que aparecen en el discurso? se identificd que los estudiantes del
grupo experimental (caricatura), el 98% identifican el papel social o politico de
los personajes que aparecen en el discurso, mientras que en el grupo control
(texto) fue del 94%. Quienes no identificaron el papel social o politico de los
personajes fue el 2% en el grupo experimento (caricatura) y 6% en el grupo
control (texto). El papel social o politico esta relacionado a los roles o funciones
que cumplen los personajes, como indica Van Dijk dentro de las categorias de
modelos mentales. Por ello, tal como se vio en el item 13, los diversos elementos
que componen la caricatura permiten la identificacion del papel de los

personajes.

item 15: ante la pregunta ¢Reconoce en el discurso elementos ironicos? se
identific6 que los estudiantes del grupo experimental (caricatura), el 90%
reconocen en el discurso elementos ir6nicos, mientras que en el grupo control
(texto) fue del 63%. Quienes reconocen elementos irdnicos fue el 10% en el
grupo experimento (caricatura) y 37% en el grupo control. De acuerdo con lo que
indica Cebrian citado por Abreu, la caricatura tiene como elemento caracteristico
que el dibujante interpreta y elabora una situacion con el fin de causar un efecto
de burla. En ese sentido los elementos que se consignan en la caricatura son

agrupados de tal manera que el receptor encuentre en ellos lo contrario de lo
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que se quiere dar a entender, asi la ironia de los hechos y personajes queda en

evidencia ente los ojos del publico.

item 16: ante la pregunta ¢ Reconoce en el discurso elementos en doble sentido?
Como se puede observar en el gréfico, se identificd que los estudiantes del grupo
experimental (caricatura), el 83% reconoce en el discurso elementos en doble
sentido, mientras que en el grupo control (texto) fue del 52%. Quienes no
reconocen elementos en doble sentido fue el 17% en el grupo experimento
(caricatura) y 48% en el grupo control. Evidentemente la nota periodistica, de
acuerdo con su estructura formal, no deberia contar con ningan elemento que
pueda ser interpretado en doble sentido, sin embargo, los encuestados
encontraron doble sentido en el texto, este es un interesante hallazgo a pesar de
que en la caricatura el porcentaje fue mayor. Tal y como indica Cebrian citado
por Abreu, la caricatura destaca algun aspecto fisico, pero también moral que se

exagera o ridiculiza y deja a libre interpretacion al receptor.

ftem 17: ante la pregunta ¢Reconoce en el discurso elementos ofensivos? se
identific6 que los estudiantes del grupo experimental (caricatura), el 83%
reconoce elementos ofensivos en el discurso, mientras que en el grupo control
(texto) fue del 35%. Quienes no reconocen elementos ofensivos fue el 17% en
el grupo experimento (caricatura) y 65% en el grupo control. El reconocimiento
de elementos ofensivos en la caricatura obedece a la caracteristica propia del
texto de exagerar a los personajes y la situacion desde una vision del dibujante,
pero también a la interpretacion de los que el publico considere como ofensivo.

De acuerdo con Van Dijk, la accion social-comunicativa desarrollan modelos
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mentales, por ello el reconocer en la caricatura la ofensa hacia personajes y

situaciones cuestionables, no estd en desmedro de su aceptacion o no.

item 18: ante la pregunta ¢ldentifica la idea central que narra el discurso? se
identific6 que los estudiantes del grupo experimental (caricatura), el 98%
identifica la idea central que narra el discurso, mientras que en el grupo control
(texto) fue del 94%. Quienes no identificaron la idea central fue el 2% en el grupo
experimento (caricatura) y 6% en el grupo control. Van Dijk indica que todo texto
tiene una estructura relacionada al contexto, en el caso de la caricatura y el
reconocimiento de la idea central, el porcentaje de los encuestados que identificd
la idea central fue mayor a quienes estuvieron expuestos a la nota periodistica,
lo que indica que los elementos viduales permitieron reconocer con mayor

facilidad la idea central de acuerdo con la contextualizacion.

ftem 19: ante la pregunta ¢ldentifica ideas secundarias en la narracion del
discurso? se identificd que los estudiantes del grupo experimental (caricatura),
el 79% identifica las ideas secundarias que narra el discurso, mientras que en el
grupo control (texto) fue del 77%. Quienes no identificaron las ideas secundarias
fue el 21% en el grupo experimento (caricatura) y 23% en el grupo control.
Siguiendo la misma idea del item 19, y de acuerdo a lo indicado por Van Dijk, la
contextualizacion por medio de la caricatura permite reconocer ideas
secundarias, sin embargo, en este caso, el porcentaje de los encuestados que
reconocio las ideas secundarias fue menor. Con muy poco margen de diferencia

de aquellos expuestos a la nota informativa.
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item 20: ante la pregunta ¢Ildentifica los actos narrados en el discurso como
negativos? se identificé que los estudiantes del grupo experimental (caricatura),
el 98% identifica los actos narrados en el discurso como negativos, mientras que
en el grupo control (texto) fue del 65%. Quienes no identificaron los actos como
negativos fue el 2% en el grupo experimento (caricatura) y 35% en el grupo
control. El porcentaje de encuestados expuestos a la caricatura que identificaron
los actos que expresa el discurso como negativos, fue considerablemente mayor
a la opinién de los encuestados expuestos a la nota informativa. De acuerdo con
lo que indica Candido Monzon citando a Torregrosa, las actitudes estan
compuestas por afectos, creencias y tendencias a la accion. En el caso de que
los encuestados identifiquen los actos narrados como negativos 0 no, esto
depende de sus creencias y afectos hacia los personajes o las situaciones

narradas.

item 21: ante la pregunta ¢ldentifica los actos narrados en el discurso como
positivos? se identificd que los estudiantes del grupo experimental (caricatura),
el 35% identifica los actos narrados en el discurso como positivos, mientras que
en el grupo control (texto) fue del 46%. Quienes no identificaron los actos como
positivos fue el 65% en el grupo experimento (caricatura) y 54% en el grupo
control. En el mismo sentido que el item 20, los encuestados consideraron actos
positivos aquellos narrados en la nota periodistica, siendo en un menor
porcentaje los que consideraron actos positivos los expuestos en la caricatura, a
pesar del poco porcentaje, esto es preocupante debido a que la percepcion de
lo positivo estaria trastocada debido a que la caricatura muestra actos de

corrupcion y revanchismo politico.
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ftem 22: ante la pregunta ¢ El discurso le permite formar una opinién positiva de
el o los personajes o situacion que se sefala? se identificé que los estudiantes
del grupo experimental (caricatura), el 44% indica que el discurso le permite
formar una opinién positiva de los personajes o situacion que se sefialan,
mientras que en el grupo control (texto) fue del 48%. Quienes indican que el
discurso no les permite formar una opinion positiva fue el 56% en el grupo
experimento (caricatura) y 52% en el grupo control. De acuerdo con lo indicado
por Kassin, S., Fein, S., Rose, H., las actitudes son evaluaciones que las
personas hacen de manera positiva, negativa o mixta en relacion a otras
personas o situaciones, en ese sentido a pesar de que la opinion positiva de los
encuestados expuestos a la caricatura es menor que aquellos expuestos a la
nota periodistica, es preocupante la percepcion positiva que se tiene de actos de

corrupcion y problemas politicos.

ftem 23: ante la pregunta ¢ El discurso le permite formar una opiniéon negativa de
el o los personajes o situacion que se sefala? se identificé que los estudiantes
del grupo experimental (caricatura), el 83% indica que el discurso le permite
formar una opinibn negativa de los personajes o situacién que se sefialan,
mientras que en el grupo control (texto) fue del 98%. Quienes indican que el
discurso no les permite formar una opinion positiva fue el 15% en el grupo
experimento (caricatura) y 2% en el grupo control. Siguiendo el mismo sentido
del item 22, y en contraste con el resultado de éste, la opinion negativa de los
encuestados es mayoritaria en los expuestos a la nota informativa en
comparacion con los expuestos a la caricatura, o que puede ser interpretado

como una dificultad en la percepcion e interpretacion de los hechos.

138



ftem 24: ante la pregunta ¢ Cree que las acciones que narra el discurso no son
exageradas? se identificO que los estudiantes del grupo experimental
(caricatura), el 58% cree que las acciones que se narran en el discurso no son
exageradas, mientras que en el grupo control (texto) fue del 54%. Quienes
consideran que las acciones son exageradas fue el 42% en el grupo experimento
(caricatura) y 46% en el grupo control. Segun indica Pérez, caricatura significa
cargar o exagerar, por lo tanto, esto es un rasgo caracteristico de la caricatura.
Llama la atencién que el porcentaje de quienes consideran una exageracion lo
que tanto la caricatura y la informacion periodistica muestran sea con un margen
tan estrecho, considerando que la nota periodistica es la narracion del hecho

noticioso de manera objetiva, por lo que la exageracion no cabe en ella.

ftem 25: ante la pregunta ¢Cree que las acciones que narra el discurso son
exageradas? se identific6 que los estudiantes del grupo experimental
(caricatura), el 38% cree que las acciones que se narran en el discurso son
exageradas, mientras que en el grupo control (texto) fue del 31%. Quienes
consideran que las acciones no son exageradas fue el 62% en el grupo
experimento (caricatura) y 69% en el grupo control. Siguiendo el sentido del item,
24, el porcentaje de encuestados que considera exagerada las acciones que se
narran en la caricatura es medianamente significativo, lo que es preocupante
debido a que se vuelve a notar permisividad en la percepcion de hechos de

corrupcion y problemas politicos por parte de los jévenes.

item 26: ante la pregunta ¢Las acciones que narra el discurso son positivas o

medianamente positivas? se identific6 que los estudiantes del grupo
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experimental (caricatura), el 27% cree que las acciones que se narran en el
discurso positivas o medianamente positivas, mientras que en el grupo control
(texto) fue del 35%. Quienes consideran que las acciones no son positivas fue el
71% en el grupo experimento (caricatura) y 65% en el grupo control. De acuerdo
con lo que indica Valmore Agelvis citado por Graciela Sanchez, las acciones
semiotico-discursivas del discurso, dejan en entredicho los discursos oficiales,
en ese sentido el que los encuestados reconozcan aspectos positivos en las
acciones narradas, a pesar de ser un porcentaje menor, deja evidencia la

permisividad de los jovenes ante hechos politicos cuestionables.

item 27: ante la pregunta ¢Las acciones que narra el discurso son negativas o
medianamente negativas? se identific6 que los estudiantes del grupo
experimental (caricatura), el 88% cree que las acciones que se narran en el
discurso son negativas 0 medianamente negativas, mientras que en el grupo
control (texto) fue del 77%. Quienes consideran que las acciones no son
negativas fue el 13% en el grupo experimento (caricatura) y 28% en el grupo
control. Siguiendo el mismo sentido del item 26, a pesar de que un porcentaje
significativo considera que las acciones que se narran tanto en la caricatura
como en la nota periodistica son negativas, aln se ve un porcentaje de los
encuestados que considera que dichas acciones no son negativas, evidenciando

nuevamente la permisividad ante los hechos.

ftem 28: ante la pregunta ¢Las acciones narradas en el discurso le generan
sentimientos positivos hacia el o los personajes o situacion? se identificé que los

estudiantes del grupo experimental (caricatura), el 27% las acciones que se
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narran en el discurso le generan sentimientos positivos hacia los personajes o
situacién, mientras que en el grupo control (texto) fue del 31%. Quienes
consideran que no les generan sentimientos positivos fue el 71% en el grupo
experimento (caricatura) y 69% en el grupo control. A pesar de que el porcentaje
de los encuestados cuyo discurso les genera sentimientos positivos es
minoritaria en comparacion de aquellos que el discurso no les genera
sentimientos positivos, sigue siendo preocupante la existencia de un porcentaje
de encuestados con sentimientos positivos ante los personajes y situacion que
se narra. De acuerdo con lo que indica Candido Monzén, el componente afectivo

0 sentimental, estd compuesto por ideas, juicios y valores hacia el objeto.

item 29: ante la pregunta ¢Las acciones narradas en el discurso le generan
sentimientos negativos hacia el o los personajes o situacion? se identificé que
los estudiantes del grupo experimental (caricatura), el 88% las acciones que se
narran en el discurso le generan sentimientos negativos hacia los personajes o
situacién, mientras que en el grupo control (texto) fue del 77%. Quienes
consideran que no les generan sentimientos negativos fue el 13% en el grupo
experimento (caricatura) y 23% en el grupo control. En el mismo sentido de lo
indicado en el item 28 y de acuerdo con lo expuesto por Candido Monzén, a
pesar de que el porcentaje de encuestados indica que lo narrado en el discurso
les genera sentimientos negativos, aun existe un porcentaje que indica lo
contrario. Esto puede interpretarse como permisividad o falta de interés por parte

de los encuestados.
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item 30: ante la pregunta ¢Las acciones narradas en el discurso le generan
emociones positivas hacia el o los personajes o situacion? se identificé que los
estudiantes del grupo experimental (caricatura), el 35% las acciones que se
narran en el discurso le generan emociones positivas hacia los personajes o
situacién, mientras que en el grupo control (texto) fue del 31%. Quienes
consideran que no les generan emociones positivas fue el 65% en el grupo
experimento (caricatura) y 69% en el grupo control. De acuerdo con lo indicado
por Candido Mozén, las emociones son parte del componente afectivo. Los
encuestados reconocen emociones positivas en un menor porcentaje de
aguellos que no reconocen dichas emociones. A pesar de que el porcentaje de
gquienes manifiestan emociones positivas, esto es preocupante debido a que el
discurso narrado tanto en la caricatura como en la nota periodistica esta referido

a hechos politicos cuestionables.

item 31: ante la pregunta ¢Las acciones narradas en el discurso le generan
emociones negativas hacia el o los personajes o situacion? se identificé que los
estudiantes del grupo experimental (caricatura), el 77% las acciones que se
narran en el discurso le generan emociones negativas hacia los personajes o
situacién, mientras que en el grupo control (texto) fue del 83%. Quienes
consideran que no les generan emociones negativas fue el 29% en el grupo
experimento (caricatura) y 17% en el grupo control. En el mismo sentido del item
30, el porcentaje de encuestados que indican que las acciones narradas en el
discurso le generan emociones negativas, es mayor en la nota periodistica que

en la caricatura, esto puede deberse a que la caricatura muestra una sola vision
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desde el punto de vista del caricaturista, por lo tanto, se requeriria de mas

informacion para generar emociones negativas.

item 32: ante la pregunta ¢Las acciones narradas en el discurso lo motivan a
emprender alguna accion positiva? se identificé que los estudiantes del grupo
experimental (caricatura), el 56% las acciones que se narran en el discurso lo
motivan a emprender alguna accion positiva, mientras que en el grupo control
(texto) fue del 71%. Quienes consideran que no los motivan a emprender una
accion positiva fue el 44% en el grupo experimento (caricatura) y 29% en el grupo
control. EI componente conductual es parte integrante de la actitud y tiene como
elemento fundamental la accion de acuerdo con lo que indican Pablo Brifiol,
Carlos Falces y Alberto Becerra. En este caso el porcentaje de encuestados cuyo
discurso lo motiva a emprender una accion positiva ante los hechos narrados es
menor en la caricatura que en la nota periodistica, lo que indica que si bien los
encuestados pueden formarse una opiniobn de los hechos y personajes, no

necesariamente esta opinion la convierten en accion.

ftem 33: ante la pregunta ¢Las acciones narradas en el discurso lo motivan a
emprender alguna accion negativa? se identificé que los estudiantes del grupo
experimental (caricatura), el 46% las acciones que se narran en el discurso lo
motivan a emprender alguna accion negativa, mientras que en el grupo control
(texto) fue del 35%. Quienes consideran que no los motivan a emprender una
accion negativa fue el 54% en el grupo experimento (caricatura) y 65% en el
grupo control. Siguiendo la misma logica del item 32, el porcentaje de los

encuestados que realizarian una accion negativa frente a los hechos narrados
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es menor en comparacién a quienes no lo harian. Se evidencia poco

involucramiento en cuanto a realizar acciones para un cambio.

Acerca de la hipotesis general de la investigacion, es necesario explicar que las
caricaturas analizadas corresponden a un hecho concreto, los dos pedidos de
vacancia del expresidente Martin Vizcarra en el afio 2020 y las notas
periodisticas que se seleccionaron corresponden a hechos noticiosos
relacionados con las caricaturas. De estas notas se extrajeron el lead por ser la
parte de la nota periodistica que da respuesta a las cinco interrogantes del hecho
noticioso. Entonces, después de realizado el experimento se observd que los
resultados entre el grupo experimento y el grupo control presenta una correlacién
positiva débil entre ambas variables, Discurso y Actitud. Asi mismo, el valor de
la significancia obtenida (p = 0,017) es menor a 0.05, por lo tanto, con 95% de
confianza y 5% de probabilidad de error, lo que indica que la hipétesis nula se
rechaza y se acepta la hipétesis de investigacion. Es decir, el contexto en el
discurso de la caricatura politica tiene una influencia significativa en la formacion

de la actitud de los estudiantes universitarios.

En cuanto a la hipotesis especifica 1, la correlaciéon es de 0.277, por lo que
presenta una correlacion positiva debil entre la variable discurso y la dimension
cognoscitiva. Asi mismo, el valor de la significancia obtenida (p = 0,006) es
menor a 0.05, por lo tanto, con 99% de confianza y 1% de probabilidad de error,
se rechaza la hipotesis nula y se acepta la hipdtesis de investigacion. En ese

sentido, se puede afirmar que el contexto en el discurso de la caricatura politica
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influye significativamente en la cognicion o percepcién de los estudiantes

universitarios.

En cuanto a la hipotesis especifica 2, la correlacion es de 0.168, por lo que
presenta una correlacién positiva muy débil entre la variable discurso y la
dimension afectiva. Asi mismo, el valor de la significancia obtenida (p = 0,101)
es mayor a 0.05, por lo tanto, se acepta la hipétesis nula y se rechaza la hipétesis
de investigacion. En tal sentido, se puede afirmar que el contexto en el discurso
de la caricatura politica no influye significativamente en el aspecto emotivo-

afectivo de los estudiantes.

En cuanto a la hipotesis especifica 3, la correlacion es de 0.172, por lo que
presenta una correlacién positiva muy débil entre la variable discurso y la
dimension comportamental. Asi mismo, el valor de la significancia obtenida (p =
0,093) es mayor a 0.05, por lo tanto, se acepta la hip6tesis nula y se rechaza la
hip6tesis de investigacion. En tal sentido, se puede afirmar que el contexto en el
discurso de la caricatura politica no influye significativamente en el aspecto

conativo, de accion o comportamental de los estudiantes.
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CAPITULO VI - DISCUSION

La presente investigacion, tiene como objetivo determinar la influencia del
contexto en el discurso de la caricatura politica de la vacancia del presidente
Vizcarra en la formacion de la actitud en los estudiantes de las universidades
Cesar Vallejo y ESAN en Lima, entre septiembre y noviembre del 2020. Luego
de realizar el andlisis estadistico descriptivo e inferencial damos paso a los

siguientes hallazgos:

Acerca de la dimension dominio, que es el reconocimiento de los personajes o
situaciones que se plantean en los discursos de la caricatura, asi como en la
nota periodistica, se obtuvo que, en ambos grupos, Experimental (100%) y
Control (98%)), lograron identificar a los personajes y situaciones planteadas. Los
estudiantes que no pudieron identificar a los personajes o situaciones por medio
del discurso, es decir que no cumplieron con el dominio fueron el 2% del grupo
control. Esto se debio a la falta de interés por los temas politicos tratados en las

notas periodisticas.

De acuerdo con Bermudez (2008), considera que los textos no estan unificados
Unicamente por palabras, sino que existen variedad de elementos que ordenan
y codifican el significado, esta conclusion a la que llega la podemos abordar
desde la perspectiva de los sujetos de estudio que fueron expuestos a textos
compuestos por un lenguaje verbal y no verbal (a través de las imagenes) y que

reconocieron al 100% los personajes y situacion planteada.
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Para darle fuerza a esta posicién, mencionaremos el articulo de Sonia Parrat
¢ Por gué los jovenes no leen periddicos? la autora cita a Martinez (2005) quien
indica que este distanciamiento entre los diarios y los jévenes se debe a que los
diarios establecen su propia agenda que no esta de acuerdo con los intereses
de la poblacion joven. Sin embargo, también indica el Dr. Andreu Casero-
Ripollés, en su articulo, Mas all4 de los diarios: el consumo de noticias de los
jovenes en la era digital existe un despertar de los jévenes hacia el consumo de
noticias de tipo civica y gratuita por internet, dejando de lado los medios

tradicionales.

Por lo tanto, se puede determinar que la mayor parte de los encuestados tienen
dominio de los hechos noticiosos y de la relacion de los personajes en los
ambitos social, politico, econémico o cultural que se narran en el discurso y que

esta comprension se facilita con la exposicion a las imagenes.

En el caso de la dimension participantes globales, que corresponde a la
identificacion de las funciones que realizan los personajes por medio del
discurso, asi como si las acciones que realizan son positivas 0 negativas, se
obtuvo que, en el grupo Experimental, el 94 % reconocid el trabajo o funciones
que realizan los personajes por medio del discurso mientras que el 6% no las
reconocio. En cuanto al grupo Control, el 98% reconocio6 el trabajo y funciones

que realizan los personajes y el 2% no las reconocio.
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En cuanto a si las acciones realizadas por los personajes son positivas, en el
grupo Experimental el 21% las identifico como positivas y el 79% no, en el grupo

Control el 42% las reconoce como positivas mientras que el 58% no.

En cuanto a si las acciones realizadas por los personajes son negativas, en el
grupo Experimental el 94% las identific6 como negativas y el 6% no, en el grupo

Control el 90% las reconoce como negativas y el 10% no.

Tal y como hemos mencionado en el analisis de la dimensién de Dominio, de
acuerdo con lo que indica Bermudez (2008) la textualidad representa las
caracteristicas de un texto y se manifiestan en su produccion y recepcion del
texto, pero para ser aceptadas requiere que los receptores reconozcan y acepten
las normas textuales o convenciones de las que esta formada. En el caso de la
presente investigacion, los sujetos de estudio identificaron las funciones y
acciones de los personajes, sin embargo, el porcentaje fue mayor en el grupo
Control, posiblemente porque en la caricatura no todos los sujetos pudieron
identificar las caracteristicas fisicas de los personajes y relacionarlas con sus

funciones o acciones.

De acuerdo con lo que indica Candido Monzén en su libro La Opinion Publica -
teorias, conceptos y métodos, el componente cognoscitivo o0 perceptivo esta
conformado por un conjunto de ideas, opiniones, categorias, juicios de valor,
creencias, etc. que el hombre utiliza al pensar, esto permite a las personas
percibir e interpretar el mundo. Asi mismo el Dr. Abreu, citando a Evora Tamayo,

indica que la caricatura es una expresion artistica grafica relacionada a los
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acontecimientos de actualidad y relevancia, esta amplia la informacion, la

interpreta, pero también la simplifica.

Por lo tanto, se puede destacar que es mas facil para los estudiantes el reconocer
las funciones que realizan los personajes, por medio de la nota informativa y no
de la caricatura, esto se debe al desconocimiento del aspecto fisico del personaje
y su relacion con el trabajo que realiza o incluso a que la caricatura, por su
caracteristica simplificadora puede tener, para algunos estudiantes, cierta
dificultad de interpretacién por la necesidad de abstraccion que demanda. En
cuanto a los aspectos positivos y negativos de sus acciones, el porcentaje que
percibe las acciones negativas de los personajes por medio del discurso es

significativamente mayor en el grupo Experimental.

Con respecto a la dimension accion global que corresponde al objetivo de las
acciones que realizan los personajes, la identificacion y relacién con hechos
conocidos que realizan los personajes, asi como la interpretacion del sentido de
las acciones que realizan los personajes, se obtuvo que en el grupo Experimental
el 92% comprende los objetivos de las acciones realizadas por los personajes,
mientras que el 8% no. En cuanto al grupo Control, el 90% comprende las
acciones realizadas por los personajes mientras que el 10% no. Si nos referimos
a la identificacion de los hechos, en el grupo Experimental el 100% logra
identificar y relacionar lo que indica el discurso con hechos conocidos, mientras
que el grupo Control, el 94% identifica los hechos y los relaciona y el 6% no. En

cuanto a la interpretacion del sentido de las acciones que los personajes realizan
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por medio del discurso, en el grupo Experimental el 96% interpreta el sentido y

el 4% no, y en el grupo Control el 94% interpreta el sentido y el 6% no.

De acuerdo con Bermudez (2008), el texto se determina por el contexto social y
es un instrumento comunicativo por lo que la coherente estructura de los
elementos del discurso ya sea en la caricatura o en la nota informativa, dan como
resultado la posibilidad de identificacion de acciones y personajes e
interpretacion del texto por parte de los sujetos de estudio, tal y como se

evidencia en el alto porcentaje en el dominio de accion global.

Segun Valmore Agelvis citado por Graciela Sanchez, en su articulo La caricatura
politica: sus funcionamientos retdricos, la caricatura pone en practica un discurso
semidtico-discursivas que por medio de elementos verbales y visuales permiten
la produccién de sentido por parte del publico, permitiendo que estos interpreten
el texto, ademas, como indica Van Dijk (2001) el discurso esta compuesto por el
conocimiento, interaccion, sociedad y cultura, todas ellas dimensiones de la
sociedad. El discurso responde a la subjetividad de los participantes en una

situacién comunicativa.

Por lo tanto, se puede determinar que, en la dimension de accion global, el grupo
Experimental tiene un porcentaje mas significativo en los tres aspectos que se

evaluaron, en relacion con el grupo Control.

En el caso de la dimension escenario, este comprende el lugar de las acciones

narradas en el discurso, asi como el momento o tiempo de dichas acciones. En
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cuanto al grupo Experimental, el 94% logro identificar los lugares donde se
producia la narracion de los hechos y el 6% no los identific6. En cuanto al grupo
Control, el 88% logré identificar los lugares y el 12% no. En relacion con el
momento o tiempo narrado en el discurso, en el grupo Experimental el 98% logro
determinar el momento de la narracion, mientras que el 2% no lo logro, en cuanto

al grupo Control, el 96% identific el momento o tiempo y el 4% no.

De acuerdo con Bermudez (2008) el fondo y la forma es artificial para el tipo de
documentos que son parte de su estudio porque estos requieren de unidades
lingUisticas concretas, sin embargo, por la naturaleza de nuestra investigacion,
el fondo y la forma adquiere importancia puesto que es parte necesaria para la
interpretacion de los hechos y personajes, sobre todo en la caricatura, en ese
sentido existe una diferencia entre la investigacion de la autora y la presente

investigacion.

Para Van Dijk (2001), los individuos consideran los hechos relevantes
dependiendo del tiempo y los aspectos personales y sociales, esto tiene un
caracter individual y subjetivo, y son parte determinante en la conformacion del

contexto que es una estructura mental basada en lo aprendido.

Por lo tanto, se puede determinar que el grupo Experimental logré identificar con

claridad el lugar y momento de la narracion del discurso de la caricatura en un

mayor porcentaje, en comparacion con el grupo Control.
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En relacién con la dimension accion local, esta comprende la intencion de las
acciones y el objetivo de dichas acciones, en donde en el grupo Experimental el
98% comprende la intencion de las acciones y el 2% no la comprende y en el

grupo Control el 88% comprende la intencion de las acciones y el 12% no.

En cuanto a comprender el objetivo de las acciones que se narran en el discurso,
en el grupo Experimental el 96% comprende el objetivo de las acciones y el 4%
no lo comprenden, y en el grupo Control, el 90% comprende el objetivo de las

acciones y el 10% no.

En la misma linea vista en la dimension de Escenario, Bermudez (2008) la
importancia del contexto social, asi como la adecuacion del receptor al género y
tipo de texto, por ello se puede evidenciar la interpretacion de los sujetos de
estudio en un porcentaje significativamente mayoritario en cuanto a la
comprension de las acciones que realizan los personajes y su intencién. Por lo
tanto, los estudiantes del grupo Experimental, reconocen en un mayor porcentaje

el objetivo e intencién del discurso, en comparacion con el grupo Control.

Para Van Dijk (2001), el discurso es una situacion local que responde a la
subjetividad de los participantes de una situacion comunicativa, tal y como
hemos visto en la presente investigacion, los sujetos de estudio comprenden la
intencion de los personajes y sus acciones de forma mayoritaria, es pequefio el

porcentaje de sujetos de estudio que no logran interpretar el discurso.
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En cuanto a la dimensién participantes, esta comprende la identificacion de los
personajes que aparecen en el discurso, el rol estos que cumplen y la

identificacion del papel social y politico.

En cuanto a la identificacion de los personajes, en el grupo Experimental, el 98%
identificé a los personajes del discurso y un 2% no los identificd, en el grupo

Control, el 100% logro identificar a los personajes.

En relacion con la identificacién de los roles que cumplen los personajes en el
discurso, en el grupo Experimental el 100% identifico los roles que cumpleny en

el grupo Control el 94% identifico los roles y el 6% no los identifico.

En el grupo Experimental el 98% identifico el papel social o politico de los
personajes mientras que el 2% no lo identificd, en el grupo Control un 94%

identifico el papel social o politico de los personajes y el 6% no.

Segun la autora Bermudez (2008) la traduccién de los textos se encuentra
manipulada por quien procesa la informacion puesto que el traductor tiende a
juzgar, categoriza objetos, principios, ideas, etc. Esto mismo se puede evidenciar
en la produccion de textos periodisticos como las notas informativas y las
caricaturas, sobre todo en estas ultimas en las que el caricaturista utiliza su
interpretacion de los hechos y personajes, exagerando caracteristicas ya sean

fisicas o de personalidad.
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Segun lo que indica el Dr. Abreu con relacion a la caricatura y su esencia en la
que resalta la exageracion de elementos que permiten que el pablico identifique
a los personajes ya sea por sus actitudes, indumentaria o cualquier otro
elemento, simplificando asi la comprension del mensaje, esto facilita al publico

la identificacion y comprension del discurso.

Por lo tanto, cuando en el grupo Experimental existe un porcentaje de publico
que no identifica a los personajes, esto tiene relacion con el desconocimiento de
sus caracteristicas fisicas, sin embargo, cuando los personajes estan
acompafiados de algun elemento (puede ser vestimenta, fajin, banda
presidencial, medalla, etc.), el publico puede determinar con claridad el rol que
dicho personaje cumple en el discurso, lo que permite en consecuencia adoptar

una postura al identificar a los personajes con un rol social o politico.

En cuanto a la dimension cognicion, esta comprende el reconocimiento de
elementos irénicos en el discurso, asi como de elementos en doble sentido y
elementos ofensivos. En cuanto al reconocimiento de los elementos irdnicos, en
el grupo Experimental el 90% reconoci6 dichos elementos, mientras que un 10%

no, en el grupo Control un 63% reconocié elementos irbnicos y un 37% no.

En relaciéon con los elementos en doble sentido, en el grupo Experimental el 83%

identifico dichos elementos y el 17% no, en cuanto al grupo Control, el 52%

identifico en el discurso elementos en doble sentido y el 48% no los identifico.
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En cuanto a los elementos ofensivos en el grupo Experimental el 83% reconoce
los elementos ofensivos y el 17% no los reconoce, en cuanto al grupo Control, el

35% reconoce elementos ofensivos y el 65% no.

De acuerdo con Bermudez (2008), quien indica que el texto es una unidad del
lenguaje que determina el contexto social y que este se encuentra manipulado
por quien produce el texto, ademas del caracter socio-cultural que el texto posee,
entonces podemos decir que en la dimension de cognicién, estos factores son
esenciales para que los sujetos de estudio comprendan e interpreten no solo el
discurso verbal, sino las imadgenes en donde los personajes y acciones, de
acuerdo a como fueron organizados en la caricatura, sean interpretados por los
receptores y se identifiquen en ellos y sus acciones un discurso ofensivo o en

doble sentido, en donde el lenguaje verbal adquiere fuerza para su comprension.

Ademas, como indica Vasquez (2017) las caricaturas tienen una relacién directa
con el desarrollo de habilidades del pensamiento, por ello pueden ser utilizadas
como materiales didacticos porque permite la adquisicién de conocimiento, asi

como el analisis y la inferencia del contenido.

Para Van Dijk (2001), el discurso tiene un papel social y su reproduccion le

confiere un poder en donde se da la interaccion entre actores sociales y discurso.

Los elementos incluidos en la caricatura permiten que el grupo Experimental no
solo comprendan el papel social o politico de los personajes, sino también la

forma en la que este discurso pretende comunicar el mensaje con el uso de
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elementos ironicos, en doble sentido y ofensivos, con lo que el mensaje
transmitido, adquiere en el publico una interpretacion acorde a lo que el productor

del mensaje pretende transmitir.

En cuanto a la dimension ideas en el discurso, estas se componen de la

identificacion de la idea central del discurso y de las ideas secundarias.

Con relacion a determinar la idea central en el discurso, en el grupo Experimental
el 98% localiz6 la idea central mientras que el 2% no lo hizo, en cuanto al grupo

Control, el 94% localizo la idea principal mientras que el 6% no lo hizo.

En relacion con determinar las ideas secundarias, en el grupo Experimental el
79% identifico ideas secundarias y el 21% no. En cuanto al grupo Control el 77%

identifico ideas secundarias y el 23% no.

En la tesis de Espafia (2008), concluyd que el grupo de estudio manifestd sus
ideas por medio de argumentos en donde sefialaban los aspectos buenos y
malos que los productos a los que fueron expuestos, productos naturales y
quimicos. Estas ideas estan relacionadas con las creencias, la valoraciéon e
idealizacion que los sujetos tienen del entorno percibido. En cuanto a esta
investigacion, los sujetos de estudio identificaron mayoritariamente la idea
central e ideas secundarias en la caricatura en un mayor porcentaje que en la
nota periodistica, esto debido a que la caricatura tiene elementos como laimagen

y los dialogos, que facilita la comprension del discurso.
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Tal y como sefiala Candido Monzon, uno de los componentes de la actitud es el
componentes cognoscitivo o perceptivo el cual alberga como uno de sus
elementos a las ideas, utilizadas por el hombre para pensar y percibir e

interpretar el mundo que lo rodea.

En relacién con la dimension valoracién del discurso, esta se compone de

actos narrativos negativos y actos narrativos positivos del discurso.

La informacion que arrojo la investigacion en cuanto al grupo Experimental es
que el 98% de los encuestados identificd actos negativos en el discurso y el 2%
no los identific6, mientras que en el grupo Control el 65% identific6 actos

negativos y el 35% no los identifico.

En relacién con la identificacion de actos positivos, el grupo Experimental
identifico el 35% de los actos narrados como positivos mientras que el 65% no,

en el grupo Control el 46% identifico los actos como positivos y el 54% no.

Espafia (2008) a través de su tesis llegé a la conclusion de que las personas
desarrollan la valoracion a partir de conocimiento, actitudes y creencias, basadas
en argumentos que relacionan lo bueno con lo natural y lo malo con lo artificial
debido a que dicha investigacion esta relacionada con la argumentacion de tipo
socio-cientifica, cabe sefalar que se evidencia la relacion entre valoracion
positiva 0 negativa expresada por medio del discurso. Ademas, como indica

Infante (2008) el humor grafico permite reordenar las dinamicas de poder y que
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la poblacion resignifique la construccion de su conciencia social o que indicaria

un cambio de actitud frente a los hechos de relevancia.

Asi mismo, de acuerdo con lo sefialado por Candido Monzén, indica que uno de
los componentes de la actitud es el componente afectivo que tiene como uno de
sus elementos a las valoraciones, ademas de los juicios de valor que se
encuentran como uno de los elementos que componen el aspecto cognoscitivo
0 perceptivo, estos permiten al hombre relacionar la percepcién e interpretacion

del mundo que lo rodea con aspectos sentimentales y emotivos.

En relacién con la dimension de opinién, esta se compone de la conformacién

de opinién positiva 0 negativa de los personajes que intervienen en el discurso.

De acuerdo con la opinién positiva de los personajes se identific6 que los
estudiantes del grupo Experimental, el 44% indica que el discurso le permite
formar una opinién positiva de los personajes o situacion que se sefialan,
mientras que el 48% no, en el grupo Control el 48% tiene una opinién positiva de

los personajes o situacion y el 52% no.

En cuanto a la opinidn negativa, en el grupo Experimental el 83% indica que el
discurso le permite formar una opinion negativa de los personajes o situacion
que se sefalan y el 15% no, mientras que en el grupo Control del 98% quienes

indican que el discurso no les permite formar una opinion positiva y 2% no.
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De acuerdo con la tesis de Anastacio (2018), la opinién de los encuestados es
positiva cuando se percibe que el discurso es coherente, empodera al publico
ideolégicamente y esté relacionado a un lider de opinién que puede ser el medio
de comunicacion. Bajo estas premisas podemos indicar que los sujetos de
estudio de esta investigacion tienen un porcentaje de opinion tanto positiva como
negativa con un poco margen de la opinién contraria, lo que se debe a factores
como la necesidad de mas informacién unida a el poco interés en asuntos de
ambito politico, tal y como se vera en la dimension positiva y negativa referente

al componente Comportamental.

Para Monzédn, la opinién es la suma del componente cognoscitivo y la actitud
verbalizada, que dan origen a corrientes de opinién que se discuten y entablan
temas de actualidad e interés general, cuanto esto ocurre entonces se habla de

opinion publica.

En cuanto a la dimensién creencia, estas se forman de la exageracién o no de

las acciones que narra el discurso.

Con respecto al grupo Experimental, el 58% cree que las acciones que se narran
en el discurso no son exageradas y el 42% no lo considera exagerado, mientras
que en el grupo Control fue del 54% considera una narracion exagerada y el 46%

no.

En relacion con si las acciones narradas en el discurso son exageradas, en el

grupo Experimental 38% cree que las acciones que se narran en el discurso son
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exageradas y el 62% no, mientras que en el grupo Control el 31% las considera

exageradas y el 69% no.

De acuerdo con lo que indica en su tesis Espafia (2008), las creencias pueden
ser apoyadas por la “mitificacion”, es decir, la idealizacion de aquello en lo que
se cree y que permite que los sujetos desarrollen un esquema mental del mundo
que los rodea. Sin embargo, el autor también indica que los sujetos no se
consideran responsables por la idealizacion que ellos u otros tengan de ciertos
temas o fendmenos. Esto puede explicar la accion comportamental que veremos

en otro punto de esta tesis.

Esto se reafirma con lo que sefiala Candido Monzoén, quien indica que uno de los
componentes de la actitud es el componentes cognoscitivo o perceptivo el cual
alberga como uno de sus elementos a las creencias, utilizadas por el hombre en
el desarrollo de su esquema de pensamiento y percepcion e interpretar el mundo

que lo rodea.

De acuerdo con la dimensién de categoria, esta se compone de si las acciones
qgue narra el discurso son positivas o0 medianamente positivas o0 son negativas o

medianamente negativa.

Se identifica que de los estudiantes del grupo Experimental el 27% cree que las
acciones que se narran en el discurso son positivas 0 medianamente positivas y
el 71% no, mientras que en el grupo Control el 35% las considera positivas o

medianamente positivas y el 65% no.
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En cuanto a si las acciones que se narran en el discurso son negativas o
medianamente negativas, en los estudiantes del grupo Experimental, el 88%
cree que las acciones que se narran en el discurso son negativas o
medianamente negativas y el 13% no, mientras que en el grupo Control el 77%

las considera negativas o medianamente negativas y el 28% no.

De acuerdo con la tesis de Cérdova (2012) en donde indica que identificé que
los nifios tienen una mayor organizacion perceptual que las nifias, esto puede
deberse a diversos factores que la autora no indica, sin embargo, en
comparacién con la presente tesis, no se considera un aspecto relevante el
comparar ambos géneros, pero si la organizacion o jerarquizacion de la
informacion percibida para poder categorizarla de acuerdo a los conocimientos
gue los sujetos de estudio tengan del entorno, esto nos lleva a comprobar que
las acciones narradas en la caricatura son mayoritariamente negativas en un

mayor porcentaje que los sujetos del grupo control.

Segun Van Dijk, los modelos mentales estdn compuestos por categorias que se
dividen en escenario (tiempo y lugar), participante (roles) y evento o accion, por
lo tanto, a accidén o acciones entendidas por los sujetos de estudio como positivas
0 negativas estan vinculadas a sus modelos mentales de percepcion de la
realidad. Estos modelos dados por Van Dijk también pueden incluir dos modelos

adicionales: evaluativo y emotivo.

De acuerdo con la dimension de sentimientos, estos se componen de

sentimiento positivos y sentimientos negativos.
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En relacibn con componente de sentimientos positivos se identificO que los
estudiantes del grupo Experimental, el 27% considera que las acciones que se
narran en el discurso le generan sentimientos positivos hacia los personajes o
situacion y el 71% no, mientras que en el grupo Control el 31% le genera

sentimientos positivos y el 69% no.

Con respecto al componente de sentimiento negativos se identific6 que los
estudiantes del grupo Experimental, el 88% considera las acciones que se narran
en el discurso le generan sentimientos negativos hacia los personajes o situacion
y el 13% no, mientras que en el grupo Control el 77% le genera sentimientos

negativos y el 13% no.

Segun la tesis de Sosa (2017), el desarrollo de actitudes, conocimientos,
técnicas y habilidades permiten que los sujetos sean mas creativos, felices y
maduros emocionalmente. Considerando que los sentimientos son el resultado
de las emociones y la cognicién o pensamiento, podemos evidenciar que las
emociones influyen en los sentimientos que los individuos perciban de los
fendmenos observados y de la idea que de estos tengan, tal y como vemos en
el resultado de esta investigacion en donde los sentimientos negativos hacia los
acontecimientos narrados sobrepasaron en un porcentaje significativo a los

sentimientos positivos

De acuerdo con el autor Monzon, el afecto o sentimientos es uno de los
elementos que compone la actitud y es el que permite al individuo contemplar

diferentes aspectos de la realidad, dandoles una carga sentimental y emotiva.
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De acuerdo con la dimension de emociéon o afecto, estos se componen de
emociones positivas y emociones negativas.

Se identificé que los estudiantes del grupo Experimental, el 35% considera que
las acciones que se narran en el discurso le generan emociones positivas hacia
los personajes o situacion y el 65% no, mientras que en el grupo Control el 31%

considera que le genera emociones positivas y el 69% no.

En cuanto a la generacion de emociones negativas, en el grupo Experimental el
77% de los estudiantes indica que las acciones narradas en el discurso le
generan emociones negativas y el 29% no, mientras que en el grupo Control el

83% le genera emociones negativas y el 17% no.

De acuerdo con la tesis de Sosa (2007), las emociones dependen del manejo
que los individuos tengan de ellas, es decir, el equilibrio emocional depende del
manejo de los impulsos emocionales. Un manejo positivo de las emociones
relaciona lo profesional con lo humano, en el caso de los sujetos de esta
investigacion, debemos considerar que el aspecto profesional se encuentra en
etapa de formacion, por lo que sus emociones frente al discurso estan
relacionadas con su aspecto humano que a su vez se encuentra influenciado por

el entorno y el conocimiento que de este tengan.

De acuerdo con los autores Pablo Brifiol, Carlos Falces y Alberto Becerra (2007),
la actitud alberga tres componentes: cognitivo, afectivo y conductual. Dentro del
componente afectivo se encuentran los sentimientos y las emociones, estas

Ultimas se generan a través de estimulos externos que pueden o no llevar al
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sujeto a la accion, como veremos mas adelante, el discurso al que han sido

expuestos los sujetos de estudio no llega a concretarse en accion.

En cuanto a la dimensién positiva, esta se relaciona con la predisposicion de

los individuos para emprender una accion positiva.

Se identifico en los estudiantes del grupo Experimental, para el 56% las acciones
que se narran en el discurso lo motivan a emprender alguna accion positiva y el
44% no, mientras que en el grupo Control el 71% consideran que el discurso le

genera el emprender una accién positiva y el 29% no.

Segun la tesis de Sanchez (2015), el comportamiento de los sujetos esta
relacionado a la informacion que obtengan, a mayor cantidad de informacién,
mMAas seguros estan de la accién que deben tomar. Esto podria explicar por qué
el porcentaje de sujetos en el grupo Experimental que no muestran interés en
realizar una accion positiva frente a los hechos que narran las caricaturas no es
mayoritario, puesto que pueden considerar que requieren de mas informacién

para manifestar una accion.

De acuerdo con lo que indica Monzon, el componente de accion o
comportamental, esta relacionado a la actitud. Este componente puede ser tanto
positivo como negativo, esto dependera de la posicion que adopte el individuo
frente al discurso o hechos que en él se narren, por ello se puede determinar que

la actitud se evidencia, pero no al punto de llevarla a una accion.
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En cuanto a la dimensidn negativa, esta se relaciona con la predisposicion de

los individuos para emprender una accion negativa.

Se identific6 que los estudiantes del grupo Experimental, para el 46% las
acciones que se narran en el discurso lo motivan a emprender alguna accién
negativa y el 54% no, mientras que en el grupo Control el 35% consideran que

el discurso le genera el emprender una accion negativa y el 65% no.

Tal y como hemos visto en el punto anterior referido a la dimension positiva, de
igual forma se da en la dimensién negativa. De acuerdo con lo que indica
Sanchez (2015) los sujetos requieren de mas informacién para realizar una
accion. Ya sea una accion positiva o negativa, como en este caso, esto no se da
de forma mayoritaria debido a la poca informacion con la que cuenta la caricatura
e incluso la nota informativa. Ademas. Como hemos visto en el desarrollo del
marco conceptual, existe poco involucramiento de los jovenes con temas

relacionados al ambito politico.

De acuerdo con lo que indica Monzon, la actitud tiene un componente de accion
0 comportamental que se manifiesta como respuesta a determinadas
circunstancias a las que esta expuesta el individuo. Tal y como se mencioné en
la dimension positiva, este comportamiento puede ser también negativo, esto

dependera de la actitud que tome el individuo frente al discurso o los hechos.
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CONCLUSIONES

La presente investigacion comprueba que existe una influencia
significativa (correlacion de 0.243) en la formacién de la actitud de los

estudiantes, con lo que se comprueba la hipétesis general.

La actitud se encuentra conformada por tres componentes: el componente
cognoscitivo, el componente afectivo-emotivo y el componente

comportamental.

De acuerdo con el componente cognoscitivo, la investigacion comprueba
que existe una influencia significativa (correlacion de 0.277) en los

estudiantes, con lo que se demuestra la hipétesis especifica 1.

De acuerdo con el componente afectivo — emotivo, la investigacion
comprueba que no existe una influencia significativa (correlacién de
0.168) en los estudiantes, por lo que se rechaza la hipotesis especifica 2

y se valida la hipotesis nula.

De acuerdo con el componente comportamental, la investigacion
comprueba que no existe una influencia significativa (correlacién de
0.172) en los estudiantes, por lo que se rechaza la hipétesis especifica 3

y se valida la hipotesis nula.

De las conclusiones obtenidas, se reafirma lo que Infante (2008) concluia

en su trabajo de investigacion, la caricatura permite una resignificacién
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social. Mediante la confirmacion de la hipétesis general y la hipotesis
especifica 1 se puede concluir que para los estudiantes es més facil o
sencillo comprender el mensaje mediante imagenes, tal y como sucede
con la caricatura. Esta comprension también guarda relacion con los
conocimientos que de la realidad y el entorno tienen, lo que les permite la
ampliaciéon o modificacion de su conocimiento adquiriendo una nueva

vision social, politica, cultural, etc.

De acuerdo con las hipétesis especificas 2 y 3 en donde los estudiantes
demuestran que los componentes afectivo-emotivo y comportamental
tienen mayor significado por medio de las notas periodisticas y no por las
caricaturas, esto puede deberse a la forma como la generacién actual
consume imagenes por medio de las redes sociales. Los memes han
desvirtuado la manera de procesar la informacién, su fin es el
entretenimiento la burla o0 mofa, lo que aleja al receptor del andlisis de las
imagenes de forma critica, asi como de comprender su real intencién
comunicativa. Es por ello por lo que no se evidencia algun tipo de afecto
0 emocion ni una conducta que los lleve a la accion. También podriamos
entender esta situacion como una consecuencia del poco involucramiento
de los jovenes en los asuntos politicos, tal y como arrojo el estudio hecho

por la ONPE en el afio 2016.

Es importante recordar que la conducta estd comprendida por la
personalidad y el entorno social, por lo que aspectos como la herencia, el
grupo, la cultura, el medio fisico entre otros factores, influye en su

formacion. Considerando que los jovenes analizados pertenecen, en su
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mayoria, a una clase social emergente, siendo 2da o 3era generacion de
migrantes, sus intereses no estan necesariamente enfocados en aspectos
politicos o de interés nacional, para ellos su sobrevivencia econémica
(aprendida de sus padres) tiene un rol fundamental. Otro factor
determinante es la edad, puesto que oscilan entre los 18 y 20 afios y se

encuentran en etapa de formacion.

Por ultimo, la posicion del caricaturista en cuando a la organizacion de los
elementos de la caricatura y su reinterpretacion de los hechos, unida a la
carencia de valores en los jovenes, puede ser, en gran medida, la razén
de que el publico analizado, no muestre ningun afecto y esto motive una
accion en ellos. Al ser la caricatura considerada dentro del género de
opinién, en su construccibn se encuentra inmersa la opinion del
caricaturista y la linea del medio de comunicacion, situacion que puede
ser contraproducente para acercar la informaciéon a los jovenes al

considerarla sesgada.
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RECOMENDACIONES

Luego de realizar la investigacion y de acuerdo con los resultados obtenidos se

recomienda:

1. Considerar la caricatura como una herramienta en la formacion de la
actitud de los jévenes frente a asuntos de interés. La informacién
mostrada desde un aspecto ludico permite una mayor disposicion del
receptor a aceptar el mensaje. Los medios de comunicacion, sobre todo
la prensa, deben acercarse a los méas jovenes hablandoles en sus propios

cadigos.

2. Considerar la caricatura como una herramienta didactica para explicar
asuntos de larealidad. Su uso en las aulas universitarias permitira acercar
a los estudiantes al conocimiento de asuntos de interés, por medio de las

imagenes y podran desarrollar su capacidad inferencial y critica.

3. Es necesario buscar estrategias para sensibilizar a la juventud frente a los
aspectos importantes no solo para el pais, sino también para sus vidas.
La falta de emocidn-afecto frente a asuntos tan importantes como los
narrados en las caricaturas, materia de esta investigacién, nos
demuestran no solo una falta de sensibilizacién, sino una carencia de

valores.
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4. La accion que demuestran las personas estd movida por actitudes que
forman la opinién. El involucramiento de los méas jévenes en asuntos de
interés nacional debe ser parte de la politica de estado del gobierno.
Considerar aspectos civicos y éticos desde los colegios y proyectarlos en
la formacién universitaria, es una necesidad que puede contribuir a
generar valores, sentimiento de patriotismo, involucramiento en temas de

interés y una mayor participacion en asuntos politicos.

5. Se recomienda ampliar la presente investigacion aplicAndola a un grupo
humano con caracteristicas diferentes como la edad, ocupacion, nivel
socioecondmico, etc. esto permitira tener una vision mas amplia de la real
situacién en la que se encuentra la sociedad peruana frente a asuntos de

interés nacional.
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MATRIZ DE CONSISTENCIA

PROBLEMA

OBJETIVO

HIPOTESIS

VARIABLES DIMENSIONES
E INDICADORES

METODOLOGIA

PG: ¢(Cuél es la influencia del
contexto en el discurso de la
caricatura politica de la vacancia del
presidente Vizcarra en la formacién
de la actitud en los estudiantes
universitarios en septiembre del
20207?

PE 1: ¢En qué medida influye el
contexto en el discurso de la
caricatura politica de la vacancia del
presidente Vizcarra en la cognicién
0 percepcion de los estudiantes
universitarios en septiembre del
20207?

PE 2: ¢En qué medida influye el
contexto en el discurso de la
caricatura politica de la vacancia del
presidente Vizcarra en el aspecto
emotivo-afectivo de los estudiantes
universitarios en septiembre del
20207

PE 3: ¢En qué medida influye el
contexto en el discurso de la
caricatura politica de la vacancia del
presidente Vizcarra en el aspecto
conativo, de accion o]
comportamental de los estudiantes
universitarios en septiembre del
20207

OG: Determinar la influencia del
contexto en el discurso de la
caricatura politica de la vacancia del
presidente Vizcarra en la formacion de
la actitud en los estudiantes
universitarios en septiembre del 2020

OE 1: Determinar la influencia del
contexto en el discurso de la
caricatura politica de la vacancia del
presidente Vizcarra en la cognicion o
percepcion de los estudiantes
universitarios en septiembre del 2020

OE 2: Determinar la influencia del
contexto en el discurso de la
caricatura politica de la vacancia del
presidente Vizcarra en el aspecto
emotivo-afectivo de los estudiantes
universitarios en septiembre del 2020

OE 3: Determinar la influencia del
contexto en el discurso de la
caricatura politica de la vacancia del
presidente Vizcarra en el aspecto
conativo, de accion o comportamental
de los estudiantes universitarios en
septiembre del 2020

H1. El contexto en el discurso de la caricatura
politica tiene una influencia significativa en la
formacién de la actitud de los estudiantes
universitarios.

H1.1 El contexto en el discurso de la caricatura
politica influye significativamente en la
cognicién o percepcion de los estudiantes
universitarios.

H1.2 El contexto en el discurso de la caricatura
politica influye significativamente en el
aspecto emotivo-afectivo de los estudiantes.

H1.3 El contexto en el discurso de la caricatura
politica influye significativamente en el
aspecto conativo, de accion o comportamental
de los estudiantes.

HO. El contexto en el discurso de la caricatura
politica no tiene una influencia significativa en
la formacion de la actitud de los estudiantes de
universitarios.

HO.1 El contexto en el discurso de la caricatura
politica no influye significativamente en la
cognicién o percepcion de los estudiantes
universitarios.

HO0.2 El contexto en el discurso de la caricatura
politica no influye significativamente en el
aspecto emotivo-afectivo de los estudiantes.

HO0.3 El contexto en el discurso de la caricatura
politica no influye significativamente en el
aspecto conativo, de accion o comportamental
de los estudiantes.

V1: Contexto en el Discurso de
la Caricatura Politica.

Dimensiones:
1. Macro nivel
2. Micro nivel

Indicadores:

. Dominio

. Participantes globales
. Accién global

. Escenario

. Accioén local

. Participantes

. Cognicion

~N~NoubhwWNE

V2: Formacién de la Actitud en
los estudiantes universitarios.

Dimensiones:

1. Componente cognoscitivo o
perceptivo

2. Componente afectivo

3. Componente conativo, de
accion o comportamental

Indicadores:
1. Ideas

. Valoracion
. Opinion

. Creencias

. Categoria

. Sentimiento
. Emocién

. Positivo

. Negativo

O©CoOoO~NOUILA WN

Disefio Metodoldgico: Experimental

Tipo de Disefio: Cuasi experimental

Enfoque: Cuantitativo
Poblacién:
119 estudiantes matriculados en las

asignaturas de Sociologia de la Comunicacion
y Percepciéon y Comunicacion, pertenecientes
alas Carreras de Ciencias de la Comunicacion
y Psicologia del Consumidor.

Muestra: debido a la desercion de 21
estudiantes, se aplico el cuestionario al total
de la poblacién, 98 estudiantes, por ello no hay
muestra en la presente investigacion.

Técnica de recoleccion de datos:
Cuestionario de 33 preguntas en formato
Google Form. Se aplicara un analisis de datos
mixto.

Técnicas estadisticas para el
procesamiento de la informacién:

Se utilizara un sistema estadistico basado en
el andlisis de variables.
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INFLUENCIA DEL CONTEXTO EN EL DISCURSO DE LA CARICATURA
POLITICA EN LA FORMACION DE LA ACTITUD EN LOS ESTUDIANTES
DE LAS UNIVERSIDADES CESAR VALLEJO Y ESAN - LIMA, 2020

Estimado participante: El

CUESTIONARIO

siguiente cuestionario contiene 33 preguntas
relacionadas con la informacion periodistica que vera a continuacion. Lea cada
pregunta atentamente y marque con un aspa (X) la alternativa que considere

adecuada.
ALTERNATIVAS
N° VARIABLES INDICADORES REACTIVOS
Sl NO
¢Reconoce el &mbito social, politico, econémico o
1 Dominio cultural al que pertenecen el o los personajes del
discurso?
5 ¢ldentifica, por medio del discurso, el trabajo o
funciones que realiza el o los personajes?
3 Participantes ¢ldentifica, por medio del discurso, acciones
globales positivas realizadas por el o los personajes?
4 ¢ldentifica, por medio del discurso, acciones
negativas realizadas por el o los personajes?
5 8 ¢ Comprende el objetivo de las acciones que realizan
% los personajes del discurso?
O
2
) . . .
_. L ¢ldentifica y relaciona con hechos conocidos las
6 o Accion global - ; - -
> acciones que realizan los personajes del discurso?
7 ¢Interpreta el sentido de las acciones que realizan los
personajes del discurso?
8 ¢ldentifica el lugar en donde se desarrolla la accion
narrada en el discurso?
Escenario
9 ¢ldentifica el momento o tiempo en el que se
desarrolla la accion narrada en el discurso?
10 Accion local ¢Comprende la intencion de las acciones que se
narran en el discurso?
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¢Comprende el objetivo de las acciones que se narran

11 .
en el discurso?
12 ¢ldentifica a el o los personajes que aparecen en el
discurso?
13 Particinantes ¢ldentifica el rol que cumple el o los personajes del
P discurso?
14 ¢ldentifica el papel social o politico de el o los
personajes que aparecen en el discurso?
15 ¢Reconoce en el discurso elementos irénicos?
16 Coanicién ¢Reconoce en el discurso elementos en doble
9 sentido?
17 ¢Reconoce en el discurso elemento ofensivos?
18 ¢ldentifica la idea central que narra el discurso?
Ideas
19 ¢ldentifica ideas secundarias en la narracion del
discurso?
20 ¢ldentifica los actos narrados en el discurso como
negativos?
Valoracion
21 ¢ldentifica los actos narrados en el discurso como
positivos?
22 ) ¢El discurso le permite fqrmar una opinion positiva
,2 de el o los personajes o situacion que se sefiala?
5 Opinion
< . . i .
23 & ¢El discurso le permite formar una opinion negativa
> de el o los personajes o situacion que se sefiala?
24 ¢ Cree que las acciones que narra el discurso no son
exageradas?
Creencia
25 ¢ Cree que las acciones que narra el discurso son
exageradas?
2 ¢Las acciones que narra el discurso son positivas o
medianamente positivas?
Categoria
27 ¢Las acciones que narra el discurso son negativas o

medianamente negativas?
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28

29

30

Sentimiento

¢Las acciones narradas en el discurso le generan
sentimientos positivos hacia el o los personajes o
situacion?

¢Las acciones narradas en el discurso le generan
sentimientos negativos hacia el o los personajes o
situacion?

31

32

Emocién

¢Las acciones narradas en el discurso le generan
emociones positivas hacia el o los personajes o
situacion?

¢Las acciones narradas en el discurso le generan
emociones negativas hacia el o los personajes o
situacion?

33

Positivo

¢Las acciones narradas en el discurso lo motivan a
emprender alguna accién positiva?

Negativo

¢Las acciones narradas en el discurso lo motivan a
emprender alguna accién negativa?
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(OSTRAR 2020)
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18 DE SEPTIEMBRE

\ PERFECTA,Y
TENEMOSL05 ||
87 VOTOS PARA |
VARCAR A ESE

2DO PEDIDO DE VACANCIA

04 DE NOVIEMBRE

PN PODENIOS ESPERAR HASTA EL 28 DE JULIO. E5 MAS, NO DEBEMOS
' NAR LA CORRUPCION.)

| VIZCARRA IGNORA LOS
| PROCEDIMIENTOS: NO
SE PUEDE ADELANTAR
EL PLENO PORQUE
LA BANDA RECIEN
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10 DE NOVIEMBRE

ESE CHATNO PRUEBA NADA ILEGAL. EL
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SINTESIS DE NOTAS INFORMATIVAS

11 de septiembre

16 de septiembre

El congresista Edgar Alarcon presenta
ante el pleno del congreso 3 audios que
involucran al presidente Martin Vizcarra
con las instigaciones que se siguen al
cantante Richard Cisneros o Richard
“Swing”. Diversas bancadas firman el
pedido de vacancia.

El procurador del poder Legislativo Manuel
Pefia, envia carta al  Tribunal
Constitucional (TC) solicitando que la
demanda competencial y medida cautelar
presentada por el poder Ejecutivo, sea
analizada sin apresuramientos indebidos.

12 de septiembre

18 de septiembre

El presidente del Consejo de Ministros,
Walter Martos expresa el rechazo del
gobierno al intento de comunicacion del
presidente del Congreso con los altos
mandos de las Fuerzas Armadas.

El Congreso vota para aprobar la vacancia
presidencial. El pedido no prospera.

13 de septiembre

04 de noviembre

En conferencia de prensa el presidente
Vizcarra se pronuncia sobre los audios y
denuncia un intento de conspiracion en su
contra e informa que el gobierno ha
presentado una demanda competencial y
medida cautelar ante el Tribunal
Constitucional (TC).

Ante el nuevo pedido de vacancia al
presidente  Vizcarra, éste  solicita
presentarse ante el Congreso el viernes 06
de noviembre para dar sus descargos y no
el dia 09 como se habia programado.

14 de septiembre

05 de noviembre

El Congreso define como fecha de debate
para la mocién de vacancia el 18 de
septiembre. El gobierno presenta una
demanda competencial ante el Tribunal
Constitucional (TC).

El Congreso rechaza el pedido del
presidente Vizcarra de adelantar la fecha
de la presentacion de sus descargos ante
el Congreso.

15 de septiembre

09 de noviembre

Las bancadas del Congreso votan para
aprobar la censura contra la ministra de
Economia Maria Antonieta Alva. La
censura no prospera.

El presidente Vizcarra se presenta ante el
Congreso para dar sus descargos. El
Congreso inicia la votacion y el presidente
es vacado.
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INFLUENCIA DEL CONTEXTO EN EL DISCURSO DE LA CARICATURA

POLITICA EN LA FORMACION DE LA ACTITUD DE LOS ESTUDIANTES DE

Estimado participante: el siguiente cuestionario contiene 33 preguntas relacionadas con la
informacién periodistica que vera a continuacion. Lea cada pregunta atentamente y marque

LAS UNIVERSIDADES CESAR VALLEJO Y ESAN - LIMA -

2020

CUESTIONARIO

con un aspa (X) la alternativa que considere adecuada.

NO

Variable

Indicador

Reactivo

Alternativas

Si No

10

11

12

13

14

V1: DISCURSO

Dominio

¢Reconoce el ambito social, politico,
econdmico o cultural al que pertenecen el
0 los personajes del discurso?

Participantes
globales

¢ldentifica, por medio del discurso, el
trabajo o funciones que realiza el o los
personajes?

¢ldentifica, por medio del discurso,
acciones positivas realizadas por el o los
personajes?

¢ldentifica, por medio del discurso,
acciones negativas realizadas por el o los
personajes?

Accibn
global

¢Comprende el objetivo de las acciones
que realizan los personajes del discurso?

¢ldentifica y relaciona con hechos
conocidos las acciones que realizan los
personajes del discurso?

¢Interpreta el sentido de las acciones que
realizan los personajes del discurso?

Escenario

¢ldentifica el lugar en donde se desarrolla
la accion narrada en el discurso?

¢ldentifica el momento o tiempo en el que
se desarrolla la accién narrada en el
discurso?

Accioén local

¢Comprende la intencion de las acciones
que se narran en el discurso?

¢Comprende el objetivo de las acciones
que se narran en el discurso?

Participantes

¢ldentifica a el o los personajes que
aparecen en el discurso?

¢ldentifica el rol que cumple el o los
personajes del discurso?

¢ldentifica el papel social o politico de el
o los personajes que aparecen en el
discurso?
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15

16

17

Cognicion

¢Reconoce en el discurso elementos
irénicos?

¢Reconoce en el discurso elementos en
doble

sentido?

¢Reconoce en el discurso elementos
ofensivos?

18

19

20

21

22

23

24

25

26

27

28

29

30

31

32

33

V2: Actitud

Ideas

¢ldentifica la idea central que narra el
discurso?

¢ldentifica ideas secundarias en la
narracion del discurso?

Valoracién

¢ldentifica los actos narrados en el
discurso como negativos?

¢ldentifica los actos narrados en el
discurso como positivos?

Opiniodn

¢El discurso le permite formar una
opinidn positiva de el o los personajes o
situacién que se sefiala?

¢El discurso le permite formar una
opinidn negativa de el o los personajes o
situacién que se sefiala?

Creencias

¢ Cree que las acciones que narra el
discurso no son exageradas?

¢ Cree que las acciones que narra el
discurso son exageradas?

Categoria

¢Las acciones que narra el discurso son
positivas 0 medianamente positivas?

¢Las acciones que narra el discurso son
negativas o medianamente negativas?

Sentimiento

¢Las acciones narradas en el discurso le
generan sentimientos positivos hacia el o
los personajes o situacion?

¢Las acciones narradas en el discurso le
generan sentimientos negativos hacia el o
los personajes o situacion?

Emocién

¢Las acciones narradas en el discurso le
generan emociones positivas hacia el o
los personajes o situacion?

¢Las acciones narradas en el discurso le
generan emociones negativas hacia el o
los personajes o situacion?

Positivo

¢Las acciones narradas en el discurso lo
motivan a emprender alguna accion
positiva?

Negativo

¢Las acciones narradas en el discurso lo
motivan a emprender alguna accion
negativa?
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FICHA DE VALIDACION DE INSTRUMENTOS
JUICIO DE EXPERTO

Estimado Especialista:

Siendo conocedores de su trayectoria académica y profesional, me he
tomado la libertad de nombrarlo JUEZ EXPERTO para revisar a detalle el
contenido del instrumento de recoleccion de datos:

1. Cuestionario (X) 2. Guia de entrevista () 3. Guia de focus group ()

4. Guiade observacion( ) 5. Otro ()

Presento la matriz de consistencia, la matriz de operacionalizaciéon de
variables y el instrumento, los cuales solicito revisar cuidadosamente,
ademas le informo que mi proyecto de tesis tiene un enfoque:

1. Cualitativo () 2. Cuantitativo (X) 3. Mixto ()

Los resultados de esta evaluacion servirdn para determinar la validez de
contenido del instrumento para mi Proyecto de Tesis de Doctorado.

Titulo del INFLUENCIA DEL CONTEXTO EN EL DISCURSO DE
Proyecto de LA CARICATURA POLITICA EN LA FORMACION DE
Tesis Doctoral: LA ACTITUD EN LOS ESTUDIANTES
UNIVERSITARIOS DE
LIMA, 2020.

De antemano le agradezco sus aportes. Estudiante autor del Proyecto de

Tesis Doctoral:

Apellidos y Nombres Firma

Brenner Galarza, Gloria Cecilia

Asesor del Proyecto de Tesis Doctoral:

Apellidos y Nombres Firma

Patroni Marinovich, Alan Antonio

Lima, 19 de abril del 2021
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RUBRICA PARA LA VALIDACION DE
EXPERTOS

Criterios

Escala de Valoracion

o indicador son

corresponden a la

completamente.

1 2 3 4
1. SUFICIENCIA: Los items no son| Los items miden | Se deben incrementar | Los items son
Los items que | suficientes para | algun aspecto de la | algunos items para | suficientes.
pertenecen auna | medir la dimension o | dimensién 0 | poder evaluar la
misma dimensién | indicador. indicador, pero no | dimensién o indicador

significado o por la
ordenacion de estas.

suficientes  para dimension total.
obtener la
medicion de ésta.

2. CLARIDAD: El item no es claro. El item requiere | Se requiere una | El item es claro,
El item se varias modificacion muy | tiene semantica y
comprende modificaciones o una | especifica de algunos | sintaxis adecuada.
facilmente, es modificacion  muy | de los términos del
decir su sintactica grande en el uso de item.

y semantica son las palabras de
adecuadas. acuerdo con  su

3. COHERENCIA:
El item tiene
relaciéon  logica
con la dimensién o
indicador que esta
midiendo.

El item no tiene
relacién légica con la
dimension 0
indicador.

El item tiene una
relacién  tangencial
con la dimension o
indicador.

El item tiene una
relacién regular con la
dimension o indicador
que esta midiendo

El item se
encuentra
completamente
relacionado con la

dimension 0
indicador que esta
midiendo.

4. RELEVANCIA:
El item esesencial

0 importante, es
decir debe ser
incluido.

El item puede ser
eliminado sin que se

vea afectada la
medicibn de la
dimension 0
indicador.

El item tiene alguna
relevancia, pero otro
ftem puede estar
incluyendo lo que éste
mide.

El item es esencial o
importante, es decir
debe ser incluido.

El item es muy
relevante y debe
ser incluido.

Fuente: Adaptado de: www.humana.unal.co/psicometria/files/7113/8574/5708/articulo3_juicio_de_experto_27-36.pdf

INFORMACION DEL ESPECIALISTA:

Apellidos y Nombres:

CUBAS ROMERO TANIHT LISSETH

Sexo:

M ()

F(X)

Edad: 40

Profesion:

PSICOLOGA

Institucion donde labora:

UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL PERU

Firma:

A

195



http://www.humana.unal.co/psicometria/files/7113/8574/5708/artículo3_juicio_de_experto_27-36.pdf

Para validar el Instrumento debe colocar en el casillero de los criterios: suficiencia,
claridad, coherencia y relevancia, el nimero que segln su evaluacion corresponda de

FORMATO DE VALIDACION

acuerdo con la rubrica.

Nombre del instrumento
motivo de evaluacion

Cuestionario

Autor del instrumento

Brenner Galarza, Gloria Cecilia

Variables

V1: Contexto en el discurso de la caricatura politica
V2: Formacion de la actitud en los estudiantes universitarios de Lima, 2020.

Definicion conceptual

Serie de preguntas con respuestas dicotémicas para medir la actitud frente al
discurso de la caricatura politica

Estudiantes que cursan las asignaturas de Sociologia de la Comunicacion y

Poblacion Percepcidon y Comunicacion de las carreras de Ciencias de la Comunicacién
y Psicologia del Consumidor.
< < <
5|21 0|0
. P4 [a) E P
N° | DIMENSION | INDICADOR REACTIVOS "'GJ g 4 % OBSERVACIONES
o | d I | a
2|°|8|E
¢Reconoce el ambito social, politico, econémico | 4 | 4 | 4 | 3
1 Dominio o cultural al que pertenecen el o los personajes
del discurso?
2 ¢ldentifica, por medio del discurso, el trabajo o 4141413
funciones que realiza el o los personajes?
3 Participantes | ¢ldentifica, por medio del discurso, acciones 414144
globales positivas realizadas por el o los personajes?
4 M ivel ¢ldentifica, por medio del discurso, acciones 414144
acro nive negativas realizadas por el o los personajes?
5 ¢Comprende el objetivo de las acciones que 414143
realizan los personajes del discurso?
¢ldentifica y relaciona con hechos conocidoslas | 4 | 4 | 4 | 3
6 Accidn global | acciones que realizan los personajes del
discurso?
7 ¢Interpreta el sentido de las acciones que 4141413
realizan los personajes del discurso?
8 ¢ldentifica el lugar en donde se desarrolla la 4141413
accion narrada en el discurso?
Escenario 221213
9 ¢ldentifica el momento o tiempo en el que se
desarrolla la accion narrada en el discurso?
10 ¢Comprende la intencién de las acciones que se 414144
narran en el discurso?
; ; Accion local
11 Micro nivel ¢Comprende el objetivo de las acciones que se 414144
narran en el discurso?
12 ¢ldentifica a el o los personajes que aparecen en 414143
el discurso?
Participantes il ] 41 a4l 4a713
13 ¢ldentifica el rol que cumple el o los personajes
del discurso?
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¢ldentifica el papel social o politico de el o los

14 - -
personajes que aparecen en el discurso?
15 ¢Reconoce en el discurso elementos irénicos?
16 Coanicion ¢Reconoce en el discurso elementos en doble
9 sentido?
17 ¢Reconoce en el discurso elementos ofensivos?
18 ¢ldentifica la idea central que narra el discurso?
Ideas ) P - -
19 ¢ldentifica ideas secundarias en la narracion del
discurso?
20 ¢ldentifica los actos narrados en el discurso
como negativos?
Valoracion
21 ¢ldentifica los actos narrados en el discurso
€Omo positivos?
¢El discurso le permite formar una opinion
Sitiv S personajes o situacién que s
22 ositiva de el o los personajes o situacion que se
L sefiala?
Componente Opinion - - —
Cognoscitivo o ¢El discurso le permite formar una opinion
23 perceptivo negativa de el o los personajes o situacion que
se sefiala?
24 ¢Cree que las acciones que narra el discurso no
) son exageradas?
Creencia - -
25 ¢Cree que las acciones que narra el discurso son
exageradas?
26 ¢Las acciones que narra el discurso son
positivas 0 medianamente positivas?
Categoria | ¢Las acciones que narra el discurso son
27 negativas o medianamente negativas?
¢Las acciones narradas en el discurso le generan
28 sentimientos positivos hacia el o los personajes
L 0 situacion?
Sentimiento - -
¢Las acciones narradas en el discurso le generan
29 sentimientos negativos hacia el o los personajes
Componente 0 situacion?
afectivo ¢Las acciones narradas en el discurso le generan
30 emociones positivas hacia el o los personajes o
. situacion?
Emocion - -
¢Las acciones narradas en el discurso le generan
31 emociones negativas hacia el o los personajes o
situacion?
32 Positivo ¢Las acciones narradas en el discurso lo motivan
Componente a emprender alguna accion positiva?
conativo, de
accion o . . .
33 | comportamental Negativo ¢Las acciones narradas en el discurso lo motivan

a emprender alguna accion negativa?

Apellidos y Nombres del especialista: CUBAS ROMERO TANIHT

LISSETH Firma del especialista:

L)
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FICHA DE VALIDACION DE
INSTRUMENTOS JUICIO DE EXPERTO

Estimado Especialista:

Siendo conocedores de su trayectoria académica y profesional, me he tomado la libertad de
nombrarlo JUEZ EXPERTO para revisar a detalle el contenido del instrumento de recoleccion de
datos:

1. Cuestionario (X) 2. Guia de entrevista () 3. Guia de focus group ()

4. Guia de observacion () 5. Otro ()

Presento la matriz de consistencia, la matriz de operacionalizacion de variables y el instrumento,
los cuales solicito revisar cuidadosamente, ademas le informo que mi proyecto de tesis tiene un
enfoque:

1. Cualitativo () 2. Cuantitativo (X) 3. Mixto ()

Los resultados de esta evaluacion serviran para determinar la validez de contenido del instrumento
para mi Proyecto de Tesis de Doctorado.

Titulo del Proyecto de | INFLUENCIA DEL CONTEXTO EN EL DISCURSO DE LA

Tesis Doctoral: CARICATURA POLITICA EN LA FORMACION DE LA
ACTITUD EN LOS ESTUDIANTES UNIVERSITARIOS DE
LIMA, 2020.

De antemano le agradezco sus aportes.

Estudiante autor del Proyecto de Tesis Doctoral:

Apellidos y Nombres Firma

Brenner Galarza, Gloria Cecilia

Asesor del Proyecto de Tesis Doctoral:

Apellidos y Nombres Firma

Patroni Marinovich, Alan Antonio

Lima, 19 de abril del 2021
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RUBRICA PARA LA VALIDACION DE
EXPERTOS

Escala de Valoracion

Criterios 1 5 3 a
1. SUFICIENCIA: Los items no son| Los items miden | Se deben incrementar | Los items son
Los items que | suficientes para | algun aspecto de la| algunos items para | suficientes.
pertenecen auna | medir la dimension o | dimensién 0 | poder evaluar la
misma dimensién | indicador. indicador, pero no | dimensién o indicador

o indicador son

corresponden a la

completamente.

suficientes  para dimension total.
obtener la
medicion de ésta.

2. CLARIDAD: El item no es claro. El item requiere | Se  requiere  una | El item es claro,
El item se varias modificacion muy | tiene semantica y
comprende modificaciones o una | especifica de algunos | sintaxis adecuada.
facilmente, es modificacion  muy | de los términos del

decir su sintactica
y semantica son
adecuadas.

grande en el uso de
las  palabras de
acuerdo con su
significado o por la
ordenacion de estas.

item.

3. COHERENCIA:
El item tiene
relaciéon  logica
con la dimensién o
indicador que esta
midiendo.

El item no tiene
relacion légica con la
dimension 0
indicador.

El item tiene una
relacion  tangencial
con la dimensiéon o
indicador.

El item tiene una
relacion regular con la
dimension o indicador
que esta midiendo

El item se
encuentra
completamente
relacionado con la

dimension 0
indicador que esta
midiendo.

4, RELEVANCIA:
El item esesencial
0 importante, es
decir debe ser
incluido.

El item puede ser
eliminado sin que se

vea afectada la
medicion de la
dimension 0
indicador.

El item tiene alguna
relevancia, pero otro
item puede estar
incluyendo lo que éste
mide.

El item es esencial o
importante, es decir
debe ser incluido.

El item es muy
relevante y debe
ser incluido.

Fuente: Adaptado de: www.humana.unal.co/psicometria/files/7113/8574/5708/articulo3_juicio_de_experto_27-

INFORMACION DEL ESPECIALISTA:

36.pdf

Apellidos y Nombres:

CORNEJO GUERRERO, Miguel Antonio

Sexo:

M (X)

F()

Edad: 62

Profesion:

Arquedlogo

Institucion donde labora:

Universidad Nacional Mayor de San Marcos

Firma:

14

e N
(gt rgge —
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Para validar el Instrumento debe colocar en el casillero de los criterios: suficiencia,
claridad, coherencia y relevancia, el nimero gue segln su evaluacién corresponda de

FORMATO DE VALIDACION

acuerdo con la rubrica.

Nombre del instrumento
motivo de evaluacion

Cuestionario

Autor del instrumento

Brenner Galarza, Gloria Cecilia

Variables

V1: Contexto en el discurso de la caricatura politica
V2: Formacion de la actitud en los estudiantes universitarios de Lima, 2020.

Definicién conceptual

Serie de preguntas con respuestas dicotomicas para medir la actitud frente al
discurso de la caricatura politica

Estudiantes que cursan las asignaturas de Sociologia de la Comunicacion y

Poblacién Percepcidon y Comunicacion de las carreras de Ciencias de la Comunicacién
y Psicologia del Consumidor.
O Ol O
212 z(z2
. | a
N° | DIMENSION | INDICADOR REACTIVOS Ol x ﬁ 5 OBSERVACIONES
Tl <| |
LL _ o
A ES) 8 o
¢Reconoce el &mbito social, politico, econémico
1 Dominio o cultural al que pertenecen el o los personajes 4 | 4| 4
del discurso?
¢ldentifica, por medio del discurso, el trabajo o
2 : . P 4|41 4
funciones que realiza el o los personajes?
3 Participantes | ¢ldentifica, por medio del discurso, acciones alala
globales positivas realizadas por el o los personajes?
. ¢ldentifica, por medio del discurso, acciones
4 Macro nivel negativas realizadas por el o los personajes? 4144
5 ¢Comprende el objetivo de las acciones que alala
realizan los personajes del discurso? 4
¢ldentifica y relaciona con hechos conocidos las
6 Accion global | acciones que realizan los personajes del 4|41 4
discurso?
7 ¢Interpreta el sentido de las acciones que alala
realizan los personajes del discurso?
8 ¢ldentifica el lugar en donde se desarrolla la alala
accion narrada en el discurso?
Escenario
9 ¢ldentifica el momento o tiempo en el que se alala
desarrolla la accion narrada en el discurso?
¢Comprende la intencion de las acciones que se
10 narran en el discurso? 41414
Micro nivel Accion local
11 ¢Comprende el objetivo de las acciones que se alala
narran en el discurso?
¢ldentifica a el o los personajes que aparecen en
2 el discurso? 4144
Participantes
13 ¢ldentifica el rol que cumple el o los personajes alala
del discurso?
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¢1dentifica el papel social o politico de el o los

14 . R
personajes que aparecen en el discurso? 4144
15 ¢Reconoce en el discurso elementos irénicos? 41 4| 4
L ¢Reconoce en el discurso elementos en doble
16 Cognicion | 00 4|41 4
17 ¢Reconoce en el discurso elementos ofensivos? 414 )| 4
18 ¢ldentifica la idea central que narra el discurso? 414 | 4
Ideas ) . - P
19 ¢ldentifica ideas secundarias en la narracion del alala
discurso?
20 ¢ldentifica los actos narrados en el discurso alala
como negativos?
Valoracion
21 ¢ldentifica los actos narrados en el discurso alala
€omo positivos?
¢El discurso le permite formar una opinion
22 positiva de el o los personajes o situacién que se 4|41 4
Componente Opinién sefiala?
Cognoscitivo o ¢El discurso le permite formar una opinién
23 perceptivo negativa de el o los personajes o situacion que 4|1 41| 4
se sefiala?
24 ¢ Cree que las acciones que narra el discurso no alala
] son exageradas?
Creencia - -
25 ¢ Cree que las acciones que narra el discurso son alala
exageradas?
2% ¢Las acciones que narra el discurso son alala
positivas 0 medianamente positivas?
Categoria ¢Las acciones que narra el discurso son
27 negativas o medianamente negativas? 41 44
¢Las acciones narradas en el discurso le generan
28 sentimientos positivos hacia el o los personajes 4|41 4
o o situacion?
Sentimiento - -
¢Las acciones narradas en el discurso le generan
29 sentimientos negativos hacia el o los personajes 414 | 4
Componente 0 Situacién?
afectivo ¢Las acciones narradas en el discurso le generan
30 emociones positivas hacia el o los personajes o 414 | 4
» situacion?
Emocion - -
¢Las acciones narradas en el discurso le generan
31 emociones negativas hacia el o los personajes o 414 | 4
situacion?
. ;Las acciones narradas en el discurso lo motivan
32 Positivo | ¢ 9 >
Componente a emprender alguna accion positiva? 41414
conativo, de
accion o L ] d L di | i
. ;Las acciones narradas en el discurso lo motivan
33 | comportamental | Negativo | ¢ 44| 4

a emprender alguna accion negativa?

Apellidos y Nombres del especialista: CORNEJO GUERRERO, Miguel Antonio

Firma del especialista:

Y—T7
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FICHA DE VALIDACION DE INSTRUMENTOS
JUICIO DE EXPERTO

Estimado Especialista:

Siendo conocedores de su trayectoria académica y profesional, me he tomado la libertad de nombrarlo JUEZ
EXPERTO para revisar a detalle el contenido del instrumento de recoleccién de datos:

1. Cuestionario (X) 2. Guiade entrevista( ) 3. Guia de focus group ( )

4. Guia de observacion () 5. Otro ()

Presento la matriz de consistencia, la matriz de operacionalizacion de variables y el instrumento, los cuales
solicito revisar cuidadosamente, ademas le informo que mi proyecto de tesis tiene un enfoque:
1. Cualitativo () 2. Cuantitativo (X) 3. Mixto ()

Los resultados de esta evaluacion serviran para determinar la validez de contenido del instrumento para mi
Proyecto de Tesis de Doctorado.

Titulo del Proyecto de | INFLUENCIA DEL CONTEXTO EN EL DISCURSO DE LA
Tesis Doctoral: CARICATURA POLITICA EN LA FORMACION DE LA
ACTITUD EN LOS ESTUDIANTES UNIVERSITARIOS DE

LIMA, 2020.

De antemano le agradezco sus aportes.

Estudiante autor del Proyecto de Tesis Doctoral:

Apellidos y Nombres Firma

Brenner Galarza, Gloria Cecilia

Asesor del Proyecto de Tesis Doctoral:

Apellidos y Nombres Firma

Patroni Marinovich, Alan Antonio

Lima, 19 de abril del 2021
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RUBRICA PARA LA VALIDACION DE EXPERTOS

Criterios

Escala de Valoracion

1 2 3 4
1. SUFICIENCIA: | Los items no son | Los items miden | Se deben incrementar | Los items son
Los items que | suficientes para | algin aspecto de la | algunos items para | suficientes.
pertenecen a una | medir la dimension o | dimension 0 | poder evaluar la
misma dimension | indicador. indicador, pero no | dimension o indicador

o indicador son

corresponden a la | completamente.

suficientes  para dimensién total.
obtener la
medicion de ésta.

2. CLARIDAD: El item no es claro. El item requiere | Se requiere una | El item es claro,
El item se varias modificacion muy | tiene semantica y
comprende modificaciones o una | especifica de algunos | sintaxis adecuada.
facilmente, es modificacion  muy | de los términos del
decir su sintéctica grande en el uso de | item.

y semantica son las  palabras de
adecuadas. acuerdo con  su

significado o por la
ordenacion de estas.

3. COHERENCIA:
El item tiene
relacion  ldgica

con la dimension
0 indicador que
esta midiendo.

El item no tiene
relacién ldgica con la
dimension 0
indicador.

El item tiene una | El item tiene wuna

relacién  tangencial | relacion regular con la
con la dimension o | dimensién o indicador
indicador. que esta midiendo

El item se
encuentra
completamente
relacionado con la

dimensién 0
indicador que esta
midiendo.

4, RELEVANCIA:
El item es esencial
0 importante, es
decir debe ser
incluido.

El item puede ser
eliminado sin que se

vea afectada la
medicién de la
dimension 0
indicador.

El item es esencial o
importante, es decir

El item tiene alguna
relevancia, pero otro

item puede estar | debe ser incluido.
incluyendo lo que
éste mide.

El item es muy
relevante y debe
ser incluido.

Fuente: Adaptado de: www.humana.unal.co/psicometria/files/7113/8574/5708/articulo3_juicio_de_experto_27-36.pdf

INFORMACION DEL ESPECIALISTA:

Apellidos y Nombres:

RODRIGUEZ MELGAR SILVIA

Sexo:

M (X)

F() Edad: 46

Profesion:

Docencia

Institucion donde labora:

Universidad César Vallejo

Firma:
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FORMATO DE VALIDACION

Para validar el Instrumento debe colocar en el casillero de los criterios: suficiencia, claridad,
coherencia y relevancia, el nimero que segun su evaluacién corresponda de acuerdo con la rdbrica.

Nombre del instrumento
motivo de evaluacion

Cuestionario

Autor del instrumento

Brenner Galarza, Gloria Cecilia

Variables

V1: Contexto en el discurso de la caricatura politica
V2: Formacion de la actitud en los estudiantes universitarios de Lima, 2020.

Definicién conceptual

Serie de preguntas con respuestas dicotomicas para medir la actitud frente al
discurso de la caricatura politica

Estudiantes que cursan las asignaturas de Sociologia de la Comunicacion y

Poblacion Percepcion y Comunicacion de las carreras de Ciencias de la Comunicacion
y Psicologia del Consumidor.
OlaolO| o
AHHFE
N° | DIMENSION | INDICADOR REACTIVOS O 1 g % a 3 OBSERVACIONES
T I |
2|0|3| &
¢Reconoce el &mbito social, politico, econémico
1 Dominio | o cultural al que pertenecen el o los personajes | 4 | 4 | 4 | 3
del discurso?
¢ldentifica, por medio del discurso, el trabajo o
2 i i i0s? 4|44
funciones que realiza el o los personajes? 4
3 Participantes | ¢ldentifica, por medio del discurso, acciones
globales positivas realizadas por el o los personajes? 4141414
4 M ivel ¢ldentifica, por medio del discurso, acciones
acro nive negativas realizadas por el o los personajes? 414141,
5 ¢Comprende el objetivo de las acciones que
realizan los personajes del discurso? 414141,
¢ldentifica y relaciona con hechos conocidos las
6 Accion global | acciones que realizan los personajes del 4141414
discurso?
5 ¢Interpreta el sentido de las acciones que alala
realizan los personajes del discurso? 4
8 ¢ldentifica el lugar en donde se desarrolla la
accion narrada en el discurso? 414144
Escenario
9 ¢ldentifica el momento o tiempo en el que se
desarrolla la accién narrada en el discurso? 4144 4
10 ¢Comprende la intencién de las acciones que se
narran en el discurso? 4141414
Micro nivel Accién local
11 ¢Comprende el objetivo de las acciones que se
narran en el discurso? 414144
¢ldentifica a él o los personajes que aparecen en
12 el discurso? 4144 4
Participantes
13 g,lden_tifica el rol que cumple el o los personajes | 4 | 4 | 4 4
del discurso?
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¢Identifica el papel social o politico de el o los

14 - -
personajes que aparecen en el discurso?
15 ¢Reconoce en el discurso elementos irénicos?
16 L ¢Reconoce en el discurso elementos en doble
Cognicion | sentido?
17 ¢Reconoce en el discurso elementos ofensivos?
18 ¢ldentifica la idea central que narra el discurso?
Ideas e . . -
19 ¢ldentifica ideas secundarias en la narracién del
discurso?
20 ¢ldentifica los actos narrados en el discurso
como negativos?
Valoracion
21 ¢ldentifica los actos narrados en el discurso
como positivos?
¢El discurso le permite formar una opinion
22 positiva de el o los personajes o situacion que se
Componente Opinién sefala?
Cognoscitivo o ¢El discurso le permite formar una opinion
23 perceptivo negativa de el o los personajes o situacion que
se sefiala?
24 ¢Cree que las acciones que narra el discurso no
) son exageradas?
Creencia - -
25 ¢Cree que las acciones que narra el discurso son
exageradas?
2% ¢Las acciones que narra el discurso son
positivas 0 medianamente positivas?
Categoria ¢Las acciones que narra el discurso son
27 negativas o medianamente negativas?
¢Las acciones narradas en el discurso le generan
28 sentimientos positivos hacia el o los personajes
o o situacion?
Sentimiento - -
¢Las acciones narradas en el discurso le generan
29 sentimientos negativos hacia el o los personajes
Componente 0 Situacién?
afectivo ¢Las acciones narradas en el discurso le generan
30 emociones positivas hacia el o los personajes o
» situacion?
Emocion - -
¢Las acciones narradas en el discurso le generan
31 emociones negativas hacia el o los personajes o
situacion?
3 Positivo ¢Las acciones narradas en el discurso lo motivan
Componente a emprender alguna accion positiva?
conativo, de
accion o ) ) )
33 | comportamental Negativo ¢Las acciones narradas en el discurso lo motivan

a emprender alguna accion negativa?
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