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RESUMEN

La investigacion analiza las caracteristicas de la revista especializada Asian World
como promotora del Hallyu en Perl en los afios 2019 — 2020. La investigacion tuvo
como objetivo identificar cuéles son las caracteristicas del tratamiento periodistico de
la revista Asian World; y por consiguiente evidenciar cuales son los elementos que
promueven el Hallyu en Peru. El tiempo considerado para el estudio fueron los afios
2019 y 2020. El andlisis abarco ocho ediciones donde se ilustra las caracteristicas de
la portada, seccion especial y seccion doramas. Ademas, se realiz6 entrevistas a dos
periodistas especializadas en el tema Hallyu.

Esta investigacion evidencia que el tratamiento periodistico de la revista Asian
World otorga mayor cobertura al K-pop, centrando la extensiéon de informacion vy
namero de paginas en este componente del Hallyu. Ademas, se observd que las
noticias no tocaban los temas con una investigacion profunda, lo cual genera
expectativa por la falta de informacién. Aspectos como el lenguaje cologuial vuelve la
lectura amena para el publico que en su mayoria son adolescentes y jévenes.
Asimismo, se identificd que los titulares utilizados en la seccidén especial y seccion

doramas fueron teméticos los cuales dejan intriga en el lector.

Palabras clave: Tratamiento periodistico — Periodismo especializado — Revista

especializada - Hallyu — Ola coreana— K-pop — dramas coreanos
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ABSTRACT

The research analyzes the characteristics of the specialized magazine Asian World as
a promoter of Hallyu in Peru in the years 2019 - 2020. The research aimed to identify
what are the characteristics of the journalistic treatment of the Asian World magazine
; and consequently to demonstrate what are the elements that promote Hallyu in Peru.
The period of time considered for the study were the years 2019 and 2020. The
analysis of eight editions illustrates the characteristics of the cover, special section and
drama section and allows to elucidate the ideological tendency of the magazine on K-

pop, with the aim of achieving greater consumption.

This research evidence that journalistic treatment of Asian World magazine focuses
on basic informative news which allows people who start in the world of the Hallyu
better understand the issues. Aspects such as the language used, which was
colloquial, makes reading enjoyable for the public, which are mostly adolescents and
young people. Likewise, it was identified that the magazine provides more coverage to
K-pop than to Korean dramas. The headlines used in the special section and drama

section were thematic which leave intrigue in the reader.

Keywords: journalistic treatment — specialized journalism — specialized

magazine - Hallyu — Korean wave — K-pop — Korean dramas

vii



INTRODUCCION

La informacién que brindan los medios de comunicacion cumplen un rol
fundamental en la construccion de opiniones. A través de las portadas, los titulares,
las imagenes y otros componentes, se puede incentivar al lector a buscar informacion
adicional sobre un hecho en particular. Asimismo, brindar cobertura en reiteradas
ocasiones a un mismo tema puede promover que la sociedad hable de estos.

Es por ello, que los medios impresos como las revistas tienen un papel
importante ya que estan enfocados en nichos y su publicacion al ser en la mayoria de
los casos mensual, vuelve la informacién vertida en relevante para el lector. Las
revistas especializadas se han convertido en fuentes informacion valoradas para un
publico en especifico, como son los seguidores del Hallyu.

En Perq, este fendmeno cultural tuvo su primer acercamiento en 1998 con el
drama Un deseo en las estrellas por la sefial de ATV sin embargo al no tener éxito la
serie paso desapercibida (Vargas, 2015). A partir del 2000 los dramas coreanos
alcanzaron relevancia sobre todo con la retransmision de Un deseo en las estrellas
por Tv Peru. Por otro lado, el K-pop llego de la mano con los dramas, ya que los OST
de las series causaban curiosidad en los televidentes por sus sonidos armoniosos y
diferentes.

Una de las revistas especializadas que se centra en el Hallyu, basado en sus
componentes mas relevantes como el K-pop y los dramas, es la revista Asian World
la cual viene brindando informacion sobre estos temas desde el 2012.

Las noticias publicadas, a través de los hechos narrados e interpretados por el
periodista y bajo la linea editorial del medio, formaran de cierta manera la opinion del
lector. Dicha informacién es presentada en prensa escrita con mayor énfasis ya que

perdura en el tiempo (Gomis, 1991). Es por ello que la investigacion realizada fue a
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través de un analisis sobre las caracteristicas de las portadas, contenido y estructura
de las secciones especial / seccion doramas publicado en la revista Asian World,
conocido por difundir noticias sobre Hallyu, especialmente K-pop. Esta lectura permitié
determinar cudles son las caracteristicas del tratamiento periodistico de la revista
Asian World que promueven el Hallyu en Pera.

Para el desarrollo de la investigacion se empled el enfoque cualitativo de tipo
aplicada y disefio fenomenoldgico con técnicas de analisis de contenido compuestos
por V capitulos interrelacionados:

El Capitulo I: Comprende antecedentes de la investigacion, bases tedricas,
definicion de términos utilizados.

El Capitulo Il: Se encuentra el marco metodoldgico de la investigacion

El Capitulo 1ll: Comprende el analisis y resultados

El Capitulo IV: Se encuentra la discusion de resultados, conclusiones a las que
se llegé con respecto a las preguntas de investigacion y objetivos planteados.

Finalmente, las recomendaciones, bibliografia y anexos del trabajo de investigacion.



PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Descripcion de la situacién problematica

A través de los medios de comunicacién el pablico se entera de lo que sucede
en su entorno, formandose un criterio sobre los hechos de interés publico. Segun la
forma de redaccion, los titulares e incluso las imagenes se puede dar una mayor o
menor importancia a la noticia. Ortiz (2016) indica que los medios de comunicacién
se convierten en acreedores de propalar cierto tipo de informacion o datos, que crean
adecuados, sin que signifique faltar a la verdad, influyendo en el pensamiento y
comportamiento de la sociedad.

La noticia que es presentada de una forma particular, se denomina tratamiento
periodistico, el cual toma como consideracion la objetividad periodistica y las
caracteristicas del medio de comunicacion, tales como la linea editorial, las
convicciones personales del periodista y editores. En este proceso el periodista elige
mostrar al publico noticias relacionadas sobre diversos acontecimientos, utilizando
fuentes, géneros, caracteristicas, frecuencia, ubicacion, espacio, intencionalidad y
fotografias. (Amau y Villasante, 2016, p. 59).

La forma en coémo se presenta la notica al publico es de suma importancia, ya
que no solo se genera una opinion de los lectores, en base a la experiencia del
problema; sino que, ademas esa informacién esta basada en los datos otorgados por
la prensa. (Fernandez y Garcia, 2001, citado en Simbafa, 2016) sefiala lo siguiente:

No cabe la menor duda de que los medios masivos ocupan una posicion

peculiar en la totalidad de la cultura. Por sus caracteristicas de organizacion y

funcidn social, participan en la creacion de la cultura. Tanto prensa, como radio

o TV, llevan a los ciudadanos, no solo la publicidad de los productos que las



sustenta, sino la cultura o comunicacion institucional, y por encima de toda la

forma en que la propia sociedad ve la realidad. (p.27)

En el ambito impreso, los medios cuentan con revistas especializadas que
abarcan diversas teméaticas como: salud, economia, belleza, musica, entretenimiento
y otros. Este tipo de informacion esta enfocada en un grupo de personas que
comparten intereses en comun. (Gade, 2002, como se cité en Saucedo, 2006) afirma
gue centrarse en un nicho de mercado es el nuevo auge, y gracias a las revistas
impresas y digitales especializadas, la difusion de informacion centrada en un sector
se ha concretado.

Los medios de comunicacion ponen en agenda los temas de mayor relevancia
y promueven gue la sociedad hable de ellos. En dicha perspectiva, desde hace unos
ocho afos. la revista especializada Asian World se encarga de difundir a través de sus
publicaciones mensuales, el “Hallyu” u “Ola coreana”, término que abarca la cultura
popular surcoreana (K-pop, K-dramas, K-beauty, moda, gastronomia y lengua
coreana).

La revista especializada Asian World fue creada en el 2012, siendo uno de los
magazines pioneros en el rubro del Hallyu. La portada, contenido y estructura es
similar a una revista convencional; la singularidad radica en las noticias dedicadas al
K-pop, K-dramas, consejos sobre estilo de vida, preparacion de platos tipicos
coreanos, seccion dedicada a historias creadas por los fans, entre otras.

El acercamiento del mercado peruano con el Hallyu, comenzé a través de su
componente K-drama. Vidal (2014) indica lo siguiente:

Podria decirse que la primera aproximacion del publico peruano con la cultura

popular coreana se dio, como sucedio en Asia, a través de los dramas. Algunas

de estas series fueron transmitidas a través de television de sefal abierta, como
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sucedio con la popular Escalera al Cielo (Cheonguk-eui Gyeodan) emitida en

2006, o la mencionada Sonata de Invierno” (p.23)

Ademas, el autor sefiala que los referentes mas importantes de la cultura pop
surcoreana son la musica (K-pop) y las telenovelas (K-dramas). El canal que
actualmente transmite dramas en el Peru es Willax TV que cuenta en su programacion
con K-dramas.

En su componente K-pop, el Hallyu obtuvo presencia tanto en radio como en
television. En el 2017, el programa radial “El chino y Adolfo” (Emisora Studio 92)
comenzO6 a colocar canciones del grupo surcoreano BTS, esto después del
lanzamiento de su “comeback” Blood, Sweat and Tears. Ademas, surgieron
programas dedicados al K-pop, como Asia Pop TV (actualmente emitido por Viva TV)
y El Especial de K-pop Music Core (Willax) que transmiti6 Show Music Core de la
cadena de television surcoreana MBC, donde los fans eligen la cancion mas popular
de K-pop.

Segun la informacion brindada por José Manuel Coronado, Coordinador
General de la revista Asian World, el medio busca promover el Hallyu en Peru, con
noticias de interés para los amantes de la cultura popular surcoreana. Por ello desde
la portada fomentan el K-pop y los K-dramas, los componentes del Hallyu con mayor
relevancia, colocando dramas y grupos musicales reconocidos a nivel mundial, tales
como BTS, BlackPink, Twice, entre otros. Ademas, otorgan una seccidén especial
donde se explaya la noticia principal de los artistas. El componente K-drama cuenta
con la seccion doramas, donde se fomenta las series surcoreanas las cuales tienen

como principales tematicas la superacion personal y el nucleo familiar.
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Por tanto, el presente estudio consiste en una investigacion cualitativa cuyo
objetivo es analizar el tratamiento periodistico de la revista especializada Asian World

como promotora del “Hallyu” en Peru.

Formulacion del problema

Problema General
e (Cudles son las caracteristicas del tratamiento periodistico de la revista

especializada Asian World como promotora del “Hallyu” en Pera, 2019-20207?

Problemas especificos

e (Cuales son las caracteristicas de la portada en el tratamiento periodistico de la
revista especializada Asian World como promotora del “Hallyu” en Peru, 2019-
20207

e ¢ Cuadles son las caracteristicas del contenido en el tratamiento periodistico de la
revista especializada Asian World como promotora del “Hallyu” en Peru, 2019-
20207

e (Cuales son las caracteristicas de la estructura en el tratamiento periodistico de la
revista especializada Asian World como promotora del “Hallyu” en Peru, 2019-

20207

Objetivos de la investigacion

Objetivo General
e Analizar las caracteristicas del tratamiento periodistico de la revista especializada

Asian World como promotora del “Hallyu” en Peru, 2019-2020.
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Objetivos Especificos

e Identificar las caracteristicas de la portada en el tratamiento periodistico de la
revista especializada Asian World como promotora del “Hallyu” en Peru, 2019-
2020.

e Conocer las caracteristicas del contenido en el tratamiento periodistico de la
revista especializada Asian World como promotora del “Hallyu” en Peru, 2019-
2020.

e Analizar las caracteristicas de la estructura en el tratamiento periodistico de la
revista especializada Asian World como promotora del “Hallyu” en Peru, 2019-

2020.

Justificacion de la investigacion

La presente investigacion se justifica en la medida que permite analizar el
tratamiento periodistico de la revista especializada Asian World como promotora del
“Hallyu” en Peru.

Debido a la expansion del Hallyu a nivel mundial desde distintos aspectos como
el K-pop, K-dramas, gastronomia, tendencias de moda y cine, la investigacion contara
con relevancia ya que, la también conocida como “Ola Coreana”, se encuentra en

auge.

Importancia de la investigacion

El estudio sera beneficioso para conocer el crecimiento de la cultura surcoreana
o Hallyu en el mundo. El Hallyu, valora la cultura popular surcoreana basado en el K-
pop y K-dramas como principales pilares que promueven la difusién de Corea del Sur

en el mercado internacional.
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La relevancia del estudio recae en el aporte de nuevos conocimientos sobre el
tratamiento periodistico de las revistas dedicadas a la promocion del Hallyu. en sus
componentes K-pop y K-drama que se encuentran plasmados en las secciones de la

revista especializada Asian World.

Viabilidad de la investigacion

Para el desarrollo de la investigacion se tiene diferentes documentos, libros y
tesis previas que permiten respaldar el tema. Asimismo, se cuenta con el apoyo de
dos periodistas, especializadas en Hallyu, para la realizacibn de entrevistas a
profundidad sobre las portadas, el contenido y estructura de las secciones.

El tiempo establecido para el desarrollo de la investigacion va de acorde a los
horarios personales y los que dispone la Escuela Profesional de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad de San Martin de Porres.

Los recursos financieros, para la ejecucion de la investigacion, se encuentran

garantizados por parte de la investigadora.

Limitaciones del estudio

La limitacion del estudio recae en el contexto actual de emergencia sanitaria,
pudiendo no concretarse las entrevistas con los especialistas, sin embargo, se utilizara
las plataformas virtuales que ofrecen los distintos medios digitales.

En cuanto a fuentes de informacién y casuistica, se cuenta con la informacion
necesaria para analizar las ediciones de la revista especializada Asian World, a fin de

responder las interrogantes de los problemas generales y especificos
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CAPITULO |

MARCO TEORICO

1.1. Antecedentes de la investigacion
1.1.1 Antecedentes Nacionales

Gutiérrez (2018) escribié la tesis titulada “Caracteristicas de las
portadas periodisticas del diario “La Republica” en la construccion de la realidad
— elecciones presidenciales Il vuelta electoral - 2016” para optar el titulo de
Licenciada en Ciencias de la Comunicacion de la Universidad San Martin de
Porres.

El objetivo de la investigacion fue explicar los distintos niveles de
cobertura periodistica sobre los hechos noticiosos, y por lo tanto demostrar que
las noticias colocadas en las portadas funcionaban como dispositivos de
construccion de la realidad. El enfoque metodolégico fue el paradigma
cualitativo, donde se utilizé el andlisis critico del discurso periodistico, el tipo de
disefio fue no experimental, transaccional.

Se concluyé que la informacion publicada por el diario La Republica no
fue sensacionalista, por el correcto uso de la sintaxis e inclusion de fotografias
sin manipulaciones. Sin embargo, el analisis del discurso, antes de las
elecciones, revela la existencia de una inclinacién politica.

Maura (2019) escribio la tesis titulada “Estudio sobre el tratamiento
periodistico de las notas policiales de los diarios populares: Trome y El Popular.
enero-febrero. 2019” para optar el grado de Maestro en Periodismo y

comunicacion multimedia de la Universidad San Martin de Porres.
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El objetivo era analizar y comparar el tratamiento periodistico de las
noticias policiales de los diarios el Trome y el Popular, estudiando el aspecto
del contenido y criterio periodistico. La metodologia es un analisis cualitativo,
de tipo no experimental, nivel transversal basada en la comprension de
significados.

Se concluyé que ambos medios no otorgan relevancia a las fuentes
institucionales, sobre todo especializadas. Esto reforzé la idea que la historia
esta parcializada. Adicionalmente se determind que el tratamiento periodistico
de los diarios analizados esta orientado al morbo y exageracion.

Mendoza (2018) escribio la tesis titulada “Caracteristicas de las portadas
periodisticas del diario Libero y el periodismo deportivo — Eliminatorias al
mundial Brasil 2014 — participacion de la seleccion peruana de futbol” para optar
el titulo de Licenciado en Ciencias de la Comunicacion de la Universidad San
Martin de Porres.

El objetivo fue identificar las caracteristicas de las portadas periodisticas
del diario Libero en las Eliminatorias al mundial Brasil 2014. La metodologia es
un andlisis cualitativo, de tipo exploratorio y descriptivo con un disefio no
experimental, transeccional.

Se concluyé que la atencién del lector es atraida por titulares
sensacionalistas que hacen uso de figuras retéricas con el fin de provocar
intriga y curiosidad. Asimismo, se determind que las portadas del diario no
brindaban informacién objetiva, ya que en los contenidos predominaba el

morbo.
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1.1.2 Antecedentes Internacionales

Fong y Triana (2012) escribieron la tesis titulada “Analisis comparativo
del tratamiento periodistico dado por los medios impresos El tiempo y El Pais a
la informacion relacionada con un hecho de caracter internacional: el terremoto
en Haiti” para optar el titulo de Licenciado en Comunicacion Social de la
Universidad Autonoma de Occidente. Colombia.

El objetivo principal fue identificar la diferencia del cubrimiento
informativo al terremoto en Haiti, por los diarios “El Tiempo” de Colombia y “El
Pais” de Espafia, desde el 12 de enero hasta el 30 de junio del 2010. La
metodologia empleada fue de tipo descriptivo con enfoque mixto.

Se concluy6é que ambos diarios proyectaron la imagen de un pais
devastado por la pobreza, corrupcion y enfermedades. Adicionalmente, no
citaron fuentes de informacion claras, por lo tanto, el lector queda con la
incertidumbre de donde se obtuvo la informacion.

Garcia (2015) escribi6 la tesis titulada “Estudio de Primer Acto, revista
especializada en informacion teatral” para optar el grado de Doctora en
Periodismo de la Universidad Complutense de Madrid. Espafia

La hipdtesis principal sefiala que la informacion teatral tiene un
tratamiento poco relevante en los medios de comunicacién generalistas. La
metodologia utilizada fue mixta, donde el aspecto cuantitativo recaia en la
tabulacion de 348 items de los numeros publicados, mientras que la valoracion
cualitativa analizaba los principales contenidos tematicos.

La conclusion principal deriva en el aporte de la revista tanto en Espafa
como en Latinoameérica, sirviendo de apertura a un espacio de analisis sobre la

actividad teatral, la difusion de obras teatrales de vanguardia y dar a conocer la

18



produccion teatral de dramaturgos silenciados por instituciones culturales
oficiales. Asimismo, evidencié que es necesario la existencia de medios
especializados los cuales canalicen informacién para ser tratado con
profundidad.

Pak (2017) escribio la tesis “Influencia de las revistas femeninas en el
rol social de la mujer. Andlisis semiotico-discursivo del lenguaje de las revistas
Cosmopolitan y Gataflora” para optar el titulo de Disefiador Gréafico de la
Universidad de Palermo. Argentina.

El objetivo general fue examinar el contenido de las revistas
Cosmopolitan y Gata Flora, desde la perspectiva del analisis linguistico-
semidtico, a fin de determinar las diferencias en la construcciéon de mensajes
estereotipados, como la reproduccion del rol social de la mujer. La metodologia
aplicada fue el enfoque cualitativo a través de la observacion y fichas de
contenido.

Se concluyé que los medios masivos utilizan estrategias y herramientas
del disefio para llevar a cabo objetivos publicitarios e influenciar en la conducta
de la sociedad. Los elementos visuales utilizados en las revistas se relacionan
con el discurso linguistico de caracter machista, de tal modo que induce en la
forma de pensar y actuar del consumidor. Asi también, las revistas de corte
tradicional representan a la mujer como un objeto de placer, la cual debe
depender del hombre, mientras que las revistas alternativas vuelven a la mujer
participe del arte y ciencia. Sin embargo, al ser revistas confrontacionales, no

perduran en el tiempo.
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1.2. Bases teoricas
1.2.1 Teorias de la comunicacion
1.2.1.1 Teoria del encuadre o framing

Esta teoria tiene sus inicios con el antropdlogo Gregory Bateson, quien
en 1955 uso el concepto frame o marco para explicar por qué las personas
centran su atencion en determinados hechos de la realidad y no en otros.
Posteriormente Erwing Goffman (1974) redefinio el término en el marco de la
sociologia interpretativa, analizando las interacciones que se producen en la
vida social, donde todas las experiencias se pueden observar desde varios
encuadres relacionados entre si y utilizados como modelos unos respecto de
otros, produciéndose experiencias.

Gitlin (1980) entiende al frame como recursos que utilizan los medios
para organizar la realidad social. Ademas, define a los frames como “patrones
persistentes de cognicién, interpretacion y presentacion, de seleccién, énfasis
y exclusion por medio de los cuales, quienes manejan los simbolos, organizan
rutinariamente el discurso, verbal o visual” (p.7). Tuchman (1978) por su parte
relaciona estos conceptos con la comunicacion, analizando el cémo la
audiencia forma su vision de la realidad en base a la informacién que comunica
el medio y estudia el enfoque de quienes elaboran estas informaciones.

Entman (1993) indica que el concepto de framing describe el poder de
un texto en la comunicacion. Ademas, sefala que el analisis de los frames
realizado por el emisor desde un discurso, un enunciado o desde el noticiario
influye sobre la conciencia humana. Para Entman, realizar un frame consiste

en seleccionar aspectos de la realidad y volverlos relevantes en un texto, de tal
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manera que fomente un problema en especifico, interpretacion, evaluacion
moral y/o recomiende un tratamiento especial para el elemento descrito.

El encuadre o framing puede definirse entonces, como la selecciéon de
aspectos especificos de la realidad por parte del periodista que elabora los
contenidos de un medio, con el objetivo de que el publico comprenda lo
sucedido. Realizar un frame implica seleccionar ciertos aspectos de la realidad
y volverlos mas relevantes en un texto de comunicacion, promoviendo un
problema particular, definicion, interpretacion o un enfoque especial del
elemento. (Aguila y Gaitan, 2013)

En prensa escrita, la elaboracion de contenidos debe simplificar la
realidad y hacerla atractiva al publico, seleccionando palabras e imagenes las
cuales formaran parte del encuadre. El periodista empezara por enmarcar la
realidad, decidiendo lo que sera noticia, el contenido que se presente puede
tener omisiones de algunos datos, pues no es posible abordar un tema desde
todos los angulos.

Segun la teoria del frame se deciden los aspectos del hecho noticioso
gue se daran a conocer. La ubicacién de contenido periodistico en un medio,
es otra forma de encuadre, la repeticion de una noticia en dias distintos,
responde también a estrategias empleadas por los medios para brindar mayor
o menor énfasis de un hecho. El frame es considerado como una alternativa
para que el publico vea la informacién de una manera determinada. “No hay
una orientacion logica, pero los encuadres noticiosos pueden orientar el
pensamiento de la audiencia, formar sus propias opiniones y maneras de ver el

mundo” (Montero,2019, p.25)
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Figura 1

Mapa del surgimiento y primeras aplicaciones del framing

Antecedentes

Sociologia
interpretativa

Interacdonisma simbdlica
(Escueda de Chicago, Goffman)

Fenomenologia
(Berger y Luckmann)

Emometodologia
(Garfinkel)

Origen del concepto
framing

(Bateson)

Frames: marcos, instrumientos que |a
peiqué coleda en la interpretacion de
s acontedmientas.

Frames: principios organizativas que
gobieman los acontecimientos, al

'3 menos sociales, y nuestra implicanca
en ellos. Con ellos se comstruyen las
definiciones de una situacidn.

Primeras
aplicaciones
del término

Movimientos
sociales

Movilizacion colectiva.

Lo movimientos se apoyan en par-
tiqulares definiciones de la realidad
social, ligadas a los marcos en los que
s inscriben.

Marcos de acdon colectiva.
Patrones persistentes de cognicidn,
presentacién y seleccion, énfask y
exclusion a través de los cuales se
organiza el discurso {Gitlin).

Frames: mapas que indican puntos
de entrada a los discursas de los
medios. Estas, [a propia experiencia
y la sabiduwria popular son fuentes de

conadmienta (Gamson).

Esquemas mentales
individuales que incorparan los datos
objetivas.

Marcos sodales.
Designan el comtesto de |3 realidad.

Nota: Resumen de la evolucion de la teoria del framing. Trasladado de “Antecedentes y
fundamentos de la teoria del framing en comunicacion”, p. 18. Por Sabrina, N. Revista
Austral Comunicacion, 2 (1), p.18.

1.2.1.2 Teoria de la Aldea Global de Marshall McLuhan
La aldea global describe la interconexion humana a escala global como
consecuencia sociocultural de la comunicacion inmediata.
Al respecto, McLuhan (1971) sefala que ahora el mundo donde vivimos

es inmediato e irracional. La gente sabe mucho sobre los demas, ya no hay
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privacidad, no hay lugar donde esconderse. En la aldea global todo se sabe en
segundos. No importa si es algo importante o banal, rapidamente las personas
comparten la informacion.

Las tecnologias de informacion y comunicaciones nos arrastran en la
continua construccion de entornos culturales, donde cada nuevo medio de
comunicacion modifica la forma en como creamos y hos comunicamos. (Islas,
2004)

Zamudio (2009) refiere que los medios de comunicacion, segun
McLuhan, una vez que se combinan cambian nuestra conciencia y por lo tanto
nuestra forma de pensar. McLuhan (1995) manifiesta que las consecuencias
de los medios son nuevos ambientes y €stos a su vez son una reprogramacion
de la vida sensorial. Los medios de comunicacion representan la continuidad
de la capacidad biolégica mas alla de la capacidad humana. El libro se convierte
en extension del ojo, el sistema de circuitos electrénicos en la prolongacion del
sistema nervioso central. El actuar en conjunto de los medios, puede modificar
la conciencia creando nuevos universos de significado psiquico

“El medio es el mensaje” es el titulo del primer capitulo de Comprender
los medios de comunicacion: Las extensiones del ser humano, publicado por
primera vez en 1964 por McLuhan. Al decir que “el medio es el mensaje”,
McLuhan resalta que las personas tienden a prestar atencién al contenido e
ignorar el medio, sin embargo, es el medio quien tiene un papel mas relevante.
Para “captar el mensaje” es necesario estudiar el medio y no el contenido que

cumple, en mayor medida, un rol distractor (Strate, 2012).
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1.2.2 Tratamiento Periodistico

El tratamiento periodistico hace referencia al modo en que los medios de
comunicacion seleccionan la informacion y la transforman en textos noticiosos
mediante determinadas técnicas de escritura periodistica, generando contenido
informativo lo mas apegado a hechos de la realidad (Violette, 2009, citado en
Bisso, 2020). Desde la perspectiva de una revista, el tratamiento periodistico
se puede clasificar en: Portada, contenido y estructura (Foges, 2020).
1.2.2.1 Portada

Usero (2014) indica que la portada cumple uno de los papeles mas
importantes de la revista o diario, ya que es el primer componente que se ve de
la publicacién. Necesita ser llamativa para destacar entre las otras. La revista
expresa un mensaje al lector y la portada es clave para la percepcion de este.
Las portadas e imagenes usadas en cada edicion son de gran relevancia, ya
gue es lo primero que resalta y muestra el contenido del medio, por ello es
realizada de manera atractiva a la vista del publico, de modo que pueda
informarse sobre los principales acontecimientos. “El contenido es lo mas
importante, pero sin una buena portada los lectores nunca lo sabran”
(Foges,2000).

De esta forma, la portada se convierte en el impulsor de la compra,
generando de por si, mas recordacion que el contenido interno, por ello son
dindmicas, seleccionando solo las noticias importantes segun los responsables
del medio. Por ello, el disefio de la portada es el diferenciador, la jerarquizacion
gue elija el medio para el titular, la fotografia y logotipo son importantes

(Gutiérrez, 2018, p.35)
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a) Titular

Cautivar visualmente al lector mediante la portada, sera el primer paso
gue lo motive en la lectura del contenido. El titular es una de las principales
fuentes de atraccion de la portada que transmite tipograficamente y a gran
escala el hecho noticioso.

Donoso (2009) refiere que los titulares tienen un rol importante en el
resumen de la noticia, jerarquizando la informacion en tamafio y ubicacion. “Los
lectores para concretar la compra se guian de los titulares por ello los
redactores ponen énfasis en la construccion de las mismas”. (Donoso, 2009, p.
259)

Un titular de portada llamativo conjuntamente con la imagen del tema
mas relevante de la edicidn, generara interés hacia el lector, preguntandose:
¢Jla revista parece simple, entretenida, Gtil?

Los titulares segun (Mayoral, 2013, citado en Salazar, 2017) se dividen
en dos categorias: Informativa, donde el titulo recoge el contenido central de
la noticia, el periodista enfoca su atencion en uno de los diversos aspectos que
podrian ser relevantes, sin pretender resumir dichos asuntos. Expresiva o de
[lamada de atencion: cuando el fin es sorprender, emocionar o0 causar
curiosidad al lector. Este tipo de titulacion combina la informacion,
interpretacion y opinion con plena libertad.

El titular puede tener una estructura vinculada que hace referencia a la
continuidad semantica y sintactica de la volada (antetitulo) o bajada (subtitulo)
con el titular de la noticia, es decir, ambos componentes forman la estructura

del titular.
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El antetitulo tiene como funcién explicar elementos importantes de la
informacion que no aparecen en el titulo. También es utilizado para situar
geograficamente la noticia. Hoy en dia se sigue aplicando esta funcion, aunque
algunos medios de comunicacion utilizan ahora el antetitulo como un elemento
informativo mas completo, en otros casos recurren a palabras o frases cortas
con respecto a la informaciéon (Vizuete y Caminos, 1998, citado en Salazar,
2017)

El subtitulo contiene aspectos que posteriormente se desarrollan en el
texto. Su fin es ampliar elementos complementarios. Lopez (2009) menciona
gue, si el titulo contiene el subtitulo, puede excluirse el antetitulo y viceversa,
salvo en ocasiones donde la noticia es de suma importancia.

En varias ocasiones los diarios o revistas hacen uso de las figuras
retéricas en los titulares, esto para dar énfasis a las expresiones y generar
interés. Sin embargo, debe ser evaluado su uso, y preguntarse ¢, Sera entendido
por el lector? Al respecto. Zorrilla (1996) identifica que las figuras retéricas mas
utilizadas en el lenguaje periodistico son: la metafora (comparacién implicita),
la sinécdoque (asignar a una palabra un contenido mas amplio que el habitual),
la metonimia (modificacion del significado literal de un signo, y sustituirlo por
otro elemento que guarda relacién), la hipérbole (exageracion de la realidad) y
la prosopopeya (dar a seres inanimados, cualidades propias de los seres
humanos)

b) Fotografia

No solo el titular creara expectativa en el lector, la imagen o fotografia,

gue es el registro visual del hecho noticioso en el medio, también motivara la

adquisicion del ejemplar. Las imagenes son capaces de provocar distintos
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efectos en los espectadores, su correcta eleccion puede contribuir a enfatizar
lo que se pretender mostrar (Navarro, 2007). En lo que refiere a la portada,
Foges (2000) afirma la existencia de dos tipos de imagenes: aquella simple e
iconica de un objeto o0 persona, que se entiende de primera y se aprecia de
lejos, y la compleja, que requiere un cierto estudio antes de entenderla o
apreciarla, tal como las obras de arte.

Otros aspectos por analizar en la fotografia son: Descripcion del motivo
fotografico (o que representa para el lector la fotografia a primera instancia),
protagonistas (las personas que se encuentran dentro de la fotografia),
Estaticidad / Dinamicidad de los personajes en las imagenes, Planos (plano
general, plano americano, plano medio, plano medio — corto (p.busto), primer
plano, primerisimo primer plano y plano detalle) y Con / Sin leyenda (la
fotografia o imagen cuenta o no con descripcion).

c) Logotipo

Costa (2003) define al logotipo como la grafica particular que toma la
escritura del nombre de la marca. Por su parte, Usero (2014) sefala que el
logotipo es el elemento clave e identificativo sobre lo que se diferencia un medio
de otro, contiene el nombre de la marca y resalta la tematica de este.

Con la definicion de ambos autores, se puede considerar al logotipo
como la parte de la marca que se puede reconocer y visualizar mediante la
representacion de un simbolo. (Foges, 2000) considera a la cabecera (logotipo)
como una firma, la cual cuenta con un disefio fijo que solo puede cambiar en

colores y tamafio, pero la tipografia siempre es la misma.
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1.2.2.2 Contenido

El publico demanda ver reflejado sus exigencias en las noticias, y en
como puede aumentar su conocimiento después de leerlas, invitarlo a la
reflexion sobre las tematicas nunca tratados en los diarios, creara una inquietud
de interés por descubrir mas informacion. (Owen, 1992). Los lectores son cada
vez mas conscientes, los textos de la revista deben llenar sus necesidades, de
acuerdo con las creencias e ideologias.

Las personas al recordar algun diario o revista, se centran en el
contenido que posee y si el disefio fue agradable (Guerrero, 2016).

El contenido esta compuesto por secciones, articulos de interés,
entrevistas (Foges, 2000), este contenido puede dividirse bajo diversos
aspectos como el criterio de noticiabilidad, lenguaje y cobertura
a) Criterio de noticiabilidad

Martini (2000) sefiala que los criterios de noticiabilidad aceptan que el
periodismo identifique la pertinencia social de los acontecimientos. Los criterios
van de acuerdo con el medio, jugando un papel importante entre la empresa
periodistica, el informador y la opinién publica.

Ademas, propone la siguiente clasificacion:
¢ Originalidad, ineditismo, novedad: Hecho inédito sin precedentes
e Continuidad: Evolucién del acontecimiento
e Importancia y gravedad: Afectacion directa o indirecta a la sociedad
e Proximidad del hecho: En la localidad, en el pais en el extranjero.

e Magnitud: cantidad de personas implicadas en el hecho

b) Tipos de lenguaje
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Hernando (1991, citado en Amau y Villasante, 2016) sefiala que el
lenguaje periodistico es el sistema de informacion que emplean los medios de
comunicacion. La forma de redactar una noticia en cada medio es diferente, es
por ello que se emplean distintos tipos de lenguaje segun el publico al que va
dirigido. Cabanillas (2017) tiene la siguiente clasificacion del lenguaje
periodistico

e Culto/Formal: Empleado por personas que comparten una serie de
cddigos linguisticos, en entornos académicos, diplomaticos o cientificos.

e Coloquial: Utilizado en un contexto informal y/o familiar.

e Vulgar: Vocabulario escaso, que es reemplazado por gestos y palabras
groseras

El tratamiento noticioso dependera también de la naturaleza de la noticia,
basado en los géneros periodisticos que son las diversas modalidades de
creacion literaria, dedicado a ser propalados a través de cualquier medio de
difusiébn masivo. Martinez (citado en Mamani y Gonzales, 2018).

c) Cobertura

Martinez  (1992) presenta varias definiciones de cobertura,
presentandola como la capacidad de un medio en llegar a diversos lugares de
un territorio, también entiende el término como: la atencion de una zona en
especifico para obtener la informacion, o simplemente el nimero de personas
gue reciben los mensajes de un medio de comunicacién

En ese sentido, la cobertura periodistica es la esencia de los medios de
comunicacioén, ya que brinda inmediatez al publico. Los medios tienen que dar
prioridad a las coberturas bajo equipos multidisciplinarios que ayuden a cumplir

el objetivo de cubrir las noticias mas relevantes y de interés social.
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Una vez que la noticia ha sido cubierta por un periodista y redactada bajo
los criterios que este considere relevante, o que el medio crea importante,
pasara a su publicacion impresa la cual puede variar en algunos aspectos
como:

e Ubicacion de la informacion: Portada, contraportada, pagina par, pagina
impar, pagina central

e Espacio en la pagina: 1 pagina, ¥ pag., ¥ pag., 1/8 pag

e Intencionalidad de la informacion: Informar, fiscalizar/denunciar, educar,
orientar y entretener

Todos estos criterios estan regidos de acuerdo a los criterios de
noticiabilidad, que determinaran la estadia de una noticia en el medio.

d) Fuentes de informacion

Segun Gutiérrez (2011) se puede obtener la informacién por: la
observacion directa, la consulta de documentos relacionados con el temay la
entrevista directa con personas implicadas en los hechos o que tienen datos
sobre el hecho (citado por Garcia y Gutiérrez, 2011, p.68).

Las fuentes de informacion, son personas, instituciones y organismos de
toda naturaleza, que facilitan la informacién para la difusién de la noticia. Dido
(1999) clasifica las fuentes en tres categorias:

e Fuente directa: Consulta a un testigo o participante del hecho

e Fuente indirecta: Declaraciones de personas que tienen datos y
referencias, aunque no fueron testigos ni participantes del hecho

e Fuentes externas: Ubicadas fuera del pais. Los medios recurren a las
agencias internacionales o medios externos para la captacion de

informacion.
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1.2.2.3 Estructura

La estructura garantiza la consistencia y un buen sistema de orientacion
para facilitar la lectura de lectores nuevos u ocasionales (Pelegrin, 2016). En la
construccion textual de la noticia se deben organizar los datos reunidos, bajo
una metodologia que asegure un orden, coherencia, sin reiteracion y dirija al
lector sobre los componentes mas importantes. Para la construccion textual, se
incluira el titular, el lead y el cuerpo de desarrollo.

a) Titular de pagina interior

El titular de pagina interior busca, en un sentido amplio, informar sobre
el hecho noticioso. Su redaccion debe tomar como sentado que el lector
desconoce todos los aspectos sobre la noticia. Asi, se asegurard que los
titulares incluyan la mayor cantidad de datos. Sin embargo, la titulaciéon
dependera en gran parte de la importancia del tema, si necesita una mayor
reflexion o profundidad en su tratamiento.

Luis Nufiez Ladeveze (1991) en De Fontcuberta (1993) considera que,
si se tiene en cuenta que el criterio periodistico depende de la funcién de
informar, la clasificacion de los titulos se orienta, entonces, a separar entre los
mas informativos de los menos informativos. Por ello indica la siguiente
clasificacion:

e Titulos expresivos: No aportan informacion; se presume que el lector
conoce el hecho suscitado. Este tipo de titular trata, primordialmente, de
llamar la atencion del lector a través de palabras sueltas que van

acompafadas con signos de admiracion o interrogacion.
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e Titulos apelativos: Utilizan el lenguaje para llamar la atencion sobre un
hecho cuyo conocimiento no se presume, pero del que se informa. Este
tipo de titulares es usado en prensa sensacionalista.

e Titulos tematicos: Enuncian el tema de la informacién y no permiten
identificar la noticia. Suelen utilizarse en hechos de poca relevanciay en
géneros no informativos como articulos o editoriales.

e Titulos Informativos: Los titulos informativos explican el sujeto de la
accion, la accién y sus circunstancias. Al mismo tiempo, la singularizan
y la relacionan contextualmente con el devenir informativo de las noticias
de actualidad.

b) Lead
Con respecto al lead, el primer parrafo de una nota informativa noticiosa,
también conocido como “copete”, “introduccion” y “entrada” (Rivadeneira, 1997,
p.171) su funcién principal es explicar al publico de qué trata la informacién,
indicando solo los puntos mas importantes para luego presentar los demas
hechos en el desarrollo o cuerpo de texto.
El lead debe ser como una punzada, tiene que captar al oyente
inmediatamente y forzarlo a seguir escuchando. Le debe seducir con
frescor, con novedad, con paradoja, con humor, con sorpresa, con una
idea inusual, con un hecho interesante o con una pregunta. La misién de
la primera frase de una noticia es informar, pero sobre todo llamar la
atencion. (Amau y Villasante, 2016, p.54)
El lead, pone en contexto al lector sobre la noticia, especificando

aquellos datos fundamentales que ayuden a comprender las presuposiciones
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del titular contestando las preguntas: qué, quién, como, donde, cuando y por
gué. Asimismo, ira en el género periodistico que se considere mas pertinente
c) Cuerpo de desarrollo
Sobre el cuerpo de desarrollo, Clauso (2007) lo clasifica de acuerdo al
ndcleo noticioso y estructuras complementarias. El eje noticioso esta
compuesto de elementos centrales de la noticia y las estructuras
complementarias estan divididas en niveles, dado que cada elemento no tiene
la misma importancia. La relevancia determina el orden de cada nivel accesorio.
Segun (Clauso, 2007, p.93) tenemos:
e Eje o nucleo noticioso: elementos centrales de la noticia.
e Nivel accesorio 1: detalle del elemento central de la noticia.
¢ Nivel accesorio 2: datos complementarios sobre el elemento central.
¢ Nivel accesorio 3: Antecedentes del elemento central.
e Nivel accesorio 4: Testimonios.
¢ Nivel accesorio 5: Antecedentes de la noticia.
Esta clasificacion gira en torno a la importancia de los datos noticiosos.
Sin embargo, el nivel de los accesorios es variable ya que la seleccién de lo
mas reciente como lo mas relevante, relega lo anterior como informacion
adicional o complementaria, lo cual influye en el orden. En ese sentido, el eje
noticioso es el lead de la nota informativa y los accesorios formarian parte del
desarrollo informativo.
1.2.3 Hallyu
El “Hallyu” significa “Ola Coreana”, y tiene como caracteristica principal
la expansion de la cultura popular surcoreana en distintas partes del mundo. El

término fue acufiado por periodistas chinos que reportaban con asombro el
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incremento de los productos de entretenimiento surcoreano en China (Lee,
2011).

El Hallyu comenzd en 1990 cuando Corea del Sur empezo a trabajar en
la promocién de politicas culturales. Esto con el propdsito de cultivar en los
ciudadanos el orgullo por productos nacionales. Elfving (2013) explica que el
contexto mostraba la influencia norteamericana dominante en occidente,
provocando que los ciudadanos del noroeste asiatico vieran como alternativa
de difusion cultural sus actividades.

La popularidad de producciones televisivas, musicales vy
cinematograficas acarred un importante incremento sobre el interés hacia la
cultura surcoreana, como la gastronomia, artes tradicionales, industria de
belleza, etc.

Kim Bok-rae, (2015, citado en Ocafia, 2019, p.12) propone tres periodos
del Hallyu:

e Hallyu 1.0, entre 1995 y 2005, fomentado en la region asiatica
(especialmente, China, Japén y demas regiones sino-parlantes como
Hong Kong y Taiwan), cuyos principales productos culturales fueron las
emisiones de television y peliculas surcoreanas.

e Hallyu 2.0, a partir del afio 2006 hasta el dia de hoy, difundido en nuevas
regiones (especialmente en el resto de Asia, Norteamérica y Europa)
centrado en el K-pop y los idolos musicales surcoreanos

e Hallyu 3.0, que tendrd lugar a escala global e incluirda una mayor
diversidad de productos culturales, transmitidos a través de las redes

sociales. La fecha de esta etapa aun no esta especificada por el autor.
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Segun las investigaciones de Kim, nos encontramos en el Hallyu 2.0 que
ademas de llegar a la totalidad del continente asiatico, abarcé Norteamérica,
Europa y posteriormente también Latinoamérica, Africa y Medio Oriente.
Cremayer (2018) indica que el Hallyu ha permitido el crecimiento de la industria
surcoreana, posicionando a Corea del Sur como una imagen positiva hacia el
resto del mundo, aperturando nuevos mercados, consolidando alianzas
econdmicas e introduccion cultural a otros lugares

Por este motivo, el Hallyu no puede ser considerado un ejemplo de
“aculturacién”, sino un fenémeno transcultural promovido por los medios
masivos, capital transnacional y movilidad de personas, logrando que la cultura
popular local impacte en el publico local, regional y global (Kim, 2015).

Vidal (2014), indica sin temor a equivocarse que la cultura popular
surcoreana cuenta con dos referentes importantes: la muasica (K-pop) y las
telenovelas (K-dramas o dramas). Ademas, hace hincapié, sobre los dramas
los cuales sirvieron como apertura del K-pop, ya que en muchas ocasiones
funcionan como banda sonora de las series.

En los dltimos afios el K-pop ha ido ganando titulares en los medios de
comunicacion de todo el mundo; debido a las tendencias causadas por sus fans
en Twitter, Youtube, Facebook y otras plataformas.

Internet ha sido primordial para la difusién y consumo de los dramas
coreanos y del K-Pop, convirtiéndose en el sitio principal de interaccion entre
los miembros de esta comunidad de fans (Schulze, 2013).

Si bien, el Hayllu se extendié mundialmente a través en diversas partes

del mundo, fueron los dramas (series y novelas) de television que causaron
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furor y posterior expansion al resto de Asia, Medio Oriente, Europa, Africa,
Norteamérica y Latinoamérica (Joo, 2011 citado en Saavedra, 2018).
1.2.3.1 K-dramas

“Las telenovelas o K-dramas son el primer gran elemento que compone
la cultura popular surcoreana” (Ocafia,2019)

A principios de 1960 los dramas se emitian recurrentemente en Corea
del Sur, pero en 1969, con la eliminacion de la prohibicion del gobierno a las
televisoras de obtener ingresos econdmicos de los anunciantes, los K-dramas
se volvieron fundamentales en la programacion televisiva. A inicios de 1970 se
transmitian alrededor de 15 dramas al dia provenientes de las cadenas TBC,
KBS y MBC (KOCIS, 2011b).

En 1980 y principios de 1990, los dramas comenzaron a enfocarse en la
audiencia joven. En consecuencia, las televisoras iniciaron la produccion de K-
dramas con tematica juvenil.

Por otro lado, también en 1990, la presencia de la television por cable y
satélite permitié que los dramas se difundieran e intensificé la competencia por
conseguir audiencia. En paralelo, las cadenas empezaron a destinar mayor
presupuesto en la creacion de los K-dramas, introduciendo una gran variedad
de ideas y contenidos de entretenimiento (KOCIS, 2011b).

En el 2003, se incluyé en el mundo de los dramas a las estrellas del K-
pop. Por ejemplo, Kim Hyun Joong del grupo SS501, debutd en el drama Boys
Over Flowers de la cadena KBS, Jung Yong Hwa de la banda CNBLUE en el
drama You’re beautiful (SBS) y bajo la cadena MBC, en el 2011 se estreno el

drama Dream High, protagonizado totalmente por estrellas de K-pop.
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El primer acercamiento del publico peruano con los K-dramas fue en
1998 por la sefal de Andina de Television (ATV), con el drama Un deseo en las
estrellas. Sin embargo, al ser emitida en un horario matutino poco favorecedor,
Su presencia no tuvo mayor repercusion en su momento. (Vargas, 2015).

En el 2002, con el apoyo de la embajada de Corea del Sur en el Perq,
se pudo emitir nuevamente Un deseo en las estrellas, ya que se vio al producto
como una forma de difundir la cultura coreana. Bajo la sefial de Television
Nacional del Pert (TNP) llamado ahora TV Perq, el drama regres6 a las
pantallas el 28 de enero del mismo afio.

El fendmeno Hayllu en Perl, se comenzé a extender con los dramas Un
deseo en las estrellas y Todo sobre Eva, los cuales lograron la aceptacion del
publico que, a través de llamadas y correos al canal, solicitaba mayor contenido
de este tipo. (Vargas, 2015). Luego de ello llegaria Otofio en mi corazon,
Sonata de Invierno, Escalera al cielo, Mi adorable Sam Soon y Una joya en el
palacio, todos emitidos por la sefial de Tv Peru.

Escalera al cielo se convirtido en un referente de los dramas, marcando
asi el inicio del “boom” de las telenovelas coreanas dentro de la television
peruana. Incluso llegé a emitirse en horario estelar, compitiendo contra
producciones nacionales como La gran sangre 3 y Magaly TV (Vargas, 2015).
La ultima vez que se emitié una novela coreana por las pantallas de TV Peru
fue a principios del 2010 con Una Joya en el Palacio.

Al respecto Delgado (2011, citado en Mosquera, 2019) explica que
Panamericana television se percato de un publico desatendido y como tenian
conocimientos de la obtencion de material, realizaron la compra directa con

proveedores coreanos. Cerrando poco a poco las negociaciones entre paises.
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“Corea tampoco puede negarles la posibilidad a sus proveedores de hacer
ventas directamente. Entonces, ahi se paralizé el trabajo de la embajada,
neutralizandolo” (Vargas, 2011, como se cité en Lock, 2014, p.42).

La negociacion directa de Panamericana Television con distribuidores
como KBS, Arirang TV y MBC, empezaria una nueva etapa de los dramas
coreanos. Siendo Mi adorable Sam Soom, la primera produccién en ser emitida
por su sefial, sin embargo, esta novela habria sido estrenada antes por Tv Perd,
en el 2007.

Por nueve afos, Panamericana Television contaba en su programacion
con doramas, sin embargo, ello finalizaria en el 2018 con la Ultima retransmision
de la serie El anillo de Rubi. Alrededor de 50 dramas coreanos de distintos
géneros fueron transmitidos, lo que provocé que el canal implementara un
doble horario de emision en su programacién. El primer horario para
retransmisiones y el segundo de estrenos.

En el 2021, Willax TV cuenta en su programacién con doramas, de lunes
a viernes y domingos. Los lunes (16:30 hrs y 17:40 hrs) y domingos (desde
14:00 hrs hasta 18:00 hrs).

Vidal (2014) hace referencia a los dramas coreanos como la primera
aproximacion del publico peruano con el K-pop. Los dramas, al incluir
canciones de K-pop como temas de apertura o cierre, despertaron interés en el
publico, que a pesar de no entender el significado de la cancién podian
relacionarlo con las situaciones de los protagonistas, creando un vinculo
emocional.

Las casas televisoras surcoreanas, en su mayoria, tienen como actores

y actrices a “idols” pertenecientes a Boybands (Grupos de chicos) y Girlbands
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(grupos de chicas) para generar una audiencia alta. Es asi que los televidentes,
se insertan en el mundo del K-pop, debido a la busqueda de informacion sobre
aquel personaje representado a traveés del idol.

Uno de los doramas, que ejemplifica este caso es “Dream High”
producido por KBS2 en el afio 2011. La historia se centra en seis estudiantes
de la Escuela de Arte Kirin, los cuales quieren alcanzar el estrellado en la
industria musical coreana.

Figura 2
De Izquierda a Derecha: Kim Soo Hyun (Actor), Suzy (Fue integrante del grupo Miss A),
Taecyeon (Actor y cantante de 2PM), Ham Eun Jung (Fue integrante de T-ARA), IU (solista),
Jang Woo Young (Cantante de 2PM)

Nota: Drama Wiki, 2021. Recuperado de

https://drama.fandom.com/es/wiki/Dream_High

a) Categoria
K-dramapal (2017, citado en Mosquera,2019) explica que los dramas se
clasifican en: Mini Series, Serial y Short.
e Serie: Son emitidas dos veces por semana en dias alternos. Compuestas
por 16 a 50 episodios con una duracion minima de 1 hora por capitulo.

Ejemplo: You’re the best Lee soon Shin
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e Miniseries: Estan constituidos entre 16 a 32 episodios (como maximo)
con una duracion de 35 minutos cada capitulo. En estos casos, se emiten
por semana dos episodios consecutivos el mismo dia. Ejemplo: While you
were sleeping

e Short: Generalmente entre 6 a 16 episodios y una duracién aproximada
de 15 minutos por capitulo. La transmision la mayoria de veces se da por
plataformas web, Youtube o Facebook. Ejemplo: Compulsory Dating
Education

La categorizacion dependera de la cantidad total de episodios. Los dramas

coreanas rara vez cuentan con una segunda temporada, como las series de

otros paises, en caso de realizar una nueva temporada, usualmente la

historia es diferente e incluso los protagonistas son otros, como con las

series: Replay, Dream High y School. Sin embargo, existen dramas con

segunda temporada, con el mismo elenco e incluso continuacién de la

primera temporada como la serie Love Alarm transmitida por Netflix.
b) Géneros

Lock (2014) explica que la particularidad de los K-dramas recae en la

utilizacion de diversos géneros como drama, comedia, tragedia, etc. De este
modo, llegan a distintos consumidores. Ademas, menciona que los dramas
suelen combinar diferentes géneros en un mismo proyecto, convirtiéndolo en
un producto novedoso en contenido narrativo, visual y sonoro. Los dramas
coreanos pueden clasificarse de la siguiente manera:

e Drama adolescente: Series con una tematica muy liviana, con trama

relacionada a la escuela o romance ligero, como: Playfull Kiss, Boys

Over Flowers
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Drama de comedia: Presenta situaciones de menor complejidad
abordando estereotipos y parodias. Ejemplo: My name is Sam Soon,
Backstreet Rookie

Drama de crimen: Basado en criminales con desarrollo mas rapido que
otras historias, las imagenes son sangrientas y de gran sensibilidad.
Ejemplo: Extracurricular, Private Life

Drama de Fantasia: Presentan criaturas del folclore coreano, viajes en
el tiempo. Ejemplo: Goblin, Hotel del Luna.

Drama Histérico: Escenario ambientado en diferentes épocas de la
historia coreana, los trajes sueles ser muy tradicionales y los efectos
especiales complejos. Ejemplo: Moon Lovers: Scarlet Heart Rywo,
Hwarang

Drama de Misterio: Basado en la vida de alguien o encontrar algun
hecho importante. Ejemplo: City Hunter, Born Again

Drama de Terror: Su principal objetivo es generar inquietud o
desasosiego en el espectador. Ejemplo: The Guest Sweet Home
Drama Médico: La trama gira entorno a hospitales, médicos o
enfermedades, ademas se incluye situaciones de accion, romance 0
comedia para amenizar la historia. Ejemplo: /t’'s okay to not be okay,
Doctors

Drama de Romance: Historias de amor que giran en torno a los
protagonistas Ejemplo: Because this is my first life, Strong Woman Do

Boong Soon
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e Drama Musical: Protagonizado en su mayoria por estudiantes de
escuelas musicales o personas con suefios de ser artista. Ejemplos:
Dream High, You’re Beautiful
c) Original Soundtrack

El Original Sountrack (OST, por sus siglas en inglés) es una coleccion
de mdusica oficial creada exclusivamente para la difusion de un drama,
generalmente vienen en forma de vinilo, disco compacto o de modo online
mediante descargas. Crusellas (2017) brinda la siguiente estructura de los
OST:

« Tema de entradal/inicio: Este tema da inicio a la serie, también es

conocido como opening.

e Mdusica de fondo o incidental: Conjunto de temas que acompafian

escenas de la historia, pueden ser instrumentales o canciones con letra.

e Leitmotiv: Usado para la simbolizacion de una emocion, objeto o

personaje.

o« Tema de salida/cierre/final. Cancion que suena junto con los créditos

finales, también es conocido como ending

d) Estructura Narrativa

Para Lee (2012), los dramas coreanos atraen a la audiencia debido a su
estructura narrativa basada en la fantasia y la falta.
- Fantasia

Se refiere a ilusiones con respecto a situaciones agradables que son
poco probables que ocurran en la realidad. Las fantasias de los dramas
coreanos dependen del amor, las relaciones familiares y personajes ideales.

Estos elementos hacen que las series sean apreciadas por el publico.
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El primer elemento idealizado es el amor, el cual es mostrado como el
valor mas preciado del universo, caracterizado por ser puro y leal sin importar
las circunstancias suscitadas. De acuerdo con Lee (2012) la dificultad de
alcanzar el amor vuelve al sentimiento mas importante. Los impedimentos
pueden ser la familia, la enfermedad, los rivales, accidentes e incluso la muerte.
Mientras mas obstaculos, mas desea el publico la realizacion de este amor.

El siguiente elemento idealizado es la familia. (Lee, 2012) sefiala que es
comun ver a los personajes en situaciones dificiles donde deben elegir entre el
amor o la familia. Casi siempre el personaje mas fuerte atraviesa esta situacion.
No obstante, al terminar el drama, se muestra la reconciliacion entre ambos
para concretar la realizacion del amor que conduce al logro de una familia feliz.

Otro elemento identificado es el placer simbdlico, que es producto de la
fantasia. La fantasia esta presente en las dificultades que deben afrontar los
protagonistas, estas dificultades son las mismas que afrontan los adultos en la
realidad. Esto explicaria por qué los dramas son consumidos en su mayoria por
mujeres, sin embargo, un porcentaje de hombres también visualiza las series.
Por ello se da la idealizacion de la masculinidad y feminidad a través de los
protagonistas que son altamente estereotipados.

En la sociedad coreana, el prototipo de masculinidad corresponde al de
un hombre econémicamente competente e inteligente. Sin embargo, existe una
creciente demanda de las mujeres, por un hombre mas gentil, sensible y
amable. En el caso de las protagonistas femeninas, el ideal coreano es una
mujer amable, paciente, alegre, protectora y pura. (Lee, 2012, p.457)

Estos modelos son ideales que responden a la sociedad coreana, que

cuando son alcanzados por la audiencia permiten disfrutar a la persona de una
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alta autoestima Lee (2012). La fantasia de los dramas es capaz de proporcionar
placer a los televidentes, ya que permite crear una ilusiéon de amor y familia
perfecta. Ademas, genera identificacion con los protagonistas los cuales
permiten olvidar a las personas de sus frustraciones, dificultades u otros
pesares, a fin de lograr cumplir sus objetivos de felicidad similares a los K-
dramas.
- Lafalta

La falta es un elemento que impulsa la realizacién del amor y proporciona
realidad a la historia. Generalmente la falta se encuentra en los personajes
masculinos, los cuales a pesar de su solvencia econdmica o gran aspecto
fisico, poseen heridas internas como ausencia de padres o un nacimiento
ilegitimo (Lee, 2012, p.458). El protagonista lidia la carencia con el amor de la
protagonista femenina que es pura y fiel. Por ello cuanto méas profunda es la
falta mas fuerte sera el amor hacia la mujer. Estas faltas facilitan la fantasia del
amor. (Lee, 2012)
1.2.3.2 K-pop

El origen del K-Pop se remonta a 1990 con la aparicién de Seo Taiji &
Boys, quienes combinaron los sonidos de bitbox y la melodia del taepyeongso,
un instrumento musical tradicional coreano. La creciente popularidad del grupo
causd que la industria musical reconociera a los adolescentes como un
mercado potencial, centrando sus esfuerzos en la produccion de idols, término
usado para referirse a los idolos del pop coreano.
Asi, en 1995 con el debut del grupo H.O.T. y posterior éxito, se comenzo a crear

grupos musicales como: Sechs Kies, S.E.S., Fin.K. L, NRG, Taesaja, Shinhwa

y g.o.d
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En el 2000, la primera generacion de idols groups se habian separado
esto principalmente por factores de edad, ya que en la industria musical
coreana la edad util de un idol es hasta los 30 afios. El otro factor, es la falta de
estrategias de las agencias de entretenimiento, las cuales no promocionan
adecuadamente a los grupos en los shows musicales, lo cual dificulta que
puedan seguir vigentes.

A mediados del afio 2000, con el inicio de la segunda generacion de idols
(Big Bang, Super Junior, Wonder Girls, Girls’ Generation, 2NE1 como
principales exponentes) las agencias de entretenimiento comenzaron mejores
estrategias musicales y de marketing. (KOCIS, 2011c).

Segun el portal web Korea.net, sitio oficial del gobierno de Corea del Sur,
el “K-pop es el término utilizado para referirse a toda la musica pop de Corea
de gran popularidad. Aqui se incluyen los diversos géneros de musica, baile
pop, balada pop, tecno, rock, hip-hop, R&B, etc.”

La popularidad del K-pop, crecié de manera significativa en el afio 2012
- 2013, con el “Gangnam Style” de Psy o “baile del caballo”, como se conoce
de manera popular en el Perd. La cancion se llegé a ubicar en el primer puesto
del Ranking Oficial Britanico de Singles, y en el segundo puesto del Billboard’s
Hot 100 en EE.UU. Incluso ingres6 en el libro de los Guinness World Records
por obtener mas de 200 millones de visitas en Youtube.

En el Perd, el K-pop casi siempre fue ignorado por los medios de

comunicacion. Hace diez afios era impensable que alguna radio local

programara alguna cancion de este género o que un canal de television
emitiera los videos musicales. El K-pop no era en ese entonces lo que

es hoy. (Vidal, 2014, p.14)
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Ahora es mas recurrente ver noticieros que hablen sobre la llegada de
algun grupo de K-pop al pais, sobre las tendencias que se forman en twitter
respecto a algun “comeback”. Los medios de comunicacion, como la television,
radio, portales de noticias y revistas han incorporado espacios dedicados al K-
pop.

El canal Willax TV contaba con un programa llamado “El especial de K-
pop Music Core” sobre el Show Music Core de la cadena de television
surcoreana MBC, donde se elige la cancion méas popular de K-pop, segun los
fans que sintonizan el programa.

El especial de K-pop Music Core, empez6 a emitirse en enero del 2019
por Willax TV, de lunes a viernes a las 4:30 pm con la conduccion de Danvy
Park y Kito. Su ultima emisién se dio en octubre del 2020.

Figura 3: Conductores: “Kitto” y Park Danvy

Nota: Canal de youtube Willax Television, 2019.
Recuperado de https://lyoutu.be/lU-TOQCDKOY

El canal Viva TV, también dedica un espacio para el K-pop con el
programa Asia Pop emitido todos los sabados con duracion de una hora y

conducido por la cosplayer internacional Rouse Shinigami y Franco Coloma
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Asia pop TV comenz6 a emitirse en enero del 2017 por el canal Willax
TV, en el horario de los sabados a las 6:00 pm con la conduccion de Franco
Coloma. El programa se centr6 en animes, K-pop, cosplay, entrevistas a
fanclub, cobertura de eventos de K-pop, J-pop, y conciertos. Desde el 2019 se
comenzo6 a emitir por Viva TV todos los sabados y domingos a las 6:00 pm.

Actualmente se puede sintonizar los sabados a las 5:00 pm.

Figura 4

VOGUE JAPON EN LA EDICION DE AGOSTO

Nota: Canal de youtube Millennium Entertainment, 2020.
Recuperado de https://youtu.be/5nSv7odqiWs

Sobre las emisoras radiales nacionales, la mas conocida por empezar a
colocar canciones de K-pop fue Studio 92 especificamente el programa “El
Chino y Adolfo” donde se incluy6 canciones de BTS a pedido de los fans que
comentaban en redes sociales como Facebook y Twitter. Ademas, la
incorporacion de este género se ve reflejado en un comercial del 2019, donde

agregan al K-Pop en su lista musical.
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Figura 5

Nota: Canal de youtube Entretenimiento y Comerciales, 2019.
Recuperado de https://www.youtube.com/watch?v=VZCoN63cICA

Los portales web de noticias no se han reprimido en colocar informacion
de K-Pop en la seccion de internacionales. La Republica, Pert 21y el Comercio

son algunos ejemplos.

Q| €l Comerrtio Peri21
K-POP
K-Pop
16:11 BTS: éQué es el ARMY y Espectéculos Internacional 2020-06-17
por que es tan
‘fuerte’ enredes Kim Yohan de TST o Top Secret murié, pero
sociales? dej6 una exitosa carrera en el K-pop
El fandom mas grande del K-pop cumple El musico coreano muri6 a los 28 afios en medio del éxito
7 anos y celebra el "ARMY DAY"por todo que hoy se apago.
lo alto en las redes sociales.
REDACCION EC
Espectaculos Internacional 2020-06-17
2020-07-02

BTS: :Quiénes son y por
qué son tan populares?

Fue la primer banda surcoreana de K-pop
en ganar un premio Billboard a la misica.

Muere el popular cantante de K-Pop Kim
Yohan, vocalista de TST, a los 28 aiios

Este hecho ha remecido el mundo del espectaculo del K-pop y
a sus fanaticos. Se desconocen las causas de su muerte.

Conoce mas de la historia de BTS, sus

integrantes y canciones ...

@ LR

16 Jun 2021 |22:28 h

BTS: por qué ARMY pide que ABC Color de Paraguay se disculpe
con Bangtan

Un articulo que cuestiona el éxito de BTS en el mundo ha
enfurecido a los ARMY, quienes se esfuerzan dia a dia en apoyar
a sus idolos.

f w

16.Jun 2021 |22:21h

Periodista paraguayo uso frases xenofobas contra BTS y ARMY
exige que se disculpe

Continda la polémica de BTS en Paraguay. Ahora, Mike Silvero
lanzé comentarios racistas contra el famoso septeto del K-pop
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a) Agencias de Entretenimiento

Las agencias de entretenimiento cumplen el rol de sello discografico,

agencia de talentos, produccion musical y organizacién de eventos para los

artistas. Segun Yoon (2017, citado en Ocafia, 2019) las principales agencias

de entretenimiento surcoreanas son:

SM Entertainment: Fundada en 1995. Est4 a cargo de artistas como
BoA, Super Junior, Girls Generation, Aespa, Red Velvet y EXO. En 2017,
su valor estimado era de 1.2 billones de dolares

YG Entertainment: Fundada en 1996. Esta a cargo de los artistas
BlackPink, AKMU, iKON, Winner, 2NE1, BIG BANG, Epik High, Teddy
Park, iKON, y Black Pink. En 2017, su valor estimado era de 900.5
millones de dolares

JYP Entertainment: Fundada en 1997. Cuenta con artistas como
TWICE, ITZY, Stray Kids y DAY6. Su valor estimado en 2017 era de

720.5 millones de ddlares

Estas tres compafiias son las mas representativas de la industria surcoreana y

conocidas como las “Big 3”. Sin embargo, otras agencias que también son

relevantes en el rubro son: FNC Entertainment y Big Hit Entertainment.

FNC Entertainment: Fue fundada en 2006 y representa a los artistas

CNBLUE, FT Island, N. Flying, SF9. Tiene un valor estimado de 298

millones de dolares (Yoon, 2017).

Big Hit Entertainment: Fundada en 2005. Cuenta con los grupos BTS y

TXT. Su valor estimado en 2017 era de 85 millones de dolares (Yoon,

2017).
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Con el fin de internacionalizar a los grupos de K-pop, algunas agencias
han ido adaptando sus productos a diversos mercados, reclutando artistas
extranjeros (no surcoreanos) para producir musica en varios idiomas. Algunos
ejemplos son: la solista Chungha, EXO, BTS, TWICE y Black Pink que han

lanzado canciones en japonés, mandarin, inglés e incluso espafiol.

b) Estrellas de K-pop

(Korean Culture and Information Service, 2011 citado en Mosquera,
2019) explica que “el sistema detras de la produccién de las estrellas pop
coreanas se denomina “Globalized Star-Making System” (p.52) creado por las
agencias de entretenimiento locales que establecen una estrategia de gestion
total. La formacion de un grupo idol, o un solista, estd conformado por seis
etapas. Estos procesos fueron introducidos por el fundador de SM
Entertainment, Lee Soo Man.

e Primera etapa: Se realiza la planificacién, donde la agencia decide el
concepto y género musical del grupo. Ademas, construye la imagen del
grupo basado en estudios de mercado, ya que el objetivo principal es
ofrecer un producto diferente.

e Segunda etapa: Se realiza el reclutamiento de jovenes talentos a nivel
nacional e internacional mediante audiciones.

e Tercera etapa: Las personas seleccionadas reciben un entrenamiento
exhaustivo en canto, baile y actuacion. Esta etapa es la mas larga e
importante, ya que se decide si los aprendices estan listos para debutar
en un grupo musical. Una vez que son elegidos deberan entrenar juntos

para desarrollar quimica y sincronia.
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e Cuarta etapa: Llegada esta etapa, los artistas estan enfocados en su
debut con grabacion de canciones, sesiones de fotos, coreografias y
promociones en general.

¢ Quinta Etapa: Se realiza la produccion de las canciones, el video musical
y empaque de los discos teniendo en cuenta el concepto desarrollado.

e Sexta Etapa: Se comienza con las actividades de promocion a través de
redes sociales, ya que permite una mayor llegada a la audiencia global.
Otras actividades como, conciertos, reuniones con admiradores,
participacion en show musicales, entrevistas y programas de variedades,
son generaran presencia del artista en los medios. “también se recurre a
estrategias de publicidad tradicional como el uso de vallas publicitarias,
carteles y exhibicion de los videos musicales en television” (Do, 2012).

c) Videos musicales

Body y Weibel (1987) como se citdé en Sedefio (2007) definen a los
videos musicales como arte dinamico donde se combina lo visual y musical,
logrando un efecto Unico que seria imposible sin la interaccién de ambas partes.
La combinacion de ambas disciplinas, crean formas y colores ilimitadas de
expresion artistica.

Los videos musicales nacen por la necesidad, de la industria
discografica, de compensar la inversion.

Por ello, el video musical se ha convertido en una herramienta
fundamental en la estrategia de marketing del artista (Sedefio, 2006). Sin
embargo, a diferencia de la publicidad, el proceso de incitar al consumo se
realiza de manera sutil, a través de las imagenes. Esto permite tener una

relacion positiva con el publico
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Feijoo (2014) indica que el video musical ha logrado desarrollarse al
punto de ser considerado un producto artistico.
d) Shows musicales

Son programas de musica que se transmiten semanalmente en la
television surcoreana. Los artistas de K-pop realizan presentaciones de sus
Ultimas canciones para competir por el primer lugar en cada edicion del show.
El ganador se determina en base a las votaciones del publico, ventas digitales,
fisicas y otros.

Las compafiias mas grandes de Corea del Sur cuentan con su propio
programa dedicado al K-pop, estos son: Inkigayo de SBS, Music Bank de KBS
2TV, iShow! Music Core de MBC, M! Countdown de Mnet, Show Champion de
MBC Music y The Show de SBS MTV,

1.2.4 Revista especializada Asian World

La revista especializada Asian World fue creada en el 2012, después de
encontrar entre los editores de la revista juvenil Zona Joven personas que
gustaban de musica coreana los cuales querian un mayor contenido de K-pop
en la revista, que abarcaba musica pop y latina.

Al lanzar la revista la acogida fue buena por parte del publico. Sin
embargo, la finalidad principal era fomentar la lectura del Hallyu, en
adolescentes y jovenes de 15 a 24 afios, a través de contenido como noticias,
entrevistas, fanfics, recetas y todo lo relacionado con la cultura popular
surcoreana. Por ello se hizo uso del lenguaje coloquial, para no confundir al
lector con términos rebuscados que compliquen la lectura.

Asian World es una revista mensual con presencia en todo el Peru, que

tiene un tiraje aproximado de 10 mil copias a nivel nacional, considerandose
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temporadas bajas enero y febrero donde se reduce a 8 000 o 6 500, debido a
gue la compra principalmente viene de adolescentes de secundaria.

El precio de la revista es de S/3 cuenta con alrededor de 28 a 35 paginas,
antes incluian poster y stickers en cada edicion, sin embargo, con el impuesto
a la bolsa se tuvo que retirar los adicionales ya que no habia un soporte para
estos.

Las secciones que abarca son Editorial, Noticias, Seccion Especial sobre
grupos de K-pop, Debut K-pop, Entrevista, Seccion Doramas, Test, Consejos,
Recomendacion de doramas, Recomendacion anime, Cancionero, Historias
creadas por los fans (fanfic), Horéscopo y otras que van variando en cada
edicion.

El contenido de la revista se basa principalmente en tendencias
mundiales de grupos de K-pop y comentarios en sus redes sociales donde los
lectores recomiendan ciertos grupos para la proxima portada o noticias de
interés. Asian world, prioriza al lector y lo que quiere ver en la portada, sin
embargo, al momento de incorporar grupos de K-pop no tan relevantes en la
industria, las ventas normalmente bajan, por ello en la eleccién del grupo se
basan en tendencias mundiales, recomendaciones de los fans y lluvia de ideas
entre el equipo.

La revista especializada Asian World, tiene como objetivo brindar el
mejor contenido a un precio acorde al publico dirigido, por ello la calidad del
papel, tinta e imagenes son de adecuada resolucion. Priorizar los intereses del
lector y fomentar la cultura surcoreana motivan a Asian World en reinventarse

cada edicion llevando lo mejor a su publico.
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1.3 Definicion de términos basicos

e Anime: El pablico extranjero lo utiliza para referirse a la animacién proveniente
de Japon.

e Breaking News: Noticia de impacto

e Charts: Lista de éxitos musicales, canciones o albumes mas vendidos.

e Comeback: Es la primera aparicion en un programa de musica donde el artista
o los artistas de K-Pop presentan su nuevo sencillo.

e Cosplayer: Personas que se disfrazan de algun personaje.

e Fanclub / Club de Fans: Personas que se dedican a la difusiébn de un grupo
musical o artista en general. La mayoria de los clubs, realizan reuniones donde
apoyan al artista en sus actividades oficiales.

e Fanfics: Se trata de una historia ficticia escrita por fanaticos que trata sobre
sus artistas o personajes favoritos

e Hiatus: Periodo donde el grupo no tiene actividades musicales en conjunto.

e |dol: Término usado para describir a un artista musical firmado bajo una
agencia de entretenimiento.

e J-pop: Mdsica pop japonesa moderna

e Music Video: Video musical

e Show Musical: Programas de musica donde los artistas de K-pop promocionan
sus ultimas canciones.

e Repackage: Album re-lanzado, donde se afiade instrumental de las canciones
y remixes. Generalmente son lanzados después del full album.

e Single: Cancién promocional
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CAPITULO I

METODOLOGIA

2.1 Disefio metodologico

2.1.1 Tipo de investigacion

Es de tipo aplicada, caracterizada por utilizar los conocimientos
adquiridos, a la vez que se adquieren otros. EIl uso de estos conocimientos, y
los resultados obtenidos, muestran una forma organizada y sistematica de
comprender la realidad. Murillo (2008)

Al mismo tiempo, el enfoque del estudio es cualitativo. Hernandez (2014)
indica que este se basa en datos empiricos donde el investigador produce una
explicacion general o tedrica sobre un fendmeno, proceso, accion o
interacciones que se aplican a un contexto determinado.

2.1.2 Disefio de investigacién

Se desarroll6 bajo el disefio fenomenoldgico, puesto que explora,
describe y comprende las experiencias comunes de las personas con un
fendbmeno en especifico que puede ser: sentimientos, emociones,
razonamientos, visiones, percepciones, etc. (Hernandez, 2014, p. 190).

De esta manera, en la fenomenologia se trabaja directamente las

declaraciones de los participantes, obteniendo diversas perspectivas del caso.

2.2 Procedimiento de muestreo

2.2.1 Escenario de estudio
La revista especializada Asian World es un magazine dedicado a difundir

el Hallyu en el Pera a través de los componentes mas representativos como el
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K-pop y los K-dramas. La revista cuenta con ediciones mensuales y su
circulacion esta presente en el Peru desde el 2012. Su publico objetivo son los
adolescentes y jovenes entre 15 afios a 24 afios. El tiraje mensual aproximado
es de 10 mil copias a nivel nacional, considerandose temporadas bajas enero
y febrero donde se reduce a 8 000 o 6 500, debido a que la compra
principalmente viene de adolescentes de secundaria.
2.2.2 Participantes

Se trabajo entrevistas a profundidad con especialistas en la materia de
periodismo especializado.
2.2.2.1 Caracterizacion de sujetos

Para desarrollar la investigacion de caracter cualitativo, se entrevisto a

dos periodistas especializadas en Hallyu.

Tabla 1
Participantes Especialidad
Dennit Licenciada en Periodismo. Redactora de la seccién

Cajachahua cultura asiatica — La Republica Web.

lvana Morales  Bachelor of Arts in Journalism with a minor in
Anthropology of San Diego State University. Se
desempeiia como periodista freelancer para Teen

Vogue, The Sun y Envi Magazine.

Nota: Elaboracion propia

2.2.2.2 Caracterizacion de objetos
Asimismo, se considero trabajar con una muestra de ocho ediciones del

2019 y 2020 de la Revista especializada Asian World.
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La muestra se concentra en la portada, la seccion especial y seccion doramas

durante los meses de enero a mayo del 2019 y mayo, septiembre, octubre del

2020.
Tabla 2
Nombre de la Revista Numero de edicion Fecha de publicacion

Asian World 89 Enero del 2019
Asian World 90 Febrero del 2019
Asian World 91 Marzo del 2019
Asian World 92 Abril del 2019
Asian World 93 Mayo del 2019
Asian World 105 Mayo del 2020
Asian World 109 Septiembre del 2020
Asian World 110 Octubre del 2020

Nota: Elaboracion propia

2.2.2.3 Muestreo no probabilistico

En este tipo de muestras los elementos seleccionados no dependen de
la probabilidad, sino de causas relacionadas con las caracteristicas de la
investigacion o los propositos del investigador (Johnson, 2014, Hernandez-
Sampieri et al., 2013 y Battaglia, 2008b).

“El principal factor de la investigacion cualitativa es que los casos nos
proporcionen un sentido de comprension profunda del ambiente y el problema
de investigacion. Las muestras cualitativas no deben ser utilizadas para
representar a una poblacién” (Daymon, 2010).

La seleccion de muestras no obedece a cuestiones de probabilidad. Los

jueces son electos por ser considerados expertos en el tema. (Hernandez,
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2014, p.190). Por ello en la investigacion se consider6 a dos especialistas en la
materia.
2.3 Técnicas e instrumentos de investigacion

2.3.1 Técnicas
2.3.1.1 Observacion

Hernandez (2014) sefiala que la observacion permite adentrarse en
situaciones sociales, manteniendo un rol activo, y de reflexion constante,
estando alerta a los detalles e interacciones de los implicados.

Mediante esta técnica se recogera informacion a través de una ficha de
observacion para describir las variables en estudio.
2.3.1.2 Entrevista

Permite mantener una conversacion en base a preguntas, por medio de
Su ejecucion se pondra de manifiesto opiniones, aportes y respuestas
relevantes del tema.
2.3.2 Instrumentos
2.3.2.1 Ficha de observacion

Este instrumento describe “lo que estamos viendo, escuchando,
olfateando y palpando del contexto y de las unidades observadas” (Hernandez,
2014, p.460). La ficha de observacion nos permite interpretar las informaciones
aparecidas en las ediciones de la Revista especializada Asian World.
2.3.2.2. Guion de entrevista

El guion de entrevistas permite realizar preguntas a los especialistas
sobre las variables, categorias y subcategorias de la investigacion.
2.4 Procedimiento

2.4.1 Variable o Unidad Tematica 1: Tratamiento periodistico
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Categoria 1: Portada
Subcategoria 1.1:
Subcategoria 1.2:
Subcategoria 1.3:

Categoria 2: Contenido
Subcategoria 2.1:
Subcategoria 2.2:
Subcategoria 2.3:
Subcategoria 2.4:

Categoria 3: Estructura
Subcategoria 3.1:
Subcategoria 3.2:

Subcategoria 3.3:

Titular
Fotografia

Logotipo

Criterio de noticiabilidad
Tipos de lenguaje
Cobertura

Fuentes de informacioén

Titular de pagina interior
Lead

Cuerpo de desarrollo

3.4.2 Variable o Unidad Tematica 2: Hallyu

Categoria 1: K-dramas
Subcategoria 1.1:
Subcategoria 1.2:
Subcategoria 1.3:
Subcategoria 1.4:

Categoria 2: K-pop
Subcategoria 2.1:
Subcategoria 2.2:
Subcategoria 2.3:

Subcategoria 2.4:

Categorias
Géneros
Original Soundtrack

Estructura narrativa

Agencias de entretenimiento
Estrellas de K-pop
Videos musicales

Shows musicales
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Matriz de categorizacion

Variable o Unidad Tematica 1: Tratamiento Periodistico

Variable o Definicién Definicién Categoria Subcategoria Técnicas Instrumentos
unidad Conceptual Operacional
teméatica
- Titular Ficha de
Portada - Fotografia observacion, donde
- Logotipo Observacion se revisaran

Modo en que los aspectos textuales.

medios de Determina la
Tratamiento comunicacion estructura de la - Criterio de Guion de entrevistas,
Periodistico seleccionan la noticia, en funcion noticiabilidad abocado a
informaciény la  de la linea editorial - Tipos de comprender el
transforman en del medio Contenido lenguaje aspecto de la
textos noticiosos. - Cobertura Entrevistas promocion del Hallyu
Violette (2009) - Fuentes de a traveés del
informacién tratamiento
periodistico

- Titular de
pagina interior
- Lead
Estructura - Cuerpo de

desarrollo




Variable o Unidad Tematica 2: Hallyu

Variable o Definicion

Definicién Categoria Subcategoria Técnicas Instrumentos
unidad Conceptual Operacional
tematica
-Categoria Ficha de
El “Hallyu” K-dramas -Género observacion,
significa “Ola -Original Soundtrack Observacion donde se
Coreana”, y tiene -Estructura Narrativa revisaran
como Determina las aspectos
caracteristica caracteristicas textuales
Hallyu principal la de la cultura pop
expansion de la coreana -Agencias de Guion de
cultura popular entretenimiento entrevistas,
surcoreana en K-pop -Estrellas de K-pop Entrevistas abocado a

distintas partes
del mundo (Lee,
2011)

-Videos musicales

-Shows musicales

comprender el
aspecto de la
promocién del
Hallyu a través
del tratamiento

periodistico.

61



2.5 Validez

Hernandez (2014) indica que la validez se refiere al grado en que un
instrumento mide realmente la variable. Para determinar la validez del instrumento se
utilizara la prueba de juicio de expertos, a fin de obtener el Coeficiente de validez
Aiken.

e Primero: Se seleccionaran cuatro expertos por contar con conocimientos
sobre el tema, estos deben ser comunicadores sociales.

e Segundo: Seinvita a los expertos a participar en la evaluacién del instrumento.
Adjuntando un ejemplar de la prueba y las definiciones de aspectos que van a
ser medidos.

e Tercero: Se entrega el material a cada experto

e Cuarto: Se ingresa al registro estadistico V de Aiken para ver si el instrumento
es confiable.

2.5.1 Opinion de expertos

La ficha de observacién y guion de entrevistas fueron validados por tres magisteres
con especialidad Periodismo y un magister con especialidad Relaciones Publicas,
quienes concluyeron el alto grado de validez del instrumento con un 98% lo cual

permite aplicarse tal como esta elaborado.

Resumen del promedio de validacion de los expertos

N° Expertos Evaluacion
J1 Mg Ronny Rojas Rojas 100%
J2 Mg. Daniel Jacobo Morales 92%

J3 Mg. Cris Bernal Torero 100%
J4 Mg. Luis Enrique Elias Villanueva 100%
Promedio 98%

62



A continuacion, se detalla la evaluacion de las 18 preguntas planteadas para el

instrumento guion de entrevista

Resumen de la opinidén expertos en el instrumento de medicidn
N° | J1 J2 J3 J4 De acuerdo | Desacuerdo Resultado
1 Si Si Si Si 4 - Aprobado
2 Si Si Si Si 4 - Aprobado
3 Si Si Si Si 4 - Aprobado
4 Si Si Si Si 4 - Aprobado
5 Si Si Si Si 4 - Aprobado
6 Si Si Si Si 4 - Aprobado
7 Si Si Si Si 4 - Aprobado
8 Si Si Si Si 4 - Aprobado
9 Si Si Si Si 4 - Aprobado
10 Si Si Si Si 4 - Aprobado
11 Si Si Si Si 4 - Aprobado
12 Si Si Si Si 4 - Aprobado
13 Si Si Si Si 4 - Aprobado
14 Si Si Si Si 4 - Aprobado
15 Si Si Si Si 4 - Aprobado
16 Si Si Si Si 4 - Aprobado
17 Si Si Si Si 4 - Aprobado
18 Si Si Si Si 4 - Aprobado
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Evaluacion de las 25 divisiones planteadas para el instrumento ficha de observacion

Resumen de la opinidén expertos en el instrumento de medicidn

N° | J1 J2 J3 J4 De acuerdo | Desacuerdo Resultado
1 Si Si Si Si 4 - Aprobado
2 Si Si Si Si 4 - Aprobado
3 Si Si Si Si 4 - Aprobado
4 Si Si Si Si 4 - Aprobado
5 Si Si Si Si 4 - Aprobado
6 Si Si Si Si 4 - Aprobado
7 Si Si Si Si 4 - Aprobado
8 Si Si Si Si 4 - Aprobado
9 Si Si Si Si 4 - Aprobado

10 Si Si Si Si 4 - Aprobado

11 Si Si Si Si 4 - Aprobado

12 Si Si Si Si 4 - Aprobado

13 Si Si Si Si 4 - Aprobado

14 Si Si Si Si 4 - Aprobado

15 Si Si Si Si 4 - Aprobado

16 Si Si Si Si 4 - Aprobado

17 Si Si Si Si 4 - Aprobado

18 Si Si Si Si 4 - Aprobado

19 Si Si Si Si 4 - Aprobado

20 Si Si Si Si 4 - Aprobado

21 Si Si Si Si 4 - Aprobado
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22 Si Si Si Si Aprobado
23 Si Si Si Si Aprobado
24 Si Si Si Si Aprobado
25 Si Si Si Si Aprobado

En base a la evaluacion de los cuatro expertos, se levantaron las observaciones y

sugerencias de mejora en el guion de entrevista y ficha de observacion que se

aplico.

2.6 Aspectos éticos

La presente investigacion se fundamentara en principios éticos basados en

valores: honestidad, veracidad y lealtad, rechazando categoricamente la manipulacion

de textos y/o el plagio.

Durante la recopilacion de la informacion bibliografica se conseguira las

recomendaciones de los especialistas de la materia de estudio y del asesor. Se

consigné los datos fidedignos, protegiendo los derechos de autor.
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CAPITULO Il

RESULTADOS

La presente investigacion se plante6 como problema general la siguiente
pregunta: ¢Cuales son las caracteristicas de la revista especializada Asian World
como promotora del “Hallyu” en Peru, 2019-2020? Para ello, se realizé un trabajo de

campo con entrevistas a dos especialistas y fichas de observacion.

3.1 Entrevistas
A continuacion, se presentan extractos de las entrevistas a Dennit
Cajachahua, redactora de la seccidn cultura asiatica de la Republica Web e Ivana

Morales, redactora de Teen Vogue, Envi Magazine y The Sun.

Resultado de las entrevistas

Variable o Unidad Tematica 1: Tratamiento periodistico
Categoria 1: Portada
Pregunta 1. ¢Considera que las figuras retéricas en el titular son importantes

para la difusion del Hallyu? ¢Por qué?

“En un medio impreso considero que si, porque le da estilo al titular generando interés
en el pablico, no obstante, su uso dependera de la informacién a publicar”

Dennit Cajachahua - Redactora de La Republica Web
“Si, las figuras retdricas pueden causar interés en el publico general. Sin embargo,
deben usarse si la noticia lo amerita”

Ivana Morales - Redactora en Teen Vogue y The Sun
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Resultado: Las dos especialistas entrevistadas coinciden que las figuras retéricas

generan interés en el lector. Sin embargo, debe aplicarse cuando sea necesario.

Pregunta 2: De las ediciones mostradas ¢ Las fotografias publicadas de grupos

de K-pop fomentan el Hallyu en Pera? ¢Por qué?

“Si fomentan el K-pop ya que son fotografias de grupos conocidos”

Dennit Cajachahua - Redactora de La Republica Web

“Si, los grupos que se muestran como: BTS, BLACKPINK y TWICE son conocidos a
nivel mundial”

Ivana Morales - Redactora en Teen Vogue y The Sun

Resultado: Conforme a las dos entrevistadas, las fotografias utilizadas si fomentan

el K-pop, ya que son grupos musicales relevantes internacionalmente.

Pregunta 3: ¢Considera que el logotipo de larevista Asian World representa a la

cultura pop surcoreana? ¢Por qué?

“El logotipo no lo veo impactante y tampoco me da la impresion que toca temas de la
cultura pop surcoreana”

Dennit Cajachahua- Redactora de La Republica Web
“No representa a la cultura pop surcoreana. Considero que el nombre “Asian World”
es un concepto amplio para la revista”

Ivana Morales - Redactora en Teen Vogue y The Sun
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Resultado: Ambas especialistas concuerdan que el logotipo no representa la cultura
popular surcoreana, debido a que no se encuentra elementos representativos de

Corea del Sur (banderas iconos, etc).

Categoria 2: Contenido

Pregunta 4: En lo que refiere al criterio de noticiabilidad, cual de los siguientes
aspectos se relaciona con el Hallyu en Peru: la novedad, continuidad, gravedad
(afectacion directa e indirecta), proximidad (local /extranjero) o magnitud. ¢ Por

qué?

“Se relaciona el criterio proximidad a nivel extranjero, porque son noticias que pasan
en Corea del Sur vy el criterio novedad, ya que son hechos que no volveran a ocurrir”

Dennit Cajachahua- Redactora de La Republica Web

“La novedad es un aspecto que note en varias noticias, ya que son hechos que no
volveran a suceder, como son los comebacks. Otro criterio presente fue el de
proximidad en el nivel extranjero, debido a que son noticias que han sucedido en
Corea del Sur”

Ivana Morales - Redactora en Teen Voguey The Sun

Resultado: Ambas entrevistadas coinciden que los criterios empleados fueron

proximidad a nivel extranjero (noticias sucedidas en Corea del Sur) y novedad

(comebacks).
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Pregunta 5: En la investigacidon se consideran tres clasificaciones de lenguaje:
culto, coloquial y vulgar ¢, Cual es el tipo de lenguaje que facilita la lectura de las

noticias sobre Hallyu, a fin de promover su difusion?

“Considero que el lenguaje coloquial esta bien para el publico juvenil”

Dennit Cajachahua- Redactora de La Republica Web

“Si nos centramos en el nicho al que va dirigido la revista que son jovenes y
adolescentes, el lenguaje coloquial me parece el adecuado”

Ivana Morales - Redactora en Teen Vogue y The Sun

Resultado: Conforme a las dos entrevistadas el lenguaje coloquial es el indicado para

el publico juvenil de la revista.

Pregunta 6: ¢La cobertura de la informacién de la seccion especial y seccion
doramas basada en su ubicacidn, extension e intencionalidad fomenta el Hallyu

en el Pera?

“Si, la importancia en cuanto a extension que se le da un tema puede motivar al lector

en querer averiguar mas”

Dennit Cajachahua- Redactora de La Republica Web

“Si fomenta el Hallyu”

Ivana Morales - Redactora en Teen Vogue y The Sun
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Resultado: Ambas especialistas coinciden que se logra fomentar el Hallyu, a través

de la cobertura otorgada a un tema.

Pregunta 7: ¢Considera que las fuentes de informacion dan credibilidad a la

informacion? ¢Por qué?

“Si, es muy importante citar las fuentes sobre todo si la noticia es tomada de un medio
extranjero”

Dennit Cajachahua- Redactora de La Republica Web

“Si, las fuentes de informacion otorgan credibilidad y respaldan de cierta forma la
noticia que estas mostrando al publico”

Ivana Morales - Redactora en Teen Vogue y The Sun

Resultado: Conforme a las dos especialistas, las fuentes de informacion son

necesarias ya que brindan credibilidad a la noticia.

Categoria 3: Estructura
Pregunta 8: ¢ De qué manera los titulares de pagina interior incentivan la lectura

de noticias sobre Hallyu?

“El titular tiene que motivar y generar curiosidad en el lector resaltando aspectos

positivos del grupo”

Dennit Cajachahua- Redactora de La Republica Web
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“La manera como este construido un titular puede cambiar la percepcion del lector,
por ejemplo, el titular de pagina interior de la ediciéon 105 “El regreso de BLACKPINK”
deja expectante al publico sobre lo que leera”

Ivana Morales - Redactora en Teen Voguey The Sun

Resultado: Ambas especialistas coinciden que un titular debe dejar expectante al

lector para motivarlo a leer noticias Hallyu.

Pregunta 9: De las ediciones mostradas ¢Los leads utilizados en la seccion
especial promueven a que el lector quiera saber mas sobre el Hallyu basado en

el componente K-pop? ¢Por qué?

“Si, los leads utilizados ayudan a que el lector comprenda el texto sobre todo si es una
persona nueva en el tema Hallyu”

Dennit Cajachahua- Redactora de La Republica Web

“Los leads que lei son sencillos y van al grano, lo cual me parece adecuado para el

publico que va dirigido o para alguien que esta iniciando en el Hallyu”

Ivana Morales - Redactora en Teen Voguey The Sun

Resultado: Ambas entrevistadas estan de acuerdo que los leads de la seccion

especial ayudan a comprender los textos sobre Hallyu.
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Pregunta 10: ¢Considera que el uso de antecedentes y/o testimonios en el
cuerpo de desarrollo son importantes para la difusién de noticias sobre Hallyu?

¢Por que?

“Si, porque hay muchas personas que desconocen ciertos temas”

Dennit Cajachahua- Redactora de La Republica Web

“Si, sobre todo en noticias de K-pop para contextualizar al lector”

Ivana Morales - Redactora en Teen Voguey The Sun

Resultado: Ambas especialistas coinciden que los antecedentes contextualizan al

lector sobre la noticia.

Variable o Unidad Tematica 2: Hallyu
Categoria 1: K-dramas
Pregunta 11: ¢Las categorias Mini Series, Serial o Short promueven la difusion

del Hallyu en el Pert desde su componente K-drama? ¢Por qué?

“Si, los doramas fomentan mucho el Hallyu incluso mas que el K-pop”

Dennit Cajachahua- Redactora de La Republica Web

“Los dramas en general incluyen en las series aspectos culturales, lo que podria
promover el Hallyu en un sentido mas amplio, incluso motivando que los televidentes
quieran visitar Corea del Sur”

Ivana Morales - Redactora en Teen Vogue y The Sun
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Resultado: Conforme a las dos entrevistadas, los dramas si fomentan el Hallyu ya

gue insertaN aspectos culturales en las series.

Pregunta 12: Los géneros de K-drama utilizados en la investigacion son:
adolescente, comedia, crimen, fantasia, misterio, historico, terror, médico,
romance y musical. ¢Cual de ellos facilita la difusion del Hallyu entre el publico

juvenil peruano? ¢Por qué?

“En la seccion cultura asiatica los que vienen originando interés son historias de
suspenso, misterio y accion”

Dennit Cajachahua- Redactora de La Republica Web

“Todos los géneros mencionados promueven de cierta forma el Hallyu, cada persona
es distinta en cuanto a gustos”

Ivana Morales - Redactora en Teen Vogue y The Sun

Resultado: En esta interrogante, las especialistas discrepan. Por un lado, se indica
gue existen ciertos géneros con mayor interés mientras que por otro se sefiala que

depende del interés de la persona.

Pregunta 13: ¢La difusion del Original Soundtrack del drama promueve el Hallyu

entre los jovenes peruanos? ¢ Por quée?

“Si, muchas veces los actores son idols que cantan los soundtrack, por ende, los fans

querran ver el drama en apoyo a su artista”
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Dennit Cajachahua- Redactora de La Republica Web

“Si, de hecho, he conocido y he leido muchos casos de personas que se han
introducido en el K-pop a causa de los dramas.”

Ivana Morales - Redactora en Teen Voguey The Sun

Resultado: Conforme a las dos especialistas, los soundtrack insertan a las personas
en el mundo Hallyu, en algunos casos porque las canciones son interpretadas por

idols.

Pregunta 14: En la estructura narrativa ¢Las sinopsis de la seccién doramas,

fomentan que los jovenes vean el K-drama?

“Considero muy largas las sinopsis lo cual podria no motivar a leer todo el texto”

Dennit Cajachahua- Redactora de La Republica Web

“Si, la manera que colocaron la sinopsis esta sencilla pero también interesante.
Escribieron la cantidad perfecta como para generar interés del lector por querer ver el
drama”

Ivana Morales - Redactora en Teen Voguey The Sun

Resultado: En esta interrogante, las especialistas discrepan. Por un lado, se sefala

gue las sinopsis empleadas no motivan la lectura completa, mientras que el otro lado

indica que las sinopsis son interesantes al grado de generar interés en el lector.
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Categoria 2: K-dramas
Pregunta 15: ¢Las agencias de entretenimiento ayudan a la promocién del

Hallyu?

“Si, lo realizan a través de conciertos o festivales musicales donde no solo se lleva un
grupo sino varios, esta es una forma de empezar a conocer el Hallyu”

Dennit Cajachahua- Redactora de La Republica Web

“Si promocionan el Hallyu a nivel mundial, a través de festivales musicales como el
KCON, Music Bank, conciertos de grupos o aperturas de tiendas como BT21 en
México”

Ivana Morales - Redactora en Teen Vogue y The Sun

Resultado: Conforme a las dos entrevistadas, las agencias de entretenimiento si

promueven el Hallyu, a través de eventos musicales o apertura de tiendas oficiales.

Pregunta 16: De las ediciones mostradas ¢.considera que las Estrellas de K-pop
son personajes mediaticos o relevantes para el puablico juvenil peruano o falta

mayor difusion de los grupos de K-pop en Pera?

“Si, los grupos como BTS, BLACKPINK y TWICE tienen una gran cantidad de fans en

Pert”

Dennit Cajachahua- Redactora de La Republica Web
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“Los personajes de las portadas son relevantes para los jovenes entiendo que por eso
los colocan, ya que también motiva la compra de la revista”

Ivana Morales - Redactora en Teen Vogue y The Sun

Resultado: Ambas entrevistadas consideran que los grupos K-pop mostrados en las

ediciones son conocidos por los jovenes.

Pregunta 17: ¢La difusion de los videos musicales de las estrellas de K-pop

promueven el conocimiento del Hallyu en Peru? ¢Por qué?

“Si, a través de la escenografia se puede reflejar algunas caracteristicas de la cultura
surcoreana como sitios turisticos, comidas tipicas entre otros”

Dennit Cajachahua- Redactora de La Republica Web

“Si, muchas veces los MV (music videos) incluyen sonidos de instrumentos tipicos de
Corea del Sur como el Kagayum, creando una difusion cultural”

Ivana Morales - Redactora en Teen Vogue y The Sun

Resultado: Ambas entrevistadas coinciden que los videos musicales incluyen
elementos culturales que difunden el Hallyu en un nivel mas amplio como lugares

turisticos, instrumentos tradicionales y comida tipicas.

Pregunta 18: ¢Los shows musicales realizados en Coreay que se mencionan en
la seccion especial son relevantes para los jovenes peruanos que siguen la

cultura del K-pop?
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“Si son relevantes ya que en estos shows aparecen los cantantes de K-pop”

Dennit Cajachahua- Redactora de La Republica Web

“Si son relevantes porque en estos shows los jovenes pueden ver las presentaciones
de sus artistas”

Ivana Morales - Redactora en Teen Vogue y The Sun

Resultado: En esta interrogante, ambas entrevistadas coinciden que los shows
musicales mencionados son relevantes para los jovenes, ya que pueden apoyar a sus

artistas.

3.2 Fichas de observacion

La ficha de observacion recolecto la informacion de la portada, contenido y
estructura de la revista, por lo que se procedio a tabular los resultados en tablas que
detallan de una manera clara las cifras relevantes de los aspectos abordados a lo

largo de la investigacion.

Tabla 3

Caracteristicas presentes en el titular de la portada

Criterio Clasificacion Frecuencia

Metafora

Sinécdoque

Figura retérica Metonimia

Hipérbole

o O O] Oof B+

Prosopopeya

Fuente: propia
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En la tabla 3 relacionado a las figuras retéricas presentes en el titular de portada, se

observé que solo se utilizé en una ocasion la metafora, que estuvo presente en la

portada N°8 — edicién 110, la cual hace referencia a los miembros del grupo SS501

usando la oracion “cinco estrellas brillando para siempre”, donde se infiere que las

cinco estrellas representan a los miembros del grupo, que son cinco personas.

Tabla 4

Modo de titulacién del titular de portada

siempre

Fecha Titular Modo
Enero del 2019 Especial: GFRIEND Informativo
Febrero del 2019 Especial: BTS Informativo
Marzo del 2019 Especial: SEVENTEEN Informativo
Abril del 2019 Especial: TWICE Informativo
Mayo del 2019 Especial: MAMA 2019 Informativo
Mayo del 2020 BLACKPINK: El lanzamiento de su album Informativo
completo

Septiembre del 2020 D&E Maduros y Solitarios Expresivo
Octubre del 2020 SS501 Cinco estrellas brillando para Expresivo

Fuente: propia

En la tabla 4 relacionado a la estructura comunicativa del titular de portada, se

observé que el modo informativo estuvo presente en seis titulares, mientras que el

modo expresivo en dos titulares.
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Titular en modo expresivo Titular en modo informativo

REVISTA DIGITAL EDICION ESPECIAL

REVISTA DIGITAL MENSUAL @)
I3 Revisto Asion World. (&) asian.world.pe

K3 Revista Asian World b= '
@ revistoasianworld ol

@revistaasianworld

@ asian’world.pe

nveon, 4

Tabla 5

Caracteristicas presentes en las fotografias de la portada

Criterio Clasificacion Frecuencia

Criterios de imagen Estética

Dindmica

Leyenda Con leyenda 50

Sin leyenda

General

Americano
Medio

Plano Medio-corto

Primer plano

ol O] O] ol o] o] ©

Primerisimo
primer plano
Detalle 0

Fuente: propia
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En la tabla 5 relacionada a las caracteristicas de la fotografia, se observo que la
mayor recurrencia en criterios de imagen son las imagenes estéaticas. Todas las
fotografias mostradas en la portada contaban con leyenda. En relacion a los planos
aparecidos en las fotografias de portada se observo que el plano general estuvo

presente en las fotos principales de las ediciones.

Imagen estética Imagen estatica

Plano general Plano general

REVISTA MENSUAL Ado VIl Edmua» 3093

oS e o
NI e A5 AN T s o, sreiuce cnttnnnmna L L

; Auret Wi | BTS-8TH cAmmcagy
MTV EMA 2019 ol SRS q wﬂw m%.m:

4 SUPER POSTERS

. é ‘
ﬁ ” 4

Leyenda Leyenda
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Tabla 6

Protagonistas presentes en la fotografia de la portada

Fecha Protagonistas Componente
Enero del 2019 Grupo GFRIEND K-pop
Febrero del 2019 Grupo BTS K-pop
Marzo del 2019 Grupo SEVENTEEN K-pop
Abril del 2019 Grupo TWICE K-pop
Mayo del 2019 Jimin de BTS, Momo de Twice y K-pop
Yeji de ITZY
Mayo del 2020 Grupo BLACKPINK K-pop
Septiembre del 2020 Donghae y Eunyuk de Super K-pop
Junior
Octubre del 2020 Grupo SS501 K-pop

En la tabla 6 relacionada a los protagonistas, se observé que las ocho portadas
analizadas usaron el componente K-pop, bajo fotografias de grupos masculinos y

femeninos de pop coreano.

Grupo masculino de K-pop Grupo femenino de K-pop
Seventeen Twice

+ GRRUE‘E e : ‘+\m caRD: |7 i l KANG DY JIHYO
Eﬂ\!m%“a“ﬁnm P i : e HAN i “Confirma su relacon*
o YUNH = S SEVENTEEN

"Estd de vuelto®
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Tabla 7

Caracteristicas en el contenido de la seccién especial

Criterio Caracteristicas Frecuencia
Novedad 0
Criterio de Continuidad 0
noticiabilidad Gravedad 0
Proximidad 8
Magnitud 0
Culto 0
Tipo de lenguaje Coloquial 8
Vulgar 0
Informar 8
Intencionalidad Fiscalizar/denunciar 0
de la informacion Educar 0
Orientar 0
Entretener 8
Fuentes de Directa 2
informacion Indirecta 0
Externa 0

Fuente: propia

En la tabla 7 relacionada a las caracteristicas del contenido en la seccién especial,
se observd que el criterio de noticiabilidad en todas las ediciones recay6 en la
proximidad - nivel extranjero. Con respecto al tipo de lenguaje todo el contenido
de las noticias manejaba el lenguaje coloquial. La intencionalidad de la
informacion en las ocho ediciones fue informar y entretener. Por ultimo, la fuente

de informacién utilizada, en dos ocasiones, fue directa.
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Tabla 8

Andlisis ubicacion de la informacion - seccidn especial

Criterio Ubicacion Frecuencia
Portada 0
Ubicacién de la Contraportada 0
informacion Pagina par 1
Péagina impar 1
Pagina central 6

Fuente: propia

En relacién a la tabla 8 donde se detalla la ubicacién de lainformacidn en la seccién
especial, se observé que la pagina central tuvo mayor frecuencia seguido de la

pagina par y pagina impar ambas usadas en una ocasion cada una.

Tabla 9

Andlisis extension de la informacion - seccién especial

Criterio Extension Frecuencia
2 paginas 6
1 pagina 2
Extension de la % pag. 0
informacion Y, pag. 0
1/8 pag. 0

Fuente: propia
En la tabla 9 donde se detalla la extensidon de la informacion en la seccion especial,
se muestra que los mayores valores estan representados por la extensién de dos

paginas seguido de una pagina.
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Extensidn dos paginas Extensién una pagina

COMENZO LA GUERRA DE LAS VOTACIONES
Bis, exo, twice y txt se encuentran como los mds votados
/ o

“qyee ASIAN

ey
it et

Tabla 10

La funcién comunicativa del titular de la Seccion Especial

Fecha Titular Funcion
Enero del 2019 GFRIEND Tematico
Febrero del 2019 BTS regresa a la escena con Map Informativo

of the Soul
Marzo del 2019 SEVENTEEN triunfa en Japén con Informativo
“Happy Ending”
Abril del 2019 TWICE Tematico
Mayo del 2019 Comenzo la guerra de las Expresivo
votaciones
Mayo del 2020 El regreso de BLACKPINK Tematico
Septiembre del 2020 D&E Maduros y Solitarios Apelativo
Octubre del 2020 Rompiendo las barreras del tiempo Expresivo

Fuente: propia

84



En relacion a la tabla 10, donde se presenta la estructura comunicativa de los
titulares de la seccion especial, se puede apreciar que el titular tematico se
encuentra presente en tres titulares, titular expresivo e informativo representado

ambos con dos titulares cada uno y titular apelativo utilizado solo una vez.

Titular apelativo

Titular informativo

Maduros
y solitarios

AMAN

Titular tematico
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Tabla 11

Andlisis Tiempo verbal - seccion especial

Criterio Clasificacion Frecuencia
Pasado 0
Tiempo del Presente 5
verbo Futuro 0

Fuente: propia
En la tabla 11 relacionada al tiempo verbal, se muestra que solo cinco titulares
utilizaron el verbo en presente.
Tabla 12

Analisis ubicacion de la informacién - Seccion Doramas

Criterio Ubicacion Frecuencia
Portada 0
Ubicacion de la Contraportada 0
informacion Pagina par 7
Péagina impar 4
Pagina central 0

Fuente: propia
En la tabla 12 donde se detalla la ubicacién de la informaciéon en la seccién
doramas, se observa que esta representado con mayor frecuencia por la pagina par
seguido de la pagina impar.
Tabla 13

Andlisis extension de la informacién - seccion Doramas

Criterio Extension Frecuencia
2 paginas 3
1 pagina 5
Extension de la Y péag. 0
informacién Y, pag. 0
1/8 pag. 0

Fuente: propia
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En la tabla 13 donde se detalla la extensién de la informacién en la seccion
doramas, se muestra que los mayores valores estan representados por la extension

de una pagina seguido de la extension dos paginas.

Extension una pagina Extension dos paginas

]
0
R
A
M
A
L3
2|

0|

CURIOSIDADES:

M “

e
HER

Tabla 14

La funcién comunicativa del titular de la Seccion Dorama

Fecha Titular Funcion
Enero del 2019 Cuando el tiempo se Temaético
detuvo
Febrero del 2019 He is Psychometric Tematico
Marzo del 2019 Her private life Tematico
Abril del 2019 Moment of Eighteen Tematico
Mayo del 2019 Welcome 2 life Tematico
Mayo del 2020 Wind, Clouds and Rain Tematico
Septiembre del 2020 | Do Do Sol Sol La La Sol Temético
Octubre del 2020 Doramas para quedarse Temético
en casa

Fuente: propia
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En relacion a la tabla 14 donde se presenta los indicadores de la estructura

comunicativa de los titulares de la seccién doramas, se puede apreciar que la

funcidn tematica predomina en las ocho ediciones.

DPErDOoO

S H

Titular tematico

Titular tematico

Tabla 15

Analisis Tiempo verbal - seccién especial

Criterio Clasificacion | Frecuencia
Tiempo del Pasado 0
Verbo Presente 1
Futuro 0

Fuente: propia

En la tabla 15 relacionada al tiempo verbal, se observé que solo un titular cont6 con

verbo en presente.

88



CAPITULO IV

DISCUSION

El objetivo general de la investigacion se plante6 analizar las caracteristicas del
tratamiento periodistico de la revista especializada Asian World como promotora del
“Hallyu” en Peru, 2019-2020. Para ello se tomaron como muestra dos entrevistas a
especialistas en el tema y se trabajaron fichas de observacion para hacer el analisis
de los contenidos

El estudio analizado fundamentd sus resultados en la teoria del encuadre o
framing, la cual explica la forma como los medios presentan la realidad desde un
determinado enfoque que prioriza ciertos aspectos sobre otros. Entman (1993) sefiala
que realizar un frame consiste en seleccionar aspectos de la realidad y volverlos
relevantes en un texto, de tal manera que fomente un problema en especifico. La
teoria de la aldea global por su lado, refiere a la forma en que la comunidad mundial
va superando fronteras para integrarse en todos los aspectos a causa de la innovacion
tecnoldgica. McLuhan (1971) sefiala que en la aldea global todo se sabe en segundos.
No importa si es algo importante o banal, rapidamente las personas comparten la
informacion.

Los resultados obtenidos identificaron que las caracteristicas del tratamiento
periodistico de la portada otorgan mayor cobertura al K-pop. Tanto la entrevistada
Dennit Cajachahua, redactora de La Republica web como Ivana Morales, redactora
en Teen Vogue y The Sun, consideran que mostrar artistas populares K-pop motiva la
compra de la revista por parte de los fans. Esto coincide con Gutiérrez (2018) que
mediante el estudio “Caracteristicas de las portadas periodisticas del diario “La

Republica” en la construccién de la realidad — elecciones presidenciales Il vuelta
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electoral - 2016” plante6 que el discurso periodistico basado en fotografias y titulares,
de acuerdo a la inclinacion que tenga el medio, puede otorgar mayor relevancia a un
tema. En ese sentido, se observé que la revista Asian World tiene una tendencia por
mostrar grupos K-pop en las portadas, generando asi mayor importancia de un
componente Hallyu, sobre el otro.

En el caso de los titulares de portada se pudo evidenciar el uso recurrente de
titulos informativos sin figuras retéricas. Ambas entrevistadas, Dennit Cajachahua e
Ivana Morales, sefialaron que las figuras retéricas deberian aplicarse si la noticia lo
amerita. Estas posiciones discrepan con Mendoza (2018) a través de su investigacion
“Caracteristicas de las portadas periodisticas del diario libero y el periodismo deportivo
— Eliminatorias al mundial Brasil 2014 — participacion de la seleccion peruana de futbol”
concluyo que la atencion del lector es atraida por titulares sensacionalistas que hacen
uso de figuras retoricas con el fin de provocar intriga y curiosidad.

Las fichas de observacion arrojaron que todas las portadas tenian como
protagonistas grupos de K-pop. En relacion al modo comunicativo del titular se
determind que fue principalmente informativo. En el caso de las figuras retoricas solo
se observo la presencia de la metafora en un titular de ocho ediciones analizadas.

Al conocer las caracteristicas del tratamiento periodistico del contenido
en la seccién especial y seccion doramas se pudo determinar que la extension de
informacion era amplia para las noticias de K-pop, las cuales en varias ocasiones
abarcaron paginas principales. La entrevistada Dennit Cajachahua sefala que el
hecho de abordar mas temas de K-pop que doramas podria deberse a que las fans
van a comprar la revista en funcion de las menciones al artista, por ende, se podria
fomentar el Hallyu a través del componente K-pop. Por otro lado, Ivana Morales indico

que la informacion vertida en el contenido fomenta el Hallyu, independientemente si
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es K-pop o doramas. Sin embargo, la informacion al no tener una investigacion
profunda del tema esta orientada sobre todo a personas nuevas en Hallyu. La postura
de ambas entrevistadas, coincide con Garcia (2015) que en su investigacion titulada
“Estudio de Primer Acto, revista especializada en informacion teatral” evidencié la
necesaria existencia de medios especializados que canalicen informacion cultural y

puedan promoverlo a través de distintas plataformas.

Asimismo, se pudo evidenciar la poca existencia de fuentes de informacion en el
contenido de la seccidn especial y seccion doramas, solo en dos ocasiones de las
ocho ediciones se encontro citas de referentes oficiales. Ambas entrevistadas, Dennit
Cajachahua e lvana Morales, sefialaron que es importante citar las fuentes, sobre todo
en noticias internacionales, ya que el lector puede no creer necesariamente en lo que
se menciona. Esto coincide con Fong y Triana (2012) que mediante su estudio
“Analisis comparativo del tratamiento periodistico dado por los medios impresos El
tiempo y El Pais a la informacion relacionada con un hecho de caracter internacional:
el terremoto en Haiti” afirmaron que no citar fuentes es un error, ya que influye en la
credibilidad de saber como se obtuvo la informacion, sobre todo si es un tema
delicado. De igual forma, el autor Maura (2019) mediante la investigacién “Estudio
sobre el tratamiento periodistico de las notas policiales de los diarios populares: Trome
y El Popular. enero-febrero. 2019” sefiala que el no uso de fuentes refuerza la idea de
subjetividad o parcialidad por la inclinacion de la informacion.

Las fichas de observacion arrojaron que la extension de informacion en la
seccion especial, se centr6 mayoritariamente en dos paginas mientras que en la
seccion doramas una sola pagina. Sobre las fuentes de informacion, se observo que

solo en dos ocasiones se cit6 al participante del hecho.
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Al analizar las caracteristicas del tratamiento periodistico de la estructura
en la seccion especial y seccion doramas se determind que los titulares de ambas
secciones en su mayoria eran tematicos, los cuales enuncian el tema de informacion
y no permiten identificar la noticia completa. Las especialistas, Dennit Cajachahua e
Ivana Morales, estan de acuerdo que los titulares tematicos generan curiosidad sobre
la noticia. Asimismo, los leads utilizados respondian a la informacion que necesitaba
el lector, ayudandolo a comprender el texto. Ambas entrevistadas estan de acuerdo
sobre el uso de leads sencillos y cortos para promover la lectura Hallyu en nuevas
personas. Esto coincide con la postura de Pak (2017) que mediante su estudio
“Influencia de las revistas femeninas en el rol social de la mujer. Analisis semiético-
discursivo del lenguaje de las revistas Cosmopolitan y Gataflora” concluyé que los
medios masivos recurren a estrategias de comunicacion para persuadir ciertos ideales
particulares.

En ese sentido, en el acapite 1.2.4 del presente estudio, José Manuel Coronado
-Coordinador General de Asian World, comentd que la revista tiene interés de
promover el Hallyu en Peru, con noticias para los amantes de la cultura popular
surcoreana, sobre todo K-pop, ademas indicd que el publico al ser juvenil, entre 15 a
24 afos, requiere de un lenguaje coloquial y entretenido para continuar con la lectura.

Las fichas de observacién arrojaron que la funciébn comunicativa utilizada con
mayor frecuencia en los titulares de la seccidén especial y seccion doramas fue
tematico. En el caso de los leads se observo que respondian las preguntas necesarias
pertenecientes al ¢ Qué? ¢ Quién? ¢ Como? ¢ Cuando? ¢ Donde? ¢ Por qué?, los cuales
ayudaban a comprender la informacion.

Las teorias de comunicacion del Encuadre o Framing y la Aldea Global

estuvieron relacionadas en todos los objetivos planteados. En el caso de la Aldea
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Global, se pudo observar que las noticias a pesar de tener origen en el continente
asiatico, llegan con inmediatez a nuestro pais, o que permite realizar la recoleccion
de notas, segun la relevancia que le otorgué el medio y el periodista, para plasmarlo
en la revista. En el caso del Encuadre o Framing, se determind la existencia de
encuadres en las noticias, haciendo énfasis en aspectos especificos de distintos
temas.

La teoria del framing, se vio reflejada en la portada, donde se observé que el
encuadre priorizaba el tema K-pop antes que los doramas, de este modo la atencion
del lector es guiada a un componente del Hallyu, moldeandolo para ver la realidad de
una forma especifica.

Asimismo, en el contenido, la cobertura periodistica basada en la extension y
ubicacion de las noticias otorgaban preferencia al componente K-pop, se puede inferir
gue el encuadre periodistico del medio y el periodista fue centrar la atencién del lector
en este componente Hallyu. Por otro lado, la estructura de la seccion especial y
seccion doramas, manifiesta un encuadre en los titulares, al ser tematicos el medio

busca generar interés sobre el K-pop y doramas.
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Conclusiones

o La difusion de noticias sobre K-pop y doramas promueve el Hallyu en Peru, esto
gracias a la teoria de la aldea global, que describe la inmediatez de la informacién
a través de la globalizacion y el internet, los cuales permiten su expansion en todo
el planeta de manera dinamica, permanente y actual.

o La revista Asian World otorga mayor cobertura a noticias de K-pop, esto debido a
la gran cantidad de fans Kpop, generalmente entre 15 a 24 afos, que existe en
Peru. Asimismo, se observo la predominancia de titulares informativos sin uso de
figuras retoricas.

o La seccion especial y seccién doramas carecen de citas, lo que impide tener
certidumbre sobre la veracidad de los hechos narrados. Se observé que ambas
secciones no cuentan con el mismo nivel de extension en informacion y nimero
de péaginas.

o Los titulares y los leads utilizados en las secciones especial y doramas ayudan a
entender la tematica porque enuncian la informacién, sin embargo, el desarrollo
de la noticia no permite identificar los hechos completos a profundidad, generando

expectativa por la falta de informacién.
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Recomendaciones

Se recomienda que la revista Asian World haga énfasis en los doramas, de esta
manera se puede conocer a profundidad diversos temas de las series de
television asiatica. Asimismo, es importante hacer uso de figuras retéricas en
los titulares, si la noticia lo amerita, de esta forma se genera un interés en el
lector.

Se recomienda que la seccidn especial y seccion doramas tengan el mismo
namero de paginas e informacion, de esta manera no sera percibida como una
revista enfocada solo en K-pop, ya que los contenidos se expondran con la
misma extension en ambos componentes Hallyu. A parte de ello es importante
hacer uso de fuentes de informacién, para que el publico tenga confianza sobre
la veracidad de las noticias.

Se recomienda que la seccién especial y seccion doramas prioricen titulares

informativos. De esta forma, se ejerce con imparcialidad la informacion.
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Anexo 1: Matriz de consistencia

ANEXOS

Problema General Objetivo general Variables Categoria Subcategoria Metodologia
¢ Cudles son las caracteristicas del | Analizar las caracteristicas del a. Titular
tratamiento periodistico de la | tratamiento periodistico de la revista Portada b. Fotografia Tipo de investigacion: Aplicada
revista especializada Asian World | especializada Asian World como c. Logotipo Enfoque: Cualitativo
como promotora del “Hallyu” en | promotora del “Hallyu” en Peru, Variable o a. Criterio de Disefio: Fenomenoldgico
Pert, 2019-2020? 2019-2020. Unidad temética noticiabilidad
1: Contenido b. Tipos de lenguaje Participantes

Problemas especificos Objetivos especificos Tratamiento c. Cobertura
1.- ¢ Cudles son las caracteristicas | 1.- Identificar las caracteristicas de Periodistico d. Fuentes de 1. Dennit Cajachaua — Comunicadora
de la portada en el tratamiento | la portada en el tratamiento informacién social y Coordinadora de la seccion
periodistco de la  revista | periodistico de la revista a. Titular de pagina cultura asiatica de la RepuUblica web
especializada Asian World como | especializada Asian World como interior 2. lvana Morales — Comunicadora
promotora del “Hallyu” en Peru, | promotora del “Hallyu” en Perd, Estructura b. Lead social de San Diego State University
2019-20207? 2019-2020. c. Cuerpo de

desarrollo
2.- ¢Cuales son las caracteristicas | 2.- Conocer las caracteristicas del a. Categoria Objetos de estudio
del contenido en el tratamiento | contenido en el tratamiento b. Género - Ocho ediciones de la revista
periodistico de la  revista | periodistico de la revista Variable o K-dramas c. Original Soundtrack | especializada Asian World (cinco
especializada Asian World como | especializada Asian World como Unidad Temaética d. Estructura ediciones de 2019 y tres ediciones de
promotora del “Hallyu” en Perd, | promotora del “Hallyu” en Per, 2: Narrativa 2020)
2019-20207? 2019-2020. Hallyu

a. Agencias de

3.- ¢ Cudles son las caracteristicas | 3.- Analizar las caracteristicas de entretenimiento Técnica de recoleccion de datos:
de la estructura en el tratamiento | la estructura en el tratamiento K-pop b. Estrellas de K-pop Observacion y entrevistas
periodistico de la revista | periodistico de la revista c. Videos musicales
especializada Asian World como | especializada Asian World como d. Shows musicales Instrumento: Ficha de Observacion y

promotora del “Hallyu” en Peru,
2019-20207?

promotora del “Hallyu” en Peru,
2019-2020.

Guion de entrevistas
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Anexo 2: Instrumentos

Fichas de observacion

FICHA DE OBSERVACION — PORTADA

Edicién — fecha de publicacién

(Imagen de la portada)

Categoria 1: Portada

Subcategoria 1: Titular

Modo de Expresivo Informativo

titulacion
Estructura Antetitulo Subtitulo

vinculada Si No Si No

Figuraretérica Metafora Sinécdoque | Metonimia | Hipérbole Prosopopeya
Subcategoria 2: fotografia
Tipo Simple Compleja
Criterios Estética Dinamica

Descripcién del | Representacion de la fotografia a primera instancia
motivo
fotogréfico/ de

lailustracion

Protagonistas |Las personas que se encuentran dentro de la fotografia o imagen

Medio- | Primer | Primerisimo
Plano General | Americano | Medio | corto plano primer Detalle
plano
Leyenda Con leyenda Sin leyenda

Subcategoria 3: Logotipo

Variaciones Color Tamafo

Interpretacion:
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FICHA DE OBSERVACION DEL CONTENIDO DE LAS SECCIONES

Edicion — fecha de publicacién

(imagen de la Seccion)

Categoria 2: Contenido

Subcategoria 1: Criterio de noticiabilidad

Gravedad Proximidad
Clasificacion |Novedad | Continuidad | Afectacion | Afectacion | Localidad | Extranjero | Magnitud
directa indirecta
Subcategoria 2: Tipo de lenguaje
Tipos Culto Coloquial Vulgar
Subcategoria 3: Cobertura
Ubicacion de la Portada Contraportada | Pagina par Pagina impar Pagina
informacion central
Extension dela| 2 paginas 1 pagina Y pag Y4 pag 1/8 pag.
informacién
Intencionalidad Informar Fiscalizar/denunciar Educar Orientar Entretener
Subcategoria 4: Fuentes de informacion
Directa Indirecta Externa

Interpretacion:
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FICHA DE OBSERVACION ESTRUCTURA DE LAS SECCIONES

Edicion — fecha de publicacion

(imagen de la Seccién)

Categoria 3: Estructura

Subcategoria 1: Titular de la pagina interior

Funcioén

comunicativa

Expresivo _ Tematico Informativo
Apelativo

Nucleo Corresponde a los actores involucrados (individuos, organismos publicos o privados,
equipos, regiones o paises)
Verbo Accion realizada en la oracién (titular).

Tiempo verbal

Presente Pasado Futuro

Adyacente Persona, elemento o situacion sobre el cual recae la accion del titular. Puede ser
sustantivos, pronombres, o palabras sustantivadas.
Tipo o grado | Funciona como complemento del nlcleo y por su naturaleza puede ser un adjetivo,
del adjetivo | un sintagma proposicional, otro sustantivo como aposicién o una proposicion
subordinada adjetiva.
Subcategoria 2: Lead
Qué Quién Cémo Cuando Dénde Por qué
Subcategoria 3: Cuerpo de desarrollo
Idea central Idea secundaria
Antecedentes |Informacién relacionada a la idea principal de la noticia
de laidea
central

Interpretacion:
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Guion de Entrevista

NO

Variable o Unidad Temaética 1: Tratamiento Periodistico

CATEGORIA 1: Portada

Subcategoria 1: Titular

1 | ¢Considera que las figuras retdricas en el titular son importantes para la difusién del Hallyu?
¢ Por qué?
Subcategoria 2: Fotografia

2 | De las ediciones mostradas ¢ Las fotografias publicadas de grupos de K-pop fomentan el
Hallyu en Peru? ¢ Por qué?
Subcategoria 3: Logotipo

3 | ¢Considera que el logotipo de la revista Asian World representa a la cultura pop
surcoreana? ¢ Por qué?

CATEGORIA 2: Contenido

Subcategoria 1: Criterio de noticiabilidad

4 | Enlo que refiere al criterio de noticiabilidad, cudl de los siguientes aspectos se relaciona
con el Hallyu en Peru: la novedad, continuidad, gravedad (afectacion directa e indirecta),
proximidad (local /extranjero) o magnitud. ¢ Por qué?
Subcategoria 2: Tipos de lenguaje

5 | En la investigacion se consideran tres clasificaciones de lenguaje: culto, coloquial y vulgar
¢,Cual es el tipo de lenguaje que facilita la lectura de las noticias sobre Hallyu, a fin de
promover su difusion?
Subcategoria 3: Cobertura

6 | ¢La cobertura de la informacién de la seccion especial y seccion doramas basada en su
ubicacion, extension e intencionalidad fomenta el Hallyu en el Perd?
Subcategoria 4: Fuentes de informacion

7 | ¢Considera que las fuentes de informacion dan credibilidad a la informacion? ¢ Por qué?

CATEGORIA 3: Estructura

Subcategoria 1: Titular de pagina interior

8 | ¢De qué manera los titulares de pagina interior incentivan la lectura de noticias sobre
Hallyu?
Subcategoria 2: Lead

9 | De las ediciones mostradas ¢ Los leads utilizados en la seccién especial promueven a que
el lector quiera saber méas sobre el Hallyu basado en el componente K-pop? ¢Por qué?

10 Subcategoria 3: Cuerpo de desarrollo
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¢, Considera que el uso de antecedentes y/o testimonios en el cuerpo de desarrollo son

importantes para la difusion de noticias sobre Hallyu? ¢ Por qué?

Variable o Unidad Tematica 2: Hallyu

CATEGORIA 1: K-dramas

11

Subcategoria 1: Categoria
¢Las categorias Mini Series, Serial o Short promueven la difusion del Hallyu en el Pera

desde su componente K-drama? ¢,Por qué?

12

Subcategoria 2: Género
Los géneros de K-drama utilizados en la investigacion son: adolescente, comedia, crimen,
fantasia, misterio, histérico, terror, médico, romance y musical. ¢Cual de ellos facilita la

difusion del Hallyu entre el publico juvenil peruano? ¢Por qué?

13

Subcategoria 3: Original Soundtrack (OST)
¢La difusiéon del Original Soundtrack del drama promueve el Hallyu entre los jévenes

peruanos? ¢ Por qué?

14

Subcategoria 4: Estructura Narrativa
En la estructura narrativa ¢ Las sinopsis de la seccién doramas, fomentan que los jévenes

vean el K-drama?

CATEGORIA 2: K-pop

15

Subcategoria 1: Agencia de Entretenimiento

¢Las agencias de entretenimiento ayudan a la promocién del Hallyu?

16

Subcategoria 2: Estrellas de K-pop
De las ediciones mostradas ¢ considera que las Estrellas de K-pop son personajes
mediéticos o relevantes para el publico juvenil peruano o falta mayor difusion de los

grupos de K-pop en Peru?

17

Subcategoria 3: Videos musicales
¢La difusion de los videos musicales de las estrellas de K-pop promueven el

conocimiento del Hallyu en Pert? ¢ Por qué?

18

Subcategoria 4: Show musical
¢Los show musicales realizados en Corea y que se mencionan en la seccién especial

son relevantes para los jovenes peruanos que siguen la cultura del K-pop?

Gracias por su tiempo y la informacion brindada
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Anexo 3: Validacion de instrumentos por juicio de expertos

Mg. Daniel Jacobo Morales

Calificacion del jurado experto:  Aplicable [x ] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]

Apellidos y nombres del juez experto Doctor ( )/ Maestro ( x ):

JACOBO MORALES, DANIEL DHNI: 44505761

Especialidad del jurado:

PERIODISMO ¥ COMUNICACION MULTIMEDIA

IPertinencia: El item corresponde al concepto tedrico formulado.
*Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o dimension especifica del constructo
3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna =l enunciado del item, &5 concizso, exacto ¥ directo

Mota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son suficientes para medir la dimensian

8 de abnl de 2021
Fecha:
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Mg. Luis Enrique Elias Villanueva

Calificacion del jurado experto:  Aplicable [ X ] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]

Apellidos y nombres del juez experto Doctor [ )/ Maestro ( X ):
Mag. Luis Enrique Eduardo Elias Villanueva  DNI:07617927

Especialidad del jurado: Relaciones Publicas y asesor de tesis (licenciatura y maestria)

IPertinencia: El fem corresponde al concepio teonico formulads,
‘Ralevancia: El item es apropiado para represeniar al componenis o dimension especifica del constructs
IClaridad: Se enfiende sin dificultad alguna el enumciads del item, es concso, exacto y direcho

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planieados son suficentes para medir la dimension
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Mg. Cris Bernal Torero

Calificaciéon del jurado experto: Aplicable [ x ] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]

Apellidos y nombres del juez experto Doctor [ )/ Maastro (x )

Mg. Cris Aneatte Diana Bernal TOFEro .....ccccvvvavmeimmsnsramnesmnnnns DNI:10804257

Especialidad del jurado: Maestria en Periodismo y Comunicacién Multimedia

Pertinencia: El item corresponde al concepto tedsico formulado.
*Relevancia: El item es apropiado para representar 2l components o dimension especifica del constructo
Wlaridad: Se entiends sin dificutad alouna & enuncado del item, es conciso, exacto v directn

Moda: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son suficdientes para medir 13 dmension

Firma del juez experto

Fecha: 26/4/21
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Mg. Ronny Rojas Rojas

Calificacion del jurado experto:  Aplicable [ X] Aplicable después de corregir [ ] Mo aplicable [ ]
Apellidos y nombres del juez experto Doctor ( ) / Maestro (x ):

Ronny Rojas Rojas DNI: 40351067

Especialidad del jurado: Periodismo

Pertinencia: El item comesponde al concepto tedrico formulado.
*Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o dimensién especifica del constructo
iClaridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es conciso, exacto y directo

Mota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los tems planteados son suficientes para medir la dimension

Firma del juez experto

Fecha: 23/04/2021
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Anexo 4: Entrevistas

Entrevista a Dennit Cajachahua (Licenciada en Periodismo — Redactora en la
seccion cultura asiatica — La Republica Web)

1. ¢Considera que las figuras retdricas en el titular son importantes para la
difusion del Hallyu? ¢Por qué?
En un medio impreso considero que si, porque le da estilo al titular generando
interés en el publico. No obstante, su uso dependera de la informacién a
publicar En web no lo veo conveniente, porgue los fans podrian tomarlo como
interpretacion del periodista y no queremos generar esa impresion.

2. De las ediciones mostradas ¢Las fotografias publicadas de grupos de K-
pop fomentan el Hallyu en Pera? ¢Por qué?
Si fomentan el K-pop ya que son fotografias de grupos conocidos. BTS es uno
de los grupos que ha crecido enormemente, a pesar de provenir de una
empresa pequefia. Yo creo que son una figura importante para difundir el Hallyu
en Peru y el mundo, asi como las chicas de BLACKPINK. Actualmente ambos
grupos son los mas imponentes a nivel internacional.

3. ¢Considera que el logotipo de la revista Asian World representa a la
cultura pop surcoreana? ¢Por qué?
El logotipo no lo veo impactante y tampoco me da la impresién que toca temas
de la cultura pop surcoreana. Seria bueno que tuviera la bandera de Corea del
Sur o algo relacionado al Hallyu. Cuando se habla de Hallyu es solo Corea,
pero cuando dice Asian World, va relacionado mas a Japon, China y otros

paises del continente asiatico.
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4. En lo que refiere al criterio de noticiabilidad, ¢Cual de los siguientes

aspectos se relaciona con el Hallyu en Peru: la novedad, continuidad,
gravedad (afectacion directa e indirecta), proximidad (local /extranjero) o
magnitud? ¢Por qué?
Se relaciona el criterio proximidad a nivel extranjero, porque son noticias que
pasan en Corea del Sur y el criterio novedad, ya que son hechos que no
volveran a ocurrir, como son el caso de los comebacks a menos que sea un
repackage

5. En lainvestigacion se consideran tres clasificaciones de lenguaje: culto,
coloquial y vulgar ¢, Cual es el tipo de lenguaje que facilita lalectura de las
noticias sobre Hallyu, a fin de promover su difusion?

Considero que el lenguaje coloquial estaria bien para el publico juvenil, siempre
y cuando se respete la gramatica y la ortografia.

6. ¢Lacoberturadelainformacion de laseccion especial y seccién doramas

basada en su ubicacion, extension e intencionalidad fomenta el Hallyu en
el Peru?
La importancia en cuando a extension que se le da un tema puede motivar al
lector en querer averiguar mas. En la revista Asian world se tocan mas temas
de K-pop esto podria darse porque el K-pop vende mas en impreso que en
digital, ya que las fans van a querer adquirir el producto por la fotografia o los
posters de sus artistas, sin embargo, en la seccion cultura asiatica de la
Republica Web funciona mas los dramas coreanos y BTS ya que es una
palabra clave importante.

7. ¢Considera que las fuentes de informaciéon dan credibilidad a la

informacion? ¢Por qué?
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10.

Si, es muy importante citar las fuentes sobre todo si la noticia es tomada de un
medio extranjero. El no citar fuentes puede dar pie a que las fans consideren la
informacion como opinién del periodista, en cambio cuando se cita la fuente se
evitan estos malentendidos.

¢,De qué manera los titulares de pagina interior incentivan la lectura de
noticias sobre Hallyu?

Tocar informacion novedosa es lo ideal en las revistas mensuales, por ello el
titular tiene que motivar y generar curiosidad en el lector resaltando aspectos
positivos del grupo. El fan leera la noticia dependiendo de coémo vendas el
titular, muchas veces el periodista debe ponerse en el lugar del fan para crear
un buen titular y entender como le gustaria leer la noticia del grupo a los
seguidores.

De las ediciones mostradas ¢Los leads utilizados en la seccion especial
promueven a que el lector quiera saber mas sobre el Hallyu basado en el
componente K-pop? ¢Por qué?

Si, considero a los leads como un segundo titular donde se encuentra esa otra
cosa que te motiva a seguir leyendo, es importante su uso ya que refuerza el
interés del lector. En el caso de la seccion especial, los leads utilizados ayudan
a que el lector comprenda el texto, sobre todo si es una persona nueva en el
tema Hallyu.

¢Considera que el uso de antecedentes y/o testimonios en el cuerpo de
desarrollo son importantes para la difusion de noticias sobre Hallyu?
¢Por qué?

Si, porque hay muchas personas que desconocen ciertos temas. En el caso de

investigaciones sobre denuncias de bullying que hubo hace poco, fue necesario

118



el uso de antecedentes, indicando como se iniciaron los hechos. Cuando son
temas delicados es indispensable colocar antecedentes, en temas sobre
comebacks ayuda a recordar los logros del artista previo a su regreso musical.

11.;Las categorias Mini Series, Serial o Short promueven la difusion del
Hallyu en el Peru desde su componente K-drama? ¢ Por qué?
Si, los doramas fomentan mucho el Hallyu incluso méas que el K-pop. En el caso
de la seccidn cultura asiatica de la Republica Web la mayoria de vistas que se
generan provienen de las noticias sobre dramas, especialmente de los dramas
gue se encuentran en NETFLIX.

12.Los géneros de K-drama utilizados en la investigacién son: adolescente,
comedia, crimen, fantasia, misterio, historico, terror, médico, romance y
musical. ¢Cual de ellos facilita la difusion del Hallyu entre el publico
juvenil peruano? ¢Por qué?
En la seccién cultura asiatica los dramas de romance ya no estan generando
tanta atencion, los ultimos que tuvieron buena llegada fueron Love Alarmy True
Beauty, sin embargo, los que vienen originando interés son historias de
suspenso, misterio y accibn como The Penthouse o Vincenzo que tienen otro
tipo de enfoque.

13.¢La difusién del Original Soundtrack del drama promueve el Hallyu entre
los jovenes peruanos? ¢ Por qué?
Si, es posible que una persona se adentre en el Hallyu gracias a los OST de
los dramas. Muchas veces los actores son idols que cantan los soundtrack, por
ende, los fans querran ver el drama en apoyo a su artista, El Hallyu en Peru

llego por los dramas y los temas musicales ayudaron a difundirlo.
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14.En la estructura narrativa ¢ Las sinopsis de la seccion doramas, fomentan

15.

16.

17.

gue los jovenes vean el K-drama?

Considero muy largas las sinopsis lo cual podria no motivar a leer todo el texto.
En cambio, las curiosidades, si. Un ejemplo de sinopsis cortas que generan
intriga son las que viene realizando NETFLIX, mientras mas corto mejor. Si
pones largo el texto siento que me estas contando todo.

¢Las agencias de entretenimiento ayudan a la promocion del Hallyu?

Si, lo realizan a través de conciertos o festivales musicales donde no solo se
lleva un grupo sino varios, esta es una forma de empezar a conocer el Hallyu.
Otra es mediante comunicacion directa de la agencia con medios de prensa de
otros paises, sin embargo, me da la impresion que las agencias solo mandan
comunicados de prensa a Estados Unidos. Considero que enviar ese mismo
comunicado a medios de Latinoamérica ayudaria a difundir mas su cultura, ya
gue se tendria una fuente de primera mano.

De las ediciones mostradas ¢ Considera que las Estrellas de K-pop son
personajes mediaticos o relevantes para el publico juvenil peruano o falta
mayor difusién de los grupos de K-pop en Peru?

Si, los grupos como BTS, BLACKPINK y TWICE tienen una gran cantidad de
fans en Perq, por ello me imagino son usados en la portada. También de esta
manera se motiva la compra de la revista.

¢Ladifusion delos videos musicales de las estrellas de K-pop promueven
el conocimiento del Hallyu en Pera? ¢Por qué?

Si, a través de la escenografia se puede reflejar algunas caracteristicas de la
cultura surcoreana como sitios turisticos, comidas tipicas, sonidos de

instrumentos musicales tradicionales, vestimentas entre otros.
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18.¢,Los shows musicales realizados en Corea y que se mencionan en la
secciodn especial son relevantes para los jovenes peruanos que siguen la
cultura del K-pop?
Si son relevantes, ya que en estos shows aparecen los cantantes de K-pop, sin
embargo, seria bueno que se indique donde se puede visualizar el show
musical, si bien hay plataformas no oficiales donde se logra ver el programa,
seria adecuado fomentar fuentes oficiales para apoyar a los artistas mediante

las votaciones en vivo.

Entrevista a Ivana Morales (Licenciada en Periodismo — Redactora freelancer en
Teen Vogue, Envi Magazine y The Sun)
1. ¢Considera que las figuras retdricas en el titular son importantes para la
difusion del Hallyu? ¢ Por qué?
Si, las figuras retéricas pueden causar interés en el publico general debido al
lenguaje poético usado, sin embargo, también considero que deben utilizarse
si la noticia lo amerita.
En el caso de noticias “breaking news” recomiendo usar titulares directos e
informativos, mientras que en una investigacion cultural sobre la relacion
parasocial entre fandoms y idols, se debe tener cuidado con los titulares
sensacionalistas o figuras retéricas (sobre todo metaforas) que puedan
estigmatizar a los fans, ya que podria impactar negativamente en el publico
general y la percepcion del Hallyu.
2. De las ediciones mostradas ¢Las fotografias publicadas de grupos de K-

pop fomentan el Hallyu en Pera? ¢Por qué?
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Si, los grupos que se muestran como: BTS, BLACKPINK y TWICE son
conocidos a nivel mundial, sobre todo los dos primeros, ello puede fomentar
gue las personas quieran leer mas sobre los artistas y por ende adentrarse en
el Hallyu.

¢Considera que el logotipo de la revista Asian World representa a la
cultura pop surcoreana? ¢Por qué?

No representa a la cultura pop surcoreana. Considero que el nombre “Asian
World” es un concepto amplio para la revista, ya que el continente Asia engloba
varios paises, sin embargo, la revista toca sobre todo temas relacionados a K-
pop y dramas coreanos y una seccion anime. En todo caso recomendaria
cambiar el nombre y colocar algunos colores o simbolos que representen a
Corea del Sur.

En lo que refiere al criterio de noticiabilidad, ¢Cudal de los siguientes
aspectos se relaciona con el Hallyu en Perl: la novedad, continuidad,
gravedad (afectacion directa e indirecta), proximidad (local /extranjero) o
magnitud? ¢Por qué?

La novedad es un aspecto que note en varias noticias, ya que son hechos que
no volveran a suceder, como son los comebacks. Otro criterio presente fue el
de proximidad en el nivel extranjero, debido a que son noticias que han
sucedido en Corea del Sur. Sin embargo, resalto que ambos criterios (novedad
y proximidad) no se relacionan con el Hallyu en Peru, ya que no se menciona
algun concierto proximo a realizarse en el pais, ni se tocan temas sobre

aspectos culturales del Pera.
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5. En lainvestigacion se consideran tres clasificaciones de lenguaje: culto,

coloquial y vulgar ¢, Cual es el tipo de lenguaje que facilita lalectura de las
noticias sobre Hallyu, a fin de promover su difusion?
Si nos centramos en el nicho al que va dirigido la Revista que son jévenes y
adolescentes, el lenguaje coloquial me parece el adecuado ya que no son
palabras rebuscadas o sinbnimos extrafios lo que leeran en los textos. De esta
manera también, se puede compartir la informacion con conocidos y difundir la
cultura popular surcoreana.

6. ¢Lacoberturadelainformacion de laseccion especial y seccion doramas

basada en su ubicacion, extension e intencionalidad fomenta el Hallyu en
el Peru?
Si fomenta el Hallyu, sin embargo, me atreveria a decir que lo hace de una
manera superficial, ya que no toca temas a profundidad. La informacion que se
brinda es basica, lo cual esta bien para una persona que comienza a conocer
sobre el K-pop y dramas.

7. ¢Considera que las fuentes de informacién dan credibilidad a la
informacion? ¢Por qué?

Si, las fuentes de informacién otorgan credibilidad y respaldan de cierta forma
la noticia que estas mostrando al publico. En noticias de K-pop es importante
citar las fuentes, los fandoms podrian después consultarte de donde sacaste la
informacion (en caso de ser erronea) y ponerte en aprietos de no tener un
respaldo oficial, como comunicados de la empresa o publicaciones del fan café
del grupo. He observado que no se han citado fuentes en seis ediciones, si se
busca fomentar el Hallyu a alguien nuevo en el tema, se deberia citar las

fuentes de informacién para generar confianza en el publico.
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8.

10.

¢,De qué manera los titulares de pagina interior incentivan la lectura de
noticias sobre Hallyu?

La manera de como este construido un titular puede cambiar la percepcion del
lector, por ejemplo, el titular de pagina interior de la edicion 105 “El regreso de
BLACKPINK” deja expectante al publico sobre lo que leera. En muchos casos,
el titular va de acorde a la noticia. Sin embargo, considero que los titulares
informativos incentivan la lectura de noticias K-pop y dramas, ya que contienen
la informacién importante en el titular, de esta manera puede ayudar a los
nuevos lectores en comprender temas sobre Hallyu.

De las ediciones mostradas ¢ Los leads utilizados en la seccion especial
promueven a que el lector quiera saber mas sobre el Hallyu basado en el
componente K-pop? ¢Por qué?

Los leads que lei son sencillos y van al grano, lo cual me parece adecuado para
el publico que va dirigido o para alguien que estéa iniciando en el Hallyu. Cuando
los articulos son sencillos en informacion los leads de esta naturaleza funcionan
y podrian promover de cierta manera que el puablico continte con la lectura del
articulo completo generando interés en saber mas del tema.

¢Considera que el uso de antecedentes y/o testimonios en el cuerpo de
desarrollo son importantes para la difusion de noticias sobre Hallyu?
¢Por qué?

Si considero importante el uso de antecedentes, sobre todo en noticias de K-
pop para contextualizar al lector. Un ejemplo seria el uso del titular “La banda
mas grande del K-pop”, si se esta leyendo ese tipo de titular, en el articulo el

lector querra saber cual es el antecedente de como el grupo se convirtio en la
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11.

12.

13.

banda mas importante del K-pop. Los antecedentes son super importantes
afiaden sustancia al angulo principal del articulo.

Es necesario resaltar que las personas nuevas en el K-pop desconocen hechos
anteriores de los grupos, como logros, participaciones previas en concursos, si
provienen de algun programa de supervivencia, Si ganaron premios
internacionales u otros acontecimientos.

¢Las categorias Mini Series, Serial o Short promueven la difusion del
Hallyu en el Peru desde su componente K-drama? ¢ Por qué?

Los dramas en general incluyen en las series aspectos culturales como la
comida, trajes tipicos (Hanbok) o lugares turisticos. Lo que podria promover el
Hallyu en un sentido mas amplio, incluso motivando que los televidentes
quieran visitar Corea del Sur. Ademas, es bueno recordar que los dramas
generalmente constan de 16 capitulos con un promedio de 1 hora, lo cual es
adecuado para no volver a la serie aburrida.

Los géneros de K-drama utilizados en la investigacion son: adolescente,
comedia, crimen, fantasia, misterio, historico, terror, médico, romance y
musical. ¢Cual de ellos facilita la difusion del Hallyu entre el publico
juvenil peruano? ¢Por qué?

Todos los géneros mencionados promueven de cierta forma el Hallyu, cada
persona es distinta en cuanto a gustos por ello considero que dependera de lo
que quiera ver el publico en ese momento.

¢La difusion del Original Soundtrack del drama promueve el Hallyu entre
los jévenes peruanos? ¢Por qué?

Si, de hecho, he conocido y he leido muchos casos de personas que se han

introducido en el K-pop a causa de los dramas. Muchas personas empezaron
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14.

15.

16.

viendo dramas y al escuchar el soundtrack dan el salto al K-pop. Los dramas
son una puerta para adentrarse en el K-pop

En la estructura narrativa ¢ Las sinopsis de la seccién doramas, fomentan
gue los jovenes vean el K-drama?

Si, la manera que colocaron la sinopsis esta sencilla pero también interesante,
no te da detalles de la trama que te arruinen la serie. Escribieron la cantidad
perfecta como para generar interés del lector por querer ver el drama. Ademas,
la informacion de la seccion doramas menciona curiosidades de los actores lo
cual vuelve completa la informacion.

¢Las agencias de entretenimiento ayudan ala promocion del Hallyu?

Las agencias de entretenimiento si promocionan el Hallyu a nivel mundial a
través de festivales musicales como el KCON, Music Bank, conciertos de
grupos o aperturas de tiendas como BT21 en México. Sin embargo, esto
sucede mas en Estados Unidos que en Latinoamérica. Me gustaria que las
agencias de entretenimiento se fijen mas en la oportunidad de mercado que
tienen en Latinoamérica, estoy segura que seria un éxito.

De las ediciones mostradas ¢ Considera que las Estrellas de K-pop son
personajes mediaticos o relevantes para el publico juvenil peruano o falta
mayor difusion de los grupos de K-pop en Peru?

Los personajes de las portadas son relevantes para los jévenes entiendo que
por eso los colocan, ya que también motiva la compra de la revista, sin
embargo, con un buen titular de portada se atraeria mas lectores. Me gustaria
gue muestren grupos no tan conocidos para variar los temas de informacion.

La ola coreana es mucho méas que BTS y BLACKPINK.
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18.

¢Ladifusion delos videos musicales de las estrellas de K-pop promueven
el conocimiento del Hallyu en Pera? ¢Por qué?

Si, los videos musicales promueven el conocimiento del Hallyu ya que muchas
veces incluyen sonidos de instrumentos tipicos de Corea del Sur como el
Kagayum, creando una difusion cultural. Por ejemplo, el grupo ONEUS, con la
cancion Lit, tiene como escenografia el palacio real de Corea, lo mismo sucede
con la cancién Idol de BTS donde los artistas hacen uso del “hanbok” con un
toque moderno, pero sin perder la esencia tradicional de la vestimenta.

¢Los shows musicales realizados en Corea y que se mencionan en la
seccidn especial son relevantes para los jovenes peruanos que siguen la
cultura del K-pop?

Si son relevantes porgue en estos shows los joévenes pueden ver las
presentaciones de sus artistas. Es mas, hoy en dia puedes ver los shows
online, se ha vuelto mas sencilla la difusion de programas musicales coreanos

en todo el mundo.
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FICHA DE OBSERVACION — PORTADA

Edicion 89 — Enero del 2019

—
 CALENOARIOS - <

5
o bl

Categoria 1: Portada

Subcategoria 1: Titular

Modo de titulacién Expresivo Informativo
Estructura Antetitulo Subtitulo
vinculada Si No Si NO
Figura retorica Metafora Sinécdoque Metonimia Hipérbole Prosopopeya
Subcategoria 2: fotografia
Tipo Simple Compleja
Criterios Estética Dinamica
Descripcion del El grupo G-FRIEND en una sesion fotografica de la era “Sunrise”
motivo fotogréfico/
de lailustracion
Protagonistas G-FRIEND
Medio- Primer Primerisimo
Plano General Americano Medio corto plano primer plano Detalle
Leyenda Con leyenda Sin leyenda
Subcategoria 3: Logotipo
Variaciones Color Tamario
Si No Si No

Interpretacién: La portada de la edicién 89 de la Revista Asian World prioriza el componente K-pop, a través de

grupos relevantes para los jovenes como es GFRIEND. Asimismo, el titular solo indica el nombre del grupo, y como

antetitulo “Especial”, dejando expectante al lector sobre el posible contenido interno de la revista.
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Seccion Especial
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FICHA DE OBSERVACION DEL CONTENIDO DE LAS SECCIONES

Edicion 89 — Enero del 2019

Seccion
Especial

Categoria 2: Contenido

Subcategoria 1: Criterio de noticiabilidad

Gravedad Proximidad
Clasificacion Novedad | Continuidad [Afectacion | Afectacion | Localidad | Extranjero Magnitud
directa indirecta
Subcategoria 2: Tipo de lenguaje
Tipos Culto Coloquial Vulgar
Subcategoria 3: Cobertura
Ubicacion de la Portada Contraportada Péagina par Péagina impar Péagina central
informacion
Extensién de la 2 paginas 1 pagina % péag Y. pag 1/8 pag.
informacion
Intencionalidad Informar Fiscalizar/denunciar Educar Orientar Entretener
Subcategoria 4: Fuentes de informacién
Directa Indirecta Externa

Interpretacién: El apartado “historia” motiva a los lectores en saber mas del grupo GFRIEND, por ende, se fomenta

el Hallyu, bajo el componente K-pop.

El apartado “Curiosidades” informa sobre hechos que quizas los lectores desconocian de GFRIEND, asi mismo, se

mencionan grupos adicionales de K-pop pudiendo causar curiosidad del publico sobre otros idols.
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FICHA DE OBSERVACION ESTRUCTURA DE LAS SECCIONES

Edicion 89 — Enero del 2019

Seccion
Especial
Categoria 3: Estructura
Subcategoria 1: Titular de la pagina interior
Funcién
comunicativa Expresivo Apelativo Tematico Informativo
Ndcleo GFRIEND
Verbo -
Tiempo verbal Presente Pasado Futuro
Adyacente -
Tipo de grado del -
adjetivo
Subcategoria 2: Lead
Quién Qué Cémo Cuando Dénde Por qué
GFRIEND esta disponible el - Desde el 14 de - -
segundo album Enero
de estudio, Time
for Us
Subcategoria 3: Cuerpo de desarrollo
Idea central Idea secundaria
El regreso de GFRIEND con un nuevo album El album contara con tres versiones

Antecedentes de la

idea central

Presentacion de los albumes anteriores desde su debut como grupo.

Interpretacion: El apartado “Comeback Time for Us” brinda informacién sobre el regreso de GFRIEND. El titular de la

seccion muestra el nombre del grupo en espafiol y coreano, pudiendo promover de esa forma el estudio por el idioma.
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Seccién doramas

SINOPSIS

Un hombre que puede detener
el tiempo se encuentra con una
mujerquemsevsafmdapor
el tiempo. Moon Joon Woo (Kim
Hyun Joong) es una persona
raparentememenonnal.emepm
por el hecho de que puede
detener el tiempo. Su habilidad
especial lo hace solitario y no |
encuentra sentido en la vida.
Cuando necesita un lugar para
vivir, se muda a un sétano
propiedad de Kim Sun Ah.

'~ Kim Sun Ah (Ahn Ji Hyun) es
una chica trabajadora y con
dificultades financieras que
parece tener mucha alegria en

su vida, pero de hecho jucha
para pagar la deuda de su
padre. Joon Woo descubre que
cuando detiene el tiempo, Sun
Ah no se ve afectada y continda
caminando entre un mundo
detenido por el tiempo.

Con la burbujeante Sun Aha su
lado, ¢puede el solitario Joon
Woo comenzar a encontrar el
significado de su existencia?
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FICHA DE OBSERVACION DEL CONTENIDO DE LAS SECCIONES

Edicion 89 — Enero del 2019

Seccion
Doramas
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Categoria 2: Contenido

Subcategoria 1: Criterio de noticiabilidad

Gravedad Proximidad
Clasificacion Novedad | Continuidad [‘Afectacion | Afectacion | Localidad | Extranjero | Magnitud
directa indirecta
Subcategoria 2: Tipo de lenguaje
Tipos Culto Coloquial Vulgar
Subcategoria 3: Cobertura
Ubicacién de la Portada Contraportada Pagina par Péagina impar Péagina central
informacion
Extension de la 2 paginas 1 pagina Y pag Y. pég 1/8 pég.
informacion
Intencionalidad Informar Fiscalizar/denunciar Educar Orientar Entretener
Subcategoria 4: Fuentes de informacion
Directa Indirecta Externa

Interpretacidn: El apartado “datos curiosos” motiva a los lectores en saber mas del dorama, por consiguiente, se

fomenta el Hallyu, bajo el componente K-dramas. El uso del lenguaje coloquial va de acorde al publico dirigido que son

jovenes.
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FICHA DE OBSERVACION ESTRUCTURA DE LAS SECCIONES

Edicion 89 — Enero del 2019
D
0
A
i
Seccion l
Doramas ]
Categoria 3: Estructura
Subcategoria 1: Titular de la pagina interior
Funcion
comunicativa Expresivo Apelativo Tematico Informativo
Nucleo Cuando el tiempo se detuvo*
Verbo -
Tiempo verbal Presente Pasado Futuro
Adyacente -
Tipo de grado del -
adjetivo
Subcategoria 2: Lead
Quién Qué Cémo Cuando Dénde Por qué
El drama “The Moment | es una historia - - transmitido por -
When Time Stops” de romance y KBS
fantasia
Subcategoria 3: Cuerpo de desarrollo
Idea central Idea secundaria

Joon Woo tiene la habilidad de detener el tiempo

Joon Woo necesita un lugar para vivir

Antecedentes de la

idea central

Interpretacion: El titular muestra el nombre del drama en espafiol y coreano, pudiendo promover de esa forma el estudio por

el idioma. El lead, deberia indicar el horario de transmisién del drama para hacer mas interesante la lectura por el texto.

*es el nombre del dorama, por ende no se puede analizar
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FICHA DE OBSERVACION — PORTADA

Edicion 90 — Febrero del 2019
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Categoria 1: Portada

Subcategoria 1: Titular

Modo de titulacién Expresivo Informativo
Estructura Antetitulo Subtitulo
vinculada Si No Si NO
Figura retorica Metafora Sinécdoque Metonimia Hipérbole Prosopopeya
Subcategoria 2: fotografia
Tipo Simple Compleja
Criterios Estatica Dindmica
Descripcion del El grupo BTS en una sesion fotografica en la era “Boy with Luv”
motivo fotogréafico/
de lailustracion
Protagonistas BTS
Medio- Primer Primerisimo
Plano General Americano Medio corto plano primer plano Detalle
Leyenda Con leyenda Sin leyenda
Subcategoria 3: Logotipo
Variaciones Color Tamafo
Si No Si No

Interpretacién: La portada de la edicién 90 de la Revista Asian World muestra al grupo BTS, uno de los referentes K-

pop a nivel internacional, ello puede fomentar que mas jévenes realicen la compra de la revista y sumergirse en el

mundo del K-pop. Asimismo, el titular solo indica el nombre del grupo, y como antetitulo “Especial”, dejando en intriga

al lector sobre el contenido del grupo.
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Seccién Especial
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FICHA DE OBSERVACION DEL CONTENIDO DE LAS SECCIONES

Seccion
Especial

Edicion 90 — Febrero del 2019

Categoria 2: Contenido

Subcategoria 1: Criterio de noticiabilidad

Gravedad Proximidad
Clasificacion Novedad Continuidad [ Afectacion Afectacion Localidad | Extranjero Magnitud
directa indirecta
Subcategoria 2: Tipo de lenguaje
Tipos Culto Coloquial Vulgar
Subcategoria 3: Cobertura
Ubicacién de la Portada Contraportada Péagina par Péagina impar Péagina central
informacion
Extension de la 2 paginas 1 pagina Y pag Y4 pég 1/8 pég.
informacion
Intencionalidad Informar Fiscalizar/denunciar Educar Orientar Entretener
Subcategoria 4: Fuentes de informacién
Directa Indirecta Externa

Interpretacion: El apartado “Récords de Boy with Luv” hace mencion a la presentacion del grupo en el show

estadounidense “Saturday Night Live”, dando a entender que el grupo de K-pop tiene relevancia en el mercado

extranjero.
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FICHA DE OBSERVACION ESTRUCTURA DE LAS SECCIONES

Edicion 90 — Febrero del 2019

Seccion
Especial
Categoria 3: Estructura
Subcategoria 1: Titular de la pagina interior
Funcioén
comunicativa Expresivo Apelativo Tematico Informativo
Ndcleo BTS
Verbo regresa
Tiempo verbal Presente Pasado Futuro
Adyacente ala escena
Tipo de grado del -
adjetivo
Subcategoria 2: Lead
Quién Qué Cémo Cuando Dénde Por qué
BIG HIT Entertainment sorprendio a confirmando el el 11 de marzo - -
ARMY regreso de BTS
Subcategoria 3: Cuerpo de desarrollo
Idea central Idea secundaria
El album contara con cuatro versiones.

El regreso de BTS con

un nuevo album

Antecedentes de la

idea central

Estreno del largometraje “BTS World Tour: Love Yourself’

Interpretacion: En el apartado “Lo que se viene”, se destaca como BTS ha ganado premiaciones estadounidenses

“Billboard Music Award” en la categoria “Top Social Artist”, fomentando de esta manera a nivel mundial el Hallyu.
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Edicion 90 — Febrero del 2019

Seccion Doramas

El 11 de marzo d ARGUMENTO

a las pantall CPLICATY M, La historia se centra en Lee Ahn,
protag Onlzqdos el drama quien posee un don que no pugde
Jin-young y Srﬁ WYRNTS  controlar. Al tocar 1 piel de alguien,
fravésdela cad n Ye-eun a puede leer sus secretos. E! conoce
surcoreana T?/nq feI?VIslvc a Yoon Jae-in, una joven que hace

== | Psychometric’ e N. ‘He is todo lo posible por ocultar su su-
l-'.I.I' ideal para los sf_'“ opcién frimiento. Pronto ambos se unen
a distintos gén<J icionados y comienzan a resolver los casos,

UI‘ combina drama eros, pues juntos intentaran arrgg|ar. sanar,

con misterio y ronty fomance crecer y amar a partir de los pe-

asia. quefiosy grandes acontecimientos

que suceden en sus vidas y en el
proceso comienza a enamorarse.
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FICHA DE OBSERVACION DEL CONTENIDO DE LAS SECCIONES

Seccion

Doramas

Edicion 90 — Febrero del 2019

Categoria 2: Contenido

Subcategoria 1: Criterio de noticiabilidad

Gravedad Proximidad
Clasificacion Novedad | Continuidad [‘Afectacion | Afectacion | Localidad | Extranjero | Magnitud
directa indirecta
Subcategoria 2: Tipo de lenguaje
Tipos Culto Coloquial Vulgar
Subcategoria 3: Cobertura
Ubicacién de la Portada Contraportada Pagina par Péagina impar Péagina central
informacion
Extension de la 2 péaginas 1 pagina Y pag Y. pég 1/8 pég.
informacion
Intencionalidad Informar Fiscalizar/denunciar Educar Orientar Entretener
Subcategoria 4: Fuentes de informacion
Directa Indirecta Externa

Interpretacidn: El apartado “datos curiosos” motiva a los lectores en saber mas del dorama, por consiguiente, se

fomenta el Hallyu, bajo el componente K-dramas.
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FICHA DE OBSERVACION ESTRUCTURA DE LAS SECCIONES

Edicion 90 — Febrero del 2019

Seccion
Doramas
Categoria 3: Estructura
Subcategoria 1: Titular de la pagina interior
Funcién
comunicativa Expresivo Apelativo Tematico Informativo
Nucleo He is psychometric*
Verbo -
Tiempo verbal Presente Pasado Futuro
Adyacente -
Tipo de grado del -
adjetivo
Subcategoria 2: Lead
Quién Que Cémo Cuando Dénde Por qué
el drama protagonizado llego a las a través de la cadena El 11 de marzo TVN
por Park Jin Young y pantallas
Shi Ye Eun
Subcategoria 3: Cuerpo de desarrollo
Idea central Idea secundaria
Lee Ahn tiene la habilidad de leer secretos Conoce a Yoon Jae in, y ambos empiezan a resolver casos

Antecedentes de la
idea central

Interpretacién: El titular muestra el nombre del drama en espafiol y coreano, pudiendo promover de esa forma el estudio por

el idioma.

*es el nombre del dorama, por ende no se puede analizar
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Portada
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FICHA DE OBSERVACION — PORTADA

Edicion 91 — Marzo del 2019
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Categoria 1: Portada

Subcategoria 1: Titular

Modo de titulacion Expresivo Informativo
Estructura Antetitulo Subtitulo
vinculada Si No Si No
Figura retérica Metéafora Sinécdoque Metonimia Hipérbole Prosopopeya
Subcategoria 2: fotografia
Tipo Simple Compleja
Criterios Estatica Dinamica
Descripcion del El grupo SEVENTEEN en una sesion fotografica.
motivo fotogréafico/
de lailustracion
Protagonistas SEVENTEEN
Medio- Primer Primerisimo
Plano General Americano Medio corto plano primer plano Detalle
Leyenda Con leyenda Sin leyenda
Subcategoria 3: Logotipo
Variaciones Color Tamanfo
Si No Si No

Interpretacién: La portada de la edicién 91 de la Revista Asian World prioriza el componente K-pop, a través de

grupos relevantes para los jovenes como es SEVENTEEN. Asimismo, el titular solo indica el nombre del grupo, y como

antetitulo “Especial”, dejando expectante al lector sobre el posible contenido interno de la revista.
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FICHA DE OBSERVACION DEL CONTENIDO DE LAS SECCIONES

Seccion
Especial

Edicion 91 — Marzo del 2019

Categoria 2: Contenido

Subcategoria 1: Criterio de noticiabilidad

Gravedad Proximidad
Clasificacion Novedad Continuidad [ Afectacion Afectacion Localidad | Extranjero Magnitud
directa indirecta
Subcategoria 2: Tipo de lenguaje
Tipos Culto Coloquial Vulgar
Subcategoria 3: Cobertura
Ubicacién de la Portada Contraportada Pagina par Péagina impar Péagina central
informacion
Extensién de la 2 paginas 1 péagina % péag Y. pag 1/8 pag.
informacion
Intencionalidad Informar Fiscalizar/denunciar Educar Orientar Entretener
Subcategoria 4: Fuentes de informacién
Directa Indirecta Externa

Interpretacion: En la seccién se informa sobre como el grupo de K-pop (SEVENTEEN) viene triunfando en Japén,

priorizando el K-pop como eje principal del Hallyu el cual puede ser exportado a diversas partes del mundo.
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Seccion Especial
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FICHA DE OBSERVACION ESTRUCTURA DE LAS SECCIONES

Edicion 91 — Marzo del 2019
Seccion
Especial
Categoria 3: Estructura
Subcategoria 1: Titular de la pagina interior
Funcioén
comunicativa Expresivo Apelativo Tematico Informativo
Ndcleo SEVENTEEN
Verbo triunfa
Tiempo verbal Presente Pasado Futuro
Adyacente en Japon
Tipo de grado del -
adjetivo
Subcategoria 2: Lead
Quién Qué Cémo Cuando Dénde Por qué
La produccion ascendio en las - el 29 de mayo en la lista
discografica “Happy mas altas Oricon
Ending” posiciones
Subcategoria 3: Cuerpo de desarrollo
Idea central Idea secundaria
SEVENTEEN se encuentra triunfando en Japon El single vendié 113 201 copias

Antecedentes de la | Aparecieron como el tnico grupo K-pop en la lista “21 menores de 21” de Billboard. Ademas, Billboard

idea central menciond a la banda como “el grupo K-pop mas innovador”.

Interpretacion: En el apartado “datos curiosos” se menciona como SEVENTEEN, cuenta con cierta relevancia en los

charts de Billboard. Lo que nuevamente demuestra como el Hallyu, a través del K-pop logra internacionalizarse.
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Seccion Doramas
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FICHA DE OBSERVACION DEL CONTENIDO DE LAS SECCIONES

Seccion

Doramas

Edicion 91 — Marzo del 2019
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Categoria 2: Contenido

Subcategoria 1: Criterio de noticiabilidad

Gravedad Proximidad
Clasificacion Novedad Continuidad | Afectacion Afectacion Localidad | Extranjero Magnitud
directa indirecta
Subcategoria 2: Tipo de lenguaje
Tipos Culto Coloquial Vulgar
Subcategoria 3: Cobertura
Ubicacién de la Portada Contraportada Pagina par Péagina impar Péagina central
informacion
Extension de la 2 paginas 1 pagina % pag Y4 pag 1/8 pag.
informacion
Intencionalidad Informar Fiscalizar/denunciar Educar Orientar Entretener
Subcategoria 4: Fuentes de informacién
Directa Indirecta Externa

Interpretacion: La seccién muestra fotos relacionadas al drama, que en primera instancia puede motivar a los lectores

en ver la serie, ya que pueden sentirse identificados con el personaje, el cual es un fan acérrimo del idol.
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FICHA DE OBSERVACION ESTRUCTURA DE LAS SECCIONES

Edicion 91 — Marzo del 2019
Seccion
Doramas
“lti
Categoria 3: Estructura
Subcategoria 1: Titular de la pagina interior
Funcion
comunicativa Expresivo Apelativo Tematico Informativo
Nucleo Her Private Life *
Verbo -
Tiempo verbal Presente Pasado Futuro

Adyacente -

Tipo de grado del -
adjetivo

Subcategoria 2: Lead
Quién Que Cémo Cuando Dénde Por qué
Her Private Life se transmite - Desde el 10 de en TvN -
abril
Subcategoria 3: Cuerpo de desarrollo
Idea central Idea secundaria
Sung Duk Mi, es una fanatica que tiene como prioridad Ha afectado distintos aspectos de su vida

asistir a todos los eventos de su idol

Antecedentes de la
idea central

Interpretacion: El titular muestra el nombre del drama en espafiol y coreano, pudiendo promover de esa forma el estudio por
el idioma.

*es el nombre del dorama, por ende no se puede analizar
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Portada
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FICHA DE OBSERVACION — PORTADA

Edicion 92 — Abril del 2019
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Categoria 1: Portada

Subcategoria 1: Titular

Modo de titulacion Expresivo Informativo
Estructura Antetitulo Subtitulo
vinculada Si No Si No
Figura retorica Metafora Sinécdoque Metonimia Hipérbole Prosopopeya
Subcategoria 2: fotografia
Tipo Simple Compleja
Criterios Estatica Dinamica
Descripcion del El grupo Twice en una sesion fotografica de la era “breakthrough”
motivo fotogréfico/
de lailustracion
Protagonistas G-FRIEND
Medio- Primer Primerisimo
Plano General Americano Medio corto plano primer plano Detalle
Leyenda Con leyenda Sin leyenda
Subcategoria 3: Logotipo
Variaciones Color Tamafio
Si No Si No

Interpretacién: La portada de la edicién 92 de la Revista Asian World prioriza nuevamente el componente K-pop, a

través de grupos que resultan mediaticos para los jovenes como es Twice. Asimismo, el subtitulo hace hincapié del

apoyo de los jovenes a grupos K-pop para que estos puedan ganar premios, y asi mas personas conozcan sobre el

Hallyu.
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Seccion Especial
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FICHA DE OBSERVACION DEL CONTENIDO DE LAS SECCIONES

Edicion 92 — Abril del 2019

Seccion
Especial
Categoria 2: Contenido
Subcategoria 1: Criterio de noticiabilidad
Gravedad Proximidad
Clasificacion Novedad | Continuidad [Afectacion | Afectacion | Localidad | Extranjero Magnitud
directa indirecta
Subcategoria 2: Tipo de lenguaje
Tipos Culto Coloquial Vulgar
Subcategoria 3: Cobertura
Ubicacién de la Portada Contraportada Pagina par Pagina impar Pagina central
informacion
Extension de la 2 paginas 1 pagina % pag Y. pag 1/8 pég.
informacion
Intencionalidad Informar Fiscalizar/denunciar Educar Orientar Entretener
Subcategoria 4: Fuentes de informacion
Indirecta Externa

Directa

Interpretacion: En el apartado “Historia” se hace referencia a como el grupo con el single “Likey” logré posicionarse
en los charts estadounidenses World Album y World Digital Song Sales de Billboard. De esta manera fomentando

que a nivel mundial se conozca sobre el K-pop.
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FICHA DE OBSERVACION ESTRUCTURA DE LAS SECCIONES

Edicion 92 — Abril del 2019

Seccion
Especial
Categoria 3: Estructura
Subcategoria 1: Titular de la pagina interior
Funcion
comunicativa Expresivo Apelativo Tematico Informativo
Nucleo Twice
Verbo -
Tiempo verbal Presente Pasado Futuro
Adyacente -
Tipo de grado del -
adjetivo
Subcategoria 2: Lead
Quién Qué Cémo Cuando Doénde Por qué
Twice Acumulé mas de - el 2016 Golden Disk -
30 premios Award, Korea
Cable Tv, y
Melon Music
Award

Subcategoria 3: Cuerpo de desarrollo

Idea central Idea secundaria

Es el grupo femenino con mas ventas superando a SNSD | Su ultimo mini album logré vender 151 mil copias en la primera

y SES semana de lanzamiento

Antecedentes de la | En el 2016 acumularon méas de 30 premios

idea central

Interpretacion: El apartado “curiosidades” nos muestra como las agencias de entretenimiento incorporan miembros

extranjeras, en este caso japonesas (Mina, Sana y Momo) para internacionalizar el K-pop en distintos mercados.
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Seccion Doramas
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FICHA DE OBSERVACION DEL CONTENIDO DE LAS SECCIONES

Seccion

Doramas

Edicion 92 — Abril del 2019

Categoria 2: Contenido

Subcategoria 1: Criterio de noticiabilidad

Gravedad Proximidad
Clasificacion Novedad | Continuidad [‘Afectacion | Afectacion | Localidad | Extranjero Magnitud
directa indirecta
Subcategoria 2: Tipo de lenguaje
Tipos Culto Coloquial Vulgar
Subcategoria 3: Cobertura
Ubicacién de la Portada Contraportada Pagina par Pé&gina impar Péagina central
informacion
Extension de la 2 paginas 1 pagina Y2 pag Ya pag 1/8 pag.
informacion
Intencionalidad Informar Fiscalizar/denunciar Educar Orientar Entretener
Subcategoria 4: Fuentes de informacién
Directa Indirecta Externa

Interpretacion: El uso de las imagenes mostrando escenas escolares, puede motivar a los lectores en ver la serie ya

que el pablico al que va dirigido la revista es juvenil.
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FICHA DE OBSERVACION ESTRUCTURA DE LAS SECCIONES

Edicion 92 — Abril del 2019
Seccion
Doramas
Categoria 3: Estructura
Subcategoria 1: Titular de la pagina interior
Funcion
comunicativa Expresivo Apelativo Tematico Informativo
Nucleo Moment of Eighteen*
Verbo -
Tiempo verbal Presente Pasado Futuro
Adyacente -
Tipo de grado del -
adjetivo
Subcategoria 2: Lead
Quién Que Cémo Cuando Dénde Por qué
La delgada linea adulta de ser un - al momento de - -
adolescente y cumplir 18 afios

convertirse en un

adulto aparece

Subcategoria 3: Cuerpo de desarrollo

Idea central Idea secundaria

Choi Joon Woo, es un chico de 18 afios que se aisla de los | Joon Woo tiene un lado tierno que sale a luz al momento de

demas. transferirse

Antecedentes de la | Choi Joon Woo siempre ha estado solo

idea central

Interpretacién: El lead puede llegar a generar identificacion con los jévenes, ya que toca el tema del transito hacia la adultez.

*es el nombre del dorama, por ende no se puede analizar

159




Edicion 93 — Mayo del 2019

Portada
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FICHA DE OBSERVACION — PORTADA

Edicion 93 — Mayo del 2019

REVISTA MENSUAL

MV EMA 2019 °
4 SUPER POSTERS

Categoria 1: Portada

Subcategoria 1: Titular

Modo de titulacién Expresivo Informativo
Estructura Antetitulo Subtitulo
vinculada Si No Si NO
Figura retorica Metafora Sinécdoque Metonimia Hipérbole Prosopopeya
Subcategoria 2: fotografia
Tipo Simple Compleja
Criterios Estética Dinamica
Descripcion del College de Ye Ji de Itzy, Ji min de BTS, Momo de Twice y Jackson de GOT7
motivo fotogréafico/
de lailustracion
Protagonistas G-FRIEND
Medio- Primer Primerisimo
Plano General Americano Medio corto plano primer plano Detalle
Leyenda Con leyenda Sin leyenda
Subcategoria 3: Logotipo
Variaciones Color Tamanfo
Si No Si No

Interpretacién: La portada de la edicién 93 de la Revista Asian World contintGia priorizando el componente K-pop, a

través de artistas relevantes de distintos grupos. El subtitulo refiere que los idols de la portada son los mejores del K-

pop.
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Seccién Especial

COMENZO LA GUERRA DE LAS VOTACIONES

-~ -

Bis, exo, twice y txt se encuentran como los mds votados

f;\:‘im\net xﬁ)inn

iic

| | <4 dio a cono.
nominados 3 ]
) Vionrns 8 Io8 Mnet Asian Music
AN més Conocidos como Iw‘e;
+ UNa da fas promia "
) of
:lﬁﬁ‘(‘ Mportantes del afo en;::
Pop, Entre jos artistag rr--n':aJ
fabulosas chicog

COr la iista do

4 0" y &
oo s o T o
Fosl Speciat . *c8ntados con
ucf’ﬁ?\gum
an o estacio
¥ hasta fa fe:
millonas ce
ung bocug|

sard ol 4 de diciembro
) de Nagoya Japén,
. NS lleno mas de 80
volos regisiradios iToda

A conlimuacion Tonoos 108 NOMndos & s
mide asedacas Moot Asan Muse

Awnerts 2018

A, ATEEZ, Kang Damiel, Kim Jua Hwan,
™Iy X0

BVNDIT, Crany Bulet, EVERGLOW, ITZY,
Joon Boi, Rockal Punch

Park ryo Shin, Paul Kim, Sorg
Mo y Teemin

CThungha, Holes, Hwasa, Jenrio y Teeyeon

ETS, EXO, GOTT, MONSTA X, NOT 137 y
SEVENTEEN

laes
octutre ¢ 'ns § 2 m. hawts of 3 de dckemtre
s M58 pm. (Fom

162



FICHA DE OBSERVACION DEL CONTENIDO DE LAS SECCIONES

Edicién 93 — Mayo del 2019

i —_—— =
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Categoria 2: Contenido

Subcategoria 1: Criterio de noticiabilidad
Gravedad Proximidad
Clasificacion Novedad | Continuidad [Afectacion | Afectacion | Localidad | Extranjero Magnitud
directa indirecta
Subcategoria 2: Tipo de lenguaje
Tipos Culto Coloquial Vulgar
Subcategoria 3: Cobertura

Ubicacién de la Portada Contraportada Pagina par Pagina impar Pagina central

informacion
Extension de la 2 paginas 1 pagina % pag Y. pag 1/8 pég.

informacion
Intencionalidad Informar Fiscalizar/denunciar Educar Orientar Entretener

Subcategoria 4: Fuentes de informacion
Directa Indirecta Externa

Interpretacion: El despliege de la noticia solo abarca una pagina. Cumple con informar sobre donde conocer las
categorias de la premiacion y como es seleccionado cada ganador.
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FICHA DE OBSERVACION ESTRUCTURA DE LAS SECCIONES

Edicion 93 — Mayo del 2019

COMENZO LR lﬂll!lll DE LAS VOTACIONES

Bis, exo, twice y txt se encventran como los mds votados
: ! & = E

Seccion
Especial
;nmmm:‘":m
e
mmm_niﬂ
Churgha, Heon, Huasa, Jerie y Tooyecn
Categoria 3: Estructura
Subcategoria 1: Titular de la pagina interior
Funcion
comunicativa Expresivo Apelativo Tematico Informativo
Nucleo guerra
Verbo comenzo6
Tiempo verbal Presente Pasado Futuro
Adyacente votaciones
Tipo de grado del -
adjetivo
Subcategoria 2: Lead
Quién Qué Cémo Cuando Dénde Por qué

a los Mnet Asian Music

Awards

Se dio a conocer
la lista de
nominados

Subcategoria 3: Cuerpo de desarrollo

Idea central

Idea secundaria

Los nominados de los MAMA"s

Los artistas mas sonados son BTS, EXO, TXT y Twice

Antecedentes de la
idea central

Interpretacién: A través del componente K-pop, muestran como la expansion del Hallyu se ha extendido hasta Japén como

sede de premiaciones musicales surcoreanas.
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Edicion 93 — Mayo del 2019
Seccién Doramas

CURIOSIDADES:

) Contiene 32 capitulos

» Protagonizado por Rain,
uno de los artistas mds
reconocidos en Corea
que ademds aciud en el
muy popular K-drama “Full
house”

) La direccién es de Keun
Hong Kim (“Make a Woman
Cry", 2015)y el gui6n es de
Yoo Hee Gyeong (“Beating
Again”, 2015).

b Kwak Si Yang, quien inter-
preta a Goo Dong Taek en
el kdrama, se accidenté
en una escena de accién
y tuvieron que llevarle a
un hospital cercano pues
presentaba una hemorra-
gla nasal.
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IM JI YUN
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FICHA DE OBSERVACION DEL CONTENIDO DE LAS SECCIONES

Seccion

Doramas

Edicién 93 — Mayo del 2019

_2 L]f:_

Categoria 2: Contenido

Subcategoria 1: Criterio de noticiabilidad

Gravedad Proximidad
Clasificacion Novedad | Continuidad [Afectacion | Afectacion | Localidad | Extranjero Magnitud
directa indirecta
Subcategoria 2: Tipo de lenguaje
Tipos Culto Coloquial Vulgar
Subcategoria 3: Cobertura
Ubicacién de la Portada Contraportada Péagina par Péagina impar Péagina central
informacion
Extensién de la 2 péginas 1 pagina % péag Y. pag 1/8 pag.
informacion
Intencionalidad Informar Fiscalizar/denunciar Educar Orientar Entretener
Subcategoria 4: Fuentes de informacion
Directa Indirecta Externa

Interpretacion: El apartado “datos curiosos” motiva a los lectores en saber mas del dorama, por consiguiente, se

fomenta el Hallyu, bajo el componente K-dramas. El uso del lenguaje coloquial va de acorde al publico dirigido que son

jovenes, haciendo mas digerible el contenido.
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FICHA DE OBSERVACION ESTRUCTURA DE LAS SECCIONES

Edicion 93 — Mayo del 2019
Seccion
Doramas
Categoria 3: Estructura
Subcategoria 1: Titular de la pagina interior
Funcion
comunicativa Expresivo Apelativo Tematico Informativo
Nucleo Welcome 2 life*
Verbo No contiene
Tiempo verbal Presente Pasado Futuro
Adyacente No contiene
Tipo de grado del No contiene
adjetivo
Subcategoria 2: Lead
Quién Que Cémo Cuando Dénde Por qué

Subcategoria 3: Cuerpo de desarrollo

Idea central Idea secundaria

Lee Jae Sang, y Ra Shi On se encuentran involucrados en | Ellos viven vidas totalmente distintas

la desaparicion de una empleada

Antecedentes de la
idea central

Interpretacién: A través de las imagenes se puede promover el componente K-drama, ya que podria resultar interesante

para algunos lectores.

*es el nombre del dorama, por ende no se puede analizar
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FICHA DE OBSERVACION — PORTADA

Edicion 105 — Mayo del 2020

LAC
FL LANZAMIENTO DE SU ALBUM (OMPLETO

KP
—

Categoria 1: Portada

Subcategoria 1: Titular

Modo de titulacién Expresivo Informativo
Estructura Antetitulo Subtitulo
vinculada S No Si No
Figura retorica Metéafora Sinécdoque Metonimia Hipérbole Prosopopeya
Subcategoria 2: fotografia
Tipo Simple Compleja
Criterios Estatica Dinamica

Descripcion del
motivo fotogréafico/

de lailustracion

El grupo BlackPink en una sesion fotografica probablemente de una compafiia telefénica

Protagonistas G-FRIEND
Medio- Primer Primerisimo
Plano General Americano Medio corto plano primer plano Detalle
Leyenda Con leyenda Sin leyenda
Subcategoria 3: Logotipo
Variaciones Color Tamario
Si No Si No

Interpretacién: La portada de la edicién 105 de la Revista Asian World prioriza el tema de la cultura popular

surcoreana con personajes que resultan mediaticos para los jovenes, como lo es BlackPink. Asi mismo el titular

destaca informacion relacionada al regreso del grupo femenino con un nuevo album.
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Seccion Especial
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FICHA DE OBSERVACION DEL CONTENIDO DE LAS SECCIONES

Edicion 105 - Mayo del 2020
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Categoria 2: Contenido
Subcategoria 1: Criterio de noticiabilidad
Gravedad Proximidad
Clasificacion Novedad | Continuidad [‘Afectacion | Afectacion | Localidad | Extranjero | Magnitud
directa indirecta
Subcategoria 2: Tipo de lenguaje
Tipos Culto Coloquial Vulgar
Subcategoria 3: Cobertura
Ubicacién de la Portada Contraportada Péagina par Péagina impar Péagina central
informacion
Extension de la 2 paginas 1 pagina Y pag Y. pég 1/8 pég.
informacion
Intencionalidad Informar Fiscalizar/denunciar Educar Orientar Entretener
Subcategoria 4: Fuentes de informacion
Indirecta Externa

Directa

referencia a la internacionalizacion del K-pop.

Interpretacion: El apartado “curiosidades” informa sobre los logros de las chicas, como llegar a ser portada de la
revista estadounidense Billboard, y su nominacion a los premios “Nickelodean Kid’s Choice Awards 2019”haciendo
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Edicion 105 — Mayo del 2020
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Seccién i
Especial
Categoria 3: Estructura
Subcategoria 1: Titular de la pagina interior
Funcion
comunicativa Expresivo Apelativo Tematico Informativo
Nucleo BlackPink
Verbo regreso
Tiempo verbal Presente Pasado Futuro
Adyacente -
Tipo de grado del -
adjetivo
Subcategoria 2: Lead
Quién Qué Cémo Cuando Dénde Por qué
BlackPink tiene comeback segun YG - - -
confirmado Entertainment
Subcategoria 3: Cuerpo de desarrollo
Idea central

Idea secundaria

El regreso de BlackPink con un album

El 4lbum contara con 10 canciones

Antecedentes de la

idea central

Rompieron records con “Klll this Love” en 2019

Interpretacién: El cuerpo de desarrollo, nos indica como BlackPink incluird canciones con artistas internacionales,
mostrando asi el protagonismo del K-pop a nivel mundial.
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Seccion Doramas

CURIOSIDADES:
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FICHA DE OBSERVACION DEL CONTENIDO DE LAS SECCIONES

Seccion

Doramas

Edicion 105 - Mayo del 2020

Categoria 2: Contenido

Subcategoria 1: Criterio de noticiabilidad

Gravedad Proximidad
Clasificacion Novedad Continuidad | Afectacion Afectacion Localidad | Extranjero Magnitud
directa indirecta
Subcategoria 2: Tipo de lenguaje
Tipos Culto Coloquial Vulgar
Subcategoria 3: Cobertura
Ubicacién de la Portada Contraportada Pagina par Péagina impar Péagina central
informacion
Extension de la 2 paginas 1 pagina % pag Y4 pag 1/8 pag.
informacion
Intencionalidad Informar Fiscalizar/denunciar Educar Orientar Entretener
Subcategoria 4: Fuentes de informacién
Directa Indirecta Externa

Interpretacidn: El apartado “datos curiosos” motiva a los lectores en saber mas del dorama, por consiguiente, se

fomenta el Hallyu, bajo el componente K-dramas. El uso del lenguaje coloquial va de acorde al publico dirigido que son

jovenes.
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FICHA DE OBSERVACION ESTRUCTURA DE LAS SECCIONES

Edicion 105 — Mayo del 2020
Seccion
Doramas
Categoria 3: Estructura
Subcategoria 1: Titular de la pagina interior
Funcion
comunicativa Expresivo Apelativo Tematico Informativo
Nucleo Wind, Clouds and Rain*
Verbo No contiene
Tiempo verbal Presente Pasado Futuro
Adyacente No contiene
Tipo de grado del No contiene
adjetivo
Subcategoria 2: Lead
Quién Que Cémo Cuando Dénde Por qué
El dorama cuenta la historia | dando vida al adivino - producido por -
de la era final de | y fisionomista Choi la cadena TV
Joseon Cheon Joong Chosun
Subcategoria 3: Cuerpo de desarrollo
Idea central Idea secundaria
Chi Chun Joong quiere cambiar el destino de Joseon Lee Boong Ryen tiene la habilidad de mirar el destino de las

personas, por ello ayudara a Chun Joong

Antecedentes de la | Con el paso del tiempo Chun Joong se volvié en la persona mas poderosa de Joseon
idea central

Interpretacién: La seccion muestra fotografias de trajes tradicionales surcoreanos, que puede fomentar el tema de la cultura

a través de la vestimenta.

*es el nombre del dorama, por ende no se puede analizar
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Portada
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FICHA DE OBSERVACION — PORTADA

Edicion 109 — Septiembre del 2020
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Categoria 1: Portada

Subcategoria 1: Titular

Modo de titulacién Expresivo Informativo
Estructura Antetitulo Subtitulo
vinculada Si No Si No
Figura retorica Metéafora Sinécdoque Metonimia Hipérbole Prosopopeya
Subcategoria 2: fotografia
Tipo Simple Compleja
Criterios Estatica Dinamica
Descripcion del Los integrantes Donghae y Eunhyuk en una sesion fotografica.
motivo fotogréafico/
de lailustracion
Protagonistas Donghae y Eunhyuk
Medio- Primer Primerisimo
Plano General Americano Medio corto plano primer plano Detalle
Leyenda Con leyenda Sin leyenda
Subcategoria 3: Logotipo
Variaciones Color Tamafo
Si No Si No

Interpretacién: La portada de la edicién 109 de la Revista Asian World prioriza el componente K-pop, a través de los

idols de Super Junior (Eunhyuk y Donghae). Ademas el antetitulo hace referencia a la edad de los artistas y su

situacion sentimental.
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Seccion Especial

Maduros
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FICHA DE OBSERVACION DEL CONTENIDO DE LAS SECCIONES

Seccion
Especial

Edicién 109 — Septiembre del 2020

Categoria 2: Contenido

Subcategoria 1: Criterio de noticiabilidad

Gravedad Proximidad
Clasificacion Novedad | Continuidad [‘Afectacion | Afectacion | Localidad | Extranjero | Magnitud
directa indirecta
Subcategoria 2: Tipo de lenguaje
Tipos Culto Coloquial Vulgar
Subcategoria 3: Cobertura
Ubicacién de la Portada Contraportada Pagina par Péagina impar Péagina central
informacion
Extension de la 2 péaginas 1 pagina Y pag Y. pég 1/8 pég.
informacion
Intencionalidad Informar Fiscalizar/denunciar Educar Orientar Entretener
Subcategoria 4: Fuentes de informacion
Directa Indirecta Externa

Interpretacioén:

mas del K-pop en general.

La seccion muestra fotografias de los idols, lo cual puede generar interés en lo jovenes por conocer
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FICHA DE OBSERVACION ESTRUCTURA DE LAS SECCIONES
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Maduros
y solitari

Seccion
Especial
Categoria 3: Estructura
Subcategoria 1: Titular de la pagina interior
Funcion
comunicativa Expresivo Apelativo Tematico Informativo
Nucleo D&E
Verbo -
Tiempo verbal Presente Pasado Futuro
Adyacente Maduros y Solitarios
Tipo de grado del Calificativo
adjetivo
Subcategoria 2: Lead
Quién Qué Cémo Cuando Dénde Por qué

Super Junio D&E

esta lanzando su

una versién especial

cuarto mini con nuevas canciones
album “BAD
BLOOD”
Subcategoria 3: Cuerpo de desarrollo
Idea central Idea secundaria

D&E lanzaran su cuarto mini aloum

Incluira dos canciones nuevas

Antecedentes de la

idea central

El concepto guarda relacion con el album “BAD LIAR”

Interpretacion: A través del cuerpo de desarrollo se relaciona el mini aloum “BAD BLOOD” y el album “BAD LIAR” como

conceptos similares que utilizan los idols.
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Seccién Doramas

e

Es un dramq de roman
Comedia y musical, ﬁe(;lz
€omo protagonistqs a los
actores Go A Rq y Lee Jae
Wook. E| drama Do Do Sol
Sol La La Sof anuncié que
pPara este 30desepﬁembre
serd Iaq Primerq fecha
de gmlsién de su primer
caplt’ulo en Corea de| Sur
los dias que se va emm;

los capituios son miércoles

Y jueves. F| dorama 3
d.lrlgido porel recono;:;g
dnre<_:tor Kim Min Kyung y
€scrito por Ig guionista Oh
Ji Young, quien escribid
l«;ihg?:s)gwg King Louie . po
I La La So fi

Pl Sol tiene 16

CURIOSIDADES

- Los actores tuvieron su ¢
primera lectura del guién
en mayo del 2020.

- Debido a la pandemia
por el Covid 19 se tuvo
que posponer el inicio del
rodaje del drama, que fue
planeado para el 26 de
agosto. Recientemente
el 01 de septiembre se
reanudo las grabaciones.
- Los actores secundarios
que participan en el drama
dieron positivo a la prueba
del Coronavirus son: Seo
Sun Jong, Heo Dong Wong
y Kim Won. Ademds del
personal técnico que
trabaja en la filmacién.

sis:
sGlgc?gc Ra es un pianista.
Ella tiene una personclldad
prillante. Algo sucedi6 que
la llevé a la bancarrota.
Ella no tiene nadd ahora
y esta frustrada con su

' situacion.

sun Woo Joon no
'IAe importa lo que ofras
personas piensen de gl,
ero tiene un ,corgzon
cdlido. Es de espiritu libre y
notiene unsuenou objetivo
especifico para su vida. Se
gana lavida 1r‘abclondo a
m rcial.
téeoopc‘;ga Ra y Sun Woo
Joon se encuentran en
la pequena academia

i La
rivada de piano La
;l?and en un pueblo rural.
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Categoria 2: Contenido

Subcategoria 1: Criterio de noticiabilidad

Gravedad Proximidad
Clasificacion Novedad | Continuidad [‘Afectacion | Afectacion | Localidad | Extranjero | Magnitud
directa indirecta
Subcategoria 2: Tipo de lenguaje
Tipos Culto Coloquial Vulgar
Subcategoria 3: Cobertura
Ubicacién de la Portada Contraportada Pagina par Péagina impar Péagina central
informacion
Extension de la 2 péaginas 1 pagina Y pag Y. pég 1/8 pég.
informacion
Intencionalidad Informar Fiscalizar/denunciar Educar Orientar Entretener
Subcategoria 4: Fuentes de informacion
Directa Indirecta Externa

Interpretacidn: El apartado “datos curiosos” motiva a los lectores en saber mas del dorama, por consiguiente, se

fomenta el Hallyu, bajo el componente K-dramas.
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Seccion

Doramas

Categoria 3: Estructura

Subcategoria 1: Titular de la pagina interior

Funcién

Apelativo

comunicativa Expresivo Tematico Informativo

Nucleo Do Do Sol Sol La La Sol*

Verbo -

Tiempo verbal Presente Pasado Futuro

Adyacente -

Tipo de grado del -

adjetivo

Subcategoria 2: Lead

Quién Que Cémo Cuando Dénde Por qué

Go A Ray Lee Jae son - - en un drama de -
Wook protagonistas romance,
comedia y

musical

Subcategoria 3: Cuerpo de desarrollo

Idea central Idea secundaria

Go Ra Ra es una pianista que se encuentra en la
bancarrota.

Antecedentes de la

idea central

Interpretacién: El college de imagenes sobre el drama puede motivar a los lectores en ver la serie completa. Llegando asi a

promover el Hallyu .

*es el nombre del dorama, por ende no se puede analizar
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Portada

REVISTA DIGITAL EDICION ESPECIAL
3 Revista Asian World @) asian.world.pe

(@revistaasianworld

é

TEST: ;CUANTO CONOCES DE

BOYBANDS VS GIRLBANDS H4S OVER FLOWERS!
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Categoria 1: Portada

Subcategoria 1: Titular

Modo de titulacion Expresivo Informativo
Estructura Antetitulo Subtitulo
vinculada Si No Si No
Figura retérica Metafora Sinécdoque Metonimia Hipérbole Prosopopeya
Subcategoria 2: fotografia
Tipo Simple Compleja
Criterios Estatica Dinamica
Descripcion del El grupo SS501 en una sesion fotogréafica.
motivo fotogréfico/
de lailustracion
Protagonistas SS501
Medio- Primer Primerisimo
Plano General Americano Medio corto plano primer plano Detalle
Leyenda Con leyenda Sin leyenda
Subcategoria 3: Logotipo
Variaciones Color Tamafio
Si No Si No

Interpretacién: La portada de la edicién 110 de la Revista Asian World prioriza el componente K-pop, a través del

emblemético grupo SS501. Asimismo, el subtitulo hace uso de la metéafora relacionando a los idols como estrellas.
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DEBUT E INICIOS

S$5501 (Double § Five Oh One)
63 una de los bandas mas
icanicas del kpop, conformada
por: Kim Hyun Joong, Heo
Young Saeng, Kim Kyu Jong.
Park Jung Min ¥ Kim Hyung Jun,
Iquienes realzoren su detwut en
Corea ol 08 de NN del 2005
con el sngle “Woming®. con
el cuol consiguieron mucha
Popuiandad y logrondo &f o, 1

of poco tiempo de su debuyt
©on la cancion “Never Again®
en M! Counddown, Asl, con fan
s0lo 1 ofic desde su debut,

raalizaron su pimer conciesto
en Japon “Step Up Concert

en Osoko, En el ano 2007,

$5501 rectizeria en Jopén con

& singfe Kokoro consiguiendo

entror o los primenns puestos

en & ranking més Importante.

Demostrando que no solo

Edicion 110 — Octubre 2020

Seccion Especial

En el ano 2016, la sub-
unidad de $5507 reclizé
comeback, sin

‘Pain® logré Posicionarse
enel 150, en "The Show”, Asi
mismo, o Promocionaron
en Japén, reaszande un
comeback. Para 2017,
Kim Hyung Jun tuvo Que
Ingresar of servicio mififar
h'zg:ﬁv‘doaosoovmgrwo

Actucimente fodos los
miembros de 535801 ya
han culminado sy servicio
milfor y se encuentran
Promocionande en sus

distintos facetas como
ortistas en soliforio.
Respecto a un fuluro
comebock, los miembios

constante, sin embargo
octuaimente sus
no conciden

5 el

1e oho e celetio e

ﬁssovo aniversario de

§8501, y los miembros
agradeci

jeron @ frovés de
sus redes sociokes o Tiple
$ por fodo s Cpyo 3
K¥go de todo este lempo

lentemente [en
?)?::xbte de 2020) $5601
logré posiclonaise en
los primeros lugares en
tendencios de Naver
y en el ndmero | en a
plotaforma coreanc de
streaming “MeiOn*. Esto
debide o o aparicion de

i
|
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Seccion
Especial

Edicion 110 — Octubre del 2020

OLTIMOS AROS DE
TIVIDAD
'DEBUT £ INICIOS
S5501 |

por
Young Saeng. Kim Ky Jong,
Pork Aung My Kim

Fakcng ey Km Hyung

aa 3\

3 g < ) @"ﬁ.&'
rompiendo'las ! "We’ tenpo Y (AR

(3 £
\ ] -

Categoria 2: Contenido

Subcategoria 1: Criterio de noticiabilidad

Gravedad Proximidad
Clasificacion Novedad | Continuidad [Afectacion | Afectacion | Localidad | Extranjero Magnitud
directa indirecta
Subcategoria 2: Tipo de lenguaje
Tipos Culto Coloquial Vulgar
Subcategoria 3: Cobertura
Ubicacién de la Portada Contraportada Péagina par Pé&gina impar Pagina central
informacion
Extension de la 2 paginas 1 pagina Y2 pag Y4 pag 1/8 pag.
informacion
Intencionalidad Informar Fiscalizar/denunciar Educar Orientar Entretener
Subcategoria 4: Fuentes de informacion
Directa Indirecta Externa

Interpretacion: El college de imagenes sobre el grupo puede motivar a los lectores en saber mas de los idols.

Llegando asi a promover el Hallyu, bajo el componente K-pop.
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LTIMOS AROS DE
g DAD

'DEBUT € INICIOS
5550 {oudle § ive on on

Young Saeng. Xim Ky Jong,

Seccion e
Especial
Categoria 3: Estructura
Subcategoria 1: Titular de la pagina interior
Funcion
comunicativa Expresivo Apelativo Temético Informativo
Nucleo SS501
Verbo rompiendo
Tiempo verbal Presente Pasado Futuro
Adyacente las barreras
Tipo de grado del -
adjetivo
Subcategoria 2: Lead
Quién Qué Cémo Cuando Dénde Por qué
SS501 es una de las - el 8 de junio del en Corea debutaron
bandas iconicas 2005
del K-pop
Subcategoria 3: Cuerpo de desarrollo
Idea central Idea secundaria

SS501 tiene una trayectoria amplia en el K-pop

A pesar de encontrarse en hiatus, los fans estan pendientes

sobre cada miembro

Antecedentes de la

idea central

Después de un afio del debut realizaron su primer concierto en Japén.

Interpretacién: En el apartado “Debut e Inicios” se menciona como el grupo llegé a realizar su primer concierto en Japén.

Ademas de lograr los primeros puestos de los charts japoneses con la cancion “Kokoro”. Esta informacion demuestra que el

K-pop, como componente del Hallyu, vienen extendiéndose desde hace tiempo a nivel internacional.
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Seccion Doramas

Una chica de secundaria haré todo
para conocer y acercarse a un chico
que. Pronto descubre que asiste a la

secundaria en un colegio de varones, por
lo que se corta el pelo y se hace pasar
por un nifio para ser admitida y asi estar
cerca de él. iDrama seguro!

Uno de los mayores éxitos del drama
coreano esta basado en el popular
manga japonés del mismo nombre, Nos
muestra la complejidad de las diferencias
econdmicas, Ia familia, el amory la
amistad. Preparate para el drama
adictivo, el romance y la comedia.

Playful kiss

Kim Hyun Joong nos deleitar con una
historia llena de risas, amor y amistad,
en donde una chica llamada Ha Ni
intentara captar la atencién del chico mas
inteligente, algo que no sera tan dificil

ya que por azares del destino terminaran
viviendo bajo el mismo techo.

oL
Un noticiero con un chica que sufre
de una condicién conocida como
“sindrome de Pinocho”, un chico de
memoria aguda, un rico heredero y
una fangirl seran encargados de la
cobertura de las noticias y hacer algo
diferente. ¢Podrén lograrlo?

Los ch de 12 super élite llevan el peso
del éxito en sus hombros; estan siendo
preparados como herederos para sus
imperios empresariales, pero el conflicto
del amor entre I3 clase alta y la baja hara
de las suyas. {Sobrevivird un romance
entre mundos tan diferentes?

Gong Xi sacrifica todo en su vida para
mantener a su novio, Bu Puo Shang, quien
quiere ser cantante. A pesar de todo él la
abandona para continuar con su carrera.
Decide convertirse en una estrella para de
él vengarse, y Dun He Lian, un agente de
la agencia, la ayudara a alcanzar el éxito.

Tae Kyung y On Yu estdn buscando un
nuevo miembro para su grupo musical
A.N.JELL. Go Mi Nam es el elegido pero
sufre un “accidente”. Asi que Mi Nyu,
su hermana gemela, entra en escena
para suplantar a su hermano llevando
al grupo a otro nivel.

Revista Asian World
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SoH r=rmoo

I ¥Rl

JKAIME
PARA QUEDARSE

Tehas ol R side-d
i

vighe et ane?

Categoria 2: Contenido

Subcategoria 1: Criterio de noticiabilidad

Gravedad Proximidad
Clasificacion Novedad | Continuidad [Afectacion | Afectacion | Localidad | Extranjero | Magnitud
directa indirecta
Subcategoria 2: Tipo de lenguaje
Tipos Culto Coloquial Vulgar
Subcategoria 3: Cobertura
Ubicacién de la Portada Contraportada Péagina par Pé&gina impar Pagina central
informacion
Extension de la 2 paginas 1 pagina Y2 pag Y4 pag 1/8 pag.
informacion
Intencionalidad Informar Fiscalizar/denunciar Educar Orientar Entretener
Subcategoria 4: Fuentes de informacion
Directa Indirecta Externa

Interpretacion: Los doramas sugeridos en la seccién tienen como protagonistas, en su mayoria, actores conocidos

(Park Shin Hye, Lee Jong Suk, Lee Min Ho) y cantantes (Kim Hyun Joong), por ende puede causar interés en los

lectores que quizas no han visto los dramas mencionados.
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To andl Ra side o
«u;w %«w% P%W%w7

JRKA IV E
PARA QUEDARSE

S r=rmoo

Seccion
Doramas
Categoria 3: Estructura
Subcategoria 1: Titular de la pagina interior
Funcion
comunicativa Expresivo Apelativo Tematico Informativo
Nucleo Dorama
Verbo quedarse
Tiempo verbal Presente Pasado Futuro
Adyacente en casa
Tipo de grado del -
adjetivo
Subcategoria 2: Lead
Quién Que Cémo Cuéndo Dé6nde Por qué

Subcategoria 3: Cuerpo de desarrollo

Idea central Idea secundaria

Ofrecer a los lectores una serie de doramas ante el

contexto de no poder salir en la pandemia

Antecedentes de la

idea central

Interpretacion: La seccién comparte una serie de doramas, con sinopsis cortas que pueden fomentar el interés en los

jovenes por la serie.
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