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RESUMEN

Redes sociales como Facebook e Instagram han cambiado la manera de
interactuar y socializar de las personas. Ahora estas encuentran en dichas
plataformas una manera de comunicarse y dar a conocer sus momentos y
estados de animo a través de textos, fotografias y videos que comparten en
tiempo real. Las redes sociales también permiten acercar, ubicar e investigar
personas instantaneamente, cosa que era improbable de hacer unas décadas
atras. El cambio ha sido social, pero también comunicacional; pues las redes
han impuesto una nueva manera de comunicacion y, dentro del periodismo
de espectaculos, se han convertido en fuentes obligadas de visita para los
periodistas, debido a que los artistas comunican y exponen sus quehaceres y

pasatiempos a través de estas plataformas.

El presente trabajo de investigacion tiene como objeto de estudio determinar
qué criterios aplican los periodistas de espectaculos de la pagina web del
diario El Popular al momento de elegir como fuentes de informacion las redes
sociales, qué temas recurrentes prefieren en estas y si los contenidos
tomados de Facebook o Instagram, una vez que son trabajados como noticia

y publicados en la web, incrementaron las audiencias.

PALABRAS CLAVE

Periodismo de espectaculos, redes sociales, Facebook, Instagram, fuentes de

informacion, periodismo digital.
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ABSTRACT

Social networks such as Facebook and Instagram have changed the way
people interact and socialize, who now find in these platforms a way to
communicate and publicize their moments, moods and circumstances through
texts, photographs and videos that are shared in real time. Social networks
also allow people to be approached, located and researched instantly,
something that was unlikely to be done a few decades ago. The change has
been social, but also communicational, since the networks have imposed a
new way of communication and, within the journalism of shows, they have
become forced sources of visit for journalists because the artists communicate

and expose their day by day through these showcases.

The purpose of this research work is to determine what criteria journalists of
shows from the website of the newspaper El Popular apply when choosing
social networks as sources of information, what recurring themes they find in
them, and if this information taken from Facebook or Instagram, once it is

worked as news and uploaded to the web, increases the audience.

KEYWORDS

Entertainment journalism, social networks, Facebook, Instagram, information

sources, digital journalism.
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INTRODUCCION

La siguiente investigacion tiene por finalidad determinar qué criterios aplica el
periodista de espectaculos de la pagina online del diario EI Popular al
momento de elegir, como fuentes de informacion, redes sociales como
Facebook e Instagram y como posteriormente, a partir de lo que encuentran
en estas, trabajan las noticias que luego publican en su plataforma web.
También se busca determinar cuales son los temas de interés que encuentran
los periodistas de espectaculos en las redes sociales y si ello contribuye o no

a incrementar las audiencias y lectoria.

La tesis se divide en cinco capitulos. En el primero se expone el planteamiento
del problema: descripcién problemética; problema general y especificos; asi
como también los objetivos: general y especificos. También la justificacion de
la investigacion, importancia, limitaciones y antecedentes. El segundo capitulo
aborda el periodismo de espectaculos, su definicion, origenes, asi como las

diversas formas en las que se presenta y sus caracteristicas.

En el tercer capitulo se desarrolla el tema de las fuentes de informacion y las
fuentes en el periodismo de espectaculos; también el de las redes sociales,
tanto sus definiciones como sus caracteristicas, y su relacion con el
periodismo de espectaculos a partir de dos de estas: Facebook e Instagram.

Del mismo modo, presentaremos el desarrollo de la teoria del gatekeeper o



seleccionador de la informacion, aplicado al periodista de espectaculos de la

pagina online del diario El Popular.

El cuarto capitulo se refiere al diario El Popular, su historia, su
desenvolvimiento en la era web y la convergencia periodistica en la que

actualmente se encuentra.

El quinto capitulo aborda la metodologia de la investigacion y, a partir de
varios articulos publicados sobre la artista Katty Garcia, se desarrollan las
caracteristicas del trabajo periodistico online, asi como la construccion y el
procesamiento de la noticia en este formato, y los criterios que aplica el
periodista para trabajar sus articulos a partir de las redes sociales.
Relacionado a lo anterior, este capitulo también analiza los temas recurrentes

en el periodismo de espectaculos y las audiencias a partir de los contenidos.



CAPITULO I: PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1 Descripcion de la situacion problematica

La llegada de Internet ha revolucionado completamente la manera de hacer
periodismo. Esta inacabable fuente de informacién que llega de todo el mundo
ha generado cambios estructurales no sélo a nivel empresarial, en lo que
respecta a los medios de comunicacion como empresas, sino en lo que se
refiere también a las fuentes y a la elaboracion de contenidos al interior de los
mismos, y la manera de hacer periodismo y construir la noticia, tanto en sus

plataformas impresas como digitales.

Y es en las plataformas digitales del periodismo de espectaculos, géenero
noticioso con mayor aceptacion en diarios impresos de gran lectoria como El
Popular, que estos cambios han generado un impacto sin precedentes; sobre
todo porque ahora mas gente consume noticias online y porque constituye un
nicho que genera interés en un publico nuevo, avido del espectaculo, el morbo
y, ante todo, la sobreexposicion de la vida privada de los personajes ligados

al espectéaculo.



Pero no es solamente la Internet en si misma, como red de redes a nivel
global, la causante de esta modificacion en los procesos de armado de la
noticia, sino el desarrollo que esta ha sufrido en los ultimos tiempos con la
aparicion de las redes sociales, las cuales facilitan que hoy vivamos tiempos
en los que la vida personal de las figuras publicas y los artistas se expongan
en todos los medios de comunicacion (television, impreso y web). Por este
motivo, el periodismo de espectaculos ha descubierto en las redes sociales
una fuente de informacion valiosa para poder informar a ese publico que

guiere seguir la cotidianidad de sus artistas favoritos.

Y esto ultimo no seria posible si no hubiera una necesidad casi adictiva de las
figuras publicas por trascender a través de las redes sociales, exponiendo,
muchas veces, su intimidad sin ningun control y sin medir las consecuencias;
pues para muchos de ellos s6lo es importante el afdn de vender su imagen y
mantenerse vigente. Por consiguiente, esta necesidad genera que no haya
necesariamente una invasion a la privacidad, porque ahora son los propios
artistas, protagonistas de la noticia, quienes permiten a otros el ingreso a su

vida personal.

Redes sociales como Facebook e Instagram generan gran material
audiovisual sobre pasatiempos, confesiones, y un sinfin de eventualidades de
artistas, actores y figuras locales e internacionales que han encontrado en
estas plataformas la mejor manera de promocionarse a si mismos, ademas
de comunicarse con sus seguidores y con la prensa, sin que sea necesario

conceder entrevistas para saber qué estan haciendo o como se encuentran.



Por ende, los periodistas, dando preferencia a personajes que tienen mas
seguidores en las redes, estan pendientes de lo que se publica ahi, porque
estas les sirven como termémetro para “rebotar” (es decir, para trasladar, a
sus publicaciones y a modo de noticias, lo que encuentran en estos sitios) v,
sobre todo, porque las redes sociales se han convertido en un referente
comunitario que revela una realidad, lo que le es Util al periodismo, que cuenta
hechos reales. Se nota claramente, entonces, que el contenido de las redes
sociales se ha convertido en una fuente de informacion para los periodistas,
principalmente porque, como hemos ya sugerido, existe una influencia de los
mensajes difundidos en estas plataformas en la elaboracion de los contenidos

noticiosos que construye el comunicador de espectaculos.

En este contexto, el periodista se ha visto obligado a cambiar su rutina de
trabajo y ha tenido que adecuarse a las nuevas audiencias, conectandose
todo el tiempo a las redes sociales para sumergirse entre sus publicaciones y
encontrar una informacion interesante para convertirla en noticia; pero,
ademas, para observar las tendencias de lo que el publico buscay opina sobre
los temas de interés. El gran reto del periodista de espectaculos es renovar,
adaptar y procesar sus contenidos a partir de todo lo que aparece en las redes
sociales. Esto hace que se esté generando una nueva forma de hacer noticia

y de ganar audiencias.

La gran pregunta es qué criterios usa el periodista para trabajar esos

contenidos y si lo hace de manera adecuada.



Este nuevo panorama virtual y estas nuevas fuentes de informacién, que se
generan a partir de las redes sociales, han desencadenado también, en
muchos casos, problemas paralelos en los contenidos periodisticos
relacionados con la generacion de informaciones sin ningun tipo de control,
las cuales muchas veces resultan demasiado intimidantes para sus
protagonistas y peligrosas para los periodistas, quienes, debido a la
inmediatez que le exige la plataforma web, han perdido la rigurosidad en los
datos que se le demanda a un buen profesional antes de cualquier
publicacion, asi como la verificacion, confrontacion de las fuentes y la
profundizacién de temas. El periodista publica sin la necesidad de escarbar
mucho, olvidandose de la investigacion, repitiendo contenidos que aparecen
casi idénticos en varios medios, pues las fuentes son las mismas. La

investigacioén no es rigurosa como exige el buen periodismo.

Por lo expuesto, el objeto de estudio de esta tesis es conocer el criterio que
toman los periodistas de espectaculos online del diario EI Popular al momento
de escoger las noticias a partir de las redes sociales, es decir, cual es el juicio
que hacen para seleccionar la informacion que luego aparecera en las paginas
de espectaculos y en las notas que van a ser publicadas; no obstante lo
anterior, el principal propdsito de la tesis es determinar cuales son los temas
a los que mas ellos recurren en Facebook e Instagram y por qué, a partir de
la informacion que aparece en estas redes sociales, el periodista de
espectéculos de la version online del diario El Popular construye sus noticias.

¢ Esto juega a favor de crear nueva y mayor audiencia?



También, se pretende saber si lo que se obtiene en las redes sociales se esta
usando de manera adecuada por parte de los periodistas de espectaculos del
diario El Popular o si se estda manipulando a su antojo. ¢Los periodistas
simplemente se dejan llevar por lo mediatico y por lo que aparentemente le

genera mas ventas: usuarios o paginas vistas, en el caso de la web?

Esta investigacion, ademas, busca descubrir la manera de transformar esta
coyuntura, a veces banal, de espectaculos y aprovechar las ilimitadas fuentes
gue nos ofrecen la Internet y las redes para trabajar contenidos que cumplan
con la funcion primigenia del periodismo de espectaculos, la cual fue siempre
informar con altura, destacando lo bueno y criticando lo necesario, todo como
un aporte cultural dirigido al publico y también para practicar un periodismo

ma&s comunitario integrado de valores.

1.2 Formulacion del problema

1.2.1 Problema general

¢, Qué criterios aplican los periodistas de espectaculos de la version
online del diario El Popular al momento de elegir, como fuentes de
informacion, los contenidos (textos y fotos) de personajes del

espectaculo que se difunden a través de Facebook e Instagram?
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1.2.2 Problemas especificos

o ¢, Cudles son los temas recurrentes que se desarrollan en los
contenidos que se difunden a través de las redes sociales y que
son tomados como fuentes de informacién por los periodistas de

espectéculos de la version online del diario El Popular?

o ¢, De gué manera los contenidos (videos, fotos y textos) de las
personas vinculadas al espectaculo (caso Katty Garcia) que se
difunden en redes sociales y que son tomados como fuentes de
informacion incrementaron las audiencias en la version online de

espectéculos del diario El popular?

Objetivos de la investigacion

1.3.1 Objetivo general

Determinar qué criterios aplican los periodistas de la version online del
diario El Popular al momento de elegir, como fuentes de informacion,
los contenidos (textos y fotos) de las redes sociales como Facebook e

Instagram de las personas vinculadas con el espectaculo.

1.3.2 Objetivos especificos

o Analizar los temas recurrentes que se desarrollan en los
contenidos que se difunden a través de las redes sociales y que
son tomados como fuentes de informacioén por los periodistas de

espectaculos de la version online del diario EIl Popular.



1.4

o Analizar de qué manera los contenidos (videos, fotos y textos)
de las personas vinculadas con el espectaculo (caso Katty
Garcia) que se difunden en redes sociales y que son tomados
como fuentes de informacion incrementaron las audiencias en la

version online del diario El popular.

Justificaciéon de lainvestigacion

1.4.1 Importancia de la investigacion

La siguiente investigacion es importante porque esta ligada a las
ciencias de la comunicacion, el periodismo y la informacion dirigida a
las grandes masas; es decir, tiene una relevancia social de impacto
porque analiza las caracteristicas del periodismo de espectaculos a
partir del contenido de las redes sociales, que ahora se constituyen
como una fuente que genera contenidos noticiosos en los medios y sus
ediciones online, cada vez en mayor nimero y presencia. Ya no es
necesario que los periodistas indaguen mucho pues, a través de las
redes sociales, el quehacer diario de los artistas es explicito. Ahora,
materiales de trabajo como fotografias, imagenes y videos se volvieron
mas poderosos a partir de su sobrexposicion en las redes sociales y
mucho mas masivos con su rebote en los medios de comunicacion. En
este contexto, el periodista de espectaculos se nutre de nuevas fuentes
gracias a la accesibilidad que le permiten las redes sociales, y esto, a
su vez, hace que las audiencias, tanto en su plataforma digital e

impresa, aumenten.



La tesis también tiene una relevancia empirica por el tema que aborda
el contenido de las redes sociales como fuente de informacion del
periodismo de espectaculos online del diario El Popular y cémo éstas
influyen en el criterio del periodista al momento de seleccionar las

fuentes de informacion.

Ademas, todo lo descrito ha dado lugar al nacimiento de una nueva
audiencia, con caracteristicas distintas de las que se conocian hasta
hace unos afios, una audiencia que quiere verlo todo, saberlo todo, una
audiencia que gusta del morbo, la espectacularidad, la sobrexposicion.
En resumen, toda la informacién y las conclusiones que se den en esta
investigacién tendran una trascendencia social, empirica y moral que
servira como aporte y analisis para la formacion de los futuros
comunicadores en esta nueva forma de hacer periodismo; y también
dara alternativas que contribuyan al desarrollo de un periodismo de

espectaculos mas sano, viable y sin excesos.

1.4.2 Viabilidad de lainvestigacion

La investigadora cuenta con los recursos humanos necesarios para la
realizacién de esta tesis pues es periodista y ejerce la profesién hace
23 afos, con especializacion en periodismo de espectaculos. Ademas,
actualmente la investigadora se desempefia como editora de la pagina
de espectaculos del diario La Republica que pertenece al Grupo La
Republica, el cual también edita los diarios Libero y El Popular. Debido

a ello, tiene acceso a profesionales tales como editores —de la edicién



web e impresa-, periodistas, infografistas y demas personal calificado

vinculado al diario en investigacion.

También tiene acceso a fotografias, videos, articulos y contenidos de
informaciones en redes sociales e Internet proporcionados por los
propios protagonistas que elaboran las noticias. Del mismo modo,

cuenta con material tedrico tanto impreso como electroénico.

La investigacion cuenta también con recursos financieros que correran
por parte de la investigadora en su afan de contribuir al estudio del

periodismo de espectaculos y el fendmeno de las redes sociales.

1.5 Limitaciones de lainvestigacion

Por lo descrito en lineas anteriores, este estudio no tiene limitaciones de
ninguna indole, debido a que la investigadora cuenta con recursos humanos
a la mano ya que labora como editora periodista en el Grupo La Republica

gue regenta al diario EIl Popular.

Del mismo modo, tiene acceso a las fuentes, las imagenes y el material, tanto

escrito como grafico, del caso sobre el cual trata su investigacion.



1.6 Antecedentes

Las investigaciones sobre el contenido de redes sociales como fuente de
informacion del periodismo de espectaculos en el medio académico de
nuestro pais no existen o, al menos, no hay registro de un estudio profundo
gue se haya realizado sobre el tema en especifico. Sin embargo, encontramos
algunas investigaciones mas generales sobre la influencia de las redes
sociales en el periodismo de otros paises, como la abordada por Eva Herrero
Curiel (2013) en su tesis de doctorado titulada “Periodismo y redes sociales
en Espafia”. En su investigacion, la autora afirma que, durante los ultimos
afos, redes sociales como Facebook se han constituido como una
herramienta para los periodistas, quienes las estan integrando a sus rutinas
profesionales. En nuestro objeto de estudio hablamos precisamente de cémo
redes sociales como Facebook e Instagram se han convertido en fuentes de
informacion para los periodistas que trabajan la version online del diario El
Popular y como esta nueva manera de hacer periodismo ha variado la rutina
de trabajo del periodista de espectaculos y cémo, ademas, ahora es
importante la interacciébn con los lectores web. Justamente una de las
conclusiones a las que llega Herrero Curiel en su investigacion es que entre
los principales usos que los periodistas hacen de las redes sociales esta
difundir informacién de los medios en que trabajan, conocer la opinién de los

usuarios, detectar nuevos temas, buscar informacion y contactar fuentes.

En la tesis doctoral titulada “La polivalencia periodistica de los profesionales

en las redes sociales” de Sonia Gonzalez Molina y Sara Ortells Bandenes
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(2012) para la Universitat Jaume | (Castillon), las autoras afirman que la
convergencia digital favorece los cambios en el perfil profesional de los
periodistas, fomentando la polivalencia en los contenidos, y que la
proliferacion del uso de las redes sociales en los medios también obliga a los
periodistas a adquirir nuevas competencias para aprovechar eficazmente las
nuevas plataformas . En nuestra investigacion, y como parte de los objetivos
de estudio, también abordamos las nuevas rutinas de trabajo que desarrollan
los periodistas de espectaculos de El Popular y las capacitaciones que siguen,
sobre todo, en tiempos de la convergencia periodistica. Una de las
conclusiones mas importantes a la que llega la tesis doctoral en mencién es
gue el manejo de las redes sociales amplia el perfil polivalente que se les
presupone a los periodistas y que se constituye como uno de los valores
futuros que deberd adquirir el profesional del periodismo. En la presente
investigacion también se plantea el tema del periodista polivalente, es decir,
aquel que no solo redacta notas, sino que toma fotos y registra y sube videos

a la plataforma.

Otro trabajo interesante que se aboca a las redes sociales, que forman parte
de nuestro objeto de estudio en cuanto se constituyen fuentes de informacion
de la version online del diario El Popular, es el realizado por Beatriz Cervifio
Queiroz en su tesis maestral para la Universidad Autébnoma de Barcelona
titulada “El uso de las redes sociales como fuentes de informacién para
periodistas” (2013), que centra su investigacion en cémo el periodismo recibe
influencia de los temas discutidos en los medios sociales, especialmente las

redes sociales. Por esa razon, analiza la clasica teoria de la agenda-setting.
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En nuestra investigacion hablamos de los cambios en la rutina periodistica y
también del nuevo perfil del gatekeeper o seleccionador de la informacion.
Cervifio Queiroz llega a la conclusion de que ahora los ciudadanos, por
intermedio de sus manifestaciones en las redes, también influyen en la
eleccion de los temas en los medios. Del mismo modo, en esta investigacion
se destacan las caracteristicas de las redes sociales como fuentes de
informacion en el periodismo de espectaculos del diario EI Popular. Los
resultados que presenta la tesis de Cervifio son una vision detallada de las
caracteristicas del uso de los medios sociales como fuentes en la produccién
periodistica: la frecuencia, las secciones en que son mas utilizados, el tipo de
usuario que produce el contenido, las diferentes funciones de cada red social
y, sobre todo, de qué manera estas informaciones y contenidos son utilizados

por los periodistas en las redacciones de sus reportajes.

Otro de los objetivos de esta tesis es analizar los temas recurrentes que se
desarrollan en los contenidos que se difunden a través de las redes sociales
y que sirven como fuentes de informacion para los periodistas de espectaculos
de El Popular. Se toma como referencia la sobreexposicion de la vida privada
y como ahora el nuevo consumidor de la noticia web quiere verlo todo. En tal
sentido, la tesis de Jessica Oliveira Bardales titulada “Vecino vigilante: el
nuevo ciudadano” para obtener su titulo de Magister en Ciencias de la
Comunicacion en la Pontificia Universidad Catélica del Peru (2010), asegura
que existe una cultura de la vigilancia que se ha erigido sobre la légica de la
espectacularizacion de la vida cotidiana, caracterizada por la intromision en la

vida privada sin mas objetivo que el entretenimiento y una suerte de cultura
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voyerista que hace que la frontera entre lo publico y lo privado sea cada vez
mas difusa e inexistente. Oliveira aborda el tema de la invasién mediatica y
de la privacidad que banaliza la construccién de lo publico, pues enfoca
nuestra atencion en la vida cotidiana desde la logica del espectaculo y la
mercantilizacion de los problemas sociales. Esta representacion de la
telerrealidad presenta asi la imagen de una ciudadania sin voluntad politica
por la cultura del entretenimiento, una situacion que se aprecia en el
periodismo de espectaculos online de El Popular, donde lo que se prioriza
como hecho noticiable es todo aquello que disemina a partir de la
sobreexposicion de la vida privada de sus artistas a través de las redes

sociales.

Willian Carballo, en su tesis de maestria titulada “Estéticas y narrativas del
periodismo de espectaculos en la prensa escrita de El Salvador: décadas
1930 a 2000”, para la Universidad Centroamericana José Simedn Cafias
(2015), indaga sobre las caracteristicas estéticas y relatos, asi como las
transformaciones en el tiempo, de la informacion relacionada con el cine y la
musica popular, la television, la radio y la vida del personaje pilar de este
sistema: la estrella. Una de las conclusiones a las que llega el tesista es que
el periodismo de espectaculos es una columna importante en esta profesion,
pues traslada a las audiencias las diferentes manifestaciones de la cultura
popular; ademas, que el entretenimiento se ha convertido en ese motor de risa
y descanso ludico que la poblacion necesita para sobrellevar una seria y
agobiante realidad politica y social. En la presente investigacion se expone

sobre el periodismo de espectaculos y su importancia, exponiendo el tema
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desde sus origenes y su desarrollo a lo largo del tiempo hasta sus
caracteristicas actuales, las cuales han evolucionado y no se parecen en nada
a los comienzos, cuando el periodismo de espectaculos sélo se tocaba en la

version impresa del diario El Popular.

Asimismo, y como un aporte a esta investigacion, es necesario mencionar al
Premio Nobel de Literatura Mario Vargas Llosa y su ensayo “La civilizacion
del Espectaculo”, donde devela las caracteristicas de la sociedad actual
donde se prioriza la frivolidad y el entretenimiento, algo que origina estragos
en las personas. El autor descubre que se practica un periodismo
escandaloso, sensacionalista, que escarba en el morbo y se alimenta de este,
eclipsando al personaje intelectual. Una de las conclusiones mas radicales a
las que llega es que la civilizacion del espectaculo ha convertido al individuo
en un mero espectador de una cultura que ya no le es propia. La gente ha
dejado de pensar y ha sucumbido a las banalidades y la voragine de la

superficialidad.

Finalmente, hay que anotar que en esta tesis se desarrolla también un capitulo
completo acerca de las caracteristicas de los nuevos medios y de su
audiencia, que reclama, cada vez mas, enterarse de los pormenores de la vida
personal de sus artistas y conocer lo que hacen a diario, pasando a un
segundo plano, muchas veces, sus logros profesionales. Una cultura donde

el morbo, el sensacionalismo y la espectacularidad han ganado terreno.
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CAPITULO ll: PERIODISMO DE ESPECTACULOS

En la siguiente tesis tenemos tres objetivos precisos: determinar qué criterios
aplican los periodistas de la versién online del diario EI Popular al momento
de elegir como fuentes de informacion los contenidos de las redes sociales de
las personas vinculadas con el espectaculo, analizar los temas recurrentes
dentro de estos contenidos y determinar como éstos inciden a favor de las
audiencias una vez que son publicados en la pagina web de EIl Popular. Por
tal motivo, es importante partir por la definicion del periodismo de
espectaculos, sus origenes y caracteristicas para luego poder continuar con

el analisis y establecer su relacion con las redes sociales.

2.1 Definicién y origenes del periodismo de espectaculos.

El periodismo de espectaculos es una disciplina que se encarga de informar
al publico aquellas noticias relacionadas con el mundo del arte en general,
que incluye la musica, el teatro, la danza, la television y el cine. Su objetivo es
entretener con noticias que complementan a las demas secciones del medio,
poniendo al alcance del publico temas mas amenos. Se dice también que el
periodismo de espectaculos ayuda a que el publico comprenda su realidad a

través de la proyeccion de la vida de sus artistas.
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Otro de los pilares importantes del periodismo de espectaculos es contribuir
con la cultura y los ejecutantes a través de la difusiéon del trabajo de sus

artistas.

Varios autores dicen que el periodismo de espectaculos tiene sus origenes en
el periodismo cultural. Hay quienes afirman que hubo tres acontecimientos
gue determinaron su aparicion: la radio, el cine y la television y, en lo que se
refiere al cine, citan al nacimiento del llamado system star (sistema de

estrellas) que se gesté en Hollywood.

En el Peru, el desarrollo del periodismo de espectaculos ha seguido esa
misma ruta. A inicios del siglo XX estuvo vinculado al periodismo cultural hasta
que comenz6 a marcar distancia gracias a la aparicion de la television a finales
de los afios 60. Desde entonces, el periodismo de espectaculos comenzo a
ocuparse de lo que hacian sus actores y actrices, también de los primeros
directores de cine y productores. Sin embargo, en esta parte del continente, y
en nuestro pais, con el pasar de los afios surgieron otros subgéneros, como
el periodismo de fardndula, que se insertaron rdpidamente en el gusto popular

del Perq.

2.2 Periodismo de farandula

Fardndula es un término que surgié para ocuparse de las estrellas o personaje
locales, que no son precisamente de gran trayectoria, pero que se han hecho
conocidos por sus escandalos o la exposicion de su vida personal en los

medios de comunicacion, principalmente en la televisién. Este tipo de

16



periodismo difiere de su matriz, es decir, del periodismo de espectaculos,
porque utiliza el morbo, la espectacularidad y el sensacionalismo para el
tratamiento de sus noticias resaltando, muchas veces, temas que resultan
banales y sin mayor importancia, proporcionando sélo un entretenimiento mas

facil y ligero.

Entre sus principales caracteristicas se encuentran el predominio de
fotografias de mujeres, bailarinas y (las mal llamadas en nuestro medio)
vedetes. En este pais, la prensa popular es la que desarrolla este tipo de
periodismo farandulero. Un ejemplo de este tipo de prensa es el diario El

Popular.

Durante la década de los noventa, el periodismo de fardndula llega a sus
niveles mas degradantes con la aparicién de lo que se dio a conocer como
“prensa chicha”, creada explicitamente con fines politicos y para maquillar los
excesos del gobierno de Alberto Fujimori, con publicaciones que desviaban la
atencion de poblacion de los temas sociales que demandaban una cuota
minima de ponderacion colectiva. Asi, pues, en vista de sus caracteristicas,
el periodismo de fardndula terminé usandose para este afan distractor; sobre
todo en los diarios chicha que aparecieron de repente, con la explotacion de
noticias relacionadas con la vida escandalosa de bailarinas intrascendentes y
personajes de la época, salidos principalmente de los programas de television
que se creaban improvisadamente, como los talk shows o los diferentes
espacios de los cdmicos ambulantes, que formaron parte de la llamada

“television basura” de la época.
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El periodismo de farandula esta vinculado a la denominada “prensa amarilla”,
gue surgio en Estados Unidos alla por el afio 1985, cuando algunos publicistas
neoyorquinos se dieron cuenta que era mucho mas facil consumir noticias
donde los protagonistas eran personas comunes antes que las columnas
editoriales. Omar Rincon (2006), en su libro “Narrativas mediaticas o Cémo se
cuenta la sociedad de entretenimiento”, habla de este fenbmeno y se refiere
al “crecimiento brutal” de los penny press, que vendrian a ser los periddicos
populares de bajo costo, “mas baratos y mas concisos, mas crudos y mas

llamativos” (p. 50). Ailade que en esta prensa:

Se comenzé a dar protagonismo a gente de la vida real y a construir alrededor
de ellas cierto tipo de misticismo: se les permitié convertirse en protagonistas
de los mismos diarios. Esta visién de los diarios muestra una parte de los
valores de la sociedad: “vedetizan” porque necesitan protagonistas para sus
historias, pues asi la informacion es mas digerible y atractiva. Es por ello que
prevalece en ellas una diversion tras otra, una emocion tras otra, como valores

mas fuertes frente a las convicciones o la tradicion. (Rincén, 2006, p.50)

Pero el periodismo de espectaculos, también se relaciona con el nombrado,
“periodismo rosa”, etiqueta con la que se establece en paises europeos como
Espafa e Inglaterra, ultimo de los mencionados, que es en realidad la madre
del periodismo de farandula, y que llega de contrabando a esta parte del

continente —a paises como México y Peri— a mediados de los 90.
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2.3 Laprensarosa

La prensa rosa se dedica a informar sobre temas relacionados con la vida
privada y amorosa de personajes principalmente mediaticos. Se caracteriza
porque explota el lado mas sensacionalista del espectaculo o el lado mas
intimo y escandaloso del personaje. Es una prensa que se practica con mayor
énfasis en paises como Espafia, México y Per(, donde se persiguen a los
artistas y tocan temas como bodas, eventos sociales, infidelidades, divorcios,

demandas, embarazos y hasta cirugias estéticas.

Omar Gubern (2000) afirma que la prensa rosa, también llamada prensa del
corazén, se origind histéricamente de un acuerdo tacito entre el
exhibicionismo narcisista de los sujetos publicos —es decir, de los artistas y
celebridades— y el voyerismo de su audiencia, que no es otra cosa que el

afan del pablico por observar inescrupulosamente asuntos privados:

La prensa del corazén y la prensa amarilla, que han encontrado un buen
acomodo en el tubo electrénico, satisfacen los apetitos emocionales de
grandes audiencias porque presentan a los seres humanos como sujetos de
grandes pasiones, sean amores, celos, codicia o depravaciéon, como en los
escenarios grandilocuentes del viejo teatro de melodrama. Y de este modo se
infiere que la gran Historia -con hache mayuscula- es un escenario de
pasiones volcanicas y que su tejido se construye, o se destruye, a golpe de

grandes pasiones. (pp. 39-40)
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Es esta prensa rosa la que ha dado lugar al nacimiento de péaginas de
espectaculos de corte sensacionalista en los diarios y revistas populares. En
nuestro pais esto no sélo se dio a nivel de ediciones impresas y paginas web,
sino también en programas televisivos como “Amor, amor, amor’ vy,
actualmente, “Valgame Dios”, espacio que se dedica a hurgar en la vida intima
y personal de artistas y figuras de la farandula, principalmente protagonistas

de reality shows.

Cabe recalcar que en la década de los 90 e inicios del 2000 aparecieron
programas de farandula como “Magaly TV’ y posteriormente “Mil
disculpas”, que fueron los predecesores de lo que fue “Amor, amor,
amor” y hoy es “jValgame Dios!”. A partir de estos espacios de
television, se gest6 una prensa de espectaculos popular y
sensacionalista que tuvo un importante correlato en las ediciones

impresas y revistas de ese entonces.

Con el transcurrir de los afios, aparecen otros espacios tan o mas
escandalosos como “En Boca de todos”, mas concentrados en personajes sin
trascendencia de los realities y la farandula en general, los cuales siguen
encontrando difusion en el formato impreso, pero principalmente en las
ediciones de noticias web. El fenébmeno es mundial. En Espafia, por ejemplo,
uno de los personajes preferidos de la prensa rosa es la cantante Isabel
Pantoja, quien estuvo varios afios en la carcel por malversaciéon de dinero del
Estado y quien tiene como hija adoptiva a Chabelita, una joven de origen

cusquefio, que constantemente esta envuelta en escandalos y a quien la
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prensa persigue con afan, con camaras en mano, en la television y ahora

también a través de sus redes sociales.

2.4 Infoentretenimiento y periodismo de espectaculos

Este tipo de exposicion y manejo de las informaciones de espectaculos por
parte de la prensa farandulera y la prensa rosa estan relacionados con el

fendbmeno del infoentretenimiento.

El periodista Ryszard Kapuscinski (2003) habla un poco de este fenbmeno:
“No soy entusiasta del entretenimiento que reemplaza la informacion, pero
reconozco que también tiene derecho a existir porque mucha gente busca en
los medios un momento de diversion y no de ciencia seria” (p.38). Kapuscinski
también relaciona la prensa sensacionalista y de farandula con el llamado
infoentretenimiento, que se ha colado no soélo en el periodismo de
espectaculos, sino en todos los sectores noticiosos, principalmente en la

television.

Sara Ortels (2008), en su libro “La redefinicion de los géneros periodisticos: el

infoentretenimiento, como punto de partida del cambio”, dice:

El publico viaja hasta lugares remotos donde se les muestra una realidad
lejana a la que sdlo pueden llegar a través de sus pantallas y se les da la
oportunidad de contagiarse de la alegria o tristeza del que narra el hecho. Por

tanto, se despiertan emociones a través del televisor utilizando gente
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anénima que convierte en complices de sus alegrias o0 desgracias a quien

esta sentado al otro lado del receptor. (p.3)

2.5 Caracteristicas del periodismo de espectaculos

El periodismo de espectaculos tiene caracteristicas especiales que lo
diferencian de otras secciones como pueden ser politica, sociedad, policiales,
economia y judiciales. Es un periodismo que en la actualidad incluye una
variedad de contenidos, segun el medio y el publico al que se dirige, y en el
gue encontramos, por un lado, articulos relacionados con el cine, el teatro, la
musica y la television (principalmente en medios impresos y television) y, por
el otro, la vida privada de sus protagonistas y personajes de farandula, con
temas de amor, desamor, peleas, intrigas y divorcios. Estos ultimos con mayor

exposicion en las plataformas web de los medios de comunicacion.

Esta variedad de contenidos hace poner muchas veces en duda qué es
realmente el periodismo de espectaculos en este momento y qué incluye su
ejercicio, sobre todo porque las versiones online, también las impresas y
audiovisuales, tienden a generar noticias a partir de la vida privada de sus
protagonistas y de los que se conocen principalmente a través de las redes
sociales. Es por ello que en esta investigacion ha resultado conveniente
desarrollar las caracteristicas mas importantes que intervienen en el
periodismo de espectaculos. La primera tiene que ver con los personajes
protagonistas de sus paginas y la segunda se refiere a las historias que se

crean a partir de estos y la sobreexposicién de su vida privada. En cuanto al
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tratamiento y presentacion de estas informaciones se hablara del

sensacionalismo que linda con la hiperrealidad.

2.6 Celebrities vs. Famosos

Es importante recalcar que esta tendencia al sensacionalismo y la
espectacularidad ha traido consigo no sélo el cambio en la rutina periodistica
en diarios como El Popular, sino principalmente el surgimiento de personajes
con perfiles especificos. A los artistas en general (cantantes, actores,
conductores de television, directores de cine, teatro y danza), que desde un
inicio formaron parte del interés del periodismo de espectaculos, ahora se han
sumado los llamados famosos y las “celebridades” o celebrities como se les
llama en inglés. Estos dos tipos de personajes han surgido a partir de la

prensa rosa, pero principalmente a partir de las redes sociales.

Los “famosos” son aquellos personajes que tienen cierto tipo de
reconocimiento por sus logros personales. En ese rubro, por ejemplo, se
encuentran algunos artistas, actores y cantantes, que no necesariamente
tienen una notable trayectoria, o aquellos que se han forjado en corto tiempo

y han adquirido popularidad.

En cambio, una “celebridad” es un personaje que se ha convertido en un
producto mediatico, que ha destacado sin haber realizado ningun tipo de
trabajo o logro. En este grupo figuran, por ejemplo, “Chabelita” Pantoja, la hija
peruana de la cantante Isabel Pantoja que mencionamos lineas arriba, quien

no ha hecho nada notable en su vida, pero que se ha convertido en toda una
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celebridad solo por ser la heredera problematica, enamoradiza y un tanto
descarriada de la conocida cantante espafiola Isa Pantoja, nombre con el que
también se le conoce en Espafia y que también pertenece al grupo de las
denominadas “estrellas del corazén”. Lo que hacen las “estrellas del corazon”
o “celebridades” es generar escandalos, la mayor parte de veces, para
disimular su nula trayectoria laboral o artistica y conseguir popularidad

gratuita, contratos en programas de television sensacionalistas y publicidad.

En el Perd, lo mas parecido a Chabelita es Flor Polo, la hija de la
excongresista Susy Diaz y el desaparecido compositor Augusto Polo Campos,
quien jamas destacd ni como bailarina, actriz o cantante, pero que acapar6
muchas veces las portadas de las ediciones impresas y las notas de apertura

de los diarios por sus amores dramaticos, conflictos y escandalos.

Maria del Carmen Gutiérrez (2015), describe asi a la celebridad:

Es un ser humano idealizado y maximizado en el imaginario del espectador,
impone estilos y gustos que condicionan a los consumidores desde los
medios masivos. La deificacién de la celebridad no implica solamente su
propia megalomania y los intereses de la industria, sino también la
complicidad del espectador, quien le confiere el caracter divino y lo acepta

como tal. (p. 34)

Los famosos, en contra parte, aceptan verse envueltos en escandalos y
aprovechan el momento para difundir su trabajo y de paso también obtener

publicidad. Aqui pueden calzar algunos personajes de los reality shows como
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por ejemplo Michelle Soifer o Yaco Eskenazi, también algunas bailarinas

como Katy Garcia, a quien se le refiere mas adelante en esta investigacion.

2.7 Sobrexposicion de la vida privada

Esta corriente gracias a la cual los personajes ligados al espectaculo exponen
su vida privada proviene, sin duda, del crecimiento y la tendencia mundial del
periodismo rosa que aborda este tipo de temas en todas sus plataformas: el
impreso, la radio, la television y, ahora, la Internet. El diario EI Popular también
lo hace en sus paginas de espectaculos gracias a las redes sociales, donde

sus celebrities cuelgan todo el tiempo pasajes de su vida personal.

Laura Soto Vidal, en su trabajo “Prensa rosa: el juego sucio de periodistas y
famosos”, se refiere precisamente a como estos famosos practicamente

comercializan con aspectos de su vida personal como el amor y el desamor:

Los protagonistas de la prensa rosa, quienes con su conducta han
conseguido que el amor, esa mercancia que ya no sentimiento, sea un valor
muy demandado en la sociedad light actual, especialmente todo aquello que
tiene relaciéon directa con los sinsabores que de éste se derivan y que son
condimentos claros en el modus operandi de gran parte de los nuevos

personajes que acceden al mundo de la prensa del corazén. (2005, p. 194)

La mayor parte de los personajes que trata la prensa de espectaculos en

diarios populares como El Popular no gozan precisamente de grandes
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méritos. En lugar de ello, sobresalen por su perfil escandaloso, pues
sobreexponen detalles, a veces escabrosos, de su vida en las redes sociales.
Soto Vidal también se refiere a este punto y a la procedencia de la mayoria
de las celebrities, a saber, programas de television sensacionalistas (por

ejemplo, realities) y espacios de chismes de espectaculos:

Estos personajillos, sin oficio ni beneficio, sin experiencia alguna en los
medios de comunicacion, sin escrupulos, conciencia y ética personal, aunque
con mucha desfachatez, osadia y descaro sobre sus espaldas, se establecen
como prioritarios para numerosos programas de television y revistas del
género. Esto es debido a dos causas principales: Primero: porque hay
demasiados espacios de iguales caracteristicas y se necesita material a toda
costa, sea cual sea su calidad o incluso su dudosa procedencia o veracidad.
Segundo: porque muchos de esos programas se estructuran sobre el mero
enfrentamiento, la discusion o la provocacion, asi como el hecho de ofrecer
ciertas “exclusivas” de porte sexual alrededor de algunos protagonistas de

relevancia en la prensa del corazén. (2005, p.195)

Los altos niveles de presencia de la prensa rosa en el periodismo de
espectaculos se han repotenciado con la aparicion de las redes sociales,
principalmente Twitter, Facebook e Instagram. Si hace 15 afios en los diarios
mas populares, como El Popular, para obtener informacién personal de los
artistas, era necesario que los periodistas y camarégrafos persiguieran
sistematicamente a los personajes dentro y fuera de sus actividades artisticas,

hoy solo basta con mirar las redes sociales para saberlo todo.
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Es importante subrayar que el periodismo de espectaculos se centra en las
personas y sus acciones. Esas acciones muchas veces generan chismes,
polémica y morbo, y el morbo vende. A la gente le encanta saber de sus
protagonistas, fisgonear en sus vidas y enterarse de lo que hacen por

capitulos como si se tratara de una telenovela.

En el caso de la version online del diario El Popular, se abordan personajes
ligados generalmente al entretenimiento, sobre todo de la televisién local y la
musica popular; algunas veces también del cine y el teatro, pero su filén
favorito son personajes pertenecientes a la farandula, realities o grupos de
cumbia. También prestan atenciéon a personajes que en algin momento
generan polémica por sus acciones o comentarios, es decir, los famosos. Las
peleas, los conflictos, son algunos de los temas preferidos en el rubro, ademas
de las revelaciones relacionadas con la vida personal: matrimonios,

infidelidades y familia.

Todos estos temas conllevan, definitivamente, al aumento de visitas y paginas
vistas en la pagina online, y, por ende, a la venta de publicidad que cada dia

crece mas en las plataformas digitales.

Mario Vargas Llosa (2012), en su ensayo “La civilizacién del espectaculo”,
hace referencia de una sociedad del espectaculo o sociedad light: “Una
sociedad pasiva en busca de un entretenimiento asociado al morbo, lujos y

banalidades” (p.16).
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Esa imperiosidad por exponer el escandalo y la vida privada esta relacionada
con la television y sus contenidos. En la década de los noventa, mucho antes
de la aparicion de las redes sociales y como una forma de evolucién de la
cultura del entretenimiento, aparecieron en la television local los talk show,
programas en vivo compuestos por un conductor que se sentaba frente a un
grupo de panelistas a discutir y polemizar sobre temas relacionados con la
vida personal de desconocidos. Esto se acrecentara con los reality show,
donde no hay panelistas, pero la gente sigue de cerca la vida de sus
protagonistas que, en la mayoria de casos, al menos en nuestro pais, son
jovenes que proyectan belleza fisica y que participan en competencias de
riesgo y juegos de esfuerzo fisico y que, luego, se convierten en personajes
mediaticos, por los escandalos, amorios, encuentros y desencuentros que

protagonizan al interior del programa.

Estos programas se caracterizan por sus transmisiones en vivo y también por
exponer los detras de cdmara con el claro interés de mostrar las intimidades
de las personas interpretadas por actores que no son profesionales y que han
recibido pago e instrucciones. La mayor parte del tiempo los participantes
exponen su vida privada originando situaciones que casi siempre terminan en
drama o0 peleas que se salen de control. Esta telerrealidad y la
sobreexposicién de su intimidad les otorga el poder para convertirse en figuras
mediéticas, especialmente cuando se ponen al descubierto relaciones

amorosas, conflictos y situaciones de indole sexual.
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En realities peruanos como “Combate”, “Esto es guerra” y “El dorado”, son los
propios concursantes los que exponen su vida, la mayoria de veces
conscientemente; asi que todo lo que hacen o dejen de hacer se convierte en
tema de interés para un publico que los sigue, aungue la linea entre lo publico

y lo privado sea muy delgada.

Precisamente, es esta condicidon de celebrities que les otorga el reality lo que
hace que traspasen la frontera de la telerrealidad y que todo lo que hagan
tome mayores dimensiones con las redes sociales, pues aqui cuentan con
varios cientos o miles de seguidores, de modo tal que se convierten en
fendmenos sociales. No contentos con la popularidad televisiva, ahora estos
actores encuentran un escenario que perpetia esa popularidad con

fotografias y videos en redes sociales como Facebook e Instagram.

Imbert (1999) define a este tipo de telerrealidad como voyerismo mediético
que sustituye a menudo el discurso del saber: una légica de ver por ver, que
la television ha llevado al extremo y que la telerrealidad ha consagrado con su

deriva hacia la visibilizacién a ultranza de la intimidad.

Este desborde de sobreexposicion ha generado lo que algunos autores
denominan la cultura de la vigilancia, porque es a partir de la tecnologia que
el periodista se entromete en la vida del otro con la mayor complacencia y

comodidad.

Oliveira (2011), en su tesis “Vecino vigilante: el nuevo ciudadano”, afirma:
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Indagamos en las vidas ajenas y somos premiados, juzgamos a los
concursantes y decidimos su futuro; resolvemos problemas y hasta
mostramos al mundo nuestra intimidad pues hacerlo es vital para nuestra
existencia social, en un mundo donde el espectaculo nos ha invadido por

completo. (p.8)

En este punto llegamos hasta la definicién de lo que es vida intima. Guardia
Crespo (2014), en su articulo cientifico titulado “No te metas en vida,

privacidad e intimidad en los medios”, dice:

La vida intima es lo relacionado con lo mas personal e interno que guarda una
persona para si. Por ejemplo, el ejercicio de la religiosidad, la salud, la
enfermedad, el dolor y la muerte, son temas estrictamente intimos. Los
sentimientos, la sexualidad y las convicciones politicas pertenecen a
dimensiones muy personales cuya difusion depende de la voluntad o
necesidad de exponerlas. Si alguien decide publicar su intimidad por cualquier

medio, esta en su derecho. Lo que no se puede es invadir esa dimension.

(p-32)

Para efectos del espectaculo y del trabajo que realizan los periodistas del
diario El Popular se ha de aclarar que son los mismos protagonistas los que
abren las puertas de su intimidad a través de las redes sociales, que son
publicas. Esto quiere decir que la intimidad como tal ya no existe. Se exponen
a conciencia por varias razones, quizas para mantener el interés en ellos,

captar publicidad o simplemente para tener presencia o vitrina.
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Crespo (2014) ahonda en el hecho que la curiosidad y los intereses

econdmicos han causado que los medios y la gente vulneren la intimidad de

las personas:

Sin embargo, la curiosidad y los intereses econdmicos o politicos de personas
y grupos han convertido la privacidad en objeto de intromisién a través de los
medios de comunicacion tanto masivos como redes digitales. La cultura
medidtica tiene recursos tecnol6gicos para invadir la privacidad, inclusive sin
gue los ciudadanos lo perciban. Los nuevos sistemas de comunicacion e
interaccion facilitan la exposicion de datos personales que pueden perjudicar
a las propias personas. Las interacciones sociales se han intensificado y
multiplicado gracias a las TIC. Las disputas por el poder hacen que grupos
hegemonicos no duden en invadir las comunicaciones ajenas. Finalmente, la
necesidad de fama y poder hace que muchas personas renuncien a su

intimidad. (p.121)

De otro lado, por los mismos temas y personajes que aborda, el periodismo

de espectaculos tiene una tendencia al escandalo y a la frivolidad, dos

conceptos que se enmarcan dentro del sensacionalismo.

2.8

El sensacionalismo

Se dice que el sensacionalismo como tal, surge en Estados Unidos (Nueva

York) en los afios 30, pero en realidad su fuente nace del concepto simple de

gue a las personas les gusta saber lo que les pasa a las demas personas, de

conocer sus historias.
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Existen muchas definiciones que procuran explicar lo que es el
sensacionalismo y, a partir de todas ellas, resumimos que es la exageracion
de la noticia para hacerla mas atractiva y vendedora ante los ojos del publico

consumidor.

Los medios de comunicacion son empresas y, por lo tanto, lo que venden son
noticias; y, por los temas y personajes que aborda el periodismo de
espectaculos. No es de asombrar, por lo tanto, que el sensacionalismo
encuentre un nicho importante en esta seccion, porque se alimenta
precisamente de la especulaciéon, el rumor y el morbo, entre otras

circunstancias.

José Javier Mufioz (2000) se refiere a este punto. El autor considera que el
sensacionalismo apela a la satisfaccion del morbo de los receptores mediante
la exageracion de los aspectos mas llamativos o escabrosos de las noticias:
“es un gusto por el escandalo y el conflicto, tiene vinculo con el espectaculo
informativo y con el tratamiento de la informacién como si de un espectaculo

se tratara” (p. 21).

Ademas, como de historias se trata, el periodismo de espectaculos, en el que
se enmarca el trabajo del diario EI Popular, tiene una carga fuerte de
emociones y grandes pinceladas de drama. El estudioso Gérard Imbert afirma
que el sensacionalismo es la “exacerbacion, y visibilizacion excesiva de la
realidad y la dramatizacion del relato, es decir, exacerbacion a la vez

descriptiva y narrativa” (1995, p. 54).
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La curiosidad y necesidad imperiosa del publico por fisgonear en la vida del
otro, en este caso del artista o protagonista de espectaculo, hace que
irremediablemente medios de comunicacion como el diario El Popular trabajen
sobre estos topicos y que afiadan a sus contenidos su respectiva cuota de
sensacionalismo. “La curiosidad del hombre sobre la vida de sus propios
semejantes es insaciable. Para imitarlos o denostarlos, para envidiarlos o para
despreciarlos. En realidad, eso que conocemos por periodismo, tiene en

buena medida su origen en esta curiosidad” (Pizarroso y Rivera, 1994, p.19).

En el periodismo de espectaculos también se destacan las emociones
personales de los protagonistas con altas cuotas de melodrama vy
sensacionalismo tal y como lo afirma Bird (2013): “El énfasis que algunos
periodistas ponen en lo personal, lo sensacional, lo dramético, no es nada
nuevo. La literatura oral, las baladas, los cotilleos, los rumores, todo ello ha

contribuido a conformar el periodismo” (p. 300).

2.9 Lahiperrealidad

Ya se ha explicado cémo el periodista de espectaculos aprovecha toda la
informacion de las redes (fotos, textos, e imagenes) y las adereza con datos

de archivo, pinceladas de sensacionalismo y cuotas de morbo.

Ferré (2013) liga todo esto con la hiperrealidad:

El modelo mayoritario de los medios es el que hace periodismo del

amarillismo, la superficialidad, la espectacularizacion, la frivolidad, el chisme,
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el escandalo, el conflicto y el drama. A partir de estas caracteristicas los
medios proponen un modelo de hiperrealidad y proyectan estilos de vida que
ya han penetrado de manera global, en el dia a dia de casi todos los hogares
del mundo independientemente del grado de participacion que tengan los
diferentes paises en el modelo occidental capitalista, donde se enmarca el
nacimiento del espectaculo mediatico como via de entretenimiento de las

masas. (p.13)

Crespo (2014) ahonda en el hecho de que la curiosidad y los intereses
economicos han hecho que los medios y la gente vulnere la intimidad de las

personas:

Sin embargo, la curiosidad y los intereses econémicos o politicos de personas
y grupos han convertido la privacidad en objeto de intromision a través de los
medios de comunicacién tanto masivos como redes digitales. La cultura
mediatica tiene recursos tecnoldgicos para invadir la privacidad, inclusive sin
gue los ciudadanos lo perciban. Los nuevos sistemas de comunicacion e
interaccion facilitan la exposicidn de datos personales que pueden perjudicar
a las propias personas. Las interacciones sociales se han intensificado y
multiplicado gracias a las TIC. Las disputas por el poder hacen que grupos
hegemonicos no duden en invadir las comunicaciones ajenas. Finalmente, la
necesidad de fama y poder hace que muchas personas renuncien a su

intimidad. (p.121)
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2.10 Las soft news vs. las hard news

Por otro lado, el periodismo de espectaculos posee ciertas licencias a la hora
de contar y de presentar sus contenidos en las versiones online. De hecho, la
redaccion de las noticias es completamente diferente a las demas secciones,
pues suele ser mas ligera, coloquial y light. En estos tiempos en los que en
muchos medios de comunicacion comienzan a trabajar en la convergencia de
sus plataformas, el periodismo de espectaculos ha sido incluido en el rubro de
las llamadas soft news, una denominacion que se refiere a las noticias mas
ligeras (espectaculos, deportes, entretenimiento en general) y que las separa
de las noticias mas duras, llamadas hard news (politica, economia, sociedad,

policiales).

Sin embargo, lo de soft es sélo un decir, pues los duefios de los medios de
comunicacion se han dado cuenta que el periodismo de espectaculos y sus
historias relacionadas generalmente con personajes de la farandula, realities
y demas, le suman lectores a sus ediciones impresas y visitas en sus
ediciones web; en otras palabras, se han convertido en el nicho favorito de los
cibernautas que bucean en la web en busca del chisme y el entretenimiento,
y en un medio fuerte y duro para generar ventas tanto en el impreso como en

la plataforma virtual.

Es importante sefialar que medios de comunicacién, como el Grupo La
Republica que regenta al diario El Popular, son empresas que venden noticia,
y por eso han encontrado en el periodismo de espectaculos una buena

manera de sumar lectores o usuarios, aunque muchas veces el tratamiento
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de estas noticias sea demasiado superficial e inconsistente o se centre en
personajes mediaticos que no necesariamente sobresalen por sus logros

profesionales.

Ignacio Ramonet lo explica asi:

Insensiblemente, las leyes del espectaculo mandan sobre las exigencias y el
rigor de la informacion. Las soft news (sucesos, deportes, alegres notas
finales, anécdotas...) son, a menudo, mas importantes que las hard news
(temas politicos, econdmicos o0 sociales de verdadera gravedad). Y la
fragmentacion sutil de la actualidad en un mosaico de hechos separados de
su contexto tiene como objetivo principal distraer, divertir en funcién de lo
accesorio. Y evitar que se reflexione sobre lo esencial a partir de la

informacion. (1998, p. 90).

La seccidn espectaculos del diario El Popular, tanto su edicion impresa como
online, es considerada dentro del rubro de soft news, junto a la seccion de
deportes dentro del organigrama del Grupo La Republica. Es mas, el espacio
fisico que ocupan sus periodistas esta ubicado en el ala derecha del tercer
piso de la redaccion junto a los periodistas de la seccion de espectaculos del

diario La Republica, en sus versiones impresa y online.

36



CAPITULO lll: REDES SOCIALES, FUENTES Y GATEKEEPER

El objetivo general de esta investigacion se centra en las redes sociales como
fuente de informacién del periodismo de espectaculos online del diario El
Popular, de modo que, siguiendo el método deductivo-inductivo, se comenzé
definiendo lo que es periodismo de espectaculos y sus caracteristicas mas
resaltantes, para luego establecer su relacion con las redes sociales de las
gue nos ocuparemos en este capitulo. No obstante, para llegar hasta aqui, se
ha de abordar el tema de las fuentes, asi como el manejo que le han dado los
periodistas en las paginas de espectaculos a lo largo del tiempo y como ahora

estas mismas han evolucionado hasta llegar a incluir a las redes sociales.

3.1 Las fuentes de informacioén

El periodismo en general se crea y construye a partir de la noticia, aquel hecho
inédito, importante, que por su contenido genera interés en un gran niumero
de personas. La noticia nace, a su vez, de sucesos que pueden surgir en el
momento, pero también de otros que pueden planificarse con antelacion. En
cualquiera de los casos, este flujo de noticias no seria posible si no existieran
las fuentes periodisticas, pues el periodista no puede ser testigo presencial

todo el tiempo de las cosas que suceden a su alrededor ni estar en varios
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lugares a la vez. Tampoco puede acceder a documentos siempre ni contar
con contactos que le generen informacion todos los dias. De alli laimportancia
de las fuentes periodisticas como un soporte del trabajo periodistico y del
nacimiento de aquellas informaciones que después se convertirdn en noticias.
Lépez, citado en Albertini y Ruiz (2007), dice que una fuente informativa es
todo “canal —persona o institucibon— que nos proporciona datos sustanciales
0 complementarios —al ser testigo directo o indirecto— para poder

confeccionar noticias, reportajes, cronicas e informes” (s.p.). Y agrega:

La fuente informativa es una persona, un grupo de personas, una institucion,
una empresa, un gobierno, unareligién, una secta, un club deportivo... y quién
sabe cuantas variables mas, que han visto u oido algo, o que tienen
documentos sobre ese algo y que estan dispuestos a proporcionarlo a algun
medio informativo por interés publico o porque conviene a sus propias

estrategias. (S.p)

José Ignacio Armentia Vizuete y José Maria Caminos Marcet (2003),
corroboran que las fuentes son vitales al momento de hacer periodismo: “Las
fuentes lo impregnan todo, y su importancia es tan grande que el trabajo con
unas u otras fuentes aporta claras pistas sobre la estrategia informativa de los

medios de comunicacion...” (s.p.).

Humberto Martinez Fresneda Osorio (2004) menciona: “El mejor medio es el

que tiene acceso a la informacion diferenciada; es decir, el que trabaja con las

mejores fuentes”. Ademas, agrega que el periodista necesita las fuentes para
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ofrecer la mejor informacion y las fuentes necesitan al periodista para hacer

publicas sus confidencias” (p. 362). Y afiade:

Una fuente informativa es cualquier persona, institucion, colectivo o
documento que ayuda al periodista en su labor profesional. Normalmente
tiene dos grandes usos: o bien proporciona al periodista datos a partir de los
cuales puede existir un indicio de noticia o se puede generar una noticia, 0
bien le sirve al periodista para enriquecer, completar o ilustrar su informacion.

(p 363)

Ana Rodriguez, Alicia Enguix Gonzélez, José Luis Rojas Torrijos y Mar Garcia
Gordillo aiaden sucintamente: “Las fuentes no son un recurso importante en
el periodismo, son la sustancia del periodismo” (2015, p. 86). Y es verdad.
Toda informacién noticiosa necesita un fundamento poderoso que la respalde,
que le dé veracidad y verosimilitud a lo que se esta informando. Para que la
noticia tenga peso, requiere de hechos y testimonios que el periodista debera

conseguir para trabajar profesionalmente sus informaciones.

El publico busca en el trabajo periodistico el rigor al momento de consumir la
noticia; el andlisis, la investigacién y el conocimiento por parte del periodista y
una informacion equilibrada. Todo eso se consigue soOlo a través de las

fuentes. La fuente es la que le da vigor a la construccién noticiosa.

De otro lado, el periodismo en general se maneja en términos de veracidad o
verdad informativa y esta verdad informativa esta ligada a la ética y cémo el

periodista busca ser veraz.
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José Maria Desantes, en su libro “La verdad en la informacion”, dice que “la
verdad es una relacion adecuada entre el conocimiento y la realidad” (1976,
p.31). Dice también que la verdad no es otra cosa que la realidad en cuanto
conocida y que, a su vez, a esta realidad en cuanto conocida por la

comunicacion se le llama “la verdad informativa”.

Pero esta “verdad informativa” esté ligada a la ética, que es la voluntad que
tiene, en este caso el periodista, de decir la verdad y de ser veraz. ¢Y cémo
el periodista puede ser veraz? Pues Unicamente manejando buena
informacion y fuentes, verificando datos, constatando que las fuentes sean las
adecuadas. Si el periodista no hace esto, entonces no tiene voluntad de decir

la verdad, sino de mentir, de tergiversar informacion, de desinformar.

Desantes advierte sobre esto: “La verdad informativa que en cuanto
actualizacion multiplicada de la realidad es un bien, tiene el riesgo
incomparablemente mayor que la verdad logica en el sentido estricto, de ser

inadecuada con la realidad y, por tanto, deja de ser verdad” (1976, p.31).

A lo que se refiere el autor es a la capacidad y disposicién que tiene el
periodista de decir la verdad y que esta directamente ligada con el rigor y el
buen manejo de las fuentes de informacién en su trabajo. Si el periodista es
riguroso, entonces tiene la voluntad de decir la verdad y ser veraz. Una vez
gue el periodista expresa esa voluntad de decir la verdad, después de haber
confirmado los hechos a través de las fuentes y de ser riguroso, debe cuidar

gue esa informacion sea llevaba de tal manera que sea verosimil, puesto que
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una cosa es decir la verdad y otra como el periodista va a representar esa

verdad.

En el caso de los periodistas de espectaculos online del diario EI Popular, la
manera de representar esa verdad tiene caracteristicas particulares que
analizaremos en un caso en especifico mas adelante. Lo cierto es que, para
gue esto ocurra, es necesario que las notas que se presenten sean creibles.
Y para representar adecuadamente esa verdad se debe escribir bien, manejar
un buen lenguaje, subir las fotos y los videos idoneos. Si lo mostrado es
demasiado grotesco, va a ser inverosimil. Si yo lo magnifico, si sensacionalizo
0 me excedo, igualmente hago historias inverosimiles, represento mal. Alli

hay también una dimensidn ética.

Maria Casals Barro, aborda este tema:

A la hora de escribir, tanto en literatura como en periodismo, las formas de
contar importan mucho. Un mismo tema puede ser abordado desde diferentes
modalidades narrativas y unas serdn mas apropiadas que otras dependiendo
de qué es lo que se quiere conseguir. No es lo mismo tratar de explicar con
coherencia los diferentes angulos que componen una realidad concreta que
mostrarla y hacerla vivir para comprender su transcendencia. En ambos
casos, el periodista dependera siempre de unas fuentes que le cuenten, que
le informen, que revivan sus experiencias, que le expliguen sus

conocimientos. (1999, p. 53)

El profesor Ramon Reig, agrega:
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No se quiere decir con esto que deba renunciarse a las posibilidades visuales
e informativas que permiten las nuevas tecnologias ni que esas tecnologias
no ofrezcan un horizonte cognitivo mucho mas amplio en el terreno de la
prensa digital. Lo que si se quiere decir es que el periodismo, si quiere ser
riguroso, no puede dedicarse a reducir los textos discursivos; el texto
discursivo periodistico que interpreta y analiza exige su espacio y no debe ser
sacrificado en pro de una supuesta “popularizacion” del periédico por medio

de la hiperimagen. (2004. p. 250)

Todo lo dicho tiene que ver no sélo con los buenos argumentos que van a
conseguir que la noticia sea creible, sino también con el tratamiento de esa
informacion. Y son las fuentes las que determinan el enfoque dentro de la
noticia. El punto de vista, pues el periodista debe contrastar su informacion y
cruzar al menos dos fuentes antes de publicar o dar a conocer algo. Todos
estos elementos van a conseguir, a la larga, empoderar la investigacion
noticiosa y hacerla mas veraz, soélida y consistente ante los ojos del publico.
Ademas, esto también va a crear entre el lector y el medio lo que se llama la

fidelizacion.

Existen muchos tipos de fuentes y cada autor o los mismos periodistas tienen
su propia clasificacion. En todo caso, entre las que se cuentan estan por
ejemplo las fuentes personales (aquellas que el periodista consigue a lo largo
de su carrera), que pueden ser ademas oficiales y no oficiales; y las fuentes

documentales.
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Las primeras son altamente valoradas porgue tienen que ver con la relacion
directa del periodista con la fuente como generadora de noticia. Esta relacién
gue se da entre el periodista y la fuente es un tema que discute y observa con
sigilo el autor espafiol Javier Mayoral Sanchez cuando habla sobre los

intereses mutuos entre uno y otro:

Parece dificiimente discutible la idea genérica de que las fuentes de
informacion proporcionan contenidos, datos o argumentos a los periodistas
para que éstos puedan incluir en sus textos todo o parte de ese material. Sin
embargo, si conviene volver a considerar la nocion de simples “abastecedores
de informacién” que a menudo se asocia a la definicion de fuente. En tanto
gue obedecen casi siempre a una estrategia retérica y discursiva muy precisa,
las fuentes no solo ofrecen informacién, sino que, ademas, con mucha (y
creciente) frecuencia, esperan obtener un beneficio de su acercamiento a los
periodistas. O, dicho de otro modo, las fuentes no acostumbran a aportar
informacion a los periodistas por generosidad y altruismo. Actdan, mas bien,
llevadas por la ambicién de prefabricar un relato de los hechos. Esto es: si
entregan informaciéon a quienes cuentan qué ocurre (los periodistas), es sélo
para influir mas intensa y directamente en el relato de lo ocurrido [...] cabe
insistir en que este fendmeno es cada vez mas apreciable, e incluso
podriamos considerarlo como un rasgo esencial, definitorio, de la moderna

sociedad de la informacién (2005, p.94)

Lo que dice Mayoral Sanchez en su investigacién no deja de sorprender pues
sus argumentos bien se pueden ajustar a estos tiempos de Internet, donde la

aparicion de nuevas fuentes, como el caso de las redes sociales, guardan las
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mismas estrategias de proporcionar informacion, pero con un beneficio a
cambio. En el caso de nuestro objeto de estudio, que son las redes sociales
como fuentes de informacién para el periodismo de espectaculos del online
del diario El Popular, las redes sociales proporcionan informacién para los
periodistas, pero muchas veces estas informaciones se suben adrede en
Facebook o Twitter porque los artistas buscan, a su vez, un beneficio que
puede ser publicidad gratuita a través del rebote en los medios, tal y como lo

veremos mas adelante.

En todo caso, lo que dice Mayoral Sanchez tiene sentido tomando en cuenta
gue las fuentes estan relacionadas con el tiempo; de alli que, con el transcurso
de los afios, se han reinventado de acuerdo a las necesidades y la evolucién
de los medios. Ciertamente, en los tiempos que corren de redes sociales y
globalizacion por Internet, las fuentes se presentan como antojadizas y
muchas veces trabajadas con un propdsito claro por parte del que proporciona
informacion: el de trascender. Por eso, hemos visto conveniente hacer un
resumen de la funcién que cumplieron y cumplen las fuentes en el periodismo

de espectaculos a través de tiempo.

3.2 Fuentes y periodismo de espectaculos através del tiempo

Desde que aparecié Internet el siglo pasado, el uso de las fuentes de

informacion por parte del periodista ha variado notoriamente, sobre todo si

tomamos en cuenta que ahora se practica un periodismo online y contamos
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con cientos de plataformas web que proporcionan infinidad de informacion. El

cambio ha sido tal que hasta ha variado la rutina de trabajo del periodista.

En el periodismo de espectaculos las fuentes son variadas, de alli que el
desarrollo de medios ligados a su contenido —como el cine y la television—
han sido determinantes para el manejo de las mismas y su reinvencién. En
este trabajo de investigacion, voy a centrarme en tres grandes momentos que

han marcado la existencia del periodismo de espectaculos en nuestro pais:

a) La aparicién del cine
b) La televisiény la prensa chicha

c) Internety redes sociales

3.2.1 La aparicion del cine

Hemos dicho que el periodismo de espectaculos se demarcé del
periodismo cultural, a partir de la aparicion del cine. El rodaje en blanco
y negro de las primeras peliculas en Hollywood, gener6 la creacion del
llamado star system (sistema de estrellas), conformado por aquellos
actores y actrices protagonistas de las peliculas que se lucian en la

gran pantalla.

Roméan Gubern (2000), en su libro “El eros electronico”, afirma que este

star system esta compuesto por tres grandes familias:
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La aristocracia o élite por nacimiento, cuya notoriedad viene dada por
la sangre y la herencia (y que constituye el objeto predilecto de la ya
citada prensa del corazon); la meritocracia o élite del mérito, nutrida
por los profesionales mas relevantes y distinguidos, entre ellos los
profesionales de la politica y de las finanzas; y, por fin, los integrantes
del mundo del espectéculo, los entertainers, formado por cantantes,

estrellas de cine, deportistas, modelos, etc. (p. 51)

Més adelante, en el mismo libro, Gubern hace un analisis de como la
television fue trabajando a estas estrellas a través de la pantalla y
como, poco a poco, fueron adquiriendo protagonismo hasta
familiarizarse con el espectador y convertirse en referentes con los que

ellos podian identificarse:

El primer plano facial, al magnificar la presencia icénica de los
intérpretes, permitio al publico reconocer y familiarizarse con los
actores y actrices mas fotogénicos y atractivos y no tardé en aparecer
un fendmeno de identificacion emocional con ellos y su consiguiente
culto colectivo, con su secuela de imitaciones vestimentarias,

conductuales, etc. (2000, p.51)

La presencia de las estrellas de cine, hizo que naciera un publico
interesado por primera vez, en saber sobre la vida de sus artistas, una
tendencia que luego se propag6 rapidamente por el resto del mundo.
Eran tiempos en los que el periodista buscaba la forma de contactar

con los actores y tenia dos alternativas: hacerlo directamente con la
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figura buscando la oportunidad, o a través de su agente de prensa. En
esta primera etapa, el periodista de espectaculos trabajaba con las
fuentes personales (oficiales-contacto directo) y las fuentes indirectas,
gracias a las cuales llegaba a la estrella por intermedio del agente de
prensa. Estos eran personas que trabajaban directamente con los
actores, actrices, cantantes y mas. Su labor principal era hacer
promocién a sus estrellas en los distintos medios de comunicacion que,
por entonces, eran soOlo periddicos y revistas. Ellos eran los

intermediarios entre la prensay el artista.

Antonio Castillo Esparcia define al agente de prensa o publicity asi: “En
este modelo las relaciones publicas realizan una funcion de
propagacion de la informacion hacia los publicos y, principalmente,

hacia los medios de comunicacién” (2004. p.58).

Hoy en dia, el cine sigue siendo una fuente importante para el
periodismo de espectaculos nacional, sobre todo el cine peruano en el
gue destacan actores como Carlos Alcantara o Gianella Neyra que son
figuras populares tanto en diarios mas conservadores como El
Comercio o La Republica, pero también en los llamados diarios del
pueblo como El Popular. Los agentes de prensa también sobreviven,
aunque ahora se les conoce con el nombre de jefes de prensa o piar,
denominacién que adquieren aquellos comunicadores que asesoran a
los artistas a tener mayor presencia en las redes sociales. Algunos jefes

de prensa trabajan de forma individual, pero la mayoria lo hace a través
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de empresas instituidas que se dedican a promocionar de manera

integral a los artistas.

3.2.2 Latelevision y la prensa chicha

Si bien es cierto, la aparicion del cine le dio personalidad y definicion al
periodismo de espectaculos, —inicialmente ligado al periodismo
cultural—, el nacimiento de la television fue un suceso que lo cambio
todo con prontitud. Y es que, a diferencia del cine, la pequeia caja boba
llegaba a los hogares todos los dias, con producciones propias, locales
e internacionales y con un nutrido abanico de estrellas y personajes

gue rapidamente se hacian famosos.

En nuestro pais, este auge se dio en la década de los 80 y 90, con la
salida de los primeros programas de produccién nacional, siendo el
decenio del 90 el de mayor recordacion, pues la television local se vio
invadida por una cantidad de formatos de corte popular como los talk
shows y programas conducidos por cémicos ambulantes. Estos
espacios, fueron el inicio de la llamada “television basura” que surgi6
en ese tiempo como parte de un engranaje creado por el entonces
presidente del Perd, Alberto Fujimori y el exasesor presidencial
Vladimiro Montesinos: la prensa chicha. La prensa chichay la television
basura iban de la mano, se retroalimentaban y tenian por finalidad
distraer la atencion de la gran masa, autopromocionar al gobierno de

turno y perseguir a los enemigos politicos que se manifestaban en
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contra de las pretensiones de perpetuidad en el poder que tenia, por

entonces, Fujimori.

Fueron tiempos de programas de muy baja calidad como “Laura en
América”, con Laura Bozzo, de periddicos sensacionalistas, de las
vedetes semidesnudas en las portadas de los diarios; de personajes
como Susy Diaz, Ménica Adaro, Yesabella y Sara Manrique. También
de Gisela Valcarcel, Magaly Medina y Carlos Cacho. Un tiempo dificil
para el periodismo de espectaculos que, junto al policial, fue utilizado

para fines oscuros.

Ménica S. Cappellini (2004), en su articulo titulado “La prensa chicha

en el Per(”, dice:

[...] solo a partir de la mitad de los 80 y durante los 90 se gener6 en
Lima una prensa alun mas picante que la mera sensacionalista la
denominada prensa chicha, caracterizada especialmente por su estilo
vulgar de explotacién tendenciosa del sexo femenino, ataques y
adjetivos hirientes a personajes publicos, ancianos, discapacitados y
todo aquello que pueda ser novedad, utilidad, impacto o de interés

humano. (p.34)

Cappellini profundiza mas en el tema y llama a todo lo que se exponia

en ese entonces en la prensa y television chicha como show circus:
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Los diarios chichas se separaron repentinamente del cotidiano humor
chabacano de entretenimiento para introducirse en un enmarafado
politico, sin precedentes en la historia de la prensa nacional. Fue asi
como durante el gobierno de Alberto Fujimori (1990- 2000), se utiliz6
a un grupo de diarios chicha para levantar la imagen y favorecer las
obras del entonces presidente, creando caos y confusion entre la
opinién publica. Como se comprobaria posteriormente, Fujimori y su
ex asesor Vladimiro Montesinos subvencionaron y pagaron grandes
cifras de dinero a los duefios de estos diarios con el fin de difamar en
las primeras planas a todo aquel que representara la oposicion. Las
noticias que aparecian a diario eran nada menos que un show circus.

(2004, p.35)

En ese contexto, y ante los numerosos programas de television y
personajes ligados al espectaculo, los periodistas hacian lo que se
llamaba “periodismo de calle” o el conocido “recorrido de canales”. La
rutina consistia en visitar desde muy temprano las televisoras locales,
siguiendo los horarios de los programas que estaban al aire. Por
ejemplo, se iniciaba la mafiana en el Canal 7 (hoy TV Peru) para cubrir
el programa magazine de turno; de alli, los periodistas se dirigian a
Ameérica Television y Panamericana Television que estaban en la ruta,
para continuar con la cobertura e incidencias de otros espacios de
entretenimiento que iban apareciendo al aire. Algunas veces, los
periodistas tenian acceso a los sets de grabacion, casi siempre al
finalizar el programa, pero la mayor parte del tiempo aguardaban en la

puerta de los canales para abordar a los artistas que salian de los sets
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donde habian asistido en calidad de invitados. Se improvisaban,
entonces, informales ruedas de prensa en plena calle: los artistas que
guerian se detenian a conversar y hasta posaban para las fotografias.
Algunas veces, cuando no habia nada interesante en los canales, los
periodistas alternaban sus recorridos callejeros con la asistencia a
conferencias de prensa generalmente de algun artista internacional o
local. Otras veces, también cubrian el rodaje de una pelicula o serie

nacional.

Los colegas que se quedaban en base hacian también varias cosas.
Primero, revisaban los periédicos y revistas de la competencia y leian
toda la informacion relacionada con la pagina de espectaculos. Una vez
realizada esta rutina, que era obligatoria, dependiendo de lo que
encontraba el periodista, hacia un seguimiento de las noticias mas
importantes haciendo llamadas telefonicas y cruzando informaciones
por el teléfono fijo. También contactaban a sus fuentes buscando datos
o informacién que podrian convertir luego en una noticia; del mismo
modo, concertaban entrevistas. Muchas de estas llamadas eran al azar,
guiadas simplemente por el olfato periodistico y la iniciativa propia tan

valorada entonces.

Paralelamente, este periodista también se quedaba viendo los
programas de television por si ocurria o se decia algo de interés y
llamaba por teléfono al compariero que estaba en la calle para ponerlo

sobre aviso respecto a lo que se habia dicho en el magazine. Entonces,
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su colega buscaba o hacia guardia al artista al que abordaba en caso
estuviera dentro de su recorrido. Al inicio, no habia comunicacion
telefonica directa, pero ya a mediados de los noventa aparecieron los
primeros teléfonos celulares y la conexion entre la base y el periodista
de calle se hizo también rutinaria, no sélo para dar aviso de comisiones
gue surgian de improviso, sino para que el reportero adelantara parte
de su panorama noticioso al editor que comenzaba a maquetar
(diagramar) y distribuir las noticias en sus paginas. Las reuniones entre
el equipo para conversar sobre el cuadro de comisiones del dia también

eran parte del trabajo diario.

En base también se leia la correspondencia que llegaba en forma fisica
(papel). Generalmente se trataba de notas de prensa anunciando
desde el estreno de una obra teatral hasta la llegada de un artista,
lanzamientos de discos, inicios de rodajes y mas. Fueron los afios
cuando los primeros jefes de prensa se acercaban a las redacciones
para dejar personalmente sus notas o acompafiar a sus artistas a las
entrevistas que se hacian en el mismo lugar. Eran afios en los que la
relacion periodista-jefe de prensa tendié lazos sélidos como contactos

y fuentes de informacion.

Pero, asi como habia recorrido matinal por los canales de television y
conferencias de prensa, los periodistas de espectaculos también
hacian recorridos nocturnos y de madrugada en los que cubrian

inauguraciones de locales, estrenos de cine y teatro, concursos de
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belleza y conciertos populares. En todas estas comisiones, los
periodistas de espectaculos de medios populares acudian no sélo para
hacer la critica, la cronica o el reportaje que publicarian al dia siguiente,
sino principalmente para abordar a los artistas que asistian a los
eventos y de quienes salian notas curiosas y de interés para su publico.
Otra fuente con la que trabajaban los periodistas de espectaculos eran
los cables, que contenian las noticias mas importantes del mundo del
entretenimiento internacional, distribuidas por agencias como Efe, Afp,
Reuters o Franpress. Inicialmente, estos cables llegaban a través de
una maquina (de alli su nombre de “cables”, porque se imprimian
automaticamente en el papel y los periodistas los iban cortando en
orden de aparicion). Con la llegada de Internet, el cable de papel
desaparecio y las noticias internacionales comenzaron a llegar a través
del correo electronico. Obviamente, el correo presencial también se
extinguid y dio paso al e-mail que aceler6 el proceso de produccién de
noticias en menor tiempo y establecié una comunicacion mas fluida y

constante con las fuentes.

Es necesario apuntar que, en lo que se refiere al diario El Popular, la
practica de hacer el recorrido matinal por los canales de television se
mantiene hasta ahora, con mayor razon, debido a que existen
programas conducidos por personajes que pertenecen a la farandula y
la llamada prensa popular, figuras que alimentan la sed del fisgoneo
que exige el publico en las plataformas impresas y online del periddico.

Algunos de estos programas son “En Exclusiva” (Panamericana
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Television), conducido por la exmodelo Tilsa Lozano; “Mujeres al
Mando” (Latina) encabezado por la exmodelo Karen Schwarz, y
“iValgame Dios!”, conducido por el exmodelo Rodrigo Gonzélez y Gigie
Mitre (Latina). Todos estos personajes de la farandula peruana son de
interés del diario EI Popular. Y no soélo ellos, sino los temas que tratan
y los invitados que abordan. También se mantiene la practica del
periodista que se queda en base atento a los programas de television,
de los que saldran informaciones para la version online e impresa. A
veces las informaciones de lo que sale en vivo y lo que recoge el
periodista en la calle se cruzan y complementan. Ademas, el recorrido
nocturno a algunos conciertos o eventos musicales mas populares,

también continla hasta la actualidad.

3.2.3 Internet y redes sociales

El correo electronico fue la primera gran relacion que tuvo el periodista
con Internet, ya que reemplazé con éxito al correo tradicional que
llegaba en papel o a través del courrier. Y fue de suma importancia no
s6lo por su inmediatez, sino también porque llegaba en un soporte
informatico que le permitia al periodista copiar el texto, grabarlo
(primero en un disco y luego en USB), imprimir y sobre todo, leer en
tiempo casi real. En el pasado, por ejemplo, cuando los periodistas
recibian un fax o un cable con noticias internacionales que llegaba en
forma impresa, tenian que leerlo, interpretarlo y finalmente transcribirlo
en la maquina de escribir o la computadora. Con el correo electrénico,

todo eso se acabd. Ademas, todas las informaciones que se reciben
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por alli llegan acompafadas de fotografias y, en la actualidad, hasta

con videos.

Pere Masip dice:

La principal actividad vinculada al uso del correo electrénico es el
contacto con las fuentes. Hoy en dia, la practica totalidad de las

previsiones, los comunicados y las convocatorias llegan a manos de los

redactores a través del correo electrénico, de modo que la consulta del
buzén del correo electronico se ha convertido en la primera actividad
gue realizan los periodistas cuando llegan a la redaccién. (2005,

p.566)

Ciertamente Internet cambid la rutina de trabajo de los periodistas en
general. Si antes el periodista de espectaculos del diario EI Popular o
de cualquier otro medio, tenia que esperar a llegar a la redaccion para
ver las publicaciones de la competencia, hoy llega al trabajo con la
tarea hecha después de haber visto todo a través de su teléfono celular
gracias a las plataformas online de noticias y las redes sociales.
Paralelamente revisa sus correos electréonicos y redes sociales
(Facebook, Twitter, Instagram) de los artistas mas polémicos o que en
ese momento marcan la coyuntura de las paginas de espectaculos. En
resumidas cuentas, se sumerge por la web a cualquier hora del dia en
busca de informaciones a las que podria hacer seguimiento, o
convertirlas en noticia. Y es que en las redes sociales esta casi todo.

Basta una valoracion periodistica, algan cruce de informacion —por
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web también—, una afiadidura de archivo, foto y video para armar una

buena historia.

Hoy en dia, el periodista de espectaculos en general sale cada vez
menos. El reporterismo callejero va desapareciendo y abre paso a un
periodismo mas sedentario donde el periodista pasa horas frente al
computador buscando la noticia en lugar de ir directo a la fuente. Antes,
recorria los canales, ahora eso sucede cada vez menos porque los
programas también los ve por Internet a través de aplicaciones como
Movistar Play y al igual que hace con una informacion que consigue en
redes sociales, si ven algun tema interesante que esté sucediendo en
la television, construyen inmediatamente sus notas a las que agregan
reacciones y comentarios de otra gente famosa. Aunque, para el caso
particular del diario El Popular, como ya lo hemos dicho en lineas

anteriores, la practica de hacer recorrido presencial ain continda.

En el pasado, el periodista caminaba siempre junto a un reportero
grafico (fotoégrafo) o un camarégrafo; ahora lo sigue haciendo, pero
cada vez menos, porque debido al avance de la tecnologia y los
equipos celulares de tltima generacion, puede tomar notas, tomar fotos
y ademas grabar videos. Y, para culminar la jornada, también puede
hacer enlaces en vivo, en tiempo real, a través del Facebook, igualando
incluso a las famosas microondas de la television de los afios 90. De
hecho, también puede hacer programas con entrevistas en vivo desde

su propia oficina, redaccion o base de trabajo coordinando con los jefes

56



de prensa o directamente con los artistas. Cuando esto sucede, el
periodista, ademas de preguntar, tiene la opcion de ir viendo en tiempo
real las reacciones y comentarios de la gente mientras trascurre la
entrevista y de seleccionar lo mas relevante para formular preguntas o
hacer reflexiones en el momento. Esta modalidad, que permite
Facebook se le denomina streaming, es decir, la difusion de un audio o

video en tiempo real.

La tecnologia también le ha facilitado al periodista, que no puede estar
en todos lados, el abastecimiento de informacion y videos que llegan a
través de las redes sociales o WhatsApp desde los llamados
‘reporteros ciudadanos”, es decir, de testigos que han grabado
momentos noticiosos. Productos de este trabajo son, por ejemplo, los
videos caseros que fueron subidos por usuarios a Twitter y Facebook,
dando cuenta del recorrido que hizo, en 2018, la estrella de Hollywood
Angelina Jolie al distrito de San Juan de Lurigancho y luego a Tumbes.
Lo mismo sucedio cuando nos visité el ganador del Oscar, Robert De

Niro.

Pere Masip dice:

La popularizaciéon de tecnologias como el teléfono movil con camara
fotografica o las camaras digitales ha convertido a los ciudadanos en
proveedores de imagenes para los medios de comunicacion. Con

frecuencia el correo electrdnico es el medio elegido para remitir esas
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imagenes, que suelen estar asociadas a hechos singulares como

accidentes, incendios... o fenémenos meteoroldgicos. (2005, p. 267)

En el caso del periodismo de espectaculos del diario El Popular, lo que
el publico comun publica a veces en sus redes son videos o fotografias
de personajes publicos; por ejemplo, en citas romanticas, almuerzos o
cenas; o circunstancias relacionadas con la vida personal en general.
Ademas, la mayoria de veces, son los mismos personajes los que
suben videos o fotografias personales para que se conozcan.
Entonces, el periodista coge este material, o analiza y si lo considera

noticioso, lo procesa, lo convierte en noticia y finalmente lo publica.

Otro gran cambio que ha traido Internet se refiere a la telefonia. Las
llamadas telefénicas también han sido reemplazadas, en gran parte,
por los cuestionarios que se envian a través del correo electronico o las
conversaciones por Msm, WhatsApp y Skype. En resumidas cuentas,
a las herramientas tradicionales de comunicacién con las que contaba
el periodista de espectaculos se han sumado aquellas que han traido
la tecnologia y el Internet. Las ventajas tienen que ver con un enorme
caudal informativo, sin embargo, hay que recordar que también se
estan olvidando algunas rutinas que son de vital importancia para el
periodista en general y el trabajo de las fuentes como, por ejemplo, el
cruce de informacién directa, que muchas veces solo se consigue

recorriendo la calle.
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3.3 Lasredes sociales

La aparicion del Internet y las redes sociales han determinado un cambio
significativo en la vida del ser humano y su relacion con el mundo. Las
distancias para obtener informacion de manera inmediata, de cualquier parte
del planeta, ya no existen mas y la globalizacion de las noticias dejo de ser,
hace mucho tiempo, el futuro, pues hoy es una realidad. Este proceso, que se
ha dado en pocos afios, ha generado, por obvias razones, un cambio
sustancial en la manera de comunicarnos, de informar y hacer periodismo. La
noticia se conoce en el momento, no mafiana ni mas tarde, es mas, se
actualiza, se optimiza y se comenta en tiempo real por los miles de usuarios.
Ademas, como si se tratara de un mundo paralelo, lo que hacen o dejan de
hacer los protagonistas de esta noticia en su vida diaria, lo podemos constatar,
al mismo tiempo, con tan sélo ingresar a sus redes sociales, la mayoria de
ellas abiertas al publico y con informacion que puede llegar de cualquier
ciudadano comun y corriente que ahora puede registrarlo todo desde su

celular.

Todo esto ha significado también un cambio en la estructura de los medios de
comunicacién. Hoy en dia, casi todos, incluyendo el diario El Popular, cuentan
con una edicién online y una plataforma de periodistas web que no sélo
escriben, sino que también toman fotos y graban videos. Algunos medios mas
osados estan en pleno proceso de convergencia, es decir, la fusion del
impreso y online, con la intencién de armar un solo gran equipo periodistico

que alimente con informaciones todas las plataformas del medio (impreso y
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web) vy, en el caso del Grupo La Republica, los tres medios que regenta: La

Republica, El Popular y Libero.

Este cambio alcanza también a las fuentes para obtener la informacion. A todo
lo ya conocido, los periodistas, especificamente aquellos que trabajan para la
pagina de espectaculos del diario El Popular, han sumado las redes sociales,
como parte de su rutina diaria y su agenda para encontrar noticias a partir de
lo que alli se expone; porque son millones las personas que las usan para
registrar sus movimientos, otros millones para enterarse de las novedades y

millones mas los que comentan.

José Manuel Noguera Vivo afirma: “Las redes sociales han tomado un papel
predominante, ya que como potenciales espacios agregadores y gestores de
contenido ajeno no han encontrado rival. Prueba de ello es la captacion de un
publico cada vez mayor” (2010, p. 4). También asegura que el pablico que se

vuelca a las redes tiene caracteristicas especificas:

Entre las nuevas generaciones se impone un modelo de consumo basado en
la informacion fragmentada, compuesta de “retazos de realidad de unos
pocos bits, noticias que en segundos se difunden en el mundo interconectado
para hacerse un hueco durante también apenas unos segundos en el magma

de informacion en el que vivimos. (Cerezo citado por Noguera 2012, p. 4)

El autor ademas afirma con conocimiento que, al tratarse de espacios

gestores de contenido ajeno y no de productores, la eficacia y el éxito de las
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redes sociales “suele venir determinado por su sencillez e intuicion para
agregar hipertexto, video e imagen entre otros recursos. Es decir, por su
facilidad para presentar contenido multimedia y todo ello, en forma de
relaciones personales” (Noguera, 2012, p. 4).

Garcia Antonio (2007) dice:

La noticia en un diario digital es la unidad basica del elemento informativo:
puede estar formada por cualquiera de los elementos multimedia capaz de
soportar el formato digital (texto, foto, grafico, audio o video), por la

combinacion de varios de ellos o por todos ellos. (p. 103)

Si en el pasado los periodistas trabajaban la noticia conversando con los
protagonistas de modo presencial o por teléfono, ahora también lo hacen via
Skype, correo electronico y WhatsApp. Si antes se enteraban de algo
importante a través de su fuente directa, ahora lo hacen también a través de
redes sociales como Facebook o Instagram, con comentarios, fotos y videos
qgue los propios protagonistas de la noticia publican con o sin intencién de

trascender.

3.4 Definicion de red social y sus clasificaciones

Pero ¢qué son las redes sociales? Segun Lozares (1996), las redes sociales
son como un conjunto bien delimitado de actores —individuos, grupos,
organizaciones, comunidades, sociedades globales, etc.— vinculados unos a

otros a través de una relacion o un conjunto de relaciones sociales (p.108).
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De acuerdo con Boyd y Ellison (2007), una red social se define como un
servicio que permite a los individuos construir un perfil pablico o semipublico
dentro de un sistema delimitado, articular una lista de otros usuarios con los
gue comparten una conexion, y ver y recorrer su lista de las conexiones y de

las realizadas por otros dentro del sistema.

Otra definicion, de la que se hablé durante la Jornadas sobre Gestion de
Organizaciones del Tercer Sector en la Universidad Di Tella de Buenos Aires,

afirma lo siguiente:

Las redes sociales son formas de interaccion social, definida como un
intercambio dinamico entre personas, grupos e instituciones en contextos de
complejidad. Un sistema abierto y en construccién permanente que involucra
a conjuntos que se identifican en las mismas necesidades y problematicas y

gue se organizan para potenciar sus recursos. (Aruguete, 2001)

Cervifio Queiroz (2013) dice que existe una definicion desde el punto de vista
social de las redes que sefiala que “una red es una estructura formada por
personas o entidades conectadas y unidas entre si por algun tipo de relacién

o interés comun” (p. 26).

Para Recuero:

Una red social se define por un conjunto de dos elementos basicos: actores

(personas, instituciones o0 grupos) y sus conexiones (interacciones o lazos
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sociales). Los actores son los nodos, partes del sistema que actian con el fin
de dar forma a las estructuras sociales, por medio de la interaccion y de la
construccion de lazos sociales. Pero cuando hablamos de redes sociales en
Internet, los actores son, en realidad, representaciones de actores sociales:
pueden ser representados por un blog, un fotolog, una cuenta en Twitter, un

perfil en Facebook. (2009, p 24)

Por su parte Boyd y Ellison (2007) definen a las redes sociales como sistemas
que permiten: 1) la construccion de un perfil o pagina personal como
representacion de un actor social, 2) la interaccion por medio de comentarios

y 3) la exposicién publica de la pagina personal de cada actor.

Estos espacios gestores de contenido producido por sus usuarios tienen el
objetivo de establecer relaciones personales, normalmente con personas
conocidas en sus relaciones fuera de la web. De este modo, comienza una
secuencia légica donde todos los contenidos derivan hacia intentos de
socializacion: los “contactos” se denominan “amigos”, “fans” o “seguidores”

(Noguera Vivo, 2010).

Ademas, dentro de las redes sociales hay clasificaciones como la que propone
Isabel Ponce (2012). Para ella existen dos: redes sociales horizontales vy
verticales. Las primeras se dirigen a un publico general sin tematica especifica
y se centran Unicamente en los contactos. Los usuarios acceden a estas redes
y se limitan a interrelacionarse. Son usuarios que comparten caracteristicas

similares como, por ejemplo, un perfil, contenidos y listas de contactos. En
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este tipo de redes destaca Facebook, pero también otros como MySpace,

Tuenti, Sonico, Bebo, Google+ y Badoo.

En cambio, las redes sociales verticales son mas especializadas, con
presencia de comunidades profesionales donde se comparten criterios e
intereses definidos que tienen que ver mas con una especializacion, entre
ellas tenemos, por ejemplo, Linkedin que es una red digamos de corte
empresarial, donde se expone el perfil laboral de sus miembros con el interés,
para algunos, de buscar oportunidades de trabajo y, para otros, de encontrar
a los empleados precisos para sus requerimientos laborales. También esta
Xing, las redes de geolocalizacién como Foursquare y las redes de fotos como
Flickr, Pinterest, y la mas popular de todas Instagram. Las redes verticales
como Twitter o Instagram también ofrecen actividades puntuales, que te
permiten un servicio de envio y publicacion de mensajes breves de texto a los
que puedes acomparfar con gift, fotografias o videos. En el caso de Twitter
debemos decir que es una red muy usada por periodistas, pues les permite
estar en contacto con la mayor parte de sus usuarios, entre los cuales se
encuentran comunicadores sociales, otros periodistas, politicos y todos los
medios de comunicacion del Peru y del mundo, también personajes publicos
en general e instituciones publicas y privadas. ElI Twitter es un medio
inmediato para enterarse primero que nadie de las noticias en tiempo real para

los periodistas, mas no necesariamente para el publico que no lo es.
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3.4.1 Caracteristicas

Beatriz Cervifio Queiroz (2013) dice que unas de las caracteristicas
principales de las redes sociales tienen que ver con la
autoorganizacion: las redes se construyen por medio de un proceso de
cooperacion. Sin cooperacion, no hay grupo. La difusion de informacion

necesita la cooperacion entre los actores de la red para propagarse:

Las principales caracteristicas de la llamada “red social” son: concepto
de comunidad, a través de la creacion de redes de usuarios que
interactian, dialogan y aportan comunicacién y conocimiento;
tecnologia flexible y ancho de banda necesario para el intercambio de
informacion y estandares web de aplicacion libre; y una arquitectura
modular que favorece la creacion de aplicaciones complejas de forma
mas rapida, a un menor coste. Mientras en la web 1.0 los usuarios
eran meros receptores de servicios, en la web 2.0 producen
contenidos (blogosfera), participan del valor (intercambio) y colaboran
en el desarrollo de la tecnologia. El proceso de comunicacion genera,

en definitiva, un flujo activo de participacion. (Campos, 2008, p. 278)

Campos Freire se refiere a que en las redes sociales se prioriza,
ademas de la exposicion de la vida publica de una persona, la
interaccion de los participantes. En el periodismo de espectaculos,
especificamente en lo que concierne a los periodistas de espectaculos
del diario El Popular, esto es una constante pues, ademas de la

informacion que el periodista obtiene de las redes, paralelamente se
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fija en cuantas interacciones ha tenido ese contenido durante su
exposicion. El periodista de espectaculos lee comentarios y todas las
reacciones que esa informacion pueda generar a través de la medicion
propia de las redes sociales que tiene que ver, por ejemplo, en
Facebook con darle un me gusta o un emoticon con caras de sonrisa,
divertimento, asombro o enojo; igual que en Instagram con corazones

o likes.

Noguera Vivo afirma que “de este modo, es sin duda el entretenimiento
y la informacion de actualidad el contenido que mejor se adapta a esos
fines” (2010, p.4). Como recuerda Campos (2008), “las redes
generalistas reparten su orientacibn o especializacion entre el
entretenimiento, generado por los propios usuarios 0 de terceras

fuentes, y la informacién de interés valorada y comentada” (p. 4).

Volviendo a Cervifio Queiroz (2013), dice que las redes sociales tienen

sus propios codigos y valores; uno de ellos es la visibilidad:

Las paginas de redes sociales permiten que los actores sociales estén
mas conectados. Esto significa que hay un crecimiento de la visibilidad
social de estos nodos. Con esto, los nodos pueden amplificar los
valores que son obtenidos por medio de sus conexiones. Cuanto mas
conectado esté el nodo, mas grande es la posibilidad que recibir
informacién y obtener soporte social cuando lo necesite. De esta
manera, la visibilidad esta combinada al capital social relacional. (p.

28)
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En el caso de los protagonistas de las paginas de espectaculos online
del diario El Popular, estos trabajan todo el tiempo en funcién a su
visibilidad, pues sélo a través de ella es posible conseguir mayor
cantidad de seguidores, interacciones y comentarios, que obtendran
rebote inmediato en los medios y, por lo tanto, en un publico mucho

mas masivo.

Otro valor del que habla la autora es la reputacién:

La reputacion es una percepcion cualitativa de un actor por los otros
actores con los cuales mantiene una conexién. La creacion de la
reputacion en la red es un concepto de enorme importancia para
entender la cuestion de la credibilidad de la informacion de las redes.

(Queiroz, 2013, p. 28)

La reputacion en este caso no sélo se refiere a la figura publica en si,
estrella o famoso, sino a los miembros que constituyen la red de
amistades y seguidores que tienen en sus redes sociales. Si dentro de
sus seguidores figuran, por ejemplo, otros colegas de su misma
profesidn tan mediaticos como ellos o tan famosos, pues ese sera un
valor agregado porque generara un respaldo para ellos y comentarios

gue pueden dar aun mas credibilidad y peso a sus publicaciones

Un tercer valor es la popularidad que esta directamente relacionada con

la posicion de un actor dentro de su red social. Queiroz advierte:
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Un nodo més centralizado en la red es mas popular porque hay mas
actores conectados a él y, por esto, este nodo podra tener una
capacidad de influencia mas fuerte que otros nodos de la misma red.
La popularidad también estd relacionada con el capital social

relacional. (2013, p. 28)

Indudablemente la popularidad es quizas el valor mas importante para
los protagonistas de las paginas de espectaculos en general y del diario
El Popular. Cuanto mas popular mas influyente eres en el mundo del
espectaculo y todo lo que digas no necesitara procesarse tanto en los
medios porque bastara con que el nombre del personaje sea conocido
para que genere noticia. Este principio tiene que ver con la relevancia,
considerada como una de las cualidades que debe tener toda
informacion para convertirse en noticia y con aquellos personajes
relevantes que por ser tales, hagan lo que hagan, inclusive si no hacen

nada, igual generan noticia.

Finalmente, Queiroz se refiere a un ultimo valor: la autoridad.

El poder de influencia de un nodo en una red social. Es una medida
de la efectiva influencia de un actor sobre su red. La generacion de
influencia esta directamente relacionada con la percepcién de la
reputacion de un actor por los demas. Se podria medir la autoridad de
un actor en Twitter, por ejemplo, por su capacidad de generar
conversaciones partiendo de lo que dice (lo que no tiene que ver con

la popularidad o la cantidad de followers). Como muchos actores
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3.5

utilizan Twitter como fuente de informaciones, existe una enorme

posibilidad de generar autoridad en la red. (2013, 29)

En lo que respecta al entorno de los personajes ligados al espectaculo,
lo que ellos hacen es buscar la diferenciaciéon de otros, llamar la
atencion y principalmente, potenciar su imagen porque, en muchos
casos, las redes son para ellos una vitrina de exposicidén, una
herramienta de trabajo porque viven de su imagen y de la publicidad

gue esta pueda agenciarles de manera directa o indirecta.

De todas las redes sociales que existen, las mas populares son Twitter,
Facebook e Instagram, sobre todo en lo que respecta a las
informaciones relacionadas con el rubro de los espectaculos. Y, son
justamente, dos de estas redes (Facebook e Instagram) en las cuales
la situacion analizada ha sido expuesta recurrentemente. Es por ello
gue esta investigacion se concentra de manera preferente en los
contenidos que, del caso, han sido publicados en las mencionadas

redes.

Redes y periodismo de espectaculos

Hemos dicho que el uso de las redes sociales ha variado la rutina de los

periodistas de espectaculos y que ahora todos los profesionales del

periodismo ingresan a diario a mirar qué es lo que alli pueden encontrar antes

de comenzar a escribir cualquier articulo. De hecho, las redes sociales son un
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paso obligado para los periodistas de espectaculos del diario El Popular, que
encuentran en Facebook o Instagram aquellas revelaciones que tanto le
gustan al publico y que estan relacionadas con la vida personal y profesional
de los protagonistas. Hemos dicho también que la vida personal y profesional
involucra de todo un poco: amor, desamor, peleas, conflictos, divorcios y hasta

denuncias.

En esta tesis se aboca a dos de las redes sociales mas usadas por los
periodistas de espectaculos del diario El "Popular: Facebook e Instagram,
plataformas de las que se tomaron informacién para el caso que sometemos

a analisis en el siguiente trabajo de investigacion.

3.5.1 Facebook

Creada por Mark Zuckerberg en 2014 inicialmente para ser usada por
una comunidad de estudiantes en la Universidad de Harvard, Facebook
es la mayor red social gratuita en el mundo de Internet por los millones
de miles de usuarios que tiene y porque es una plataforma que permite

mayor acceso a una gran cantidad de datos personales.

Para Kaplan y Haenlein (2010), Facebook es una tipica pagina de red
social: los usuarios se conectan mediante la creacién de un perfil con
informacion personal, invitan a otros usuarios para que formen parte de
su red personal (los usuarios conectados en Facebook se denominan
“amigos”) y le permite enviar mensajes instantdneos, compartir fotos,

noticias y videos. Los usuarios de esta red la utilizan basicamente para
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mantener contacto con sus amigos, comparieros y conocidos, ademas
de compartir opiniones sobre temas publicos y novedades de su vida
personal. Digamos, que ese fue el motivo inicial por el que nacio
Facebook, pero hoy en la actualidad la conexibn no se queda
simplemente en los amigos conocidos, sino que Facebook también te
conecta con los amigos de tus amigos y, mas aun, si es que ta lo

permites, con todo publico.

Por otro lado, el titular del Facebook puede ir publicando lo que se le
ocurre a través de su muro, incluyendo textos, fotos, videos,
promociones de toda indole, pero sus “amigos”, aquellos a los que tiene
agregados como tales, también pueden publicar en su muro con la
famosa opcion del compartir y etiquetar. El contenido en Facebook es
contundente y se basa en fotos, videos, pero también en textos que por
lo general son extensos porgue puedes compartir desde pensamientos,
poesias, hasta opiniones, articulos cientificos o periodisticos completos

y hasta denuncias personales.

Miguel Tanez y José Sixto Garcia (2012), refuerzan esta teoria:

Facebook permite a cada usuario disponer de un espacio para difundir
contenidos textuales, visuales, audiovisuales y de audio entre los
miembros de la red que ese usuario ha aceptado previamente como
amigos con los que compartir esos contenidos. Ese espacio,
denominado muro, permite a los miembros de la red de amigos colocar

sus impresiones sobre el contenido aportado. Facebook es una red
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social formada en una estructura arboérea y multidireccional por las
redes sociales de cada uno de sus miembros; a través los individuos

gue estan en mas de una red de amigos se crea una gran malla social.

(p- 82)

Pero Facebook no se limita s6lo a ser una red de amigos que
comparten su dia a dia, o para estar atentos a las publicaciones de los
medios. “Los usuarios de Facebook se unen a grupos para debatir las
cuestiones, temas y actividades que son importantes para ellos. Se
convierten en seguidores de los famosos, marcas, personalidades

publicas y empresas” (O Connor citado en Noguera Vivo, 2010, p.4.

Por otro lado, Facebook también te permite crear grupos con tematicas
especificas y que pueden ser cerrados y privados, sin que nadie —a
excepcion de sus miembros— tengan acceso a lo que se publica dentro
del grupo. Se pueden crear, por ejemplo, grupos de estudios,
maestrias, fans de grupos musicales como BTS o The Beatles o de

artistas especificos como Michelle Soifer.

Todas estas condiciones y bondades han determinado el
empoderamiento de Facebook y que resulte importante como fuente
para los periodistas que inician a bucear por todos sus contactos de
artistas y pueden capturar informacion valiosa de otros “famosos” que
no necesariamente figuran entre sus contactos. Y es que toda esa
actividad de los “amigos” de mis “amigos” puede visualizarse en el muro

de noticias y de esta manera el periodista puede enterarse rapidamente
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de lo que sucede cuando tu “amigo” le da un me gusta a este otro
“amigo”. Ademas de los “amigos”, el usuario, entre los que se cuentan
los periodistas, también pueden conectarse a entidades, canales de
televisién (nacionales y extranjeros), productoras de cine y de teatro,
empresas de entretenimiento a nivel mundial, bandas, asociaciones,
personalidades del entretenimiento y mas, porque todos ellos crean su
propio perfil en Facebook para publicar noticias y también, por

supuesto, capturar mas seguidores.

Facebook también te da la opcién de lanzar videos en vivo con minutos
ilimitados, una accion de la que hacen uso los artistas cuando quieren
compartir momentos de su dia a dia u opiniones sobre temas
mediaticos. Esta accion también la usan los periodistas para transmitir
en directo una noticia. Otro recurso que ofrece Facebook para los
periodistas de espectaculos es el chat a través del inbox; es decir,
ahora el reportero puede entablar perfectamente una conversacion
fluida a modo de entrevista con algin personaje del espectaculo
escribiendo a través del inbox o realizar una video llamada, o face time,

dependiendo del grado de confianza que tenga con su entrevistado.

Pero hay mas. Las péaginas personalizadas en Facebook de los
programas de entretenimiento locales, entre ellos, por ejemplo, los
realities, son importantes fuentes de informacién para los periodistas

de espectaculos porque en ellos participan los famosos de la farandula,
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llamense actores, cantantes, conductores, productores, directores y

concursantes. En ese rubro se encuentran los chicos y chicas reality.

Los programas televisivos, no sélo los de infoentretenimiento, optan
por crear sus propios perfiles en las redes sociales para captar
posibles telespectadores, saben que es una manera rapida de
comunicarse con sus seguidores, que podran compartir sus
publicaciones con otros usuarios, creando asi una cadena infinita para
hacer publico el mensaje que les interesa a coste cero. (Bort, Garcia 'y

Martin, 2011, p.257)

Facebook tiene ademas muchas maneras de obtener o corroborar
datos personales ya sea por un tema de descarte o deduccion

inteligente tal y como lo plantea este autor:

Facebook recopila esta informacién a través de distintas opciones
(settings), entre ellas las solicitadas al complementar los datos del
perfil o la exploracién a través de su célebre opcidon “me gusta”: “Los
‘me gusta’ de Facebook pueden ser usados para predecir
automaticamente y con exactitud un rango de caracteristicas
personales altamente sensibles, incluidas: la orientacion sexual, la
etnicidad, las perspectivas politicas y religiosas, rasgos de la
personalidad, inteligencia, felicidad, el uso de sustancias adictivas, la

separacion de los padres, edad y género». (Kosinskia, Stillwella y

Grae-pelb citados en Diaz, 2013, p. 209)
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De hecho, Facebook hace tiempo dejé de ser sdélo un libro de caras con
una finalidad meramente social, actualmente es un libro abierto a la

vida personal y cada vez menos privada de la gente.

Cardon Dominique (2010), en el tercer capitulo de su libro titulado “La
web en claro obscuro”, da cuenta de la transformacion de la vida
cotidiana y de las relaciones interpersonales, puesto que, en pocos
afos, la mayoria de las conversaciones, las fotografias y la recreacion

se realizan o se postean a través de Internet.

Con respecto a la vida privada, para el autor, Facebook es sin dudas el
simbolo del nuevo panéptico horizontal. La profecia deleuziana del
paso de una sociedad disciplinada a una sociedad del control, aqui

toma todo sentido porque los unos vigilan a los otros y a si mismos.

“La masificacion de las redes sociales ha generalizado un concepto que
los expertos llaman ‘extimidad’, algo asi como hacer externa la
intimidad, y que tiene su origen en el auge de los reality shows y de la
Web 2.0”. Pérez-Lanzac y Rincon (articulo del diario El Pais publicado
el 24 de marzo del 2009, p. 209). Definitivamente en el periodismo de
espectaculos la “extimidad” se ha convertido en una actividad necesaria
y obligatoria para los protagonistas de las paginas de espectaculos. Y
Facebook es una de las redes favoritas para sobreexponer esta
intimidad a la luz de todos por varios motivos, uno de ellos, para

conseguir presencia y vitrina entre los seguidores y de esta manera
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trascender y continuar siendo de interés para los medios de
comunicacion. Ademas, en Facebook no sélo abusas de la
sobreexposicion de la vida privada con fotografias y videos, sino que
también la red social te da la posibilidad de escribir textos de manera
ilimitada por lo que también se ha convertido en una plataforma en la
gue puedes hacer anuncios de diversa indole como, por ejemplo,

denuncias.

En vista de esta suerte de vitrina gigante que proporciona Facebook, el
periodista de espectaculos de la pagina online del diario ElI Popular
busca y encuentra historias fascinantes que extraer para analizarlas,
investigarlas, cruzar fuentes y, finalmente, construirlas y subirlas
(publicarlas) en su web. Claro que, antes de hacerlo, toma en cuenta
varias cosas: primero, la popularidad del personaje, a través de los likes
gue ha generado su publicacion y de los comentarios que se han dado.
A més likes y comentarios, mejor, porque para el periodista significa

mayor interés de parte de sus lectores.

Esta interactividad que ahora existe en las redes sociales es aquella en
la que el lector o cibernauta dejé de ser pasivo (recibir sélo la

informacion), para convertirse en lo que se llama un prosumer.

El término Web 2.0 sentd las bases para la aparicion de un nuevo
concepto: prosumer (un anglicismo que funde dos palabras: producer

y consumer), en el que el receptor se vuelve también productor de la
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informacién, creando una mayor interactividad y generando nuevas

formas de participacion ciudadana. (Bofafio, 2015, p.38)

Lo que los usuarios hacen a diario en esta red social es mucho mas
amplio que comentar la actualidad informativa: generan contenido
propio de caracter multimedia, lo comentan, reenvian, editan,
conversan y, en ultima instancia, existe un repaso a la actualidad. En
otras palabras, el poder de la influencia se ha repartido entre los
usuarios y cada vez mas el éxito de una noticia que circula por las redes
depende de su capacidad para generar recomendacion social

(Noguera, 2012).

Hay que remarcar que en la otra orilla, esta el uso que hace el periodista
de una red social como Facebook para compartir sus articulos
periodisticos desde sus plataformas online, un punto importante que, a
pesar gue no es menester de esta investigacion, hay que mencionar.

Salaverria (2014) habla de una retroalimentacién exquisita entre las
redes sociales y el periodismo: La relacién entre periodismo y redes
sociales es de mutuo enriquecimiento. Las redes sociales se nutren en
gran medida de la informacion elaborada por los medios de
comunicacion: buena parte de los contenidos que se comparten y
comentan tienen su origen en los medios. En el otro extremo, el
periodismo también se beneficia del contacto méas directo con la gente
gue proporcionan las redes sociales. Las redes sociales no sustituyen

a los medios, los complementan.
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De hecho, el fundador de Facebook, Mark Zuckerberg, se dio cuenta
del inmenso poder que ha tomado su red social en el entorno
periodistico y ha creado la pagina Journalist on Facebook como punto
de encuentro entre los periodistas y los millones de usuarios que tiene
la red a nivel mundial. Aunque cada vez mas el periodista se convierte
en un medio entre las figuras, (en este caso, del espectaculo) y sus
fans o cibernautas. Ademas, esta interaccion es directa sin necesidad

de paginas como intermediarios.

3.5.2 Instagram

Al igual que Facebook, Instagram se ha convertido en una poderosa
red social en la que participan millones de miles de usuarios de todo el
mundo. Se trata de una plataforma creada en 2010 exclusivamente
para smartphones y que rapidamente gand adeptos debido a su
caracter multidimensional, gracias al cual el duefio de la cuenta
interactla con sus seguidores principalmente a través de fotos y videos
(también comentarios, aunque mas breves), todos ellos acompafiados
de hashtags, emoticones y efectos especiales que te proporciona la
aplicacién para mejorar tus envios u optimizarlos. Ademas, puedes
compartirlos de manera sincronizada con otras redes como Facebook,

Twitter y més.

En el trabajo titulado “Instagram y la nostalgia sintética” se explica:
‘Instagram es wuna aplicacion gratuita para compartir fotos,

originalmente disefiada en 2010 y disponible para dispositivos moviles,
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gue permite a los usuarios manipular las imagenes con filtros, colores
vintage o marcos similares a las placas de las viejas Polaroid”

(Cardona, 2015, p.67).

En el trabajo titulado “Nuevas vias para la publicidad”: analisis de la red

social Instagram, Lirola, Martin y Martin (2015) apuntan que:

Los usuarios consumen las fotos y videos en su mayoria mediante la
visualizacién de una pagina principal que muestra un feed con las
Ultimas fotos y videos que han compartido las personas a las que
sigue. Estas se enumeran en orden cronoldgico inverso. También
pueden darle a “me gusta” a dichas fotos o videos y comentarlos.
Estas acciones apareceran en la pagina de “actualizaciones” del
usuario, de esta forma puede seguir los “me gusta” o los comentarios
que recibe sobre sus publicaciones. Ademas, el usuario puede
acceder a una seccion en la que ver las fotos y videos mas populares

en el momento, en una especie de timeline publico. (p.12)

Esta facilidad de subir instantdneas a cualquier hora y en cualquier
circunstancia, y con filtros que mejoran las imagenes, es algo que los
personajes relacionados con el espectaculo disfrutan y aprovechan al
maximo. De hecho, todos ellos trabajan con la imagen, por eso la
apariencia que proyectan a través de esta red social es importante,

porque de alguna manera forma parte de su presentacion o curriculo.
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Ademas, esa instantaneidad le permite al usuario contar pequefias
historias en tiempo real a través de fotos y videos. De hecho, al igual
gue Facebook, hace unos pocos meses se sumo una nueva funcion a

Instagram con el nombre de “en vivo”.

Instagram resulta mas atractivo principalmente para los mas jovenes
por su inmediatez, porque posee una magia que otras redes no tienen:
es eminentemente audiovisual. Ademas, si decides publicar en la
ventana de “historias”, ese video o foto sélo permanece visible por 24
horas y luego desaparece. Esto le da al duefio de la cuenta cierto
regusto por compartir fotos inéditas o videos de situaciones curiosas 0
colosales porque tiene la certeza (si se arrepiente luego de la locura
gue ha hecho), de que en unas horas lo que subio, desaparecera. Por
otro lado, estas historias, generan la necesidad en los seguidores o
followers, de verlas en el momento porque luego puede ser muy tarde.
Ademas, a diferencia de Facebook, Instagram obliga tacitamente a sus
miembros a subir al menos una foto diaria o todas las que quieran en
tiempos cortos para mantenerse en vigencia; también prioriza
fotografias y videos de rutinas y situaciones (como, por ejemplo, un
atardecer, una bicicleta, chicas modelando en bikini, platos de comida,
mascotas, fotos artisticas, etc.), sin comentarios 0 con comentarios

muy pequeios, porque lo que se prioriza es lo audiovisual.

Pero ademas del disfrute, el ocio y el entretenimiento que genera

Instagram, hay algo aun mas importante para el caso de los artistas,
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cantantes, actores y demas vinculados al periodismo de espectaculos:
Instagram los mantiene vigentes, lo que en periodismo se llama “en
vitrina”, a través de las fotos y videos que suben de su dia a dia y
acumulando seguidores que a la larga le van a proporcionar no sélo
popularidad sino publicidad. Y es que en este gigante mundo las de
redes sociales, los publicistas de grandes empresas han puesto su
mirada en aquellos personajes que mas seguidores tienen en
Facebook, Instagram o Twitter o en los llamados influencers, para
contratarlos como imagen de marcas o simplemente para patrocinarlos

COMo sponsaors.

Los influencers se pueden definir cdmo aquellas personas que tienen
gran presencia y credibilidad en las redes sociales y tienen tanta
influencia entre sus seguidores y lectores que se convierten en grandes
prescriptores de una marca. Un influenciador no se centra solo en influir
en otros, pues su trayectoria, conocimientos y experiencias hacen que
sea reconocido y valorado por otros usuarios también como alguien con
una opinidn de peso. Suele tener un numero importante de seguidores
en redes sociales. Su papel es similar al de un lider de opinion, pero
con la diferencia de que éste Ultimo es mas usual en medios como
prensa, radio o television, mientras que los influencers estan
exclusivamente presentes en las redes y medios sociales (Villarejo,

2014).
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Segun este autor, existen diferentes clases de influencers como, por
ejemplo, los evangelizadores, comunicadores, exploradores,
consumidores y reporteros; en nuestra investigacion estos estan

representados por las celebrities.

Los influencers etiquetados como celebrities, son aquellos personajes
famosos, (llAmese, actores, musicos, deportistas, modelos y mas),
quienes, por su perfil, aprovechan las redes sociales para ser el altavoz
de una determinada marca o campafia con las que tienen un contrato

(Villarejo citado en Lirola, Martin y Martin).

Este tema de los influencers es también de interés para el periodista de
espectaculos que sube notas en la version online del diario EI Popular,
en el sentido que toma mucho en cuenta cuantos seguidores tiene el
personaje en Instagram para proyectar el impacto que puede repercutir
en su pagina siempre y cuando construya una noticia a partir de esa

red social.

A méas seguidores en la red social, el impacto sera mayor y se podrian

sumar lectores a partir de esos miles de seguidores del artista.

En estos momentos, Instagram es una importante red social casi tan
igual que Facebook. Tiene mas de 500 millones de usuarios en el
mundo, se publican mas de 1000 millones de fotografias y se dan mas

de 2,000 millones de likes, mientras que los comentarios superan los
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mil por segundo. La proyeccién es que un breve tiempo supere

definitivamente a Facebook. De hecho, ya lo esta haciendo.

3.6 El gatekeeper o seleccionador de la noticia

Hemos dicho que la llegada de Internet lo cambi6 todo en el mundo de las
comunicaciones y el periodismo. También, que las redes sociales se han
convertido en una fuente inagotable e importante para el periodista de
espectaculos que encuentra en ellas informaciéon valiosa en textos, fotos y
videos, que puede convertir en noticia guiado por el impacto del contenido, la

trascendencia del personaje y cuan famoso sea éste.

En cualquiera de los casos, estamos hablando de un periodista de
espectaculos que bucea a través de Internet y de las redes sociales, que
busca informacion, que observa, que valora, que analiza y que finalmente
decide qué es lo que va convertir en noticia y publicar a través de la pagina
web de espectaculos del diario El Popular: es decir hablamos del gatekeeper

0 seleccionador.

El término gatekeeper nace a partir de la teoria del gatekeeping que lanzo el
psicélogo Kurt Lewin en 1947, y que se refiere a la seleccién de la informacion
y el control de acceso. Inicialmente, Lewin la pensé como parte de una serie
de experimentos para atraer a las mujeres de lowa a comer mas carne y
visceras durante la Segunda Guerra Mundial, pero con el tiempo se convirtié

en la base de numerosos modelos y estudios de medios de comunicacion.
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Hoy el gatekeeper ha retomado fuerza mas aun en tiempos de Internet en el
gue todos los periodistas hacen las veces de seleccionadores y editores;
donde todos son su propio filtro, donde el reportero toma nota, pero también
entrevista, hace fotos y videos; es decir, todo a la vez. En tiempos en los que

también cualquiera puede publicar una informacién.

En el pasado, y en el organigrama de los medios de comunicacion
tradicionales (diarios, revistas, y television), el gatekeeper era el editor; es
decir, el periodista encargado de definir cuéles eran las noticias que iban a ser
publicadas y aquel que, ademas, las revisaba, pulia, maquillaba, titulaba y
preparaba de manera tal, que resultaran atractivas y llamativas para el publico
tras su publicacion. En ese proceso, el editor periodistico del impreso iniciaba
su labor pasado el mediodia luego de haber leido la informacién de los medios
de la competencia y haber definido un cuadro parcial de comisiones. Llegada
la tarde, se reunia con su equipo (redactores y reporteros graficos) y
escuchaba todo lo que ellos traian consigo producto de las comisiones del dia.
A partir de alli, elegia qué noticias se iban a publicar y la distribucion de las
mismas en cada una de las paginas de la seccién, segun su relevancia. Luego,
leia cada uno de los textos, los pulia y trabajaba principalmente en la
elaboracion de buenos titulares o llamadas de portada, voladas y bajadas, y
escogia las mejores fotografias (en el caso de los diarios y revistas) o las

mejores imagenes, para sus articulos o reportes en la television.

Ahora, el trabajo del editor sigue ese proceso tal cual, en los medios impresos

y las televisoras, aunque haciendo uso de una tecnologia mucho mas
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avanzada, en este caso con la computadora y los avanzados programas
tecnolégicos que se encuentran en esta y que le facilitan la edicién de textos,

imagenes y videos.

Pero si hablamos de las ediciones online como la pagina de espectaculos del
diario El Popular, el gatekeeper se ha reinventado. Existe, pero ahora tiene
otras denominaciones como, por ejemplo, gatewatcher, social media y content
curator. Ademas, sus funciones no son menester de una, dos o tres personas;
sino que todos los periodistas hacen esa funcion, pues cada uno de ellos
recoge la informacién, la procesa, la escribe, escoge las fotos y afiade los

videos que les parezca conveniente.

Existe un editor web, pero el filtro es rapido, casi no existe y es tan fugaz como
la premura del periodista en subir su noticia a la plataforma antes que la
competencia, porque en el periodismo online el que sube primero la noticia

tiene mayores posibilidades de posicionarse en Google.

José Roberto Loo Vazquez, Dariela Gamez Paz, Evelyn Lamarque Vega
(Cuba), Lilieth Dominguez Quevedo y Yamile Haber Guerra (Cuba) (2016), en

su articulo explican:

Con Internet, el surgimiento de la web socialll, los estudios del gatekeeping
adquieren nueva relevancia por cuando cambia uno de los ambientes donde
se generan y difunden las noticias, y con él, se transforman también las
maneras de consumir las informaciones, surgen otras fuentes noticiosas

(canales), el modo en que se presenta y lenguajes, incluso, los dispositivos
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en que se leen los textos. Todo esto necesita, ademas, personajes que
trabajen en los medios de comunicacion (gatekeepers) con nuevas actitudes

y aptitudes para acceder, leer y filtrar estas informaciones. (p.12)

Pero toda esta voragine que ha traido Internet, y la forma con la que ahora se
seleccionan las noticias, ha generado también un nuevo personaje que es
capaz de producir sus propias noticias, sin necesidad de ser periodista, se les

llama: los gatewatchers.

Segun Stanoevska-Slabeva, Sacco y Giardina (2012), el gatewatching es la
teoria que refleja los cambios y las nuevas posibilidades para que el publico
participe en el proceso de generacion de noticias habilitada por Internet y los
nuevos medios, ya que ahora los usuarios tienen el poder para buscar y
publicar informacion por si mismos. Entonces, mientras que el gatekeeper
produce noticias, el gatewatcher las difunde a partir de fuentes oficiales u otras
fuentes y hasta es capaz de armar foros de debate. EIl tema con los ultimos
es que, por lo mismo que toman informaciones de la web, estas pueden
difundirse de manera sesgada, editada o manipuladas, guiadas por intereses
de los propios gatewatchers. El gatekeeper se hace al interior de los medios
de comunicacion, mientras que, los gatewatchers comparten informacién y

delimitan los temas que podrian incluirse en los medios de comunicacién.

Segun Lorenzo Gomis (1991), en su libro “Teoria del periodismo: cémo se
forma el presente”, en el proceso de seleccionar noticias, los medios de
comunicacién toman en cuenta dos principios importantes: universalidad y

neutralidad:
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Por principio de universalidad entendemos que nada de lo que pasa queda
excluido de la posibilidad de convertirse en noticia, suceda en la ciudad o en
el campo, en el mar o en el aire, en las grandes ciudades del mundo o en una

aldea cuyo nombre no esta siquiera en el mapa”. (p. 76).

Lorenzo Gomis dice también que:

La gente conocida aparece en noticias muchisimo mas que la desconocida,
entre otras razones, porque el publico se interesa méas por ella y pocas
palabras bastan para evocarla, pero cualquier persona, en cualquier pais
puede hacer algo que llame la atencion de manera bastante para que el caso
corra de boca en boca, una agencia redacte el despacho y los que
seleccionan las noticias se decidan a incluirla en el men( del dia. (19991,

p.76)

El segundo principio al que se refiere Gomis (1991) es el de neutralidad:

Por un principio de neutralidad entendemos que las noticia no se clasifican en
buenas y malas, favorables y contrarias, sino simplemente en noticias o cosas
gue no son noticia, y entre las noticias entre aquella que lo son mas o menos,
gue pueden ir en portada o sélo en un rincén de paginas interiores. El valor

noticioso es moralmente neutro. (p. 77)

Para Gomis, los principios de universalidad y de neutralidad se

complementan:
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Cuantas mas noticias tengamos, mejores seran las que sobrevivan en un
rapido y enérgico proceso de seleccion. Y para que haya muchas noticias, lo
mejor es que entre todo, lo mismo por lo que respecta al ambito de
procedencia que a los efectos que pueda el hecho que es noticia producir en

la realidad” (1991, p.77).

En el caso del periodismo de espectaculos y la pagina online del diario El
Popular sucede lo mismo. Existe todo un flujo de informacion que el editor o
gatekeeper debera evaluar antes de su publicacion. Ademas, de toda esa
informacion seleccionada, que puede haber sido obtenida a través de fuentes
propias (contactos, llamadas telefonicas, conferencias de prensa, entrevistas)
0 a través de las redes sociales, solo una parte de la noticia llegara a
publicarse: la parte que el seleccionador, editor o gatekeeper decida motivado
por una serie de factores que van desde lo personal y la decision de los
duefios del medio de comunicacion, hasta la linea del medio de comunicacion.
Es decir, pasa por varios filtros y sigue ciertos lineamientos, sobre todo, en las
ediciones impresas. Por eso, todo lo que leemos, escuchado o vemos en los
medios ha sido seleccionado —y pulido previamente—, para su publicacion y
por lo mismo, al igual que en la prensa tradicional, la objetividad absoluta no

existe.

Robinson, citado por Bracho (2018, s.p.), habla un poco de eso:

Las decisiones del gatekeeper no son realizadas sobre la base de una

valoracién individual de noticiabilidad, sino mas bien en relacién a un conjunto
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de valores que incluyen criterios profesionales y organizativos, como la

eficiencia la produccion de noticias, la velocidad.

En el caso de la pagina online del diario ElI Popular, todos los editores,
incluyendo los reporteros, tienen valores especificos de noticiabilidad que
aplican al momento de seleccionar las noticias y darle el tratamiento adecuado
para su publicacién. Ademas, si una informacién que suben a la web les
resulta exitosa en cuanto a visitas inmediatas y que se cuentan por miles, lo
gue hace el gatekeeper, a veces, con ayuda del editor web, es optimizar esa
informacion, es decir, le agrega datos, le cambia el titular principal y el titular
SEO, le agrega videos cada cierto tiempo, todo con el afan de seguir
generando vistas con una misma noticia, pero reforzada. Tiene, también, la
opcion de programar su aparicion en la pagina web a una hora determinada y
actualizarla cada cierto tiempo, que ademas es estratégico: llenar un espacio

a una hora en la que probablemente el flujo de noticias es menor.

Es decir, en este caso, el gatekeeper o seleccionador no sélo determina
cudles son las noticias que se van a publicar, sino también cémo se van a
publicar, y en qué momento se van a publicar. Aqui aparece un nuevo agente
al que ahora se denomina newsmaking, que no es otra cosa que el rol que
juega la sociologia en la construccion de las noticias. Aqui se habla
precisamente de multiples factores (micro y macro), que influyen en la
construccion noticiosa y que van desde el sexo del periodista, su formacion
personal y profesional, hasta la organizacion y politica del medio de

comunicacion para el cual escribe: intereses de toda indole. En este punto
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esta incluido también el publico al que se dirige, es decir, al perfil del lector:

estrato social, econdmico y educacional.

Otro factor muy importante que ya ha sido mencionado anteriormente y que
se valora mucho tanto en el periodismo impreso como el periodismo web, es
el principio de la noticiabilidad: la capacidad que tiene una informacion de ser

noticia por su contenido y caracteristicas.

Un nuevo perfil profesional que ha aparecido a partir de Internet es el content
curator, un profesional que puede trabajar dentro o fuera del medio de
comunicacién, muy empapado del contenido, que asesorara a los periodistas

sobre la informacién méas relevante del sector, es decir, un documentalista.

El content curator es el profesional que se dedica a hacer una seleccién
personalizada del mejor contenido y de los mejores recursos sobre temas
especificos: es aquel que propicia un servicio tremendamente valioso para
quienes buscan informacion de calidad online (Reig citada por Sanz Martos,

2012).
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CAPITULO IV: EL DIARIO EL POPULAR

4.1 El Popular: el diario del pueblo

Antes de iniciar el analisis, es importante contar brevemente la historia del
diario El Popular, medio de comunicacién que se constituye como el corpus
de nuestra investigacion. Se fund6 un 17 de setiembre de 1984. Su edicion
impresa es en formato tabloide y pertenece al Grupo La Republica que regenta
la familia Mohme, junto a otros dos diarios: La Republica y El Libero, este

ultimo dedicado exclusivamente a informacion deportiva.

El pais vivia tiempos de convulsion social y de terrorismo cuando El Popular
aparecié en las calles con la intencion de convertirse en un periodico del
pueblo para el pueblo, algo que tuvo un impacto inmediato en el colectivo

popular.

La primera edicion de El Popular que salio a la venta fue un tabloide a full color
de tan solo 16 paginas bajo la direccion de Guillermo Thorndike. Desde su
aparicion, El Popular rompi6 con todos los esquemas de tabloides dirigidos a
ese publico pues incluyé en sus paginas una variada informacion, desde

politica, policiales, sociedad, economia, deportes y, por supuesto,
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espectaculos. Ademas, fue el primer periodico dirigido al pueblo, que comenzd
a introducir en sus ediciones los llamados valores agregados y utilitarios.
Primero, a manera de especiales a full color dirigidos, por ejemplo, a escolares
y amas de casa. Asimismo, CoOncursos y canjes para sus lectores quienes, con

tan so6lo adquirir un ejemplar, podian acceder a sorteos y regalos variados.

El 5 de abril del 1992, tras el autogolpe de gobierno de Alberto Fujimori, el
diario El Popular al igual que sus primos mayores: diario La Republica y El
Libero, sufrieron la intromisién de las fuerzas armadas para evitar que saliera
la edicién informando la barbarie politica que habia cometido el mandatario

de turno.

Actualmente, la redaccién cuenta con un total de 20 empleados, entre
periodistas, editores, fotografos, y diagramadores. En este grupo también
figuran los redactores web y encargados de multimedia y redes. La direccion
esta a cargo del periodista Alan Morales. Respecto a la edicién impresa, El
Popular sigue manteniendo un alto tiraje en ventas en lo que se refiere al rubro
de diarios populares en el pais y se constituye como el sostén de la edicién

impresa, incluso de su hermano mayor, La Republica.

42 Laeraweb

Del 2010 al 2012, el sitio web de El Popular estaba alojado en un

administrador de contenidos denominado Joomla, que sirve para crear y

administrar paginas web. La idea era que esta plataforma permitiera
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desarrollar un sitio con dinamica e interactividad. Se logro algo, pero resultaba
ser gque el sitio web de El Popular estaba quedando obsoleto con relacion a
otras paginas online del medio periodistico que empezaban, o ya habian
participado, de un nuevo proceso de trasformacion hacia la web 3.0.
El nuevo sitio web de El Popular vio la luz por fin en 2013, a través de la
plataforma Drupal, considerado en la actualidad, como un potente gestor y

administrador de contenidos.

Los cambios de la nueva web fueron notables, desde el disefio mas ldcido,
ordenado y dindmico, hasta el contenido de las notas con titulares mas
descriptivos, aplicando estrategias para lograr posicionamiento SEO en los
buscadores, y textos mas extensos y con hipervinculos, muy diferente a la

version de El Popular 2012.

El proceso de convergencia se dio en 2017. La idea era unir el trabajo del
equipo del impreso con el de la web, de manera que el flujo informativo y los
contenidos pudieran ser trabajados en ambas plataformas al mismo tiempo.

Ello implicé un gran cambio y adaptacién de la cooperacion en la redaccién
de El Popular impreso a la nueva sinergia del trabajo web, que prioriza la
noticia del momento y el posicionamiento de la misma en los buscadores,

indagando sobre tener impacto por medio de las redes sociales.

Una muestra de ello, es que los redactores del impreso empezaron a colaborar

con la produccion de notas destinadas a la web. Aquello, implico aprender

todo el proceso de la produccion multimedia de las noticas online. El
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aprendizaje duré meses, pero luego se vio consolidado en nimeros a través
del incremento en la elaboracion de notas y los BU (browsers unicos) y las PV

(paginas vistas).

4.3 Laconvergencia periodistica: los inicios del cambio

Para desarrollar los tres objetivos de esta investigacion, se entrevistaron a los
seis periodistas que conforman la redaccion online e impreso de la seccion de
espectaculos del diario El Popular: Giancarlo Ramirez (Editor web del diario
El Popular), José Huapaya (jefe de espectaculos), Edinson Cotrina (redactor),
Mirian Pachas (redactora), Omar Lozano (redactor) y Mario Palacios
(redactor). Son ellos los encargados de seleccionar la informacion conseguida
a través de fuentes propias (y de las redes sociales y paginas web), que luego
van a ser publicadas en el online de espectaculos, es decir, son los
gatekeepers. Todos son periodistas con afios de experiencia en el medio
(levan entre 6 y 25 afios laborando en el diario) y desde que inicié la
plataforma web también pasaron a convertirse en redactores online, salvo

Giancarlo Ramirez que llego directamente para liderar la plataforma.

La plataforma web del diario El Popular vio la luz en el afio 2010 junto con la
del diario La Republica. A partir de entonces, el Grupo La Republica inicioé un
proceso de convergencia como una estrategia de la empresa a fin de
empoderar su web y el periodismo digital, tal y como lo hicieron en su
momento el grupo Epensa (antes de formar parte del grupo El Comercio), y

tal como lo viene haciendo ahora mismo el mismo Grupo El Comercio.
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Se entiende por convergencia periodistica al proceso que involucra la
concentracién de redacciones, tecnologia y contenidos, con la finalidad —de
la empresa o medio de comunicacidn— de hacerle frente a los desafios que
implica el periodismo digital que se impone en el mundo a pasos de gigante.

La convergencia periodistica busca fusionar roles y también incrementar el
trabajo de los periodistas, en el sentido que ya no so6lo deben producir
contenidos para el impreso sino también para la pagina online y, en algunos

casos, para las plataformas de televisién.

Este proceso inicié en Estados Unidos entre los afios 2000 y 2002, siendo los
primeros en dar el gran paso el Chicago Tribune y Media General en Florida,
aunque con resultados que no fueron los esperados. Posteriormente,
20minutos.com y USA Today retomaron el proyecto, anunciando la

separacién del impreso de la plataforma digital.

De hecho, el tema de la convergencia periodistica toma mayor fuerza debido
a la crisis que sufren los medios impresos en todo el mundo. Diarios como
The New York Times entr6 en crisis en 2013 y actualmente su edicion digital
es lo que lo salva. Pero también, el riesgo se ha expandido en Europa: sélo
en Espafia, por mencionar uno de los paises, entre 2008 y 2013 cerraron 284
medios dejando sin trabajo a mas 11 mil personas. América Latina, también
sucumbio al cambio, aunque tardiamente, en importantes medios como el O
Globo (Brasil), Clarin de Argentina y el diario Hoy de Ecuador, por mencionar
algunos, quienes también trabajan en este momento bajo la modalidad de la

convergencia y de la unificacion de redacciones.
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En nuestro pais, uno de los primeros grandes grupos de medios en iniciar este
proceso de convergencia fue el grupo Epensa (cuando aun no habia sido
adquirido por el grupo ElI Comercio) en el afio 2011, e integré las 14
redacciones que ese grupo de comunicacion tenia en todo el pais. Para ello,
Epensa adquirié6 Milenium Cross Media, una plataforma editorial que se
encarga de planificarlo todo respecto a la produccién de periédicos. La
modificacion también incluyd la modernizacion de las redacciones y un ajuste

en el area de marketing.

El siguiente medio en sumarse a la convergencia fue el grupo EI Comercio en
el afio 2009, aunque sélo como proyecto, hasta el afio 2013 que se inaugura

la primera sala de redaccion integrada en el decano de la prensa.

En el caso del Grupo La Republica, la primera etapa de la convergencia
periodistica se inicid en octubre de 2016 (para sus tres medios: La Republica,
Libero y El Popular), con la capacitacion de los periodistas del impreso en
temas relacionados al online para que pudieran publicar sus notas en la web.
A todos, se les ensefio como hacer uso del CMS, de las herramientas para
editar fotos y videos y también para subirlos a la web, ademas de la redaccién
y la titulacién que, para efectos del online, tiene caracteristicas distintas a las
del impreso. Este proceso de preparacion llevé algunas semanas hasta que
finalmente los periodistas comenzaron a subir sus notas a la web y no sélo
eso, sino también a grabar videos de las comisiones a las que asistian (segun

la demanda) y hacer sus propios en vivo a través del Facebook con la finalidad
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de alimentar la RTV: noticieros y programas de espectaculos como

Populovers.

El libro titulado “La convergencia tecnoldgica en los medios de comunicacion:
retos para el periodismo”, Salaverria y Avilés (2008), se refiere al periodista
polivalente, es decir, al nuevo perfil del periodista que acumula labores: es
redactor, reportero grafico, graba y edita videos a la vez. Dice que, por lo
mismo, se le pide al periodista una serie de caracteristicas en su perfil como,
por ejemplo, dominio de las tecnologias de grabacion y edicién digital,
habilidad para trabajar en equipo, versatilidad para elaborar contenidos con
imagen, audio, texto y gréficos (infografia), ademas de la capacidad de
trabajar bajo mucha mas presion y reaccionar inmediatamente a la noticia que

surge a ultima hora.

Salaverria (2008) también hace una observacion que no debe pasarse por alto

y que es un hecho que sucede en todo proceso de convergencia:

Las empresas actualmente lo que buscan son proveedores de contenidos...
Los condicionantes de la produccién informativa en el entorno de
convergencia (actualizacién constante, adaptacion a multiples soportes,
sobrecarga de trabajo, etc.) pueden incidir en el debilitamiento de estandares
periodisticos tales como la veracidad, la exactitud y el rigor. Por ello, hay que
considerar en qué medida, a pesar de las ventajas que la convergencia de
redacciones traiga consigo, la calidad de los contenidos periodisticos puede

disminuir significativamente. (p. 45)
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Es cierto que la llegada de la convergencia dejé atrds muchas practicas
periodisticas del impreso. El seleccionador o gatekeeper de espectaculos
cambio su perfil y los contenidos noticiosos ya no los buscan, necesariamente

afuera, sino que los tienen a la mano, gracias a las redes sociales.

Es importante sefialar que, en este momento, El Popular continta su proceso
de convergencia, mediante el cual, los mismos periodistas de la edicién
impresa trabajan notas para la pagina online, ademas realizan videos para la
misma web y los programas periodisticos que tiene RTV (la plataforma de
television del Grupo La Republica), alimentando con audiovisuales noticiosos,
programas como los noticieros de 10 minutos del diario La Republica y en el
caso de espectaculos, del programa Populovers. Es mas, estan avanzando
en una segunda etapa de la convergencia, ya que se han unido el impreso de
la seccion policial con el impreso de La Republica, mas la web de ambos
medios. La proyeccion es que suceda lo mismo a fines de afio con la seccién
de espectéculos, es decir, se uniran las dos redacciones del impreso: El
Popular y La Republica, ademas de las dos plataformas web de ambos

medios. Todo un reto, sin lugar a dudas.
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CAPITULO V: METODOLOGIA Y TRABAJO DE CAMPO

5.1 Metodologia de lainvestigacién

Esta tesis es cualitativa y se basa en tres objetivos: uno general y dos
especificos. Para Marshall y Rossman (1999), “la investigacion cualitativa es
pragmatica, interpretativa y basada en la experiencia de las personas. Es una
amplia aproximacion al estudio de fendmenos sociales, sus varios géneros

son naturalistas e interpretativos y recurre a varios métodos de investigacion”

(pp. 7-8).

Los autores también se refieren al proceso que supone una investigacion
cualitativa resaltando tres pasos sustanciales: a) la inmersion en la vida
cotidiana de la situacion seleccionada para el estudio, b) la valoracién y el
intento por descubrir la perspectiva de los participantes sobre sus propios
mundos y c) la consideracion de la investigacidn como un proceso interactivo
entre el investigador y dichos participantes, lo que revela una propiedad tanto
descriptiva como analitica, ademas de conferirle al testimonio de las personas

y su comportamiento observable el estatus de datos primarios.

Maxwell (2004) hace énfasis en las caracteristicas mas relevantes de la

investigacién cualitativa. Estas son: a) el interés por el significado y la
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interpretacion, b) el énfasis sobre la importancia del contexto y los procesos

y, finalmente, c) la estrategia inductiva y hermenéutica.

En ese sentido, esta tesis se plantea como objetivo general determinar qué
criterios aplican los periodistas que trabajan la version online del diario El
Popular al momento de elegir como fuentes de informacion los contenidos
(textos y fotos) de las redes sociales como Facebook e Instagram de las
personas vinculadas con el espectaculo; y como objetivos especificos: a)
analizar los temas recurrentes que se desarrollan en los contenidos que se
difunden a través de las redes sociales y que son tomados como fuentes de
informacion por los periodistas de espectaculos de la version online del diario
El Popular y b) analizar de qué manera los contenidos sobre las personas
vinculadas con el espectaculo, que se difunden en redes sociales y que son
tomados como fuentes de informacion, incrementan las audiencias en la

version online del diario El Popular.

Al ser esta una investigacion cualitativa, que considera como una parte
fundamental de su proceso la inmersion en la vida cotidiana de la situacién en
estudio, se trabajo en el mismo lugar de los hechos, es decir, donde se
elaboran las noticias de espectaculos del diario EI Popular. Asi, pues, durante
el desarrollo de la tesis, a través de la convivencia en la misma redaccion, se
observo de cerca a los periodistas de espectaculos del diario a fin de conocer
como trabajan y construyen sus noticias para la plataforma online del citado
medio. Tal como lo precisa Gilgun (2005), quien menciona que “los

investigadores cualitativos observan, interactian con, transforman y son
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transformados por otras personas” (p. 260), este método consigui6 acercar al
investigador a la realidad laboral del periodista de espectaculos con la
observacién y estudiar las situaciones y hechos que ocurren habitualmente en

su labor.

Ademas de todo lo descrito, se aplicé el método deductivo-inductivo presente

en las investigaciones cualitativas.

Hyde (2000) afirma que hay dos enfoques generales a un razonamiento que
puede resultar en la adquisicion de nuevos conocimientos: el razonamiento
inductivo, que comienza con la observacion de casos especificos, y el
razonamiento deductivo, que inicia con las generalizaciones, tratando de ver

si estas se aplican a casos especificos.

Para el caso de esta investigacion, el método deductivo es la base tedrica de

la tesis. José Luis Abreu (2014) dice que el método deductivo:

...permite determinar las caracteristicas de una realidad particular que se
estudia por derivaciéon o resultado de los atributos o enunciados contenidos
en proposiciones o leyes cientificas de caracter general formuladas con
anterioridad. Mediante la deduccion se derivan las consecuencias particulares

o individuales de las inferencias o conclusiones generales aceptadas. (p. 200)

Tal y como hemos mencionado en lineas anteriores, el método deductivo se
desarrolla a través de un razonamiento general para llegar a conclusiones

especificas. Es por ello que, en la primera parte de la tesis, se abordan
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conceptos sobre periodismo de espectaculos, sus origenes y variantes, como
el periodismo de farandula, y la prensa rosa; asi como también sus
caracteristicas, entre ellas, el sensacionalismo, la hiperrealidad y la
sobreexposicion de la vida privada. Todo esto o hemos relacionado con las
redes sociales y el rol que cumple el gatekeeper o seleccionador de la

informacion.

Ya en el andlisis del caso Katty Garcia se aplicé el método inductivo porque
ademas de lo que dice Hyde (2000), Abreu (2014) agrega que de la
observaciéon podemos elaborar una propuesta o ley cientifica de indole
general. Por eso, en la segunda parte de esta investigacion y en lo que resta
de ella, se ha aplicado la observacion de los articulos referidos a Katty Garcia,
asi como de los contenidos de algunas notas informativas que incluyen fotos

y videos publicados en la pagina online de El Popular.

Pero antes de observar las notas referidas a Katty Garcia y para analizar
nuestro objetivo general y especifico, lo primero que se hizo fueron entrevistas
en profundidad, pues estas constituyen otro de los métodos importantes que
se aplican en las investigaciones cualitativas. La entrevista forma parte del
método inductivo y a través de ella, se conocié el trabajo de los periodistas y
se obtuvo informacién importante que respondié a los cuestionamientos de

esta tesis.

Las entrevistas en profundidad son cuestionarios de preguntas que tuvieron

por finalidad obtener informacién para validar nuestro andlisis. Estas se
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aplicaron directamente al equipo de periodistas de espectaculos del diario El
Popular y estuvieron compuestas por preguntas que abordaron los objetivos
de la investigacion y que buscaron respuestas concretas a partir de la
experiencia de los profesionales. En total se hicieron seis a los siguientes
periodistas: José Huapaya (jefe del formato impreso del diario El Popular),
Giancarlo Ramirez (editor de la pagina online del diario ElI Popular) y a los

redactores: Mirian Pachas, Edinson Cotrina, Omar Lozano y Mario Palacios.

Todas las conversaciones se realizaron en forma presencial con
grabadora, durante el tiempo de elaboracion de la tesis, coordinando los
horarios con los periodistas y en la misma redaccion del diario. Ademas, se
elabor6 un cuestionario de preguntas base, pero también se trabajé con
repreguntas que surgieron en el momento y que permitieron profundizar y

ampliar la investigacion.

Una vez que se hicieron las entrevistas y partiendo de los conceptos y las
respuestas de los periodistas entrevistados, se inicié la observacion y el
analisis de los articulos de Katty Garcia, convalidando lo dicho y cruzando la
informacion tedrica con la experiencia revelada por los profesionales de la

pagina online de espectaculos del diario La Republica.

Se evalué el contenido de las notas de Katty Garcia tomando, como punto de
partida, los articulos mas leidos que se publicaron en un tag en la
pagina online del diario El Popular, entre el 9 de noviembre del 2016 y el 29

de enero del 2018, periodo durante el cual la joven se confes6 homosexual,
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se caso6 con otra mujer y posteriormente anuncié su embarazo producto de la

inseminacion artificial.

Lo que se hizo fue analizar la construccion de las notas informativas subidas
en la pagina web del diario El Popular, a partir de las publicaciones (fotos y
videos) que la misma Katty Garcia colg6 en sus redes sociales (Facebook e
Instagram). Paralelamente, se investigd sobre los temas mas recurrentes en
las paginas de espectaculos del diario ElI Popular, a través de las entrevistas
en profundidad y los articulos que salieron a partir de las reacciones de

personas estrechamente vinculadas a la modelo.

Finalmente, se muestra el proceso de elaboracién de las noticias de
espectaculos en la pagina online del diario partiendo de las fotografias y
videos de Katty Garcia publicados en sus redes, y se incluyen cuadros de la
lectura de visitas y péginas vistas que consiguieron algunas de las notas
mejores logradas, haciendo un analisis de las mismas y comparandolas con
noticias de otros personajes (que no son nuestro objeto de estudio), para

explicar como funcionaron las audiencias.

Después de todo el trabajo realizado, se cumplié con el desarrollo de los

objetivos planteados en esta investigacion.
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5.2 Caracteristicas del periodismo digital en la pagina online de El
Popular

En adelante, abordaremos nuestros objetivos a partir del trabajo que realizan

los periodistas de espectaculos de la pagina online del diario El Popular y de

un caso en concreto: Katty Garcia.

Tal y como ya lo hemos destacado, toda esta transformacion en las
comunicaciones y la estructura antes conocida de los medios de
comunicacion, a partir del uso masivo del Internet y las redes sociales, no sélo
ha cambiado la manera de hacer periodismo y el trabajo del periodista de
espectaculos del diario El Popular, que ahora incorpora otras herramientas en
el quehacer profesional; sino también ha variado la manera de enfocar y

construir la noticia.

Ahora, los periodistas han tenido que adaptar la produccion informativa al
periodismo digital, que tiene sus propias caracteristicas y exigencias. Los mas
experimentados se han visto en la necesidad de adecuarse a las nuevas
tecnologias, recursos y fuentes, pues este tipo de periodismo gana cada vez
un mayor espacio. Este periodismo exige una serie de ajustes y manejo de
nuevas herramientas para un funcionamiento acorde a los nuevos tiempos y

las demandas de los actuales consumidores de noticias.

El periodismo digital mantiene los principios basicos del periodismo, los cuales

son informar, entretener y educar al pablico; pero suma otras caracteristicas

que antes estaban dispersas en los medios tradicionales y que ahora se han
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reunido y repotenciado ayudadas por la tecnologia. Estas caracteristicas son

vitales y los periodistas del diario El Popular las desarrollan en su plataforma.

La primera y mas importante es la multimedialidad, que se refiere a los
contenidos que integran diferentes formatos y que se pueden visualizar a
través de la pantalla y el texto. Esto quiere decir que en un articulo colgado
en una pagina web podemos encontrar texto, fotografia, y videos, todo a la

vez.

Porto y Flores (2012), definen la multimedialidad como “la combinacién de
sonido, imagen e informacion se llama multimedia; aunque suene complicado,

solo se trata de la mezcla de bits” (p. 39).

Para Hanssen, Jankowski y Etienne (1996) se trata de una integracion digital

de diferentes tipos de medios dentro de un Unico sistema tecnolégico.

Carlos Colina (2002) asegura que la multimedialidad se presenta como una
“‘combinacién e integracion” de diversos medios y tipos de informacion:
textual, iconica, sonora, datos... Se trataria de la “descripcion de una realidad

emergente” (p. 48).

El tema de la multimedialidad es lo mas destacado del periodismo digital, y ha
sido puesta en practica por el periodismo de espectaculos del diario El
Popular, que ha integrado todos los elementos y recursos en uno solo,

consiguiendo de esta manera que la informacion llegue completa no solo con
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textos, sino repotenciada con los medios audiovisuales: fotografias y videos.
En ese sentido, hay que resaltar que el formato audiovisual es el modo de
presentacion de la noticia que predomina hoy en dia, y mas aun en el
periodismo de espectaculos online, donde los consumidores quieren saber
gué estan haciendo sus artistas favoritos en el momento, cual si de una

telenovela se tratara: con videos y fotografias.

En los articulos analizados con relaciébn a la bailarina Katty Garcia, la
multimedialidad se ejemplifica a través del texto sumado a las fotografias,
muchas veces en forma de galerias y videos grabados por la propia

protagonista y subidos a sus redes sociales: Facebook e Instagram.

Es precisamente esta multimedialidad la que le sirve al periodista de
espectaculos del diario El Popular para manejar mejor las fuentes de
informacion, en este caso, las redes sociales de las que se obtienen las
fotografias y los videos. Ademas, la multimedialidad obliga al periodista a
utilizar mejor esas fuentes provenientes de las redes sociales para sumarlas
como un gran engranaje al momento de trabajar una nota que luego subira a

la pagina web del diario.

Mario Palacios (comunicacion personal, 28 de octubre, 2018), redactor de
espectaculos del diario ElI Popular, sefiala: “La informacién que mas se
consume hoy en dia viene en formato video porque, a comparacion de este,
las fotografias aun guardan ciertos limites comunicativos. Por ende, cuando

alojas un video en la web, hay muchas probabilidades de que la informacion
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se enriquezca con un dato o personaje que originalmente no es el centro de
la nota, pero pertenece a esta como complemento. Los artistas, muchas veces
sin darse cuenta, proveen de este material secundario cuando sitian sus

videos en las redes sociales

Ramén Salavarria (2001), en su libro “Aproximaciones al concepto de
multimedia desde los planos comunicativo e instrumental”’, refiere que el
usuario pide, cada vez mas, imagenes gue le muestren todo, sonidos que le
cuenten las cosas, textos que le expliquen y animaciones que le describan lo

gue estéa sucediendo; es decir, todo en uno.

El editor de la edicién impresa del diario El Popular, José Huapaya indica:

Siempre se prefiere lo curioso, lo anecdético. Actualmente el trabajo se dirige
al publico que es televidente. Somos como una televisibn con imagenes y
videos, muy diferente a lo que éramos antes, estaticos gracias a las
fotografias. Pero ya desde entonces seguiamos la consigna de buscar algo
gue puede interesar a la gente, que la anime a vernos, y que eso crezca. Y
ahora podemos ver los resultados: son mas de 5 millones los usuarios que
nos ven; esto quiere decir que estamos en la direccion correcta.

(comunicacion personal, 28 de junio, 2018)

El periodista Edinson Cotrina (comunicacién personal, 27 de julio, 2018)

asegura que lo que mas rescatan de Instagram son los videos:
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Lo que me llama la atencién en Instagram, son los videos cortos. (Los
artistas), nos venden una secuencia de sus vidas, de lo que hacen. Lo de
Facebook es limitado, en Instagram hay emoticones, encuestas, palabras,

incluso encuestas que ellos mismos hacen.

Omar Lozano (comunicacion personal, 14 de setiembre, 2018) también afirma
que lo primero que busca en las redes sociales cuando ha encontrado una
informacion que le puede servir para su pagina de espectaculos, son los
videos y el tema audiovisual. “Lo que yo rescato son videos y fotos porque eso

es lo mas privado, fotos personales del entorno personal del artista”.

La imagen que incluimos a continuacion, ejemplifica la multimedialidad en una
de las notas informativas publicadas sobre Katty Garcia en la pagina web del
diario El Popular. En esta podemos observar el titular acompafiado de una
foto, en este caso, capturada del mismo video; debajo, el texto trabajado a
partir de lo encontrado en Instagram vy, al final, el video, en este caso del bebé

de Katty Garcia.
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Figura 1

Multimedialidad de una nota informativa sobre Katy Garcia en la web de El Popular

hitps:/wwav.elpopular.pe,

Katty Garcia presenta en programa en vivo
a su hijo Antonio [VIDEO]

Descubre Katty Garcia presenta su nueva etapa como mamd en programa 'Er
el nuevo

TELEVISION
EN TUS MANOS

Katty Garcia pry 22 en programa en vivo a su hijo Antonio,

Katty Garcia mostio a todo el Peru la identidad de su pequeiio hijo Antonio. La artista
estuvo en un enlace con el programa 'En boca de todos” donde estuvieron sus padres.

LEE MAS: Instagram: Katty Garcia entemece las redes con foto de su bebeé [FOTO]

Katty Garcia manifestd muy emocionada “Estoy viviendo los mejores momentos de mi
vida, la verdad que no cambiaria por nada y estoy feliz de aprender al lado de Antonio a
cada dia ser la mejor mama. Algunas personas dicen qué flojera levantarme a cada rato,
créeme que yo no, yo quisiera gue mi hijo esté despierto todo el dia, no separarme de L~

Como se recuerda, en dicembre Katty Garcia y Kanim Vidal se reencontraron en Estados
Unidos y o i una conp de su primer encuentro con el bebé.

MIRA TAMBIEN: Lucho Cuellar manda bendiciones a Katty Garcia y a su bebe

Cabe destacar que la exbailanina se convirtio en madre por primera vez hace mas de un
mes, comparte fotografias en Instagram de su nueva etapa como mama,

P ] OM)uiiaidads

Nota. Adaptada de “Katty Garcia presenta en programa en vivo a su hijo Antonio [VIDEOY]", 29 de enero del

2018, El Popular (https://www.elpopular.pe/espectaculos/2018-01-29-katty-garcia-presenta-en-programa-en-

vivo-su-hijo-antonio-video). Derechos reservados por el Grupo La Republica Publicaciones S. A.

El texto se construyo a partir de unas fotografias que publico la exbailarina en

sus redes sociales y de un enlace (a través de las redes sociales) que le
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hicieron a la modelo en el programa de espectaculos “En boca de todos”. Sus

declaraciones fueron incluidas en el articulo.

Otra de las caracteristicas del periodismo digital es la interactividad, es decir,
la facultad que ahora se tiene de informar y a la vez intercambiar informacion.
Gracias a la interactividad, no existe un uUnico emisor y receptor de
informacion, sino una comunicacion multilateral con una pluralidad de
agentes. “La interactividad es una caracteristica basica de Internet como
medio de comunicacion. Se interactia entre fuente de informacién y
redaccion, entre redaccion y lectores o los mismos lectores entre si” (Pareja,

2002, p. 39).

La interactividad en las notas de espectaculos trabajadas en la web del diario
El Popular sobre Katty Garcia se hace manifiesta desde el momento en que
el periodista hurga en las redes sociales y coge la informacion. Ese el primer
nivel de interaccion: periodista y red social. EI segundo se refiere a la
interaccion de esta informacion con la redaccidn de la nota y con el hecho de
convertir esos datos (acomparniados de fotos, videos 0 mas) en una noticia. El
proceso de interaccidn continla luego, una vez publicada la nota, entre el
periodista y los lectores, que, tras conocer la noticia, comienzan a opinar, ya
sea a través de la misma pagina web de El Popular o de las redes del mismo
medio en Facebook o Twitter. Es mas, entre esos comentarios surgiran los de
otros personajes conocidos, lo cual, a su vez, generara notas apartes que,
estando relacionadas con el tema, podrian llegar a ser polémicos. De hecho,
es a través de estas redes sociales donde el rebote de comentarios va a ser

mayor, porque los lectores revisan cada vez mas las noticias desde sus
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teléfonos celulares. Esta es la razon de la creciente importancia que dan los
editores web a la necesidad de compatrtir las noticias en las redes sociales de

su propio medio.

La redactora Mirian Pachas (comunicacion personal, 5 de setiembre, 2018)

habla de este tema de la siguiente forma:

Ahora todos los medios tienen paginas de espectaculos, pareciera que el
publico quisiera evadir la realidad... Antes con la televisién, ahora con las
redes a través de los celulares; y a eso le sumas que las compafias de
teléfono tienen mas apertura con sus planes..., antes solo un sector era el
privilegiado, ahora es un tema global; y si no hay, lo compartes, tienes wifi, es

mas accesible.

Esta interactividad es la que provoca cambios y mudanzas en la autoria de la
informacion, pues de lo propuesto por el actor no se deriva Unicamente el
texto; sino que este cambia, se completa o sustituye por la intervencion del
lector que siempre esté atento a lo que se informa. Y a todo este proceso hay
gue sumar la interaccién que acontece entre los propios lectores o visitantes

en laweb vy las redes.

Alejandro Rost (2014) establece una clasificacion de la interactividad. Segun
él existen dos tipos: la selectiva (interaccion con los contenidos) y la
comunicativa (interaccion entre individuos); pero habria que considerar una
tercera, esto es, la combinacion de las anteriores (interacciébn con los
contenidos y entre individuos). Asi, el autor define la interactividad como “la

capacidad gradual y variable que tiene un medio de comunicacion para darle
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a los usuarios/lectores un mayor poder tanto en la seleccion de contenidos
(interactividad selectiva) como en las posibilidades de expresion y

comunicacion (interactividad comunicativa)” (p. 5).

La interactividad es la particularidad que permite una retroalimentacion entre
el medio y el lector; es la respuesta del usuario ante el contenido que le ofrece
el medio y, por ende, permite un dialogo textual. A diferencia de la
unidireccionalidad de los medios tradicionales, los nuevos medios tienen una
interaccion por parte de los receptores sobre los contenidos propuestos. El
lector tiene la posibilidad de dialogar, confrontar o apoyar; es decir, de entablar
una relacion con el medio a través del texto. Esta interaccion se puede dar a
través de comentarios en las mismas noticias o también mediante las redes
sociales del medio de comunicacién, ademas es posible incluso compartir la
informacion. Todas estas acciones se evidencian en los rankings de las
noticias mas leidas o en sus impresiones por chat o por WhatsApp. Cuantas
mMAas opciones tenga el usuario para acceder a los contenidos, mayor sera el

grado de interactividad.

Mario Palacios (comunicacion personal, 28 de octubre, 2018) declara que:

Buscamos reacciones sobre algo que ha pasado. Por ejemplo, Leslie Shaw
dijo que el rock habia pasado de moda, entonces en redes buscamos a
alguien que le respondiera y encontramos a Salim Vera. Hicimos la nota y se
replicé en web. Eso buscamos, las respuestas, un poco la confrontacion. Los

temas polémicos, el enfrentamiento, debe haber eso para que haya nota.

113



La interactividad esta ligada, por lo tanto, a la globalizacion de la informacion.
Ahora ya no existen limites, ni de lenguaje ni de distancia. Todos estamos
interconectados y podemos no sélo informarnos, en el momento, de noticias
internacionales, sino también participar de ese proceso y hasta opinar. De
hecho, todos los articulos periodisticos que encontramos en las plataformas
webs de los medios de comunicacion, en este caso especifico, del diario El
Popular, nos permiten, como lectores, comentar las publicaciones vy
contactarnos con el periodista del medio si asi lo quisiéramos. En el ejemplo
gue ponemos a continuacién, incluimos algunas de las opiniones de los
seguidores de Katty Garcia en su muro oficial de Facebook. Lo mismo sucede
con las notas sobre la artista que son subidas a la cuenta que tiene El Popular
en esta red social. Como se observa, los cibernautas comentan sobre la

noticia porque Katty Garcia tiene un numero significativo de admiradores.

Figura 2

Cuenta oficial de Facebook de Katty Garcia

c 8  https/Aswwfacebook.com KattyGarcia20/

li Katty Garcia (o} !ﬁ Jannina Aida Inicio Crear

b Megusta 3\ Seguir | 4 Compartir

@ Enviar mensaje

Crear publicacion

-!t-h-\v Escribe una publicacion...

Q 4,1de 5 - Segdn la opinidn de 76 personas

@ Comunidad Ver toda
@ Fotokvideo 8 Etiquetar ami... ° Estoy aqui 2L Invita atus amigos a indicar que les gusta
esta pagina
Katty Garcia Wb 4236585 personas les gusta esto
KattyGarcia20 i ini
@Katty Recomendaciones y opiniones S 233168 Dersonas hgusn esto
Inicio 9 Recomendado por 4 personas AL ATatiiana Arenaza Briickmann y 2 amigos
mas les gusta esto
Infarmacian iy
Guapisima como siempre sigue asi como hasta ahora espero un dia
Opiniones 7 conocerte Q  3visitas
14 de abril de 2017
Fotos »
- Informacién Vertodo
Wideos A es huena actuando v animando ademas es una hermosa mujer ..co
© suren
- mo una modelo W

A A . 01 Lima

Punlicaciones B3 20 de diciembre de 2018
B, 934044115

Comunidad

: hes hermosay super humilde »

(~) Enviar mensaje

Nota. Adaptada de “Katty Garcia”, Portada [pagina de Facebook], (s. f.), Facebook (https://www.

facebook.com/KattyGarcia20/). Derechos reservados 2019 por Facebook Inc.
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La hipertextualidad es otra de las caracteristicas del periodismo digital. Es una
forma de lenguaje que te permite acceder a informacién adicional a través de
los enlaces o hipervinculos, también llamados links, incluidos a lo largo del

texto periodistico.

Para Maria Teresa Vilarifio y Anxo Abuin Gonzalez, en la introduccién del libro

colectivo “Teoria del hipertexto. La literatura en la era electrénica”, “el
hipertexto... es un tipo de texto interactivo, no secuencial, no lineal (o
multilineal), esto es, no basado en una secuencia fija... cuya secuencialidad

pueda variar considerablemente a lo largo de la lectura” (2006, p. 20).

La hipertextualidad es una forma de escritura que permite ampliar la
informacion. Es un modelo tecnoldgico que permite realizar vinculos entre
elementos que se encuentran en la Internet. El receptor tiene la oportunidad
de acceder a una pégina web en la cual puede encontrar enlaces a otras; es
decir, el usuario de dicha pagina web es capaz de acceder a una informacion

extra cliqueando en el enlace y obteniendo el texto al instante.

Segun Diaz Noci (2005), el hipertexto puede entenderse como un macrotexto
compuesto de microtextos, conectados entre si en un mapa explorable por el
usuario, con estructuras generales o macroestructuras y microestructuras. La
hipertextualidad es una forma de escritura que permite ampliar la informacion

y esta compuesta por nodos (medios de conexion).
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Segun Joao Canavilhas (2007), en su libro “Webnoticia. Propuesta de modelo
periodistico para la WWW?”, existen tres “cualidades comunicativas” en la
produccion de contenido en los medios que resultan relevantes. Estas son
estructurar los articulos de manera hipertextual (hipertextualidad), combinar
texto, audio y video (multimedialidad) y mantener diadlogo publico y simultaneo

con los lectores (interactividad).

En el caso de la pagina web de espectaculos del diario ElI Popular, los
hipervinculos juegan un papel importante en el desarrollo de la noticia, pues
se los dispone como elementos que optimizan la noticia; es decir, la vuelven
mAas interesante y atractiva al publico lector, por lo que constituyen una

herramienta de enganche.

Los hipervinculos son enlaces gracias a los cuales el lector de noticias de
espectaculos de la pagina web de El Popular puede complementar la
informacion que esta leyendo con otra relacionada a su noticia principal, y que
por lo general suele ser una nota sobre algun evento o suceso acaecido en
un tiempo pasado inmediato o méas lejano. Pero también esos hipervinculos
pueden tocar otros temas referentes a personajes ligados al protagonista

central de la noticia.

En los textos que se refieren a Katty Garcia, los hipervinculos estan
relacionados al pasado de la propia modelo o a personas de su entorno,
ligadas a su trabajo o vida personal. Asi, si el lector hace clic en alguno de

estos hipervinculos, podra encontrar, por ejemplo, un articulo referido al
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conocido cantante de cumbia Lucho Cuéllar, quien fuera expareja de Katty

Garcia antes de que ella confirmara su homosexualismo.

A continuacién, mostramos como se inserta el hipervinculo sobre Lucho
Cuellar en una de las notas de Katty Garcia (obsérvese la parte inferior de la

imagen):

Figura 3

Hipervinculos puestos en rojo en una nota informativa online sobre Katty Garcia

< c

8  https:/Avwnnelpopular.pefespectaculos/2018-01-29-katty-garcia-presenta-en-program a-en-vivo-su-hijo-antani

LEE MAS: Instagram: Katty Garcia entermece las redes con foto de su bebé [FOTO]

Katty Gardia manifestd muy emocionada "Estoy viviendo los mejores momentos de mi
vida, la verdad que no cambiaria por nada y estoy feliz de aprender al lado de Antonio a
cada dia ser la mejor mama. Algunas personas dicen qué flojera levantarme a cada rato,
DeSCUbre créeme que yo no, yo guisiera gue mi hijo esté despierto todo el dia, no separarme de L’
el nuevo . , o

Como se recuerda, en diciembre Katty Gareda y Karim Vidal se reencontraron en Estados
Unidos y compartieron una conmovedora fotografia de su primer encuentro con el bebé.

MIRA TAMBIEN: Lucho Cuellar manda bendiciones a Katty Garcia v a su bebé

Cabe destacar que la exbailarina se convirtio en madre por primera vez hace mas de un
mes, comparte fotografias en Instagram de su nueva etapa como mama.

Nota. Adaptada de “Katty Garcia presenta en programa en vivo a su hijo Antonio [VIDEO]", 29 de enero del

2018, El Popular (https://www.elpopular.pe/espectaculos/ 2018-01-29-katty-garcia-presenta-en-programa-en-

vivo-su-hijo-antonio-video). Derechos reservados por el Grupo La Republica Publicaciones S. A.

Si se hace clic en el hipervinculo “Lucho Cuellar manda bendiciones a Katty
Garciay a su bebé” (el cual se visualiza en la imagen con fuente de color rojo
y, como se anoto, en la parte inferior), se mostrara el articulo correspondiente

realizado con anterioridad el 16 de octubre del 2017:
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Figura 4
Pagina destino del hipervinculo “Lucho Cuellar manda bendiciones a Katty Garcia y a su

bebé”

el POpular.pe #DenunciakbP (©) wmeosn wsaw @ Q

INICIO ESPECTACULOS ACTUALIDAD DEPORTES VIRALES PROMOCIONES HOROSCOPO ED.IMPRESA REGIONES V' MAS SECCIONES VvV

El Popular » Espectaculos » Lucho Cuellar manda bendiciones a Katty Garcia y a su bebé s Me gusta 604 mit
Espectaculos @ entretenimiento Lucho Cuéllar @ Katty Garcia

Lucho Cuellar manda bendiciones a Katty
Garciay a su bebé
Cumbiambero pide que no la critiquen por tener una pareiaide su mismo sexo, porque no le hace dafio a nadie
Cocina
electrica

LT"éctika

o xg .,tn.iglvlv m(\lﬂ@"}1 = '
){om" i

Lucho Cuellar le deseo muchas felicidades a su ex pareja Katty Garcia, quien en los oum

préximos dias se convertira en mama. Como es sabido, actualmente mantiene una relacion 19 .. JULID

con Karim Vidal y como es conocido ambas decidieron convertirse en madres. ‘ $ 4 a1, AGDSTO
fl AN -

Nota. Adaptada de “Lucho Cuellar manda bendiciones a Katty Garcia y a su bebé”, 16 de octubre del 2017, El

Popular (https://www.elpopular.pe/espectaculos/2017-10-16-lucho-cuellar-manda-bendi

ciones-katty-garcia-y-su-bebe). Derechos reservados por el Grupo La Repiiblica Publicaciones S. A.

A estas tres caracteristicas fundamentales y reconocidas por los estudiosos

hay que afadirles otras. Algunos autores hablan de la memoria.

Mariano Cebrian Herreros (2005) dice que la posibilidad de almacenar y poner
a disposicion del usuario grandisimas cantidades de informacién tiene

importantes consecuencias en la forma del discurso periodistico.
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Para Javier Diaz Noci (2008), en su investigacion titulada “Definicidn teérica
de las caracteristicas del ciberperiodismo: elementos de la comunicacion
digital”, una de las caracteristicas de la memoria es que puede ser recuperada
tanto por el productor como por el receptor. Se trata de una memoria multiple,
instantdnea y acumulativa. Podria incluso tratarse de bancos de datos

alimentados tanto por los productores como por los usuarios.

A lo que hace referencia Noci, especificamente en el acapite anterior, es a
aquellos hipervinculos que, tras hacer clic en ellos, te redirigen
inmediatamente a un enlace en la que aparecen todas las notas relacionadas
con Katty Garcia y que han sido subidas a la web del diario El Popular. Son

como resumenes de las noticias més destacadas de Katty Garcia.

Pero el periodismo digital también se caracteriza por su temporalidad. En el
pasado, cuando sélo se hacia periodismo impreso y no existia Internet, las
noticias se trabajaban con un limite de tiempo que lo marcaba la hora de
cierre, que podia ser una a altas horas de la noche (y, en algunos casos, de
la madrugada). Entonces, los editores y periodistas tenian la posibilidad de
actualizar sus notas con los Ultimos datos hasta, mas o menos, esos
momentos del dia. Pasado el tiempo fijado, no habia manera de agregar nada
mas, porque se filmaban las paginas y se enviaban a la rotativa sin posibilidad
de cambios, a no ser que fuera por una verdadera emergencia o por una

noticia de gran impacto.
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Actualmente, el periodismo digital tiene la capacidad de actualizar la noticia
en el momento que sea necesario, durante todo el dia, gracias a la
temporalidad, porque la plataforma web se lo permite sin ningan problema. En
el periodismo digital no existe la hora cierre; al contrario, en el momento que
se requiera, se actualiza la noticia con datos de interés que pueden ir
apareciendo en el trascurso del dia. Este recurso es muy importante en la
plataforma web de cualquier medio de comunicacion, y se le llama
optimizaciéon. La optimizacion consiste no sélo en la actualizaciéon de la
informacion con datos de interés, sino también con fotos y videos. La
optimizacién de la informacion también se refiere a la variacion del texto y los
titulares con la finalidad de posicionar una nota en buscadores como Google
y seguir generando mas vistas en el caso de que esta noticia haya
incrementado su namero de visitas. Cuando esto sucede, el community
manager o el editor web se pone en contacto con los periodistas para la
ejecutar la optimizaciéon, tarea que ellos mismos pueden hacer también.
Consultando a Giancarlo Ramirez (comunicacion personal, 7 de abril, 2018),
editor web del diario El Popular, durante el tiempo en que Katty Garcia anuncio
su homosexualidad hasta su embarazo y el nacimiento de su bebé (tiempo
que consideramos para esta investigacion), todas las notas de la modelo y
exbailarina tuvieron una cantidad considerable de visitas, por lo que sus notas

fueron optimizadas al menos dos veces al dia.

Retomando el tema del cierre, hay que precisar que la temporalidad en la
pagina online de espectaculos de El Popular no tiene limites; es decir, se estan
subiendo notas las 24 horas del dia gracias a la globalizacién y a que la noticia

sigue apareciendo en cualquier parte del mundo y en horarios distintos. Por
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eso, hoy en dia existen turnos de trabajo de madrugada para muchos de los

periodistas que trabajan la plataforma online.

Finalmente, tenemos a la personalizacibn como una caracteristica del
periodismo digital, que no es otra cosa que la capacidad que tiene este
formato de seleccionar, segun el perfil del usuario, todas las informaciones

gue son de su interés.

5.3 Construccion y procesamiento de la noticia web en el diario El
Popular
Para Ramon Salaverria, el periodismo digital ha sumado tres principios mas
que son investigar, producir y difundir la informacién. En el caso del
periodismo de espectaculos online del diario El Popular, la investigacion inicia
con lainmersién del periodista en todas las redes sociales de los protagonistas
de las noticias, tarea que complementa con otras herramientas como son los
buscadores, base de datos y otros articulos periodisticos relacionados con el
tema. También estan las fuentes tradicionales y el cruce de informacion. Lo
gue viene después es la produccion de la noticia siguiendo los parametros
gue exige la web: titulares que deben ser llamativos, un texto ni muy extenso
ni muy corto, puntual, pero con datos de interés, el aditamento de etiquetas e
hipervinculos, una adecuada foto (o galeria de fotos) y, finalmente, los videos.
Todo esto bien trabajado en conjunto generara el interés en la lectura de las

notas y las visitas a la pagina.

En cuanto a la difusion de la informacién, esta se ha potenciado; porque en el

presente existe la oportunidad de que la noticia se vea no sélo a través de la
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pagina online del diario, sino también a través de las redes sociales del propio

medio de comunicacion, ya sea Facebook, Twitter o Instagram.

La siguiente es una captura de pantalla de la pagina de Facebook del diario

El Popular, donde se comparten las noticias que mas vistas tienen:

Figura s

Cuenta oficial de Facebook del diario EI Popular

https:// rfacebook.com/elpopular.pe/epa=>3l RCH_BOX H
(¢ @ https:/mmw.facebook /e I f? SEARCH_BOX or :
£ oiario E1 Popuiar Q A% Janninapida nicio ~ Crear

JUEGOS INSTANTANEOS Mis

b Megusta X\ Seguir 4 Compartir -+ Usar app @ Enviar mensaje . <

ol

Informacién Vertodo @ L J @
Nicola Porcella demanda a D :

() Emviar mensaje JUEGOS A LOS QUE JUEGAN ... Mis

@ wwwelpopularpe
[=3 Sitio web de noticias y medios de sdég @ @

comunicacion

@ Impressum ‘z(j Chele Vera

Sugerir cambios
e Marfa Morales Isla

9 Transparencia De La Pagina Vermas

Diario El Popular @

@elpopular.pe

7/ Martin Carranza

5

g Rose Mary Ruiz Sald... e

Inicio

Publicaciones

Opiniones o
35 Se cred la pagina el 22 de octubre de 2010 . Ketty Cadillo
Videos i
ot 5 P 9 Patricia Chima Terreros e
el Paginas que le gustan a esta pagina >
Informacion (? Estefany Barrientos
pere B Perii Sorprend...
[ & Me gusta A
Comunidad ° LRl gl\lli Rudy Rivera
Videos en vivo
Q) Cecilia Castillo
Publicaciones nuevas [Fow]
NowThis © 1k Me gusta
] CONVERSACIONES EN GRUPO

Trivia Mundialista LR

o Facebook.com/elpopular.pe,

Nota. Adaptada de “Diario El Popular’, Portada [pagina de Facebook], (s. f.), Facebook (https://www.facebook.

com/pa/elpopular.pe/about/?ref=page_internal). Derechos reservados 2019 por Facebook Inc.

A todo esto, se suman los elementos propios que deben considerarse al
momento de identificar una noticia y que existen desde siempre: la actualidad,
proximidad, relevancia, interés publico, interés humano, polémica, el conflicto

o desastre, la rareza, el suspenso y la continuidad.

En el periodismo digital y en la pagina de espectaculos del diario El Popular,
la actualidad se impone, mas ahora que en otras oportunidades, ya que la

actualizacion (optimizacion) de la noticia es constante como ya lo hemos
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explicado. En este caso, la actualidad esta relacionada a la continuidad, pues
si una noticia causa impacto en la plataforma web y genera miles de visitas,
los periodistas le daran continuidad; es decir, buscardn crear otras
informaciones y notas paralelas a partir de la noticia principal, con reacciones,
comparaciones con otros casos similares, etc. Los casos encontrados que
guardan mayor relacién con a las noticias de Katty Garcia fueron el articulo,
antes mencionado, de su expareja Lucho Cuéllar, en el cual este la felicita por
su matrimonio, y el de las opiniones de Leysi Suarez cuando se entero de que

la artista habia admitido su homosexualidad:

Figura 6

Actualizacién de la informacion sobre Katty Garcia mediante el enlace a otra

EI Popu.lal'.pe #DenunciakP (©) wwmeousn Wssow @ Q

INOO ESPECTACULOS ACTUALDAD TES VIRALES PROMOCIONES HOROSCOPO ED.IMPRESA

ELPopular » Especticulos » DrRajuela Nadie se salva » Leysi Sudrez estd sorprendida por La orientacién

Dr Rajuela Nadie se salva Chollywood Leysi Sudrez

Leysi Suarez esta sorprendida por la
orientacion sexual de Katty Garcia

Mientras Katty Garcia, es decir la Todita del Rimac, disfruta del amor libre y sin tapujos, Lesyi Sudrez mostrd su sorpresa ante el caso. Estos y otros
chismes mas te cuenta el Dr. Rajuela.

L jHOY

e :
\! \ ! 6 Libros que cuentan La historia

de Héroes Peruanos como tu

Pidelo en tu quiosco

Nota. Adaptada de “Leysi Suarez esta sorprendida por la orientacion sexual de Katty Garcia”, 31 de marzo del

2017, El Popular (https://www.elpopular.pe/espectaculos/dr-rajuela-nadie-se-salva/2017-03-31-leysi-suarez-

esta-sorprendida-por-la-orientacion-sexual-de-katty-garcia). Derechos reservados por el Grupo La Republica

Publicaciones S. A.
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En el caso de las noticias de espectaculos, la proximidad también tiene un rol
preponderante, ya que el publico consume mas informacién de sus artistas
locales y celebrities que de aquellos artistas que le son mas lejanos, salvo que
se trate de algunas personalidades de Hollywood o eventos de trascendencia
internacional como los Premios Oscar o los Grammy. La relevancia ahora se
relaciona a la fama del personaje, qué tanta presencia tiene en las redes,
cuantos seguidores tiene y qué tan polémico es. Para efectos de esta
investigaciéon, hay que destacar que Katty Garcia resulta ser relevante por los
mas 236 mil seguidores que tiene en su cuenta oficial de Facebook y los 552
mil seguidores que tiene en su cuenta de Instagram (en ambos casos, esta

informacion se recogi6 el 30 de abril del 2019).

En el periodismo hay un principio que se ensefa desde que uno es estudiante:
la informacién mas polémica, de todas maneras, es noticia, y Katty Garcia

siempre ha sido polémica.

Mario Palacios (comunicacion personal, 28 de octubre, 2018) apunta: “Katty
Garcia era “caserita”, siempre estaba metida en escandalos, se peleaba con
Shirley Arica, con Lucho Cuellar, andaba en dimes y diretes. Era una chica
guapa, bonita, pero relacionada con galanes de Chollywood. Impacté por

todos sus antecedentes, genera el morbo”.

Actualmente, la rareza también toma importancia en periodismo digital, pues

lo extrafio e inusual capta mucho la atencién y, por lo tanto, genera paginas

vistas, al igual que lo inmediato, gracias a las redes sociales. Lo expuesto por
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la propia Katty Garcia respecto a su vida personal (homosexualidad y la
conformacion de una familia no convencional), de por si resulté inusual y

sorprendente para los usuarios.

Por otro lado, cuanto mayor interés publico genere una informacion, mayor
sera el impacto noticioso. Hoy, gracias al desarrollo de la Internet, el interés
publico se mide principalmente en las redes sociales y en la actividad que
tienen sus usuarios, también en los comentarios que pueda generar un
articulo y la polémica que pueda despertar un tema noticioso.

En el caso de Katty Garcia, fueron cuantiosos los comentarios que se
generaron a partir de los articulos publicados, no sélo de lectores comunes,
sino también de figuras publicas relacionadas a la exbailarina como, por
ejemplo, Ernesto Pimentel, con quien laboré; Lucho Cuellar, su expareja, v el
exconductor del programa “Amor, amor, amor”, Rodrigo Gonzales, quienes

opinaron en su momento.

Finalmente, tenemos al interés humano: todas aquellas informaciones que
generen sentimientos buenos o malos, que provoquen emociones, son noticia.
En esta caracteristica figuran todo tipo de circunstancias cotidianas con una
fuerte carga emocional, desde el anuncio de una boda real hasta una
enfermedad terminal o una denuncia por abuso sexual o violacion. La
exbailarina Katty Garcia anuncié no sélo que se sentia atraida hacia las
mujeres, sino que era homosexual; ademas, con el tiempo, comunic6 su boda
con una mujer y que seria madre gracias a una fecundacion in vitro. Todos

estos elementos citados que le dan un valor a la noticia se han repotenciado
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en la actualidad con Internet, donde es mas factible que se hurgue en lo
privado y donde todo se consume visualmente: lo audiovisual y lo instantaneo,

a través de las redes sociales.

En sintesis, la nueva concepcion del producto periodistico, y la de otros
agentes informativos, estd modificando la forma en que las noticias se
recuperan, se contextualizan y se producen en el medio digital. La vida
personal de Katty Garcia es un claro ejemplo de cdmo se producen noticias
gue resultan un suceso en la web y en las redes sociales de un diario digital

como es El Popular.

5.4 Criterios del periodista de espectaculos para la seleccion de
informacidn a partir de las redes sociales
Para analizar el objetivo general del presente trabajo, que es determinar qué
criterios aplican los periodistas de la version online del diario El Popular al
momento de elegir como fuentes de informacion los contenidos (textos y fotos)
de las redes sociales como Facebook e Instagram (de las personas vinculadas
con el espectaculo), hemos realizado entrevistas en profundidad a los
periodistas de la seccion de espectaculos del diario El Popular (véase el anexo

n.° 1). De todas estas entrevistas derivaron tres importantes criterios:

e Viabilidad de la fuente

e Popularidad y seguidores

e La telenovela web
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5.4.1 Viabilidad de la fuente

En su sentido recto el término “viabilidad” da a entender accesibilidad,
es decir, es una propiedad por la que algo, generalmente una empresa
o0 proyecto, puede ser llevado a cabo, de inicio a fin. No obstante, en la
jerga periodistica, viabilidad de la fuente no significa una accesibilidad
a la fuente. No es tanto una facilidad para llegar a la fuente, sino una
constatacion de la fuente. En otras palabras, entendemos viabilidad de
la fuente como una corroboracion de la misma. En este sentido, el editor
de la pagina web del diario ElI Popular, Giancarlo Ramirez
(comunicacion personal, 7 de abril, 2018), refiere como primer criterio,
precisamente, la importancia de validar la fuente, principalmente por
tratarse de una red social. Menciona que en la rutina periodistica
viabilidad significa, como ya lo anotamos, la verificacion de la fuente, la
certeza de que la informacion que estamos recogiendo de las redes

sociales es veraz y fiable.

Jodo Canavilhas y Begofia Ivars-Nicolas (2012), en su trabajo de
investigacion “Uso de las fuentes periodisticas 2.0 en Portugal y
Espafa”, destacan el uso de las llamadas fuentes pull, gracias a las
cudles el periodista web va en busca de la informacion y lo hace a
través de temas o palabras claves. Ademas de esto, utiliza también
aplicaciones para su investigacion como los buscadores Google o
Yahoo!, aparte de webs, foros, chats, wikis, blogs y redes sociales. En

este punto el periodista es muy riguroso, lo que lo hace descartar, entre
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todo el universo de cuentas y redes, aquellas que resultan

cuestionables o no oficiales.

Canavilhas y Begofa Ivars-Nicolas (2012) también afirman que, si bien
en un primer momento, las redes sociales no eran tomadas como
fuentes de informacion (sino s6lo como aplicaciones personales), ahora
si son consideradas como tal gracias al exitoso uso que hizo de
Facebook Barak Obama durante las elecciones presidenciales
estadounidenses del 2008. Ese hecho, aseguran, transformo las redes
sociales en “un novedoso palco para las figuras publicas. En este caso,
mas que la opinion anénima o de expertos, las redes sociales funcionan

como una forma de acceso directo y alternativo a las fuentes” (p. 66).

En el pasado, el periodista cruzaba fuentes, es decir, podia obtener
informacion directa y corroborarla a través de otros involucrados en la
noticia, o también con documentos a los que accedia gracias a sus
contactos. El abecé del periodismo dice que debemos contar al menos
con dos fuentes para poder validar esa informacion y asi se trabajaba:
se tenia la parte y la contraparte, abordando las dos caras de la historia.
En el caso de la informacion que se obtiene de las redes sociales, que
ahora también son fuentes, es importante verificar que las cuentas sean
reales, al igual que las fotografias y los textos que se suben en ellas.

Ramirez revela:
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Sea foto o texto, la fuente debe ser viable. Lo principal es acreditarnos
una buena fuente, por eso nos demoramos un poco antes de
comenzar a trabajar una noticia que vamos a subir a la web. Eso puede
demorar entre 10 o 15 minutos. Por ejemplo, si nos llega el rumor de
gue Flavia Laos, exenamorada de Patricio Parodi, ha tenido un affair
con alguien y lo ha grabado en Instagram, vamos a su Instagram a ver
si verdaderamente el video existe. Cuando se dan estos casos que
dejan mal parado al artista respecto a su privacidad, ellos mismos
suelen eliminar sus contenidos, o lo ponen en privado, de manera que
este contenido no va a ser exhibido. Entonces, en un primer momento,
esa fuente la descartamos, pero seguimos buceando en las redes
sociales como Twitter o Facebook, porque de repente por alli un
seguidor de Flavia Laos hizo foto captura y lo que se hace es ver el

video de inicio a fin y, a partir de ello, hacemos una nota.

Pero el tema de la viabilidad también esta ligado al de los seguidores o
followers que tenga el personaje que se persigue en las redes. En tal
sentido, podemos decir que la informacion que los periodistas de
espectaculos online del diario El Popular manejan, a partir de las redes
sociales de la modelo y exparticipante de programas reality Katty
Garcia (de quien nos ocupamos en esta investigacion), son viables,
debido a que, tanto su cuenta de Facebook como Instagram, son un
éxito en el ciberespacio (los detalles en extenso se explican en el

desarrollo de nuestro segundo criterio, en lineas posteriores).
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Por ejemplo, ésta fue la fotografia que encontré el periodista de la
version digital de la pagina de espectaculos de El Popular en la cuenta

de Instagram de Katty Garcia:

Figura7

Viabilidad basada en el nimero de me gusta a una foto de Katty Garcia

@ kattygs20 - Siguiendo

/  leyladejesusshahuano Linda mi
katty te extrafiamos por perd y a
abrigarse mucho bendiciones.

alelisalinas Bella katty....Tu novia
debe sentirse ORGULLOSA DE
VOS

‘ B castillodequispe Katty cuando

nace Tohitoo

[ 4

Les gusta a shirley_chgoy
4,790 personas mas

Nota. Foto de la cuenta oficial de Instagram de Katty Garcia la cual, debido a la cantidad de
seguidores (obsérvese la cantidad de me gusta en la parte baja de los comentarios), hace posible la
viabilidad en las informaciones con respecto a la exbailarina. Adaptada de una de las “historias” de la

artista. Documento no recuperable actualmente.

Y, a partir de esta captura, trabajo la siguiente nota, que posteriormente
subio a la seccion espectaculos de la version online de El Popular y que
salio publicada el dia 7 de enero del 2018 con el titulo “Instagram: Katty

Garcia enternece las redes con fotos de su bebé”:
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Figura 8
Nota informativa sobre Katy Garcia a partir de material recabado de sus redes

sociales sobre su embarazo

[ cpecicuos | istagan § fay G

Instagram: Katty Garcia enternece las redes
con foto de su bebé [FOTO]

La ex bailarina Katty Garcia disfruta su etapa como madre y se animé a compartir una tierna fotografia en Instagram de su hijo Antonio con sus
sequidores.

Nota. Adaptada de “Instagram: Katty Garcia enternece las redes con foto de su bebé [FOTOJ’, 7 de

enero del 2018, El Popular (https://www.elpopular.pe /espectaculos/2018-01-07-instagram-katty-garcia-

enternece-las-redes-con-foto-de-su-bebe-foto). Derechos reservados por el Grupo La Republica

Publicaciones S. A.

El éxito de Katty Garcia en las redes sociales y su rebote en la edicidon
de espectaculos en la pagina online difiere mucho de la convocatoria
de otros personajes que, en el historial del mismo diario y la web, han
tenido, a duras penas, minutos de lectura que se han reflejado en la

publicacion de pocas notas.

El siguiente es el listado de algunos personajes y programas ligados al
periodismo de espectaculos que, pese a tener seguidores en las redes
sociales, las notas informativas publicadas sobre ellos no han tenido
éxito; es decir, no se han traducido en browsers unicos (BU) ni paginas

vistas (PV) en la version web de El Popular:
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e Valeria Piaza

e Vandalos del humor
e Pepa Pig

e Margarita 2

e Marco Romero

e Julia Roberts

e Franco Noriega

e Bernie Paz

e EIl Brujo Manuel

Todos los anteriormente mencionados, coinciden en tener muy pocas
notas publicadas en la pagina online de espectaculos del diario El
Popular, como el caso de Bernie Paz, que cuenta apenas con 9
articulos subidos en total en la plataforma online contra las 300 notas
de Katty Garcia en el mismo diario a lo largo de sus 12 paginas
registradas. De esas 300 notas, 29 fueron publicadas dentro de una
etiqueta, y cubrié un periodo de tiempo al cual se aboca esta tesis, es
decir, desde que Katty Garcia anuncia su homosexualidad y forma un
hogar con su pareja Karim Vidal hasta que presenta a su hijo Antonio,

producto de una inseminacion.

A continuacion, se muestran las capturas de pantalla de las notas sobre

Bernie Paz publicadas en la web de espectaculos del diario el Popular

y las paginas de Katty Garcia:
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Figura 9

Notas informativas sobre Bernie Paz (1 de 2)

fansowr elpopular.pe/bernie-paz

el Popular.pe

MDD ESPECTACULOS ACTUALIDAD DEPORTES VIRALES PROMOCIONES HOROSCDPD ED. IMPRESA REGIDNES W MAS SECCIDNES W

EL Popular » [term:field-tag-seccion:name] » Bernie Paz

Bernie Paz

Hace & meses 1 semana Bernie Paz

YouTube: comparan a Bernle Paz con
pareja de Shakira [VIDEO]

Bernie Paz esta dando que hablar en México por sus
atributos, muchos Lo comparan con Gerard Piqué, pareja de
colembiana Shakira

™ COMPARTIR D ESCAR
GRATI

Hace & meses Z semanas Bernie Paz

Instagram: Bernie Paz en medio de
polémica en Ecuador

Telesarie Sharon, la hechicera recrea vida de cantante
ecuatoriana Sharon y asequran que Bernie Paz tuvo pésima
relacion desaparedda cumbiambera. Actor peruanc lo niega
y fans lo apoyan en redes sccales.

* COMPARTIR

Nota. Adaptada de “Bernie Paz’, (s. f.), El Popular (https://www.elpopular.pe /bernie-paz). Derechos

reservados por el Grupo La Republica Publicaciones S. A.

Figura 10

Notas informativas sobre Bernie Paz (2 de 2)

c

& https:/’waw.elpopular.pe/bernie-paz

¢ COMPARTIR

P Hace 7 meses 4 semanas Bernie Paz
Instagram: Bernie Paz brilla en
televisa con telenovela 'Like'

Bernie Paz participa en telenovela juvenil 'Like, remake de
RBD. Galan nacional es padre de uno de los protagonistas de
produccién de Televisia que promete ser un éxito.

¢ COMPARTIR

Hace 11 mese: nanas Bernie Paz
Instagram: Bernie Paz en nueva
version de RBD

El reconocido actor nacional Bernie Paz encabeza elenco de
la telenovela mas esperada del 2018 que en setiembre se
estrena en 40 paises.

¢ COMPARTIR

Nota. Adaptada de “Bernie Paz”, (s. f.), El Popular (https://www.elpopular.pe /bernie-paz). Derechos

reservados por el Grupo La Republica Publicaciones S. A.
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Como observamos en la segunda de las dos imagenes anteriores, en
donde se muestra la parte final de la pagina de donde se toman estas
capturas, las notas publicadas sobre el actor Bernie Paz se encuentran
en esta Unica pagina, a comparacion de lo que sucede con las de Katty
Garcia. Las notas sobre la exbailarina estan repartidas en 12 paginas
de noticias, con 25 articulos cada una, como se puede apreciar en la
secuencia numérica que aparece en la parte inferior de la segunda
captura gue mostramos seguidamente y que sefiala el nimero de

pagina:

Figura 11

Notas informativas de Katty Garcia (1 de 2)

& C 8 https//www.elpopular.pe/espectaculos/katty-garcia-pag11

elPopularpe INICIO ESPECTACULOS ACTUALIDAD DEPORTES VIRALES PROMOCIONES HOROSCOPO ED.IMPRES

Katy y Shirley se agarraron a golpes en
bafio de discoteca
En una pelea de boxeo se convirtio el inesperado encuentro

entre Katty Garcia y Shirley Arica durante la reinauguracién
de una conocida discoteca barranguina.

Descubre E La gresca ocurrio a las 5:30 de la madrugada en el bafio del

l Llocal. Ambas bailarinas simplemente se trenzaron a golpes
el huevo sin medir las consecuencias, luego de intercambiar insultos
de alto calibre. Incluso terminaron destruyendo el ambiente
donde se produjo el incidente.

Segin el parte policial, la denuncia fue interpuesta por Arica
en la comisaria de Barranco. La...

¢ COMPARTIR

Hace 6 afios 1 mes Katty Garcia
“Churrito” Hinostroza hizo fotos de
Katty Garcia en Miami

Si de amarse se trata, su amor no tiene fronteras. Por ello, la
bailarina y Hernan Hinostroza aprovecharon la larga
Semana Santa para verse en Miami.

™ COMPARTIR

Nota. Adaptada de “Katty Garcia”, (s. f.), El Popular (https://www.elpopular.pe /espectaculos/katty-

garcia). Derechos reservados por el Grupo La Republica Publicaciones S. A.
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Figura 12

Notas informativas de Katty Garcia (2 de 2)

& C & httpsy//mwww.elpopular.pe/espectaculos/katty-garcia

elPopularpe INICIO ESPECTACULOS ACTUALIDAD DEPORTES VIRALES PROMOCICNES HOROSCOPO ED.IMPRE

momente de su vida. Ella se muestra muy feliz por su estado
de embarazo y no duda en mostrarlo junto a Karim Vidal, su
compafiera de vida.

¢ COMPARTIR

DESCUbI’e 3  Hace 1 afio 9 meses Katty Garcia

el nuevo __ | Instagram: Katty Garcia publica tlerna
; foto y revela nombre de su bebé
[FOTOS]

La joven madre Katty Garcia reveld a todos el nombre de su
bebé y publicé tiernas fotos con su esposa en Instagram.

¢ COMPARTIR

0DD0B0nN0EEIEES

Nota. Adaptada de “Katty Garcia”, (s. f.), El Popular (https://www.elpopular.pe /espectaculos/katty-

garcia). Derechos reservados por el Grupo La Republica Publicaciones S. A.

Para el caso que analizamos en esta tesis, es decir, Katty Garcia, los
periodistas del diario El Popular hicieron una investigacion vy
seguimiento permanente de sus redes sociales (Facebook e
Instagram), a partir de informaciones especificas que luego se
publicaron como noticia en el periodo comprendido entre el 9 de
noviembre del 2016 al 29 de enero del 2018, tiempo durante el cual, la
modelo y exbailarina anuncié su preferencia sexual, su boda con otra
mujer y luego el nacimiento del primer hijo de ambas, producto de una

inseminacion artificial.

Durante el tiempo que establecimos, aparecieron dentro de una
etiqueta, en la pagina web de El Popular 28 notas, dentro de las cuales,

se incluyeron en total, tres fotografias de Facebook, 20 fotos tomadas
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de su cuenta de Instagram y 21 videos tomados también de la misma

red social.

La credibilidad en juego

El editor web de EI Popular, Giancarlo Ramirez (comunicacion
personal, 7 de abril, 2018), subraya que otro punto importante que esta
relacionado con la viabilidad de la fuente es la credibilidad, aquella que
refuerza la imagen del periddico cada vez que publica noticias que son
verificadas. Para Ramirez, esto es lo que garantiza la fidelizacion de
los lectores web y, por supuesto, el aumento de la lectoria y seguidores

de la pagina:

Primero tratamos de escribir, de no rellenar, no vender humo. Si le
ocurrié algo a ese artista lo contamos, ahora la tendencia es esa.
Deberia haber sido hace unos diez afios, pero antes, muchos medios
en Perd tomaban la noticia, caricaturizaban, inflaban la informacion
para simplemente llamar la atencién, pero luego Google y sus robots
también te ensefian periodismo y en el feedback que hay alli, nos dicen
no: hay que ser descriptivos con los titulares, ir a la noticia directo, tal
cual, hay que utilizar palabras claves. Entonces, los criterios
periodisticos antiguos ya no se aplican, pero existen. La piramide
invertida, por ejemplo, existe y la usamos de todas maneras, pero un
chisme no lo podemos difundir tal cual, tenemos que hacer un trabajo
periodistico y hacerlo con mas calma. Antes no era asi, difundias y si
no era cierto, arreglabas la notay listo; y si el artista no se daba cuenta

bien y si se daba cuenta, te caia tu carta notarial. Ahora hay que evitar
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eso0 porque podrias perder tus seguidores y los seguidores te podrian
atacar. De hecho, todo el tratamiento que vamos a hacer de la

informacion tiene que resguardar nuestra credibilidad.

José Huapaya (comunicacion personal, 28 de junio, 2018), jefe de la
pagina de espectaculos suma al tema de las fuentes la necesidad de
verificar los datos para no exponer al medio de comunicacion y al
periodista a denuncias penales. Se refiere también a la importancia de
la credibilidad que no debe perderse, ni siquiera por la presion de la

prisa por subir una informacion en la web antes que la competencia:

Tratamos de ser inmediatos pero serios, objetivos al cien por ciento.
Evitar el problema legal... Dicen que el que sale primero es el que
gana, pero no es asi; el que gana es el que tiene la mejor informacién.
Hay que cotejar. Un periddico gana peso en base a la veracidad y la
objetividad. Si, debemos confirmar, ahora la gente es como un satélite,
gue esta en todos lados, nada se puede ocultar. Cualquiera tiene un
celular, graba y filma. Cuando se confirma (una informacion), se lanza
lo que se esta procesando, hay que darse un tiempo para no patinar.

Hay que verificar lo que sucede”.

El redactor Edinson Cotrina (comunicacion personal, 27 de julio, 2018)

anade:

Primero hay verificar si realmente es el artista el que esta hablando, si
es una cuenta que le pertenece, porqgue muchas veces son cuentas
falsas. Varios colegas cometen ese error. A veces es el propio artista

el que llama al medio a decir para hacer su reclamo.
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Los estudiosos Canavilhas y Begofia Ivars-Nicolas (2012) afirman que
las credibilidades en las redes sociales han ido en aumento los ultimos
afos, debido a que ahora los periodistas estdn mejor preparados y
actualizados con el uso de la Red y por lo mismo saben como explorar,
recuperar, identificar, seleccionar y verificar las informaciones que
encuentran en las redes sociales. Por otro lado, dicen que ahora los
periodistas utilizan a su favor las nuevas aplicaciones que “facilitan el
funcionamiento de los distintos tipos de comunidades online y la
vigilancia permanente que sus participantes ejercen para asegurar la

fiabilidad de la informacion publicada” (p. 69).

Francisco Campos Freire, profesor de Periodismo de Facultad de
Ciencias de Comunicacion de la Universidad de Santiago de
Compostela, en su investigacion titulada “Las redes sociales trastocan
los modelos de los medios de comunicacién tradicionales” (2008),
afirma que las redes sociales escogen a los medios tradicionales como
fuentes de informacién, ya sea a través de informacion que
proporcionan los duefios de las cuentas en redes o de los comentarios
de la gente generados en estas plataformas. Agrega que: “Los medios
tradicionales, por su parte, seleccionan, evallan y construyen la pauta
informativa en base a los criterios jerarquizados de la organizacién

informativa profesional” (p. 284).

A lo que se refiere Campos Freire es que finalmente es el periodista el
encargado de valorar las informaciones que encuentra en las redes y

decidir cudl es el tratamiento que le va a dar a esa noticia, siguiendo
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los criterios, parametros y la linea editorial del medio de comunicacion;

obviamente, también toma muy en cuenta el puablico al que se dirige.

En las notas de Katty Garcia, subidas a la web del diario El Popular, los
periodistas no solo se limitaron a utilizar las fotos o los videos que
obtuvieron en las redes sociales de la modelo, sino que construyeron
las noticias, obteniendo declaraciones de terceros y/o de programas de
television, entrevistando a la protagonista o allegados a ella a través
del teléfono u otro medio, polemizando a través de testimonios de otras
figuras, recogiendo reacciones y finalmente incluyendo background

(datos de fondo, archivo).

Respecto a la importancia de cruzar fuentes, la periodista de
espectaculos del diario ElI Popular Mirian Pachas (comunicacion
personal, 5 de setiembre, 2018), destaca que el plus del equipo de
periodistas de la pagina online del diario El Popular es que todos tienen
formacion en el impreso y que, por lo mismo, se toman un tiempo para
alimentar de manera mas adecuada las noticias web, antes de subirlas

a la plataforma:

Ahora los millennials que no saben mucho, pueden sacar una
informacion bastante sosa e inttil. Nosotros tenemos la experiencia
del impreso. Los chicos son més rapidos, pero no tienen la experiencia
de hacer calle, cruzar fuentes, ratificar; porque ahora tu ves una noticia
en Instagram y por la premura tienes que darlo, pero nosotros con mas
experiencia, tratamos de cruzar fuentes o llamar al personaje o fuente

cercana para no patinar”.
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Mario Palacios (comunicacién personal, 28 de octubre, 2018) agrega:

En nuestro caso, tratamos de cruzar informacion, buscamos
contactos, aunque ahora en la web lamentablemente no se espera
mucho y cualquier comentario lo suben en condicional, pero nosotros
que trabajamos en impreso, sacamos mas informacién. Otra de las
herramientas que usamos para corroborar son las llamadas
telefénicas, la idea es preguntar, indagar..., pero ahora los jovenes
creen que sacar un rebote de una red social o de television, es hacer

periodismo. Yo creo que lo principal es ampliar, corroborar.

Omar Lozano (comunicacion personal, 14 de setiembre, 2018), otro
integrante del equipo periodistico del diario El Popular, afirma que es
importante verificar la fuente y complementar la informacién, pero que
en el caso de las notas de espectaculos online no es tan necesario pues
la meta es conseguir la mayor cantidad de vistas posibles y que eso se
consigue, preferentemente, a partir de videos y fotos porque el publico

de la web es mas visual:

En la web hay més facilidad, podemos lanzar una noticia al instante,
pero en el impreso debemos buscar més fuentes. En la web quieren
mas vistas, que las notas se viralicen, con lo que tienes ya la lanzas.
En la web no necesariamente se complementa con mas informacion,
se puede poner un video, un buen titular, video y foto y la gente ya se
engancha. Es mas visual y con menos texto, en el impreso puedes

hacer una crénica o un reportaje”.
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Lozano agrega que la tecnologia ahora ayuda a contactar con las

fuentes de otra manera:

Tratamos de comunicarnos con fuentes, managers o hablar con el
mismo artista, o llamar por WhatsApp; ya no tenemos que hacerlo
desde un celular, es mas dindmico y a los artistas les gusta hablar mas

por WhatsApp que por teléfono.

Mario Palacios (comunicacion personal, 28 de octubre, 2018) cuestiona
la manera que tienen ahora los jovenes de hacer periodismo y de no

cruzar fuentes:

Nosotros nos agenciamos, buscamos. Tenemos la formacion del
impreso, ese es el detalle. Los chicos ya no alzan el teléfono, se ha
hecho una mala costumbre. Eso pasa con las redes por la inmediatez
y la presion, te dan mas likes, pero hay que corroborar. Nosotros

subimos la nota con mas argumento.

La nota informativa de Lucho Cuéllar deseandoles bendiciones a Katty
Garcia y a su bebé, la trabaj6 la redactora Mirian Pachas, a partir de lo
gue en periodismo se llaman reacciones. Es decir, Lucho Cuéllar fue
consultado por las camaras de ATV sobre el embarazo de su expareja
Katty Garcia y lo que hizo la periodista de El Popular fue tomar esas
declaraciones para redactar una noticia que, una vez publicada en la

pagina web, tuvo un efecto multiplicador y obtuvo miles de visitas:
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Figura 13

Construccién de nota informativa sobre Katty Garcia con base en reacciones

EI POpu.lal'.pe #DenunciakP (©) w meoutn Wsew © Q
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El Popular » Espectaculos » Lucho Cuellar manda bendiciones a Katty Garcia y a su bebe

Lucho Cuellar manda bendiciones a Katty
Garciay a su bebé

Cumbiambero pide que no la critiquen por tener una pareja de su mismo sexo, porque no le hace dafio a nadie

NUEVO COLECCIONABLE

Mpachas REDACTOR

16 de Octubre de 2017 19:15 pm.

Lucho Cuellar le deseo muchas felicidades a su ex pareja Katty Garcia, quien en los
préximos dias se convertira en mama. Como es sabido, actualmente mantiene una relacion
con Karim Vidal y como es conocido ambas decidieron convertirse en madres.

VER MAS:Katty Garcia revelo un secreto de su bebé que emocioné hasta las lagrimas a
Antonio Pavén [VIDEQ]

"Es una bendicion de Dios su hijo. Y mientras no le haga dafo a nadie que siga siendo :
2 : £ 2 5 : 2 tarjetas

feliz. No soy el papa, pero igual le deseo bendiciones, muchas felicidades’, declaré el Co Park MEIOR

cumbiamberto que volvié a formar parte del Grupo 5. con 1 hora de OFERTA
juegc::r':4 cada s/
una. jMuestra

. oo — - el cupén desde 55.00

Sobre las criticas que recibié la bailarina por traer al mundo a un niflo en un hogar tu celular

homosexual, él respondié que mientras ella no le haga dafio a nadie, que siga viviendo su e

vida con su pareja y sea inmensamente feliz. Coney Park

Nota. Adaptada de “Lucho Cuellar manda bendiciones a Katty Garcia y a su bebé” por M. Pachas, 16 de octubre

del 2017, El Popular (https://www.elpopular.pe/espectaculos/2017-10-16-lucho-cuellar-manda-bendiciones-katty-

garcia-y-su-bebe). Derechos reservados por el Grupo La Republica Publicaciones S. A.

142



https://www.elpopular.pe/espectaculos/2017-10-16-lucho-cuellar-manda-bendiciones-katty-garcia-y-su-bebe
https://www.elpopular.pe/espectaculos/2017-10-16-lucho-cuellar-manda-bendiciones-katty-garcia-y-su-bebe

5.4.2 Popularidad y seguidores

Como ya lo hemos mencionado en lineas anteriores, otro punto que los
periodistas toman como criterio al momento de tomar una informacion
de las redes sociales, es la popularidad del personaje o figura que
aparece como titular de la cuenta; una popularidad que ahora va muy
ligada a la cantidad de seguidores que tienen los artistas en esas
plataformas. Teniendo en cuenta esto, hay que precisar que existen
dos redes sociales que son las mas usadas por los personajes del
espectaculo: Facebook e Instagram. De las dos, la que ha ganado

mayor presencia es Instagram.

En el caso de la modelo y exconcursante de realities, Katty Garcia, los
periodistas del diario El Popular afirman que es un personaje mediatico
y una estrella de peso en las redes sociales pues cuenta con miles de
seguidores en Instagram y Facebook. Solo en su cuenta de Instagram
Katty Garcia tiene 552 mil seguidores y en su pagina oficial de
Facebook (parte inferior-derecha de la segunda imagen), mas de 233

mil (datos al 30 de abril de 2019):
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Figura 14

Cuenta oficial de Instagram de Katty Garcia

https:/Aeaviinstagram.com kattygs20,/7hl=es-la

| Instagram R ® O

Jo

kattvq 520 Siguiendo -
473 publicaciones 552k seguidores 369 seguidos

Garcia Kat
Mama de ANTONIO 00, D& = Familia feliz, viviendo |a mejor etapa de mi vida @ 9%

torresvillavicencio, rosemaryruizsa, carlachevez15 v 5 mas siguen esta cuenta

B§ PUBLICACIONES IGTV [2) ETIQUETADAS

Nota. Adaptada de “Kattygs20”, Portada [pagina de Instagram], (s. f.), Instagram (https://www.instagram.com

/kattygs93/?hl=es-la). Derechos reservados 2019 por Instagram

Figura 15

Cuenta oficial de Facebook de Katty Garcia

h (&) & https:/mwwfacebook.com KattyGarcia20/

fl Katty Garcia ‘é— Jannina Aida  Inicio  Crear

@) KattyGarcia2o
o @Kattgs

Katty Garcia
@KattyGarcia20

Inicio
Informacion
oo Me gusta Seguir Compartir
Opiniones s Mo'g N\ Seg . B
Fotos
Crear publicacion 2 g
vVideos Q 4,1de 5 - Segun la opinidn de 76 personas
Publicaciones @ < Escribe una publicacion
Comunidad @ Comunidad ver todo
o ; 2 = = = 2L Invita a tus amigos a indicar que les gusta
Infarmacion y anuncios A Fotonideo && Etiquetar ami... @ Estoyaqui e S5tapAgina
W A 236585 personas les gusta esto
Recomendaciones y opiniones 3\ 233.168 personas siguen esto
€3 Recomendado por 4 personas 2L ATatiiana Arenaza Briickmann y 2 amigos

Nota. Adaptada de “Katty Garcia”, Portada [pagina de Facebook], (s. f.), Facebook (https://www.facebook.com

[KattyGarcia20/). Derechos reservados 2019 por Facebook Inc.
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Este impresionante registro de seguidores en sus redes sociales
oficiales hace que Katty Garcia resulte un personaje atractivo de seguir
para la pagina de espectaculos online de El Popular y que todo lo que
ella suba a sus plataformas sea tomado por el periodista de
espectaculos, analizado, procesado y posteriormente publicado en su

pagina online.

La doctora Roxana Morduchowicz, en su trabajo de investigacion
titulado “Los adolescentes y las redes sociales” (2012), habla de lo que
estas plataformas representan para la gente en general, no sélo para
los adolescentes. Por ejemplo, afirma que sirven para contar su vida
privada y de esta forma, ser mas visibles: ser vistos, pero también ver.
Considera que lo que hacen Internet y las redes sociales es expandir
la visibilidad y la popularidad de las personas y que por ese motivo las
fronteras entre lo publico y lo privado desaparecen. Existe, ademas, un
afan de pertenecer y ser popular. “Ser popular es pertenecer, marcar
identidad... Cuentan més de si para ser mas populares, Internet les da

sentido de pertenencia y la intimidad sede ante el deseo de ser popular”

(p- 12).

Esto es precisamente lo que hacen las figuras publicas y, en este caso,
los artistas en su afan de ser populares: exponen su intimidad y asi
suman seguidores a los que les encanta mirar y enterarse de todo. Esta

practica fue asumida con bastante destreza también por Katty Garcia.
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Giancarlo Ramirez (comunicacién personal, 7 de abril, 2018) se refiere
a este tema y al hecho de que la popularidad va de la mano con la
cantidad de seguidores del artista, lo que rebotara favorablemente en

la pagina web del diario cuando la noticia se publique. Menciona que:

El ser muy conocido(o) y tener muchos seguidores nos importa
bastante por nivel de métrica. Tenemos tal cantidad de seguidores,
publicamos esa noticia y sabemos por hipotesis, que si tiene tantos
seguidores esta noticia puede generar mucha mas atencion desde el
punto de vista gracioso, anecdético o desde el punto de vista de una

denuncia que es muy grave

Mirian Pachas (comunicacion personal, 5 de setiembre, 2018) también
se refiere a la popularidad de los personajes y aflade a esto los temas

de coyuntura:

El contenido que se escoge de las redes sociales es de acuerdo a lo
que el publico pide, a temas coyunturales. En las redes hay personajes
que tienen muchos seguidores, que tienen un publico cautivo.
Facebook ha ido bajando un poco, en Instagram la gente mas joven
esta mas pegada, por eso en espectaculos las celebrities utilizan mas
su cuenta de Instagram que Facebook, o las tienen vinculadas, pero
poco a poco se dedican mas al Instagram. Usamos més el Instagram,

porque es la primera opcién que tienen los artistas para publicar

Omar Lozano (comunicacién personal, 14 de setiembre, 2018) enfoca

el tema de la popularidad del personaje como una condicién que es

146



aprovechada por el propio artista, pero también por el medio de
comunicacién. “Es un toma y daca. Nos usan, en parte, para
promocionar cosas y a nosotros nos sirve que nos declaren cosas en

torno a su trabajo y vida personal”, afirma.

La popularidad del personaje y el numero de seguidores que manejan
en sus respectivas cuentas en las redes sociales, estan ligados a los
temas favoritos que busca el lector, principalmente, aquellos que se
refieren al amor y las relaciones humanas que generan mucha

controversia.

A este respecto, la vida personal de Katty Garcia ha sido tan intensa
como sus bailes sobre el escenario. José Huapaya (comunicacion
personal, 28 de junio, 2018), editor de espectaculos del diario El
Popular, corrobora que la exbailarina siempre estuvo metida en

escéandalos y que ese fue, desde siempre, su modus operandi:

Lo que pasa es que ella siempre buscé aqui en Peru, la farandula, o
sea, el laberinto. Vivia de eso y la gente la seguia. Ademas, estuvo
con un criminal al que mataron en el Callao por el que se pele6 con
Shirley Arica, también con Lucho Cuellar. Ella siempre se vendi6, asi

como Susy Diaz.

Lo cierto es que la costumbre de ventilar su vida personal fue en
aumento. En febrero del 2014, la modelo Aida Martinez confesé en el

programa de televisidén, conducido por Beto Ortiz, “El valor de la
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verdad”, que tuvo un romance con Katty Garcia y que, inclusive,
llegaron a tener intimidad. “Si me enamoré de Katty Garcia. Para haber
tenido algo tan intimo con ella, es porque definitivamente debi haber
estado enamorada. Ni siquiera sé como pasd”, reveld entonces la
modelo en el programa ante el asombro de su familia y, por supuesto,

de los medios de comunicacion y la prensa de espectaculos.

Al terminar el espacio televisivo, la modelo dijo que, luego de ese
encuentro, se dio cuenta de que cometié un error. “Probé y no me

I'”

gusto, y ya, lo dejé alli”, declard. Sin embargo, su revelacion puso a la
expectativa a la prensa popular de espectaculos que ya tenia
informacion, sin confirmar, sobre las preferencias sexuales de Katty

Garcia.

No era la primera vez que la prensa de espectaculos tocaba el tema de
las preferencias sexuales de Katty Garcia. Anteriormente, el programa
“‘“Amor, amor, amor”, que conducia Rodrigo Gonzdales y Gigi Mitre,
publicé una fotografia en la que Katty Garcia y la modelo Aida Martinez,
aparecian juntas y desnudas sobre una cama. En un inicio Katty Garcia
cont6 que la foto —del 2010— se la hicieron en los camerinos un dia
gue las dos coincidieron en un evento, sin embargo, la prueba de que

ambas estaban sobre una cama, despert6 suspicacias.

En julio del 2014, le toco el turno a Katty Garcia de ser entrevistada en

el programa, mas arriba citado, “El valor de la verdad”, donde admitio
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timidamente ser bisexual, haberse “dado un piquito” con otra muijer,

pero que “igual le encantaban los hombres, en todos los sentidos”.

Paula Sibilia, en su estudio titulado “La intimidad como espectaculo”
(2013), habla sobre la necesidad que tiene hoy la gente de hacer visible
su intimidad para ser popular. Ella se refiere al “yo visible y el eclipse
de la interioridad” y a cémo las nuevas transformaciones que se dan en
el mundo impactan en el ser humano y cdmo éste se olvida de la

privacidad y se muestra, al contrario, a favor de la visibilidad de su vida:

Vivimos una cultura de la visibilidad, la exhibicion y el espectaculo, el
sentido ya no es necesario buscarlo dentro de uno. La tendencia es la
performance, el ser visto, reconocido por los ojos ajenos. En la
sociedad del espectaculo aquello que no es visto no existe...
Exhibicion de la intimidad y espectacularizacién de la personalidad son
dos caras de la misma moneda, abandonando el sitio interno y
viajando hacia la mayor exteriorizacién del yo. Ni nuestro pasado ni

nuestra interioridad parecen definirnos. (p. 2)

5.4.3 Telenovela web y alter ego

De todos los criterios a los que se refieren los periodistas de
espectaculos del diario EI Popular como determinantes para tomar a
las redes sociales como fuentes de informacion, el que mas llama la
atencion es, sin lugar a dudas, aquel que se refiere a la telenovela. Se

trata del hecho de que la gente encuentra en redes sociales como
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Instagram o Facebook, historias que bien podrian compararse con una
telenovela en tiempo real o, en su defecto, con situaciones parecidas a
la vida real. Es como una proyeccion de las personas de lo que
quisieran ser; es decir, del alter ego. La gente sigue lo que les sucede
a sus artistas en las redes porque le gusta dominarlo todo y hasta se

identifican con lo que ven ahi.

Katty Garcia siempre ha sido una de las figuras favoritas en la pagina
online de El Popular porque siempre expuso su vida personal en las
redes y su historia se fue haciendo intensa. Pas6 de ser una modelo,
exbailarina, y cotizada chica reality, deseada por los caballeros, a una
joven homosexual confesa, que declaré tener gusto por las de su

mismo sexo.

“Nosotros particularmente sabiamos de su opcion sexual... En algun
momento lo iba a decir. Los periodistas no podemos decir tal es
homosexual, porque es su vida intima, pero cuando ella lo hace publico
si”, recuerda el periodista Edinson Cotrina (comunicacion personal, 27
de julio, 2018) sobre el secreto a voces que se manejaba entre la
prensa de especticulos sobre Katty Garcia, pero que no hicieron

publico hasta que la propia protagonista lo confirmé.

Tras el anuncio de Katty Garcia sobre su homosexualidad y una serie

de especulaciones, la exbailarina renuncio al programa “El reventonazo

de la Chola” (conducido por Ernesto Pimentel), en el que por ese
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entonces trabajaba, y se fue a vivir a Estados Unidos para iniciar una
nueva vida. Desaparecié del medio hasta que, en octubre del 2016, a
través de su cuenta de Facebook, publicé una fotografia junto a una
amiga suya: Karim Vidal, en las que se les veia compartiendo una
velada y mostrando un anillo de compromiso. "El momento mas rico...

mis alitas picantes”, escribio la exbailarina a pie de la foto.

El programa que hizo eco de la fotografia fue “Amor, amor, amor” de

Latina (canal 2), a través del conductor del espacio farandulero Rodrigo

N

Gonzales “Peluchin”. En la nota que publica el diario El Popular con

fecha 9 de noviembre del 2016, se refieren al tema con el siguiente
titular: “Amor, amor, amor: Peluchin afirma que Katty Garcia tiene una
relacion lésbica con Karim Vidal’. Ademas, en parte del articulo,

abordan el tema asi:

Lo que llamo mas la atencion fue que Katty Garcia luce un anillo y no
es uno simple, sino se trata de un hermoso anillo de compromiso. “Los
tragos llegaron después, whiskies, chelas y vino”, dice la leyenda de
la foto del aro que publicé la artista. Esta situacion propicio

£

gue Rodrigo Gonzalez “Peluchin” le diga a Katty Garcia que tiene una
relacién lesbiana con su amiga Karina Vidal y que eso no deberia

generar verglienza porque ya lo hizo publico en las redes sociales.
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Figura 16

Nota informativa a partir de una foto de Facebook de Katty Garcia (1 de 2)

el POpu].ar.pe #DenunciaEP@ e Megusta | W Sequr [©) Q
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El Popular » Espectaculos » Amor amor amor: Peluchin afirma que Katty Garcia tiene una relacion ols Me gusta 604 mil
amor amor amor | Espectaculos || Katty Garcia Rodrigo Gonzalez

Amor amor amor: Peluchin afirma que Katty
Garcia tiene una relacion lésbica (VIDEO)

La bailarina, Katty Garcia, no oculta su felicidad con su amiga Karim Vidal. Rodrigo Gonzélez le dice que no sienta verglienza porque el amor entre
personas de un mismo sexo no es pecado.

Innumera
destinos,

® o h

Peluchin hace publico los pasos en el "amor” de Katty Garcia..

. B Buffet marino
9 de Noviembre de 2016 18:30 pm. ry
09 de Noviembre de 2016 0 pm CfIO"OpGI'ﬂ
una persona
Al parecer su corazon Katty Garcia se encuentra flechado por el amor veredadero. Asi lo —
hizé publico el espacio ‘Amor amor amor” quien mostré un informe donde se le ve a la La
bailarina muy feliz con Karim Vidal, una amiga muy intima que vive en Estados Unidos. Nadtica Zeus-

Los Olivos

VEA MAS: Jefferson Farfan: Jamila Dahabreh y Julieta Rodriguez se pelean por él

En el programa de Rodrigo Gonzalez se puedo observar que Katty Garcia colgé en su VER OFERTA >>
cuenta de Facebook una fotografia junto a Karim Vidal el pasado 31 de octubre, donde
ambas lucen muy felices, pues pareciera que celebraban algo muy importante.

Nota. Adaptada de “Amor, amor, amor: Peluchin afirma que Katty Garcia tiene una relacién lésbica (VIDEO)”, 9 de

noviembre del 2016, El Popular (https://www.elpopular.pe/espectaculos/2016-11-09-amor-amor-amor-peluchin-afir

ma-que-katty-garcia-tiene-una-relacion-lesbica-video). Derechos reservados por el Grupo La Republica

Publicaciones S. A.
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Figura 17

Nota informativa a partir de una foto de Facebook de Katty Garcia (2 de 2)

el Popular.pe

"EL momento mas rico... mis alitas picantes’, escribe Katty muy feliz al lado de su amiga.

Sin embargo, lo que llamo mas la atencién fue que Katty Garcia luce un anillo y no es uno
simple, sino se trata de un hermoso anillo de compromiso. "Los tragos llegaron después,
whiskys, chelas y vino', dice la leyenda de la foto del aro que publico la artista.

Esta situacion propicié que Rodrigo Gonzalez 'Peluchin’ le diga a Katty Garcia que tiene
una relacion lesbiana con su amiga Karina Vidal y que eso no deberia generar verglienza
porque ya lo hizo publico en las redes sociales.

Miércoles, Noviembre 9,2016 - 08:30
Nicola Porcella: lo habrian
botado del programa por
irresponsable

Miércoles, Noviembre 9,2016-12:15

Kristen Stewart: Robert
Pattinson se prepara para

o puedes colgar tu vida plblicamente y después decir porque me dices eso [...] Para mi Crepusculo y esto lo confirma

es una relacion lésbica y nadie te esta diciendo delincuente,y no es para que salgas a
llorar, sino te gusta las mujeres dices no. Para mi en mi planeta, eso no hacen dos amigas
heterosexuales’, concluyd.

Nota. Adaptada de “Amor, amor, amor: Peluchin afirma que Katty Garcia tiene una relacion Iésbica (VIDEO)”, 9 de

noviembre del 2016, El Popular (https://www.elpopular.pe/espectaculos/2016-11-09-amor-amor-amor-peluchin-

afirma-que-katty-garcia-tiene-una-relacion-lesbica-video). Derechos reservados por el Grupo La Republica

Publicaciones S. A.

Lo que vino después, fue el interés cada vez mas creciente del publico
y de sus seguidores de saber mas de esta historia, es decir, inmiscuirse

todo lo posible en la vida personal de Katty.

Gonzalo Abril, en su libro “La television Hiperrealista” (1995), ya
abordaba el tema del involucramiento del publico en la vida de otros a
través del telespectador en la pantalla neotelevisiva, que aparecié en
la década de los 90 con los famosos reality shows y la creciente

proximidad a la gente comun y no sélo a los artistas. Esta neotelevision
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invitaba, por primera vez, al espectador a interactuar y convivir con la
realidad, creando la necesidad de estar pendiente de todo lo que

pasaba en un set de television:

Es una television relacional que privilegia el vinculo afectivo con su
publico: haciendo activos a los espectadores del platd, intenta abolir la
distancia entre los dos lados de la pantalla para suscitar y mantener el

simple placer de estar juntos” (p. 95), escribe el autor.

Eso mismo es lo que sucede ahora, s6lo que ya no se restringe a la
pantalla del televisor o lo que sucede dentro de un reality show, sino
gue se traslada a las redes sociales con mayor intensidad de
sobreexposicion y en forma de una telenovela web donde el cibernauta
satisface su curiosidad y morbo y, muchas veces, se identifica con las

historias.

Abril refuerza este punto con lo siguiente: De la telenovela se puede,
por ejemplo, valorar su verosimilitud porque representa (iconicamente)
conflictos sentimentales similares a los del telespectador, es decir, que
dan sentido a éstos metaféricamente; hasta tal punto semejantes, por
cierto, que nos es posible hablar de episodios de nuestra vida

calificandolos de ‘culebrones’. (1995, p.97).

Ademas, agrega gue el melodrama televisual permite especialmente al
publico de sectores mas populares lo que él llama “la posibilidad de
reapropiacion de experiencias primordiales” como lazos familiares, o

crisis sentimentales, expuestas a la visibilidad publica.
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Martin Barbero, en su libro “Television y melodrama. Géneros y lecturas
de la televisibon en Colombia” (1992), habla sobre algunas
caracteristicas de la telenovela oral o escrita que se han reciclado y se
adaptan a los tiempos de hoy. Afirma que son como un relato donde
tanto el autor, como el lector y los personajes intercambian posiciones,
“y dicho intercambio es una confusién entre relato y vida que conecta
en tal modo al espectador con la trama que éste acaba alimentandola

con su propia vida” (p. 30).

Giancarlo Ramirez (comunicacion personal, 7 de abril, 2018) habla del
hecho indiscutible de que a las personas les encanta enterarse de la

vida personal de la gente:

La audiencia busca en los artistas el alter ego o el otro yo. Patricio
Parodi, por ejemplo, es un hombre fuerte y debe haber muchos
adolescentes tratando de imitarlo en el aspecto fisico. ¢Por qué los
realities tienen tanto impacto? Porque se ven en ese reflejo, en
Internet, en redes sociales, en las tendencias. Ahora, por ejemplo, con
lo de “Esto es Guerra”, a fines de septiembre de este afio (2018),
estamos viviendo el tema de Rosangela y Michelle Soifer, a ver quién
de ellas se quedaba en el programa. Es una telenovela que puede
ocurrir en la vida real con dos jovencitas que estan participando en una
seleccién de voley y el entrenador debe decidir por una de ellas, pero
lo llevado a la tele es caricaturesco, en el fondo sabemos que hay algo

arreglado. Tu te haces la victima y luego yo te saco.
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El jefe de la seccion de espectaculos de El Popular, José Huapaya
(comunicacion personal, 28 de junio, 2018), también se refiere a la
telenovela a partir del gusto del publico por el chisme. Es mas, cita a la
periodista Monica Chang, muy popular en la década de los 90 como

conductora de talk shows, que decia:

A la gente le gusta el chisme, a veces mas que la verdad”. Huapaya
dice: “Si, [a la gente] le gustan las historias més escabrosas, con
picante, quieren saber mas alla, que hizo el personaje... El lector
quiere lo del momento, lo mediatico, lo que esta en la pomada, las
redes sociales son inmediatas y hay que ponerlo en el acto, la web

aguanta todo. Todo lo vamos sumando y amasando.

El reportero Edinson Cotrina (comunicacion personal, 27 de julio, 2018)
va mas alla. El dice que “los artistas nos venden una secuencia de sus
vidas, de lo que hacen” a través de las redes sociales, especialmente
en Instagram, donde las fotos y textos los acompafian con pequefios
videos, emoticones y encuestas”. El estudioso Martin Barbero en su
libro “Melodrama y Television. Géneros y lecturas de la television en
Colombia”, precisamente se refiere a la telenovela como la serializacion
de la comunicacion y como la gente gusta de ver las historias por
capitulos, algo que toma importancia en estos tiempos de redes
sociales, videos y fotos instantaneas.

Cotrina (comunicacién personal, 27 de julio, 2018) respalda lo dicho al

incidir que:
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A la gente le encanta la novela y el morbo y le gusta el amor, es como
si fuera una novela en la vida real. Y eso lo encontramos en las redes
porque los mismos artistas van generando la noticia. Y la novela

continda.

Mirian Pachas (comunicacion personal, 5 de setiembre, 2018)
afade a la formula ganadora de la telenovela web el morbo y la
necesidad de ver sufrir al otro mas que a ti. Para la periodista, este es
uno de los ingredientes que mejor explican el gusto por la telenovela.
“La gente es morbosa y le encanta el chisme... tiene una doble moral,
es un poco evadir la realidad social de robos, asaltos y violencia, es

como querer reirte, no quieres escuchar nada sino reirte”.

Pachas (comunicacion personal, 5 de setiembre, 2018) incluso alude a
la necesidad de la gente de ver sufrir a otra gente para consolarse ante
sus propios problemas: “No sé... es como un regocijo de que alguien
la esta pasando peor que tu, esa es la idiosincrasia del peruano”,

reflexiona.

El morbo por la vida privada

Martin Barbero, en su libro “Television y Melodrama. Géneros y lecturas
de la television en Colombia” (1992), asegura que un hecho cultural
“‘insoslayable”, es que, en este momento, las grandes mayorias en
América Latina, han incorporado la novela melodramatica en todo,
“desde los géneros y las narrativas, los lenguajes y los saberes, de la

industria y la experiencia audiovisual” (p. 28).
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Ciertamente, lo audiovisual ha ganado terreno en los medios de
comunicacién, que ahora tienen un publico que quiere enterarse de
todo a través de las fotos y los videos. Esto explica la relevancia que
ha tomado la telenovela, no como la concebimos a través de la
televisiéon (con historias mexicanas exageradamente melodraméticas y
todo lo que las envuelve), sino como un género que se ha reivindicado
y reinventado a través de las redes sociales, con historias que aparecen
en capitulos, dia a dia, con los artistas que se convierten en los

protagonistas de las tragicomedias que ellos mismos crean.

Giancarlo Ramirez (comunicacién personal, 7 de abril, 2018), editor de
la pagina web de El Popular, recuerda lo impactante que fue la noticia
de Katty Garcia cuando se confesé homosexual, pues se trataba de
una mujer bella que atraida a miles de hombres y que de repente
confesaba que le gustaban las mujeres. “Sorprendié que una mujer tan
bella con muchos hombres a sus pies, confiese su orientacion sexual y
confesar estar con una persona de su mismo sexo. Eso fue impactante,

publicamos la noticia lo mas pronto posible”, cuenta.

La confirmacion que hizo publica la propia artista y que fue corroborada
por el sintonizado y sensacionalista programa de espectaculos “Amor,
amor, amor”, repercutié inmediatamente en todos los medios de
comunicacién, mas aun porque a los pocos dias la exbailarina retorné
a Lima con Karim Vidal y celebré su compromiso matrimonial con su

pareja durante el cumpleafios de su padre, tal y como lo documenta la
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web de El Popular en su articulo del 27 de noviembre del 2016, titulado

“Katty Garcia vive el amor libre y tendra matrimonio”:

Ahora ella regresd a Lima con esa persona especial y con el deseo de
hacerle de conocimiento a su familia que contraeria nupcias en ese
pais. Por ello, aprovecho el cumpleafios de su progenitor que fue el
pasado 18 de noviembre, para que su pareja le pidiera la mano de
manera oficial. La reunion se celebré en su casa del Rimac y participé
toda la familia. Ahi la parejita feliz anuncié que se casaria en los

Estados Unidos.

A este texto acompafia una foto de Katty Garcia junto a Karim Vidal
tomada del Facebook de la artista y que también subidé a su cuenta de

Instagram. A continuacion, la foto original y luego, como quedo la nota:

Figura 18

Katty Garcia celebrando su compromiso con Karim Vidal

Nota. La imagen recogida de Facebook relata el buen momento de la vida sentimental de la artista; hecho
que sera utilizado por El Popular para construir la nota que se coloca a continuacién. Adaptada de

Facebook [actualizacion de estado], por K. Garcia, (s. f.), Facebook (URL no disponible actualmente).
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Figura 19

Nota informativa de Katty Garcia construida a partir de una foto suya Facebook (1 de 2)
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EL Popular » Espectdculos » Katty Garcia vive amor libre y tendrd matrimonio (FOTOS)

Espectaculos Chollywood N Katty Garcia

escure Katty Garcia vive amor libre y tendra
matrimonio (FOTOS)

Ex bailarina de cumbia renuncio a la television peruana hace un mes y ahora vive feliz en Estados Unidos sin importarle el qué dirg
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Nota. Adaptada de “Katty Garcia vive amor libre y tendréa matrimonio (FOTOS)”, 27 de noviembre del 2016, El Popular

(https://www.elpopular.pe/espectaculos/2016-11-27-katty-garcia-vive-amor-libre-y-tendra-matrimonio). Derechos reservados por

el Grupo La Republica Publicaciones S. A.

Figura 20

Nota informativa de Katty Garcia construida a partir de una foto suya en Facebook (2 de 2)
el Popular.pe
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Ahora ella regreso a Lima con esa persona especial y con el deseo de hacerle de
conocimiento a su familia que contraeria nupcias en ese pais. Por ello aprovecho el
cumpleafios de su progenitor que fue el pasado 18 de noviembre para que su pareja le
pidiera la mano de manera oficial.

Nota. Adaptada de “Katty Garcia vive amor libre y tendra matrimonio (FOTOS)”, 27 de noviembre del 2016, El Popular

(https://www.elpopular.pe/espectaculos/2016-11-27-katty-garcia-vive-amor-libre-y-tendra-matrimonio). Derechos reservados por

el Grupo La Republica Publicaciones S. A.
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“De pronto Katty Garcia se fue a Estados Unidos y anuncia que tenia
una enamorada del mismo sexo. Los lectores querian saber por qué.
¢, Por qué no encontré en un hombre lo que si en una mujer?”, comenta
el periodista Mario Palacios (comunicacién personal, 28 de octubre,

2018).

Martin Barbero (1992) habla del gusto de la gente por enterarse de la
vida de los demas (los artistas). Se trata del deseo de los fisgones de
contarlo todo de inmediato. Un hecho que el autor explica a partir de la
telenovela oral o llamada radionovela y de lo que ella se ha conservado:
la predominancia del contar el dia tras dia y con continuidad dramatica.
Dice, ademas, que el relato puede ser indefinido, pues nunca se sabe
cuando acabard la historia, pero que en ese proceso pueden ocurrir

muchas cosas.

Las mayorias que gustan de la telenovela lo que mas disfrutan no es
el acto de verla, sino de contarla, y es en ese relato donde se hace
‘realidad’ la confusion entre narraciébn y experiencia, donde la
experiencia se incorpora al relato que narra las peripecias de la

telenovela. (p. 30)

A partir de diciembre del 2016, Katty Garcia comienza a publicar
detalles de su vida personal y amorosa, pero a través de su cuenta de
Instagram vinculada al Facebook. En el articulo web de El Popular del
9 de diciembre del 2016 titulado “Katty Garcia luce atrevido y sexy bikini

[FOTOS]", se aprecia una galeria de fotografias de la exbailarina junto
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a un texto en el que, indirectamente, responde a los que critican su

relacion. En el texto que publicé El Popular en su pagina web se lee:

La exbailarina aprovecho6 el momento para decir todo lo que siente en
su corazon debido que ha estado en el ojo de la tormenta luego de
compartir una imagen con su supuesta nueva pareja Karim Vidal en
Instagram. “Vive tu vida, no critiques, ama a quien quieras amar y no
vivas de lo que dicen los demas”, expres6 de manera
contundente Katty Garcia a todos sus criticos como el conductor

N

de "Amor, amor, amor", Rodrigo Gonzalez “Peluchin”, quien fue el que

revelé que ella tenia un romance con una mujer. Muchos de sus
seguidores le aconsejaron gque no haga caso a los comentarios de

terceros sobre su relacion amorosa.

En junio del 2017, Katty Garcia vuelve a causar gran movimiento en la
prensa de espectaculos cuando anuncia su embarazo a través de su
cuenta de Instagram. La pagina online del El Popular, en su articulo del
14 de junio del 2017, inform6 con este titular el acontecimiento:
“Instagram: Katty Garcia confirmd su embarazo y su novia luce feliz

[FOTOS y VIDEQ]” y en parte de la nota informativa se lee:

Katty Garcia sera mama. Alejada del Perl y con una nueva vida en
Estados Unidos, Katty Garcia anuncié que tiene cuatro meses de
gestacién y novia luce emocionada por la noticia en la red social
Instagram. “Aun estoy esperando saber el sexo del bebé. Cumplo 4
meses”, dijo la modelo en una comunicacion telefénica... Karim Vidal,

la novia de la peruana expreso su felicidad a través de su cuenta de

162



Instagram y esta feliz con la llegada del nuevo integrante a la familia.
Karim se cas6 en Estados Unidos con Katty Garcia y tuvo la venia de
la familia de su pareja para contraer nupcias. Katty Garcia se sometio
a una inseminacion artificial para quedar embarazada y convertirse en

madre.

Figura 21

Nota sobre el embarazo de Katty Garcia a partir de una foto suya en Instagram (1 de 2)

el Popu.la.l‘.pe #DenunciaEP@ 1he Megusta W Sequir Q

INICIO ESPECTACULOS ACTUALIDAD DEPORTES VIRALES CINEYSERIESTV PROMOCIONES HOROSCOPO ED.IMPRESA REGIONES Vv MAS SECCIONES Vv

El Popular » Espectaculos » Instagram: Katty Garcia confirmé su embarazo y su novia luce feliz [FOTOS

Espectaculos Katty Garcia

Instagram: Katty Garcia confirmo su
embarazo y su novia luce feliz [FOTOS y
VIDEO]

La ex chica reality katty Garcia dio a conocer que tiene cuatro meses de embarazo por Instagram y conté detalles de su relacién con su novia en

Estados Unidos.
NUEVO COLECCIONABLE

PIONONO  ASADO
EXOTICO.  CONPURE fiy

DESDE ESTE LUNES
14 DE OCTUBRE

Nota. Adaptada de “Instagram: Katty Garcia confirmé su embarazo y su novia luce feliz[FOTOS y VIDEQ]’, 14 de

junio del 2017, El Popular (https://www.elpopular.pe/espectaculos/2017-06-14-instagram-katty-garcia-confirmo-su-

embarazo-y-su-novia-luce-feliz-fotos-y-video). Derechos reservados por el Grupo La Republica Publicaciones S. A.
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Figura 22

Nota sobre el embarazo de Katty Garcia a partir de una foto suya en Instagram (2 de 2)

14 de Junio de 2017 10:30 am.

Katty Garcia serd mama. Alejada del Perti y con una nueva vida en Estados Unidos, Katty
Garcia anuncid que tiene cuatro meses de gestacidn y novia luce emocionada por la
noticia en la red social Instagram. Aln estoy esperando saber el sexo del bebé. Cumplo 4
meses”, dijo la modelo en un enlace telefdnico.

LEE MAS: Katty Garcia callo a detractores y luce figura de infarto en Instagram [FOTO Y
VIDEO]

Luego de casarse con el cantante de cumbia Lucho Cuellar, la modelo peruana Katty Garcia
inicié una nueva vida en la tierra del Tio Sam’, luego de conocer a su novia en una gira con
la agrupacion de cumbia Alma Bella'

Karim Vidal, la novia de la peruana expreso su felicidad a través de su cuenta de Instagram
y esta feliz con la llegada del nuevo integrante a la familia. Karim se casé en Estados
Unidos con Katty Garcia y tuvo la venia de la familia de su pareja para contraer nupcias.

Katty Garcfa se sometié a una inseminacion artificial para quedar embarazada y
convertirse en madre. "Gracias a Dios todo salié bien y esperamos la llegada de la bebé
con mi pareja’, dijo la ex artista de cumbia.

2 tarjetas

Coney Park
con 1hora de
juegos cada
una. jMuestra
el cupén desde

MEJOR
OFERTA

s/
55.00

Nota. Adaptada de “Instagram: Katty Garcia confirmé su embarazo y su novia luce feliz[FOTOS y VIDEQ]", 14 de

junio del 2017, El Popular (https://www.elpopular.pe/espectaculos/2017-06-14-instagram-katty-garcia-confirmo-su-

embarazo-y-su-novia-luce-feliz-fotos-y-video). Derechos reservados por el Grupo La Republica Publicaciones S. A.

El redactor Edinson Cotrina (comunicacion personal, 27 de julio, 2018)

recuerda la vez que Katty Garcia hizo publico lo de su embarazo y de

lo impactante que fue por haberse fecundado in vitro:

Lo que més impacté fue cuando ella sale embarazada, porque es un

caso publico de una artista que por primera vez tiene una relacién

homosexual y fruto de esa relacion tiene un hijo, a través de la ciencia.

Ademas, estuvo con un cantante famoso como Lucho Cuellar. Y eso

genero toda una revolucion en las redes, un alboroto. No solo en la

red, sino en el impreso.

Giancarlo Ramirez (comunicacién personal, 7 de abril, 2018), el editor

web del diario El Popular, explica que esta fue una historia de impacto
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debido a lo que Katty Garcia representaba para la gente que la conocia
a través de los realities, de sus polémicas con otras concursantes y de

sus amorios con conocidos personajes y cantantes:

Katty Garcia era una chica bonita, sus relaciones fueron muy puablicas
con Lucho Cuellar y de pronto genera un remezén en Chollywood
cuando da a conocer que estd embarazada y tiene una relacion con
una chica de su mismo sexo y se van a casar. Eso cambi6 el

panorama”.

Ademas, recuerda lo complicado que fue definir como tratarian la

informacion cuando ella anuncio que su pareja era Karin Vidal.

En un primer momento pensamos en publicar ya la noticia porque lo
hizo publico, pero luego pensamos cémo lo ibamos a tratar. ¢ Decimos
a su pareja que es una leshiana? ¢Quién es la lesbiana, Katty Garcia,
su pareja? ¢ 0O son dos personas que simplemente deciden amarse y
hacerlo publico? Apelamos a lo ultimo, finalmente luego de darle
vueltas y evitarnos usar esos términos, nos quedamos con parejas del
mismo sexo, que estd dentro de los parametros del lenguaje
politicamente correcto. Lo mas adecuado para eso. Y lo que vino a
continuacion fue un gran impacto: hicieron crénicas, de cO6mo era una

chica terremoto hasta que decidié cambiar su orientacién sexual
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En otra parte de su libro, Martin Barbero (1992) también se refiere al
poder que tiene la telenovela en el publico y en sus diferentes estratos

sociales:

Hay en la programacion, telenovelas que satisfacen gustos diversos y
llenan expectativas de las distintas clases sociales. En todas se
manejan y manipulan sentimientos basicos como el miedo, el
entusiasmo, la lastima y la risa, a través de la Optica claramente

marcada del traidor, el justiciero, la victima, el bobo”. (p. 1)

En lo que respecta al desarrollo de la telenovela a través de las redes
sociales, los periodistas de espectaculos del diario ElI Popular
encuentran una serie de temas que son los favoritos del publico y a
partir de los cuales los propios artistas giran sus historias, a sabiendas
gue tendran un gran impacto para ellos y lectoria en la pagina web del
diario con sus réplicas en otros medios. Son temas que tienen que ver
con las relaciones y emociones humanas sobre las que se generan
historias muy seductoras y por capitulos en la pagina web. Entre estas
tenemos, por ejemplo, el amor, el desamor, las peleas, las
separaciones, los divorcios, los logros personales, las bromas, las
anécdotas, las demandas y todo tipo de demostraciones donde se
exalta el egocentrismo y la vida personal. En nuestro caso de analisis,
Katty Garcia tenia todo eso, ademas de un tema novedoso, polémico y

poco comun: su relacion Iésbica.

166



Tras el anuncio de su gravidez gracias a la inseminacion artificial, con
el correr de los dias aparecieron otros articulos de Katy Garcia en la
web de El Popular relacionados con su embarazo y su vida en pareja
con Karim Vidal. También se publicaron notas con reacciones de otros
personajes de la farandula opinando sobre la vida personal de la
exbailarina, hasta que el 29 de junio, Katty Garcia aparecié en el
programa de Ernesto Pimentel, “El reventonazo de la Chola”, en una
entrevista grabada en la que contaba detalles de su embarazo in vitro
y de lo feliz que era con su vida en pareja. Asimismo, explicaba el
sosiego que sentia al revelar sus sentimientos y su opcién sexual. El

video y las fotos se colgaron en el Instagram de Ernesto Pimentel.

La periodista Mirian Pachas (comunicacion personal, 5 de setiembre,
2018) enfatiza que el anuncio del embarazo de Katty Garcia fue lo mas
impactante en el historial novelero de las redes de la exbailarina,
incluso més que cuando confesoé que le gustaban las mujeres y que se

iba a vivir con Karim Vidal:

El tema de la sexualidad es un tema bastante polémico, y ver a una
chica bonita, de buen cuerpo y conocida, tu jamas ibas a suponer que
era una lesbiana, alli vienen las comparaciones, testimonios similares
gue pueden existir en casa, 0 comparaciones con la vida real, entonces
alli nacen los prejuicios. Entonces, mas que cotidiano, es un tema que

todavia sigue debajo de la mesa pero que a todos les gusta por el
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morbo y por los ingredientes que tiene: chica bonita, sexualidad,

escandalo y conocida

Una vez que retorn6 a los Estados Unidos, Katty Garcia permanecié
dando detalles de su embarazo a través de sus cuentas de Facebook
e Instagram. Lo que sigui6 en las préximas semanas fue una galeria de
fotografias que daban registro del avance de su embarazo y detalles
como el nombre del bebé y su tristeza por tener un embarazo alejada
de su familia. Ademas, continuaron las notas paralelas como la de
Lucho Cuéllar, la expareja heterosexual de la exbailarina, desedndole

lo mejor en su nueva etapa como mama.

Finalmente, el 12 de diciembre del 2017, Katty Garcia anuncié el
nacimiento de su hijo Antonio en los Estados Unidos a través de su
cuenta de Instagram. La nota informativa del diario El Popular de esa
fecha contaba que la joven habia acudido a su chequeo médico pero
gue, una vez alli, se enter6 que el nifio ya estaba por nacer y se tuvo
gue quedar hospitalizada. "Soy mama... Antonio llegd y es el mejor
regalo que Dios me daré en Navidad", se lee en una parte del texto
titulado “Instagram: Katty Garcia anuncia el nacimiento de su pequefio
Antonio”. “Karim no esta, le toco estar en Peru. Ella esta con su otro
bebé, pero bueno asi es. Nosotros la estaremos esperando”, se agrega

en otro parrafo.
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Figura 23

Nota sobre el nacimiento del hijo de Katty Garcia (1 de3)

& C @ https/www.elpopular.pe/espectaculos/2017-12-12-instagram-katty-garcia-anuncia-el-nacimiento-de-su-pequeno-antonio-foto

Descubre
el nuevo

Martes, Diciembre 12,2017 - 09:00

Michelle Scifer: "Las mujeres de
talla grande somos muy
sensuales”

Martes,lc\embrell,lDl] -08:30

EEG: Rafael Cardozoy Fabio
Agostini casi protagonizan una
pelea EN VIVO [VIDEO]

Nota. Adaptada de “Instagram: Katty Garcia anuncia el nacimiento de su pequefio Antonio [FOTQ]", 12 de

diciembre del 2017, El Popular (https://www.elpopular.pe/es pectaculos/2017-12-12-instagram-katty-garcia-

anuncia-el-nacimiento-de-su-pequeno-antonio-foto)

Figura 24

Nota sobre el nacimiento del hijo de Katty Garcia (2 de3)

el Pop .pe

DEBATE 12 de Diciembre de 2017 12:15 pm

¢EL PERU

Ella utilizé su cuenta de Instagram para anunciar la feliz noticia.

PRIMERO?

¢SIN CONSTITUCION
Y EDUCACION?

Smart es,
fevantar a bandera
de los precios bajos.

PROBLEMATICA:

:Se puede
cerrarun
CONGRESO e

auna Vuelos Baratos a Chile

UNIVERSIDAD?

NACIONAL Katty Garcia recibié su mejor regalo de navidad este martes 12 de diciembre. Y es que la
exchica reality se convirtié en madre y ya tiene entre sus brazos a su pequefio Antonio.

POSPEeTEY

Nota. Adaptada de “Instagram: Katty Garcia anuncia el nacimiento de su pequefio Antonio [FOTQO]”, 12 de

diciembre del 2017, El Popular (https://www.elpopular.pe/es pectaculos/2017-12-12-instagram-katty-garcia-

anuncia-el-nacimiento-de-su-pequeno-antonio-foto)
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Figura 25

Nota sobre el nacimiento del hijo de Katty Garcia (3 de3)

el Popular.pe

mama... Antonio Llegd y es el mejor regalo que Dios me dara en Navidad”, expresé en
dicha red social.

0J

DEBATE

NACIONAL Sommer Brint
¢EL PERU
PRIMERO?
¢SIN CONSTITUCION
Y EDUCACION?
PROBLEMATICA:
iSe puede
cerrar un
CONGRESO Recordemos que Katty Garcia contd que el dia de ayer habia acudido al médico para saber
que dia naceria su hijo; sin embargo, lo que nunca imagind es que Antonio ya se
ouna encontraba en camino, por lo que tuvo que quedarse internada.
UNIVERSIDAD?

&5 ORGANIZA:

Ademas, reveld que su esposa Karim Vidal no estuvo presente en el momento mas
a importante de su vida, pues ella tuvo que viajar a Pert para que esté con su otro hijo.

#JUGAMOS

TODOS “Karim no esta, le toco estar en Perd. Ella esta con su otro bebé, pero bueno asi es.

-.- Nosotros la estaremos esperando”, manifestd la exbailarina.
—

Nota. Adaptada de “Instagram: Katty Garcia anuncia el nacimiento de su pequefio Antonio [FOTQ]”, 12 de

diciembre del 2017, El Popular (https://www.elpopular.pe/es pectaculos/2017-12-12-instagram-katty-garcia-

anuncia-el-nacimiento-de-su-pequeno-antonio-foto)

A continuacién, un cuadro con algunas anotaciones de interés,
observadas durante el proceso de interaccion con los periodistas de

espectaculos online del diario El Popular:
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Figura 26
Observaciones generadas por las interacciones con los periodistas de espectaculos de la

plataforma virtual del El Popular

CRITERIOS DE SELECCION DE INFORMACION A
PARTIR DE REDES SOCIALES

OBSERVACIONES

Respecto a la viabilidad, los periodistas
sostienen que la corroboraciéon de la fuente es
importante para reforzar la credibilidad de la
marca y la fidelidad de los lectores. Esto es asi,
pero debido a la exigencia de la inmediatez que
demanda el online y la necesidad imperiosa de
posesionarse primeros en el ranking del Google
Analitics, en ciertas ocasiones, algunas
informaciones ligadas al espectaculo poseen
una cuota alta de sensacionalismo,
principalmente en los titulares, que pueden
resultar un tanto exagerados e inverosimiles.
Como dice Giancarlo Ramirez, el editor web de
El Popular, todos los dias trabajan en eso para
lograr una mejor construccién noticiosa en sus
notas informativas.

Viabilidad de la fuente

En relacidn con el segundo criterio al que se
refieren los periodistas de la web de
espectaculos del diario El Popular, la atencidn
preferente va hacia aquellos artistas que tienen
Popularidad y seguidores mas seguidores en las redes sociales. Sin
embargo, las redes a veces son impredecibles, y
de un momento a otro, algin artista no tan
popular, publica algo que de pronto sorprende
y puede hacerse tan famoso como el mejor.

El publico gusta de las historias contadas como
si se tratara de una telenovela en las notas de
espectdculos online del diario El Popular, alli
radica gran parte de su éxito, pero también en
la cantidad de fotos y videos que se afiaden. Por
eso, los periodistas procuran construir sus
noticias con la mayor cantidad de fotos y videos
gue obtienen de las redes sociales porque
saben que esas notas tendran mayor impacto y
se demoran en su realizacién. Una historia en
Instagram o Facebook que contenga mayor
cantidad de contenido audiovisual se convierte
rapidamente en favorita cuando rebota como
noticia en elpopular.pe

Telenovela web
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5.5 Temas recurrentes y espectaculos

Para desarrollar y cumplir el primer objetivo especifico propuesto en esta
investigacion que es analizar los temas recurrentes que se desarrollan en los
contenidos que se difunden a través de las redes sociales y que son tomados
como fuentes de informacion, se apel6 también a las entrevistas en
profundidad realizadas a los editores y periodistas de la versién online del

diario El Popular.

De todas estas conversaciones se destacaron los siguientes temas de interés
periodistico: relaciones de pareja: amor, desamor, separaciones y divorcios;
también peleas, divertimento en general, bromas, estilo de vida de los artistas

y logros personales.

La mayoria de estos temas relacionados con la vida personal de los artistas,
han sido una constante en el contenido de las noticias del periodismo de
espectaculos desde sus inicios. Tal y como lo hemos abordado en los
primeros capitulos de esta tesis, han estado presente desde la aparicion del
periodismo de farandula, pero principalmente de la llamada prensa rosa que
se enfocaba en temas relacionados con la vida privada y amorosa de

personajes mediaticos, explotando el lado més intimo y escandaloso de ellos.

Omar Gubern (2000, pp. 39-40) lo explica cuando dice que este tipo de
prensa, denominada también prensa del corazén, satisface los apetitos
emocionales de las grandes audiencias presentando a los seres humanos

sujetos de grandes pasiones como amores, celos, codicia o depravacion.
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Laura Vidal Soto (2005, p. 194) también refiere que el periodismo rosa
consiguio que el amor se convierta en un valor muy demandado en la sociedad

light actual.

La historia de Katty Garcia, de quien nos ocupamos en esta tesis, contiene
varios de estos temas que son favoritos para los usuarios: el amor (que
ademas resulta ser una relacion diferente a la convencional), un estilo de vida
también distinto desde el momento que asume su romance y lo hace publico

y el logro personal cuando consigue convertirse en madre.

El editor web Giancarlo Ramirez (comunicacion personal, 7 de abril, 2018) se
refiere a temas recurrentes que fascinan a los lectores, entre ellos, la broma'y

los logros personales.

Al igual que las emociones nosotros nos basamos en diferentes estados de
animos (antes de publicar una informacion tomada de redes). Hay momentos
en que el personaje anuncia un gran logro personal, por ejemplo, que acab6

la universidad, o si el personaje hace algo gracioso, también es noticia

Asegura que esa es la tendencia:

La gente lee eso. La audiencia tiene el control, el mando de lo que nosotros
producimos. No sé si esto es huevo periodismo, o periodismo de metadatos,
ocurre algo en la blogésfera o el mundo de Internet y es noticia de cualquier
artista o evento de espectaculo e impacta... Cualquier indicio de noticia es lo

que va a impactar sea lo sencillo o lo complejo y superfluo”.
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Eso si, el tratamiento que se le dé a esa informacion en el medio de
comunicacion estara a cargo del periodista. “Finalmente, la mano humana es
la que tiene que decidir qué noticias va a coger y cudl es el tratamiento que

hay que darle”, dice.

José Huapaya (comunicacion personal, 28 de junio, 2018) también enfatiza
gue todos estos temas abundan en las fotos y videos mas curiosos que los
periodistas encuentran en las redes sociales y que estos son los preferidos

del publico. Afiade también que:

Las [fotos] que estén mas claras, fotos curiosas, romanticas, que hablan de
amor. Si Korina Rivadeneira y Mario Hart dicen, por ejemplo, que estan en
Varadero, tratamos de buscar esas fotos del lugar, videos que cuelgan ellos
con amigos. Instagram es una fuente de informacion permanente. Nos
nutrimos de eso. Buscamos todos los elementos, en sus cuentas de Facebook
o la de sus amigos. Tratamos de hacer una cobertura mayor con galeria de

fotos y videos. A la gente le gusta enterarse de lo que hicieron sus artistas

El periodista Edinson Cotrina (comunicacién personal, 27 de julio, 2018)
explica la certeza de que muchas veces, esas situaciones son creadas por los
propios artistas, pero también por gente que ellos mismos contratan para
generar presencia en las redes sociales y, por lo tanto, mas contratos. A la
pregunta de qué tipo de temas son los que mas atraen a los lectores y que se

encuentran en las redes sociales, responde:
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Por ejemplo, un rompimiento, tanto el amor como las separaciones, luego las
peleas, lo escandaloso que podria ser en ese momento. También temas
graciosos, cuando juegan con las fotos. Ellos tienen asesores, yo sé, ellos
mismo crean, pero los asesores les dicen qué poner, que vestir, etc. Se trata

de un community manager, un relacionista publico

Mirian Pachas (comunicacién personal, 5 de setiembre, 2018) afiade otro
elemento que traen consigo las publicaciones en redes sociales como

Instagram o Facebook:

Nosotros los periodistas buscamos los temas de amor, los comunicados. Por
ejemplo, cuando alguien esta en un tema polémico, los artistas ya no mandan
comunicados ellos simplemente escriben en sus redes o ponen una frase, eso
te permite que no te quedes en incertidumbre o esperando... Eso te sirve para
ir planificando qué es lo que puede pasar con esa persona o el panorama y

las respuestas, los dimes y diretes

Mario Palacios (comunicacion personal, 28 de octubre, 2018) destaca que la

gente busca en las redes:

...lo que los artistas estan haciendo, a donde van como se divierten, el estilo
de vida que llevan: tragos caros, chicas bonitas, casas lujosas y autos. Su dia
a dia, especialmente en sus historias de Instagram. Otros temas preferidos
son las separaciones, romances, divorcios, ampdis. A veces, también
buscamos detalles ocultos en las fotos, en los comentarios de los fans que

son mas fijones.
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En lo que respecta a Katty Garcia, adicionalmente, José Huapaya

(comunicacion personal, 28 de junio, 2018) asegura:

Katty Garcia ya tenia esa tendencia (de exponerse en las redes y visibilizar
su vida). Debe tener un asesor que le dice que en las redes hay mas caudal
gue en la television o medios escritos y ella lo aprovecha hasta ahora. Tiene
sus dos tiendas en Lima, pero vive en el extranjero con su hijito y Karim Vidal.
Katty Garcia sigue causando revuelo ahora ha dicho que quiere volver a ser

madre y eso retumba en la version online.

A partir del nacimiento de su hijo, Katty Garcia comenz6 a publicar mas
instantes de su vida en fotos como novel madre al lado de su hijo Antonio y
de su pareja Karim Vidal y también concedi6 entrevistas vida satélite para la
television y programas de espectaculos como “En Boca de todos”, donde
presento al nifio. Lo que vino luego fueron mas momentos de su vida como,
por ejemplo, la recuperacion de su figura, y los rumores de un nuevo
embarazo que luego fue desmentido. Y la telenovela de la llamada Toiiita del
Rimac continda, y cada vez que cuelga o sube algo a sus redes sociales pone
en alerta a los periodistas de la version online del diario ElI Popular, porque

saben que tienen notas por hacer y una audiencia asegurada.

5.6 El contenido web y las audiencias

En esta parte de la investigacion vamos a responder a nuestro segundo
objetivo especifico que es analizar de qué manera los contenidos de las

personas vinculadas con el espectaculo que se difunden en redes sociales y
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gue son tomados como fuentes de informacion incrementaron las audiencias
en la version online del diario El Popular. Pero antes de hacer el analisis
vamos a explicar un poco a través de la teoria y de los mismos periodistas
que trabajan en la pagina de espectaculos online del diario EI Popular, la
importancia que tienen las audiencias, cOmo se manejan en la pagina web y
coémo se miden las mismas a partir del impacto de las noticias trabajadas a

través de las informaciones obtenidas en las redes sociales.

5.6.1 Usuarios y paginas vistas: lo mas importante en la métrica

online

Francisco Gallego dice en su articulo cientifico que la manera de medir
las audiencias ha cambiado notablemente a partir de la aparicion de la

web 2.0 y de las redes sociales:

La irrupcion y consolidacion de los medios sociales (y los cambios que
ellos han provocado) han permitido la creaciébn de un nuevo
espectador que, beneficiado por el uso de las nuevas tecnologias,
tiene ahora mas capacidad de decision e influencia que en el

panorama anterior. (2013, p. 18)

Para el autor, no hay duda de que la manera co6mo se manejan ahora
las redes sociales y la interaccion que producen, constituyen una forma
efectiva de involucrar a la audiencia en una conversacion bidireccional
y de permitir a los seguidores opinar y comentar sobre lo que se ha

subido a la red, algo que suele generar, obviamente polémica e
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incrementar, por ende, la audiencia y la inversion publicitaria en los
medios de comunicacién, una vez que procesan la informacion y suben
la noticia a sus plataformas web. De hecho, todo esto también esta
produciendo un cambio importante en lo que respecta a los roles de los
productores de contenidos, broadcasters, anunciantes y audiencia.

Francisco Gallego afnade que “con la aparicion de nuevos sistemas de
comunicacion como las actuales redes sociales se ha iniciado un
proceso en el cual se ha producido un verdadero cambio en las

relaciones de poder” (2013, p. 17).

Giancarlo Ramirez (comunicacién personal, 7 de abril, 2018), editor de
la versién online del diario El Popular, explica que en el caso de la
métrica en la pagina web de espectaculos o mas importante son las

paginas vistas.

En lo que es web, sea espectaculos, actualidad u otra seccion, lo que
es muy importante son las paginas vistas. Los usuarios Unicos son
lectores que entran por primera vez a ver una nota, son visitantes
(browsers). En cambio, las paginas vistas son aquellas que resultan
después o durante el proceso de la lectura del contenido. El lector
puede llegar a la pagina de diferentes formas: una de ellas es a través
del lector hincha de El Popular, que puede tener la pagina guardada
en sus favoritos o de lo contrario la busca siempre en Google. La otra
forma es a través de las redes sociales, siguiendo el Facebook de El

Popular.
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Debido a su importancia, las paginas vistas hay que posicionarlas en
Google. Todas las webs tienen esa meta: posicionar sus contenidos en
Google, mejorar como Google ve la pagina, ayudar al ranking de la

misma, en fin, y para eso hay todo un trabajo que hacer.

A lo que se refiere Ramirez es que si una nota presenta una enorme
cantidad de vistas y resulta ser muy leida en la péagina online,
inmediatamente los periodistas tendran que optimizarla, es decir,
conseguir que esa nota siga generando vistas. Para ello tienen varias
formas de conseguirlo. Lo primero que hacen es actualizar la nota cada
cierto tiempo, ya sea con nuevos titulares o afiadiendo datos,
cambiando fotos, subiendo nuevas y también refrescando los videos.
El titular es importante, pero mas aun lo es la bajada porque es la que
aparece en el Google y la que permite que la nota se posicione en el
buscador. La tercera manera de conseguir audiencia, es compartir las
notas trabajadas a las redes sociales de El Popular como su pagina de

Facebook o Twitter.

Pero, ademéas de la optimizacién de las notas, Giancarlo Ramirez
(comunicacion personal, 7 de abril, 2018) enfatiza que es muy

importante trabajar un buen contenido:

Lo principal es el contenido, titular, la volada, la foto, el video. No solo
en la versiéon web sino cuando lo vendes a redes sociales, es otra
medicion lo que hay ahi. Hay que armar una estrategia. Va a haber

casos en que hay un video muy polémico y si no tenemos claro hacia
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donde vamos a apuntar nuestro rendimiento, cuéles son nuestras
mediciones, podemos hacer cualquier cosa y la estrategia puede fallar
para lo que deseamos. Por ejemplo, tengo el video del escandalo del
colegio Markhan donde se ve al chico entrando a la habitacion con la
chica totalmente mareada. Decimos hay que subir el video, bacan,
pero lo Gnico que vamos a conseguir son likes e interacciones, pero
mi objetivo principal es generar paginas vistas, entonces tengo que
agarrar ese material, pulirlo y convertirlo en nota para publicarlo en la
web. Inmediatamente publicarlo en Facebook y todo lo que ocurre en
Face va a generar interaccién, va a importar, pero también va a
importar mas cuanto trafico le dan a la nota web. Ocurre o mismo en
Twitter e Instagram. Todos tienen que alimentar a mi pagina web con
paginas vistas porque esta es mi estrategia. El objetivo claro siempre
debe estar alli para cualquier estrategia de medios, la medicién es
paginas vistas. Los medios en Perl se miden por usuarios Unicos y
paginas vistas, esa es la lucha infernal, las paginas vistas, la
exposicion, porque a partir de ello, vamos a conversar con agentes
publicitarios, entra publicidad también programatica por Google

porgue se posiciona

5.6.2 Laoptimizacién de notas

Giancarlo Ramirez (comunicacion personal, 7 de abril, 2018) subraya

gue, al momento de trabajar la noticia, siguen los mismos parametros

de un articulo publicado en el impreso: titular, texto, foto y video.
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Pero hay algo mas que hace el contenido mas vivo que son los
hipervinculos, las palabras claves (en este caso Katty Garcia),
vinculada a sus etiquetas. Las etiquetas o tags, son un listado de notas
vinculados solo a Katty Garcia o lo que le pasa a ella. Eso también
genera paginas vistas. Otra forma es colocar enlaces sueltos, como “lo
mas leido”, o bloques de “noticias relacionadas” y “noticias mas

iImportantes de la web” en ese momento.

El editor de la pagina de espectaculos, José Huapaya (comunicacion
personal, 28 de junio, 2018) asegura que todo incrementa

sustancialmente las audiencias y la métrica en la pagina online.

Hay que recordar que las caracteristicas de los contenidos de la version
web del diario El Popular estan relacionados con los temas recurrentes
gue ya hemos mencionado anteriormente en esta investigacion. Gran
parte de estos temas estan vinculados con la vida personal de los
personajes de espectaculos, es decir, con las relaciones de pareja:
amor, desamor, separaciones, divorcios, peleas; ademas de
divertimiento en general, bromas, estilo de vida de los artistas y logros
personales. Por ello, es importante el trabajo de hallazgo que hacen los
periodistas sobre ellos al interior de las redes sociales: “Las redes
sociales incrementan la audiencia de la pagina web muchisimo.
Tenemos una gran preocupacion de alimentar al publico que tiene un
hambre voraz”, dice Huapaya tras recalcar que ellos como periodistas

tienen una cuota semanal que deben de cumplir, con tantos nimeros
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de notas subidas del dia a la web y otro tanto para alimentar los

programas de television.

Edinson Cotrina (comunicacion personal, 27 de julio, 2018) aborda el
tema de las audiencias que fluctian y sorprenden cuando uno menos
se lo espera. “Las audiencias son momentaneas. A veces, crees que
hay notas que funcionan y no. Por ejemplo, se trabaja la nota de un
cantante vernacular que nadie conoce, pero lo vendieron con video y

un titular gracioso y funcioné”, explica.

También reitera la importancia de optimizar las notas y de modificar los
titulares, al menos dos veces al dia, para mantener el interés o generar
mas audiencia. Cotrina afiade que es vital el trabajo que realizan los
periodistas que manejan las redes sociales de El Popular y de los
videos que hacen los reporteros en vivo a través del Facebook del

periodico.

La red de El Popular es nueva, el que maneja el Facebook del
periédico debe buscar la manera de vender. Los “en vivo” son
importantes porgque eso hace que la gente se acostumbre a ver. Eso
jala mucho. Es importante precisar que esa nota del Facebook esta en
la web, que puede encontrar mayor informacién en el impreso o el
digital. Para esto, el community manager nos va informando sobre las

notas que estan funcionando

Mirian Pachas (comunicacion personal, 5 de setiembre, 2018) subraya

gue la seccion que mas vende en la pagina online de El Popular es
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espectaculos. Refiriéndose a la presion que tienen ahora los periodistas

de subir mayor flujo de notas a la web, revela:

Siempre esta en la portada, y en la edicidn impresa también, pero en
el print es un poco mas compartida con policiales. Los fines de
semana, nos piden mas espectaculos porque es un dia mas familiar.
En el tema de la web el espectaculo lidera, por eso siempre te piden
que la alimentes mas y mas la pagina porque no hay un limite,

llegamos a la meta y quieren mas”, .

En cuanto al contenido, Pachas (comunicaciéon personal, 5 de
setiembre, 2018) subraya que aunque no lo parezca, los periodistas

tienen limites al momento de abordar algunos temas:

Si hay ciertos limites, por ejemplo, un desnudo total, no se utiliza. A
veces, también se crean cuentas falsas o videos grabados en cuatro
paredes que pertenecen a la intimidad y que estan respaldadas por
leyes. Lo que si se podria hacer, debido a que hay mucha competencia
y otras webs si los suben, es describir el video, de manera sutil, pero

no se sube

Omar Lozano (comunicacion personal, 14 de setiembre, 2018)
coincide, al igual que sus colegas, que la pagina de espectaculos online
es la que mas visitas genera en la web y el impreso y que las noticias
que trabajan a partir de lo que obtienen de las redes sociales, aumentan

considerablemente la audiencia. Refiere que:
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En nuestro caso es el 70 por ciento de vistas (Io que se genera gracias
a las redes). El espectaculo es el que mas mueve el trafico. Cada
guince minutos subimos notas, no necesariamente una gran noticia, por
ejemplo, una pelea entre Nicola y alguien mas para la web genera

trafico.

Para Lozano la métrica se mide a través de las paginas vistas que tiene
la nota, los likes que se pueden generar en el Facebook del diario o los

videos. “Y si la nota es exitosa, nos piden notas relacionadas”.

Mario Palacios (comunicacién personal, 28 de octubre, 2018) afiade:

En el caso del diario El Popular, el 60 por ciento del publico busca
entretenimiento y lo que obtenemos y trabajamos a partir de las redes
sociales si incrementan las audiencias. Como periodistas, a veces,
tenemos accesos limitados, por ejemplo, a ingresar a los programas
de televisién y a los artistas, pero en redes sociales publican y eso el
publico no lo sabe y nos alimenta la audiencia que la medimos a través

de los likes o las notas compartidas”.

5.7 Construccion de la noticia online: caso Katty Garcia

Katty Garcia, es una exbailarina que se hizo conocida en los medios de
comunicacién gracias a su participacion en el grupo Alma Bella y después

como figura de realities de competencia fisica y programas como “El
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reventonazo de los sdbados”. Desde siempre, esta joven, que se inicié en el
espectaculo a la edad de 16 afos, sobresalio entre las artistas dedicadas a la
cumbia por sus bailes, su figura y carisma, pero también por su vida personal
ampliamente expuesta en los medios de comunicacién, principalmente porque
estuvo vinculada a diversos personajes mediaticos ligados al rubro de la
musica, los realities y la fardndula local. EI mas famoso de todos fue Lucho
Cuéllar, vocalista del Grupo 5, con quien sostuvo un prolongado romance
cuando ambos estaban en plena popularidad gracias al auge de la cumbia y

la fama de sus respectivos grupos musicales.

Otro de los romances mas conocidos de la exbailarina fue el que mantuvo con
el futbolista Hernan “Churrito” Hinostroza. Posteriormente, tuvo una relacion
con el cantante de La Gran Orquesta Internacional Pedro Loli, y los chicos

reality Ignacio Baladan, Joselito Carrera y Diego Chavarri.

A continuacion, se hara el analisis de algunas de las notas mas leidas sobre
la exbailarina Katty Garcia que se publicaron en la version online del diario El
Popular comprendidas entre el 9 de noviembre del 2016 y el 29 de enero del
2018, periodo durante el cual, se dieron tres momentos claves en lo que
respecta a su vida personal y que elevaron la audiencia ya sea a través de los
usuarios (browsers) y paginas vistas. El primer momento fue cuando Katty
Garcia confirmé su homosexualidad; el segundo, su relacién con Karim Vidal
y, finalmente, su embarazo producto de la inseminacion in vitro y el posterior

nacimiento de su hijo Antonio.
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Nuestro marco de anadlisis incluye una seleccién de notas publicadas durante
ese periodo de tiempo sobre la joven en la version online y se parte del inicio
del proceso en la elaboracion de la noticia, es decir, de las fotografias o videos
captados en las redes sociales de Katty Garcia (Instagram y Facebook) por
los periodistas de espectaculos de El Popular, para posteriormente mostrar
coémo se trabaj6 la nota en la pagina web a partir de ese material destacando
los criterios que tomaron los periodistas para trabajar esa noticia, ademas de
los temas recurrentes mencionados en esta investigacion. Finalmente, se dara
a conocer la audiencia que consiguieron esas notas dentro del top ten en el

dia de su publicacion.

Cabe sefalar que en los top ten aparecen notas de Katty Garcia de la fecha,
pero también algunas del dia anterior, debido a que generaron tantas visitas
a la pagina que los periodistas las optimizaron y decidieron mantenerlas en la

portada de la web 24 horas después.

Nuestro objetivo es mostrar como se miden las audiencias: flujo de usuarios y
paginas vistas que aparecen en una nota de espectaculos a partir de un
personaje como Katty Garcia que, para los periodistas online de la pagina de
espectaculos de El Popular, generd picos de audiencia a la web. Iniciamos el

andlisis con 11 de las noticias que fueron publicadas.

1) La nota publicada el 10 de noviembre de 2016 titulada: “Amor, amor,

amor: Peluchin afirma que Katty Garcia tiene una relaciéon lésbica”,
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parti6 de la siguiente foto subida por la artista en su cuenta de

Instagram:

Figura 27

Foto de Katty Garcia en Instagram utilizada para informar sobre su homosexualidad

Nota. La fotografia muestra a la artista en amena reunion junto a la quien luego seria conocida como
su pareja sentimental. Adaptada de Instagram [historias], por K. Garcia, (s. f.), Instagram (URL no

disponible actualmente).

En la instantdnea, Katty Garcia aparece acompafiada de su pareja
Karim Vidal en una celebracion intima de cumpleafios. Los periodistas
tomaron esta fotografia publicada en su Instagram (viabilidad de la
fuente), teniendo en cuenta la popularidad de la bailarina en redes y el
tema del amor de pareja no convencional (tema recurrente), que en ese
momento se oficializaba, para comenzar una historia (telenovela), que
con seguridad continuaria por varios meses. Tras el comentario que
hizo Rodrigo Gonzales en el programa “Amor, amor, amor” (Latina), los

periodistas de El Popular trabajaron asi la nota para su pagina web:
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Figura 28

Nota sobre la relacion Iésbica de Katty Garcia a partir de una foto suya en Instagram

el Popu.l.al'.pe #DenunciaEP@ 1k Megusta W Seguir Q
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= Rocrigo Gonzélez

Amor amor amor: Peluchin afirma que Katty
Garcia tiene una relacion lésbica (VIDEO)

La bailarina, Katty Garcia, no oculta su felicidad con su amiga Karim Vidal. Rodrigo Gonzalez le dice que no sienta verglienza porque el amor entre
personas de un mismo sexo no es pecado.
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Nota. Adaptada de “Amor, amor, amor: Peluchin afirma que Katty Garcia tiene una relacion lésbica (VIDEO)”,

9 de noviembre del 2016, El Popular (https://www.elpopular.pe/espectaculos/2016-11-09-amor-amor-amor-

peluchin-afirma-que-katty-garcia-tiene-una-relacion-lesbica-video). Derechos reservados por el Grupo La

Republica Publicaciones S. A.

En el top ten del 10 de noviembre del 2016, la nota “Amor, amor, amor:
Peluchin afirma que Katty Garcia tiene una relacién Iésbica”, publicada
el dia anterior, es decir, el 9 de noviembre, registra un total de 13 424
mil usuarios y 12 267 paginas vistas, ubicandose, en esa fecha, en el
tercer lugar. Es importante anotar que ese dia, la nota dejé muy por
detras a la de Jefferson Farfan (“Jefferson Farfan se pas6 de copas y
llamé a Melissa Klug”), que ocup6 el séptimo lugar con 8493 usuarios

y 7954 paginas vistas, y que venia del 8 de noviembre. Hacemos el
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comparativo con la nota de Jefferson Farfan, porque todo lo que se
publicaba sobre el seleccionado nacional en ese momento, respecto a
su vida amorosa, se habia convertido en lo mas leido en la web de
espectaculos de El Popular hasta que salieron a relucir los rumores
sobre la homosexualidad de Katty Garcia. Obsérvese también que el
tema Katty Garcia esta en el tercer lugar después de la nota de Donald
Trump (de la seccién de actualidad y policiales), con 15 249 y 14 088
paginas vistas y de Rossana Fernandez Maldonado, que ocup6 el

segundo lugar con 15 083 usuarios y 13 925 péaginas vistas:

Tabla1
Top ten de usuarios y paginas vistas en relaciéon con la nota “Amor, amor, amor: Peluchin

afirma que Katty Garcia tiene una relacion lésbica (VIDEO)”

FECHA: 10 DE NOVIEMBRE DEL 2016
URL Usuarios P.V.

e /actualidad-y-policiales/2016-11-09-donald-trump-
predijo-atentado-contra-torres-gemelas-y-ahora- 15.249 14.088

vaticina-lo-peor-de-gobierno

o J/espectaculos/2016-11-10-karla-tarazona-rossana-
fernandez-maldonado-siente-pena-por-fin-de-la- 15.083 13.925

relacion

e /espectaculos/2016-11-09-amor-amor-amor-peluchin-
afirma-que-katty-garcia-tiene-una-relacion-lesbica- 13.424 12.267

video
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FECHA: 10 DE NOVIEMBRE DEL 2016

URL Usuarios P.V.

e /espectaculos/2016-11-09-kristen-stewart-robert-
pattinson-se-prepara-para-crepusculo-y-esto-lo- 13.241 11.189

confirma-fotos

o /espectaculos/2016-11-10-esto-es-guerra-mario-hart-
11.783 10.693
no-aguanto-broma-de-maria-pia-y-reacciono-asi-video

e /espectaculos/2016-11-09-christian-dominguez-
11.297 10.460
intento-seducir-rossana-fernandez-maldonado-video

o /espectaculos/2016-11-10-esto-es-guerra-micheille-
soifer-quedara-fria-al-salir-la-luz-su-mayor-secreto- 7.118 6.140

video

e /espectaculos/2016-11-10-yahaira-plasencia-
7.006 6.734
rechazaron-la-demanda-contra-jerson-reyes-video

o /espectaculos/2016-11-08-amor-amor-amor-ex-de-
micheille-soifer-conto-secreto-sobre-sexualidad-de- 3.745 3.353

sabater-video

Nota. Adaptada de “Top ten de notas con mayor rendimiento del dia”, por G. Ramirez Flores, 2016, Google

Analitics (URL no disponible al publico). Derechos reservados por el Grupo La Republica Publicaciones S. A.

2) La nota publicada el 27 de noviembre de 2016, titulada: “Katty Garcia
vive el amor libre y tendra matrimonio”, resultd de la siguiente foto
tomada del Facebook oficial de la exbailarina (viabilidad de la fuente) y

gue luego fue compartida también a su cuenta de Instagram:
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Figura 29

Foto de Katty Garcia en Instagram con su, por aquel entonces, prometida Karim Vidal

Nota. Como ya se ha mencionado mas arriba, la foto muestra un buen momento en la vida sentimental
de Katty Garcia, lo que en los medios de espectaculo se traducird en notas informativas al respecto.

Adaptada de Facebook [actualizacion de estado], (s. f.), Facebook (URL no disponible actualmente).

A partir de esta fotografia, los periodistas de El Popular construyeron
una historia en la que se destacaba el ‘amor libre’ (tema recurrente) que
incluyé un video, el mismo que lamentablemente ya no se visualiza
porque se subid a través de la seccion Historias en Instagram, donde
las publicaciones sélo permanecen a la vista por 24 horas y luego
desaparecen. En el texto hacen un recuento de los ultimos
acontecimientos en la vida de Katty Garcia, continta la telenovela
sobre su vida privada e incluyen el dato de que llegd a Lima para

celebrar el cumpleafios de su padre. La nota se vio asi:
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Figura 30

Nota informativa sobre Katty Garcia y su relacion amorosa con Karim Vidal

el Popular.pe #DenunciaEP@ 1k Megusta | W Sequir (©) Q
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El Popular » Espectaculos » Katty Garcia vive amor libre y tendra matrimonio (FOTOS)
Espectaculos Katty Garcia [§ Chollywood

Katty Garcia vive amor libre y tendra
matrimonio (FOTOS)

Ex bailarina de cumbia renuncid a la television peruana hace un mes y ahora vive feliz en Estados Unidos sin importarle el qué dirén.

NUEVO COLECCIONABLE

PIONONO  ASADO 7~
EXOTICO CONPUREY

Katy Garcia tuvo pedida de mano (Foto: Facebook) .

+ 2 entradas 2D

Hace un mes_Katty Garcia renunci6 al programa Reventonazo de la Chola y decidio + Canchagigante
ECARGABLE

alejarse del ambiente artistico para disfrutar del libre amor en los Estados Unidos. €
+ 2 bebidas chicas

VER MAS: Instragram: Jefferson Farfan envié indirecta a primo alcahuete

Ahora ella regreso a Lima con esa persona especial y con el deseo de hacerle de
conocimiento a su familia que contraeria nupcias en ese pais. Por ello aprovecho el

Nota. Adaptada de “Katty Garcia vive amor libre y tendra matrimonio (FOTOS)”, 27 de noviembre del 2016, El

Popular (https://www.elpopular.pe/espectaculos/2016-11-27-katty-garcia-vive-amor-libre-y-tendra-matrimonio).

Derechos reservados por el Grupo La Republica Publicaciones S. A.
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En el top ten del 27 de noviembre del 2016, el articulo “Katty Garcia
vive amor libre y tendrd matrimonio (FOTOS)” ocupé el tercer lugar y
se posicioné como primera del dia 27 tomando en cuenta que las notas
“Mario Irrivarren cree tener maldicion futbolistica” y “Karla Tarazona no
le afecta lo que Christian Dominguez y su exbailarina”, venian del dia
anterior (26 de noviembre). Ademas, la nota de Katty Garcia volvié a
ganarle a la de Jefferson Farfan (“Instagram: Jefferson Farfan envio
indirecta a primo alcahuete”) que seguia en picada y que ocupo el

quinto lugar en el top ten con 3240 usuarios y 3558 paginas vistas.

Tabla 2
Top ten de usuarios y paginas vistas en relacion con la nota “Katty Garcia vive amor libre y

tendra matrimonio (FOTOS)”

FECHA: 27 DE NOVIEMBRE DEL 2016
URL Usuarios P.V.

e /espectaculos/2016-11-26-mario-irrivarren-cree-tener-
7.524 7.972
maldicion-futbolistica

o /espectaculos/2016-11-26-karla-tarazona-no-le-afecta-
5.753 6.164
lo-de-christian-dominguez-y-su-bailarina

e /espectaculos/2016-11-27-katty-garcia-vive-amor-
5.303 5.986
libre-y-tendra-matrimonio

e /espectaculos/2016-11-26-esto-es-guerra-sully-saenz-
4.664 4.981
su-boda-sera-televisada-por-univision

e /espectaculos/2016-11-27-instragram-jefferson-farfan-
3.240 3.558
envio-indirecta-primo-alcahuete-1
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FECHA: 27 DE NOVIEMBRE DEL 2016

URL Usuarios P.V.

e /espectaculos/2016-11-27-mario-hart-sorprendio-con-
3.118 3.758
joya-korina-rivadeneyra

o /deportes/2016-11-25-cienciano-volvera-primera-el-
2.611 3.110
2017-por-fallo-del-tas

o Jespectaculos/2016-11-27-reyes-del-show-yahaira-
2.460 2.863
plasencia-y-rosangela-espinoza-cara-cara-video

o /espectaculos/2016-11-26-esto-es-guerra-mama-de-
2.228 2.637
korina-aprueba-mario-hart-como-yerno

e /espectaculos/dr-rajuela-nadie-se-salva/2016-11-27-
2.142 2.454
maju-mantilla-y-sofia-franco-se-despiden-de-al-aire

Nota. Adaptada de “Top ten de notas con mayor rendimiento del dia”, por G. Ramirez Flores, 2016, Google

Analitics (URL no disponible al publico). Derechos reservados por el Grupo La Republica Publicaciones S. A.

En el top ten del dia 28 de noviembre de 2016, la misma nota titulada
“Katty Garcia vive el amor libre y tendra matrimonio”, (publicada el 27
de noviembre), funcioné tan bien que los editores la optimizaron y de
un tercer lugar pas6 a ocupar el primero en el cuadro del 28 de
noviembre con 43 753 usuarios y 48 614 paginas vistas, por encima del
de Jefferson Farfan (“Jefferson Farfan envidé indirecta a primo
alcahuete”), que también venia del dia anterior y que esta vez consigui6
28 406 usuarios y 30 329 péaginas vistas. Este aumento de usuarios y
paginas vistas, a comparacion del dia anterior, se debié a que, aquella
vez, la nota se compartioé en la pagina online del diario La Republica,

de alli las 48 614 péaginas vistas que obtuvo. El editor de la web de El
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Popular, Giancarlo Ramirez (comunicacion personal, 7 de abril, 2018),

explico que esto fue parte de una estrategia:

El dia 28 de noviembre, ocurre algo interesante. La nota de Katty
Garcia registra casi 44 mil usuarios y 48 mil paginas vistas por dos
factores. En ese tiempo, el Grupo La Republica aplicaba la estrategia
de compartir enlaces de otros medios de la misma empresa para poder
ayudar a que estos tengan mas vistas y, en este caso, enviamos esta
nota de Katty Garcia a La Republica y aceptaron compartir. Esa fue
una de las razones para que volara la audiencia. La otra fue que
aprovechamos de que crecian las visitas y volvimos a publicar la

noticia en nuestra pagina.

Ademas, ese mismo dia (28 de noviembre), en vista de que quedd
comprobado de que la historia de Katty Garcia se leia estupendamente,
lanzaron una segunda nota: “Katty Garcia le pide a pareja que no se
vaya de su lado”, que ocupd6 inmediatamente el tercer lugar 13 324
usuarios y 14 769 paginas vistas (la diferencia de miles de usuarios en
relacion a su predecesora, es que para esta nota no se aplico la
estrategia del Grupo La Republica de compartir el contenido). Y, al igual
gue el dia anterior, se ubic6 en el primer lugar en la fecha de
publicacion. Es mas, volviendo a comparar la primera nota de Katty
Garcia con la de Jefferson Farfan, que también venia del dia anterior,
esta Ultima aparece en segundo lugar con una gran diferencia
(practicamente el doble), con 28 406 usuarios y 30 329 mil paginas

vistas:
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Tabla 3
Top ten de usuarios y paginas vistas en relacion con la nota “Katty Garcia vive amor libre y

tendra matrimonio (FOTOS)” y “Katty Garcia le pide a pareja que no se vaya de su lado”

FECHA: 28 DE NOVIEMBRE DEL 2016

URL Usuarios P.V.

e /espectaculos/2016-11-27-katty-garcia-vive-amor-
43.753 48.614
libre-y-tendra-matrimonio

o /espectaculos/2016-11-27-instragram-jefferson-farfan-
28.406 30.329
envio-indirecta-primo-alcahuete-1

o /espectaculos/2016-11-28-katty-garcia-le-pide-pareja-
13.324 14.769
gue-no-se-vaya-de-su-lado

e /espectaculos/2016-11-27-instagram-lluvia-de-
insultos-yahaira-plasencia-por-pelea-con-rosangela- 8.705 9.936

espinoza-foto

e Jvirales/2016-11-27-youtube-polemico-video-de-
madre-amamantando-su-hijo-genera-debate-en- 6.889 7.484

internet-video

e /espectaculos/2016-11-28-yahaira-plasencia-esto-
dijo-el-primo-alcahuete-sobre-su-relacion-con- 5.224 5.536

jefferson-farfan-video

e /espectaculos/2016-11-27-reyes-del-show-cuto-
guadalupe-envio-contundente-mensaje-yahaira- 4.172 4.748

plasencia-video

e /actualidad-y-policiales/2016-11-27-revelan-romance-
4.113 4.881
entre-ministro-de-defensa-y-su-asesora-video
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FECHA: 28 DE NOVIEMBRE DEL 2016

URL Usuarios P.V.

/actualidad-y-policiales/2016-11-27-esto-respondio-el-
ministro-de-defensa-tras-revelarse-romance-con-su- 3.597 4,172

asesora-video

/actualidad-y-policiales/2016-11-28-ministro-de-
defensa-es-el-centro-de-las-burlas-en-redes-sociales- 3.514 4,189

fotos

Nota. Adaptada de “Top ten de notas con mayor rendimiento del dia”, por G. Ramirez Flores, 2016, Google

Analitics (URL no disponible al publico). Derechos reservados por el Grupo La Republica Publicaciones S. A.

3)

En el top ten del 14 de junio del 2017, la nota titulada “Instagram: Katty
Garcia confirmé su embarazo y su novia luce feliz [FOTOS Y VIDEO]”,
ocupa el tercer lugar con 7054 usuarios y 6386 paginas vistas, después
de “Youtube: graba a su empleada doméstica cuando le jura amor
eterno y el final fue inesperado” que venia del dia anterior (13 de
noviembre) y que obtuvo 60 090 usuarios y 55 262 paginas vistas (por
la misma estrategia de compartir contenido en la web de La Republica);
y la nota que ocupd el segundo lugar con fecha 14 de noviembre
titulada “Paolo Guerrero negdé a Brunella Horna y ella revela secreto
gue lo deja mal parado [VIDEO]”, obtuvo 7639 usuarios y 7261 paginas
vistas. Si tomamos en cuenta la fecha y retiramos la nota de la
empleada doméstica reforzada por la estrategia del dia anterior, la nota
de Katty Garcia ocup6 el segundo lugar el 14 de noviembre. Ademas,
el tema Jefferson Farfan siguié en caida y se va hasta el noveno lugar

con 4331 usuarios y 4117 péaginas vistas. Las fotos de Instagram que
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dieron lugar a esta nota y que fueron varias, ya no aparecen en la
publicacion, probablemente porque fueron retiradas, salvo la principal
gue también fue tomada de las redes de Katty Garcia (viabilidad) y que

es la siguiente:

Figura 31

Karim Vidal y Katty Garcia en el periodo inicial del embarazo de esta Ultima

Nota. La fotografia muestra a la exbailarina junto a su, en aquel entonces, esposa Karim V. Por aquella
época esta foto sirvio para la construccion de la nota sobre el embarazo de la artista. Adaptada de

Instagram [historias], por K. Garcia, (s. f.), Instagram (URL no disponible actualmente).

Esta noticia sigue destacando el amor de pareja, pero también el logro
de Katty Garcia y Karim Vidal de convertirse en padres (temas
recurrentes y telenovela web). Finalmente, la nota quedo para la
edicidn online que trabajaron los periodistas del diario El Popular es la

gue vemos a continuacion:
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Figura 32

Nota informativa sobre el embarazo de Katty Garcia (1 de 2)

el POp“lal'.pe #DenunciakP (©) wmeoun vsaw @ Q

INICIO ESPECTACULOS ACTUALIDAD DEPORTES VIRALES PROMOCIONES HOROSCOPO ED.IMPRESA REGIONES V' MAS SECCIONES V

El Popular » Espectaculos » Instagram: Katty Garcfa confirmé su embarazo y su novia luce feliz [FOTOS ols Me gusta 600 mil

Instagram: Katty Garcia confirmo su
embarazo y su novia luce feliz [FOTOS y
VIDEO]

La ex chica reality katty Garcia dio a conocer que tiene cuatro meses de embarazo por Instagram y conté detalles de su relacién con su novia en
Estados Unidos.

SOLO HASTA EL
MIERCOLES 17

personas: 3
4 de o de 2017 1( tablas de gF’oERRTA
makis salados
Katty Garcia sera mama. Alejada del Pert y con una nueva vida en Estados Unidos, Katty a eleccién +1

Garcia anunci6 que tiene cuatro meses de gestacion y novia luce emocionada por la g‘:g?dggm +2 33 -90
noticia en la red social Instagram. "AUn estoy esperando saber el sexo del bebé. Cumplo 4
meses”, dijo la modelo en un enlace telefénico.

Oceanika

Dnnbo irommbn

Nota. Adaptada de “Instagram: Katty Garcia confirmé su embarazo y su novia luce feliz [FOTOS Y VIDEO]’, 14 de

junio del 2017, El Popular (https://www.elpopular.pe/espectaculos/2017-06-14-instagram-katty-garcia-confirmo-su-

embarazo-y-su-novia-luce-feliz-fotos-y-video). Derechos reservados por el Grupo La Republica Publicaciones S. A.
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Figura 33

Nota informativa sobre el embarazo de Katty Garcia (2 de 2)

Luego de casarse con el cantante de cumbia Lucho Cuellar, la modelo peruana Katty
Garcia inici6 una nueva vida en la tierra del 'Tio Sam|, luego de conocer a su novia en una
gira con la agrupaciéon de cumbia ‘Alma Bella'

Karim Vidal, la novia de la peruana expreso su felicidad a través de su cuenta de
Instagram y esta feliz con la llegada del nuevo integrante a la familia. Karim se casé en
Estados Unidos con Katty Garcia y tuvo la venia de la familia de su pareja para contraer
nupcias.

Katty Garcia se sometio a una inseminacion artificial para quedar embarazada y
convertirse en madre. "Gracias a Dios todo salié bien y esperamos la llegada de la bebé
con mi pareja’, dijo la ex artista de cumbia.

Instagrom

Es posible que el enlace de esta foto o
video esté dafiado, o que se haya
eliminado la publicacion.

Jueves, Diciembre 1, 2016 - 19:15

Instagram: Katty Garcia luce
atrevido y sexy bikini

Lunes, Noviembre 28, 2016 - 19:00
Katty Garcia le pide a pareja que
no se vaya de su lado

Miércoles, Noviembre 9, 2016 - 18:30

Amor amor amor: Peluchin
afirma glie Katty Carcia tione 1ina

Nota. Adaptada de “Instagram: Katty Garcia confirmé su embarazo y su novia luce feliz [FOTOS Y VIDEOY]", 14 de

junio del 2017, El Popular (https://www.elpopular.pe/espectaculos/2017-06-14-instagram-katty-garcia-confirmo-su-

embarazo-y-su-novia-luce-feliz-fotos-y-video). Derechos reservados por el Grupo La Republica Publicaciones S. A.

Y la audiencia para esta nota funcioné de la siguiente manera:

Tabla 4

Top ten de usuarios y paginas vistas en relacion con la nota “Instagram: Katty Garcia confirmé

su embarazo y su novia luce feliz [FOTOS Y VIDEQO]”

FECHA: 14 DE JUNIO DEL 2017

URL

Usuarios P.V.

e /virales/2017-06-13-youtube-graba-su-empleada-
domestica-cuando-le-jura-amor-eterno-y-el-final-fue-

inesperado-video?id=fanpagelr
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https://www.elpopular.pe/espectaculos/2017-06-14-instagram-katty-garcia-confirmo-su-embarazo-y-su-novia-luce-feliz-fotos-y-video
https://www.elpopular.pe/espectaculos/2017-06-14-instagram-katty-garcia-confirmo-su-embarazo-y-su-novia-luce-feliz-fotos-y-video

FECHA: 14 DE JUNIO DEL 2017
URL Usuarios P.V.
o /espectaculos/2017-06-14-paolo-guerrero-nego-brunella-

7.639 7.261
horna-y-ella-revela-secreto-que-lo-deja-mal-parado-videos
o /espectaculos/2017-06-14-instagram-katty-garcia-confirmo-
7.054 6.386
su-embarazo-y-su-novia-luce-feliz-fotos-y-video
e /actualidad-y-policiales/2017-06-13-condenan-cuatros-
6.110 5.730
anos-de-carcel-ex-futbolista-abel-lobaton
e /espectaculos/2017-06-13-eeg-erick-sabater-le-robo-un-
5.165 4.679
beso-michelle-soifer-en-vivo-video
o /espectaculos/2017-06-14-jazmin-pinedo-cuadro-en-vivo-
4609 4.362
aida-martinez-cuando-quiso-salirse-del-tema-video
o /virales/2017-06-13-youtube-graba-su-empleada-
domestica-cuando-le-jura-amor-eterno-y-el-final-fue- 4523 3.943
inesperado-video
e /deportes/2017-06-13-cristiano-ronaldo-cuanto-pago-para-
4432 4.298
gue-sus-hijos-nunca-conozcan-su-madre?id=fanpagelr
e /espectaculos/2017-06-14-jefferson-farfan-quiere-
4331 4.117
recuperar-la-amistad-con-yahaira-plasencia
e /espectaculos/2017-06-14-korina-rivadeneira-no-me-
4.093 3.759

pienso-ir-del-peru

Nota. Adaptada de “Top ten de notas con mayor rendimiento del dia”, por G. Ramirez Flores, 2016, Google

Analitics (URL no disponible al pablico). Derechos reservados por el Grupo La Republica Publicaciones S. A.

4) La nota publicada el 15 de junio de 2017 y que se titula “Katty Garcia
embarazada es atacada por su opcion sexual y ella responde” partio de

la siguiente fotografia que colgé la artista en su cuenta de Instagram
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(viabilidad de la fuente) a la que, ademas, incluyé una frase escrita

gracias a una aplicacion que posee dicha red social que decia: “Nada

va afectar mi felicidad”:

Figura 34

Katty Garcia defendiéndose en redes sociales de ataques por su opcion sexual

Nota. Con la frase “Nada va a afectar mi felicidad Katty Garcia intentaba defenderse de las criticas
a raiz de hacer publica su opcién sexual. Adaptada de Instagram [historias], por K. Garcia, (s. f.),

Instagram (URL no disponible actualmente).

Esta sola frase fue suficiente para que los periodistas del diario El
Popular inmediatamente la tomaran como una clara respuesta de Katty
a las criticas que en ese momento recibia. Esa informacion implicita,

bast6 para construir la noticia en la pagina web, que incluye ademas
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otra fotografia tomada del Instagram de la joven y que aparece

inmediatamente después del titular:

Figura 35

Katty Garcia en celebracion proyectando felicidad a pesar de las criticas por su opcidn sexual

kattygs20 + Siguiendo

97 sem 1Me gusta
Responder

dayanalovel7 hermosassssss
...mil felicidades las kiero
forman una hermosa pareja

zorrilpal Felicidades por tu bebé

82 sem 1Me gusta
Responder

mirely_brisett Donde compraste
tu buso esté lindo

66 sem  Responder

M o Q
10,473 Me gusta

Agrega un comentario..

Nota. Es claro el mensaje que por aquel entonces queria mandar Katty Garcia a sus seguidores y al publico que,
por alguna razén, esta pendiente de ella; el cual fue, a saber, que a pesar de las criticas por haberse decidido
contar sus preferencias sexuales, ella seguia haciendo su vida normalmente y gozando de felicidad. Adaptada de

Instagram [historias], por K. Garcia, (s. f.), Instagram (URL no disponible actualmente).
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La nota quedo asi:

Figura 36

Nota sobre la reaccion de Katty Garcia ante las criticas por su opcion sexual (1de 2)

NOO ESSECTAOACS ACTUAUDAD DEFORTES VIRALLS PROMOOONES MOROSCOPO D WPRESA SEGIONES Vv MAS SECOONES Vv

DISFRUTA

[ pecicaion | huces socutes | insagrm | vy G |

MEJORES
RESTAURANTES

sl Katty Garcia embarazada es atacada por su
opcion sexual y ella responde asi [VIDEO Y
FOTOS]

S LAanco de s CHCaS o0 las T revellr ue 36 ECUEAt R EmBaraZats § [ & S eV el U oven de nomiee Kann Vids peenia

Cru prten o St La €3 Bakarma eeterada de e300 HAGUES reIGorad Sesde sy Cueeda de

Fue una sorpeesa para muchos que Katty confirmard su embarazo. Pero en la
foe bl de a S QUE PrOVOCAron gue La ex panelista de peogramas de
espectdatos, saliera a responderies desde el

Vuela directo a Santiago

LEE MAS: L

Vuela directo a
JTSMART Santiago

Nota. Adaptada de “Katty Garcia embarazada es atacada por su opcién sexual y ella responde”, 15 de junio del

2017, El Popular (https://www.elpopular.pe/espectaculos/2017-06-15-katty-garcia-embarazada-es-atacada-por-

su-opcion-sexual-y-ella-responde-asi-video-y-fotos). Derechos reservados por el Grupo La Republica

Publicaciones S. A.
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Figura 37

Nota sobre la reaccion de Katty Garcia ante las criticas por su opcion sexual (2de 2)

reportera de ‘La Noche es Mia’

el Popular.pe (VIDEOS)
: D

"Nada va afectar mi felicidad’, fue lo que escribié Katty para responder a quienes la
sefalan por su opcidn sexual.

Katty Garcia tiene mas de 5 semanas de embarazo y revelé que el tratamiento para
embarazarse lo realizé 'in vitrio' por lo que la felicidad junto a su nueva pareja es
completa. Lo que no quiso confirmar la ex participante de realitys, es su rumoreado
matrimonio con su actual compromiso.

| LA NUBVA PaseL oLz

fsuDTAED .
F7o005 | THAISA LEAL, LA NUEVA CONQUISTA DE GUERR]

et 3 \ e ' / Jueves, Junio 15, 2017 - 11:45

- 2 houirs agd o Paolo Guerrero dijo que no habla
~ de su vida privada, pero suelta

tremenda ‘bomba’ (VIDEO)

|« EL Popular Ahora

Paco Bazan rating

Cristian Zuarez tras separacion

Combate

I Laura Bozo cuenta cémo “sobrevivd

I Jennifer Lopez

Nota. Adaptada de “Katty Garcia embarazada es atacada por su opcién sexual y ella responde”, 15 de junio del

2017, El Popular (https://www.elpopular.pe/espectaculos/2017-06-15-katty-garcia-embarazada-es-atacada-por-

su-opcion-sexual-y-ella-responde-asi-video-y-fotos). Derechos reservados por el Grupo La Republica

Publicaciones S. A.

El 15 de junio de 2017 ocurre algo inesperado con las dos notas de
Katty Garcia: salieron de las diez mejores ocupando los puestos 21y
22 respectivamente de ese dia. La primera de ellas titulada “Katty
Garcia embarazada es atacada por su opcion sexual y ella responde”,
obtuvo 1741 usuarios y 1608 paginas vistas. La segunda, “Katty Garcia
confirmé su embarazo y su novia luce feliz”, obtuvo 1732 usuarios y
1540 paginas vistas. Esa fecha la modelo Angie Jibaja, otro de los
personajes mas polémicos de la seccion de espectaculos, ocupo el
primer lugar de las diez notas méas destacadas con el informe titulado

“Angie Jibaja: asi reacciono al ver la infidelidad de Felipe Lasso...” que
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consiguio 30 410 usuarios y 27 470 paginas vistas, obviamente con la
estrategia aplicada de compartir la nota en la web del diario La

Republica.

Tabla 5
Top ten de usuarios y paginas vistas en relacion con la nota “Katty Garcia embarazada es
atacada por su opcion sexual y ella responde” y “Katty Garcia confirmé su embarazo y su

novia luce feliz”

FECHA: 15 DE JUNIO DEL 2017
URL Usuarios  P.V.
e /espectaculos/2017-06-15-angie-jibaja-asi-reacciono-al-

30.410 27.470
ver-infidelidad-de-felipe-lasso-en-doble-tentacion-video

e /espectaculos/2017-06-15-magaly-medina-se-burla-de-
12.448 11.695
paolo-guerrero-en-latina-tras-mala-noticia-video

e /espectaculos/2017-06-14-paolo-guerrero-encontro-el-

9.423 8.405
amor-en-thaisa-leal-pero-fue-traicionado?id=fanpagelr
e /espectaculos/2017-06-15-paoclo-guerrero-se-luce-con-
5.569 5.090
su-bella-garota-en-el-aeropuerto-video
e Jespectaculos/2017-06-15-nicola-porcella-anuncio-
5.214 4.988
orgulloso-en-instagram-que-volvera-ser-padre-video
o /virales/2017-06-13-youtube-graba-su-empleada-
domestica-cuando-le-jura-amor-eterno-y-el-final-fue- 4.895 4.435
inesperado-video?id=fanpagelr
o /espectaculos/2017-06-14-nataniel-sanchez-deja-
3.977 3.687

pension-soto-y-volveria-america-tv
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FECHA: 15 DE JUNIO DEL 2017

URL Usuarios  P.V.
/espectaculos/2017-06-15-guty-carrera-lleno-de-elogios-

3.937 3.701
melissa-loza-y-ella-le-responde-sin-temor-video
Ivirales/2017-06-14-mujer-que-fue-viral-en-youtube-por-

3.506 3.269
tener-sexo-en-avion-nego-veracidad-de-imagenes
/espectaculos/2017-06-14-alejandra-baigorria-tomo-

3.304 2.949
inesperada-decision-sobre-su-futuro-amoroso-foto
Ivirales/2017-06-14-instagram-madre-luce-ropa-de-
bano-con-vellos-y-espanta-sus-hijos-foto-y- 3.248 3.057
video?id=fanpagelr
[series/orientacion-y-familia/2017-06-14-ocho-errores-
gue-cometen-los-hombres-y-matan-el-deseo-sexual-de- 2.763 2.634
su-pareja?id=fanpagelr
/espectaculos/2017-06-14-jefferson-farfan-quiere-

2.511 2.377
recuperar-la-amistad-con-yahaira-plasencia
Ivirales/2017-06-13-youtube-graba-su-empleada-
domestica-cuando-le-jura-amor-eterno-y-el-final-fue- 2.247 2.017
inesperado-video
/espectaculos/2017-06-14-paolo-guerrero-nego-brunella-
horna-y-ella-revela-secreto-que-lo-deja-mal-parado- 2.232 2.098
videos
lespectaculos/2017-06-09-angie-jibaja-anuncia-ruptura-

2.106 1.861
con-felipe-lasso-y-el-le-manda-mensaje-en-instagram
/espectaculos/2017-06-14-spheffany-loza-mostro-mas-

1.982 1.801

de-la-cuenta-en-vivo-tras-finalizar-baile-video
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FECHA: 15 DE JUNIO DEL 2017

URL Usuarios  P.V.
e /espectaculos/2017-06-15-instagram-asi-luce-oscar-

1.943 1.767
ulloa-el-chico-que-le-rompio-el-corazon-shakira-fotos

e /espectaculos/2017-06-14-doble-tentacion-habla-la-
1.924 1.729
chilena-que-fue-agredida-por-angie-jibaja
e /espectaculos/2017-06-15-katty-garcia-embarazada-es-

atacada-por-su-opcion-sexual-y-ella-responde-asi-video-  1.741 1.608

y-fotos

e /espectaculos/2017-06-14-instagram-katty-garcia-
confirmo-su-embarazo-y-su-novia-luce-feliz-fotos-y- 1.732 1.540

video

Nota. Adaptada de “Top ten de notas con mayor rendimiento del dia”, por G. Ramirez Flores, 2016, Google

Analitics (URL no disponible al publico). Derechos reservados por el Grupo La Republica Publicaciones S. A.

5) La nota publicada el 17 de junio de 2017, titulada “Katty Garcia
responde con todo los ataques por su embarazo [VIDEQO]”, se hizo a
partir de lo que dijo en un video que ella public6 en su cuenta de
Instagram (viabilidad de la fuente), pero que por la antigiedad de la
fecha ya no se visualiza ya que fue borrado. Una vez mas se destaca
la vida personal de la artista (tema recurrente) y se sigue de cerca su
embarazo (telenovela web). Si buscamos la nota en la pagina web,

aparece asi:
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Figura 38

Nota hecha a partir de un video en su cuenta de Instagram (1 de 4)

&l Popular.pe #DenunciabP (@) wweasa wsaw @ a

INICIO ESPECTACULOS ACTUALIDAD DEPORTES VIRALES PROMOCIONES HOROSCOPO ED.IMPRESA REGIONES Vv MAS SECCIONES vV

El Popular » Espectaculos » Katty Garcia responde con todo los ataques por su embarazo [VIDEO] 1fs Me gusta 600 mil

Katty Garcia responde con todo los ataques
por su embarazo [VIDEO]

Katty Garcia se canso6 de todos los ataque que ha venido recibiendo en las redes sociales. Por eso desde el Instagram respondié a todos lo que han
salido a criticarla por su embarazo y la futura crianza del bebé junto a su pareja Karen Vidal.

ICOMENZO!

CYBER

LACURACAOQ.pe
15,16 ¥ 17 pe uuo

Nota. Adaptada de “Katty Garcia responde con todo los ataques por su embarazo [VIDEO]”, 17 de junio

del 2017, El Popular (https://www.elpopular.pe/espectaculos/2017-06-17-katty-garcia-responde-todo-los-

ataques-por-su-embarazo-video) Derechos reservados por el Grupo La Republica Publicaciones S. A.

Figura 39

Nota hecha a partir de un video en su cuenta de Instagram (2 de 4)

Katty Garcia se cans6 de las criticas en por su embarazo ‘in vitro.

L e g0 comprs Jf

17 de Junio de 2017 14:15 pm

Katty Garcia se cansé de las criticas por su embarazo y desde sus redes sociales le { \
respondid a todas los comentarios que la acusaban tras confesar su estado de gestacion
por el conocido sistema "in vitro. .

Para102
personas: 3
tablas de
makis salados

Oceanika
Restaurante

SORPRENDETE
Aaui

LEE MAS: Katty Garcia embarazada es atacada por su opcion sexual y ella responde asi VER OFERTA 3>

DX

Nota. Adaptada de “Katty Garcia responde con todo los ataques por su embarazo [VIDEO]", 17 de junio del

2017, El Popular (https://www.elpopular.pe/espectaculos/2017-06-17-katty-garcia-responde-todo-los-ataques-

por-su-embarazo-video) Derechos reservados por el Grupo La Republica Publicaciones S. A.

209


https://www.elpopular.pe/espectaculos/2017-06-17-katty-garcia-responde-todo-los-ataques-por-su-embarazo-video
https://www.elpopular.pe/espectaculos/2017-06-17-katty-garcia-responde-todo-los-ataques-por-su-embarazo-video
https://www.elpopular.pe/espectaculos/2017-06-17-katty-garcia-responde-todo-los-ataques-por-su-embarazo-video
https://www.elpopular.pe/espectaculos/2017-06-17-katty-garcia-responde-todo-los-ataques-por-su-embarazo-video

Figura 40

Nota hecha a partir de un video en su cuenta de Instagram (3 de 4)

el Pop

DEBATE Por eso en una serie de video cortos desde el Instagram, la ex bailarina no soporté toda la
lluvia de comentarios y con una actitud despreocupada respondié a aquellas personas que

NACIONAL han salido a senalarla.

(EL PERU
PRIMERO?

®!X

Newchic

S: Junio 1 330
Gran Orquesta Internacional se
pronuncia sobre el cuadruple
choque ocurrido en Arequipa

[VIDEO]

¢SIN CONSTITUCION
Y EDUCACION?

PROBLEMATICA:

{Se puede
cerrar un
CONGRESO

o una
UNIVERSIDAD? "Estaba leyendo los mensajes, me encantaria responderle a todos, solo he podido
N responder a algunas personas y quiero agradecerles a las personas que han enviado los
mensajes para mi bebé’, comentd en uno de sus videos. Sabado, Junio 17, 2017 - 1215
£ ORGANIZA: Facebook: Cantante crea
ingenioso cover para responder 3

e dal

Nota. Adaptada de “Katty Garcia responde con todo los ataques por su embarazo [VIDEO]”, 17 de junio del 2017, El

Popular (https://www.elpopular.pe/espectaculos/2017-06-17-katty-garcia-responde-todo-los-atagues-por-su-embarazo-

video) Derechos reservados por el Grupo La Republica Publicaciones S. A.

Figura 41

Nota hecha a partir de un video en su cuenta de Instagram (4 de 4)

el Pop pe

b la respuesta de la que fuera conocida como Lla 'tonita del Rimac’ no se quedo ahi. "V
guiero gue sepan que poco 0 nada me imparta lo malos comentarios de (as personas y yo
los tomo de quienes. Sepan que estoy disfrutando de esta efapa de mi vida’, asegurd Katty.

DEBATE
NACIONAL

¢EL PERU
PRIMERO? 403 Forbidden

¢SIN CONSTITUCION
Y EDUCACION? nginx/1.17.2

PROBLEMATICA:

iSe puede
cerrar un
CONGRESO
ouna
UNIVERSIDAD?

s ORGANIZA:
-

#JUGAMOS En los videos resalta otro extracto en el muestra a la que seria su pareja, Karin Vidal y otra
TO DOS foto donde se muestra en la encrucijada de no saber aun el sexo de su hijo.

Nota. Adaptada de “Katty Garcia responde con todo los ataques por su embarazo [VIDEO]”, 17 de junio del 2017, El

Popular (https://www.elpopular.pe/espectaculos/2017-06-17-katty-garcia-responde-todo-los-atagues-por-su-embarazo-

video) Derechos reservados por el Grupo La Republica Publicaciones S. A.
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En este articulo obtuvo 3985 usuarios y 3686 paginas vistas, por
encima de notas como “Peruano afirma que es hijo de Juan Gabriel
pero prefiere mantenerse al margen de la herencia [FOTO]”, “Sheyla
Rojas puso en su sitio a Patricio Parodi por no declarar en su programa
[VIDEO]” o “Christian Meier: su hija Taira ya tiene 16 afios y el actor le
dedica mensaje en Instagram [FOTOS]”. Esta ultima ocupé el dltimo
lugar del ranking y consiguié 2998 usuarios y 2398 paginas vistas.
Cabe resaltar, que la nota resulté un boom, tomando en cuenta que la
artista se defendié grabando tres videos que subié a su cuenta de
Instagram pero que lamentablemente hoy ya no se visualizan porque

los public6 en sus historias y, como ya lo hemos anotado, las historias

en Instagram se borran automaticamente después de 24 horas.

Tabla 6
Top ten de usuarios y paginas vistas en relacidn con la nota “Katty Garcia responde con todo

los ataques por su embarazo [VIDEO]”

FECHA: 17 DE JUNIO DEL 2017
URL Usuarios P.V.
e /actualidad-y-policiales/2017-06-16-facebook-tras-agresion-

venezolano-por-vender-arepas-el-tomo-esta-decision-que-  19.098 17.467

te-sorprendera-video

e /actualidad-y-policiales/2017-06-17-phillip-butters-intento-

7.496 7.076
justificar-sus-comentarios-racistas-de-esta-manera-foto
e /virales/2017-06-16-facebook-profesora-de-matematicas-
es-detenida-por-tener-sexo-con-alumnos- 7.464 6.961

fotos?id=fanpagelr
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FECHA: 17 DE JUNIO DEL 2017

URL

Usuarios P.V.

lespectaculos/2017-06-17-gran-orquesta-internacional-se-
pronuncia-sobre-el-cuadruple-choque-ocurrido-en-
arequipa-video
lespectaculos/2017-06-16-spheffany-loza-confirma-

relacion-con-integrante-de-combate-video?id=fanpagelr

Ivirales/2017-06-17-conoce-el-trabajo-con-paga-de-64000-

dolares-al-ano-pero-nadie-lo-quiere

/espectaculos/2017-06-17-katty-garcia-responde-todo-los-

ataques-por-su-embarazo-video

/espectaculos/2017-06-16-peruano-afirma-que-es-hijo-de-
juan-gabriel-pero-prefiere-mantenerse-al-margen-de-la-
herencia-foto
/espectaculos/2017-06-17-sheyla-rojas-puso-en-su-sitio-
patricio-parodi-por-no-declarar-su-programa-video
/espectaculos/2017-06-16-christian-meier-su-hija-taira-ya-
tiene-16-anos-y-el-actor-le-dedica-mensaje-en-instagram-

fotos

6.919

5.666

5.158

3.985

3.259

3.127

2.988

6.558

5471

4.866

3.686

3.009

2.935

2.398

Nota. Adaptada de “Top ten de notas con mayor rendimiento del dia”, por G. Ramirez Flores, 2016, Google

Analitics (URL no disponible al publico). Derechos reservados por el Grupo La Republica Publicaciones S. A.

6)

La nota publicada el dia 2 de julio de 2017 titulada “Katty Garcia: sujeto

se bajo el pantalon durante su entrevista [VIDEO]”, se trabajo a partir

de lo que la artista dijo en un video que se vio por la televisién y

posteriormente ella colgod en sus redes sociales (viabilidad de la fuente),

pero también con la descripcion de lo que sucedido mientras Katty
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Garcia hablaba para las camaras sobre su vida personal (tema
recurrente: telenovela). Sin embargo, por la antigliedad del articulo, el

video ya no se visualiza, pero la nota se encuentra asi:

Figura 42

Nota informativa hecha a partir de una entrevista televisiva subida a las redes sociales (1 de 3)

NICO ESPECTACULOS ACTUALIDAD DEPORTES VIRALES PROMOCIONES HOROSCOPO ED IMPRESA RECIONES Vv MAS SECCIONES V
£l Popular » Especticulos » Katty Garcla: sujeto se 20 ol pontalon durante su entrevists [VIDEO] ol Mo gusta 600 i
El reventonazo de La Chola Especticulos Estados Unidos Insolito Katty Garcla

Katty Garcia: sujeto se bajo el pantalon
durante su entrevista [VIDEO]

Katty Garcia hablaba emocionada sobre Lo feliz que estd de convertirse en madre; sin embargo, jJamas imaginé que en la parte trasera un sujeto
protagonizaria un peculiar hecho,

Mundo o
iy b':lq“‘ OFERTA
wréndosdow ot

guhﬂ 9.90

0 durante entrevista de Xatty Garcla

Open Plaza

VER OFERTA >

Un curioso hecho ocurrié durante la entrevista que Katty Garcia brindé para Ermesto
Pimentel, quien viajo hasta Estados Unidos para conocer més detalles del embarazo de la cw m
ex bailarina y su nueva vida, :

Nota. Adaptada de “Katty Garcia: sujeto se baj6 el pantalén durante su entrevista [VIDEO]", 2 de julio del 2017, El Popular

Derechos reservados por el Grupo La Republica Publicaciones S. A.
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Figura 43

Nota informativa hecha a partir de una entrevista televisiva subida a las redes sociales (2 de 3)

Garcia contaba emocionada sobre las expectativas que tiene de convertirse en
adre y como es su nueva relacion, cuando inesperadamente un sujeto paso por detras y

DEBATE realizé un insélito hecho que quedo registrado.

NACIONAL

(=EUY
¢{EL PERU ¢No tienes datos?
PRIMERO? iNo te preocupes!
(,Sl NCON ST|TU CION Con Spotify Premium, puedes
Y ED UCAC'ON ’) escuchar tu musica sin conexién
para ahorrar tus datos.
PROBLEMATICA: Wil
{Se puede
cerrar un
CONGRESO

Y es que en plena entrevista el hombre se bajé el short con total normalidad y dejo su
o una trasero al descubierto. Claramente el sujeto quiso jugar una broma al ver las camaras ya
UNIVERSIDAD? @ que laentrevista de Katty Garcia se realizo en la calle.

# ORGANIZA:
igm MIRA TAMBIEN: Katty Garcia responde con todo los ataques por su embarazo [VIDEO]

#JUGAMOS
TO DOS Al parecer, nadie se dio cuenta de este curioso hecho porque se transmitid en el programa

de La Chola Chabuca. La ex bailarina también contd cémo decidid someterse al proceso de
-.- fertilizacion y sefnalo que si piensa volver al Peru.
S

Nota. Adaptada de “Katty Garcia: sujeto se bajé el pantalon durante su entrevista [VIDEO]”, 2 de julio del 2017,

El Popular (https://www.elpopular.pe/espectaculos/2017-07-02-katty-garcia-sujeto-se-bajo-el-pantalon-durante-

su-entrevista-video). Derechos reservados por el Grupo La Republica Publicaciones S. A.

Figura 44

Nota informativa hecha a partir de una entrevista televisiva subida a las redes sociales (3 de 3)

el Popular.pe

arecer, nadie se dio cuenta de este curioso hecho porgue se transmitid en el programa
de La Chola Chabuca. La ex bailarina también contd como decidié someterse al proceso de
fertilizacion y senald que si piensa volver al Peru.

DEBATE
NACIONAL

¢EL PERU
PRIMERO? Asimismo, la ex de Lucho Cuéllar reveld que si en un momento Lloro al decir su
: orientacion sexual fue por los insultos que recibid de la gente.

¢SIN CONSTITUCION
Y EDUCACION?

“Que hablen lo que tengan que hablar, pero quién mejor que yo para decirle a la gente que
PROBLEMAT'CAI bastfa de estar d|C|enE:lo que yo oculto ser gay o que lloré en tu programa porque era
lesbiana y yo no lloré en tu programa porque soy gay o porque tenia una pareja, sino por
los insultos que la gente me daba”, expresd Katty Garcia.

(Se puede

Nota. Adaptada de “Katty Garcia: sujeto se bajé el pantalon durante su entrevista [VIDEO]", 2 de julio del 2017,

su-entrevista-video). Derechos reservados por el Grupo La Republica Publicaciones S. A.
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Con esta nota Katty Garcia volvié a encabezar la lista del top ten del
dia 2 de julio de 2017, pues ocup0 el primer puesto con 28 005 usuarios
y 26 438 paginas vistas, ganandole inclusive (y sin estrategia de
compartir notas) a la reina de las redes sociales, la cantante y actriz
estadounidense Selena Gémez quien con su nota titulada “Selena
Gomez sufre percance y deja ver parte intima [FOTO]”, quedd en quinto
lugar con 6493 usuarios y 5927 paginas vistas. Hay que tomar en
cuenta que Selena Gémez era por entonces, la reina indiscutible de

Instagram con mas de 103 millones de seguidores en el mundo.

Tabla 7
Top ten de usuarios y paginas vistas en relacion con la nota “Katty Garcia: sujeto se bajo el

pantalén durante su entrevista [VIDEO]”

FECHA: 2 DE JULIO DEL 2017
URL Usuarios P.V.
e /espectaculos/2017-07-02-katty-garcia-sujeto-se-bajo-el-

28.005 26.438
pantalon-durante-su-entrevista-video

e /espectaculos/2017-07-02-milena-zarate-revela-que-edwin-
18.094 17.005
sierra-no-ve-su-hija-y-hace-llorar-tilsa-video

e /espectaculos/2017-07-01-combate-bruno-agostini-fue-

7.963 7.435
descalificado-por-excederse-con-andrea-cifuentes-video
o /espectaculos/2017-07-02-esta-foto-de-esperanza-gomez-
6.617 6.296
desnuda-en-la-playa-esta-incendiando-instagram
e /espectaculos/2017-07-01-selena-gomez-sufre-percance-y-
6.493 5.927

deja-ver-parte-intima-foto
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FECHA: 2 DE JULIO DEL 2017

URL

Usuarios P.V.

lespectaculos/2017-07-02-korina-rivadeneira-es-buscada-
por-la-policia-para-ser-expulsada-pero-ella-se-resiste-foto
Ivirales/2017-07-02-snapchat-mujer-se-acuesta-con-el-
hermano-de-su-novio-y-luego-se-entera-de-un-terrible-
secreto

lespectaculos/2017-07-02-mario-irivarren-si-veo-alondra-la-

saludo

/espectaculos/2017-07-01-esto-es-guerra-rosangela-

espinoza-seria-separada-de-reality-segun-nicola-video

/espectaculos/2017-07-01-eeg-maria-pia-copello-explota-

en-vivo-y-acusa-los-guerreros-video

5.458

5.308

4412

3.791

3.316

5.158

5.041

4.272

3.552

2972

Nota. Adaptada de “Top ten de notas con mayor rendimiento del dia”, por G. Ramirez Flores, 2016, Google

Analitics (URL no disponible al publico). Derechos reservados por el Grupo La Republica Publicaciones S. A.

7)

La nota publicada el 24 de agosto del 2017, titulada “Katty Garcia revelo

un secreto de su bebé que emocioné hasta las lagrimas...”, se hizo a

partir de las declaraciones que dio Katty Garcia y de un enlace en vivo

a través de sus redes sociales (viabilidad de la fuente) con el programa

“Espectaculos” de Latina. En este caso, el periodista hizo captura de la

fotografia de Katty al momento de la comunicacién con el conductor del

referido espacio de entretenimiento. Una vez mas, se destaca la vida

familiar de la bailarina (el amor por su hijo) y la novela continda. La nota

se ve asi:
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Figura 45

Nota sobre una revelacién de Katty Garcia en una entrevista televisiva

EI POpu.lar pe #DenunciakP (©) w meona Wseouwr @ Q

INICIO ESPECTACULOS ACTUALIDAD DEPORTES VIRALES CINEYSERIESTV PROMOCIONES HOROSCOPO ED.IMPRESA REGIONES Vv MAS SECCIONES Vv

El Popular » Espectaculos » Katty Garcia revelo un secreto de su bebé que emocioné hasta las 1l Me gusta 673 mil

Espectaculos Katty Garcia Espectaculos de Latina

Katty Garcia revelo un secreto de su bebé
que emocioné hasta las lagrimas a Antonio
Pavon [VIDEO]

Durante un enlace en vivo con 'Espectaculos’, Katty Garcia hablo sobre el bebé que esté a punto de llegar y hubo algo que puso muy contento a
Antonio Pavén.

PROFESORES
CAPACITADOS,
MEJOR
APRENDIZAJE EN

v LOS ESTUDIANTES

m » ' Junto a intérpretes yine,
’ matsigenka, y la escritora
. AL HACER PUBLlgw

peruana Teresina Mufoz- Najar,
realizaron la coleccion “El Libro
de Nuestra Selva” .

Katty Garcia revelé un detalle que puso muy contento a Antonio Pavon.

+ leer mas

23 de Agosto de 2017 13:15 pm.

Durante un enlace en vivo con el programa ‘Espectaculos Katty Garcia revel6 que el nifo
que esta esperando llevara por nombre Antonito, hecho que emociond sobremanera al
espanol Antonio Pavon.

LEE MAS Katty Garcia: sujeto se bajo el pantalén durante su entrevista [VIDEQ]

La bailarina dio a conocer la sorpresa mientras hablaba sobre su presente en Estados
Unidos y la emocidn que siente al convertirse en madre. Al escuchar el nombre que llevara
el bebé, el torero no oculté su felicidad por la noticia.

“¢Asi que se va a llamar ‘Antonito’? jQué bien!”, exclamé Antonio Pavon. Recordemos que su
hijo, fruto de la relacién que mantuvo con Sheyla Rojas hace algin tiempo, lleva el mismo
nombre.

Por otro lado, Katty Garcia explico los motivos que la llevaron a decidir este nombre para Buffet Criollo + MEIOR
g : i iy ; i . rom F Pisco sour OFERTA
su bebé.";Por qué lo llamaré asi? Por mi mama, por mi y por mi pareja’, reveld. No ‘Muett I
obstante, dio a conocer también que aln no sabe cual sera el otro nombre, ya que es algo {:uu nrc?egdetu S/
que todavia esta decidiendo. cemﬂ 30.90

Nota. Adaptada de “Katty Garcia revel6 un secreto de su bebé que emocioné hasta las lagrimas a Antonio

Pavon [VIDEOYV”, 23 de agosto del 2017, El Popular (https://www.elpopular.pe/espectaculos/2017-08-23-katty-

garcia-revelo-un-secreto-de-su-bebe-que-emociono-hasta-las-lagrimas-antonio-pavon-video). Derechos

reservados por el Grupo La Republica Publicaciones S. A.
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Con la nota “Katty Garcia reveld un secreto de su bebé que emociono
hasta las lagrimas a Antonio Pavon [VIDEQ]”, Katty Garcia vuelve a
aparecer en el cuarto lugar del top ten del 24 de agosto de 2017. La
noticia ya venia del dia anterior (23 de agosto), ocupando el quinto
lugar en la lista con 6064 usuarios y 5772 paginas vistas. Ese dia, el
primer lugar fue para una nota viral titulada “Hombre y anciano son
sorprendidos teniendo sexo en el parque [VIDEO]” que consiguio 15
677 usuarios y 14 365 paginas vistas. En esa fecha, Katty Garcia le
gano en usuarios y paginas vistas a la nota de Magaly Medina, la Copa
Peray las noticias relacionadas a “Esto es Guerra” y a personajes como
Michell Soifer y Kevin Blow. En efecto, la nota “Kevin Blow le declaro
su amor a Michelle Soifer y ella lo rechazo en vivo [VIDEQO]”, consigui6
Unicamente 4070 usuarios y 3764 paginas vistas, ocupando el décimo

lugar en la lista:

Tabla 8
“Katty Garcia reveld un secreto de su bebé que emocion6 hasta las lagrimas a Antonio Pavon

[VIDEO]”

FECHA: 24 DE AGOSTO DEL 2017
URL Usuarios P.V.
e /virales/2017-08-23-hombre-y-anciano-son-sorprendidos-

15.677 14.365
teniendo-sexo-en-medio-de-un-parque-video?id=fanpagelr

e /espectaculos/2017-08-24-sully-saenz-comparte-tierno-
15.456 13.648
mensaje-de-su-boda-y-deja-mal-parado-renzo-costa-foto

o /espectaculos/2017-08-24-eeg-robotin-asegura-que-en-
6.868 6.288
reality-lo-trataron-como-una-basura-video
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FECHA: 24 DE AGOSTO DEL 2017

URL Usuarios P.V.

o /espectaculos/2017-08-24-eeg-yahaira-plasencia-le-

6.568 6.187
responde-melcochita-tras-criticarla-como-salsera-video
o /espectaculos/2017-08-23-katty-garcia-revelo-un-secreto-
de-su-bebe-que-emociono-hasta-las-lagrimas-antonio- 6.064 5.772
pavon-video?id=fanpagelr
e /espectaculos/2017-08-24-magaly-medina-le-pide-ethel-
5.817 5.465
pozo-que-no-se-desanime-por-bajo-rating-de-programa
e /deportes/2017-08-24-copa-peru-ya-son-37-los-equipos-
5.616 4.963
clasificados-la-etapa-nacional
o /espectaculos/2017-08-24-ex-participante-de-esto-es-
5.381 5.054
guerra-ingreso-combate-y-dejo-en-shock-todos-video
e /actualidad-y-policiales/2017-08-24-mexico-adolescente-es-
acusado-de-haber-violado-una-nina-de-5-anos-en-un- 5.019 4.784
gimnasio
e /espectaculos/2017-08-24-kevin-blow-le-declaro-su-amor-
4070 3.764

michelle-soifer-y-ella-lo-rechazo-en-vivo-video

Nota. Adaptada de “Top ten de notas con mayor rendimiento del dia”, por G. Ramirez Flores, 2016, Google

Analitics (URL no disponible al publico). Derechos reservados por el Grupo La Republica Publicaciones S. A.

8) La nota publicada el 25 de noviembre de 2017, titulada “Instagram:
Katty Garcia se luce con su embarazo a pocos dias de ser madre
[FOTOS]”, tuvo como punto de partida una serie de fotografias que la
joven subio a su cuenta de Instagram (viabilidad), casi al mismo tiempo,

y donde dejaba ver su avanzado estado de gestacion en colosales
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poses y vestuarios (se contintia ventilando su vida personal diariamente
—tema recurrente—, siguiendo con la historia —telenovela—). A esto
se sumaron los mensajes que escribio la joven en esa misma red social,
erigiéndose a su bebé. Las fotos, que aun permanecen publicadas en

su Instagram fueron las siguientes:

Figura 46

Embarazo de Katty Garcia mostrado en su cuenta de Instagram (1.2 parte)

kattygs20 + Siguiendo
/8 Sem  Responder

tovarlastra Linda

74 sem  Responder

danichita28chinita Preciosa
pancitaaa® ... Ya quiero que este
asi mi pancita tan solo tengo 2
meses

67 sem  Responder

darklibra10 Linda como siempre

26 sem  Responder

24 sem  Responder

O Q
20,460 Me gusta
4 DE NOVIEMBRE DE 20

£ 2017

Agrega un comentario..

[36698739238182185/

Nota. Katty Garcia mostrando alegremente a sus seguidores el cambio que sufria su cuerpo durante su embarazo.

Adaptada de Instagram [historias], por K. Garcia, (s. f.), Instagram (URL no disponible actualmente).
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Figura 47

Embarazo de Katty Garcia mostrado en su cuenta de Instagram (2.2 parte)

kattygs20 - Siguiendo

R S
queremos toda la familia.
Bendiciones . Y@ @

89 sem 1Me gusta
Responder

bad.wally El milagro de dios (xd)

88 sem  Responder

VQ’ nancyjordanoelizabeth Linda ...

Rimences De @

I Iove 85 sem  Responder
A NTO N ' 0 W katherin_branes Que hrrmosaaa
felicitaciones @ @
G )

79 sem  Responder

© Q

Les gusta a shirley chgo y
8,345 personas mas

17 DE OCTUBRE DE 2017

Agrega un comentario.

Nota. Katty Garcia mostrando alegremente a sus seguidores el cambio que sufria su cuerpo durante su embarazo.

Adaptada de Instagram [historias], por K. Garcia, (s. f.), Instagram (URL no disponible actualmente).

Figura 48

Embarazo de Katty Garcia mostrado en su cuenta de Instagram (3.2 parte)

o, —
@ kattygs20 + Siguiendo

YU SEIN Kesponaer

wendhoobr Kathy porfaaaaa
dime cémo hiciste para no
engordar durante tu embarazo !!!!
PORFAVOOOORRR

90 sem Responder

——  Ver respuestas (1)

bht_14_07 Q linda

90 sem  Responder
kellyymarle13 Que linda estas ...
ya Antonio estara en tus brazos

bendiciones . katty. . Espero g m
respondas besos. ..

85 sem  Responder

20

8,737 Me gusta

10 DE OCTUBRE DE 2017

h:; Agrega un comentario..

Nota. Katty Garcia mostrando alegremente a sus seguidores el cambio que sufria su cuerpo durante su embarazo.

Adaptada de Instagram [historias], por K. Garcia, (s. f.), Instagram (URL no disponible actualmente).
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Y la nota que posteriormente se trabajé y publico en la pagina web de

El Popular quedo asi:

Figura 49

Nota sobre Katty Garcia mostrando su embarazo (1 de 2)

EI POplllal'.pe #DenunciakP ()  weoun (Wsau @ Q

INICIO ESPECTACULOS ACTUALIDAD DEPORTES VIRALES CINEYSERIESTV PROMOCIONES HOROSCOPO ED.IMPRESA REGIONES v MAS SECCIONES VvV

El Popular » Espectaculos » Instagram: Katty Garcia se luce con su embarazo a pocos dias de ser
Espectaculos Katty Garcia

Instagram: Katty Garcia se luce con su
embarazo a pocos dias de ser madre
[FOTOS]

Garcia comparti6 algunas postales en Instagram a dias de ser madre

Desde el sabado 26/10 en tu kiosko
favorito Sicker Album UEFA
Champions League 2019/20
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I

N
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SORPRENDETE
AQU

Katty Garcia ya cuenta los dias, horas y sequndos para convertirse, por primera vez, en
madre. La ex modelo, radicada en Estados Unidos, compartié unas entranables fotos sobre
los momentos previos a recibir a su adorado Antonio.

"Doy gracias a Dios por la linda familia que tengo, por la bendicién de sentir lo que es ser
madre y tener en mi vientre al ser méas lindo de la vida que es mi hijito Antonio. Que mas
puedo pedir creo que con él se completé mi felicidad”, es el mensaje que escribid.

LEE MAS: Katty Garcia en cuenta regresiva para tener a su hijo entre sus brazos . 4 IVE clPY:

En la primera postal, Katty Garcia se muestra con la camiseta de la seleccién peruana. En Ty [
su barriga esta pintado un corazén bicolor. 8 L

En la segunda postal, con el mensaje para su hijo: "I love Antonio”. En la siguiente realiza
una comparacion desde el inicio de su embarazo al momento actual que se encuentra.

MIRA TAMBIEN: Instagram: Kathy Garcia denunci6 cuenta falsa que dio a conocer una
polémica noticia [FOTO Y VIDEQO]

Por ultimo, la también ex bailarina se muestra en una sesion que le realizaron por el
recibimiento de su hijo. Katty Garcia tiene como pareja a Karim Vidal.

Nota. Adaptada de “Instagram: Katty Garcia se luce con su embarazo a pocos dias de ser madre [FOTOS]”, 25 de

noviembre de 2017, El Popular (https://www.elpopular.pe/espectaculos/2017-11-25-instagram-katty-garcia-se-luce-

con-su-embarazo-pocos-dias-de-ser-madre-fotos). Derechos reservados por el Grupo La Republica Publicaciones

S. A
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Figura 50

Nota sobre Katty Garcia mostrando su embarazo (2 de 2)

En la sequnda postal, con el mensaje para su hijo: 'l love Antonio”. En la siguiente realiza
una comparacioén desde el inicio de su embarazo al momento actual que se encuentra.

MIRA TAMBIEN: Instagram: Kathy Garcia denunci6 cuenta falsa que dio a conocer una
polémica noticia [FOTO Y VIDEO]

Por ultimo, la también ex bailarina se muestra en una sesién que le realizaron por el
recibimiento de su hijo. Katty Garcia tiene como pareja a Karim Vidal.

VER OFERTA >>

RELACIONADAS

Marts oviembre 17-10:45

Katty Garcia en cuenta regresiva
para tener a su hijo entre sus
brazos

SORPRENDETE
AQui

unes, Octu
I Iove Lucho Cuellar manda

bendiciones a Katty Garciay a su

ANTONIO e

.o

2017-17:15

Instagram: Katty Garcia festejo
clasificacion de Peru al repechaje
[FOTOS Y VIDEO]

Miérco 2017-13:15

Katty Garcia reveld un secreto de
su bebé que emociond hasta las
lagrimas a Antonio Pavén
[VIDEQ]

Nota. Adaptada de “Instagram: Katty Garcia se luce con su embarazo a pocos dias de ser madre [FOTOS]", 25 de

noviembre de 2017, El Popular (https://www.elpopular.pe/espectaculos/2017-11-25-instagram-katty-garcia-se-luce-

con-su-embarazo-pocos-dias-de-ser-madre-fotos). Derechos reservados por el Grupo La Republica Publicaciones

S. A
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Lo que se hizo en este caso fue construir la nota a partir de todas las
fotografias publicadas por Katty Garcia alusivas a su avanzado
embarazo y hacer una suerte de colllage que se adjunt6 al articulo que

habla sobre la inminente llegada de su bebé.

En el top ten con fecha 25 de noviembre de 2017 esta noticia aparece
en el décimo lugar con 4952 usuarios y 4652 paginas vistas. Hay que
destacar que, ese dia, las notas que se ubicaron en los primeros
lugares venian del dia anterior (24 de noviembre), —por lo que Katty
Garcia ocup6 el quinto lugar de las noticias de la fecha fueron las de
Paolo Guerrero, Christian Dominguez, el participante de un reality y
Carlos Cacho. Aguella vez, gan6 el primer lugar una noticia de
policiales que venia del dia anterior titulada “Enamorado de joven
voleibolista cuenta su verdad desde Tingo Maria [VIDEO]”, que obtuvo

25 307 usuarios y 20 121 péaginas vistas:

Tabla 9
Top ten de usuarios y paginas vistas en relacién con la nota “Katty Garcia se luce con su

embarazo a pocos dias de ser madre [FOTOS]”

FECHA: 25 DE NOVIEMBRE 2017
URL Usuarios P.V.

e /actualidad-y-policiales/2017-11-24-enamorado-de-

joven-voleibolista-cuenta-su-verdad-desde-tingo- 25.307 20.121

maria-video

e /deportes/2017-11-25-paolo-guerrero-conoce-su-
23.943 21.836

otra-familia-que-goza-y-sufre-con-el
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FECHA: 25 DE NOVIEMBRE 2017

URL Usuarios P.V.
e /espectaculos/2017-11-24-novia-de-yordy-reyna-
termina-la-relacion-y-su-ex-suegra-le-envia- 21.145 19.110
tremendo-mensaje-al-futbolista-video
e /espectaculos/2017-11-24-yordy-reyna-termina-con-
su-novia-y-ahora-jefferson-farfan-se-luce-con-ella- 10.615 9.664
foto
e /ampl/espectaculos/2017-11-24-yordy-reyna-termina-
con-su-novia-y-ahora-jefferson-farfan-se-luce-con- 10.456 8.989
ella-foto?usgqp=mq331AQGCAEYASAB
o /espectaculos/2017-11-25-christian-dominguez-
8.932 8.510
gisela-valcarcel-no-me-veto-de-america-tv
o /espectaculos/2017-11-24-yordy-reyna-le-enviaba-
7.867 7.398
mensajes-privados-genesis-tapia-video
e /virales/2017-11-25-participante-de-reality-es-
sorprendida-en-pleno-acto-sexual-en-banos-de-tv- 7.089 6.548
azteca
e Jespectaculos/2017-11-24-facebook-melissa-klug-
sorprende-sus-seguidores-con-infartante-fotografia- 6.559 6.085
foto
e /espectaculos/2017-11-25-carlos-cacho-se-burla-del-
5.581 4.824

look-de-sheyla-rojas-es-una-gisela-de-ambiente

Nota. Adaptada de “Top ten de notas con mayor rendimiento del dia”, por G. Ramirez Flores, 2016, Google

Analitics (URL no disponible al publico). Derechos reservados por el Grupo La Republica Publicaciones S. A.
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9)

La nota publicada el 11 de diciembre de 2017, titulada “Katty Garcia:
Anuncia que dara a luz en las préximas horas, pero no todo es alegria
[VIDEQ]", parti6 de las declaraciones que dio la exbailarina en un
video que publicé en su cuenta de Instagram (viabilidad de la fuente)
en el que contaba los pormenores de lo que seria su proximo parto,
pero también la poca fortuna de que, llegado el momento, no contaria
con su pareja al lado, pues Karim Vidal se encontraba de viaje (el
amor sigue como tema recurrente y la historia de telenovela). Este es

la captura de pantalla del video que subi6 a sus redes sociales:

Figura 51

Katty Garcia en declaraciones horas previas a su parto

Nota. Corte de pantalla del video que subié Katty Garcia a su cuenta de Instagram, en donde revela a
sus seguidores los sentimientos encontrados horas previas a su parto debido a la ausencia de su
pareja. Adaptada de Instagram [historias], por K. Garcia, (s. f.), Instagram (URL no disponible

actualmente).

Y la nota que luego se trabajo y publicé quedo asi:
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Figura 52

Nota sobre Katty Garcia horas previas a dar a luz a partir de foto y video suyos en Instagram

= el Popular.pe aEP ) s EEER
cﬁm

Rk VID El Popular » Espectaculos » Katty Garcia: Anuncia que dara a luz en las proximas horas, pero no todo m
Espectaculos Katty Garcia

L\ Katty Garcia: Anuncia que dara a luz en las

proximas horas, pero no todo es alegria
[VIDEO]

La exbailarina, Katty Garcia pronto dara a luz, sin embargo anuncia triste noticia de su esposa.

Desde el sabado 26/10 en tu kiosko
favorito Sicker Album UEFA
Champions League 2019/20
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Katty Garcia en sesion de fotos.

e e g ] Compur]

Katty Garcia esta a punto dar a luz a su primer hijo, por ello muy emocionada cuenta
mediante videos que esta internada recibiendo los cuidados para dar a luz. Sin embargo
no todo es felicidad para la exbailarina ya que su esposa no estaria presente.

LEE MAS: Instagram: Katty Garcia se luce con su embarazo a pocos dias de ser madre
[FOTOS]
+ 2entradas 2D

+ Cancha gigante
Su pareja, Karim Vidal se encuentra en Perti con su otro bebé. La ex del Churrito’ RE ;

: i - +2 bebidas chicas
Hinostroza dijo que iba a esperar pero no se pudo.
En el video cuenta que le dijo a su futuro hijo que se llamaréa Antonio que iban a esperar
que regrese Karim Vidal. Sin embargo los doctores le anunciaron que el parto, ya se tiene
que concretar.

MIRA TAMBIEN: Yidda Eslava y Julian Zucchi celebraron el primer afito de su hijo Tomas
[FOTOS]

cancha gigunta
Katty Garcia que radicada en Estados Unidos, cumpliré uno de sus mayores deseos en las reoargable.
proximas horas al conocer a su bebé y solo queda esperar para que se revelé su identidad.

Nota. Adaptada de “Katty Garcia: Anuncia que dara a luz en las préximas horas, pero no todo es alegria

[VIDEOY", 11 de diciembre del 2017, El Popular (https://www.elpopular.pe/espectaculos/2017-12-11-katty-garcia-

anuncia-que-dara-luz-en-las-proximas-horas-pero-no-todo-es-alegria-video). Derechos reservados por el Grupo

La Republica Publicaciones S. A.
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Gracias al anuncio recogido en esta nota de que en las préximas horas
se convertiria en madre, Katty Garcia, en el top ten del 11 de diciembre
de 2017, recupera su primer lugar con. Efectivamente, el articulo hizo
9329 usuarios y 8771 péaginas vistas, dejando atras temas como la
Copa Peru, con noticias que venian incluso del dia anterior (10 de
diciembre), como la nota de Claudio Pizarro y a la popular chica reality
Cachaza con la noticia “Instagram: Cachaza sorprende a Rafael
Cardoso por su cumpleafios [FOTOS]” que obtuvo 2744 usuarios y

2491 paginas vistas, ocupando el puesto diez de la lista:

Tabla 10
Top ten de usuarios y paginas vistas en relacion con la nota “Katty Garcia: Anuncia que dara

a luz en las préximas horas, pero no todo es alegria [VIDEQ]”

FECHA: 11 DE DICIEMBRE DEL 2017
URL Usuarios P.V.
/espectaculos/2017-12-11-katty-garcia-anuncia-que-dara-

9.329 8.771
luz-en-las-proximas-horas-pero-no-todo-es-alegria-video
e /deportes/2017-12-10-claudio-pizarro-explico-por-que-
8.145 7.839
jefferson-farfan-no-brillo-mas-en-europa-video
o /espectaculos/2017-12-10-korina-rivadeneira-hace-
7.828 6.889
reveladora-confesion-sobre-sus-dias-en-la-clandestinidad
e /actualidad-y-policiales/2017-12-11-yordy-reyna-su-madre-y-
hermano-estarian-involucrados-en-desaparicion-de-celular- 6.255 5.763
de-alessandra-chocano-video
e Jespectaculos/2017-12-10-edwin-sierra-celebro-su-
5.859 5.454

cumpleanos-de-esta-forma-video
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FECHA: 11 DE DICIEMBRE DEL 2017

URL Usuarios P.V.

/espectaculos/2017-12-11-camila-cabello-pasa-bochornoso-

5.602 5.351
momento-en-pleno-concierto-foto
/deportes/2017-12-11-copa-peru-jack-duran-fue-

5.546 5.348
considerado-el-mejor-jugador-del-campeonato
/espectaculos/2017-12-11-instagram-tomate-barraza-

4.610 4.209
confirma-reconciliacion-con-su-esposa-con-tierna-foto
/deportes/2017-12-11-paolo-guerrerro-tras-la-sancion-

3.965 3.609
dispara-con-todo-pense-que-era-un-complot
/espectaculos/2017-12-10-instagram-cachaza-sorprende-

2.744 2.491

rafael-cardozo-por-su-cumpleanos-fotos

Nota. Adaptada de “Top ten de notas con mayor rendimiento del dia”, por G. Ramirez Flores, 2016, Google

Analitics (URL no disponible al publico). Derechos reservados por el Grupo La Republica Publicaciones S. A.

10)

Llegamos al 7 de enero del 2018, cuando Katty Garcia ya es madre y
se luce con su bebé, mostrandose sumamente amorosa con él. Las
redes sociales estallan cuando la joven publica en su cuenta de
Instagram su primera foto al lado de su hijo recién nacido llamado
Antonio. En esta se explicita uno de los logros personales mas

sublimes: la maternidad (tema recurrente).
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Figura 53

Katty Garcia mostrando su amor maternal

Nota. En esta foto, Katty Garcia comparte con sus seguidores en Instagram su fase como madre
amorosa con su bebé Antonio. Adaptada de Instagram [historias], por K. Garcia, (s. f.), Instagram (URL

no disponible actualmente).

A partir de esta fotografia (viabilidad), se elabor6 el articulo titulado
‘Instagram: Katty Garcia enternece las redes con foto de su bebé

[FOTQY", el cual luce de la siguiente manera:
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Figura 54

Nota sobre la maternidad de Katty Garcia a partir una foto suya en Instagram (1 de 2)

el Popular.pe #DenunciakP (©) wweousa wseur @ Q
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EL Popular » Espectaculos » Instagram: Katty Garcia enternece las redes con foto de su bebé [FOTO] 1l Me gusta 589 mil

Instagram: Katty Garcia enternece las redes
con foto de su bebé [FOTO]

La ex bailarina Katty Garcia disfruta su etapa como madre y se animé a compartir una tierna fotografia en Instagram de su hijo Antonio con sus

seguidores.

cee WOW
LACURACAO.pe

8-9-10 DE JULIO

HASTA

- 4 Y
o Jooers]

07 de Enero de 2018 16:30 pm.

Katty Garcla compartié su mayor alegria con sus miles de seguidores al publicar en su ¥28.90

cuenta de Instagram una tierna fotografia de su bebé llamado Antonio. La ex bailarina se [+ L )

muestra muy feliz en esta nueva etapa de su vida como mama. ¥ cancha igante recargable
ul bebidas chicas

LEE MAS: Instagram: Melissa Paredes se muestra en bikini por primera vez tras dar a luz a

su bebé [FOTOS]

La instantanea ha emocionado varios usuarios de esta popular red social. En la imagen se 2 entradas 2D
ve a la popular Tofiita’ dando un beso en la frente al bebé. La publicacion compartida a + 2 gaseosas +

través de Instagram Stories tiene un tierno mensaje: "Amor de mami!!". cancha gigante
9 ) recargable.

Katty Garcia también compartié otras publicaciones junto a su pareja mientras cuidan que Cineplanet
no despierte su pequeno Antonio.

Como se recuerda, en diciembre Katty Garcia y Karim Vidal se reencontraron en Estados VER OFERTA »»
Unidos y compartieron una conmovedora fotografia de su primer encuentro con el bebé.

Nota. Adaptada de “Instagram: Katty Garcia enternece las redes con foto de su bebé [FOTO]”, 7 de enero

del 2018, El Popular (https://www.elpopular.pe/espectaculos/2018-01-07-instagram-katty-garcia-enternece-

las-redes-con-foto-de-su-bebe-foto). Derechos reservados por el Grupo La Republica Publicaciones S. A.
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Figura 55

Nota sobre la maternidad de Katty Garcia a partir una foto suya en Instagram (2 de 2)

el parto por que se cruzo con la graduacion de su hijo mayor.

Domingo, Enero 7, 2018 - 16:15

Instagram: Stephanie Valenzuela
comparte una triste noticia con
sus fans [FOTOS]

Domingo, Enero 7, 2018 - 12:15
Instagram: Flavia Laos luce su
renovada figura en sexy bikini
[FOTO Y VIDEQ]

Nota. Adaptada de “Instagram: Katty Garcia enternece las redes con foto de su bebé [FOTO]", 7 de enero del 2018, El

Popular (https://www.elpopular.pe/espectaculos/2018-01-07-instagram-katty-garcia-enternece-las-redes-con-foto-de-su-

bebe-foto). Derechos reservados por el Grupo La Republica Publicaciones S. A.

Con esta nota, la exbailarina se mantuvo en el top ten de tal fecha en

el décimo lugar, pues consiguié solo 4,166 usuarios y 3,979 péaginas

vistas. Para explicar las razones de esta ubicacion hay que mencionar

que, por aquella época, comenzaban a destacar otras noticias locales,

como la de la venezolana Korina Rivadeneyra, Yahaira Plasencia (cuya

noticia venia del dia anterior) y la de Milett Figueroa. Aquella vez, el

primer lugar lo obtuvo un viral que también venia del dia anterior:

“Pareja es captada mientras tiene sexo en una playa de Camana”, con

48 222 usuarios y 42 993 paginas vistas. El segundo puesto fue para

Janet Barboza con “Conoce a la hija de Janet Barboza y Nilver Huarac
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https://www.elpopular.pe/espectaculos/2018-01-07-instagram-katty-garcia-enternece-las-redes-con-foto-de-su-bebe-foto
https://www.elpopular.pe/espectaculos/2018-01-07-instagram-katty-garcia-enternece-las-redes-con-foto-de-su-bebe-foto

gue brilla en redes sociales [FOTOS]” que hizo 27 180 usuarios y 25

654 paginas vistas:

Tabla 11
Top ten de usuarios y paginas vistas en relacion con la nota “Instagram: Katty Garcia

enternece las redes con foto de su bebé [FOTO]”

FECHA: 7 DE ENERO DEL 2018
URL Usuarios P.V.
/virales/2018-01-06-facebook-pareja-es-captada-mientras-

48.222 42.993
tiene-sexo-en-una-playa-de-camana-video

e /espectaculos/2018-01-07-conoce-la-hija-de-janet-barboza-
27.180 25.654
y-nilver-huarac-que-brilla-en-redes-sociales-fotos

o /espectaculos/2018-01-07-korina-rivadeneira-necesitaba-
25.982 24.993
sobrevivir

e /deportes/2018-01-07-instagram-aldo-corzo-y-manuela-
camacho-se-lucen-juntos-durante-un-evento-deportivo- 21.262 19.524

video

e /espectaculos/2018-01-07-veronica-linares-no-me-pelee-
12.054 11.577
con-gonzalo-nunez

o /espectaculos/2018-01-07-al-mismo-estilo-de-jefferson-
farfan-yordy-reyna-tuvo-este-tierno-detalle-con-valeria- 10.547 10.023

roggero-video

o /espectaculos/2018-01-06-yahaira-plasencia-arremete-

9.417 9.025
contra-tilsa-lozano-todo-lo-tengo-natural
e /actualidad-y-policiales/2018-01-06-pasamayo-la-policia-
envia-un-emotivo-mensaje-al-padre-de-indira-diaz- 8.843  8.463

foto?id=fanpagelr
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FECHA: 7 DE ENERO DEL 2018

URL Usuarios P.V.
o /espectaculos/2018-01-06-instagram-milett-figueroa-

4758 4524
sorprende-todos-al-publicar-una-foto-al-natural

o /espectaculos/2018-01-07-instagram-katty-garcia-
4166 3.979
enternece-las-redes-con-foto-de-su-bebe-foto

Nota. Adaptada de “Top ten de notas con mayor rendimiento del dia”, por G. Ramirez Flores, 2016, Google

Analitics (URL no disponible al publico). Derechos reservados por el Grupo La Republica Publicaciones S. A.

A continuacién, presentamos un repaso mas comprimido sobre el total de

paginas vistas de algunas de las notas de Katty Garcia en distintas fechas.

Figura 56

Resumen de paginas vistas de algunas notas de Katty Garcia (1 de 2)

1 Katty Garcia llora por culpa de 'Peluchin’ (VIDEO)

URL de nota 17-oct | 18-oct | 19-oct | 20-oct | 21-oct | 22-oct | 23-oct | Total Paginas vistas
http:/fweww . elpopular.pe/espectacy|  B.083 8118 702 154 124 i) 3 18.297

URL de post

hittps:/fwww . facebook.com /el popular.pe/posts/1257594337623372

2 Katty Garcia vive amor libre y tendra matrimonio (FOTOS)

URL de nota 27-nov | 28-nov | 29-nov | 30-nov | Ol-dic 02-dic 03-dic | Total Paginas Vistas
http:/fwewrw. elpopular.pe/espectacy|  6.001 49089 5.986 1.315 710 320 220 53.641
URL de post

https:/fwwew . facebook, com//elpopular.pe/posts/1256259701090169

Katty Garcia le pide a pareja que no se vaya de su lado

3 URL de nota 28-nov | 29-nov | 30-nov | 0l-dic | 02-dic 03-dic 0d-dic | Tatal Paginas Wistas
http A wewew. elpopular.pe/espectacy] 14.842 | 19,755 2,75 1.161 332 175 138 39,153
URL de post

https:/fwww facebook, com//elpopular.pe/posts/1257594337623372

Nota. Adaptada de “Top ten de notas con mayor rendimiento del dia”, por G. Ramirez Flores, 2016, Google

Analitics (URL no disponible al publico). Derechos reservados por el Grupo La Republica Publicaciones S. A.
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Figura 57

Resumen de paginas vistas de algunas notas de Katty Garcia (2 de 2)

4 Instagram: Katty Garcia luce atrevido y sexy bikini (FOTOS

URL de nota 01-dic | 02-dic | 03-dic | 04-dic | 05-dic | O&-dic | 07-dic | Total Paginas Vistas
httpe/fwewew. elpopular. pe/espectacy] 1,17 7. 466 499 166 27 7 29 9,384

URL de post

https:/fwww . facebook.com /elpopular. pe/posts/12620441 23845060

5 Katty Garcia cumple 24 afios y asi responde sobre su sexualidad (FOTO)

URL de nota 24-mar | 25-mar | 26-mar | 27-mar | 28-mar | 29-mar | 30-mar | Total Paginas Vistas
http:/fwww, el popular. pe/espectacy| 2,702 7.109 1.728 773 284 105 53 12,754
URL de post

https:/fwww facebook.com felpopular. pe/posts/1374535932595878

6 Leysi Sudrez estd sorprendida por la orientacion sexual de Katty Garcia

URL de nota 31-mar | Ol-abr | 02-abr | 03-abr | 04-abr | 0%-abr | 0&-abr | Total Paginas Vistas
http:/weww. el popular. pe/espectacy 6 487 205 23 24 6 10 761
URL de post

https:/fwww . facebook.com felpopular. pe/posts/1374535932595878

7 Instagram: Katty Garcia confirmd su embarazo y su novia luce feliz [FOTOS y VIDEO]

URL de nata 14-jun | 15-jun | 16-jun | 17-jun | 18-jun | 19-jun | 20-jun | Total Paginas Wistas
http:/fwww elpopularpe/espectac) 7,173 1,786 230 86 45 48 EE 9,403
URL de past

https:/www. facebook, com /el popul ar. pe/post s/ 1454998351 226302

Nota. Adaptada de “Top ten de notas con mayor rendimiento del dia”, por G. Ramirez Flores, 2016, Google

Analitics (URL no disponible al publico). Derechos reservados por el Grupo La Republica Publicaciones S. A.

Se muestra igualmente al final del parrafo el registro del Google Trends con
los picos de audiencia que tuvieron las notas de Katty Garcia dentro del
periodo analizado. En el gréfico se aprecia el punto mas alto de la audiencia
cuando la exbailarina y modelo anuncia publicamente su homosexualidad,
hecho que es el reflejo del gran impacto que tuvo este acontecimiento en los
lectores que ingresaron a la plataforma online de la seccion de espectaculos
del diario El Popular. Otro momento que también demandd alta lectoria
(usuarios y paginas vistas), se dio con el anuncio de que iba a convertirse en
mama. Un tercer impacto noticioso sobre la vida amorosa de Katty Garcia
llegd en dos partes: el nacimiento de su bebé y hacer publica la foto de su hijo.
Sin embargo, lo que para ella fueron los momentos mas importantes de su

vida, dejo de generar interés en los lectores. En parte, esto se puede explicar
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por como Katty Garcia sobrellevdé todo el proceso de gestacion, el
alumbramiento y su vida como madre, y como a partir de alli comenzo a llevar

un ritmo mas sosegado al lado de su familia.

Figura 58

Picos de audiencia de las notas sobre Katty Garcia en el periodo estudiado

Google Trends
Término: Katty Garcia
Periodo: Del 1 de noviembre del 2016 al 28 de enero del 2018

Pera 10/11/16-29/1/18 ~ odas las categorias ¥ Busqueda web ¥

| 4=

Interés a lo largo del tiempo

Nota. Adaptada de “Top ten de notas con mayor rendimiento del dia”, por G. Ramirez Flores, 2016, Google Trends

(URL no disponible al publico). Derechos reservados por el Grupo La Republica Publicaciones S. A.

Se adjuntan también los posts de algunas notas en Facebook para mostrar
las interacciones de los usuarios durante algunas fechas en las que se
publicaron notas sobre Katty Garcia. En ese momento, Facebook era una de
las fuentes mas importantes que llevaba trafico (lectores y paginas vistas) a

la web (consultar anexo 2).

Apuntes del editor web

Giancarlo Ramirez (comunicacién personal, 7 de abril, 2018) hace un analisis

global de lo que significo la historia de Katty Garcia y afirma que
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definitivamente fue importante y contribuy6 a incrementar la web del diario El

Popular a través de miles de usuarios y paginas vistas:

Katty Garcia es y sera siempre un personaje importante dentro de la fardndula
peruana. Con una vida amorosa complicada, Katty Garcia si que causoé un
gran revuelo cuando tomé distancia del pais y rehizo su vida en otra parte del
mundo. Uno de los detalles mas significativos es como lo deja todo en el Peru
para viajar a Estados Unidos y retomar su vida amorosa al lado de una muijer.
La revelacion sentimental y el nuevo aspecto de la vida amorosa o sexual de
Katty Garcia, no era muy publico hasta el momento que ella misma lo cuenta
a través de sus redes sociales. Hay que recordar que antes de su revelacion

se le vinculaba con Aida Martinez.

Como hemos visto en los tops ten, cuando se dieron a conocer los primeros
detalles de la nueva vida sentimental de Katty Garcia, el publico quedod

sorprendido y tomd gran interés en ella y en su vida personal.

Ramirez considera que las notas que se subieron al online del diario El
Popular, fueron exitosas y aportaron un trafico importante al sitio web porque,
ademas, salvo pocas excepciones, las noticias publicadas sobre ella se
mantuvieron en el top ten y eso de por si es muy relevante; y las que salieron
del top, permanecieron dentro del ranking de las 20 notas mas leidas en el

online del periddico.
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El editor web apunta, también, que las notas de Katty Garcia obtuvieron miles
de péaginas vistas en las diferentes fechas en las que fueron publicadas y esto,

evidentemente, ayudo6 a conseguir anuncios publicitarios:

Para nosotros lo mas importante son las paginas vistas para el negocio de
publicidad, de multimedia o Internet. En web, en mas péaginas vistas puedes
poner dos o cuatro anuncios de publicidad, alli esta el negocio. Existen
paginas online mejor optimizadas que tienen identificados al usuario,
entonces colocan publicidad dirigida especialmente a cada uno, con enlaces
diferentes al de otro usuario porque la web ya te estudié y sabe tu perfil, todo

eso se trabaja solo a partir de las paginas vistas.

Finalmente, considera que hubo dos factores que contribuyeron a que las
noticias de Katty Garcia generaran un buen trafico de audiencias en la pagina
web de El Popular: la polémica a partir de su confesion como homosexual y

la homofobia que se desaté tras la revelacion:

En concreto, recuerdo que fue un verdadero breaking news el saber que Katty
Garcia tenia una relacion con otra mujer que tiene diferentes etiquetas, lo que
alimentd, en parte, el prejuicio y el juicio moral con relacion al ideario de los
peruanos sobre las relaciones entre personajes de un mismo sexo. Pese a
todo, Katty Garcia va a seguir siendo un personaje de la farandula peruana
gue serd dificil de olvidar, aunque ahora esté alejada de los escandalos y de
los reflectores, porque lleva una vida tranquila que quiza en el Pera jamas lo

hubiera conseguido”.
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A continuacion, un cuadro con el resumen de las evidencias que determinan
el incremento de las audiencias, segun los periodistas de espectaculos del

diario El Popular:

Figura 59

Indicadores del incremento de las audiencias segun los periodistas del diario EI Popular

PERIODISTA INDICADORES

e Numero de usuarios, pero
principalmente las paginas vistas.

e Posicionamiento de las noticias en el
Google Analitics.

e Actualizacion de notas. Optimizacion.

e Compartir las noticias en las redes
sociales del diario El Popular: Facebook
y Twitter.

Giancarlo Ramirez

e Actualizacién de notas.

e Optimizacidn

e Compartir las noticias en las redes
sociales del diario.

José Huapaya

e Actualizacién de notas al menos dos
veces al dia.

e Compartir las noticias de la web en las
redes sociales del diario El Popular.

e Videos en vivo a través del Facebook
del diario El Popular.

Edinson Cotrina

e Pdaginas vistas en el online del diario y
Mirian Pachas notas compartidas en el Facebook del
mismo medio de comunicacion.

e Paginas vistas a través de todos los
medios: web y redes sociales.

e Actualizacién de notas cada 15

Omar Lozano minutos.

e Pdaginas vistas y likes que se generan a
través del Facebook del diario El
Popular.

e Los likes a través de las notas
Mario Palacios compartidas en las redes sociales de El
Popular.
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5.8 Definicién de términos basicos

Noticia. Es un hecho actual, de caracter novedoso y de gran interés para un
publico que se considera masivo, y que se divulga a través de los diferentes
medios de comunicacion a partir de los diversos géneros de informacion y

opinion.

Fuentes Periodisticas. Es cualquier entidad, persona, hecho o documento
gue provee de informacién al periodista para que este tenga elementos

suficientes para elaborar una noticia o cualquier otro género informativo.

Audiencia. Personas que reciben un mensaje a través de cualquier medio de
comunicacion que espera acaparar su atencién por medio de noticias (textos,

fotos, videos) que generen su interés.

Periodismo de espectéculos. Disciplina que se encarga de informar al
publico aquellas noticias relacionadas con el mundo del arte en general, que

incluyen la muasica, el teatro, la danza, la television y el cine.

Farandula. Disciplina que se ocupa de personajes locales ligados al

espectaculo, que no son precisamente de gran trayectoria, pero que se han

hecho conocidos por sus escandalos.
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Infoentretenimiento. Alude a la tendencia de los medios a presentar la
informacion como espectaculo, cuya funcion principal es la de servir de

gancho para captar y mantener la audiencia.

Telerrealidad. Fendmeno que adopta formatos y contenidos muy diversos
pero que tienen en comun el intento de proporcionar una visién del mundo que
permita construir un espectaculo, ofreciendo una imagen que resulte proxima

a la experiencia cotidiana comun y corriente.

Voyerismo. Conducta o comportamiento que consiste en buscar placer en la

observacién de otras personas en situaciones eréticas.

Talk Show. Programas en vivo compuestos por un conductor que se sienta al
frente a un grupo de panelistas a discutir y polemizar sobre temas

relacionados con la vida personal

Reality Show. Programas de television que presentan a sujetos comunes y
corrientes interactuando entre si, exponiendo diferentes situaciones de su vida
real, siendo captados por las camaras, en ocasiones con toda la aprobacion

de ellos y en otras sin que se enteren que los estan grabando.

Vida privada. Se organiza en torno a la familia y sus actividades:

conformacion, origen, matrimonio, recursos econémicos y amistades.
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Vida intima. Es lo relacionado con lo mas personal e interno que guarda una
persona para si. Por ejemplo, el ejercicio de la religiosidad, la salud, la

enfermedad, el dolor y la muerte son temas estrictamente intimos.

Sensacionalismo. El sensacionalismo en la web es toda noticia, texto o
imagen que no deja espacio a la reflexion y que, mas bien, dada su “crudeza”
0 insistencia, juega a neutralizar el deseo de profundizacion e inhibe el

desarrollo de la duda.

Redes sociales. Conjunto bien delimitado de actores-individuos, grupos,
organizaciones, comunidades, sociedades globales, etc., vinculados unos a

otros a través de una relacién o un conjunto de relaciones sociales.

Facebook. Red social en la cual las personas, luego de crearse un perfil y
completar los datos que deseen, pueden realizar diferentes actividades, entre
las cuales las mas populares son buscar y encontrar numerosos contactos de
la vida real (muchos de los cuales pertenecen a momentos pasados de la vida
de cada uno), expresar sus opiniones y estados de animo, subir y comentar

fotos, jugar, crear redes y grupos con diferentes publicos objetivos, etc.

Instagram. Es una aplicacion gratuita para iPhone o Android que permite
tomar fotografias, modificarlas con efectos especiales, para luego
compartirlas en redes sociales como Facebook, Twitter, Flickr o la propia

Instagram.
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URL. Sigla que corresponde a Uniform Resource Locator, es decir, localizador
uniforme de recursos. En informatica este localizador hace referencia a una
cadena de caracteres —que usualmente los usuarios de Internet colocan, bajo
ciertos parametros, en la barra de direcciones de los navegadores— que
permite recuperar el contenido de una pagina web o, simplemente, una pagina

web.

Paginas vistas. Paginas a la que se accede con una URL o mediante un link
de acceso. Cada acceso es contabilizado con una unidad, a diferencia de lo
gue pasa con las paginas vistas Unicas, donde solo se contabiliza el primer

acceso.

Usuario. Dentro del ambito de Internet, persona que accede a una web
determinada y que ejecuta distintas respuestas en su havegacion, posibles de
medirse para los andlisis en SEO, como las interacciones con los links o key

words.
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1)

2)

DISCUSIONES Y RESULTADOS

Las redes sociales se han convertido en una fuente de informacion
importante (textos, fotos y videos) para la elaboracion de las noticias de
espectaculos en la pagina online del diario ElI Popular. Para ello, el
periodista utiliza los siguientes criterios antes de tomar esa informacion:
primero, la viabilidad de la fuente, es decir, corrobora que las cuentas de
las redes sociales de los artistas sean oficiales, ya que este detalle suma
también para mantener en el publico la credibilidad del diario; segundo,
la popularidad del personaje y la cantidad de seguidores (followers) que
tenga en sus redes, cuantos mas seguidores registren en Facebook o
Instagram, mas impactante sera la informacién que se obtenga y que
luego se pueda publicar en la pagina online del diario; tercero, la

telenovela web como exposicion de la vida privada.

Con respecto a la viabilidad de la fuente, se puede concluir que los
videos y las fotos que se obtienen en las redes sociales sobre los
personajes del espectaculo son importantes para el periodista de la
pagina online del diario ElI Popular, puesto que se constituyen como
pruebas que hacen aun mas creible la historia difundida. La construccion
de las noticias fundamentadas con imagenes y videos, confirma la
actitud del periodista de espectaculos de la pagina online del diario El
Popular de ser veraz, pues el hecho de anexar estas imagenes a las

historias, las vuelve verdaderas. Una buena foto o un video revelador
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3)

4)

publicado por los propios artistas o por terceros en las redes sociales, y
gue luego se incluyen en los articulos trabajados para el diario online,
otorga veracidad a lo que se esta informando, pues el lector no solo
encuentra la informacion que se le presenta, sino que la corrobora en el
momento. Ademas, lo audiovisual genera muchas mas vistas en un

articulo a diferencia de otros donde sélo se incluyen textos y fotos.

El nimero de seguidores que suman los personajes del espectaculo en
sus redes sociales (Facebook e Instagram) es muy relevante para los
periodistas al momento de escoger informacion de estas plataformas,
puesto que estos determinan el nivel de popularidad del artista, cuya
condicion favorecera un mayor impacto una vez que la noticia sea

publicada.

En relacion a la telenovela web, al publico le gusta seguir la informacion
de las redes cuando se le presenta la historia por capitulos a través de
la pagina online del diario El Popular, sobre todo si el tema esta
relacionado con la vida personal de los personajes que ellos mismos
exponen. Del mismo modo, la audiencia se identifica con las historias de
los personajes como si fueran suyas, porque se ve reflejada en ellas en
temas como el amor, el desamor, los logros, los conflictos familiares,
divorcios, violencia, etc. Esa identificacion hace que el publico siga la
noticia durante varios dias (serializacién), porque quiere saber coémo
termina: si de forma feliz o infeliz. La audiencia se ve reflejada en los

contenidos publicados en la pagina online del diario El Popular y es
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5)

6)

debido a ello el éxito de las historias, que se traducen en una mayor
lectoria gracias al efecto multiplicador que se da una vez que las noticias

son publicadas en la plataforma.

Los temas a los que mas recurren los periodistas de espectaculos
durante su busqueda en los contenidos de las redes sociales se centran
en la vida personal de los artistas y personajes mediaticos favoritos del
publico al que se dirigen los medios de comunicaciéon. En el caso
especifico de la version online del diario El Popular, destacan temas
como el amor, el desamor, peleas, bodas, separaciones, divorcios,
denuncias, reacciones, etc. También, las bromas, los logros personales
y todo aquello que genera polémica y tema de conversacion. El
melodrama, como caracteristica principal de la telenovela, esta presente
al interior de los constructos noticiosos y, por tal motivo, muchas de las
notas informativas publicadas en la plataforma web tienen una
permanencia de lectura de varios dias en la portada de la misma, con
audiencias que se cuentan por miles de vistas y usuarios Unicos, que
hacen que permanezcan en el top ten del dia (ranking de las noticias

mas leidas).

El contenido de las redes sociales, que luego es llevado a la pagina
online del diario El Popular a través de las notas elaboradas por los
periodistas, incrementa la audiencia en la plataforma web. El publico
busca entretenimiento y temas de espectaculos antes que otros tdpicos

como pueden ser politica, economia o sociedad. La gente quiere saber
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7

sobre la vida habitual de sus artistas, lo que hacen, lo que poseeny como
se entretienen, porque a través de ellos ven reflejadas sus aspiraciones.
La audiencia en la web se mide por usuarios Unicos y paginas vistas,
también por el tiempo de ‘permanencia en la lectura; por eso, es
importante que las notas también se compartan en las redes sociales del
diario, principalmente en Facebook y Twitter, ya que a través de estas
plataformas se registran la mayor cantidad de vistas. De esta manera,
ingresa la publicidad pagada y también aquella publicidad programatica
de Google, una vez que el diario consigue posicionarse gracias a la

elaboracion de una buena historia.

Los artistas y los medios de comunicacion se retroalimentan de las redes
sociales. Los artistas se promocionan y, en la medida que suman mas
seguidores, consiguen mayor presencia mediatica y social. La
exposicion les permite conseguir contratos y sponsor publicitarios. Por
otro lado, los periodistas aprovechan la popularidad de los artistas y los
personajes mediaticos en las redes sociales para extraer informacion,
construir sus historias, publicarlas en la plataforma online y generar miles
de vistas que se multiplican al ser difundidas en un medio de
comunicacién como la pagina online del diario ElI Popular. Ademas, los
artistas utilizan dichas comunidades virtuales como un nuevo canal de
comunicacién con los periodistas cuando quieren informar o responder
sobre un tema de interés. Sucede lo mismo para los periodistas que, a

través de estas redes, no solo consiguen fotos o videos, sino también
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8)

9)

tienen acceso a leer comunicados de prensa o realizar entrevistas por el

inbox de Facebook e Instagram.

Con las caracteristicas del lenguaje digital, el gatekeeper adquiere un
nuevo perfil. EI concepto que manejaban antes los tedricos —y que se
referia a la labor del seleccionador como un privilegio exclusivo del
editor, que escogia los contenidos para publicar en base a las notas de
prensa, el correo electronico, las agencias de noticias y los apuntes, en
el lugar de los hechos trabajados por los periodistas— ha variado con el
desarrollo de la Internet y la presencia de las redes sociales. Ahora, el
gatekeeper en el medio digital son todos los periodistas que escriben
para la pagina web. Ellos mismos son el filtro, pues seleccionan su propia
informacion, redactan, titulan, trabajan contenidos, eligen fotografias y
videos. También optimizan las noticias que generan mas vistas y el
periodista esta actualizando todo el tiempo la noticia con nuevas fotos,
videos e informacion que llega en el momento. La labor del periodista en
calle también ha cambiado, porque no solo toma datos, sino que, en
algunos casos, realiza fotografias y graba videos que luego subira a la
web. El periodista ahora es polivalente y se ha convertido en un

gatekeeper multitareas.

Hoy en dia, el periodista de espectaculos en general ha perdido el
contacto con la realidad, entendida esta como la realizacion de
coberturas en el lugar de los hechos o la conversacion fisica (entrevistas)

con las fuentes. El periodista ya no encuentra la realidad en el “trabajo
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10)

de campo”, sino en las redes sociales, lo que de alguna manera
repercute en el contenido. El rigor periodistico baja debido a las
exigencias de la version online que prioriza la inmediatez en las
publicaciones. El periodista no solo dispone de menos tiempo para
cruzar fuentes y construir una historia con contenido diferenciado y valor
agregado, sino que, por la misma prisa, muchas veces descuida la
gramatica y la redaccion. Esto también origina, que se trabajen textos
con contenido, a veces, muy superficial. El reporterismo callejero esta
desapareciendo y predomina uno mas sedentario donde el profesional
pasa horas frente a la computadora buscando informaciéon que luego

puede convertir en noticia.

Redes sociales como Facebook e Instagram se han convertido en una
fuente de informacion importante para los periodistas de espectaculos
del diario El Popular, pues en ellas encuentran historias de vida de los
artistas mas mediaticos que luego transforman en noticias con gran
repercusion en la audiencia. Ademas, debido a su contenido novedoso,
las redes se han sumado a las fuentes tradicionales del periodismo y

ahora forman parte de su rutina obligada.
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CONCLUSIONES

Las redes sociales se han convertido en una fuente de informacion
importante (textos, fotos y videos) para la elaboracién de las noticias de
espectaculos en la pagina online del diario El Popular. El periodista tiene
el sentido de la noticiabilidad y utiliza los siguientes criterios antes de
tomar esa informacion: primero, la viabilidad de la fuente, es decir,
corrobora que las cuentas de las redes sociales de los artistas sean
oficiales; segundo, la popularidad del personaje y la cantidad de
seguidores (followers) que tenga en sus redes y tercero, la telenovela
web como exposicion de la vida privada. Con respecto a la viabilidad de
la fuente, los videos y las fotos que se obtienen en las redes sociales
sobre los personajes del espectaculo son importantes para el periodista
de la pagina online del diario El Popular, puesto que se constituyen como
pruebas que hacen aun mas creible la historia difundida. El nimero de
seguidores que suman los personajes del espectaculo en sus redes
sociales (Facebook e Instagram) es muy relevante para los periodistas
al momento de escoger informacién de estas plataformas, puesto que
estos determinan el nivel de popularidad del artista, cuya condicién
favorecera un mayor impacto una vez que la noticia sea publicada. En
relacion a la telenovela web, al publico le gusta seguir la informacion de
las redes cuando se le presenta la historia por capitulos a través de la
pagina online del diario El Popular, sobre todo si el tema estéa relacionado

con la vida personal de los artistas que ellos mismos exponen. La
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audiencia se identifica con las historias de los personajes, se ve reflejada
en ellas. Los temas a los que mas recurren los periodistas de
espectaculos durante su busqueda en los contenidos de las redes
sociales se centran en la vida personal de los artistas y personajes
mediaticos favoritos del publico al que se dirigen los medios de
comunicacion. Entre ellos, destacan temas como el amor, el desamor,
peleas, bodas, separaciones, divorcios, denuncias, reacciones, etc.
También, las bromas, los logros personales y todo aquello que genera
polémica y tema de conversaciéon. EI melodrama, como caracteristica
principal de la telenovela, esta presente al interior de los constructos
noticiosos. El contenido de las redes sociales, que luego es llevado a la
pagina online del diario El Popular a través de las notas elaboradas por
los periodistas, incrementa la audiencia en la plataforma web. El publico
quiere saber todo sobre sus artistas, o que hacen, lo que poseeny como
se entretienen, porque a través de ellos ven reflejadas sus aspiraciones.
La audiencia en la web se mide por usuarios Unicos y paginas vistas y
es de suma importancia que las notas también se compartan en las
redes sociales del diario (Facebook y Twitter), ya que a través de estas
plataformas se registran la mayor cantidad de vistas y eso favorece el
posicionamiento de las noticias de El Popular en el Google Analitics. Los
artistas y los medios de comunicacién se retroalimentan de las redes
sociales. Los artistas se promocionan y, en la medida que suman mas
seguidores, consiguen mayor presencia mediatica y social. Y les permite
conseguir contratos y sponsor publicitarios. Los periodistas aprovechan

la popularidad de los artistas y los personajes mediaticos en las redes
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sociales para extraer informacion, construir sus historias, publicarlas en
la plataforma online y generar miles de vistas que se multiplican al ser
difundidas en un medio de comunicacion como la pagina online del diario
El Popular. En el lenguaje digital, el gatekeeper adquiere un nuevo perfil.
La labor del seleccionador de contenidos ya no es exclusiva del editor,
ha variado con el desarrollo de la Internet y la presencia de las redes
sociales. Ahora, el gatekeeper en el medio digital son todos los
periodistas que escriben para la pagina web. Ellos mismos seleccionan
su propia informacion, redactan, titulan, trabajan contenidos, eligen
fotografias y videos. También optimizan las noticias que generan mas
vistas y las actualizan permanentemente con nuevas fotos, videos e
informacion del momento. El periodista ahora es polivalente y se ha
convertido en un gatekeeper multitareas. Sin embargo, el periodista de
espectaculos online ya no encuentra la realidad en el “trabajo de campo”,
sino en las redes sociales, o que de alguna manera repercute en el
contenido. El rigor periodistico baja debido a las exigencias de la version
online que prioriza la inmediatez en las publicaciones. El reporterismo
callejero esta desapareciendo y predomina uno mas sedentario donde el
profesional pasa horas frente a la computadora buscando informacién
gue luego puede convertir en noticia. Finalmente, debemos concluir que
redes sociales como Facebook e Instagram se han convertido en una
fuente de informacién importante para los periodistas de espectaculos
del diario El Popular, pues en ellas encuentran historias de vida de los
artistas mas mediaticos que luego transforman en noticias con gran

repercusion en la audiencia. Ademas, debido a su contenido novedoso,
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las redes se han sumado a las fuentes tradicionales del periodismo y

ahora forman parte de su rutina obligada.
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1)

2)

RECOMENDACIONES

Si bien es cierto que el periodismo de espectaculos, que se maneja en
versiones online de diarios como El Popular, se caracteriza por
sobreexponer la vida personal de los celebrities, famosos y personajes
de la farandula, desde la perspectiva ética, a nosotros como periodistas
nos toca saber elegir los modelos a seguir en las redes sociales, porque
estos se convierten en un espejo y modelo de vida para nuestra
audiencia. Es posible, bajo cualquier circunstancia, escoger perfiles de
artistas populares que sumen audiencias, pero que también aporten
ejemplos a seguir de superacion, trabajo y profesionalismo, y que
refuercen valores como la honestidad, el amor, la autoestima, la vida en

familia, etc.

Existe una gran cantidad de lectores que busca noticias de
entretenimiento por sobre otras informaciones en la pagina online del
diario El Popular, y por eso es vital reforzar los contenidos de los
articulos de espectaculos que se trabajan a partir de lo que se encuentra
en las redes sociales. Este reforzamiento se puede conseguir afiadiendo
informacion que amplie el hecho noticioso, algo que es factible
acudiendo, por ejemplo, al cruce de fuentes de manera frontal (con
entrevistas fisicas con el personaje) o indirecta (a través de llamadas
telefonicas), o al conocimiento del periodista especializado. Este trabajo

no so6lo mantendra la fidelizacion de los lectores y sumara a otros, sino
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3)

4)

gue contribuira con la diferenciacién de los contenidos en relacién a otras

paginas webs de diarios populares de la competencia.

La audiencia en la pagina online de espectaculos del diario El Popular
se mide por usuarios Unicos y principalmente por las paginas vistas. Esta
es la razén de la importancia de optimizar de manera constante las
noticias que se suben a la web y, sobre todo, de poder compartir las
mismas en las redes sociales del diario todo el tiempo, ya que el mayor
ndamero de lectores consume la noticia a través de sus teléfonos
celulares, en redes como Facebook e Instagram. Es prioridad también
mejorar los titulares y actualizar los contenidos (textos, fotos y videos)
de aquellas notas de mayor interés y registro de audiencia. Del mismo
modo, seria importante producir mas videos propios obtenidos de las
entrevistas y reportajes locales, para afiadirlos a la pagina online y darles

un peso mayor a las publicaciones capaces de generar mas vistas.

Es prioridad la presencia de mas editores web con experiencia, que
trabajen como filtros antes de cualquier publicacion, desde la eleccién
de los temas, el contenido y la calidad de la informacién, algo que no
funciona como deberia ser en las plataformas web. Es importante que
se trabaje en la revision y mejoramiento de las notas informativas de
espectaculos antes de su publicacion o difusion y hacer un seguimiento
de la noticia una vez publicada, controlando de esta manera la labor de

optimizacién que realizan los periodistas.
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5)

Es importante encontrar un balance en la labor del periodista de
espectaculos que sume, a la pericia tradicional de recabar informacion a
partir de las fuentes directas (como pueden ser las entrevistas y el recojo
de informacioén en el lugar de los hechos), todas las posibilidades que
proporciona Internet y las redes sociales, las cuales comunican de
manera diferente la noticia por medio de videos y fotografias y configuran
historias mas creibles. Por ultimo, seria conveniente el dictado periddico
de talleres donde se compartan experiencias, con el fin de reforzar el

trabajo en beneficio de los periodistas y del periodismo de espectaculos.
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ANEXOS

ENTREVISTAS EN PROFUNDIDAD

(Anexo 1)

Entrevista a Giancarlo Ramirez (editor de la pagina web del diario El
Popular). Fecha de realizacion: 7 de abril de 2018.

-¢,Qué criterios toman los periodistas al momento de elegir las
informaciones de las redes sociales como contenidos en el periodismo
de espectaculos en la version online del diario el popular?

-La fuente de donde vamos a coger la informacion sea la foto, una foto o texto,
sea viable. Por eso nos demoramos un poco, porque de repente vayamos a
revelar una fuente. Lo principal es acreditarnos una buena fuente, eso puede
demorar entre 10 a 15 minutos. No mas porque hay premura de publicar al
instante. Hacerlo es muy facil. Por ejemplo, si nos llega el rumor que Flavia
Laos, ex Patricio Parodi, ha tenido un affair con alguien y lo ha grabado en
Instagram, vamos a su Instagram a ver si realmente el video existe o no.
Cuando existen estos casos de que dejan mal parado al artista por lo que es
de su privacidad, los artistas suelen eliminar sus contenidos, o lo ponen en
privado, de manera que este contenido no va a ser exhibido, entonces en un
primer momento esa fuente la descartamos, pero seguimos buceando en las
redes sociales Twitter o Facebook pero algun por alli un seguidor de Flavia
Laos que hizo foto captura y o que hacemos es ver el video de inicio a finy a
partir de ello hacemos una nota.

-¢Aun asi ellalo haya retirado instantes después de su publicacion?

-Deberia haber, pero ella deberia manejar mejor sus cuentas. Deberian
ponerlo en modo privado. Aqui en Peru todavia no estan implementadas las
leyes en relacion a las redes sociales. Lo que si hay son comunidades de
redes de Instagram, Facebook y hay que respetarlas una de ellas es no incitar
a la violencia, al morbo, que el lenguaje no sea sexista o incite al morbo, en
ese caso si ella lo hace publico, ya fue.

-Y en el caso Katty Garcia, si fue publico no hubo problema...

- Katy Garcia porque era una chica bonita, sus relaciones fueron muy publicas
con Lucho Cuellar y de pronto genera un remezén en Chollywood cuando da
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a conocer que esta embarazada y tiene una relacion con una chica de su
mismo sexo y se van a casar. Eso cambié el panorama. En un primer
momento pensamos en publicar ya la noticia porque lo hizo publico, pero luego
pensamos coémo lo ibamos a tratar. ¢/Decimos a su pareja que es una
lesbiana? ¢Quién es la lesbiana, Katty Garcia, su pareja? ¢O son dos
personas que simplemente deciden amarse y hacerlo publico? Apelamos a lo
ualtimo, finalmente luego de darle vueltas y evitarnos usar esos términos, nos
guedamos con parejas del mismo sexo, que esta dentro de los parametros del
lenguaje politicamente correcto. Lo mas adecuado para eso. Y lo que vino a
continuacion fue un gran impacto: hicieron crénicas, de como era una chica
terremoto hasta que decidié cambiar su orientacién sexual. Con el caso de
Eva bracamonte ella sorprendio. La noticia llegé entre la media tarde y la
noche. Ella manifest6 que Castrillon la habia sometido y humillado de
diferentes formas y habia pasado los tocamientos indebidos hasta la violacion
ella recuerda que le dice que va a liberarse y se pone encima de ella.

-Basandonos en lo que dices, ¢Qué otros criterios toman ustedes para
tomar informacion de las redes sociales? ¢La espectacularidad? ¢Que
el personaje sea famoso?

-Al igual que las emociones nosotros nos basamos en diferentes estados de
animos. Hay momentos en que el personaje anuncia un gran logro personal,
por ejemplo, que acaboé la universidad bien es noticia, si el personaje hace
algo gracioso, también es noticia, en el caso de Flavia Laos sale bailando con
Patricio Parodi y se besan y dicen que ya no estan tales algo divertido
amoroso y lo hacen publica. Pero también hay casos de denuncias, nos
basamos en eso y en qué medida el artista quiere hacerlo publico. Por
ejemplo, Daniela Cilloniz, ella forma parte de un grupo de Facebook que se
llama ‘las respondonas’, es un grupo de activistas, feministas algunos lo
llaman feminazis, no sé si el término es correcto, ella hizo publico lo que habia
pasado con el actor y alguien de alli, lo hizo puablico. Alli si fue muy delicado
porque de acuerdo, le ocurrié un hecho delictivo, pero todo lo que se dice en
un Facebook privado queda en privado, es un grupo cerrado, pero dicen
también que quien se hace responsable es la persona que lo hace publico,
pero no hay una contraparte entre esas normas de Facebook y las leyes que
hay en Peru para ese tratamiento en redes sociales. Finalmente, Daniela
Cilloniz se vio obligada a hacerlo publico, escribié en su Facebook unas cinco
veces sobre su caso. De hecho, fue impactante, nadie podria creerlo. El primer
tratamiento que se hace de esas informaciones es coger la version de la
victima tal cual, y esperamos la reaccion del artista, pero alli lo recomendable
seria hacer un trabajo mas completo.

-¢Los periodistas siempre toman en cuenta, por ejemplo, todo lo que
esté relacionado con lavida personal? ¢Que sea un personaje famoso?
¢,Que tenga muchos seguidores?

-Si de hecho lo que haga Flavia Laos, de repente resulta mas impactante aun
asi sea muy simple, que lo que pueda hacer una jovencita que recién se inicia
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en un reality, el ser muy conocida y tener muchos seguidores nos importa
bastante por nivel de métrica, tenemos tal cantidad de seguidores, publicamos
esa noticia y sabemos por hipétesis, que si tiene tantos seguidores esta noticia
puede generar mucha mas atencion desde el punto de vista gracioso,
anecddtico o desde el punto de vista de una denuncia que es muy grave.

-¢ Y cuales son los temas mas recurrentes en este tipo de redes sociales
en cuanto a espectaculos se refiere?

-Hay de todo: el tema del amor, del desamor, las bromas, las chacotas, los
logros personales, que son muy pocos, en el mundo del espectaculo no se les
da mucha atencion y las denuncias, debe haber varios artistas que han
pasado muchas situaciones incobmodas que han ligado con lo delictivo, pero
por un tema de conservar la imagen e identidad no se atreven a decirlo.

-Podrias afirmar que a la gente le gusta fisgonear en la vida del artista.

-Si. La audiencia busca en los artistas el alter ego o el otro yo. Patricio Parodi,
es un hombre fuerte y debe haber muchos muchachitos tratando de imitarlo
en el aspecto fisico. ¢ Por qué los realities tienen tanto impacto? Porque se
ven en ese reflejo, en internet, en redes sociales en las tendencias. Ahora, por
ejemplo, con lo Esto es guerra a fines de septiembre de este afio estamos
viviendo el tema de Rosangela y Michelle Soifer a ver quién de ellas se queda
en el programa. Es una telenovela que puede ocurrir en la vida real con dos
jovencitas que estan participando en una seleccion de véley y el entrenador
debe decidir por una de ellas, pero lo llevado a la tele es caricaturesco en el
fondo sabemos que hay algo arreglado. Tu te haces la victima y luego yo te
saco.

-De estos temas que has mencionado como el amor, el desamor, lo
gracioso, las denuncias ¢Por qué estos contenidos son preferidos y
tomados como fuente de informacion por los periodistas?

- La gente lee eso. La audiencia tiene el control, el mando de lo que nosotros
producimos. No sé si esto es nuevo periodismo, o periodismo de metatos,
ocurre algo en la blogésfera o el mundo de Internet y es noticia de cualquier
artista o evento de espectaculo e impacta. Cualquier indicio de noticia es lo
que va a impactar sea lo sencillo o lo complejo y superfluo.

-¢Pero cudl es el tratamiento que le dan a esa informacién para
convertirlo en noticia porque una cosa es lo que esta en las redes y otra
muy distinta lo que aparece publicado en los medios ¢Como hacen para
convertirlo en noticia?

-Primero tratamos de escribir, de no rellenar, no vender humo. Si le ocurrio
algo a ese artista lo contamos, ahora la tendencia es esa. Deberia haber sido
hace unos diez afios, pero antes y muchos medios en Pertd tomaban la noticia,
caricaturizaban, inflaban la informacion para simplemente llamar la atencion,
pero luego Google y sus robots te ensafian periodismo también y en el
feedback que hay alli, nos dicen no: hay que ser descriptivos con los titulares,
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ir a la noticia directo tal cual, hay que utilizar palabras claves. Entonces los
criterios periodisticos antiguos ya no se aplican, pero existen. La pirdmide
invertida, por ejemplo, debe existir y la usamos de todas maneras, pero un
chisme no lo podemos difundir tal cual, tenemos que hacer un trabajo
periodistico y hacerlo con mas calma. Antes no era asi, difundias y si no era
cierto arreglabas la nota y listo y si el artista no se daba cuenta bien y si se
daba cuenta te caia tu carta notarial, ahora hay que evitar eso porque podrias
perder tus seguidores y los seguidores te podrian atacar. De hecho, todo el
tratamiento que vamos a hacer de la informacion tiene que resguardar nuestra
credibilidad.

-¢Y eso lo hacen apelando al background, a informacién de archivo, al
cruce de fuentes?

-Claro contrastar, ver la reaccion de los usuarios, 0 a veces si es algo simple,
un video ver cuénta cantidad de reproducciones ha tenido, dale toda la
informacion necesaria al lector cosa que tenga interés, informacion veraz, si
hay que llamar a un artista, si hace falta completar hay que hacerlo, deberia
ser asi, pero luchamos contra el tiempo, el minuto a minuto, las noticias al
momento.

-¢ Y cuales vendrian a ser las herramientas que utilizan al momento de
escribir una noticia?

-Bueno entiendo por herramientas también a las aplicaciones. Por ejemplo,
habia una muy buena, Story File, que ya desaparecio, que hacia una curacién
de contenidos de Twitter. Digamos mafiana va a ver un debate y nosotros
comenzamos a buscar comentarios de calidad en relacion al debate y
hacemos un listado y todo salia en un listado. Desaparecié esa aplicacion,
pero de la experiencia usar Twitter Facebook Instagram bajo ese criterio nos
va a tomar mas tiempo, pero va a ser mejor. Nosotros mismos, las noticias
podemos ir directamente al perfil de un artista o evento, pero también hay
herramientas que nos facilitan de alguna manera la vida, una de esa es
spinews gue nos proporciona contenidos virales de todos los paises, entonces
no da un universo de temas y finalmente la mano humana es la que tiene que
decidir qué noticias va a coger y cual es el tratamiento que hay que darle. En
un debate electoral de repente hay que poner las propuestas de los
candidatos, para un medio como El Popular y medios populares en general,
de repente lo mas interesante es como el Jurado Nacional de Elecciones le
hizo tratamiento ante la ausencia de Renzo Reggiardo, o el minuto de silencio,
como la Capufiay acuso a todos, como criticaron todos a Reggiardo por su
ausencia. Entonces lo anecdotico se convierte en noticia. Siempre va a haber
una linea editorial una agenda setting, pero esto es esto es mas importante y
me van a leer mas. Si pongo informacion dura ‘hard news, no van a leer,
necesitamos soft news, informacion suavecita que entra como caldo de gallina
y sale como un estofado.

-¢,Como miden el nivel de audiencia en la pagina de espectaculos de la
version online del popular?
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Bueno se llaman métricas. En lo que es web sea espectaculo actualidad u otra
seccioén lo que es muy importante son las paginas vistas. Los usuarios Unicos
son los que entran por primera vez a ver una nota, pero las paginas vistas hay
que posicionarlas en Google y todas las webs tiene esa meta: posicionar sus
contenidos en Google, ayuda al ranking de la pagina, como Google ve la
pagina. Por ejemplo, ahorita la competencia tiene una aprobacion del 60 por
ciento para Google, de repente nosotros tenemos 70. Esas métricas son
importantes: paginas vistas y para eso hay todo un trabajo que hay que hacer.
Lo principal es el contenido no hay ninguna duda, aqui no es que es el link o
la optimizacion, lo es, pero lo principal es el contenido, titular, la volada, la foto,
el video. No solo en la version web sino cuando lo vendes a redes sociales,
es otra medicién lo que hay alli. Hay que armar una estrategia. Va a haber
casos que hay un video muy polémico y si no tenemos claro hacia donde
vamos a apuntar nuestro rendimiento, cuales son nuestras mediciones,
podemos hacer cualquier cosa y la estrategia puede fallar para lo que
deseamos. Tengo el video de escandalo del colegio Markhan que se ve al
chico entrando a la habitacién con la chica totalmente mareada. Decimos hay
qgue subir el video, bacan pero lo Unico que vamos a conseguir es like e
interaccion, pero mi objetivo principal es generar paginas vistas, entonces que
tengo que hacer con ese material: agarrarlo, pulirlo y convertirlo en nota para
publicarlo en la web. Inmediatamente publicarlo en Facebook y todo lo que
ocurre en Face va a generar interaccion, va importar, pero también va importar
mas cuanto trafico le dan a la nota web. Ocurre lo mismo en Twitter, en
Instagram. Todos tienen que alimentar a mi pagina web con paginas vistas
porque esta es mi estrategia. Si mi estrategia es otra, ok me interesa publicar
videos en Facebook y el Youtube y ya dejamos ligado a un segundo plano el
asunto de publicar primero en la pagina web. El objetivo claro siempre debe
estar alli para cualquier estrategia de medios, la medicion es paginas vistas.
Los medios en Perd se miden por usuarios Unicos y paginas vistas, esa es la
lucha infernal, las péginas vistas, la exposicibn, vamos a conversar con
agentes publicitarios, entra publicidad también programatica por Google
porque se posiciona.

-¢,Consideras que la web del diario El Popular va en franco crecimiento?

- Hay crecimiento y el universo va a seguir incrementandose. Se esta dando
porque la audiencia esta alli, si no hubiera lectores no se podria invertir, es
importante por eso tener bien claras las estrategias para posicionar las notas
y hacer el trabajo como se hacia en el impreso con la publicidad, el banner
tiene otro precio por un banner pequefio al costado izquierda y derecha tiene
otro precio. El trabajo que ese estaba haciendo en impreso se esta pasando
al web pienso que en los proximos dos afios lo de la web va a ser muy fuerte
y los medios de comunicacién en el Peru, se estan preparando para este
cambio. Va a ser muy fuerte sobre todo para el impreso, el papel se va a ir
agotando, los recursos los estamos agotando, digital sigue creciendo. La
publicidad tiene que estar alli con el contenido. Un buen contenido, una
publicidad realmente requiere todo un medio de comunicacion obtener
ganancias.
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-¢Los temas de contenidos en la edicion online de espectaculos
condicionan la agenda de los medios?

-Claro. Si. Por ejemplo, un sabado estamos todos listos para dar la cobertura
al artista del afio el duo perfecto, estamos alli de pronto sale Eva Bracamonte
con su denuncia. Y maté todo, la coyuntura gana. El tltimo momento cambia
la agenda para siempre. Las redes sociales van a cambiar y el impreso
también. Lo de Eva bracamonte, por ejemplo, ya tenias el cierre planificado,
querias irte temprano, y a Ultimo momento le tuviste que dar una pagina. Y el
esfuerzo vale la pena tanto en impreso como digital porque los lectores al dia
siguiente en el impreso, buscan la noticia. El medio que no lo pone y no se da
cuenta y no lo pone pierde lectores. La noticia ya se desarroll6 ya no hay mas
que ver, lo leyeron alli, y algunos van y compran el diario para leerlo de nuevo
a ver si hay algo nuevo. Por eso se dice que esas noticias hay que hacerles
seguimiento, como lo de Eva, es una novela con diferentes capitulos y
matices.

-¢,Qué recuerdas del caso de Katty Garcia? ¢(Como se trabajé esa
noticia? ¢Por qué se tomo en cuenta?

En lo de Katty Garcia fue por el aspecto sexual sorprendidé que una mujer tan
bella con muchos hombres a sus pies, confiese su orientacion sexual y
confiesas estar con una persona de su mismo sexo. Eso fue impactante,
publicamos la noticia lo mas pronto posible. Eso es lo que dan las redes
sociales a los artistas, sus seguidores se sienten con poder y algunos abusan
de ello. Por ejemplo, el caso de Yahaira Plasencia, estaba con Jefferson farfan
y de pronto empezaron a salir denuncias que no cumplia contratos, que paso
de frente que no le dio autégrafo a un nifio, cuando ella pudo haber sido una
persona sencilla. Puede sobreexponerse, pero si no tienes ese control sobre
el poder y la fama termina por ser consumidos por el poder y la fama. Lo de
Yahaira la descubre con Gerson Reyes arquero y el sale a declarar, su vida
privada salio a tallar se fue a segunda su vida privada. Se hizo conocido por
el escandalo en realidad no le dio nada la fama. En caso de Yahaira si, pero
hasta ahora habla de Jefferson porque necesita de alguna manera
mantenerse como en los juegos de tronos, estar alli y ver en qué momento
hace su jugada maestra. Dudo mucho que Farfan vuelva con ella, pero es lo
gue hace, eso su negocio. Como periodista nunca me he sentido en el poder
de hacer lo que quiera con el contenido, pero cuando ocurren estas cosas,
¢me pongo a pensar qué esta pasando por la cabeza del artista? ¢En qué
momento se rompid esa linea de lo ecuanime hacia el poder y la fama
sumando con arrogancia? ¢En qué momento se rompié esa linea entre lo
privado y lo publico? ¢Cuando llegaron las redes sociales y tomaron la vida
de las personas? Si uno se da cuenta hay gente que publica todo, cuando
comes, que haces, es como una adiccion. Dos cosas o te curas bien y te olvida
de la adicion y ya eres otra persona, o dejas de usar las redes sociales y en
este sintoma de abstinencia de las redes sociales cuando vuelves, vuelves
con todo, mas exhibicionista voyerista, tu ego se crece mas. Pero en la
soledad en la habitacion es una persona comun y silvestre que se ha sumado
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de caretas facetas y se siente que no tiene nada. Es un tema de salud mental,
que no se detecta a tiempo. De hecho, creo que el ego, la sobreexposicién, si
no tenemos un control sobre ello, es perjudicial. No quisiera ser artista, al
menos no tener esa fama.

-Si, ta inicias usando las redes para tu beneficio, pero al final termina
aplastandote.

-Si es muy dificil. Creo que la comparacién mas ejemplar es con los adictos a
los videojuegos, tu estado mental ya no es normal, se vuelven agresivos,
ludopatas se vuelven mas capaz de cometer delito para satisfacer sus
necesidades. Si lo curas estas en sintoma de abstinencia, pero vuelves peor.
Creo que si no tenemos control de las redes sociales nos auto degradamos y
perdemos nuestra esencia como personas.

Entrevista a José Huapaya (Editor de lapagina de espectaculos del diario
El Popular). Fecha de realizacion: 28 de junio de 2018.

-¢Qué criterios aplican los periodistas de espectaculos de la versién
online del diario ElI Popular al momento de elegir como fuentes de
informacion los contenidos que se difunden a través de las redes
sociales?

-La noticia que puede captar mas audiencia, mas visitas, por ejemplo, lo que
pasa en el momento. Por ejemplo, la pelea de Erik Sabater con Coto
Herndndez entonces... cogemos varios angulos videos, buscamos lo que sale
inmediatamente. Ahora hay un fenémeno en las redes sociales y es que ahora
cualquier puede ser un video reportero: el heladero, el vecino un chofer, y en
la tv se maximiza: presenta al heladero, entonces nosotros buscamos de
donde haya para abarcar mas y dar mas contenido. Como decia Pocho
Rospigliosi: ‘eso es lo que le gusta a la gente’.

-¢Y qué tipo de contenidos rescatan de Facebook? ¢ Por qué?

- Tratamos de rescatar siempre lo que es mas para vender, sin ser agresivos.
Somos una web que apunta a todos los publicos, algunas cosas de corte
sexual pero bien cuidado. Yo tengo una anécdota, una vez por descuido del
editor web, se le fue una nota donde decia que el sexo oral era bueno para
las mujeres y sale la foto de Chibolin (Andrés Hurtado) en la cama con una
enfermera, pero esa foto fue en otro contexto, él estaba internado, lo habian
operado, estaba grave. Entonces, me llama la gente de Chibolin para
protestar. Entonces, debemos tener mucho cuidado en ese sentido, tratar las
cosas con pinzas siempre buscando que nuestro publico sume y no se vaya.

-¢ Y de Instagram qué tipo de contenido rescatan?

-Lo mismo, siempre lo curioso, lo anecdético, ahora pensamos en el publico
gue es televidente, somos como una televisién con imagenes, videos, antes
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todo era estatico con fotos, entonces estamos nadando, siempre buscando
algo que puede interesar a la gente a vernos, que eso crezca y alli estan los
resultados. Son mas de 5 millones los usuarios que nos ven, quiere decir que
no estamos haciendo las cosas mal.

-¢,Qué tipo de fotografias prefieren tomar de las redes sociales?

-Las que estén mas claras, fotos curiosas, romanticas, que hablan de amor.
Si Korina Rivadeneira y Mario Hart dicen, por ejemplo, que estan en Varadero,
tratamos de buscar esas fotos, del lugar, videos que cuelgan ellos, con
amigos. Instagram es una fuente de informacion permanente. Nos nutrimos
de eso. Buscamos todos los elementos, en sus cuentas de Facebook o la de
sus amigos. Tratamos de hacer una cobertura mayor con galeria de fotos y
videos. A la gente le gusta enterarse de lo que hicieron sus artistas.

-¢,Cudles son los temas alos que ustedes como periodistas mas recurren
cuando buscan en las redes sociales?

- Los chicos realities, la gente quiere ver mucho de eso. La gente dice que los
detesta, pero nunca olvido lo que una vez me dijo mi amiga Mdnica Chang: “A
la gente le gusta el chisme’ a veces mas que la verdad”. Pero nosotros somos
objetivos, eso es algo que siempre les digo a los chicos de la web. No hay que
exagerar las cosas, no publicar cosas irresponsablemente porque nos puede
generar problemas legales. Tenemos que ajustarnos a lo que vemos. Y alli
estd. Cuando éramos impreso era muy dificil a veces captar una imagen,
ahora no, cualquiera genera imagenes.

-Entonces, ¢las redes te han facilitado el acceso a mayor informacién?
-Mucho, mucho, pero hay que saber buscar y qué poner y darle contexto.
-¢,Qué temas prefieres paratu publico?

-El lector quiere lo del momento, lo mediatico, lo que esta en la pomada, las
redes sociales son inmediatas y hay que ponerlo en el acto, la web aguanta
todo. Todo lo vamos sumando y amasando. Es una importante fuente de
informacion y de caudal para el publico.

-¢ Y cudl es el tratamiento que le dan a esta informacion?

-Tratamos de ser inmediatos pero serios, objetivos al cien por ciento. Evitar el
problema legal: Por ejemplo, cuando mataron a Julio Meléndez, alguien dijo:
“Murié Julio Meléndez’ y todos se apuraron, pero él llamé de EEUU diciendo
gue era mentira. No se certifico porque dicen que el que sale primero es el
gue gana, pero no es asi, el que gana es el que tiene la mejor informacion.
Hay que cotejar. Un periddico gana peso en base a la veracidad y la
objetividad.

-¢En este caso, aun si se trata de la web es importante seguir la norma
del buen periodismo tradicional, de confirmar informacion?
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-Si debemos confirmar y ahora la gente es como un satélite, que esta en todos
lados, nada se puede ocultar. Cualquiera tiene un celular y graba y filma.
Cuando se confirma se lanza lo que se esta procesando, hay que darse un
tiempo para no patinar. Hay que verificar lo que sucede.

-¢,De qué manera esta informacion que recogen de las redes sociales
incrementa las audiencias en la pagina online de espectaculos del diario
El Popular?

-Uff demasiado, mucho. Tenemos una gran preocupacion de alimentar al
publico que tiene un hambre voraz. A nosotros que también hacemos impreso,
nos exigen hacer una cuota semanal para sumar lo del impreso, que es
nuestro aporte para web que son notas del dia. También grabas videos solo
para programas.

-¢ Y cdmo miden estas audiencias?

-No lo tengo claro, pero hay un registro de medicién por notas. Nos han dicho
que hemos pasado los 5 millones, lo que significa que estamos por buen
camino, pero Pedro Suarez decia: ‘Si has hecho un éxito, el otro tiene que ser
mejor’ Ademas, las audiencias son fluctuantes, si te descuidas, baja la
audiencia. Siempre hay que hacer mas.

-¢Y los temas en los contenidos de Facebook e Instagram condicionan
la agenda de comisiones en el periodismo de espectaculos?

-Depende, si hay una nota de Deyvis Orosco que se caso, damos primero lo
gue arrojan las redes sociales, luego vamos buscando a la familia, los amigos.
Ahora si condicionan de alguna manera. Ampliamos la informacién, las redes
dan lo del momento, pero hay que ampliar.

-¢Por qué crees que el anuncio de Katy Garcia de ser homosexual tuvo
tanto impacto en la pagina web de El Popular?

-Lo que pasa es que ella siempre buscé aqui en Perd, la fardndula, o sea, el
laberinto. Vivia de eso y la gente la seguia a ella, ademéas estuvo con un
criminal al que mataron en el Callao, por el que se peleé con Shirley Arica,
también con Lucho Cuellar. Ella siempre se vendio, asi como Susy Diaz. Susy
Diaz es tan creativa que se va de vacaciones cuando quiere, ahora ha vuelto
con Gisela. Katy Garcia también se reinventa. Katy tuvo un video con Aida
Martinez, o sea que los rumores de su homosexualidad salieron de aca, era
un video con contenido erdtico casi sexual y Aida dijo que si tuvieron algo.
Katy Garcia ya tenia esa tendencia. Debe tener un asesor que le dice que en
las redes hay mas caudal que en la television o medios escritos y ella lo
aprovecha hasta ahora. Tiene sus dos tiendas en Lima, pero vive en el
extranjero con su hijito y Karen Vidal. Katy Garcia sigue causando revuelo
ahora ha dicho que quiere volver a ser madre y eso retumba en la version
online.

-¢,A la gente le gusta seguir las historias como si se tratara de una
telenovela?
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-Si, le gustan las historias mas escabrosas, con picante, quieren saber mas
alla, que hizo el personaje. Jeny Albes solo vive de redes sociales, todos los
dias cuelga sus videos, solo viven de eso.

-¢,Como enfrenta el periodismo esto? ¢(Cdémo ir delante de toda esta
gente que puede publicar cosas?

-Hay que tratar de ser prudentes, por ejemplo, Aida Martinez, sube fotos en
tanga en la playa, nosotros no podemos seguirles todo, hasta cierto punto,
tratar de ser justo con todos, seguro alguien quiere ver mas, pero tenemos
una gran masa del publico. Hay que ser prudente y criterioso para no herir
susceptibilidades. Nosotros en El Popular, hemos ido madurando en el camino
y hemos mejorado por respeto al publico.

Entrevista Edinson Cotrina (periodista de espectaculos del diario El
Popular). Fecha de realizacion: 27 de julio de 2018.

-¢,Cudles son los criterios que se toman al momento de elegir a las redes
sociales como fuentes de informacion del periodismo de espectaculos
en la version online de El Popular?

-Primero verificar si realmente es el artista el que esta hablando, si es una
cuenta que le pertenece porque muchas veces son cuentas falsas. Varios
colegas cometen ese error. A veces es el propio artista el que llama al medio
a decir ‘oye estas equivocado.

-Pero, ¢por qué buscan en las redes sociales informacién?

-Porque los artistas son los mismos que manifiestan su vida publica. Cuando
tu vas y las entrevistas te cuentan lo que estan haciendo en ese momento,
pero sus cosas particulares (fiestas, festejos, estar en una nueva produccion)
lo hacen en sus redes, ya no necesitan hacer conferencias ni nada, lo ponen
alli y eso genera un rebote

-¢,Qué tipo de contenido rescatas tu de Instagram o Facebook, por
ejemplo?

-Lo mas relevante del artista que puede generar una noticia, un titular.
-¢,Qué tipo de temas generan interés en la web?

-Por ejemplo, un rompimiento, tanto el amor como las separaciones, luego las
peleas, lo escandaloso que podria ser en ese momento. También temas
graciosos, cuando juegan con las fotos. Ellos tienen asesores, yo sé, ellos
mismo crean, pero los asesores les dicen qué poner, que vestir, etc. ES un
community manager, un piar.

-¢ Y de Instagram que rescatas?
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-Lo que me llama la atencién son los videos cortos. Nos venden una secuencia
de sus vidas, de lo que hacen. Lo de Face es limitado, en Instagram hay
emoticons, encuestas, palabras, incluso encuentras que ellos mismos hacen.

-¢,Qué tan fiable es que digan la verdad en las encuestas?

-Fiar mucho no. Pueden decir una cosa en Instagram, pero luego cuando les
preguntan dicen que fue una broma. Y culpan a la prensa de generar una bola.
En todo caso dicen también que hackearon sus redes, cuando tienen
problemas acuden a los hackers, es lo mas facil

-¢,Qué tipo de fotos prefieren al momento de tomarlas de las redes
sociales?

-Lo més llamativo. Si la nota va enfocada al personaje en si, por ejemplo, si
manifiestan todo su amor, nos sirven. A la gente le gusta saber qué hacen,
como se divierten los artistas y de las chicas les gustan cuando se muestran
en bikinis o vestidos sugerentes, donde se vean mas sexuales,

-¢ Y cudl es el tratamiento que le da el periodista una vez que coge estas
informaciones en las redes sociales para llevarlo luego a la plataforma?

-En nuestro caso que somos periodistas del impreso pero que escribimos
también para la web, tenemos otro criterio en relacion a otros medios.
Nosotros tratamos de dar informacion, no solo la foto, generamos el momento,
pero con un contenido mas de ellos, no sélo lo que postean porque son tres
palabras o cositas y suena como descarriado, es como repetir. Las personas
que dirigen en general tienen el Unico criterio de hacer clic, entonces si el
titular es llamativo y el contenido es malo no les interesa. Yo siento que hay
una decadencia en el periodismo digital. Cuando se inicio fue bien, de una
manera mas agil, mas rapida, pero desde que se volcé a generar dinero,
cambiaron las cosas. Todas las empresas buscan viralizar las notas y alli se
pierde el periodismo. Sé que hay una exigencia de sacar muchas notas web,
pero lo que hacemos nosotros tomamos las notas y como no hay espacio para
el impreso, lo guardamos para luego alimentar las notas web. Debemos tener
criterios de optimizar las notas, de ver que la nota sea llamativa, interactiva.

-¢ Y como hacen eso?

-Buscar el backup como siempre lo hemos hecho en el impreso, buscamos
videos, otras fotos y en el mismo Facebook algo que hayan publicado. A veces
hay notas que nos mandan, pero muy planas muy institucionalizadas,
entonces debo ver cémo venderlas, entonces hay que buscar la manera de
como llamar la atencién. Sé que a la gente le gustan los videos, entonces eso
jala'y de alli van al texto.

-¢De qué maneralos contenidos que se difunden a través de estas redes
sociales incrementan las audiencias en la pagina online del diario El
Popular?
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-Las audiencias son momentaneas, a veces crees que hay notas que crees
que funcionan y no. Un cantante vernacular que nadie conoce, pero lo
vendieron asi con video y un titular gracioso y le funcion6. De pende también.
En la web hay un reglamento: el que publica primero es el que se posiciona.
Sé que, si vas modificando el titular dos veces al dia, va generando. Otro
criterio es la cantidad de gente que tenemos en las redes sociales. La red de
popular es nueva, el que maneja el Facebook del popular debe buscar la
manera de vender. Los En vivos son importantes, porque eso genera que la
gente se acostumbre a ver. Eso jala mucho. Es importante precisar que esa
nota del Facebook, esta en la web. Puede encontrar mayor informacion en el
impreso o el digital’

- ;,Como miden las audiencias?
El community manager nos avisa que notas estan funcionando.

-c,Los temas de los contenidos en la edicion online condicionan la
agenda a los temas que tocan en la edicion?

-No necesariamente. Ya no. Lo que pasa es que la web es tan amplia. Si en
el impreso ponemos lo que pasa del dia, algo relevante, alli si podemos
manejar, pero si hay algo en la agenda, no se apega.

-¢ Y lo que aparece en Instagram y Facebook condicionan la agenda, la
ha cambiado?

No. Condiciona siempre y cuando en una o dos notas. No es que hablemos
solo de eso. En nuestro caso, si trabajamos notas propias. A veces en las
redes no podemos publicar todas las payasadas porque no llaman la atencion,
salvo excepciones. Esta bien Instagram y Facebook, pero no marca. La rutina
del periodista si ha cambiado porque no hay necesidad de llamar al artista
porque el mismo lo pone en las redes sociales.

-¢,Qué tanto impacto tuvo la noticia sobre la homosexualidad de Katy
Garcia y su posterior matrimonio y embarazo?

-Para nosotros particularmente sabiamos de su opcion sexual. Sabiamos que
estaba en amores con esta chica de su entorno de amistades. En algun
momento lo iba a decir. Los periodistas no podemos decir tal es homosexual
porque es su vida intima, pero cuando ella lo hace publico si. Aida marti9nez
lo habia especulado. Ella era muy mediatica. Pero mas impact6 cuando ella
sale embarazada porque es un caso publico de una artista que por primera
vez tiene una relacion homosexual y fruto de esa relacion tenga un hijo, a
través de la ciencia. Ademas, estuvo con un cantante famoso como lucho
Cuellar. Y eso genero toda una revolucion en las redes un alboroto. No solo
en la red sino en el impreso. También era la familia. Era una novela y a la
gente le encanta la novela y el morbo.

-Para concluir, ¢Las redes sociales influyen? ¢En qué medida?
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-Creo que actualmente si influyen porque todo el mundo tiene celular o una
laptop, entonces poner en agenda en pantalla una noticia que esté bien
trabajada con un titular llamativo si funciona, también en el impreso. Yo a
veces hago me voy al mercado me paro en el quiosco y veo que comentan.
AZ la gente le gusta el amor, es como si fuera una novela en la vida real. Y
eso lo encontramos en las redes porque los mismos artistas se contestan.
Ellos mismos van generando la noticia. Y la novela continda.

Entrevista a Mirian Pachas (periodista de espectaculos del diario El
Popular). Fecha de realizacion: 5 de setiembre de 2018.

-¢,Qué criterios aplican los periodistas de espectaculos al momento de
elegir como fuentes de informacién los contenidos que se difunden a
través de redes sociales como Facebook e Instagram

-El contenido que se escoge es de acuerdo a lo que el publico pide, a temas
coyunturales. En las redes hay personajes que tienen muchos seguidores,
gue tienen un publico cautivo. Facebook ha ido bajando un poco, en Instagram
la gente mas joven esta mas pegada por eso en espectaculos las celebrities
utilizan su cuenta de Instagram que Facebook, o las tienen vinculadas, pero
poco apoco se dedican mas al Instagram. Usamos mas el Instagram, porque
es la primera opcion que tienen los artistas para publicar.

-¢ Y cudles son los contenidos que ustedes rescatan de estas redes
sociales, cuales son los temas favoritos por los que ustedes ingresan a
bucear en Internet?

-Los temas de la vida personal, que cuando el cibernauta vea la nota se sienta
cautivado y de link a la nota y eso nos ayude a tener mas audiencia

-Y basandonos en lo que dices, ¢(Qué temas le gusta ver a la gente?

-A la gente le gustan temas cotidianos sobre todo cuando hay videos. Por eso,
ese famoso historial del Instagram es un éxito. Yo que hago también la ediciéon
impresa, si te pasas revisando facil puedes cerrar una edicion completa
porque hay mucho material que tl puedes utilizar de acuerdo al corte de tu
periédico o lo que quieras vender. El plus adicional en mi caso, es que se dé
una informacion o video, puedo sacar de repente algo periodistico. En mi caso,
porque ahora los millennials que no saben mucho, pueden sacar una
informacion bastante sosa, e inutil. Nosotros tenemos la experiencia del
impreso. Los chicos son mas rapidos, pero no tienen la experiencia de hacer
calle, cruzar fuentes, ratificar porque ahora, tu ves una noticia en Instagram y
por la premura tienes que darlo, pero nosotros con mas experiencia, tratamos
de cruzar fuentes o llamar al personaje, o fuente cercana para no patinar.

- ¢, Quétipo de contenido rescatan para sus informaciones de Facebook?
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-Facebook es mas textual, yo por ejemplo rescato mas los historiales, pero a
la gente le gusta ver mas el detrds de camara de los personajes; cbmo comen,
como duermen, cosas que no se proyectan en los programas de TV que o
toman mas tiempo, las redes son inmediatas y eso le gusta a la gente.

-¢Y cudles son los temas mas recurrentes que encuentras en redes
sociales?

- Amores, anécdotas, pero, sobre todo, el tema del egocentrismo que hay y
qgue va en aumento. Cada cual quiere lucirse mas egocéntrico del otro.

-¢,De todos estos temas cuales son los que ustedes prefieren? ¢Cuales
son los que generan mas lectoria o vistas en la plataforma online?

-Los temas de amor, los comunicados, por ejemplo, cuando alguien esta en
un tema polémico, los artistas ya no mandan comunicados ellos simplemente
escriben en sus redes o ponen una frase, eso te permite que no te quedes en
incertidumbre o esperando a que mande un comunicado 0 que ponga una
fecha. Eso te sirve para air planificando qué es lo que puede pasar con esa
persona o el panorama y las respuestas, los dimes y diretes.

-Y una vez que tienen toda esa informacion, ¢cudl es el tratamiento que
le dan?

-Se toma la informacion, el video, la fotografia, si es algo muy directo, se
trabaja eso en base a lo que esta comunicando. Si ponen, por ejemplo, ‘estoy
en Cancun’, es obvio, pero si es una frase, entonces buscas ampliar la
informacion. O se trabaja mucho la incégnita, con fotos de lugares, pero si lo
conoces tratas de ampliar, llamar a la fuente.

-¢ Y ustedes se ponen un filtro? ¢Tienen limites para publicar ciertos
temas? ¢Qué cosas no pueden publicar de las redes? ¢Qué tipo de
temas, fotos o videos?

- Si hay ciertos limites, por ejemplo, un desnudo total, no se utiliza. A veces,
también se crean cuentas falsas o videos grabados en cuatro paredes que
pertenecen a la intimidad y que estan respaldadas por leyes. Lo que si se
podria hacer, debido a que hay mucha competencia, y otras webs si lo suben,
es describir el video, pero de manera sutil pero no se sube el video.

-A pesar que a la gente le gusta ese tipo de cosas por morbosidad...

-No se puede, porque hay ciertos parametros, eso y también se pone cintillo
a los menores de edad pese a que a veces los padres los exponen sin filtro.

-¢,De qué manera estos contenidos que se difunden a través de estas
redes sociales incrementan las audiencias en la web de espectaculos de
El Popular?

-Bueno la seccion més fuerte de la web es sin lugar a dudas espectéculos,
siempre esta en la portada, en la edicién impresa también, pero es un poco
mas compartida con policiales. Pero los fines de semana nos piden mas
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espectaculos porque es un dia mas familiar. En el tema de la web el
espectaculo lidera, por eso siempre te piden que la alimentes mas y mas la
pagina porgue no hay un limite, llegan a la meta y quieren mas.

-¢El contenido que aparece en las redes sociales condicionan la agenda
de los temas que van a publicar periodistas de espectaculos?

-Si bastante. Considero que va a un 60 por ciento todavia, porque antes en el
impreso marcaba la pauta porque dabas una informacion casi concretay si no
era el protagonista el que te la daba, era porque tu fuente que te daba la
credibilidad de que no ibas a patinar. En cambio, en las redes sociales se
juega con el misterio, hay gente que utiliza algo para llamar la atencién y no
necesariamente es lo que es. Entonces, ponen un titular sugestivo que no se
asemeja a la realidad de los hechos y de eso se da cuenta el publico. Antes,
muchas webs jugaban con estos titulares de intriga y cuando entrabas al
contenido no habia absolutamente nada y la gente no es tonta, y ahora ha
comenzado a exigir mas veracidad, ya no creen. Ahora si ven un titular asi,
no creen, muchas webs han perdido credibilidad y por eso se ha tenido que
moderar un poco eso. Por eso digo que todavia, estamos en un 60 por ciento.

- ¢,Por qué crees que cuando Katy Garcia anuncia que se va a vivir con
otra mujer y formar una familia tuvo tanto rebote en la pagina online de
El Popular?

-Porque la gente es muy morbosa, tiene una doble moral, dice que no quiere
leer esas cosas, pero en verdad le gusta el chisme. Por eso es que sobrevive,
por eso los periédicos generan noticias de espectaculos y por eso hoy en dia,
todos hasta los noticieros tienen secciones y programas de espectaculos. Es
un poco evadir la realidad social de robos, asaltos y violencia, es como querer
reirte no quieres escuchar nada sino reirte. Antes con la tv, ahora con las
redes a través de los celulares, y a eso le sumas que las compafias de
teléfono tienen méas apertura con sus planes, antes solo un sector era el
privilegiado ahora es un tema global y si no hay lo compartes, tienes wifi, es
mas accesible, entonces en vez de escuchar que le robaron a alguien, que
mataron, mejor me entero de la vida de otros. Y, de repente, estos personajes
gue no tienen un talento innato se vuelven personajes mediaticos porque la
gente los hace parte de su vida, por de huir de sus problemas, los hace parte
de su dia adia. En el caso de Katy Garcia el tema de la sexualidad es un tema
bastante polémico y ver a una chica bonita, de buen cuerpo y conocida, tu
jamas ibas a suponer que era una lesbiana, alli vienen las comparaciones,
testimonios similares que pueden existir en casa, 0 comparaciones con la vida
real, entonces alli nacen los prejuicios. Entonces es un tema, mas que
cotidiano, es un tema que todavia sigue debajo de la mesa pero que a todos
les gusta por el morbo y por los ingredientes que tiene: chica bonita,
sexualidad, escandalo y conocida. A la gente, le gusta la telenovela y mas si
hay alguien sufriendo peor que tu.

-¢Por qué crees que sera eso?
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No sé... es como un regocijo de que alguien la esta pasando peor que td, esa
es la idiosincrasia del peruano.

Entrevista a Omar Lozano (periodista de espectaculos del diario El
Popular). Fecha de realizacion: 14 de setiembre de 2018.

- ¢ Qué criterios toman ustedes al momento de elegir redes sociales
como Facebook e Instagram como fuentes de informacion parala pagina
online de espectaculos del diario El Popular?

-Mas que nada estos virales y las fotos, miramos muchos los history, el
instante, lo que estan haciendo los artistas y en base de eso hacemos la nota.
Es importante que los artistas tengan muchos seguidores en las redes, que
sean famosos. Otro complemento son las fotos o a través de Facebook o
Twitter donde encontramos que hacen otro tipo de comentario. Todo lo que
no pueden decir lo hacen en redes y eso se viraliza.

- ¢, Que contenidos rescatan de Instagram y Facebook?

-Videos y fotos porque eso es lo mas privado, fotos personales de su entorno
privado.

- (Eso le gusta a la gente?
-Si, en la web nos piden este e tipo de notas.

- ¢Por qué crees que a la gente le gusta husmear en la vida de los
artistas?

-Bueno eso se ha vuelto una costumbre, anteriormente no era tanto porque
no habia redes sociales, ahora la gente lo tiene al alcance. Ademas, los
mismos artistas lo ponen y uno informa a la gente.

- ¢, Qué tipo de fotografias y videos prefieren de estas redes sociales?

-Por lo general cuando son chicos realities, usamos fotos, por ejemplo, de
cuando hacen ejercicios, o estan en la playa o con su pareja en una cena,
cosas privadas. Eso es también un arma de doble filo cuando piden que
respeten su privacidad cuando ellos mismos se exponen. O a veces un
escandalo lo exponen o comparten sin necesidad de declarar a un programa
de television.

- ¢ Y por qué crees que hacen esto?

-Porque saben que eso les trae mas seguidores y mientras mas seguidores
mas marcas los auspician, tienen mas dinero

-Y en cuanto a los medios de comunicacion ¢cual es la intencidn de
ellos?

282



- Es un toma y daca. Nos usan en parte para promocionar cosas y a nosotros
nos sirven que nos declaren cosas en torno a su trabajo y vida personal

- ¢ Y cudles son los temas mas recurrentes?

-En el caso de los chicos reality, sus relaciones y amorios mas que sus logros
personales, y la musica, la mayoria se estan volviendo cantantes, ellos
promocionan su masica.

- ¢Qué temas jalan mas en redes?

-También hay temas de vida privada que es lo que mas me gusta a la gente.
Las peleas no las ponen, pero se dejan grabar y alguien lo comparte y se
viraliza. Eso nos vende a nosotros y a ellos también los favorece porque tienen
mas contratos.

- ¢Y cudl es el tratamiento que le dan a esta informacion antes de
publicarla

-Corroborar informacion, En web hay mas facilidad, podemos lanzarlo al
instante, pero en el impreso debeos buscar mas fuentes. En la web quieren
mas vistas, que las notas se viralicen, con lo que tienes ya la lanzas. En la
web no necesariamente se complementa con mas informacion, se puede
poner un video, un buen titular, video y foto y la gente ya se engancha. Mas
visual, menos texto, en el impreso puedes hacer una crénica reportaje

- ¢Y qué herramientas periodisticas utilizan para convertir estas
informaciones en noticias?

-Tratamos de comunicarnos con fuentes, managers o hablar con la misma
persona, o llamar por teléfono por WhatsApp, ya no tenemos que llamar desde
un celular, es méas dinamico y a los artistas les gusta hablar més por WhatsApp
gue por teléfono.

- ¢De qué manera los contenidos que se difunden en estas redes
sociales incrementan las audiencias en la pagina online de espectaculos
del diario El Popular?

-En nuestro caso es el 70 por ciento de vistas. El espectaculo es el que mas
mueve el trafico. Cada 15 minutos subimos notas, no necesariamente una
gran noticia, por ejemplo, una pelea entre Nicola y alguien mas para web
genera trafico.

- ;,Como miden las audiencias?

-A través de las vistas que tiene la nota, Puede generar likes en el Facebook
o con los videos y si la nota funciona mucho nos piden notas relacionadas.

- ¢Los temas que encuentras en redes sociales ha cambiado la agenda?

-Si lo primero que hacemos al llegar al periddico es ver el Facebook o
Instagram de los artistas y de acuerdo a eso vemos el panorama para ir
avanzando en el dia. Si vemos que alguien esta en un evento publico,
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podemos ir rapidamente y buscarlo, sin necesidad que nos manden una
invitacién y los entrevistamos, nos sirve para web y el impreso, dos notas
diferentes, de distinto angulo, para lo inmediato y otra para el fin de semana.

Entrevista a Mario Palacios (periodista de espectaculos del diario El
Popular). Fecha de realizacién: 28 de octubre de 2018.

-¢Qué criterios aplican los periodistas de espectaculos de la version
online del diario ElI Popular, al momento de elegir como fuentes de
informacion los contenidos que se difunden a través de las redes
sociales como Facebook e Instagram?

-Se buscan mas que nada los personajes, en este caso por ser periédico
popular, los personajes de moda, los chicos reality, se ve que estan haciendo
en Twitter Facebook e Instagram, a partir de eso se averigua y luego se
plasma en la web.

-¢,Qué tipo de contenidos rescatan de Facebook y Por qué?

-Ahora mas usan mas Instagram. En Facebook no mucho, pero a veces
comparten las dos redes. Lo que vemos mas son videos porque las fotos a
veces no dicen mucho. Puedes subir un video y en el fondo puede aparecer
un personaje o un dato curioso. Por ejemplo, hace unos dias en productor de
Esto es guerra Peter Fajardo estaba en una discoteca hizo un video corto en
Instagram y en el fondo aparecia Yamira Lajaure que estaba con otro chico
de esto es guerra. Hubo esa intencion para sacar a la palestra lo que pasa,
entre ellos mismos se descubren. En Face vemos los comentarios, mas fotos.

-¢ Y qué tipo de fotografias escogen y por qué?

- Cuando hay un hecho de una fiesta o reunion, buscamos las fotos mas
limpias, u donde se vea algun ampay, que sea clara y no movida.

-¢Y cudles son los temas a los que mas recurres en estas redes?

-Lo que estan haciendo los personajes, a donde van como se divierten. Por
ejemplo, lo que pas6 con Nicola Porcella donde habian sido drogadas,
Porcella publico como se divertia, su estilo de vida: tragos caros, chicas
bonitas, casas lujosas. Eso buscamos su dia a dia, lo que estan haciendo.
Principalmente en su story.

-¢Y de todos esos temas cuales son los que prefieren?

-Buscamos personajes conocidos, reacciones sobre algo que ha pasado, por
ejemplo, Lelsie Shaw dijo que el rock habia pasado de moda, entonces en
redes buscamos a alguien que responda y encontramos a Salim Vera y se
replico en web, pero para el impreso lo llamé e hice una pagina mas extensa.
Eso buscamos, las respuestas. Un poco la confrontaciébn. Los temas
polémicos, y enfrentamiento, debe haber eso para que haya nota. Otros temas
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preferidos son las separaciones, romances, divorcios, ampays. A veces
buscamos detalles en fotos, los comentarios de los fans que son mas fijones,
alhajas, anillos que no tenian antes.

-¢,Cudl es el tratamiento que le dan a esta informaciéon una vez que las
han tomado de las redes sociales?

-En nuestro caso, tratamos de cruzar informacion, buscamos contactos por
ejemplo Yvanna, de quien es ese anillo, aunque ahora en la web
lamentablemente no se espera mucho y cualquier comentario lo suben en
condicional, pero nosotros que trabajamos en impreso sacamos mas
informacion.

-¢Y qué herramientas periodisticas utilizan para convertir estas
informaciones en noticia?

-Las llamadas, preguntar indagar, pero ahora los jévenes creen que sacar un
rebote de una red social o de tv eso es hacer periodismo, yo creo que lo
principal es ampliar, corroborar como cuando mataron a Guillermo Campos,
que salié en Canal N o lo que paso6 con Daniel Lazo, se tergiversan las cosas.

-¢,De qué maneralos contenidos que se difunden a través de estas redes
sociales incrementan las audiencias de la pagina de espectaculos
online?

-Algunos artistas ahora usan sus redes sociales como herramienta para
marketearse, ellos mismos se manejan. Hay publico que buscan esos
personajes, en el caso del popular el 60 por ciento del publico busca
entretenimiento y tratamos de investigar las redes sociales, en el popular
venden los de esto es guerra, cumbia y escandalos, polémica., divorcios,
ampais. Chacalon funciona bien siempre. Si incrementan las audiencias,
como periodistas tenemos accesos limitados a los programas, por ejemplo,
peor en redes sociales publican y eso el publico no lo sabe y nos alimentan
para la audiencia.

-¢Y como miden las audiencias?
-por los like y compartes las notas.

-Los temas de los contenidos de las redes sociales edicién online
condicionan las agendas?

- en ocasiones no siempre. Los fines de semana, no hay temas, en nuestro
caso busco noticias internacionales o las fiestas de fin de semana. En
ocasiones si, no es que, si no hay noticias en redes sociales, no hay notas,
nosotros nos agenciamos, buscamos. Tenemos a la formacion del impreso,
ese es el detalle. Los chicos ya no alzan el teléfono, se ha hecho una mala
costumbre eso pasa con las redes por la inmediatez y la presion te da mas
like, pero hay que corroborar. Subimos la nota con mas argumento.

-Po qué crees que el tema de Katty Garcia tuvo tanto éxito en la
plataforma online del diario El Popular?
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-Lo que pasa es que Katty Garcia era un personaje caserito siempre estaba
en escandalos se peleaba con Shirley Arica, con lucho Cuellar en dimes y
diretes. Era una chica guapa, bonita pero relacionada con galanes de
Chollywwod, de pronto se fue a usa y anuncia que tenia una enamorada del
mismo sexo y luego embarazada. Los lectores querian saber por qué. Impacto
por todos sus antecedentes, el morbo. ¢ Por qué no encontré en un hombre lo
que si en una mujer?

-¢ A la gente le gusta hacer seguimiento a este tipo de historia, le gusta
ver la noticia por capitulos como una novela?

-Lo que pasa es que en el online nunca sabes que es lo que la gente busca,
una seguidilla o una noticia. Por ejemplo, Mayimbu sali6é de la nada, algunos
sabiamos que era comico ambulante y la gente queria saber de donde habia
salido. Entonces entrabamos a YouTube a buscar sus primeros videos para
armar su historia luego salié todo. Es un poco de curiosidad y morbo, pero no
quiero que le cuenten por capitulos lo quieren saber todo ya y de todo un poco.
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CUADROS

(Anexo 2)

INTERACTIONS % Downioad
B 1345 @ 0 in O

TOP REFERRALS
TIMES POSTED TOTAL INTERACTIONS TOTAL FOLLOWERS
3 1,117 2,652 817
@ Diario La Repiblica Nov 282016 910 n
B Diario El Popular Nov 27 2016 177 ﬂ
B Diario El Popular Nov 28. 2016 30 n

INTERACTIONS

= Download

£ 841 ® o in O

ES ED TOTAL INTERACTIONS TOTAL FOLLOWERS
2 549 2,652 817

@ Diario La Repuablica Nov 28 2016 487 n
B Diario El Popular Nov 28 2016 62 ﬂ
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INTERACTIONS

= Download

6o @ o in 0
TOP REFERRALS
TIMES POSTED TOTAL INTERACTIONS TOTAL FOLLOWERS
2 76 2,652 817
@ Diario La Repiblica Dec 2 2016 55 n
B Diario El Popular Dec 1. 2016 21 ﬁ

INTERACTIONS

= Download
0o @ o in 0

TOP REFERRALS

1 310 399 154
g Diario El Popular Mar24,2017 210 £
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INTERACTIONS

= Download

-
N
~
o)
5-

TOP REFERRALS

MES POSTEL TOTAL INTERACTIONS TOTAL FOLLOWER
1 310 399 154
B Diario El Popular Mar 24 2017 310 n

INTERACTIONS % Downioad
0 307 ® 0 in O

TOP REFERRALS

TIMES POSTED TOTAL INTERACTIONS TOTAL FOLLOWER
2 371 461,003
g Diario El Popular Jun 14. 2017 371 n

B El Popular Jun 14, 2017 0 h=
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