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RESUMEN

El objetivo general del presente trabajo de investigacion fue establecer si los
instrumentos financieros impactan en las empresas de produccion de productos
no tradicionales para la exportacion en el Valle de Lurin, teniendo en cuenta que
el punto critico es la falta de informacion de los instrumentos financieros. El
disefio corresponde a una investigacion no-experimental, correlacional con
enfoque mixto (cualitativo-cuantitativo), considerado como investigacion aplicada
debido a los alcances practicos, aplicativos, sustentado por normas e
instrumentos técnicos de recopilacién de informacién, de tipo descriptivo por los
alcances practicos y porque se auxilia en las leyes, normas, manuales y técnicas
para el recojo de informacion. El universo estuvo delimitado por 166 personas
conformado por el personal directivo, contadores, especialistas y empleados que
laboran en el area administrativa de las 6 empresas de produccion de productos
no tradicionales, en el Valle de Lurin, pertenecientes a la region Lima. en el afio
2012, con una muestra estratificada de 46 personas, distribuida entre las 6

empresas en estudio.

Los resultados del trabajo de campo mostraron la inadecuada utilizacién de los

instrumentos financieros.
Palabras clave: Instrumentos financieros, empresas de producciéon de productos

no tradicionales, activo financiero, pasivo financiero, patrimonio, exportacion,

politicas financieras, financiamiento.
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ABSTRACT

The overall objective of this research was to establish whether the financial
instruments impacting companies production of non-traditional export in the Lurin
Valley, given that the critical point is the lack of information on financial
instruments. The research design corresponds to a non-experimental, correlational
mixed approach (qualitative and quantitative), considered applied research
because the scope practical applications, supported by standards and technical
tools for collecting information and descriptive at the extent practical and because
it helps in the laws, regulations, manuals and techniques for information gathering.
The universe was bounded by 166 people made by management, accountants,
specialists and employees working in the administrative area of the 6 companies
producing traditional products, in the Valley of Lurin, Lima belonging to the region.
in 2012, with a stratified sample of 46 people, distributed among the 6 companies
under study.

The results of the field work showed the inappropriate use of financial instruments.

Keywords: financial instruments, companies producing traditional products,
financial asset, financial liability, equity, export, financial policies, financing.



INTRODUCCION

El trabajo de investigacion es un tema referido a los Instrumentos Financieros y su
impacto en las empresas de produccién de productos no tradicionales para la

exportacion en el sector agropecuario en el Valle de Lurin.

Los productos no tradicionales son importantes para el comercio internacional ya
que permiten evaluar el nivel de impacto de la balanza comercial sobre los
recursos econdémicos del pais. Las exportaciones de productos no tradicionales
del sector agropecuario se han dado a conocer debido a la comercializacién de
los productos con paises extranjeros y han tomado gran importancia en la
economia de la mayoria de paises debido al interés de diversificar y fortalecer el

sistema productivo.

Es importante que las empresas de productos no tradicionales del sector
agropecuario deben indicar en sus estados financieros toda informacién que
permitan evaluar a los instrumentos financieros y asi poder conocer la situacion
financiera de la entidad y los posibles riesgos procedentes de los instrumentos

financieros a los que la entidad se haya expuesto durante el ejercicio.

Un inadecuado uso de los instrumentos financieros en las empresas del sector
agropecuario nos conlleva a un riesgo financiero esto se refiere a la posibilidad
de no tener liquidez suficiente en la empresa, el riesgo financiero esta dado por

una mala planificacién financiera de la empresa.
Para el desarrollo del presente trabajo de investigacion se contemplan 5 capitulos.

En el primer capitulo, se considero la problematica de la investigacion, la cual
permiti6 conocer la situacion real de las empresas que producen y exportan
productos no tracionales del sector agropecuario en el Valle de Lurin; asimismo,
se plantearon los problemas de la investigacion, los objetivos, la justificacién, las

limitaciones y la viabilidad.



En el segundo capitulo, se desarrolld6 el marco teérico que considerd los
antecedentes de la investigacion, base tedrica, definiciones conceptuales y

formulacion de hipétesis.

En el tercer capitulo, se encuentra la metodologia que contempla el disefio
metodoldgico, la poblacion, muestra, operacionalizacién de variables, técnicas de
recoleccion de datos, técnicas para el procesamiento y analisis; y por altimo, se

plasmaron los aspectos éticos de la investigacion.

En el cuarto capitulo denominado Resultados, se aplico los instrumentos de
medicién como la encuesta, entrevista y el contraste de hipotesis. Asimismo, se
presentd un caso practico que estuvo orientado a dar solucion al problema
principal, de acuerdo a la realidad problematica y objetivos de la presente

investigacion.

En el quinto capitulo, se consideré la discusion, conclusiones y recomendaciones,

que corresponde a la parte final del trabajo de investigacion.
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CAPITULO | PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1 Descripcion de larealidad problematica

Actualmente las empresas agricolas generadoras de productos no tradicionales
para la exportacion ayudan a la oferta exportable peruana a abrir las puertas de
otros paises. Cerca del 80 % de las agro exportaciones peruanas corresponden a
productos no tradicionales, tenemos por ejemplo el café, el cacao en presentacion
no tradicional, lo que ha ayudado a que esta cifra de exportacion no tradicional del
agro sea bastante interesante. Se conoce también que ademas del café (principal
producto de la exportacién), el cacao y los esparragos, hay otros productos que

tienen gran potencial en el exterior, como las uvas, las paltas y los ajies.

Sin embargo las empresas productoras de este rubro confrontan actualmente
grandes problemas de financiamiento para la modernizacién y equipamiento de
sus instalaciones y la falta de personal especializado, capacitado y una
organizaciéon y administracion eficiente que optimice la gestion empresarial con la
finalidad de darle valor agregado a esta importante actividad en los mercados del
exterior.

El proposito de la investigacion beneficiard a las empresas del sector
agropecuario para que sigan ampliandose, no solo por las irrigaciones que
actualmente vienen desplegandose sino por el empleo de tecnologia de punta. De
esta manera la calidad mejorara por la introduccion de variadas técnicas y
tecnologias mas adecuadas. Finalmente nuestra mano de obra siempre ductil,
habil y capaz de aprovechar las oportunidades de desarrollar nuevos productos y

venderlos a otros paises cada vez con mayor valor agregado.

Asimismo, se debe tener en cuenta que en nuestro pais se encuentra vigente las
NIIF aprobada por el International Accounting Standards Board (IASB), para ser
aplicadas por todos los paises del mundo; especificamente, para el estudio que
se llevara a cabo hacemos referencia a las siguientes.

NIC 32 Instrumentos Financieros: Presentacion.

NIC 39 Instrumentos Financieros: Reconocimiento y Medicién.



NIIF 7 Instrumentos Financieros: Informacion a Revelar.
NIIF 9 Instrumentos Financieros.

1.2. Formulacion del problema

1.2.1 Problema principal

¢De qué manera los instrumentos financieros impactan en las empresas de
produccion de productos no tradicionales para la exportacion en el Valle de Lurin?
1.2.2 Problemas secundarios

a. ¢Como influyen los activos financieros en las empresas de produccion de
productos no tradicionales en la exportacion del sector agropecuario en el
Valle de Lurin?

b. ¢Como se puede mantener la estructura del pasivo financiero y la politica
financiera empresarial en las empresas de produccién de productos no

tradicionales para la exportacién del sector agropecuario en el Valle de Lurin.?

c. ¢De qué manera el patrimonio puede contribuir en el financiamiento de las
empresas de produccion de productos no tradicionales para la exportacién del

sector agropecuario en el Valle de Lurin?

1.3 Objetivos de investigacion

1.3.1 Objetivo general

Establecer si los instrumentos financieros impactan en las empresas de

produccion de productos no tradicionales para la exportacién en el Valle de Lurin.



1.3.2 Objetivos especificos

a. Precisar si los activos financieros en las empresas de produccion de productos
no tradicionales influyen en la exportacion del sector agropecuario en el Valle

de Lurin.

b. Determinar si se puede mantener la estructura del pasivo financiero y la
politica financiera empresarial en las empresas de produccion de productos
no tradicionales para la exportacion del sector agropecuario en el Valle de

Lurin.

c. Analizar si el patrimonio puede contribuir en el financiamiento de las empresas
de produccion de productos no tradicionales para la exportacion del sector

agropecuario en el Valle de Lurin.

1.4 Justificacién de la investigacion

La investigacion se refiere al analisis de los activos financieros y fuentes de
financiamiento que impacten a las empresas productoras y exportadoras de
productos no tradicionales en el sector agropecuario.

Se debe tener en cuenta que estas empresas que tienen los recursos necesarios
para realizar su gestion, pueden obtener ventajas como: Incremento en las
ganancias, apertura de nuevos mercados, aumento del ciclo de vida del producto
o servicio, equilibrio en periodos de baja demanda comercial, reduccion del costo
fijo unitario, incremento en el nimero de clientes, mejor utilizacién del personal de
la empresa, incremento de la productividad, nuevas lineas de productos y

servicios y ventajas tributarias.

También crea nuevas oportunidades comerciales que complementan su actividad
en el mercado doméstico, reduce su dependencia de este mercado y permite a su

empresa crecer, financiera y corporativamente.



La renta obtenida de las exportaciones permite distribuir sus costos fijos en mayor
numero de unidades de produccion; significa diversificacion del riesgo, mayores
ingresos y la posibilidad de crear nuevos puestos de trabajo. Puede obtenerse
también mayores margenes de ganancia en productos de mayor valor y de esta

forma aumentar la rentabilidad de estas empresas.

1.5 Limitaciones de la investigacion

En el desarrollo del proyecto no se confrontaron dificultades significativas, motivo

por el cual se realiz6 la investigacion en forma adecuada.

1.6 Viabilidad del estudio

En la investigacion se conté con las fuentes de informacion necesarias, los
recursos materiales y apoyo técnico adecuado y sobre todo con la disponibilidad
de tiempo para realizar un trabajo serio y consistente. Por lo cual el proyecto fue

viable.



CAPITULO Il MARCO TEORICO

2.1 Antecedentes de la investigacion

Con la finalidad de recopilar informacién relacionada con el tema a desarrollar
titulado. “Los instrumentos financieros y su impacto en las empresas de
produccion de productos no tradicionales para la exportacion en el sector
agropecuario en el Valle de Lurin”, se investigo en las bibliotecas de algunas

universidades y organismos especializados.

Los aportes que se ha identificado de trabajos de investigacion similares al

desarrollo del proyecto que se realizo, son los que continuacion citamos:

Saldafia B. U. (1980), en su tesis “ANALISIS DE EVALUACION DE LAS
EXPORTACIONES DE PRODUCTOS NO TRADICIONALES PERIODO 1970-
1980 Y SU PERSPECTIVA”, nos expresa: los productos de exportacibn no
tradicional son intensivos en mano de obra respecto a los productos tradicionales,
también se utiliza en la elaboracion gran porcentaje de insumos nacionales y
muchos de ellos conforman productos que dentro de nuestro mercado tiene poco
valor.

En resumen por lo anteriormente expuesto se desprende de la inversion en este
rubro es sumamente rentable y segura por los multiples efectos dinamicos que
ofrece el comercio exterior, los mismos que deben ser aprovechados en beneficio
de mayores ingresos en divisas para el pais asi como para el desarrollo de la
economia en general.

El mercado exterior es el medio que nos permite colocar nuestro producto donde
el comprador es agente en cuanto a calidad, presentacion, oportunidad,
elementos que obligan al productor nacional a desarrollar métodos y acciones
tendientes a mejorar la produccion presentacion y acabado del producto que le
permite ser competitivo en el exterior, incrementando significativamente el valor
de la produccién. Para finalizar dice que las exportaciones no tradicionales entre
1970 a 1980 se han multiplicado alcanzando un 27.6% es decir pasando a



representar con respecto a la exportacion en general el 3.4% en 1970 y el 21.9%
en 1980.

Gonzalez A.P.M. (1985), en su tesis “Exportacion de productos no
Tradicionales Certex”, expone: la necesidad de contar con nuevos ingresos de
divisas para financiar el desarrollo determina que los paises del grupo andino
busquen no solo una diversificacion geogréafica del comercio, sino una promocion
especial para los articulos denominados no tradicionales, es decir aquellos que no
han integrado la corriente comercial hacia el exterior. En el Peru por el caracter
tradicional que ha tenido la estructura econémica el rubro de sus exportaciones
han estado basicamente signados por la venta de productos con minimo indice de
valor agregado. El modulo industrial que ha prevalecido a nivel de las actividades
de transformacién no ha significado un efectivo esfuerzo que cumpla con el papel
industrializador.

En este contexto la promocion de los productos no tradicionales destinados a la
exportacion y colocacion en los mercados mundiales tiene como finalidad tanto el
fortalecimiento de nuestra economia, mediante la captacién de divisas como la
diversificacion de productos que exportamos, ademas incidiran los incentivos, en
la ampliacion de las bases y estructura productiva contribuyendo a estimular el
proceso de industrializacion.

Nuestros productos destinados a los mercados extranjeros de acuerdo con las
medidas legales establecidas permitiran un adecuado nivel compensatorio con los
beneficios directos para el pais.

De otro lado las exportaciones de los productos no tradicionales coadyuva a
disminuir la relacion de dependencia de nuestro pais y respecto a los extranjeros;
las potencialidades de ampliacién de este rubro de la exportacion es basta y una
de las fuentes en los que habra de incidir lo constituye el mercado de grupo
andino.

Pari C.C.A. (1983), expresa en su tesis “Comercio de exportaciéon de
productos no tradicionales” quien explica: la exportacion tradicional confronta
las limitaciones con la exportacion no tradicional.
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La necesidad de contar con nuevos ingresos de divisas para financiar el
desarrollo, determina que los paises de grupo andino busquen no solo una
diversificacion geografica del comercio, sino una promocién especial para los
productos denominados no tradicionales, es decir aquellos que no han integrado
la corriente comercial hacia el exterior. En el Pera por el caracter tradicional que
ha tenido la estructura econdmica el rubro de sus exportaciones ha estado
basicamente signado por la venta de productos con minimo indice del valor
agregado. ElI modelo industrial que ha prevalecido a nivel de las actividades de
transformacion no ha significado un efectivo esfuerzo que cumpla con el papel
industrializado, ello ciertamente ha sido fiel reflejo de las mismas estructuras
econdémicas, dependientes y subordinadas a centros econdmicos de economia
mundial. Asi el mercado peruano ha estado limitado a la exportacion de productos
tradicionales, entre los cuales destacan el cobre, plomo, zinc, hierro, harina de
pescado, algodon, café y azucar.

La promocion de los productos no tradicionales y colocacion en los mercados
mundiales, con finalidad tanto el fortalecimiento de nuestra economia mediante la
captacion de divisas, asi como la diversificacién de los productos que exportamos,
ademas incidiran los incentivos en la ampliacion de la base y la estructura
productiva constituyendo del proceso de industrializacion, la exportacion de los
productos no tradicionales coadyuva a disminuir la relacién de dependencia de
nuestro pais respecto al extranjero. Las potencialidades de ampliacion de este
rubro de la exportacion es basto y una de las fuentes con las que habra de incidir
los constituye el mercado del grupo andino. Sin duda la conquista de nuevos

mercados requiere imaginacion y tenacidad.



2.2 Bases tedricas

2.2.1 Instrumentos financieros

En el desarrollo del presente proyecto de tesis, se han considerado los conceptos,
teorias y definiciones vertidos por diversos autores de cuyos planteamientos se ha

tomado debida nota para enriquecer la investigacion.

Garcia P.G. (1999) en su libro “Instrumentos Financieros del Comercio
Internacional” nos expresa: “El objetivo de este libro es el analisis de los
instrumentos financieros que estan al alcance de las empresas
exportadoras, diferenciando entre las necesidades de financiacion en las
exportaciones a corto plazo, de las existentes en las exportaciones a medio
y a largo plazo. Se analizaran los posibles riesgos que podemos encontrar
en nuestras ventas al exterior dependiendo el plazo de las mismas y co6mo

cubrirlos segun su naturaleza”.

Basado en las diferencias reales que existen entre el corto plazo, el medio y largo
plazo, con este libro se intenta resolver una duda que nos plantean muchas
empresas en nuestro trabajo diario y especialmente en las jornadas profesionales
que se suele impartir:

¢Por qué no existen “apoyos financieros” para las exportaciones de productos
agroalimentarios o productos de consumo, en definitiva, para las operaciones

internacionales a corto plazo?.

Efectivamente no existen ayudas para financiar el corto plazo, como ocurre, por
ejemplo, con el medio y largo plazo, pero si existen formas de financiar las ventas
internacionales a corto plazo. Las ventas internacionales a corto plazo son tanto
las ventas intracomunitarias a otros paises como las exportaciones a terceros
paises. Los bienes que se pagan en un plazo inferior al afio poseen la
caracteristica comun de ser productos de consumo, es decir, tienen una corta vida
atil que puede variar entre uno o dos dias hasta uno o dos afios, a diferencia de
otros bienes mas duraderos. Pero a pesar de ser productos de consumo, es

posible y frecuente que desde la entrega del bien o servicio hasta su cobro pase
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un cierto tiempo, es decir, que su pago no sea al contado. Adicionalmente en el
comercio internacional, esta no coincidencia en el tiempo suele mas habitual por
la mayor distancia entre vendedor y comprador. Esto ocurre incluso en los pagos
al contado, en los que la entrega de la mercancia y el cobro de la misma

dificilmente tienen lugar en el mismo momento.

Morales H.A. (2008), en su libro “Mercado de Instrumentos Financieros e
Intermediaciéon” nos expone: “La nocion de mercado es una nocion flexible,
generalmente asociada a la presencia de dos factores: un lugar publico de
negociacion y una reunion periddica de contratantes. La estructura de los
mercados de instrumentos financieros responde en lineas generales, a
factores relacionados con la magnitud de las transacciones, con la
tradicién historica cultural, con las tendencias de integracién de las
economias, con los movimientos de modernizacion y globalizacién
presentes en el umbral del siglo XXI, y con la propia naturaleza de las
instituciones, de los participantes y de las operaciones de inversion en

instrumentos financieros”.

La palabra mercado tiene diferentes acepciones en materia economica. Se
identifica como un grupo de compradores y vendedores que estan en contacto lo
suficientemente proximo para que las transacciones entre cualquiera para de ellos
afecte las condiciones de compra o venta de los demés. Por lo tanto, un mercado
indica, a veces de una forma general, grandes grupos de compradores y
vendedores de amplias clases de bienes, por ejemplo, el mercado de bienes de
consumo, el mercado de factores de produccion, el mercado de capitales. La
expansion de los grandes mercados y su internacionalizacion han permitido que
empresas de muchos paises acudan a los centros mas importantes de
negociacion, mecanismos a través de los cuales se logra una mayor liquidez que
la que proporcionan los mercados locales. Entre tanto, las bolsas europeas se
mueven aceleradamente hacia procesos de fusion, algunas bolsas locales
desaparecen por falta de actividad que las justifique y otras estan destinadas a

perecer.



Las transacciones en algunos bienes estan centralizadas, como ocurre con los
valores o con las mercaderias o productos agricolas en las bolsas, en las cuales
quienes son miembros actian para oferentes o compradores que, aunque lejos
unos de otros, fisicamente forman el mercado. Los mercados centralizados
ayudan a superar las imperfecciones del mercado (en los mercados perfectos los
compradores conocen todos los precios, el costo del transporte no provoca que
un comprador trate con un vendedor en lugar de otro y los compradores carecen
de preferencias personales para tratar con uno u otro vendedor); proporcionan, a
menudo, medios para cubrirse de los riesgos de las fluctuaciones de precios por
medio de operaciones a plazo; y suministran un lugar de reunién para los
especuladores que compran con la intencion de vender posteriormente a un
precio mas alto (alcistas) o venden bienes que no poseen en la esperanza de

poder comprarlos a precios mas bajos cuando deban hacer la entrega (bajistas).

Fernando N. C. (2010) publicada en su revista “Instrumentos Financieros
Hibridos” nos indica: “Durante el siglo pasado, las dos principales fuentes de
financiamiento utilizadas por las empresas a nivel mundial eran; la emision
de deuday los aportes de Capital. Sin embargo en las Ultimas décadas, este
escenario ha ido cambiando paulatinamente. Actualmente, las empresas
alrededor del mundo no solo buscan atraer financiamiento al menor costo
posible sino que también pretenden obtener ventajas competitivas en el

ambito contable, regulatorio y especialmente en el tributario”.

El financiamiento hibrido se encuentra estrechamente vinculado con la idea de
innovacion financiera. La gran ventaja de los instrumentos financieros hibridos
consiste en que pueden ser estructurados de tal manera que permiten a las
empresas obtener recursos en el mercado a menores costos que los instrumentos
tradicionales, gozando, al mismo tiempo, de varias ventajas adicionales. Entre
estas ventajas, una de las mas favorables esta referida a la posibilidad de obtener

importantes beneficios tributarios.

El articulo contiene un analisis de los principales aspectos tributarios que deben
tenerse en cuenta en relacién con los instrumentos financieros hibridos. Algunos

de estos instrumentos pueden tener mas caracteristicas de capital, deberan ser
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ubicados mas cerca de las inversiones de capital puras como las acciones. Un
instrumento financiero que presente caracteristicas de deuda clasicos tales como
los préstamos a tasa de interés fija. Estos préstamos podrian presentar, una
estructura que podria ser equivalente a un “instrumento de capital”. Ello en razén
a que el pago de un interés depende exclusivamente de la existencia de
utilidades.

Piedra H. F. (2009) en su libro “Contabilidad Financiera” nos explica: “Entre
los cambios més significativos introducidos por el PGC destacan los
relacionados con el reconocimiento contable de los instrumentos
financieros, entre los que se encuentran los activos financieros. La
definicién de instrumento financiero no atiende a su denominacion formal,
si no que queda definido de forma sustantiva atendiendo a su realidad
econdmica. El reconocimiento de un instrumento financiero en el balance de
una empresa se produce cuando la empresa se convierta en una parte del
contrato o negocio juridico. Los activos y pasivos financieros se deben
valorar inicialmente por su valor razonable considerando los costos de
transaccién que pudieran existir. Los costos de transaccién incrementaran
el valor de los activos financieros y reduciran el valor de los pasivos

financieros.

Un activo financiero es cualquier activo que sea dinero en efectivo, un instrumento
de patrimonio de otra empresa o0 suponga un derecho contractual a recibir
efectivo, a otro activo financiero o a intercambiar activos o pasivos financieros con

terceros en condiciones potencialmente favorables.

Como se observa se trata de una tipologia de instrumento financiero que,
atendiendo a su actual concepcion, incluye los instrumentos de gestion de la
tesoreria (efectivo, cuentas corrientes y similares), los instrumentos de patrimonio
neto emitidos por otra entidad a los derechos contractuales a recibir efectivo u
otros activos financieros. El efectivo es considerado no solo por su sustrato
estrictamente financiero en la gestibn de las empresas, sino porque es

consecuente con la definicion de instrumento financiero, al constituir un pasivo
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para el banco central emisor. Obviando los instrumentos de tesoreria, el PGC

incluye entre otros, los siguientes activos financieros:

Créditos por operaciones comerciales y no comerciales.

e Obligaciones, bonos, pagarés y otros valores representativos de deudas
adquiridos.

e Acciones, participaciones de inversion colectiva y otros instrumentos de
patrimonio adquiridos.

e Derivados (opciones, futuros y permutas financieras) con valoracion favorable

para la empresa.

Apaza, M. (2008), en su libro “Contabilizacion de Instrumentos Financieros”,
sefala que: Los instrumentos financieros son contratos que dan lugar a un
activo financiero en una entidad y a un pasivo financiero o instrumento de

capital en otra entidad.

Activos financieros

Un activo financiero es una herramienta financiera a través de la cual entidades
que poseen deuda y cuentas con déficit consiguen inversiones para financiar sus
actividades.

De la propia definicion de activo se extrae que, en cualquier operacién con

activos, ya sea una compra o una venta, intervienen los siguientes elementos:

- Liquidez: Es la capacidad de convertir dicho activo en dinero en un periodo de
tiempo relativamente corto y sin obtener pérdidas, es decir, el dinero que

poseemos disponible en este momento y sin afectar a la rentabilidad.
- Riesgo: Es la probabilidad en la que la entidad emisora del activo no pueda

cumplir sus compromisos. Existen determinados productos que tienen un

riesgo practicamente nulo debido a que estan protegidos por ley.

12



- Rentabilidad: Es la ganancia que se obtiene por el hecho de adquirir esos
fondos. Los activos financieros, para que proporcionen una rentabilidad

elevada han de ser de riesgo alto.

Pasivos financieros

Segun las Normas Internacionales de Contabilidad, un pasivo financiero es

cualquier pasivo que presente una de las siguientes formas:

a) Una obligacion contractual:

- de entregar efectivo u otro activo financiero a otra entidad; o

- de intercambiar activos financieros o pasivos financieros con otra entidad, en
condiciones que sean potencialmente desfavorables para la entidad; o

b) Un contrato que sea o0 pueda ser liguidado utilizando los instrumentos de
patrimonio propio de la entidad, y sea:

- un instrumento no derivado, segun el cual la entidad estuviese o pudiese
estar obligada a entregar una cantidad variable de instrumentos de
patrimonio propio; o

- un instrumento derivado que fuese o pudiese ser liguidado mediante una
forma distinta al intercambio de una cantidad fija de efectivo, o de otro activo
financiero, por una cantidad fija de los instrumentos de patrimonio propio de
la entidad. Para este propdsito, no se incluiran entre los instrumentos de
patrimonio propio de la entidad aquéllos que sean, en si mismos, contratos
para la futura recepcién o entrega de instrumentos de patrimonio propio de la
entidad.

Patrimonio

El patrimonio es el conjunto de bienes, derechos y obligaciones pertenecientes a
una persona natural o juridica. Cuando esos bienes se destinan a la produccion

de nuevas riquezas, reciben el nombre de capital.
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Se considera patrimonio a:

e Los bienes, tanto materiales fisicos como inmateriales, por ejemplo edificios,
el dinero que se tenga en caja, maquinaria, mobiliario, existencias de
productos, una casa, un auto, un campo o un cheque para cobrar. Todos ellos

son componentes activos.

e Los derechos, se refiere a lo que nos deben, pueden figurar los préstamos
concedidos, o las cantidades adeudadas por los clientes. Todas las deudas
gue estos puedan ocasionar, por ejemplo una hipoteca que tenga la vivienda o

una prenda en el caso del vehiculo, son elementos pasivos.

e Las obligaciones que ha de hacer frente la empresa, entre estas podemos
sefalar: las deudas con proveedores, los créditos a favor de bancos, etc.

A la diferencia entre los bienes y derechos (activos) y las obligaciones (pasivos)
se le denomina neto patrimonial o patrimonio neto, de manera que el neto
patrimonial, esta formado por los elementos patrimoniales que se refieren a los
propietarios de la empresa (capital aportado, beneficios no distribuidos, entre
otros). Al total de las masas de pasivo (propias y ajenas) se las denomina fuentes
de financiacion, y configuran la estructura financiera del patrimonio. De la misma
manera, al total de las masas patrimoniales del activose las denomina
aplicaciones, y configuran la estructura econdmica del patrimonio. Con esto,
podemos formular la igualdad fundamental del patrimonio: (expresada en

unidades monetarias).

Los elementos del patrimonio se dividen en dos grandes grupos: elementos

activos y elementos pasivos.

2.2.2 Empresas de produccion de productos no tradicionales para la

exportacion.

Schylowsky D. M. (1983), en su libro “La promocién de exportaciones no
tradicionales en el Peru”, nos dice que: las exportaciones no tradicionales en el
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Perd tuvieron un crecimiento extraordinario durante la década de los 70, se

expandieron a una tasa acumulativa anual de 37% en dolares corrientes.

La diversificacion de las exportaciones no tradicionales fue notable no solamente
por producto sino también por pais de destino. A lo largo de una expansion tan
alta en los totales exportados, habiéndose multiplicado mas de 20 veces en
menos de 10 afios, puede decirse que llegaron en proporciones no muy

desiguales y casi constantes al Grupo Andino.

Promover exportaciones no tradicionales no es un fin en si mismo, sino un medio
para lograr otros fines: el aumento del producto y del ingreso nacional, y
calculamos la rentabilidad econdémica nacional de la actividad exportadora no

tradicional.

Cuando un agente econOmico incrementa su ingreso, generalmente gasta la
mayor parte de ese incremento en compras de bienes de consumo o de bienes de
inversién. Al hacerlo, aumenta el ingreso del que le vende esos bienes; este
nuevo sujeto gasta a su vez una parte de ese incremento de su ingreso en

compras, que elevan el ingreso de un tercero, cuyo ingreso a su vez crece.

Sierralta R. A. (2007), en su libro “Internacionalizacion de las empresas
lationoamericanas”, sefala que: las exportaciones empiezan a ser una actividad
destacada de las empresas y los estados latinoamericanos recién a partir de fines
de siglo XIX, cuando disefian su propio ordenamiento juridico y establecen las

primeras sociedades exportadoras.

El término exportaciones de bienes no tradicionales, si bien tiene diferentes
acepciones de acuerdo a cada pais y segun la opinidon de sus analistas, ya que
algunos se basan en enfoques practicos y otros en criterios l06gicos, tiene una
idea comun: es el conjunto de bienes nuevos que cada pais empieza a colocar en
los mercados externos y que, anteriormente, no lo habia hecho. Es decir, se trata
de nuevas mercaderias que superan lo tradicional, de alli su denominacion comudn
no tradicionales. Estos englobaban y eran una expresion del esfuerzo exportador

de América Latina. La Ley de Promocion de la Exportaciones no Tradicionales,
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promulgada en el Peru en el afio 1979 (anexo 04) trae la primera delimitacion de
lo que son productos no tradicionales. Se consideran bienes de exportacién no
tradicionales a todos aquellos no incluidos en la lista de productos de Exportacion

Tradicional.

Es decir, no son tradicionales los que no se consideran tradicionales por una
decision y enumeracion del propio legislador. Si bien es un concepto impreciso y
absolutamente discrecional, dada la ausencia de otra referencia, fue una fase

conceptual que ayudo a entender la novedad de las mercancias.

Valcéarcel, M. (2003), en su Libro “Nuevas relaciones sociales entre los
productores, la industria”, menciona que: “El Estado jugara un rol relativamente
importante en incentivar las exportaciones no tradicionales, como el
establecimiento del Certificado Tributario de Exportacién, mas conocido como
CERTEX, la reduccion de aranceles de importacién de bienes finales, incentivos
crediticios y comerciales. Otros instrumentos que desde el estado favorecian el
proceso agroexportador fueron algunas politicas de estimulo la Ley de Contratos
de Exportacion No Tradicional y los incentivos tributarios a la descentralizacion,

esto es a las empresas gue se instalasen fuera de la ciudad de Lima.

El Ministerio de Agricultura por su parte, incentiva a los agricultores pequefos y
medianos a introducirse en el cultivo del esparrago, para ello el BAP brinda parcial
o totalmente el crédito requerido. Para quienes niegan o minimizan el aporte

estatal en el crecimiento del sistema esparraguero”

Empresa de produccién de productos no tradicionales para la exportacion.

En relacibn con el estudio y analisis que hemos realizado de la variable
dependiente, detallamos los puntos de vista de diversas fuentes, los cuales a

continuacioén se desarrollan.

Riveros S. H. (2006) en su libro “Las Agroexportaciones en la Regién Andina”

nos expone: “Dentro del analisis del comportamiento de los rubros de
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agroexportacion de la region resulta interesante hacer una diferenciacion

segun latradicion de la presencia de estos en los mercados internacionales.

Para este efecto se han clasificado en tres categorias: los tradicionales de
exportacion, los que tienen una reciente trayectoria en los mercados
internacionales y las no tradicionales. En los primeros, destacan las
bananas, principalmente, de Colombia y Ecuador; la harina de pescado de

Peru; el café de Colombiay Peru; el azicar y las flores”.

Para este andlisis se ha empleado la usual terminologia sobre productos
tradicionales y no tradicionales de exportacion, la cual conlleva, de un lado una
diferenciacion por paises y de, otro, un cierto nivel de subjetividad, pues no
existen indicadores unificados para medir la antigiedad de un producto en el
mercado. En la categoria de no tradicional destacan las flores, del Ecuador; los
bovinos vivos y los articulos de confiteria sin cacao, en Colombia, y los
esparragos en Perd. Este comportamiento que es especialmente notable en Peru
y Ecuador, es el resultado de las inversiones hechas en este tipo de productos por
empresarios, no necesariamente vinculados anteriormente con el sector
agropecuario, de la tarea de promocion de exportaciones realizado por
organismos como PROMPEX en el Perd. Las agroexportaciones de la Regién
entre el 2000 y el 2004, ascendieron a 42,044 millones de US$, observandose
una permanente tendencia creciente del orden de 6.1% en el periodo, con una
cifra maxima en el 2004 de 9866 millones de US$. Este comportamiento resulta
superior al del resto de la economia de lo que se refleja en que las
agroexportaciones representaban en el 2000 el 10.9% del total de las

exportaciones de la regién, participacion que en el 2004 ascendi6 a 12.8%.

Promperu. (2012), en el diario “Andina Agencia Peruana de Noticias”, en su
articulo “25 productos no tradicionales se exportaran por mas de US$ 100
millones para el 2021” sefiala que: Se espera contar con 25 productos no
tradicionales peruanos que registren montos de exportacion superiores a

los 100 millones de dé6lares.
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El gerente de Desarrollo Regional de Promperu, Max Rodriguez, refirié que
en el 2003 solo tres productos no tradicionales superaban el monto de 100
millones de doélares, mientras que en el 2010 fueron diez productos no
tradicionales que superaron los 100 millones de ddélares y actualmente son
dieciséis productos no tradicionales que superan los 100 millones de
ddlares.

“Al 2021 nos hemos propuesto contar con 25 productos que superen la
meta de los 100 millones de ddélares, son no tradicionales que justamente

generan valor agregado y un numero importante de empleos”, declaré.

Los productos no tradicionales que superan los 100 millones de ddlares en
exportaciéon son alambre de cobre refinado, uvas frescas, espéarragos frescos,
fosfato de calcio natural, jibias y globitos, calamares y potas, ademas T-Shirt de

algodoén, entre otros.

Indic6 que ese esfuerzo contribuira a cumplir otra meta planteada por el sector
Comercio Exterior y Turismo de triplicar los envios no tradicionales al 2016.

Igualmente, el sector apunta a incrementar la participacién de las exportaciones
en el Producto Bruto Interno (PBI), que actualmente se ubica entre 24 y 25 por

ciento, para convertir a Pert en un pais exportador.

Refiri6 que el Banco Mundial califica como exportadores a los paises cuyas

exportaciones de productos representan mas del 29 por ciento de su PBI.

Aseguré que el Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (Incitar) lidera la
apertura de mercados, mientras que Promperu trabaja en la promocién comercial
en encuentros empresariales y misiones comerciales para lograr las metas

sefaladas.

Finalmente, Rodriguez sefial6é que el sector brinda capacitacién, orientacién,
asistencia técnica y promocion comercial a los empresarios que deseen ingresar

al rubro exportador.
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Luis S.J. (2012), en el diario, “El Comercio.pe”, en su articulo “Exportaciones
tradicionales caeran por precios de los metales”, nos indica: Las
exportaciones no tradicionales seguiran creciendo y compensara el
descenso. El valor total de las exportaciones peruanas en 2012 disminuiré
porque los precios internacionales de los productos mineros sufrieron un
descenso, anticipé hoy el ministro de Comercio Exterior y Turismo, José

Luis Silva.

“Esperamos que no caigan las exportaciones no tradicionales (que incluyen
productos de agroindustria, confecciones y metalmecéanica), mientras que
las exportaciones tradicionales (mineria y harina de pescado) van a tener
una caida basicamente por un tema de precios”, dijo el ministro en rueda de

prensa con corresponsales extranjeros.

Silva dijo que confia en que, al cierre del afio, las exportaciones tradicionales

crezcan en volumen.

El afio pasado, las exportaciones peruanas alcanzaron la cifra récord de 45.726
millones de dolares, un 28% mas que en 2010, y las ventas de productos

tradicionales ascendieron a 35.568 millones de dolares.

Para 2012, el Gobierno peruano habia estimado llegar a los 49.000 millones de

dolares en exportaciones con un alza total del 8%.

Sin embargo, Silva dijo que se siente satisfecho de haber enfocado la promocién
del comercio peruano hacia Suramérica, teniendo en cuenta las turbulencias
internacionales por la caida de la economia en Europa y el estancamiento en

Estados Unidos.
“Yemos como los paises vecinos vienen creciendo de manera importante en las

exportaciones no tradicionales”, manifesté el ministro peruano, y citd

especialmente a Venezuela.
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Acuerdos pendientes

El titular de Comercio Exterior indicé que su pais espera cerrar las negociaciones
del Acuerdo de Asociacion Transpacifico (TPP, por su sigla en inglés) en 2013 y
profundizar el acuerdo comercial con Malasia, entre otras conversaciones para

ampliar el mercado de las exportaciones peruanas.

Respecto a los acercamientos con Rusia, Silva sefialé que hay interés de ese
pais en promover la inversion en areas extractivas en general, mientras que Pera

esta interesado en incentivar las transferencias tecnolégicas.

De otro lado, Silva anuncié que el turismo va a crecer este afio en Perd mas de

9%, después de haber obtenido un incremento de 13 % en el 2011.

ComexPeru (2012), en el diario “Andina Agencia Peruana de Noticias”, en su
articulo “Exportaciones manufactureras a China crecieron 387% en ultimos
siete afios”, nos muestra: El sector manufacturero ha demostrado tener el
mayor crecimiento en los Ultimos siete afios entre las exportaciones
peruanas a China, al incrementarse 387 por ciento y sumar 375 millones de

doélares en el 2011.

El Tratado de Libre Comercio (TLC) entre Pert y China entré en vigencia el
primero de marzo del 2010 y 7,758 partidas arancelarias de productos
peruanos obtuvieron mejoras arancelarias paraingresar a dicho pais.

De esta manera, China se convirtio en el 2011 en el principal destino de las

exportaciones nacionales, con el 15 por ciento del total de los envios.

Desde el 2009, un afio antes de que entrara en vigencia el TLC con China,
hasta el 2011 las exportaciones totales a China crecieron 71 por ciento, y
destacoO el sector No Tradicional, el cual tuvo un crecimiento de 104 por

ciento.
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Asimismo, en el primer semestre del 2012 los envios manufactureros aumentaron
en siete por ciento con respecto al mismo periodo del 2010 y los subsectores con
mayor dinamismo son el pesquero y el agropecuario.

El subsector agropecuario no tradicional ha mostrado en los dltimos afios un
notable dinamismo, al sumar un valor exportado de 48.7 millones de délares en el
2011, con un crecimiento promedio anual de 75 por ciento en los ultimos siete

afos.

Asimismo, en el primer semestre del 2012 las exportaciones agropecuarias no
tradicionales a China sumaron 30.5 millones de délares, 12 por ciento mas

respecto al mismo periodo del 2010.

Los productos que impulsaron este crecimiento son las algas, que registraron un
valor exportado de 13 millones de délares, no habiéndose exportado en el primer

semestre del 2011.

Las uvas frescas, con 11 millones de ddélares y un crecimiento de 13 por ciento
respecto al mismo periodo del afio pasado; y la tara en polvo, con un monto

exportado de 3.4 millones y un incremento de 76 por ciento.

Entre las principales empresas que exportaron productos agropecuarios
manufacturados a China estan Almacenajes Arequipa, con 6.1 millones de
dolares, el 20 por ciento del total enviado a China, Globe Seaweed International
con 5.5 millones (18 por ciento) y Complejo Agroindustrial Beta con 3.9 millones

(13 por ciento).

China también represento en el 2011 el 14 por ciento del total exportado por Peru

en productos del subsector pesquero no tradicional.
Asimismo, presenta una evolucion bastante favorable en los dltimos siete afios,

con una tasa de crecimiento anual de 38 por ciento y un valor exportado de 152

millones de délares en el 2011.
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En el primer semestre las exportaciones de este subsector ascendieron a 62
millones por ciento, 13 por ciento mas con respecto al mismo periodo del 2010.

Entre los principales productos resaltan los moluscos, jibias (sepias) y calamares,
con un valor exportado de 44.5 millones de délares; las demas jibias, globitos,
calamares y potas, congeladas, secas, saladas o en salmuera (9.6 millones); y el

pescado congelado, excepto los filetes: higados, huevas y lechas (1.9 millones).

En dicho periodo las principales empresas exportadoras son Pacific Freezing
Company con 15.5 millones de dolares (25 del total enviado a China), CNC (9.8

millones y 16 por ciento) y Pesquera Hayduk (4.2 millones y siete por ciento).

LOS DESTINOS DE LAS EXPORTACIONES DE PRODUCTOS NO
TRADICIONALES

Los Estados Unidos es el primer destino de las exportaciones de productos no
tradicionales, pais que durante el primer semestre ha demando US$ 625.60
millones, valor 35.5% mayor que lo registrado en similar periodo del 2003. El
mercado estadounidense recibio el 39.70% de la oferta no tradicional durante la

primera mitad del 2004.

Espafia fue el segundo destino de las exportaciones de productos no tradicionales
durante el primer semestre del 2004. Entre enero y junio de este afio se exporto al
pais Ibérico US$ 112.92, valor que representa el 7.2% del total vendido de este
rubro, destacandose en este caso un aumento de 24.85% en relacion al primer

semestre del 2003.

El tercer destino de las exportaciones de productos no tradicionales fue Colombia,
con 5.2% de participacion respecto al total exportado en este sector. Las ventas al
vecino pais durante el primer semestre del 2004, ascendieron a US$ 81.2
millones, destacandose un aumento de 29.82%, respecto a similar periodo del
2003.
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Debe mencionarse que en su conjunto, los paises de la Comunidad Andina
(Colombia, Ecuador, Vnenezuela y Bolivia) demandaron durante el primer
semestre del 2004, el 17.2% del total de exportaciones de productos no

tradicionales.

Las exportaciones de productos no tradicionales del sector agropecuario
alcanzaron los US$ 398.80 millones, registrandose un aumento de 30.80%.
Destacan en ese caso los desempefios de los esparragos (13.50%), paltas
(3.60%), paprika (95.00%), leche evaporada (148.00%), entre otros productos.

NUEVOS PRODUCTOS.

El Centro de Comercio Exterior de la camara de Comercio de Lima, dentro del
listado de principales productos de exportacion no tradicionales, seleccioné 20
sub partidas de mayor incremento en términos de valor, entre el primer semestre
del 2004 y similar periodo del 2003.

Entre estos productos estrellas de la primera mitad del 2004, destacan los
articulos de joyeria y sus partes, preparaciones de pimientos secos, calamares y
potas congeladas, los legumbres y hortalizas preparadas o conservadas, también

destacan productos como los mangos, mandarinas, alcachofas.

EL SECTOR AGROPECUARIO

Segun cifras estimadas del INEI, en el afio 2006 la participacion del sector
agropecuario sobre el PBI fueron del orden del 8.3%; en relacion a la importancia
relativa del sector agropecuario en la economia nacional, se calcul6 que el 31.6%
(8.1 millones de habitantes) de la poblacion nacional vive de la actividad
agropecuaria, y que el sector agricultura emplea al 31.2% (2.8 millones de

personas) del total de la PEA ocupada nacional.

Segun CENAGRO de 1994 la superficie agricola es aproximadamente de 5 476

977 hectareas que equivalen a 15% del total de la superficie.
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En el Perld coexisten diversas estructuras empresariales relacionadas al agro,
tales como cooperativas, comunidades campesinas, pequefios y medianos
productores, que probablemente poseen racionalidades distintas al momento de
tomar decisiones. Ademas, la actividad agropecuaria se desenvuelve a lo largo de
las diversas regiones naturales. Esta dispersion de la produccién con agentes que
poseen motivaciones distintas, torna dificil la programacién centralizada del

sector.

De otro lado, el pais se ve favorecido por sus condiciones climéticas debido a que
cuenta con una manifiesta y variada biodiversidad o megadiversidad como suelen
reclamar los entendidos. En el pais existen 28 climas y 84 zonas de vida sobre un
total de 104 que existen en el planeta. Es decir recorrer el territorio peruano uno
puede identificar la mayor parte de climas del mundo. Estas caracteristicas son
importantes por que dan lugar a una diversidad biolégica que interactlan y son

una fuente natural de ventajas comparativas.

Cundro N 4 )
DENSIDAD DE OCUPACION

POBLACION SUPERFICIE s
DISTRITOS 2000 URBANA o‘l-;;mo
(Habitantes) OCUPADA (Has)
LURIN 467843 6O0 78
PUNTA HERMOSA 5.695 195 20
PUNTA NEGRA 3.6359 2340 20
SAN BARTOLO 3.577 I =0 20
SANTA MARIA 232 38 O
PUCUSANA 3,243 I =0 23
TOTAL 65,200 1423 46
Foemic INEL 1993
Llaborncron: Equupo Téonwo
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5 del total nacional
50

= Suprrf'u:ir total
= Suprrf'u:ir Rgrnl:lrcu aria Censada
10 = Superficic de Tierras de Cultiva

= Suprrf'u:ir Cultrvada

30 terra,

10 I:I.d |.'II'IZII:lL[|IIF.

I
Selva
Duechua
I

Cep de Selva
Costa

Suni

Yo rga

Muana

PRINCIPALES CULTIVOS DE LURIN

CULTIVOS PARTE BAJA O ZONA DE VALLE
Tubérculos y raices Yuca, camote
Cereales y granos Maiz amarillo duro, choclo
Leguminosas Frijol
Forrajes Alfalfa
Hortalizas Tomate, pimiento, aji, col, coliflor, brécoli, zanahoria,

rabanito, betarraga, lechuga, cebolla de papa, cebolla
china, zapallito.

Aromaéticas Hierba luisa, ruda

Frutales Fresa, platano, manzana, durazno, palta.

25

Superficie Cultivada:  Tierras b

il transitorios, permanentes o en barbec

Sup:rﬁcic Total: dreatotal del distrito.

Superficie Agropecuaria Censada: Area total de las parcelas que int

la unidad azropecuana, incluyendo |a superfice agrcola v las arcas
ocupadas por montes y bosques, pastos natunles y toda otra clase de

Superfide Agricola o Superficie de Tierrs de Cultivo: Conjunto de
2 i ticrras bajo riego o secano que se dedican a la produccin agricola,
i induyendo ticrras con cultivos transitorios ¥ permanentes, ticmas en

barbecho, on descanso y las no trabajadas por causas ajeras a la voluntad

31'_:; riegn o secano con cultivos

PARTE MEDIA Y ALTA DE LA CUENCA
Papa, oca, olluco
Maiz, cebada, trigo
Arvejas, habas, frijol
Alfalfa, avena, trébol, ryegrass, dactyles
Zanahoria, rabanito, betarraga, lechuga, cebolla de papa,
cebolla china, calabaza, col coliflor, acelga, espinaca.
Ruda, manzanilla, ajenjo

Melocotén, tuna, ciruela, manzana, tumbo, chirimoya,
granadilla, membrillo.



PRODUCCION DE LOS PRINCIPALES CULTIVOS SEGUN

DEPARTAMENTAL 2011
(Toneladas Métricas)

Achiote Ajo Alfalfa Algodon Arroz Arveja Cacao Café Camote
rama cascara grano
verde
Lima 431 168
- 5982 309 6 842 - 5279 - - 968
Cafia de ) .
| Cebada grano Cebolla Coco Espa- Haba - Limén
azucar Kiwicha
rrago grano
verde
Lima 1 445 758 736 43710 - 23 379 4224 - 60
PRODUCCION DE LOS PRINCIPALES CULTIVOS, SEGUN
DEPARTAMENTO, 2011
(Toneladas Métricas)
Maiz amarillo Maiz Maiz Manda- Mango Man- Marigold Mas- Naranja
duro amilaceo  choclo rina zana hua
Lima 136 138
264 377 1738 31690 859 6 875 564 4,914 74 44405
Oca Acei- Olluco Orégano Palma Palta Papa Papaya Pecana
tuna aceitera
Lima 209
683 1863 1254 13 - 46942 425 243 528
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ARROZ - SUPERFICIE COSECHADA, PRODUCCION,
RENDIMIENTO, MPORTACION 2001-2011

Arroz cascara Arroz pilado
Valor
unitario de
Superficie Produc- Rendi-  Precio pagado Produccion Importa- Importacion
Afio cosechada cion miento al productor (t) cion 1/ (USS / t)
(ha) (t) (tha) (Sl x4) (t) FOB_CIF
2001 299659 2028176 6.8 655 1419723 62 680 256 288
2002 316804 2115148 6.7 514 1480 604 34171 255 987
2003 314655 2132405 6.8 539 1492 684 15 951 279 320
2004 275047 1844 896 6.7 980 1291427 80 317 328 388
2005 358 123 2468 357 6.9 654 1727 850 126 841 332 390
2006 343436 2363498 6.9 575 1654 448 44 304 316 371
2007 339677 2435134 7.2 817 1704 593 80 231 381 448
2008 379783 2793980 74 1134 1955 786 147 234 506 686
2009 404 639 2991 157 74 692 2093810 91 664 536 608
200 | 532 2831374 73 750 1981961 95 047 575 650
2N | as9602 2624029 73 1001 1836820 206 062 Y
CAFE - SUPERFICIE COSECHADA, PRODUCCION, RENDIMIENTO,
PRECIOS Y EXPORTACION 2011
Superficie Pro- Rendi- Precio pagado Exportacién Valor unitario de
Afio | cosechada duccion miento al productor () Exportacion
(ha) ) (t/ha) (SI. x t) (US$ x t)
2001 233 186 07 2322 160 846 2 897
2002 241 377 g%i 0.7 1 879 168 595 1 115
2003 247 600 ig? 0.7 2 345 151 274 1 197
2004 256 165 4213% 0.9 2 692 192 276 1 507
2005 301 451 é?? 0.6 4 636 142 944 2 141
2006 313 282 28 09 4100 239 343 2 147
2007 324 186 Ség 0.7 4 784 174 620 2 445
2008 333 388 278 os 5050 225 548 2 850
2009 342 589 421;13 0.7 5 369 233 276 2 500
é(/)lO 349 354 i;g 0.8 6 181 230 326 3 849
2t 367 096 3 09 9 200 294 981 5 358
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ESPARRAGO - SUPERFICIE COSECHADA, PRODUCCION,
RENDIMIENTO, PRECIOS Y EXPORTACION, , 2001 - 2011

Precio Valor
Superficie Produccién Rendimiento pagado Exportacion unitario de
Afio |cosechada (t) (t/ha) al productor (1) Exportacion
(ha) (S/. x 1) (US$ x t)
2001 19 038 184 061 9.7 2154 116 580 1693
2002 18 981 181 065 9.5 2 345 132 074 1285
2003 18 255 189 601 10.3 2274 144 619 1321
2004 18 418 192 533 10.5 2 468 146 224 1510
2005 17 583 206 026 11.7 2 902 153 016 1585
2006 20 041 259 954 13.0 2 592 176 270 1652
2007 23 500 284 103 12.1 3052 201 451 1945
2008 29 758 328 374 11.0 1924 225 005 1843
2009 29 467 313 880 10.7 2140 218 307 1672
200 30896 335209 10.8 2 545 214 638 1850
I%(/)ll 33144 392 306 11.8 2 556 228 956 1 888
t = tonelada. ha = hectarea.

Fuente: Ministerio de Agricultura - Oficina de Estudios Econémicos y Estadisticos

MANZANA Y NARANJA - SUPERFICIE COSECHADA,
PRODUCCION Y RENDIMIENTO, 2001 — 2011

2001
2002
2003
2004
2005
2006
2007
2008

2009

2010
P/
2011
P/

Manzana Naranja
Superficie Produccién Rendimiento Superficie Produccién Rendimiento
cosechada ) (t/ ha) cosechada () (t/ ha)
(ha) (ha)

10 601 138 030 13.0 21595 278 538 12.9
9518 123 738 13.0 22 103 292 623 13.2

9 853 134 357 13.6 22 695 305 757 135

10 410 146 893 14.1 24 406 330 352 13.5

10 440 139 332 13.3 24 876 334 495 13.4

10 069 136 399 13.5 25 386 353 933 13.9

10 049 136 744 13.6 25729 344 267 134
9736 135 209 13.9 26 358 379 977 14.4
9610 137 208 14.3 26 161 377 598 14.4
9535 143 861 15.1 26 423 394 573 14.9
9712 149 621 154 27 080 419 110 155
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TRIGO - SUPERFICIE COSECHADA, PRODUCCION,
RENDIMIENTO, PRECIOS E IMPORTACION, 2001 - 2011

t = tonelada. ha = hectérea.
Fuente: Ministerio de Agricultura - Oficina de Estudios Econdmicos y Estadisticos - Unidad de Estadistica.
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EXPORTACION DE PRINCIPALES PRODUCTOS AGRARIOS, SEGUN

PRODUCTOQOS, 2010 - 2011

Productos

Producto no tradicional

Aceite de oliva virgen

Aceite de palma en bruto

Aceite esencial de limén
Aceitunas

Aceitunas en salmuera
Aceitunas preparadas en vinagre
Aceitunas preparadas sin vinagre
Achiote

Ajos frescos

Ajos secos

Almidén de maiz

Cacao en grano

Cacao en pasta, desgrasada
Cacao en pasta sin desgrasar
Cacao en polvo

Céscara, cascarilla de cacao
Castafas

Carmin de cochinilla

Cebollas frescas

Cebollas secas

Cochinilla e insectos similares

Cocos frescos 0 secos

Conserva de mango, mamey y otros
Cortezas de agrios, frescas congeladas o
secas

Cdrcuma

Esparrago en conserva

Espérragos congelados

Espérragos frescos

Datiles frescos o secos

Extracto de achiote (annato powder)
Extracto de maiz morado (antocianina)
Extracto de palillo (carcuma)
Frijoles frescos o refrigerados
Flores y capullos

Fresas congeladas

Frijoles congelados

Frijoles preparados sin desvainar
Frijoles secos

Garbanzos

Habas, haba caballar y menor
Harina de flores de marigold

Harina de trigo

2010 P/ 2011 P/

Volumen Valor FOB Volumen Valor FOB
Miles de Miles de
(®) US$ ® US$

1216 1459
3945 1644 138.6 1386 2120 443.0
301.7 957.6 108.3 329.5
27.9 21.9 - -
426.7 6 846.4 396.4 8 209.8
159.8 269.7 121.3 198.8
7 504.3 4 384.8 11 363.9 5023.3
179.1 357.6 1032.6 1893.3
30 466.1 32429.4 19 964.0 22 763.3
90.5 194.1 369.0 890.3
3831.6 4 634.0 3430.8 3249.0
2.9 0.4 20.2 70.9
2 850.0 1567.9 3448.2 2301.8
11 342.2 35241.8 19 853.4 62 788.6
1334.7 4536.1 1027.5 47471
426.8 2 059.7 324.4 1643.1
2 664.9 10 026.4 26229 13 633.8
492.1 285.2 499.9 573.6
0.4 2.8 83.1 578.0
432.6 64 668.2 577.9 81 657.0

167 178
700.2 41 903.8 729.5 42 887.9
3354 2 448.8 125.8 2 290.7
30.0 2514.2 44.8 3694.9
429.9 123.4 459.0 312.3
5367.5 5174.3 9130.9 8 565.7
6 083.2 4 940.5 59545 6 833.0
1024.2 2 568.0 1081.7 2919.0
76 056.7 105 647.9 88 704.4 140 550.5
12 111.6 29 906.4 15 853.7 47 699.9

138 140
5811 291 405.0 251 6 291 828.0
0.1 0.2 0.0 0.0
563.5 10 503.6 471.6 12 439.8
1.0 39.3 1.4 115.4
10.0 176.0 13.5 301.9
2 488.3 1097.6 4 068.1 1308.2
1401.0 7 248.9 2113.2 9 180.5
4 484.5 5591.3 8 223.8 12 773.8
1091.0 1825.4 1466.4 2 866.2
992.1 1041.3 1 255.2 1324.2
33 875.5 35651.0 34 620.4 42 808.6
- - 34.3 35.3
1 800.8 2 397.6 2382.1 3763.7
397.8 1142.0 1443.7 5979.2
5043.7 2 019.8 3418.6 1766.6
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EXPORTACION DE PRINCIPALES PRODUCTOS AGRARIOS, SEGUN
PRODUCTOQOS, 2010 - 2011

Productos

Hoja de coca

Jalea compota, las demas frutas de mango

Jalea y mermelada de los demas frutos

Jugo de las demas frutas

Jugo de los demas agrios

Jugo de maracuya

Jugo de papaya

Jugo de pifia

Los demés frutos frescos

Los demés frutos sin cocer

Las demés grasas y aceites vegetales

Las demés hortalizas frescas

Las demés legumbres y hortalizas preparadas
congeladas

Las demas legumbres y hortalizas preperadas sin
congelar

Las demas plantas, semillas y frutos para medicina y
perfumeria

Las demas legumbres de vaina cocidas congeladas
Las demas legumbres de vaina secas desvainadas
Las demés legumbres desvainadas frescas

Las demés legumbres y hortalizas cocidas
congeladas

Las demés legumbres y hortalizas secas incluye
cortadas o trituradas

Las deméas materias colorantes de origen animal
Limon sutil

Limones

Los demas extractos de origen vegetal

Los demas tipos de maiz

Maiz blanco

Maiz morado

Maiz tipo pop corn

Mandarinas

Mangos

Manteca de cacao
Melones

Nueces del brasil
Orégano

Palmitos preparados

Paltas

Papas congeladas
Pifia en conserva
Pinas

Platanos

Quinua
Repolladas frescas o refrigeradas

2010 P/ 2011 P/
Valor Valor
Volumen FOB Volumen FOB
Miles de Miles de
® US$ ® US$
91.7 344.8 183.0 690.3
2 305.6 2113.2 2617.5 2542.3
510.7 556.2 908.0 1201.9
4123.4 4178.3 5257.8 5284.8
8 891.5 4 878.2 11 205.0 6 902.0
9677.7 28967.2 11 720.7 25344.8
- - 0.0 0.1
13.9 9.1 9.7 16.5
1814.2 4 203.9 4848.7 11745.0
16 791.5 25 653.7 24 164.2 42178.0
681.4 5583.9 695.3 7572.7
1612.5 1367.1 1 486.0 1441.8
24.2 53.6 19.1 25.3
112
64 001.8 83 984.0 82 085.4 224 8
1347.4 4132.4 1879.9 5539.2
267.3 849.0 70.1 275.4
52.9 40.6 55.7 61.5
380.2 536.2 716.0 1251.0
44277 11 958.6 49453 13595.6
1705.6 12188.7 1501.3 11983.5
5.3 140.0 - -
1684.5 1089.4 2 250.7 1581.2
27.2 111 92.4 38.8
927.1 4716.7 788.2 4 350.3
1696.1 2532.1 1 686.8 2 619.0
6 578.6 9 768.9 5342.8 7 377.3
415.7 590.3 363.9 607.4
7.9 18.1 3.7 7.2
65641.3 50879.8 77 770.3 645295
106 159 115
o166 o0 3339 5370 3333
54444 26 405.3 5820.8 21636.7
272.5 153.0 323.0 179.7
2726.5 14857.0 3271.3 274115
48625 11007.3 45246 11406.9
2031.7 3987.7 2 263.9 4 959.1
164
65982.4 84637.6 90 780.2 398 6
152.9 3195 188.6 419.6
1.8 3.9 7.4 29.1
58.1 735 45.1 390.6

101 123

206.3 56 701.8 5440 70 776.7
48384 13138.3 7 688.9 24025.2
39.7 89.8 128.3 294.6
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CONSUMO NACIONAL DE PRODUCTOS QUE CONFORMAN

LA CANASTA MINIMA ALIMENTARIA, 1998 - 2007

(Toneladas Métricas)

Productos
Cereales y derivados

Maiz amarillo duro
Trigo

Arroz pilado
Harina de trigo
Pan

Fideos
Raices y tubérculos

Camote
Yuca

Papa

Cultivos azucareros y
derivados

Cara de azUcar

Azucar rubia
Legumbres y derivados

Frijol

Haba

Nueces
Cultivos oleaginosos

Aceituna

Soya grano
Hortalizas y derivados
Cebolla

Choclo

Tomate

Esparrago en conserva

2003 2004 2005 2006 2007
91 90 108 123
316 933 165 677 123806
61 109 136 68
646 006 585 g70 179884
1431 1303 1762 1613 1696
536 165 537 715 224
84 77 62 74
417 180 479 551 04327
204 298 309 326
207 980 458 gp5 o13137
236 249 275 282
819 181 146 106 206642
137 132 132 141
611 113 384 o083 132560
627 670 693 785
437 003 057 549 (99020
1971 1845 2081 2013 2100
513 929 262 035 801
4598 3808 3399 9 g9
478
547 548 578 586
102 159 382 135 (00287
44 44 57 68
696 769 731 346 2°04
39 37 39 43
165 899 765 o072 40939
139 150 197 201 193
19 21 26 26
156 073 672 226 26305
104 22 25 39
499 774 617 752 20427
337 360 340 411
380 471 929 415 429839
150 148 137 141
502 138 726 355 190244
125 154 133 142
700 429 969 gl 1784
76 104 101 98 118
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Frutas y derivados
Limén
Platano
Mango

Palta

Achiote

Palillo o curcuma
Cultivos estimulantes y
derivados

Café

Cocoa
Aceite y grasas origen vegetal
y animal

Aceite vegetal

Manteca vegetal

Productos de animales
sacrificados

Pollo pelado crudo

Carne de vacuno

Menudencia
Mondongo de vacuno

Carnes preparadas y

embutidos

Hot dog - salchicha

Jamonada
Productos de animales vivos

Leche de vaca
Queso de vaca

Huevos de gallina

137
757
1081
057
82
851
51
746
3576
730

46
566
4084

405
357

48
706

232
604

96
118

8671

12
520
8 170

1214
662
10
166
166
677

115
140
1104
840
113
942
54
909
3624
844

29
512
3 520

409
405

51
048

233
214
100
856

9476

12
738
8 496

1 266
663
12
083
169
876

123
587
1116
699
92
894
49
577

3 097
467

30
144
8 669

471
139

51
436

262
364
105
490

8 863

13
009
8 643

1332
319
12
204
177
321

142
768
1161
120
124
219
47
725

4 249
659

31
484
6 959

535
066

52
989

286
692
110
998

8 850

15
708
9272

1453
265
13
230
209
968

153 145

1194
083

110 920

49 490

4079
937

46 209
6 012

553 339

63 241

311 211

111 341

9 330

17 829
9 838

1548
238

15108

220 367
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Exportacion.

La exportacion es cualquier bien o servicio enviado a otra parte del mundo, con
propésitos comerciales; es el trafico legitimo de bienes y servicios nacionales de
un pais pretendido para su uso o consumo en el extranjero. Las exportaciones
pueden ser cualquier producto enviado fuera de la frontera de un Estado. Las

exportaciones son generalmente llevadas a cabo bajo condiciones especificas.

Las Exportaciones son muy importantes para el crecimiento y desarrollo
sostenido a largo plazo; méas aun en la actualidad tiene un peso importante en la
actividad econdmica de los paises, el mismo que es demostrado por las
evidencias de los paises desarrollados y las experiencias de los "paises exitosos"
que han logrado su crecimiento y desarrollo econémico gracias al crecimiento de

las exportaciones.

En el Perd se han implementado diversas politicas econbmicas que incluyen
medidas referidas al comercio exteriory a las exportaciones en particular,
medidas que muchas veces han sido contrapuestas, sin embargo a pesar de que
los gobiernos de turno hicieron los esfuerzos posibles aplicando ciertas medidas
para lograr incrementar el quantum y el valor de las exportaciones, no se ha
obtenido los resultados esperados de incrementar el valor de las exportaciones en

términos reales y acordes a los crecimientos de la economia mundial.

Las ventajas de las exportaciones en el area financiera radica en la posibilidad de
tener acceso a entidades financieras internacionales. Las ventas al exterior
generan un flujo de fondos en distintas monedas, lo cual bien manejado se
transforma en un seguro natural a las variaciones de tipo de cambio. Ademas el
comercio exterior relaciona a las empresas con bancos internacionales, lo cual
sumado a un buen manejo relacional abre las puertas a mercados financieros

mas favorables.

La apertura en mercados en otros paises puede ser un seguro contra la caida de

la demanda a los precios en el mercado local o en alguno de dichos paises.

34


http://www.monografias.com/trabajos14/verific-servicios/verific-servicios.shtml
http://www.monografias.com/trabajos16/configuraciones-productivas/configuraciones-productivas.shtml
http://www.monografias.com/trabajos14/verific-servicios/verific-servicios.shtml
http://www.monografias.com/trabajos35/consumo-inversion/consumo-inversion.shtml
http://www.monografias.com/trabajos12/elproduc/elproduc.shtml
http://www.monografias.com/trabajos27/transformaciones-fronterizas/transformaciones-fronterizas.shtml
http://www.monografias.com/trabajos12/elorigest/elorigest.shtml
http://www.monografias.com/trabajos31/evidencias/evidencias.shtml
http://www.monografias.com/trabajos14/crecimientoecon/crecimientoecon.shtml
http://www.monografias.com/trabajos10/poli/poli.shtml
http://www.monografias.com/trabajos10/comerci/comerci.shtml
http://www.monografias.com/trabajos32/economia-mundial-inicios-siglo-xxi/economia-mundial-inicios-siglo-xxi.shtml

Ademas la conquista en mercados externos implica una mejora en procesos y
presentaciones que fortalecen a la empresa y la preparan para enfrentar a un

competidor internacional que desee ingresar al mercado local.
Entre las ventajas principales de exportacion tenemos:

Mayores ventas.
Mayor eficiencia operativa.

Mejor asignacion de recursos.

1
2
3
4. Posicionamiento mas fuerte frente a proveedores.
5. Menor riesgo financiero por tipo de cambio.

6. Acceso a nuevos mercados financieros y beneficios .
7. Menor exposicion a la variacion de la demanda.

8

Elevacion de la barrera de entrada al mercado local
Politicas Financieras.

Es el conjunto de criterios, lineamientos y directrices que utiliza el Estado para
regular el sistema financiero nacional y canalizar los recursos hacia las
actividades productivas.

« Ultilizacion de los medios de pago internacionales.

« Financiacion de las exportaciones.

» Cobertura de riesgos comerciales.

« Gestion del riesgo de cambio.

» Crédito oficial a la exportacion.
Financiamiento

El financiamiento es el hecho de proporcionar o suministrar dinero o capital a una
empresa o individuo para conseguir recursos 0 medios para la adquisicion de
algun bien o servicio. Segun su plazo de vencimiento una financiacion puede
dividirse en corto plazo y largo plazo. Siendo la de corto plazo aquella cuyo
tiempo de devolucion es menor de un afio. La de largo plazo es aquella en la que

el vencimiento es mayor a un afio.
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Existe la financiacion otorgada a las empresas, quienes la solicitan ya sea para
aumentar su produccion, abrir nuevas sucursales o construir.

Para que un financiamiento sea autorizado por los bancos o la entidad que la esta
tramitando, sera necesario comprobar la liquidez y facilidad de pago que tendrd el

solicitante, quiza tener un aval o dar algun bien como garantia.

Pero hay que tener en cuenta que el financiamiento puede ser muy peligroso
cuando uno no se informa bien de los tramites y cargos que se tienen que asumir
en el proceso asi como el saber cuanto se pagara al final por el vehiculo o el
inmueble y tener en cuenta las terribles penalizaciones por retardos o pagos

anticipados.

Financiamiento a corto plazo.

El financiamiento a corto plazo consiste en obligaciones que se espera que
venzan en menos de un afio y que son necesarias para sostener gran parte de los
activos circulantes de la empresa, como: Efectivo, Cuentas por Cobrar,

Inventarios.

Créditos Comerciales.

e Créditos Bancarios.

e Pagarés.

e Lineas de Crédito.

e Papeles Comerciales.

¢ Financiamiento por medio de las Cuentas por Cobrar.

e Financiamiento por medio de los Inventarios.
Crédito Comercial: Es el uso que se hace a las cuentas por pagar de la

empresa, del pasivo a corto plazo acumulado, como los impuestos a pagar, las

cuentas por cobrar y del financiamiento de inventario como fuentes de recursos.
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El crédito comercial tiene su importancia en que es un uso inteligente de los
pasivos a corto plazo de la empresa, es la obtencion de recursos de la manera
menos costosa posible. Por ejemplo las cuentas por pagar constituyen una forma
de crédito comercial, ya que son los créditos a corto plazo que los proveedores
conceden a la empresa. Entre estos tipos especificos de cuentas por pagar estan:
e La cuenta abierta: la cual permite a la empresa tomar posesion de la
mercancia y pagar por ella en un plazo corto determinado.
e Las aceptaciones comerciales: son cheques pagaderos al proveedor en el

futuro.

Crédito Bancario: Es un tipo de financiamiento a corto plazo que las empresas
obtienen por medio de los bancos con los cuales establecen relaciones

funcionales.

Su importancia radica en que hoy en dia, es una de las maneras mas utilizadas

por parte de la empresas para obtener un financiamiento.

Comunmente son los bancos quienes manejan las cuentas de cheques de la
empresa Yy tienen la mayor capacidad de préstamo de acuerdo con las leyes y
disposiciones bancarias vigentes en la actualidad, ademas de que proporcionan la

mayoria de los servicios que la empresa requiera.

Pagaré: Es un instrumento negociable, es una "promesa" incondicional por
escrito, dirigida de una persona a otra, firmada por el formulante del pagaré, en
donde se compromete a pagar a su presentacion, en una fecha fija o tiempo
futuro determinable, cierta cantidad de dinero junto con los intereses a una tasa

especificada a la orden y al portador.

Los pagarés se derivan de la venta de mercancia, de préstamos en efectivo, o de
la conversion de una cuenta corriente. Los pagarés por lo general, llevan
intereses, los cuales se convierten en un gasto para el girador y un ingreso para el

beneficiario.

37



Estos instrumentos negociables se debe pagar a su vencimiento. Hay casos en
los que no es posible cobrar el pagaré a su vencimiento, por lo que se requiere de

accion legal.

Linea de Crédito: Significa dinero siempre disponible en el banco, pero durante

un periodo convenido de antemano.

La linea de crédito es importante, por que el banco esta de acuerdo en prestarle a
la empresa hasta una cantidad maxima, y dentro un periodo determinado, en el
momento que lo solicite. Aunque generalmente no constituye una obligacion legal
entre las dos partes, la linea de crédito es casi siempre respetada por el banco y
evita la negociaciéon de un nuevo préstamo cada vez que la empresa necesita

disponer de recursos.

Papeles Comerciales: Esta fuente de financiamiento a corto plazo, consiste en
los pagarés no garantizados de grandes e importantes empresas que adquieren
los bancos, las compafiias de seguros, los fondos de pensiones y algunas
empresas industriales que desean invertir a corto plazo sus recursos temporales

excedentes.

El papel comercial como fuente de recursos a corto plazo, es menos costoso que

el crédito bancario y es un complemento de los préstamos bancarios usuales.

El empleo del papel comercial, es otra alternativa de financiamiento cuando los
bancos no pueden proporcionarlos en los periodos de dinero apretado o cuando
las necesidades la empresa son mayores a los limites de financiamiento que

ofrecen los bancos.

Financiamiento por medio de la Cuentas por Cobrar: Consiste en vender las
cuentas por cobrar de la empresa a un factor (agente de ventas o comprador de
cuentas por cobrar) conforme a un convenio negociado previamente, con el fin de

conseguir recursos para invertirlos en ella.
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Financiamiento por medio de los Inventarios: Para este tipo de
financiamiento, se utiliza el inventario de la empresa como garantia de un
préstamo, en este caso el acreedor tiene el derecho de tomar posesion de esta

garantia, en caso de que la empresa deje de cumplir.

Es importante por que permite a los directores de la empresa, usar su inventario
como fuente de recursos, con esta medida y de acuerdo con las formas
especificas de financiamiento usuales como: Deposito en Almacén Publico, el
Almacenamiento en la Fabrica, el Recibo en Custodia, la Garantia Flotante y la

Hipoteca, se pueden obtener recursos.

Financiamiento a Largo plazo

Son todas las obligaciones contraidas por la empresa con terceros y que vencen
en un plazo mayor a 05 afios, pagadero en cuotas periodicas.

El efecto en el Balance General es el desdoblamiento de esta deuda en dos
partes: corriente (cuotas que vencen dentro de un afo) y no corriente (cuotas que

vencen luego de un afno).

En las operaciones de financiamiento a largo plazo generalmente se incluyen
dentro de los contratos, una serie de exigencias que deben ser cumplidas por la

empresa que solicita el financiamiento.

FUENTES DE FINANCIAMIENTO A LARGO PLAZO

Dentro de las modalidades de financiamiento a largo plazo encontramos tres en

general:

e Préstamos a largo plazo: Son obligaciones cuyos vencimientos son
superiores a 5 afos y que son utilizados por las empresas para adquirir
maquinaria y equipo 0 realizar proyectos de inversion. Se amortizan mediante

pagos trimestrales, semestrales 0 anuales, segun un plan de pago de cuotas.
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2.3

Emision de bonos: El bono es un titulo por el cual la empresa conviene en
pagar a cierto numero de acreedores una cantidad anual de intereses para
luego cancelar o redimir el importe originado por el préstamo al témino del

periodo parctado.

Inversiones atraidas: Como lo representan los ADR's. EI ADR es un
certificado negociable que representa propiedad de acciones de una empresa
ajena a los Estados Unidos y que se cotizan y negocian en dolares. Esto
permite la compra y posesibn o venta de valores de empresas no
norteamericanas por parte de inversionistas de EE.UU. Siendo asi, el ADR
representa el derecho a recibir un numero especifico de acciones de la
empresa emisora, las mismas que estan depositadas en un banco custodio

localizado en el pais de la empresa emisora.

Términos Técnicos

2.3.1 Activo financiero: titulos que representan obligaciones de pago de
terceros respecto de quienes los posean. Los activos financieros
son: las acciones, bonos, letras de cambio, pagarés, depdsitos de
ahorro, etc. A veces, también se incluye el dinero entre los activos

financieros.

2.3.2 Pasivo Financiero: es la obligaciéon de devoluciony pago de
rendimientos contraida con otra persona o entidad generada por la

recepcion previa de financiacion.

2.3.3 Instrumento de Patrimonio: un instrumento de patrimonio es
cualquier negocio juridico que evidencia, o refleja, una participacion
residual en los activos de la empresa que los emite una vez

deducidos todos sus pasivos.

2.3.4 Financiamiento: es el acto de dotar de dineroy de crédito a una
empresa, organizacion o individuo, es decir, conseguir recursos y

medios de pago para destinarlos a la adquisicion de bienes y
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2.3.5

2.3.6

2.3.7

2.3.8

2.3.9

servicios, necesarios para el desarrollo de las correspondientes

actividades

Politicas Financieras: conjunto de criterios, lineamientos vy
directrices que utiliza el Estado para regular el sistema financiero

nacional y canalizar los recursos hacia las actividades productivas.

Instrumentos en Efectivo: son instrumentos financieros cuyo valor
se determina directamente por los mercados. Se pueden dividir en
valores, que son facilmente transferibles u otros instrumentos
comerciales como los préstamos y depdsitos, en tanto el prestatario
y el prestamista tienen que ponerse de acuerdo sobre una
transferencia.

Instrumentos Derivados: son instrumentos financieros que derivan
su valor del valor y las caracteristicas de uno o mas activos
subyacentes. Se pueden dividir en derivados que cotizan en bolsa y
derivados (OTC) por fuera del mercado. Son instrumentos
financieros, generalmente contratos que estipulan que las partes se
comprometen a comprar o vender, en una fecha futura, un bien
determinado que puede ser fisico.

Deuda a corto plazo: obligaciones de pago de una empresa con
vencimiento no superior a un afio. Se trata de un tipo de financiacion
ajena de caracter temporal.

Deuda a Largo plazo: son promesas hechas por la empresa
emisora en virtud de las cuales se compromete a pagar el capital y a
hacer pagos oportunos de intereses sobre el saldo insoluto del
crédito. Mas alla de esto, existen ciertas caracteristicas que
establecen las diferencias de estos valores entre si.

2.3.10 Productos no tradicionales: son de suma importancia para el

comercio internacional, requieren de un proceso con alto valor
agregado. Para los paises es conveniente exportar gran cantidad de

productos no tradicionales ya que estos requieren insumos,
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inversion, proceso logistico y una mayor cantidad de personas
generando puestos de trabajo directo e indirecto.

2.3.11 Valor agregado: en términos economicos, el valor agregado es el
valor adicional que adquieren los bienes y servicios al ser
transformados durante el proceso productivo. En otras palabras, el
valor econdmico que un determinado proceso productivo adiciona al
ya plasmado en las materias primas utilizadas en la produccion.

2.3.12 Inversion: se habla de inversion cuando destinas tu dinero para la
compra de bienes que no son de consumo final y que sirven para
producir otros bienes.

2.3.13 Mano de obra Directa: es la que se emplea directamente en la
transformacion de la materia prima en un bien o producto terminado,
se caracteriza porque facilmente puede asociarse al producto y
representa un costo importante en la produccion de dicho articulo.
La mano de obra directa se considera un costo primo y a la vez un

costo de conversion

2.3.14 Mano de obra Indirecta: es el trabajo empleado por el personal de
produccion que no participa directamente en la transformacién de la
materia prima, como el gerente de produccion, supervisor,
superintendente, etc. Esta es considerada como parte de los costos
indirectos de fabricacion.

2.3.15 Exportacion: venta de bienes y servicios de un pais al extranjero;
es de uso comun denominar asi a todos los ingresos que recibe un
pais por concepto de venta de bienes y servicios, sean estos

tangibles o intangibles.

2.3.16 Leasing: el Leasing es una operacion financiera que permite a los
empresarios (denominados arrendatarios financieros) obtener bienes
mediante un crédito otorgado por una empresa financiera

(arrendador financiero o entidad de Leasing)
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2.4 Formulacién de hipotesis

2.4.1 Hipotesis principal

La aplicaciéon de los instrumentos financieros impacta favorablemente en las

empresas de produccion de productos no tradicionales para la exportacion en el

Valle de Lurin.

2.4.2 Hipotesis secundarias

a) Si se identifican adecuadamente los activos financieros en las empresas de
produccién de productos no tradicionales, entonces es posible desarrollar las
exportaciones del sector agropecuario en el Valle de Lurin.

b) Si se mantiene la extructura del pasivo financiero en las empresas de
produccion de productos no tradicionales entonces se podra establecer en
forma adecuada las politicas financieras del sector agropecuario en el Valle de
Lurin..

c) Si la inversion patrimonial contribuye en el financiamiento de las las empresas
de produccién de productos no tradicionales entonces se lograra asegurar el
financiamiento del sector agropecuario en el Valle de Lurin.

2.5. Operacionalizacion de variables

VARIABLE INDEPENDIENTE

X: INSTRUMENTOS FINANCIEROS

X1 Activo Financiero.

X, Pasivo Financiero.
X3 Patrimonio.
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VARIABLE DEPENDIENTE

Y: EMPRESAS DE PRODUCCION DE PRODUCTOS NO TRADICIONALES
PARA LA EXPORTACION.

Y1 Exportacion.
Y,. Politicas Financieras.

Y3 Financiamiento.
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CAPITULO Il METODOLOGIA

3.1 Disefio metodologico

3.1.1 Tipo de investigacion

Por el tipo de investigacion, el presente estudio retne las condiciones necesarias
para ser denominado como “Investigacion Aplicada”, porque los alcances de esta
investigacidbn son mas préacticos, mas aplicativos y se auxilia de leyes, normas,

manuales y técnicas para el recojo de informacion.

Todo este planteamiento, representa el sustento empirico y numérico que

permitira llegar a las conclusiones del trabajo de investigacion.

Es una investigacion de nivel Descriptivo, Explicativo y Correlacional.

a) Descriptivo: porqgue buscamos especificamente determinar los principios y
directivas que se deben aplicar en las empresas de produccion de productos

no tradicionales para la exportacion del sector agropecuario.

b) Explicativa: este nivel esta dirigido a responder las causas o eventos fisicos-
sociales, que nos permitiran explicar por qué sucede un hecho y en qué
condiciones se da, en relacion a las preguntas que nos planteamos respecto a

la produccién de productos no tradicionales.

c) Correlacional: este nivel nos permite medir el grado de relacion que existe
entre las variables independiente y dependiente, es decir entre instrumentos
financieros — empresas de produccién de productos no tradicionales.

3.1.2 Estrategias o procedimientos de contrastacion de hipotesis

Para contrastar las hipotesis se utilizara la prueba Ji-Cuadrado, teniendo en
cuenta los siguientes pasos o procedimientos:



a) Formular la hipotesis nula (Ho).
b) Formular la hipétesis alternante (Hy).

c) Fijar el nivel de significacion (a), 5% < a < 10%, y esta asociado al valor de la
Tabla Ji-Cuadrado que determina el punto critico (th), el valor de la
distribucién es X% 1y, -1) g. S€ Ubica en la Tabla Ji-Cuadrado; si X°; es 2 X3

se rechazara la hipétesis nula.
d) Calcular la prueba estadistica:

Para aplicar la prueba estadistica que se utilizara para la ejecucién del presente
trabajo es la Ji-Cuadrado, la cual utiliza los datos provenientes de las encuestas,

cuya formula es la siguiente:

X% =3(oi—ei)?/ei
Donde:

oi = Valor observado
ei = Valor esperado
X?. = valor del estadistico calculado con datos de la muestra
X? = Valor del estadistico obtenido en la Tabla Ji-Cuadrado.

K =filas, r = columnas, gl = grados de libertad
e) Toma de decisiones:

Para la toma de decisiones, se debe comparar los valores de la Prueba con los

valores de la tabla Ji-Cuadrado
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Se rechaza la Ho

Se acepta la Ho

Punto critico

3.2 Poblacion y muestra

3.2.1 Poblacién (N)

Estard conformado por personal directivo, profesional y especialistas que laboran
en las areas administrativas de las 6 empresas de produccién de productos no

tradicionales, en el Valle de Lurin, pertenecientes a la region Lima.

Cuadro de distribucion de la Poblacion (N)

N° LUGAR EMPRESA POBLACION

1 CIENEGUILLA A 30
2 B 28
3 PACHACAMAC c ”
4 D 34
5 LURIN E 28
6 F 20

TOTAL 166

3.2.2 Muestra
Para determinar el tamafio de la muestra se aplicara la féormula usada para

poblaciones finitas, que tiene los siguientes elementos:

n= zZ (p)@) N
e’ (N-1)+ 2% (p)(q)

4/




Donde:

z: Es el valor asociado a un nivel de confianza, ubicado en la Tabla Normal
Estandar, cuyo rango de variacion esta entre (90% < confianza < 99%)

Para una probabilidad del 90% de confianza; el valor asociado a la tabla normal
estandarde z=1.64

p: Proporcion de directivos, profesionales y especialistas varones que laboran en
las areas administrativas de las 6 empresas de produccién de productos no
tradicionales en el sector agropecuario en el Valle de Lurin, para el presente
estudio representa un valor de (p = 0.6)

g: Proporcién de directivos, profesionales y especialistas mujeres que laboran en
las areas administrativas de las 6 empresas de produccion de productos no
tradicionales en el sector agropecuario en el Valle de Lurin, para el presente
estudio representa un valor de (q = 0.4)

€: Es el maximo error permisible que existe en todo trabajo de investigacion (1% <
€< 10%), para el presente caso se considera un margen de error de € = 0.1

n: Tamafo optimo de la muestra

Reemplazando valores tenemos:

n = (1.64%*0.6*0.4*166)/0.1°166 + 1.64°*0.6*0.4

n =102/ 2.30

n =46

Confianza del 90%, z = 1.64, € = 0.1

n=46

Cuyo valor representa el tamafio de muestra ideal para efectuar el presente
trabajo de investigacion.

Muestreo probabilistico estratificado

fcpf = n/N= 46/166

En donde fh es la fracciéon del estrato, n el tamarfio de la muestra, N el tamafio de
la poblacion.
48



N° LUGAR EMPRESA POBLACION | MUESTRA

1 CIENEGUILLA A 30 8
2 B 28 8
3 PACHACAMAC c ” »
4 D 34 9
5 LURIN E 28 8
6 F 20 6

TOTAL 166 46

3.3 Técnicas de recoleccién de datos

3.3.1 Descripcién de los instrumentos

Ficha bibliografica: Este Instrumento que se utilizé para recopilar datos de las
normas legales, administrativas, libros, revistas, periddicos, trabajos de
Investigacion en Internet, relacionados con los Instrumentos Financieros y su
impacto en las empresas de produccion de productos no tradicionales para la
exportacion en el sector agropecuario en el Valle de Lurin.

Guia de entrevista: Es un formato especialmente disefiado para recopilar las
entrevistas que se realizaran a trabajadores directivos de las diversas areas de
las empresas de produccion de productos no tradicionales para la exportacion.

También se considera importante este instrumento para la elaboracién de las
recomendaciones en el informe final (tesis).

Ficha de encuesta: Este instrumento de recopilacion se aplicara a los
profesionlaes y especialistas de las é&reas administrativas, para obtener
informacion con respecto a los Instrumentos Financieros — Empresas de
produccion de productos no tradicionales para la exportacion. Es considerado muy
importante debido a que los resultados obtenidos consisten en la validez y
confiabilidad de nuestra investigacion a traves de la contrastacion de las hipoétesis

en el trabajo de campo.
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3.3.2 Procedimientos de comprobacion de la validez y confiabilidad de los
instrumentos.

Los instrumentos elaborados fueron consultados a docentes con la

experiencia requerida, a manera de juicio de expertos.

Asi mismo, para comprobar su confiabilidad, se aplic6 una encuesta piloto a 7
personas (de acuerdo a su poblacion) contempladas al azar, para comprobar la
calidad de la informacién, obteniendo resultados 6ptimos.

3.4 Técnicas para el procesamiento y analisis de informacion

3.4.1 Técnicas de analisis.

Aplicaran las siguientes técnicas:

- Analisis documental.

- Conciliacion de datos.
- Indagacion.

- Observacion directa.

- Observacion indirecta.
- Rastreo.

3.4.2. Técnicas de Procesamiento de datos.

El Trabajo de investigacion proces6 los datos conseguidos de las diferentes
fuentes por medio de las diversas técnicas.

- Ordenamiento y clasificacion

- Registro manual

- Andlisis documental

- Tabulacion de cuadros con porcentajes
- Comprension de graficos

- Conciliacion de datos
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- Proceso computarizado con SPSS (Statistical Package for Social Sciences),
Version 19 del modelo de correlacion de Pearson y nivel de confianza del 95%.

3.5 Aspectos éticos

La presente investigacion ha sido elaborada considerando el Codigo de Etica del
Contador Publico y de responsabilidad social de las Empresas y tendra como
finalidad proponer alternativas para la aplicacion adecuada tanto los Instrumentos
Financieros como de su influencia en la aplicacion de las Empresas de
produccion de Productos no tradicionales para la exportacion en el sector
agropecuario en el Valle de Lurin.

Asimismo, se tendra en cuenta que no se transgredan las normas éticas
establecidas para tal efecto.
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CAPITULO IV RESULTADOS

4.1 Resultados de la entrevista

A continuacién se presenta los resultados de la entrevista, que se realiz6 a

expertos sobre el tema, y estos son:

¢ Tiene usted conocimiento que existe una NIC sobre los Instrumentos
Financieros que pueden ser de utilidad para las finanzas de las empresas de

productos no tradicionales del sector agropecuario?

Si tengo conocimiento que existe varias NIC que habla de los instrumentos
financieros, es importante para nuestra empresa conocer acerca de esta norma
ya que nos amplia el conocimiento de generar mayor rentabilidad a través de la

buena direccién, nos ensefia la manera correcta de como manejar la empresa.

Esta norma que nos indica acerca de la situacion financiera de la empresas, los
riesgos que se puede presentar a traves de los diferentes instrumentos

financieros que existen y de qué manera se podra gestionar dichos riesgos.

¢Qué opinion le merece la posibilidad de utilizar diferentes instrumentos
financieros accesibles a las empresas agropecuarias de exportacién de

productos no tradicionales?

Es muy beneficioso para las empresas del sector agropecuario que exista una
gran variedad de instrumentos financieros ofrecidos por las diferentes entidades
financieras con los que se pueda trabajar para un mejor rendimiento de la
empresa, evitando cualquier dificultad de dinero que se pueda presentar en la
entidad y asi poder invertir de la mejor manera, es importante llevar a cabo
estrategias financieras para evitar este tipo de problemas. Estos instrumentos
financieros son accesibles para todas las empresas, son de disponibilidad
inmediata, tambien se obtiene con facilidad préstamos, nos beneficia con créditos

de entidades financieras.



3. A su juicio. ¢Cudles serian los Instrumentos financieros que por su facil
acceso y simplicidad pueden ser aplicados con éxito por las empresas

agropecuarias exportadoras de productos no tradicionales?

Existen diferentes instrumentos financieros de facil acceso que se pueden aplicar
a las empresas del sector agropecuario, entre ellas puedo mencionar:

los préstamos y créditos que se obtienen de los bancos o otras entidades de
financiacion, otra seria el Capital de riesgo e inversion, consiste en la inversion a
largo plazo en forma minoritaria y temporal, en pequefias y medianas empresas

con grandes perspectivas de crecimiento.

Otro seria los préstamos a través de una garantia, esto facilita el acceso de la

Pyme al crédito, mediante la prestacion de garantia por aval.

Tenemos también los pagarés, este documento es privado y es extendido en
forma legal, por el que una persona se obliga a pagar a otra, cierta cantidad de

dinero en una fecha determinada pactada en el documento firmado.

Otra a mencionar seria el Factoring, esta operacion de financiamiento consiste en
la cesion de la cartera de cobro a clientes, convirtiendo las ventas a corto plazo en
ventas al contado. El factoring esta destinado, sobre todo, para aquellas PYME

cuya situacion no les permitiria soportar una linea de crédito.

¢Qué importancia tiene para el pais las exportaciones de productos no

tradicionales?

Exportar productos no tradicionales a diferentes paises es de suma importancia
para el pais, porque nos va a generar mayores puestos de trabajo, con las
exportaciones de productos no tradicionales incrementaria la canasta familiar a
beneficio del pais, también se ampliara el mercado internacional. Estado como
conductor de la economia ha incentivado, o ha puesto en practica politicas
preferentes hacia sectores de la economia que intentan introducir su produccion
a mercados externos y con lo cual garantizar la diversificacion econémica del

pais y un mejor posicionamiento en el fortalecimiento de sus mercados.
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Las exportaciones de productos no tradicionales se han dado a conocer debido a
la comercializacién de los productos con paises extranjeros y han tomado gran
importancia en la economia de la mayoria de paises debido al interés de

diversificar y fortalecer el sistema productivo de los servicios de exportacion.

5. ¢Considera usted que para obtener ventajas competitivias en las
exportaciones de productos no tradicionales en el sector agropecuario, se

deberia tener un buen control del activo financiero?.

La ventaja competitiva en nuestra empresa es muy importante, ya que asi
podemos conocer nuestras fortalezas y debilidades de nuestros productos que
ofrecemos a diferentes mercados, diferenciando asi nuestros productos de sus
competidores. Potenciar y difundir una ventaja competitiva, no es facil.
Para empezar tenemos que situarnos tanto en la realidad de la empresa
como en la realidad del mercado, y tener en cuenta, qué es lo que
podemos aportar de diferente de nuestros productos, asi como ver la
viabilidad de éste aporte, pero sobre todo, saber en qué parte de
nuestra empresa estara ubicada, y potencializarlo. Teniendo un buen
control del activo financiero nos puede ayudar bastante en llevar de

mejor manera la ventaja competitiva.

6. ¢Qué ventajas obtendrian las empresas agropecuarias de exportacién de

productos no tradicionales, en otros paises?

Para poder exportar los productos agropecuarios al extranjero, el exportador debe
ver qué paises le ofrece mayores ventajas y los menores costos en un tiempo
determinado, también conocer los riesgos futuros a presentarse por la
exportacion. Para ello nos debemos de informar de diversos tratados y convenios
comerciales celebrados en nuestro pais y en otros paises, los cuales ofrecen

ventajas al exportador peruano.

Las exportaciones de productos no tradicionales del sector agropecuario tienen

muchas ventajas en el extranjero, entre ellas estan:

o Las exportaciones del sector agropecuario incrementa las ganancias.
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o La aparicién nuevos mercados en donde exportar nuestros productos.
o Aumentaria el ciclo de vida del producto que ofrecemos.

o Aparece la reduccién del costo fijo unitario.

o Se incrementa en el nUmero de clientes.

o Se mejora el manejo del personal de la empresa.

o Seincrementa de la productividad de los productos que ofrecemos.

o Entre otras.

7. ¢Qué instrumentos financieros recomendaria usted para la exportacion

de productos no tradicionales en las empresas del sector agropecuario?

Con respecto a los instrumentos financieros existen muchos de ellos que pueden
apoyar a las empresas de productos no tradicionales del sector agropecuario,
nosotros como empresa trabajamos con algunas de ellas que nos dan beneficio,
seguridad y rentabilidad. Para poder recomendar a otras empresas las clases de
instrumentos financieros que puedan trabajar, primero tendrian que analizar los

riesgos que tienen los instrumentos financieros.

Se recomienda a otras empresas el uso de instrumentos financieros como son:
los bonos, el factoring, las cartas fianzas y entre otras que se puedan acomodar
con facilidad a su beneficio.

8. ¢Considera usted que la exportacion de productos no tradicionales

favorece a nuestro pais?

La exportacion de productos no tradicionales favorece bastante a nuestro pais
porgue nos genera mayores puestos de trabajo, por la mayor productividad y

demanda que que se ofrece en paises del exterior.

Los productos que ofrecemos son de buena calidad, con un alto valor agregado,
por eso tenemos consumidores en el extranjero quienes estan conformes con

nuestros productos, cuando se dio a conocer la gastronomia peruana en
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mercados extranjeros, nuestros productos fueron creciendo con mayor demanda,
esto nos ayudo a que nuestros productos fueran reconocidos por todo en mundo

con incremento nuestra rentabilidad.

9. Desde su punto de vista ¢ Si se establecen politicas financieras apropiadas,
se puede mantener un adecuado manejo del pasivo financiero en las
empresas de produccién y procesamiento para las exportaciones de

productos no tradicionales?

Las politicas financieras vienen siendo como los instrumentos que utiliza el
Estado para regular todo lo que tenga que ver con finanzas publicas de un pais,
también se encarga del control del sistema bancario, asi como de la politica
monetaria y crediticia. Si establecemos las politicas financieras de manera
adecuada se podra mantener un buen manejo del pasivo financiero y de esta
manera se podra controlar el crédito y todas las operaciones con la moneda en

las empresas exportadoras de productos no tradicionales del sector agropecuario.

10.¢Considera usted que los productos no tradicionales para el comercio
internacional permiten evaluar el nivel de impacto en la balanza

comercial?

Efectivamente se considera que los productos no tradicionales para el comercio
internacional permiten evaluar el nivel de impacto en la balanza comercial porque
esta puede mostrar la capacidad productiva y competitiva de un pais v,
especialmente, demostrar el origen de la salida de divisas de un pais a través de
sus compras de productos del extranjero, ademas la balanza comercial es una

herramienta que analiza las relaciones comerciales con distintos paises.

11.Con la experiencia y el conocimiento que tiene usted sobre tema, le

agradeceria de su apreciacion personal al respecto.

Los productos no tradicionales son muy importantes por su alto valor agregado

generan mayores puestos de trabajo.
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También podemos decir que el consumo mundial de productos agropecuarios
esta orienta con mayor conciencia por el consumo de alimentos sanos, se tiene
un amplio interés por la salud y por el consumo de alimentos de gran valor
nutricional. También se debe destacar que el mercado tiene una tendencia que
favorece a estos productos. Solo en Estados Unidos por ejemplo este mercado
representa mas de 450 mil millones de ddlares, con mas de 45 millones de latinos

gue demandan productos en fresco y procesados.

Entre enero y abril de 2011, en el sector no tradicional, las exportaciones del
sector agricola sumaron US$ 792 millones, observdndose un incremento del 31%

en relacion al mismo periodo del afio anterior.

Los principales destinos de los productos no tradicionales del sector
agropecuarios fueron Estados Unidos, Holanda y Espafa. Asimismo, el
crecimiento de este sector represento el 25% de la variacion dentro del rubro no

tradicional.

Las agroexportaciones no tradicionales fueron principalmente representadas por
las frutas frescas. Dentro de este grupo destacaron los envios de mango, cuyas
ventas sumaron US$ 110,3 millones, lo cual significo un aumento de 71,3% en

comparacion al 2010.

Otras frutas que resaltaron fueron: uvas, cuyas ventas alcanzaron US$ 93,1
millones; vy, los esparragos frescos o refrigerados, con US$ 64,2 millones. Esto
representd un incremento de 50,6% y 5,8%, respectivamente para ambos

productos, en relacion al primer cuatrimestre de 2010.

En conclusién podemos decir que se debe Impulsar la promocién comercial de los
productos organicos y no tradicionales, a nivel nacional e internacional, como una
estrategia importante que propicie nuevas oportunidades de negocio para los

productores rurales del pais.
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4.2 Resultado de la encuesta

A continuacién se presenta el resultado de las encuestas, las mismas que han
sido procesadas en el software estadistico SPSS, version 19.

TABLAN°1

1. ¢Hace cuanto tiempo labora usted en el Sector Agropecuario?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Validos Menos de 1 7 15,2 15,2 15,2
afno
De 1 a 2 afios. 17 37,0 37,0 52,2
Mas de 2 afios 22 47,8 47,8 100,0
Total 46 100,0 100,0

ANALISIS E INTERPRETACION

De acuerdo a la tabla N° 1 se puede ver que el 15,2% tiene menos de un afo
trabajando en la empresa del sector agropecuario, el 37% viene laborando entre 1
a 2 afos, mientras que el 47,8% que es un porcentaje razonable tiene mas de dos

afos laborando en ese tipo de empresas.
Cabe precisar que mas del 47% tienen amplia experiencia en las actividades del

sector agropecuario por lo que su aporte es de suma importancia para el presente

trabajo.
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TABLA N° 2

2. ¢Creé usted que para poder invertir, es necesario conocer si el

rendimiento de los capitales, va de acuerdo con las expectativas esf

por los inversionistas?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélidos Si 32 69,6 69,6 69,6
No 8 17,4 17,4 87,0
No sabe 6 13,0 13,0 100,0
Total 46 100,0 100,0

ANALISIS E INTERPRETACION

En la tabla N° 2 podemos apreciar que el 69,6% cree que para poder invertir es
necesario conocer que el rendimiento de los capitales esté de acuerdo con las
expectativas esperadas por los inversionistas, el 17,4% no cree que para poder
invertir es necesario conocer que el rendimiento de los capitales va de acuerdo
con las expectativas esperadas por los inversionistas, mientras que 13% no opina

por no tener conocimiento del tema.
Entonces podemos decir que mas de la mitad de los encuestados si cree que

para poder invertir es necesario conocer si el rendimiento de los capitales va de

acuerdo con las expectativas esperadas por los inversionistas
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TABLA N° 3

3. ¢Considera usted que mantener

activos como

inversiones

financieras, incrementa los rendimientos y con ello genera

rentabilidad a corto plazo, en vez de mantenerlos como activos

fijos que se deprecian y generan una rentabilidad a largo plazo?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia| Porcentaje vélido acumulado
Vélidos Si 35 76,1 76,1 76,1
No 1 2,2 2,2 78,3
No sabe 10 21,7 21,7 100,0
Total 46 100,0 100,0

ANALISIS E INTERPRETACION

En la tabla N° 3 nos muestra que el 76,1% si considera que es necesario
mantener activo como inversiones financieras y asi incrementan los rendimientos
generando una rentabilidad, el 2,2% considera que no es necesario mantener
activos financieros para poder incrementar su rentabilidad, finalmente, el 21,7%

no opind al respecto.
Entonces decimos que mas de la mitad de los encuestados si considera que es

necesario mantener activos como inversiones financieras y asi poder incrementar

sus rendimientos generando una rentabilidad a corto plazo.
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TABLA N° 4

4. ¢Considera usted que es conveniente valuar un pasivo
financiero al valor razonable o monto amortizable?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia| Porcentaje valido acumulado
Validos Si 29 63,0 63,0 63,0
No 1 2,2 2,2 65,2
No sabe 16 34,8 34,8 100,0
Total 46 100,0 100,0

ANALISIS E INTERPRETACION

En la tabla N° 4, nos indica que el 63% considera que si es conveniente valuar un
pasivo financiero al valor razonable o monto amortizable, el 2,2% no considera

conveniente valuar un pasivo financiero al valor razonable, finalmente, el 34,8%

respondid que no opina por no tener conocimiento acerca del tema.

Cabe precisar que mas de la mitad de los encuestados considera que si es

conveniente valuar un pasivo financiero al valor razonable.
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TABLA N°5

5. ¢Su empresa en sus operaciones de exportacion utiliza los

instrumentos financieros?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia| Porcentaje valido acumulado
Vélidos Si 41 89,1 89,1 89,1
No 2 4,3 4,3 93,5
No sabe 3 6,5 6,5 100,0
Total 46 100,0 100,0

ANALISIS E INTERPRETACION

En la tabla N° 5 se aprecia que el 89,1% afirma que en sus operaciones de

exportacion si utiliza instrumentos financieros, el 4,3% dice que en la empresa no

utilizan en sus operaciones de exportacion instrumentos financieros, finalmente, el

6,5% no opina acerca del tema.

Entonces podemos decir que mas de las tre cuartas partes de los encuestados

afirman que la empresa en sus operaciones de exportacion si utiliza instrumentos

financieros.

62




TABLA N° 6

6. ¢Considera usted que para cubrir sus operaciones relacionadas

con el riesgo cambiario es importante la utilizacion de los

instrumentos financieros?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje vélido acumulado
Validos Si 38 82,6 82,6 82,6
No 1 2,2 2,2 84,8
No sabe 7 15,2 15,2 100,0
Total 46 100,0 100,0

ANALISIS E INTERPRETACION

La tabla N° 6, nos muestra que el 82,6% de los encuestados si considera que
para cubrir las operaciones de riesgo cambiario es importante la utilizacion de los
instrumentos financieros, el 2,2% no considera necesario que para cubrir las
operaciones de riesgo cambiario sea importante la utilizacion de instrumentos

financieros, finalmente el 15,2% no opiné al respecto.

Cabe precisar que mas de la mitad de los encuestados si considera que para
cubrir las operaciones de riesgo cambiario es importante la utilizacion de los

instrumentos financieros.
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7.

TABLA N° 7

productos no tradicionales del sector agropecuario?

En el caso de su empresa ¢qué moneda utilizan para exportar los

Porcentaj | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje | e valido | acumulado
Validos moneda 2 4,3 4,3 4,3
nacional
moneda 44 95,7 95,7 100,0
extranjera
Total 46 100,0 100,0

En la tabla N° 7, nos indica que el 4,3% considera que en la empresa para

ANALISIS E INTERPRETACION
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tradicionales del sector agropecuario utilizan moneda extranjera.

precisan que para exportar utilizan moneda extranjera.

exportar productos no tradicionales del sector agropecuario utilizan moneda

nacional, el 95,7% considera que en la empresa para exportar productos no

Entonces podemos decir que la mayoria (nueve décimas), de los encuestados




TABLA N° 8

8. ¢A qué plazo utilizan los pasivos financieros?

Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Validos alargo 45 97,8 97,8 97,8
plazo
a corto 1 2,2 2,2 100,0
plazo
Total 46 100,0 100,0

ANALISIS E INTERPRETACION

La tabla N° 8, nos muestra que el 97,8% sefialan que la empresa utilizan los

pasivos financieros a largo plazo, el 2,2% mencionan que la empresa utilizan sus

pasivos financieros a corto plazo.

Finalmente podemos decir que mas de la mitad de los encuestados afirman que la

empresa utilizan los pasivos financieros a largo plazo.
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TABLAN° 9

9. ¢En su empresa hacen uso de los instrumentos financieros activo,

pasivo y patrimonio?

Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje [ Porcentaje valido acumulado
Vélidos Si 36 78,3 78,3 78,3
No 2 4,3 4,3 82,6
No sabe 8 17,4 17,4 100,0
Total 46 100,0 100,0

ANALISIS E INTERPRETACION

En la tabla N° 9, se puede ver que el 78,3% afirma que la empresa si hacen uso

de los instrumentos financieros, el 4,3% menciona que en la empresa no hacen

uso de los instrumentos financieros, finalmente, el 17,4% no opino al respecto.

Cabe precisar que mas de las tres cuartas partes de los encuestados afirma que

en la empresa si utilizan instrumentos financieros activo, pasivo y patrimonio.
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TABLA N° 10

10. ¢Considera usted que las empresas deben orientar sus

esfuerzos, recursos humanos, financieros y tecnoldgicos para

el logro de una alta eficiencia competitiva?

Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje vélido acumulado
Vélidos Si 44 95,6 95,6 95,6
No 1 2,2 2,2 97,8
No sabe 1 2,2 2,2 100,0
Total 46 100,0 100,0

ANALISIS E INTERPRETACION

En la tabla N° 10, se puede ver que 95,6% si considera que las empresas si
deben orientar sus esfuerzos, financieros y tecnologicos para el logro de una alta
eficiencia competitiva, el 2,2% considera que las empresa no deben de orientar
sus esfuerzos, financieros y tecnolégicos para el logro de una alta eficiencia
competitiva, finalmente, 2,2% no opiné al respecto.

Cabe precisar que 9 de cada 10 encuestados afirma que las empresas si deben

orientar sus esfuerzos, financieros y tecnologicos para el logro de una alta
eficiencia competitiva.
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TABLA N° 11

11. ;Considera usted que los productos no tradicionales en la
actualidad son de gran potencial para el incremento de las

exportaciones en el Peru?

Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Vélidos Si 42 91,3 91,3 91,3
No 2 4,3 4,3 95,7
No sabe 2 4,3 4,3 100,0
Total 46 100,0 100,0

ANALISIS E INTERPRETACION

La tabla N° 11, nos muestra que el 91,3% de los encuestados afirma que los
productos no tradicionales en la actualidad si son de gran potencial para el
incremento de las exportaciones en el Perq, el 4,3% indic6 que los productos no
tradicionales en la actualidad no son de gran potencial para el incremento de las

exportaciones en el Peru, finalmente, el 4,3% no opind al respecto.
Entonces podemos decir que mas de la mitad de los encuestados afirma que los

productos no tradicionales en la actualidad si son de gran potencial para el

incremento de las exportaciones en el Peru.
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TABLA N° 12

12.:,Creé usted que una de las soluciones del incremento de las
exportaciones no tradicionales seria, incentivar a las pequefas y

medianas empresas, dotarlas de mayor conocimiento e

informacion de comercio internacional y ayudarlas econdmicas?

Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje vélido acumulado
Vélidos Si 43 93,5 93,5 93,5
No 1 2,2 2,2 95,7
No sabe 2 4,3 4,3 100,0
Total 46 100,0 100,0

ANALISIS E INTERPRETACION

La tabla N° 12, nos muestra que el 93,5% si cree que una de las soluciones del
incremento de las exportaciones no tradicionales es incentivar a las pequefas y
medianas empresas, dotandolas de mayor conocimiento de comercio
internacional y ayudarlas econémicamente, el 2,2% indica que no es necesario
incentivar a las pequefias y medianas empresas, finalmente el 4,3% no opiné al

respecto.
Cabe precisar que casi el total de los encuestados afirma que una de las

soluciones del incremento de las exportaciones no tradicionales si es incentivar a

las pequefias y medianas empresas.
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TABLA N° 13

13. ¢Considera usted necesario contar con capacitaciones en el

personal

ya que

la fase de pos cosecha necesita altos

estdndares de calidad que el consumidor extranjero requiere

para poder consumir nuestros productos?

Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje vélido acumulado
Vélidos Si 42 91,3 91,3 91,3
No 2 4,3 4,3 95,7
No sabe 2 4,3 4,3 100,0
Total 46 100,0 100,0

ANALISIS E INTERPRETACION

En la tabla N° 13, se aprecia que el 91,3% considera que si es necesario contar
con capacitaciones al personal en la fase de pos cosecha, el 4,3% indica que no
es necesario capacitar al personal, finalmente el 4,3% no opind con respecto al
tema.

Entonces podemos decir que mas de la mitad de los encuestados considera que
Si es necesario contar con capacitaciones al personal en la fase de pos cosecha

por los altos estandares de calidad que el consumidor extranjero requiere.
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TABLA N° 14

14. ;Considera usted recomendable buscar nuevos mercados

para exportar nuestros productos?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Validos Si 42 91,3 91,3 91,3
No 2 4,3 4,3 95,7
No sabe 2 4,3 4,3 100,0
Total 46 100,0 100,0

ANALISIS E INTERPRETACION

En la tabla N° 14, se aprecia que el 91,3% considera que si es recomendable
buscar nuevos mercados para exportar nuestros productos, el 4,3% indica que no
es recomendable buscar nuevos mercados para exportar los productos,

finalmente el 4,3% no opind respecto al caso.

Cabe precisar que mas de la mitad de los encuestados considera que si es

recomendable buscar nuevos mercados para exportar nuestros productos.

71



TABLA N° 15

15. ¢Considera usted que es conveniente buscar otras formas de

exportacion de nuestros productos para dar mas trabajo a

nuestro pais ya que asi habria mayor valor agregado para que

el precio de nuestros productos sean mas altos y generen

mayores oportunidades en nuestro pais?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Vélidos Si 42 91,3 91,3 91,3
No 2 4,3 4,3 95,7
No sabe 2 4,3 4,3 100,0
Total 46 100,0 100,0

ANALISIS E INTERPRETACION

En la tabla N° 15, se aprecia que el 91,3% si considera conveniente buscar otras
formas de exportacion de nuestros productos para dar mas puestos de trabajo a
nuestro pais, el 4,3% indica que no es conveniente buscar otras formas de

exportacion de nuestros productos, finalmente el 4,3% no opind respecto al tema.
Cabe precisar que mas de la mitad de los encuestados afirma que si considera

conveniente buscar otras formas de exportacion de nuestros productos para dar

mas puestos de trabajo a nuestro pais.
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TABLA N° 16

16.¢Considera usted que las exportaciones permiten ampliar

la facturacion de la empresa posibilitando su expansion y

crecimiento?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Validos Si 42 91,3 91,3 91,3
No 1 2,2 2,2 93,5
No sabe 3 6,5 6,5 100,0
Total 46 100,0 100,0

ANALISIS E INTERPRETACION

En la tabla N° 16, observamos que el 91,3% de los encuestados si considera que
las empresas deben de permitir ampliar la facturacion posibilitando asi su
expansion y crecimiento, el 2,2% indicé que las empresas de exportacion no

deben de permitir ampliar la facturacion, finalmente, el 6,5% no opiné al respecto.

Entonces podemos decir que la mayor parte (9 de cada 10) de los encuestados si

considera que las empresas de exportacion deben de permitir ampliar su

facturacion posibilitando asi su expansion y crecimiento.
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TABLA N° 17

17. ¢Considera usted que las exportaciones permiten diversificar

el riesgo?
Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Vélidos Si 38 82,6 82,6 82,6
No 2 4,3 4,3 87,0
No sabe 6 13,0 13,0 100,0
Total 46 100,0 100,0

ANALISIS E INTERPRETACION

La tabla N° 17, nos muestra a un alto porcentaje de los encuestados siendo el
82,6% afirmé acerca de la diversificacion del riesgo en las exportaciones, el 4,3%
indic6 que no consideran las mencionadas, finalmente, el 13% mencioné no
conocer del tema.

Entonces podemos concluir que la mayoria de los encuestados si considera que

las exportaciones permiten diversificar el riesgo.
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TABLA N° 18

18. ¢Considera usted que las exportaciones reducen los costos

unitarios de fabricacion?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Validos Si 33 71,7 71,7 71,7
No 2 4,3 4,3 76,1
No sabe 11 23,9 23,9 100,0
Total 46 100,0 100,0

ANALISIS E INTERPRETACION

La tabla N° 18, se aprecia que el 71,7% de los encuestados si considera que las

exportaciones reducen los costos unitarios de fabricacion, el 4,3% indic6 que no

se consideran, finalmente, el 23,9% indicé no conocer del tema.

Con los

resultados obtenidos podemos concluir que

los encuestados si

consideran que las exportaciones reducen los costos unitarios de fabricacion.
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TABLA N° 19

19. ¢Considera usted que las exportaciones permiten crear

una mejor imagen y prestigio?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Vélidos Si 43 93,5 93,5 93,5
No 2 4,3 4,3 97,8
No sabe 1 2,2 2,2 100,0
Total 46 100,0 100,0

ANALISIS E INTERPRETACION

La tabla N° 19, se aprecia a un alto porcentaje de los encuestados del 93,5% que
afirman sobre las exportaciones que permiten crear una mejor imagen, el 4,3% no

considera lo mencionado, finalmente el 2,2% respondioé no conocer del tema.

Con los resultados obtenidos podemos observar que mas de la mitad de los

encuestados si considera que las exportaciones permiten crear una buena imagen

y prestigio.
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TABLA N° 20

20.¢,Considera usted que las exportaciones permiten no
guedarse atras?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Validos Si 42 91,3 91,3 91,3
No 1 2,2 2,2 93,5
No sabe 3 6,5 6,5 100,0

Total 46 100,0 100,0

ANALISIS E INTERPRETACION

La tabla N° 20, nos muestra que el 91,3% de los encuestados si considera que las
exportaciones permiten no quedarse atras, el 2,2% no lo considera, por ultimo el

6,5% no conoce acerca del tema.

Entonces podemos decir que mas de la mitad de los encuestados si considera

que las exportaciones no permiten quedarse atras.
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TABLA N° 21

21. ;Considera usted que las exportaciones permiten
aprovechar mayores oportunidades de negocio?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Vélidos Si 41 89,1 89,1 89,1
No 2 4,3 4,3 93,5
No sabe 3 6,5 6,5 100,0
Total 46 100,0 100,0

ANALISIS E INTERPRETACION

La tabla N° 21, nos indica que el 89,1% de los encuestados si considera que las
exportaciones permiten aprovechar oportunidades de negocio, el 4,3% no lo

considera, finalmente, el 6,5% de los encuestados no conoce del tema.

Cabe precisar que mas de la mitad de los encuestados si considera que las

exportaciones permiten aprovechar mayores oportunidades de negocio.
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TABLA N° 22

22.Teniendo en cuenta que los productos no tradicionales

requieren de un proceso con alto valor agregado. ¢Creé

usted que estamos en condiciones de exportar productos

no tradicionales a otros paises?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Vélidos Si 41 89,1 89,1 89,1
No 1 2,2 2,2 91,3
No sabe 4 8,7 8,7 100,0
Total 46 100,0 100,0

ANALISIS E INTERPRETACION

La tabla N° 22, se aprecia que el 89,1% si cree que esta en condiciones de
exportar productos no tradicionales, el 2,2% de los encuestados indica que no

cree acerca de las exportaciones, por ultimo, el 8,7% no sabe del tema.

Finalmente podemos decir que la mayoria de los encuestados afirma que si

estamos en condiciones de exportar productos no tradicionales a otros paises.
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TABLA N° 23

23. ¢Considera usted que los recursos utilizados por los

exportadores para ampliar sus ventas y ganar mercado es,

precisamente la concesion de facilidades de pago para la

compra de sus productos?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Vélidos Si 40 87,0 87,0 87,0
No 2 4,3 4,3 91,3
No sabe 4 8,7 8,7 100,0
Total 46 100,0 100,0

ANALISIS E INTERPRETACION

La tabla N° 23, nos indica que el 87% de los encuestados si considera acerca de
la manera de cémo utilizar los recursos, el 4,3% no lo considera, finalmente el

8,7% no tiene conocimiento del tema.
Entonces podemos concluir gue mas de la mitad de los encuestados si considera

qgue los recursos utilizados es la concesion de pago para la compra de sus

productos.
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TABLA N° 24

24.:;Creé usted que el estado tiene un rol importante en

incentivar las exportaciones de productos no tradicionales?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Validos Si 42 91,3 91,3 91,3
No 1 2,2 2,2 93,5
No sabe 3 6,5 6,5 100,0
Total 46 100,0 100,0

ANALISIS E INTERPRETACION

La tabla N° 24, se aprecia que el 91,3% de las personas encuestas afirma que el
estado si tiene un rol importante en incentivar a las exportaciones, el 2,2% indico
gue no cree acerca del rol que cumple el estado, finalmente, el 6,5% opind no

conocer del tema.

Cabe precisar que mas de la mitad de los encuestados afirma que el estado si

tiene un rol importante en incentivar a las exportaciones.

81



TABLA N° 25

25. ¢Creé usted que si se incentiva el desarrollo de la produccion de

productos no tradicionales con el propdsito de obtener volumenes de

exportacion

necesarios

de nuestros

productos para ser

comercializados en el mercado internacional coadyuva al mejoramiento

de la calidad de vida de los habitantes de la Provinciade Lurin?

Frecuencia Porcentaje | Porcentaje vélido | Porcentaje acumulado
Validos Si 42 91,3 91,3 91,3
No 1 2,2 2,2 93,5
No sabe 3 6,5 6,5 100,0
Total 46 100,0 100,0

ANALISIS E INTERPRETACION

En la tabla N° 25, se aprecia que el 91,3% afirma que si es conveniente incentivar

la produccion de productos no tradicionales, el 2,2% indicé que no es necesario lo

mencionado, finalmente, el 6,5% no opina por no conocer del tema.

Con los resultados ya obtenidos podemos observar que mas de la mitad de los

encuestados si afirma es conveniente incentivar la produccion de productos no

tradicionales para mejorar la calidad de vida en Lurin.
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TABLA N° 26

26.¢Considera usted que generar un entorno de competitividad para el

desarrollo empresarial comienza con la formalizacion de los
trabajadores y las empresas?
Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido Porcentaje acumulado
Vélidos Si 42 91,3 91,3 91,3
No 1 2,2 2,2 93,5
No sabe 3 6,5 6,5 100,0
Total 46 100,0 100,0

ANALISIS E INTERPRETACION

La tabla N° 26, nos muestra que el 91,3% de los encuestados si considera que

generando la competitividad comienza con la formalizacién de los trabajadores, el

2,2% respondié no considerar lo mencionado, por ultimo el 6,5% opind no saber

del tema.

Cabe precisar que la mayoria de los encuestados si considera que generando el

entorno de competitividad comienza con la formalizacion de los trabajadores.
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TABLA N° 27

27. ¢Creé usted que el sector agropecuario refleja nuestro deseo y

compromiso de aprovechar la riqgueza y el enorme potencial del campo

peruano para dar un verdadero salto econdémico y social en las zonas

rurales del pais a través de la generacién de empleo formal y el

desarrollo de emprendimientos exitosos?

Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje valido [ Porcentaje acumulado
Vélidos Si 42 91,3 91,3 91,3
No 1 2,2 2,2 93,5
No sabe 3 6,5 6,5 100,0
Total 46 100,0 100,0

ANALISIS E INTERPRETACION

En la tabla N° 27, se puede ver que el 91,3% de las personas encuestadas afirma

que el sector agropecuario es importante para el desarrollo de nuestro pais, el

2,2% manifiesta no estar de acuerdo, finalmente, el 6,5% respondié no conocer

del tema.

Con los resultados dados podemos decir que casi el total de los encuestados

afirma que el sector agropecuario refleja un rol importante en el crecimiento de

nuestro pais.
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TABLA N° 28

28.¢Conoce usted politicas financieras de exportacion referentes al sector
agropecuario que se deben aplicar para mejorar la produccion y

procesamiento de productos no tradicionales?

Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje valido | Porcentaje acumulado

Validos Si 33 71,7 71,7 71,7
No 4 8,7 8,7 80,4
No sabe 9 19,6 19,6 100,0
Total 46 100,0 100,0

ANALISIS E INTERPRETACION

La tabla N° 28, nos muestra que el 71,7% de las personas encuestadas afirma si
conocer las politicas financieras del sector agropecuario, el 8,7% indicé no

conocer las politicas de exportacion, por ultimo, el 19,6% respondié no saber del
tema.

Cabe precisar que casi el total de los encuestados afirma que si conoce las

politicas financieras referentes al sector agropecuario.
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TABLA N° 29

29. ¢ Esta usted de acuerdo que el Ministerio de Agricultura incentive a los

agricultores de pequefias y medianas empresas a introducirse en el

cultivo de espéarrago?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Validos Totalmente de 16 34,8 34,8 34,8
acuerdo
De acuerdo 23 50,0 50,0 84,8
En Desacuerdo 7 15,2 15,2 100,0
Total 46 100,0 100,0

ANALISIS E INTERPRETACION

En la tabla N° 29, se aprecia que el 34,8% afirma estar totalmente de acuerdo con
el rol que cumple el Ministerio de Agricultura, el 50% manifest6 estar de acuerdo,

finalmente el 15,2% indico estar en desacuerdo.
Teniendo los tres resultados podemos decir que la mitad de los encuestados solo

esta de acuerdo que el Ministerio de Agricultura incentive a medianas empresas al

cultivo de esparrago.
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TABLA N° 30

30. Usted como empresa. ¢Esta conforme con la ley de promocién de

exportaciones no tradicionales?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélidos Si 33 71,7 71,7 71,7
No 4 8,7 8,7 80,4
No sabe 9 19,6 19,6 100,0
Total 46 100,0 100,0

ANALISIS E INTERPRETACION
La tabla N° 30, nos muestra que el 71,7% de las personas encuestadas si esta
conforme con la ley mencionada, el 8.7% indico no estar conforme con dicha ley,

por ultimo, el 19,6% manifestdé no conocer dicha ley.

Cabe precisar que mas de la mitad de los encuestados si conoce la ley de

promocion de exportaciones no tradicionales.

87



4.3 Contrastacién de hipotesis

4.3.1. Estrategias o procedimientos de contrastacién de hipotesis.
Las hipotesis planteadas en el presente trabajo de investigacidon han sido
contrastadas mediante la prueba no paramétrica Ji-Cuadrado, lo cual se

demuestra mediante los siguientes pasos:
Primera hipoétesis

Si se identifican adecuadamente los activos financieros en las empresas de
produccion de productos no tradicionales, entonces es posible desarrollar las

exportaciones del sector agropecuario en el Valle de Lurin.

a. Formular la hipdétesis nula (Ho)
Si se identifican adecuadamente los activos financieros en las empresas de
produccion de productos no tradicionales, entonces No es posible desarrollar las

exportaciones del sector agropecuario en el Valle de Lurin.

b. Formular la hipotesis alternante (H,)

Si se identifican adecuadamente los activos financieros en las empresas de
produccién de productos no tradicionales, entonces Si es posible desarrollar las
exportaciones del sector agropecuario en el Valle de Lurin.

c. Fijar el nivel de significacion (a) = 5%, este valor lo obtiene por defecto el
software estadistico SPSS version 19, también se encuentra en la tabla Ji-
cuadrado, cuyo valor es el siguiente:

X2t et 1) ol = Xt 31, a1y gl = Xt ayg = 9.488

d. Calcular la prueba estadistica con la féormula siguiente:

X% =3(oi—ei)?/ei

X2 =34.117
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Donde:

oi = Valor observado en las encuestas

ei = Valor esperado mediante las encuestas

X2, = Valor del estadistico calculado con datos provenientes de las encuestas y
han sido procesados mediante el Software Estadistico SPSS version 19, se debe
comparar con los valores asociados al nivel de significacion que se indica en el

resultado de la prueba estadistica.

e. Toma de decisiones

Se debe comparar los valores de la Prueba con los valores de la Tabla.

Se rechaza la Ho

Se acepta la Ho

XPiayg1 = 9.488 X% =34.117
Interpretacion:

Con un nivel de significacién (a) del 5%, se rechaza la hip6tesis nula y se acepta
la hipétesis alternante, es decir “Si se identifican adecuadamente los activos
financieros en las empresas de produccidbn de productos no tradicionales,
entonces Si es posible desarrollar las exportaciones del sector agropecuario en el

Valle de Lurin”.

Para tal efecto se presentan las evidencias, tanto de la Tabla de contingencia

como del resultado de la prueba Estadistica.
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Tabla de contingencia N° 01

6. ¢cConsidera usted que para cubrir sus operaciones relacionadas con el
riesgo cambiario es importante la utilizacion de los instrumentos
financieros? *VERSUS *14. ;Considera usted recomendable buscar nuevos

mercados para exportar nuestro producto?

14. ¢Considera usted recomendable buscar
nuevos mercados para exportar nuestro producto?
Si No No sabe Total

6. ¢ Considera usted Si 37 0 1 38
que para cubrir sus No 0 0 1 1
operaciones relacionadas No sabe 5 2 0 7
con el riesgo cambiario es
importante la utilizacién de
los instrumentos
financieros?

Total 42 2 2 46

Pruebas de Ji-cuadrado

Sig. asintotica
Valor gl (bilateral)
Ji-cuadrado de Pearson 34,117 4 ,000
Razdén de verosimilitudes 15,101 4 ,004
Asociacion lineal por lineal 3,311 1 ,069
N° de casos validos 46
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Segunda hipétesis

Si se mantiene la estructura del pasivo financiero en las empresas de produccion
de productos no tradicionales entonces se podra establecer en forma adecuada

las politicas financieras del sector agropecuario en el Valle de Lurin.
a. Formular la hipotesis nula (Ho)

Si se mantiene la estructura del pasivo financiero en las empresas de produccion
de productos no tradicionales entonces No se podra establecer en forma

adecuada las politicas financieras del sector agropecuario en el Valle de Lurin.
b. Formular la hip6tesis alternante (H,)
Si se mantiene la estructura del pasivo financiero en las empresas de produccién

de productos no tradicionales entonces Si se podra establecer en forma adecuada

las politicas financieras del sector agropecuario en el Valle de Lurin.

c. Fijar el nivel de significacion (a) = 5%, este valor lo obtiene por defecto el
software estadistico SPSS version 19, también se encuentra en la tabla Ji-

cuadrado, cuyo valor es el siguiente:
2 — y2 — 2 —
X% k1), -1 gl = Xt @1, @1 g. = Xt@g = 9.488

d. Calcular la prueba estadistica con la férmula siguiente:

X% =3%(oi—ei)?/ei

X?. =10,785
Donde:
oi = Valor observado en las encuestas
ei = Valor esperado mediante las encuestas

X%, = Valor del estadistico calculado con datos provenientes de la encuestas y

han sido procesados mediante el Software Estadistico SPSS version 19, se debe
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comparar con los valores asociados al nivel de significacion que se indica en el

resultado de la prueba estadistica.

e. Tomade decisiones

Se debe comparar los valores de la Prueba con los valores de la Tabla.

Se rechaza la Ho

Se acepta la Ho

XPiayg1 = 9.488 X?. =10,785
Interpretacion:

Con un nivel de significacion (a) del 5%, se rechaza la hip6tesis nula y se acepta
la hipotesis alternante, es decir “Si se mantiene la estructura del pasivo financiero
en las empresas de produccion de productos no tradicionales entonces Si se
podra establecer en forma adecuada las politicas financieras del sector

agropecuario en el Valle de Lurin”.

Para tal efecto se presentan las evidencias, tanto de la Tabla de contingencia

como del resultado de la prueba Estadistica.
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Tabla de contingencia N° 02

1. ¢En su empresa hacen uso de los instrumentos financieros activo,
pasivo y patrimonio? *VERSUS* 28. ¢Conoce usted politicas
financieras de exportacion referentes al sector agropecuario que se
deben aplicar para mejorar la produccion de productos no

tradicionales?

28. ¢Conoce usted politicas financieras de
exportacion referentes al sector agropecuario que se
deben aplicar para mejorar la produccion y

procesamiento de productos no tradicionales?

Si No No sabe Total
9. ¢En  su empresa Si 27 1 8 36
hacen uso de los No 2 0 0 2
instrumentos financieros 4 sape 4 3 1 8
activo, pasivo y patrimonio?
Total 33 4 9 46

Pruebas de Ji-cuadrado

Sig. asintotica
Valor gl (bilateral)
Ji-cuadrado de Pearson 10,785 4 ,029
Razdén de verosimilitudes 8,469 4 ,076
Asociacion lineal por lineal , 110 1 , 741
N° de casos validos 46
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Tercera hipotesis

Si la inversion patrimonial contribuye en el financiamiento de las empresas de
produccion de productos no tradicionales entonces se lograra asegurar el

financiamiento del sector agropecuario en el Valle de Lurin.
a. Formular la hipotesis nula (Ho)

Si la inversion patrimonial contribuye en el financiamiento de las empresas de
produccién de productos no tradicionales entonces No se logrard asegurar el

financiamiento del sector agropecuario en el Valle de Lurin.
b. Formular la hip6tesis alternante (H,)

Si la inversion patrimonial contribuye en el financiamiento de las empresas de
produccion de productos no tradicionales entonces Si se lograra asegurar el

financiamiento del sector agropecuario en el Valle de Lurin.

c. Fijar el nivel de significacion (a) = 5%, este valor lo obtiene por defecto el
software estadistico SPSS version 19, también se encuentra en la tabla Ji

cuadrado version 19, cuyo valor es el siguiente:
X2 (1), (1) gl = X 31), 31y gl = Xt (aygl = 9.488

d. Calcular la prueba estadistica con la férmula siguiente:

X% =3(oi—ei)?/ei
X?¢ =30,607
Donde:
oi = Valor observado en las encuestas
ei = Valor esperado mediante las encuestas
X% = Valor del estadistico calculado con datos provenientes de las encuestas y
han sido procesados mediante el Software Estadistico SPSS version 19, se debe
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comparar con los valores asociados al nivel de significacion que se indica en el
resultado de la prueba estadistica.

e. Tomade decisiones

Se debe comparar los valores de la Prueba con los valores de la Tabla.

Se rechaza la Ho

Se acepta la Ho

XPyayg1 = 9.488 X?. =30,607

Interpretacion:

Con un nivel de significacién (a) del 5%, se rechaza la hipotesis nula y se acepta
la hipétesis alternante, es decir “Si la inversién patrimonial contribuye en el
financiamiento de las empresas de produccion de productos no tradicionales
entonces Si se lograra asegurar el financiamiento del sector agropecuario en el

Valle de Lurin”.

Para tal efecto se presentan las evidencias, tanto de la Tabla de contingencia

como del resultado de la prueba Estadistica.

95



2.cCreé usted que para poder

Tabla de contingencia N° 03

invertir,

es necesario conocer

si el

rendimiento de los capitales, va de acuerdo con las expectativas esperadas

por los inversionistas? *VERSUS* 23. ;Considera usted que los recursos

utilizados por los exportadores para ampliar sus ventas y ganar mercado es,

precisamente la concesiéon de facilidades de pago para la compra de sus

productos?
23. ¢Considera usted que los recursos utilizados
por los exportadores para ampliar sus ventas y
ganar mercado es, precisamente la concesion de
facilidades de pago para la compra de sus
productos?
Si No No sabe Total

2. ¢ Creé usted que Si 31 32
para poder invertir, es No 7 8
necesario conocer si el No sabe 2 6
rendimiento de los capitales,
va de acuerdo con las
expectativas esperadas por
los inversionistas?

Total 40 46

Pruebas de Ji-cuadrado

Sig. asintotica

Valor gl (bilateral)
Ji-cuadrado de Pearson 30,607 ,000
Razoén de verosimilitudes 20,695 ,000
Asociacion lineal por lineal 19,531 ,000
N° de casos validos 46
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4.4 Caso Practico

La empresa VILLASOL DE LURIN S.A. empresa que se dedica a la produccién de
productos alimenticios, ofrece a sus clientes, productos seguros de calidad,
orientados a la plena satisfaccion de sus necesidades. Buscan consolidarse como
grupo empresarial, ejemplo de eficiencia y productividad, proporcionando a
nuestros clientes los productos con la calidad, cantidad y oportunidad solicitada
durante todo el afio, aprovechando esta ventaja comparativa que nos brinda la

biodiversidad y el clima del territorio peruano.

Su actividad principal es el cultivo de hortalizas y legumbres esta empresa se

encuentra ubicada en el Valle de lurin
La empresa VILLASOL DE LURINI S.A. presenta sus estados financieros de los
periodos de Enero a Junio del 2012 y Enero a Junio del 2011 para su respectivo

analisis.

El analisis del Balance General y el Estado de Resultados se aplicé a travez de

los Ratios Financieros.
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Estado de Situacién Financiera

Activo Corriente

Efectivo y Equivalentes de Efectivo
Cuentas por Cobrar Comerciales

Cuentas por Cobrar Diversas. Terceros
Cuentas por Cobrar Diversas. Relacionadas
Mercedarias

Servicios y otros pagados por Anticipado

Total Activo Corriente

Activo No Corriente

Inversiones Mobiliarias

Cuentas por Cobrar Diversas. Terceros
Cuentas por Cobrar Diversas. Relacionadas
Inmuebles, Maquinarias y Equipo
Intangibles

Total Activo No Corriente

TOTAL ACTIVO

Pasivo y Patrimonio

Pasivo Corriente

Obligaciones Financieras

Cuentas por Pagar Comerciales. Terceros
Cuentas por Pagar Diversas

Cuentas por Pagar Comerciales. Relacionadas
Tributos y Aportes

Total Pasivo Corriente
Pasivo No Corriente
Obligaciones Financieras
Pasivo Diferidos

Total Pasivo No Corriente
Total Pasivo

Patrimonio

Capital

Acciones de Inversion
Reservas

Resultados Acumulados
Otras Reservas de Patrimonio
Total Patrimonio

TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO

(en miles de soles)

30.06. 2012 30.06.2011
26,954 26,265
347,658 384,022
50,383 64,357
22,557 38,517
485,782 465,753
13,225 14,733
946,559 993,647
77,870 84,138
32,185
96,545 107,978
1,101,941 914,195
5,499 5,134
1,314,040 1,111,445.00
2,260,599 2,105,092.00
147,180 136,617
270,405 251,796
161,479 113,391
48,243 24,469
4,564 7,200
631,871 533,473
274,255 325,982
95,355 72,451
369,610 398,433
1,001,481 931,906.00
382,502 255,843
39,117 26,164
51,179 51,179
786,320 684,875
155,125
1,259,118 1,173,186
2,260,599 2,105,092

98



ESTADO DE RESULTADOS

Acumulado Acumulado
C del 01.01 al 30.06 del 01.01 al 30.06 del
del 2012 2011
UENTA
Ingresos de Actividades Ordinarias
Ventas Netas de Bienes 1,306,279 1,167,816
Prestacion de Servicios 9,976 10,183
Total de Ingresos de Actividades Ordinarias 1,316,255 1,177,999
Costo de Ventas (1,013,492) (906,986)
Ganancia (Pérdida) Bruta 302,763 271,013
Gastos de Ventas y Distribucién (107,529) (89,035)
Gastos de Administracion (51,322) (43,896)
Otros Ingresos Operativos 8,385 3,317
Otros Gastos Operativos (856) (1,104)
Ganancia (Pérdida) Operativa 151,441 140,295
Ingresos Financieros 4,521 3,540
Gastos Financieros (11,909) (12,83)
Diferencias de Cambio neto 1,490 2,639
Resultado antes de Impuesto a las Ganancias 145,543 133,643
Gasto por Impuesto a las Ganancias (44,319) (39,638)
Ganancia (Pérdida) Neta de Operaciones 101,224 94,005
Continuadas
Ganancia (Pérdida) por Accion
Basica por Accion Comun en Operaciones 0.308 0.333
Continuadas
Basica por Accion de Inversion en Operaciones 0.308 0.333
Continuadas
Ganancias (Pérdida) Basica por Accion Comun 0.308 0.333
Ganancias (Pérdida) Basica por Accion Inversion 0.308 0.333
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Estado de Flujo de Efectivo

(en miles de NUEVOS SOLES)

CUENTA

ACTIVIDADES DE OPERACION

Cobranza a (por):

Venta de Bienes y Prestacion de Servicios

Intereses y Rendimientos Recibidos (no incluidos en la Actividad de
Inversién)

Otros Entradas de Efectivo Relativos a la Actividad de Operacion
Pagos a (por):

Proveedores de Bienes y Servicios

Pagos a y por Cuenta de los Empleados

Impuestos a las Ganancias

Intereses y Rendimientos (no incluidos en la Actividad de
Financiacion)

Otros Pagos de Efectivo Relativos a la Actividad de Operacién
Flujos de Efectivo y Equivalente al Efectivo Procedente de
(Utilizados en) Actividades de Operacién

ACTIVIDADES DE INVERSION

Cobranza a (por):

Reembolso Recibido de Prestamos a Entidades Relacionadas
Venta de Propiedades, Planta y Equipo

Intereses y Rendimientos Recibidos

Pagos a (por):

Compra de Propiedades, Planta y Equipo

Otros Pagos de Efectivo Relativos a la Actividad de Inversion
Flujos de Efectivo y Equivalente al Efectivo Procedente de
(Utilizados en) Actividades de Inversién

ACTIVIDADES DE FINANCIACION

Cobranza a (por):

Obtencion de Préstamos de Corto Plazo
Obtencion de Préstamos de Largo Plazo

Pagos a (por):

Amortizacion o pago de Préstamos a Corto Plazo
Amortizacién o pago de Préstamos a Largo Plazo
Intereses y Rendimientos

Dividendos

Flujos de Efectivo y Equivalente al Efectivo Procedente de
(Utilizados en) Actividades de Financiacion

100

Del 01.01 al Del 01.01 al
30.06 del 30.06 del
2012 2011
1,505,573 1,369,794
1,138 758
20,263 15,196
(1,294,840) (1,243,607)
(76,220) (58,109)
(90,475) (58,738)
(228) (393)
(1,200) (1,200)
64,011 23,701
62,048 83,003
16,719 1,174
5,988 7,932
(48,531) (89,146)
(203) (713)
36,021 2,250
23,013 53,073
0.00 61,784
(4,561) (5,921)
(58,489) (53,024)
(11,578) (10,719)
(111,043) (123,465)
(162,658) (78,272)




Aumento (Disminucion) Neto de Efectivo y Equivalente al Efectivo, (62,626)
antes de las Variaciones en las Tasas de Cambio

Aumento (Disminucion) Neto de Efectivo y Equivalente al Efectivo (62,626)
Efectivo y Equivalente al Efectivo al Inicio del Ejercicio 89,580
Efectivo y Equivalente al Efectivo al Finalizar el Ejercicio 26,954
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ESTADO DE CAMBIOS EN EL PATRIMONIO NETO

CUENTA

SALDOS AL 01.01.2011

Ajustes de afios
anteriores
Saldo inicial Reexpresado

Cambios en Patrimonio

Resultado Integral

Ganancia (perdida) Neta del ejercicio
Resultado Integral Total del Ejercicio
Dividendos en efectivo Declarados
Total de Cambios en Patrimonio

SALDOS AL 30.06.2011

SALDO AL 01.01.2012
Ajustes de afios anteriores

Saldo inicial Reexpresado

CAPITAL |ACCIONES | OTRAS TOTAL
EMITIDO RESERVAS | RESULTADOS |PATRIMONIO
DE
INVERSION |DE CAPITAL| ACUMULADOS

255,843 26,164 51,179 972,875 1,306,061

255,843 26,164 51,179 972,875 1,306,061
94,005 94,005
94,005 94,005
(167,757) (167,757)
-73,752 -73,752

255,843 26,164 51,179 899,123 1,232,309

255,843 26,164 51,179 1,002,788 1,335,974

255,843 2,164 51,179 1,002,788 1,335,974
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Cambios en patrimonio:
Resultado Integral
Ganancia(Perdida) Neta del Ejercicio
Resultado Integral Total del Ejercicio
Dividendos en Efectivo Declarados
Incremento (Disminucién) por
transferencia

y otros cambios
Total de Cambios en Patrimonio

SALDO AL 30.06.2012

101,224 101,224
101,224 101,224
-178,080 -178,080
126,659 12,953 -139,612
126,659 12,953 -216,468 -76,856
382,502 39,117 51,179 786,320 1,259,118
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ANALISIS UTILIZANDO LOS RATIOS FINANCIEROS

ESTADO SITUACION FINANCIERA Y ESTADO DE RESULTADOS

1. RATIO DE LIQUIDEZ CORRIENTE

A. Ratio de Liquidez Corriente

Periodo hasta Junio del 2012

Activo corriente = 946,559.00 = 1.50
Pasivo corriente 631,871.00

e El resultado que arroja este ratio, significa que la empresa tiene como 1.50
de activo corriente para hacer frente a 1.00 del pasivo corriente,
determinandose una situacion favorable para la empresa.

e Sin embargo con relacién al ratio determinado en el ejercicio anterior existe

una disminucion poco significativa.

Periodo hasta junio del 2011
Activo corriente = 993,647.00 = 1.86
Pasivo corriente 533,473.00

e El resultado que arroja este ratio en el afio, quiere decir que la empresa
contaba con 1.86 de activo corriente para hacer frente a 1.00 de las deudas
mostradas en el pasivo corriente, determinandose a la fecha una situacion

favorable.

Conclusion.- comparando los ratios de los dos periodos, estamos en las
condiciones de concluir que la empresa a pesar de tener una situacion
financiera favorable en los dos afios, sin embargo no ha mantenido el ratio
del ejercicio 2011, tenido una disminucidén poco significativa en el ejercicio
2012.
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B. Prueba Acida

Periodo hasta Junio del 2012
Activo corriente — Inventario = 946,559.00 —485,782.00 =0.73

Pasivo corriente 631,871.00

Este ratio nos muestra una liquides de 0.73 de activo corriente menos los
inventarios, para pagar cada 1.00 del pasivo corriente, lo que demuestra
del punto de vista financiero un resultado desfavorable, que significa que si

la empresa quisiera cancelar sus deudas a un corto plazo, no seria posible.

Periodo hasta Junio del 2011

Activo corriente — Inventario = 993,647.00 — 465,753.00 =0.99

Pasivo corriente 533,473.00

Este ratio nos muestra una liquides de 0.99 de activo corriente menos los
inventarios, para pagar cada 1.00 del pasivo corriente, lo que demuestra
del punto de vista financiero un resultado desfavorable, que significa que si
la decidiera pagar sus deudas a un corto plazo, no contaria con los

recursos suficientes.

Conclusion.- comparando los ratios de los dos periodos, estamos en las
condiciones de concluir que la empresa en los dos afios muestra una
situacion desfavorable que fue ligeramente agravada, persistiendo el
resultado negativo de 0.99 en el ejercicio anterior a 0.73 en el ejercicio
2012

C. Prueba Defensiva
Periodo hasta Junio del 2012

Cajay Bancos = 26,954.00 =0.042
Pasivo Corriente  631,871.00
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Este ratio nos permite medir la liquidez efectiva de la empresa a corto plazo.
Observamos que la prueba defensiva del 2012 nos arrojo un 0.042 para pagar
1.00 de pasivo corrientes, siendo excesivamente baja, los que significa que la
empresa tendria que recurrir a ser efectiva sus cuentas por cobrar o a efectuar

prestamos para cumplir sus obligaciones a corto plazo,.

Periodo hasta Junio del 2011
Cajay Bancos = 26,265.00 =0.049
Pasivo Corriente  533,473.00

Este ratio nos permite medir la liquidez efectiva de la empresa a corto plazo.
Observamos que la prueba defensiva del 2011 nos arrojo un 0.049 para pagar
1.00 de pasivo corrientes, siendo excesivamente baja, los que significa que la
empresa tendria que recurrir a ser efectiva sus cuentas por cobrar o a efectuar

prestamos para cumplir sus obligaciones a corto plazo,.
Conclusion.- Teniendo los resultados de los dos periodos 2012 y 2011,
podemos concluir que los ratios defensivos en los ejercicios es demasiada
baja, habiéndose disminuido levemente en el ultimo periodo.
D. Capital de trabajo
Periodo hasta Junio del 2012
Activo corriente — Pasivo corriente = 946,559.00 — 631,871.00= 314,688.00
Este ratio de capital de trabajo nos muestra que la empresa cuenta con los

recursos suficientes y una capacidad econOmica para poder responder las

obligaciones con terceros a corto plazo.

Periodo hasta Junio del 2011

Activo corriente — Pasivo corriente = 993,647.00 — 533,473.00= 460,174.00
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e Este ratio de capital de trabajo nos muestra que la empresa cuenta con los
recursos suficientes y una capacidad econOmica para poder responder las

obligaciones con terceros a corto plazo.

Conclusion.- Comparando los resultados de los dos periodos 2012 y 2011,
podemos decir que en el dltimo periodo, la empresa ha sufrido una leve
disminucién en capacidad econoémica, sin embargo puede cumplir con sus

obligaciones con terceros a corto plazo.

2. RATIO DE ENDEUDAMIENTO O SOLVENCIA

A. Ratio de endeudamiento a corto plazo.

Periodo hasta Junio del 2012

(Pasivo corriente / Patrimonio) x 100 =_ 631,871.00 * 100=50.18%
1,259,118.00

e Este resultado de fondos a corto plazo nos indica que por cada sol aportado

por los duefios hay un 50.18% aportado por terceros a corto plazo.

Periodo hasta Junio del 2011

(Pasivo corriente / Patrimonio) x 100 == 533,473.00 * 100=45.47%
1,173,186.00

e Este resultadonos indica que por cada sol aportado por los duefios hay un

50.18% aportado por terceros a corto plazo.

Conclusion.- Comparando los dos periodos hasta junio del 2012 y junio
del 2011 podemos concluir que el 2012 el monto que representa el aporte
de los socios se ha incrementado con relacién a los aportes de terceros a

corto plazo, lo que muestra una situacion favorable en el ultimo periodo.
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B. Ratio de endeudamiento a largo plazo.

Periodo hasta Junio del 2012

(Pasivo no corriente / Patrimonio) x 100 =_369,610.00 *100 = 29.35%
1, 259,118.00
e Este ratio mide la relacion entre los fondo a largo plazo proporcionado por los
duefios y los acreedores.

Periodo hasta Junio del 2011

(Pasivo no corriente / Patrimonio) x 100 = 533,473.00 *100 = 45.47%
1,173,186.00

e Este ratio mide la relacion entre los fondo a largo plazo proporcionado por los

duefios y los acreedores.

Conclusion.- Comparando los dos periodos hasta junio del 2012 y junio
del 2011 podemos decir que en el periodo 2012 la aportacion por los
dueiios y r los acreedores a sido menor que el afio 2011.

C. Ratio endeudamiento total

Periodo hasta Junio del 2012

Activo total *100 =1, 001,481.00 *100 = 79.54%
Patrimonio 1, 259,118.00

e Este ratio de endeudamiento podemos observar que por cada moneda

aportada por los duefios hay un 79.54% aportado por acreedores.

Periodo hasta Junio del 2011

Activo total *100 = 931,906.00 *100 = 79.43%
Patrimonio 1,173,186.00
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e Este ratio podemos decir que por cada moneda de sol aportada por los duefios

hay un 79.43% aportado por acreedores.

Conclusion.-Analizando los dos resultados de los dos periodos 2012 y 2011,
podemos decir que en el 2012 la empresa cuenta con un 0.11% de aportacion por

acreedores con respecto al afio anterior.
D. Ratio endeudamiento activo
Periodo hasta Junio del 2012

Pasivototal =1, 001,481.00 = 44.30%
Activo total 2, 260,599.00

e Esto quiere decir que el 44.30% de los activos totales es financiado por los
acreedores y de liquidarse estos activos totales al precio en libros quedaria un

saldo de 55.70% de su valor, después del pago de las obligaciones vigentes.

Periodo hasta Junio del 2011

Pasivo total = 931,906.00 =44.27%
Activo total 2,105,092.00

e Esto quiere decir que el 44.27% de los activos totales es financiado por
acreedores y de liguidarse estos activos totales al precio en libros quedaria un

saldo de 55.73% de su valor, después del pago de las obligaciones vigentes.

Conclusion.-Analizando los dos resultados de los dos periodos 2012 y
2011, podemos decir que en el 2012 se tiene mas activos financiado por

los acreedores en comparacion del afio anterior que fue menor.
E. Cobertura de gastos financieros
Periodo hasta Junio del 2012

Utilidad antes de intereses = 145,543.00 = 12.22 veces
Gastos financieros 11,909.00
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e Este ratio nos indica hasta que punto puede disminuir las utilidades sin poner a
la empresa en una situacion de dificultad para pagar sus gastos financieros.

Este resultado nos muestra una capacidad de pago del solicitante.

Periodo hasta Junio del 2011
Utilidad antes de intereses = 133,643.00 = 10.42 veces
Gastos financieros 12,831.00

e Este ratio nos indica hasta que punto puede el solicitante medir su capacidad

de pago.
Conclusion.- Analizando los dos resultados de los dos periodos 2012 y
2011, podemos decir que en el 2012 se tiene mayor capacidad de pago del

solicitante con respectoal afio anterior.

3. RATIO DE RENTABILIDAD

A. Ratio de rentabilidad del activo (ROA)

Periodo hasta Junio del 2012

Utilidad neta x 100 = 101,224.00 *100 = 4.48%
Activo total 2, 260,599.00

e [Esto nos quiere decir que por cada unidad monetaria invertido en los activos
hasta junio del 2012 produjo ese afio un rendimiento de 4.48% sobre la

inversion.

Periodo hasta Junio del 2011

Utilidad neta x 100 = 94,005.00 *100 =4.47%
Activo total 2,105,092.00
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e Esto nos quiere decir que por cada unidad monetaria invertido en los activos
hasta junio del 2011 se produjo ese afio un rendimiento de 4.47% sobre la

inversion.

Conclusion.- Analizando los dos resultados de los dos periodos 2012 y
2011, podemos decir que en el 2012 se tiene un rendimiento mayor que el

afo anterior de 0.01% sobre la inversion.

B. Ratio de rentabilidad del patrimonio (ROE)
Periodo hasta Junio del 2012

Utilidad neta x 100 = 101,224.00 *100 = 8.04%
Patrimonio 1, 259,118.00

e Esto nos quiere decir que la empresa tiene la capacidad de generar utilidades
netas con la inversion de los accionistas de 8.04% y de lo que ha generado la
propia empresa

Periodo hasta Junio del 2011

Utilidad neta x 100 = 94,005.00 *100 = 8.01%
Patrimonio 1,173,186.00

e Esto nos quiere decir que por cada unidad monetaria genera un rendimiento
de 8.01% sobre el patrimonio, es decir mide la capacidad de la empresa para

generar utilidad a favor del patrimonio.

Conclusion.- Analizando los dos resultados de los dos periodos 2012 y
2011, podemos decir que en el 2012 la empresa genera mayor utilidad a
favor del patrimonio.
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C. Ratio de rentabilidad bruta sobre ventas

Periodo hasta Junio del 2012

Utilidad bruta x 100 = 302,762.00 *100 = 23.18%
Ventas netas 1, 306,279.00

e Esto quiere decir que por cada unidad monetaria vendida se ha obtenido una
utilidad del 23.18%.

Periodo hasta Junio del 2011

Utilidad bruta x 100 = 271,013.00 *100 = 23.21%
Ventas netas 1,167,816.00

e Esto quiere decir que por cada unidad monetaria vendida se ha obtenido una
utilidad del 23.21%.

Conclusion.- Analizando los dos resultados de los dos periodos 2012 y

2011, podemos decir que en el 2012 la empresa genera una menor utilidad

con respecto al afio anterior, con una variacion de 0.03%.
D. Ratio de rentabilidad neta sobre ventas

Periodo hasta Junio del 2012

Utilidad neta x 100 = 101,224.00 x 100 = 7.75%
Ventas netas 1, 306,279.00

e Esto quiere decir que por cada unidad monetaria que vendid la empresa
obtiene una utilidad de 7.75%.

Periodo hasta Junio del 2011
Utilidad neta x 100 = 94,005.00 x 100 = 8.05%
Ventas netas 1, 167,816.00
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e Este resultado que nos muestra nos quiere decir que por cada unidad

monetaria que vendié la empresa obtiene una utilidad de 8.05%.
Conclusion.- Analizando los dos resultados de los dos periodos 2012 y
2011, podemos decir que en el 2012 la empresa genera menos utilidad

gue el afio anterior.

4. Ratios de gestion, operativos o de rotacion

A. Ratio de cuentas por cobrar comerciales

Ventas al crédito = 522511.60 =1.43

Promedio de Cuentas por Cobrar [ 731,680.00 ]
2

e Es el tiempo promedio en que sus cuentas por cobrar de la empresa estan

circulando 1.43.

B. Periodo de promedio de cobranza
360 /1.43 = 252

e Esto nos quiere decir el tiempo en que la empresa tarda en convertir sus
cuentas por cobrar en efectivo. En este caso tarda de convertir sus cuentas

por cobrar en 252 dias

C. Ratio de cuentas por pagar comerciales

[ Compras = costo de venta+inventario final — inventario inicial ]

|:> 1,013,492.00+-485,782.00 - 465,753.00 = 1,033,521.00 compras

Compras al Credito / (saldo inicial cuentas por pagar com.+ saldo final
2
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Crédito 310,056.30
Contado 723,464.70

310,056.30/ ( 251,796.00+270,405) = 1.19
2

Periodo de pago
360/1.19 = 303 dias

Esto nos demuestra el numero de dias que la empresa tarda en pagar sus
créditos a los proveedores, en este caso se demora en pagar sus créditos 303

dias.

ANALISIS DEL FLUJO DE EFECTIVO

1. ACTIVIDAD DE OPERACION.

A. Venta de bienes y prestacion de servicios.

Oservando los dos periodos podemos decir que en el periodo de enero a junio del
2012 aumento las ventas de bienes con respecto al afio anterior.

B. Intereses y rendimientos recibidos.

En este caso se observa que en el periodo de enero a junio 2012 ha habido un
aumento con respecto al afio anterior, este aumento se ve reflejado en las ventas
al crédito.

C. Otras entradas de efectivo relativos a la actividad de operacion.

Se observa que el periodo enero a junio del afio 2012 hubo mas aumento de

efectivo con respecto al afio anterior.
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D. Proveedores de bienes y servicios.

Se observa que en el 2012 ha habido un aumento de pagos a proveedores con
respecto al afio anterior (2011). Esto es relacionado a la instalacién de software
en el area administrativa.

E. Pagos por cuenta de los empleados.

En este caso observamos que en el 2012 a habido un aumento por pago de
sueldo con respecto al afio anterior. Es decir que en el periodo junio 2012 se pago
mas debido a la contratacion de mas personal.

F. Impuesto alas ganancias.

Se observa que en el 2012 la utilidad de este periodo es mayor en comparacion
con el periodo junio del 2011.

G. Intereses y rendimientos.

Se observa que el periodo hasta junio 2012 se pago menos intereses con
respecto al afio anterior, debido a los pagos puntuales hacia los proveedores.

H. Otros pagos de efectivo.

Comparando los dos periodos hasta junio del 2012 y junio del 201, observamos
que no se a presentado ninguna variacién por concepto de fondos fijos.

I. Flujo de efectivo y Equivalente de Efectivo.

En este caso observamos que la actividad econdmica de la empresa tuvo mayor

demanda con respecto al afio anterior periodo junio del 2011.
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2. ACTIVIDAD DE INVERSION.

A. Reembolso recibido de prestamos a entidades relacionadas

Se observa que en el periodo junio del 2012 por concepto de préstamos a
entidades relacionadas se presento una disminucion por el atraso de pagos a
entidades, con respecto al afio anterior.

B. Venta de propiedad, planta de equipo

En este caso se observa que en el periodo 2012 aumentaron las ventas de
activos fijos debido a que se depreciaron en su totalidad, con respecto al afo
anterior periodo 2011 que fue menor.

C. Intereses y rendimientos recibido.

Podemos observar que en el periodo junio del 2012 los intereses disminuyeron
con respecto al afio anterior, debido a que se dispuso depositar en el banco parte

de un capital.

D. Compras de propiedades.

Comparando los dos periodos, observamos que el periodo junio 2012 la compra
de maquinaria disminuy6 debido a que gran parte de la maquinaria solicitada se
compro en el afio 2011.

E. Otros pagos de efectivo relativo a la Actividad de inversién.

Observando los dos periodos podemos ver que el periodo junio 2012 se solicitd

reportes financieros que fueron de menor cantidad con respecto al afio anterior.
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3. ACTIVIDADES DE FINANCIACION.

A. Obtencién de préstamos a corto plazo.

Se observa que en el 2012 no se aperturd nuevos prestamos a corto plazo. Es
decir que en el periodo junio 2012 los prestamos a corto plazo fue menor con

respecto al afio anterior.

B. Obtencién de préstamos a largo plazo.

Se puede observar observar que en el periodo 2012 no se necesito obtener
préstamos a largo plazo.

C. Amortizacion de préstamos a corto plazo.

Viendo los dos periodos podemos decir que en el afilo 2012 se observa que hubo
un menor pago por la obtencién de préstamos a corto plazo con respecto al afio

anterior.

D. Dividendos.

Comparando los dos periodos podemos observar que en el periodo junio del 2012
el pago de dividendos fue menor con respecto al afio anterior, debido a la utilidad

generada en sus respectivos afnos.

ANALISIS EN EL ESTADO DE CAMBIOS EN EL PATRIMONIO
NETO

1. Capital Emitido.

Comparando los dos periodos de enero a junio del afio 2011 y enero a junio del
afio 2012, se observa que en el segundo periodo hubo un incremento de capital,
con respecto al aflo anterior. Este incremento de capital se produjo por varias
formas, mediante la emision de acciones nuevas, mediante canje de obligaciones

por acciones, etc.
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2. Acciones de Inversion.

Comparando los dos periodos, se observa que el periodo de enero a junio del
2012 hubo un aumento en las acciones de inversion, por que la empresa tomo
como decision capitalizar sus utilidades.

3. Otras Reservas.

Cotejando los dos periodos se puede decir que en el semestre de enero a junio
del 2012 no se presento reservas de capital.

4. Resultados Acumulados

Confrontando los dos periodos de enero a junio del 2012 y de enero a junio del
2011, se puede decir que los resultados acumulados fueron menores con

respecto al afio anterior (2011), por haber omitido factura del periodo anterior.
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CAPITULOV DISCUSION, CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1 DISCUSION

En este punto se debe poner de relevancia las variables que se ha aplicado en el
desarrollo de la investigacion.

Los instrumentos financieros permitieron conocer de manera analitica y con las
bases tedricas que utiliza el tipo de investigacion aplicada, entre otras cosas la
redistribucién del riesgo entre aquellas empresas que buscan reducir y aquellas
empresas que estén dispuestos a asumirlo. Los instrumentos financieros son
también activos capaces de generar beneficios econémicos, estos instrumentos
transfieren los fondos de aquellas entidades que quieren ahorrar hacia aquellas
empresas que requieren recursos para invertir en activos contribuyendo con esto
al crecimiento econémico, por lo tanto el aporte a través de esta investigacion es
véalido porgue su objetivo final es el impacto de los instrumentos financieros en las

empresas de produccion de productos no tradicionales.

En relacién a las empresas de produccion de productos no tradicionales para la
exportacion esta investigacion nos ha permitié conocer que las exportaciones han
desempefiado y siguen desempefiando en varias economias de la region un
papel muy importante como fuentes de divisas, de trabajo, las exportaciones de
productos no tradicionales dependen principalmente de su demanda mundial y su
competitividad, estas exportaciones se han dado a conocer debido a la
comercializacién de estos productos con paises extranjeros, estos establecen
sus nichos en los mercados exteriores. En el Perd se han implementado diversas
politicas econdmicas que incluyen medidas referidas a las exportaciones y al
comercio exterior sin embargo los gobiernos de turno hicieron los esfuerzos
posibles de incrementar el valor de las exportaciones, no se ha obtenido los

resultados en términos reales y acordes al crecimiento de la economia mundial.

Como resultado del andlisis que se ha realizado se puede presentar algunos
hallazgos que serviran como elementos principales para formular las soluciones a
la problematica planteada. Dichos hallazgos son los que a continuacion se
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nombran: (la apertura de nuevos mercados, el buen manejo de los instrumentos
de financiacion, la renta de las exportaciones que permiten distribuir los costos
fijos, la inversién de los dividendos para incrementar la rentabilidad)

5.2 CONCLUSIONES

1) Se ha llegado a la conclusion que los activos financieros influyen
negativamente en la exportacién del sector agropecuario en el Valle de Lurin
porque las empresas no tienen conocimiento de lo importante que es elegir

adecuadamente los tipos de activos financieros

2) Se ha llegado a la conclusion que no se elabora correctamente la estructura
del pasivo financiero para poner en evidencia los recursos de que dispone la
empresa y asi poder controlar y mantener una correcta estabilidad econémica
en las empresas de produccion de productos no tradicionales sector
agropecuario en el Valle de Lurin.

3) Se ha llegado a la conclusién que el patrimonio no contribuye al financiamiento
de las empresas de produccion de productos no tradicionales para la
exportacion del sector agropecuario en el Valle de Lurin porgue no analizan la
situacion en que se encuentra el patrimonio de la empresa para asi poder

conocer si se encuentra en condiciones de contribuir con el financiamiento.

5.3 RECOMENDACIONES

De acuerdo a las conclusiones vertidas, producto del trabajo de investigacién, se

recomienda lo siguiente:

1) Se recomienda trabajar con activos financieros que se adapten facilmente a
las necesidades de la empresa para que desarrollen las exportaciones del
sector agropecuario y asi puedan generar rentabilidad financiera en las

exportaciones.
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2)

3)

Se recomienda mantener la estructura del pasivo financiero a fin de poder
visualizar el cumplimiento de las obligaciones de la empresa y mantener una
correcta estabilidad econémica en la entidad que permita establecer en forma
adecuada las politicas financieras del sector agropecuario en el Valle de Lurin.

Se recomienda llevar un control adecuado de la inversion patrimonial y
asegurar el financiamiento de la empresa para poder hacer frente a las
obligaciones financieras (pago de los intereses, amortizacion de las deudas).
Prevenir los riesgos econémicos.
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ANEXO N°1 - MATRIZ DE CONSISTENCIA: LOS INSTRUMENTOS FINANCIEROS Y SU IMPACTO EN LAS EMPRESAS DE PRODUCCION
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DE PRODUCTOS NO TRADICIONALES PARA LA EXPORTACION EN EL SECTOR AGROPECUARIO EN EL VALLE DE LURIN

PROBLEMA

OBJETIVOS

HIPOTESIS

VARIABLES

METODOLOGIA

Problema principal

¢De qué manera los instrumentos financieros
impactan en las empresas de produccién de
productos no tradicionales para la exportacion
en el Valle de Lurin?

Problemas secundarios

a. ¢Como influyen los activos financieros
en las empresas de produccién de
productos no tradicionales en la
exportacion del sector agropecuario en
el Valle de Lurin?.

b. ¢Como se puede mantener la

estructura del pasivo financiero y la

politica financiera empresarial en las
empresas de produccién de productos
no tradicionales para la exportacion del
sector agropecuario en el Valle de

Lurin?.

c. ¢De qué manera el patrimonio puede
contribuir en el financiamiento de las
empresas de produccion de productos
no tradicionales para la exportacion del
sector agropecuario en el Valle de

Lurin?.

Objetivo principal
Establecer si los instrumentos financieros
impactan en las empresas de produccién de
productos no tradicionales para la exportacion
en el Valle de Lurin.

Objetivos especificos

a.  Precisar si los activos financieros en las
empresas de produccion de productos
no tradicionales influyen en la

exportacion del sector agropecuario en

el Valle de Lurin.

b. Determinar si se puede mantener la
estructura del pasivo financiero en la
politica financiera empresarial en las

empresas de producciéon de productos

no tradicionales para la exportacion del

sector agropecuario en el Valle de Lurin.

c. Analizar si el patrimonio puede
contribuir en el financiamiento de las
empresas de produccion de productos
no tradicionales para la exportacién del
sector agropecuario en el Valle de

Lurin.

Hipétesis principal

La aplicacion de los instrumentos financieros
impacta favorablemente en las empresas de
produccién de productos no tradicionales para la

exportacion en el Valle de Lurin.

Hipétesis secundarias

a. Si se identifican adecuadamente los activos
financieros en las empresas de produccion
de productos no tradicionales, entonces es
posible desarrollar las exportaciones del

sector agropecuario en el Valle de Lurin.

b. Si se mantiene la estructura del pasivo
financiero en las empresas de produccion de
productos no tradicionales entonces se podra
establecer en forma adecuada las politicas
financieras del sector agropecuario en el
Valle de Lurin.

c.  Si la inversion patrimonial contribuye en el

financiamiento de las empresas de
produccion de productos no tradicionales
entonces se lograra asegurar el
financiamiento del sector agropecuario en el

Valle de Lurin.
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Variable independiente

X: INSTRUMENTOS
FINANCIEROS

Indicadores

X, Activo Financiero.

X, Pasivo Financiero.

Xz Patrimonio.

Variable dependiente

Y: EMPRESAS DE PRODUCCION DE
PRODUCTOS NO TRADICIONALES
PARA LA EXPORTACION

Indicadores

Y: Exportacion.
Y, Politicas Financieras.
Y3 Financiamiento.

1. Tipo de Investigacion.

Aplicada

2. Nivel de investigacion.

- Descriptivo.
- Explicativo.
- Correlacional.

3. Poblacién.

El universo esta conformado por
166 personas, entre hombres y

mujeres.

4. Muestra
La muestra esta conformada por
46 personas, entre hombres y

mujeres.

5. Instrumentos de recoleccion

de datos

- Ficha bibliografica
- Guia de entrevista
- Cuestionario




ANEXO N° 2 - GUIA DE ENTREVISTA

La presente técnica tiene por finalidad recabar informacion importante para el
desarrollo del proyecto titulado “LOS INSTRUMENTOS FINANCIEROS Y SU
IMPACTO EN LAS EMPRESAS DE PRODUCCION DE PRODUCTOS NO
TRADICIONALES PARA LA EXPORTACION EN EL SECTOR AGROPECUARIO EN
EL VALLE DE LURIN.”

Al respecto, se le solicita, que con relacion a las preguntas que a continuacion se
presentan, de su opinidn autorizada, en vista que sera de mucha importancia para la

investigacion que se viene llevando a cabo.

1. ¢Tiene usted conocimiento que existe una NIC sobre los Instrumentos
Financieros que pueden ser de utilidad para las finanzas de las empresas de

productos no tradicionales del sector agropecuario?

2. ¢Qué opinion le merece la posibilidad de utilizar diferentes instrumentos
Financieros accesibles a las empresas agropecuarias de exportacién de
productos no tradicionales?
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3. A sujuicio. ¢Cudles serian los Instrumentos Financieros que por su facil acceso
y simplicidad pueden ser aplicados con éxito por las empresas agropecuarias

exportadoras de productos no tradicionales?

4. ¢Qué importancia tiene para el pais las exportaciones de productos no

tradicionales?

5. ¢Considera usted que para obtener ventajas competitivias en las exportaciones
de productos no tradicionales en el sector agropecuario, se deberia tener un

buen control del activo financiero?.
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6. ¢Qué ventajas obtendrian las empresas agropecuarias de exportacion de
productos no tradicionales, en otros paises?

7. ¢Qué instrumentos financieros recomendaria usted para la exportacion de

productos no tradicionales en las empresas del sector agropecuario?

8. ¢Considera usted que la exportacion de productos no tradicionales favorece a

nuestro pais?
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9. Desde su punto de vista ¢Si se establecen politicas financieras apropiadas, se
puede mantener un adecuado manejo del pasivo financiero en las empresas de

produccion para las exportaciones de productos no tradicionales?

10.¢,Considera usted que los productos no tradicionales para el comercio

internacional permiten evaluar el nivel de impacto en la balanza comercial?

11.Con la experiencia y el conocimiento que tiene usted sobre tema, le agradeceria

de su apreciacion personal al respecto.



ANEXO N° 3 — ENCUESTA

La presente técnica tiene por finalidad recabar informacion importante para el desarrollo
del proyecto titulado “LOS INSTRUMENTOS FINANCIEROS Y SU IMPACTO EN LAS
EMPRESAS DE PRODUCCION DE PRODUCTOS NO TRADICIONALES PARA LA
EXPORTACION EN EL SECTOR AGROPECUARIO EN EL VALLE DE LURIN”.

Al respecto se le solicita, que con relacidbn a las preguntas que a continuacion se
presentan, se sirva responder en vista que serd de mucha importancia para la
investigacion que se viene llevando a cabo. Esta técnica es andnima, se agradece

anticipadamente su participacion.
1. ¢ Hace cuéanto tiempo labora usted en el Sector Agropecuario?
a. Menos de 1 afo

b. De 1 a 2 afios.
c. Mas de 2 afos

—~ ~
~ N~ ~—

2. ¢Creé usted que para poder invertir, es necesario conocer si el rendimiento de
los capitales, va de acuerdo con las expectativas esperadas por los

inversionistas?

a. Si ()
b. No ()
c. No sabe ()

3. ¢Considera usted que mantener activos como inversiones financieras,
incrementa los rendimientos y con ello genera rentabilidad a corto plazo, en vez
de mantenerlos como activos fijos que se deprecian y generan una rentabilidad

a largo plazo?

a. Si ()
b. No ()
c. No opina ()
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. ¢Considera usted que es conveniente valuar un pasivo financiero al valor

razonable o monto amortizable?

a. Si. ()
b. No. ()
c. No opina. ()

. ¢Su empresa en sus operaciones de exportacion utiliza los instrumentos

financieros?

a. Si ()
b. No ()
c. No opina ()

. ¢Considera usted que para cubrir sus operaciones relacionadas con el riesgo

cambiario es importante la utilizacion de los instrumentos financieros?

a. Si ()
b. No ()
c. No opina ()

En el caso de su empresa ¢,qué moneda utilizan para exportar los productos no

tradicionales del sector agropecuario?

a. Moneda nacional. ()

b. Moneda extranjera ()
. ¢A qué plazo utilizan los pasivos financieros?

a. a largo plazo ()

b. a corto plazo ()

. ¢En su empresa hacen uso de los instrumentos financieros activo, pasivo y

patrimonio?

a. Si ()
b. No ()
c. No opina ()
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10.

11.

12.

13.

14.

¢Considera usted que las empresas deben orientar sus esfuerzos, recursos
humanos, financieros y tecnologicos para el logro de una alta eficiencia

competitiva?

a. Si ()

b. No ()

c. No opina ()

¢Considera usted que los productos no tradicionales en la actualidad son de
gran potencial para el incremento de las exportaciones en el Peru?

a. Si ()

b. No ()

c. No opina ()

¢,Creé usted que una de las soluciones del incremento de las exportaciones no

tradicionales seria, incentivar a las pequefias y medianas empresas, dotarlas de
mayor conocimiento e informacion de comercio internacional y ayudarlas

econdmicamente?

a. Si ()
b. No ()
c. No opina ()
¢ Considera usted necesario contar con capacitaciones en el personal ya que la

fase de pos cosecha necesita altos estandares de calidad que el consumidor

extranjero requiere para poder consumir nuestros productos?

a. Si ()

b. No ()

c. No opina ()

¢Considera usted recomendable buscar nuevos mercados para exportar
nuestros productos?

a. Si ()

b. No ()

c. No opina ()
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15.;Considera usted que es conveniente buscar otras formas de exportacién de
nuestros productos para dar mas trabajo a nuestro pais ya que asi habria mayor
valor agregado para que el precio de nuestros productos sean mas altos y

generen mayores oportunidades en nuestro pais?

a. Si ()
b. No ()
c. No opina ()

16.¢Considera usted que las exportaciones permiten ampliar la facturaciéon de la

empresa posibilitando su expansion y crecimiento?

a. Si ()
b. No ()
c. No opina ()

17.¢;Considera usted que las exportaciones permiten diversificar el riesgo?

a. Si ()
b. No ()
c. No opina ()

18.¢,Considera usted que las exportaciones reducen los costos unitarios de

fabricaciéon?

a. Si ()
b. No ()
c. No opina ()

19.¢;Considera usted que las exportaciones permiten crear una mejor imagen y

prestigio.

a. Si ()
b. No ()
c. No opina ()
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20.¢Considera usted que las exportaciones permiten no quedarse atras?

a. Si ()
b. No ()
c. No opina ()

21.¢;Considera usted que las exportaciones permiten aprovechar mayores

oportunidades de negocio?

a. Si ()
b. No ()
c. No opina ()
22.Teniendo en cuenta que los productos no tradicionales requieren de un proceso

con alto valor agregado. ¢Creé usted que estamos en condiciones de exportar
productos no tradicionales a otros paises?

a. Si ()
b. No ()
c. No opina ()

23.¢Considera usted que los recursos utilizados por los exportadores para ampliar
sus ventas y ganar mercado es, precisamente la concesion de facilidades de

pago parala compra de sus productos?

a. Si ()
b. No ()
c. No opina ()

24.:.Creé usted que el estado tiene un rol importante en incentivar las
exportaciones de productos no tradicionales?

a. Si ()
b. No ()
c. No opina ()
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25.

26.

27.

28.

¢,Creé usted que si se incentiva el desarrollo de la produccion de productos no
tradicionales con el propoésito de obtener voliumenes de exportacion necesarios
de nuestros productos para ser comercializados en el mercado internacional
coadyuva al mejoramiento de la calidad de vida de los habitantes de la Provincia

de Lurin?

a. Si ()
b. No ()
c. No opina ()
Considera usted que generar un entorno de competitividad para el desarrollo

empresarial comienza con la formalizacién de los trabajadores y las empresas?

a. Si ()
b. No ()
c. No opina ()
¢Creé usted que el sector agropecuario refleja nuestro deseo y compromiso de

aprovechar la rigueza y el enorme potencial del campo peruano para dar un
verdadero salto econdmico y social en las zonas rurales del pais a través de la

generacion de empleo formal y el desarrollo de emprendimientos exitosos?

a. Si ()
b. No ()
c. No opina ()
¢Conoce usted politicas financieras de exportacion referentes al sector

agropecuario que se deben aplicar para mejorar la produccion y procesamiento

de productos no tradicionales?

a. Si
b. No
c. No opina

N N /N
SN N NS
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29.¢;Esta usted de acuerdo que el Ministerio de Agricultura incentive a los
agricultores de pequefias y medianas empresas a introducirse en el cultivo de
esparrago?

a. Totalmente de acuerdo

b. De acuerdo

—~~
N ~—

c. En Desacuerdo

30.Usted como empresa. ¢Esta conforme con la ley de promocién de exportaciones
no tradicionales?

a. Si
b. No
c. No sabe

—~ o~~~
~— ~—~ ~—
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ANEXO N° 04

Base Legal

LEY DE PROMOCION DE EXPORTACIONES NO TRADICIONALES
D.L. N° 22342
Promulgacion: 21.11.1978
Actualizado al 31.10.2005
TITULO |
Principios Basicos

Articulo 1°.- Declarase de referente interés nacional la exportacién no tradicional de
bienes producidos en el pais y la creacidon de empresas destinadas a la produccién y a la
exportacion de los mismos, para cuyo fomento se establece el presente régimen integral
de promocion.(2)

(2)Derogado por el Art.12° del D.Leg. N° 291, publicado el 21/07/1984

Articulo 2°.- Se consideran bienes de exportacién no tradicional a todos aquellos no
incluidos en la Lista de productos de exportacion tradicional aprobada mediante Decreto

Supremo.(3)

(3)Derogado por el Art.12° del D.Leg. N° 291, publicado el 21/07/1984



TITULO Il

Incentivos

CAPITULO |

Incentivos a la Exportacion No Tradicional

Articulo 3°.- La exportacion no tradicional de productos estard exonerada total y

automaticamente por el término de 10 afos, de los siguientes tributos:

a. Derechos aduaneros y demas impuestos que afecten a la exportacion.

b. Impuesto a los Bienes y Servicios.(4)
(4)Derogado por el Art.12° del decreto legislativo N° 291, publicado el 21/07/1984

Articulo 4°.- La exportacién no tradicional de productos continuara gozando del régimen
de reintegros tributarios establecido en el D.L. 21492 y sus disposiciones modificatorias,

por el término de 10 afios a partir de la vigencia del presente Decreto Ley. (5)

(5)Derogado por el Art.12° del decreto legislativo N° 291, publicado el 21/07/1984

Articulo 5°.- El porcentaje de reintegro tributario compensatorio basico de cada producto
incluido en la lista calificada de productos de exportacién no tradicional, sera evaluado al
término del cuarto afio de la vigencia del presente D.L., no pudiendo reducirse en ningun
caso, como consecuencia de la referida evaluacién, en mas del 20% del porcentaje

otorgado.

Posteriormente, las evaluaciones se efectuaran cada 2 afios, siendo de aplicacion el

principio enunciado en el parrafo anterior.

Articulo 6°.- El reintegro tributario compensatorio complementario a que se refiere el inc.
a) del Articulo 1° del D.L. 21492, podra ser otorgado hasta el 10% mediante Resoluciéon
Suprema refrendada por los Ministros de Economia y Finanzas, de Industria, Comercio e
Integracion y del Sector al que corresponde el producto, considerando entre otros, el

criterio del valor agregado.
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CAPITULO I
Incentivos a las Industrias de Exportacién no Tradicional

Articulo 7°.- Considérese empresa industrial de exportacién no tradicional, para los
efectos del presente capitulo, a la que exporte directamente o por intermedio de terceros,

el 4% del valor de su produccién anual efectivamente vendida.

Para el goce de los incentivos establecidos en el presente capitulo, porcentaje de

exportaciones promedio minimo anual debera ser alcanzado en la siguiente forma:
5% - al 31 de diciembre de 1978.

5% - al 31 de diciembre de 1979.

8% - al 31 de diciembre de 1980.

10% - al 31 de diciembre de 1981.

15% - al 31 de diciembre de 1982.

20% - al 31 de diciembre de 1983.

25% - al 31 de diciembre de 1994.

30% - al 31 de diciembre de 1985.

40% - al 31 de diciembre de 1986.

Articulo 8°.- Las empresas a que se refiere el Articulo anterior, de acuerdo a su
ubicacion, podran gozar del incentivo tributario a la reinversién contemplado en la Ley
General de Industrias, normas modificatorias y complementarias, que corresponde a la

prioridad inmediata superior.

Tratdndose de empresas industriales de primera prioridad ubicadas en el Departamento
de Lima y la Provincia Constitucional del Callao, el incentivo a aplicarse sera el que

corresponda a una empresa industrial de primera prioridad descentralizada.
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Tratdndose de empresas industriales no prioritarias, el incentivo a aplicarse sera el que

corresponda a las empresas industriales de tercera prioridad segun su ubicacion.

Articulo 9°.- la reinversion que efectien las empresas industriales de exportacion no

tradicional estara liberado del impuesto a la renta si se destina:

a. Los fines sefalados en el Articulo 9° de la Ley General de Industrias, normas
complementarias y reglamentarias.

b. La asignacién de capital para la instalacion de oficinas en el exterior y/o para la
formacion de consorcios de exportacion no tradicional, en un porcentaje que no
exceda el 10% del saldo de la renta neta.

c. La formacion de capital de trabajo, en un porcentaje que no exceda el 40% del saldo
de la renta neta.

Articulo 10°.- Las empresas industriales de exportacion no tradicional que destinen parte
de su renta liberada a la formacién de capital de trabajo, de acuerdo a lo establecido en el
inciso c) del Articulo anterior, no podran efectuar préstamos a sus filiales o socios, con
cargo a utilidades del ejercicio al que corresponde la reinversion. Dichas empresas
estaran obligadas a capitalizar, adicionalmente, un monto de utilidades no desgravadas

igual al 25% de la reinversion destinada para capital de trabajo.

Articulo 11°.- Las personas naturales y/o juridicas que desarrollen actividades no
consideradas industrias de exportacion, podran invertir o reinvertir libre de impuesto a la

renta en las empresas a que se refiere este capitulo hasta el 60% de su renta neta.

Articulo 12°.- Las empresas a que se refiere este capitulo podran depreciar los bienes de
su activo fijo, bonificando en 50% los porcentajes establecidos en el D.S. N° 287-68-HC

del 9 de agosto de 1968, y disposiciones modificatorias y reglamentarias.

Articulo 13°.- Las empresas a que se refiere este capitulo podran capitalizar las
utilidades invertidas o reinvertidas con exoneracion de impuesto a la renta siempre que lo

hagan dentro de 6 afios, comprendido el ejercicio en que se obtuvo la desgravacion.

Articulo 14°.- Las empresas a que se refiere este capitulo que incrementen puestos

permanentes de trabajo en relacion con los existentes en el afio anterior, podran deducir
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como gasto del ejercicio el monto de las remuneraciones generadas por nuevos puestos

de trabajo, bonificados segun la escala siguiente:

Bonificacion Incremento de puesto de trabajo

30% del 20% al 40%
45% mas del 40% al 60%
60% mas del 60%

Articulo 15°.- Los aumentos de capital que efectien las empresas a que se refiere este

capitulo estaran exonerados del impuesto de registro.

Articulo 16°.- Las empresas industriales de exportacion no tradicional que se constituyan
para exportar un minimo del 40% de su produccion anual y las actualmente constituidas
qgque amplien sus instalaciones con el mismo fin, gozaran, adicionalmente, de la
suspension del pago de los derechos arancelarios que afectan la importaciéon de bienes
de capital, por un plazo maximo de 5 afios. Al término de dicho plazo o antes gozaran de
la exoneracion total del pago de los mencionados derechos siempre que hubieren
generado un ingreso neto de moneda extranjera equivalente al 100% del valor de los

bienes importados.

El porcentaje de exportacion indicado, debera ser alcanzado en un plazo méaximo de 2
afos a partir del inicio de la produccion generada por los bienes de capital importados. En
caso contrario, cancelaran los derechos de importacion cuyo pago fue suspendido con un

recargo igual a la tasa de interés fijada para el fraccionamiento de la deuda.

Para acogerse a este beneficio, las empresas suscribiran un contrato con el Estado, en

las condiciones que establecera el Reglamento del presente D.L.(6)(6a)

(6)Mantenida su vigencia por el Art.80° del D. Leg. N° 666, publicado el 11/09/1991

(6a)Aclarado por el Art.1°del D.S. N° 313-82-EFC, publicado el 11/11/1982

Nota.- La norma precisa que las Empresas Industriales de Exportacion No Tradicional

gue se hubiesen acogido al beneficio, podran considerar como exportaciones para el
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computo de sus respectivas metas de exportacion, las ventas de sus productos que
efectien en el pais a otras empresas industriales de Exportacion no Tradicional,
destinados a ser utilizados como insumos, materias semi-elaboradas o partes y piezas en

sus productos de exportacion no tradicional.

Articulo 17°.- Las empresas industriales de exportacion no tradicional que estuvieran
gozando de los incentivos contemplados en este capitulo y que dentro de los plazos
fijados en el Articulo 7° redujeran sus exportaciones a porcentajes menores que los
sefialados en el indicado dispositivo para cada periodo, continuaran gozando de los
incentivos por el plazo de un afio; de mantenerse este menor porcentajes en el afo

siguiente, la empresa perdera los beneficios, otorgados por el presente D.L.

Articulo 18°.- Los incentivos tributarios concedidos por este capitulo, se regirdn en lo no
previsto por el presente D.L., por las normas de la Ley General de Industrias y sus

disposiciones modificatorias y reglamentarias.

Tratandose de empresas que produzcan bienes de exportacion no tradicional que no se
encuentren comprendidas en el Sector de Industrias, gozaran de los incentivos otorgados
en este capitulo, previa calificacion de la Direccion General de Industrias del Ministerio de
Industria, Comercio, Turismo e Integracion en coordinacién con el Sector correspondiente.
En este caso son de aplicacion las normas que rigen a su Sector en cuanto sea

pertinente.

Articulo 19°.- Los incentivos tributarios contemplados en el presente capitulo rigen por 10
afios contados a partir de la vigencia del presente D.L.

Tratdndose de incentivos referidos a impuestos de periodicidad anual, rigen desde el

ejercicio gravable de 1978 hasta el ejercicio gravable de 1987.

CAPITULO Il

Incentivos alos Empresas Comerciales de Exportacion no Tradicional (7) (7a)

(7) Modificada la denominacién de Consorcios de Exportacion No Tradicional, por el Art.6°
del D. Leg. N° 292, publicado el 21/07/1984

(7a) Aclarado por el D.Leg. N° 292, publicado el 21/07/1984
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Nota.- La norma regula la actividad de la Empresa Comercial de Exportacion no

Tradicional.

Articulo 20°.- Considérese como Empresas Comerciales de Exportacion no Tradicional a
la empresa conformada por personas naturales y/o juridicas que se asocien con la

finalidad de exportar dichos productos.

Articulo 21°.- Empresas Comerciales de Exportacién no Tradicional para gozar de los
beneficios tributarios que se establecen en el Articulo siguiente, deberan reunir los

siguientes requisitos:

a. Que se dediquen exclusivamente a la exportacion de productos no tradicionales.
b. Que ningln socio posea mas del 20% del capital;
c. Que por lo menos 4 socios sean empresas productoras de bienes de exportaciéon no

tradicional.

Articulo 22°.- Empresas Comerciales de Exportacion no Tradicional gozaran hasta el 31

de diciembre de 1978 de los siguientes incentivos tributarios:

a. Exoneracién del impuesto de registro que grava su constituciéon y ampliacion de
capital.

b. Exoneracién de los impuestos de Alcabala de Enajenacion y Adicional al mismo, que
afecten los contratos de compra-venta de inmuebles en que intervengan como
adquirientes siempre que los inmuebles sirvan adecuadamente para el desarrollo de
sus actividades, asi como la ampliacién y modernizacién de sus operaciones.

c. Un Certificado de Reintegro Tributario adicional del 1%, el cual se perdera si el
Consorcio de Exportacién No Tradicional no incrementa sus exportaciones en un 20%

anual.
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TITULO Il

Regimenes Especiales

CAPITULO |

Admisién Temporal

Articulo 24°.- El Régimen de Admision Temporal con franquicia de derechos para las
materias primas y/o productos intermedios a ser utilizados exclusivamente en la
produccion de bienes terminados para la exportacidon y en la fabricacion de bienes
intermedios que una vez procesados se incorporan a dichos bienes, se regird por el D.L.
20165, Ley General de Aduanas y normas reglamentarias.

CAPITULO Il

Ventas en Consignacion

Articulo 25°.- Las empresas que exporten productos no tradicionales quedan autorizadas
a realizar operaciones de exportacion bajo la modalidad de ventas en consignacion de
acuerdo al procedimiento sefialado en el Articulo 4° del D.L. 22287, debiendo entregar las
divisas correspondientes en la oportunidad de la venta efectiva de los productos

exportados.

Los reintegros tributarios que correspondan a dichas exportaciones, seran concedidos

luego de que se certifique el ingreso de divisas.

Los plazos y garantias para la realizacibn de estas operaciones se regiran por las

disposiciones legales y reglamentarias correspondientes.

CAPITULO I

Ventas en Aeropuertos y Terminales Internacionales

Articulo 26°.- Las ventas de productos de exportacién no tradicional que se efectien a
las personas que viajan al extranjero en las tiendas francas de los Aeropuertos y

Terminales Maritimos y Terrestres Internacionales, ubicados en el territorio nacional,
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seran consideradas como ventas al exterior, exclusivamente para efectos de la

exoneracion del impuesto a los bienes y servicios.

Los bienes materia de la exoneracidn seran cancelados en monedas extranjeras

convertibles y entregadas al abordar la aeronave, nave o vehiculo, bajo control aduanero.
CAPITULO IV
Depésitos en Zonas Francas en el Exterior

Articulo 27°.- Las empresas que exporten productos no tradicionales, previa autorizacion
del Ministerio de Industria, Comercio, Turismo e Integracién y del Ministerio de Economia
y Finanzas, podran adquirir o alquilar depdsitos en Zonas Francas en el exterior, con la

finalidad de comercializar productos de exportacion no tradicional.
CAPITULO VI
Oficinas en el Exterior

Articulo 29°.- Las empresas que exporten productos no tradicionales, previa autorizacion
gue serd otorgada por Resolucion Suprema refrendada por los Ministros de Industria,
Comercio, Turismo e integracion y de Economia y Finanzas, podran establecer Oficinas o
Sucursales y/o constituir o participar en empresas de comercializacion en el extranjero,

con la finalidad de comercializar productos peruanos de exportacion no tradicional.
CAPITULO VII
Precios de Materias Primas

Articulo 30°.- Los precios de venta en el mercado interno de las materias primas
nacionales de exportacion tradicional, destinadas a la produccion de bienes de
exportacion no tradicional, en ningln caso seran mayores a las cotizaciones del mercado
internacional o a los precios promedio de venta al exterior de la semana anterior, de

acuerdo a las especificaciones que se sefalaran en el Reglamento.
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CAPITULO VI
Fletes y Tarifas

Articulo 31°.- Las empresas de transporte podran otorgar fletes promocionales a las
exportaciones no tradicionales. Asimismo, las entidades administradoras de servicios en
puertos y aeropuertos podran cobrar tarifas promocionales a las exportaciones no

tradicionales.
CAPITULO IX
Régimen Laboral

Articulo 32°.- Las empresas a que se refiere el Articulo 7° del presente Decreto Ley,
podran contratar personal eventual, en el niumero que requieran, dentro del régimen
establecido por D.L. 18138, para atender operaciones de produccion para exportacion en

las condiciones que se sefialan a continuacion:

a. La contratacion dependera de:

Contrato de exportacion, orden de compra o documentos que la origina.

2. Programa de Produccion de Exportacion para satisfacer el contrato, orden de compra
o documento que origina la exportacion.

b. Los contratos se celebraran para obra determinada en términos de la totalidad del
programa y/o de sus labores parciales integrantes y podran realizarse entre las partes
cuantas veces sea necesario, observandose lo dispuesto en el presente articulo.

c. En cada contrato deberd especificarse la labor a efectuarse y el contrato de
exportacion, orden de compra o documento que la origine.

d. EIl contrato debera constar por escrito y sera presentado a la autoridad administrativa
de trabajo, para su aprobacion dentro de 60 dias, vencidos los cuales si no hubiere

pronunciamiento, se tendra por aprobado.

Articulo 33°.- No son de aplicacion para el personal que presta servicios en empresas
gue exporten productos no tradicionales, las disposiciones legales y reglamentarias
referentes a monto maximo de remuneraciones. Asimismo, cuando dicho personal tenga
que prestar servicios en el exterior percibird sus haberes en moneda extranjera, la que

podra ser remesada.
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CAPITULO IV

Organizacion del Régimen de Promocion
CAPITULO |

Organo Rector

Articulo 35°.- Ministerio de Industria, Turismo e Integracion, es el Organo Rector del
sistema de direccibn y administracion del presente régimen de Promocién de

Exportaciones No Tradicionales del cual forma parte:

El Comité de Promocion de Exportaciones No Tradicionales.
El Fondo de Promocién a las Exportaciones No tradicionales.

El Fondo de Exportacion No Tradicional.

o o T @

El Seguro de Crédito a la Exportacion.

Nota.- El Ministerio de Economia y Comercio, mediante el D.L. N° 23123, promulgado el
09/07/1980, asumio las funciones del Ministerio de Industria, Turismo e Integracion, sin
embargo, por disposicion del DLEG 170, publicado el 15/06/1981, el Ministerio de

Industria reasume sus funciones.
CAPITULO I
Del Comité de Promocion de Exportaciones No Tradicionales

Articulo 36°.- ElI Comité de Promocién de Exportaciones No Tradicionales estara

integrado por:

El Secretario de Estado de Comercio, que lo presidira.

El Director Superior de Economia del Ministerio de Economia y Finanzas.
El Director Superior del Ministerio de Transportes y Comunicaciones.

El Secretario General del Ministerio de Relaciones Exteriores.

El Gerente General del Banco Central de Reserva.

-~ O o 0 T @

El Presidente de la Asociacion de Exportadores.

El Director General de Comercio Exterior que actuard como Coordinador.

(@]
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Nota.- Restablecida se Vigencia por el D.L. N° 26017.- Ley General de Propiedad
Industrial, publicada el 28/12/1992,habiendo sido derogado por el el Art.142° de la Ley. N°
23407, Ley General de Industrias, publicada el 29/05/1982.

Articulo 37°.- EI Comité de Promocion de Exportaciones No Tradicionales tendra las

siguientes atribuciones:

a. Contribuir en la formulacién de la politica de promocion de exportaciones no
tradicionales.

b. Examinar y emitir opinibn sobre la politica de promocién de exportaciones no
tradicionales.

c. Coordinar las acciones multisectoriales de promocion de exportaciones no
tradicionales.

d. Propone la asignacion de recursos necesarios para el Fondo de Exportaciones No

Tradicionales y para el Fondo de Garantia del Seguro de Crédito a la Exportacion.

Nota.- Restablecida se Vigencia por el D.L. N° 26017.- Ley General de Propiedad
Industrial, publicada el 28/12/1992, habiendo sido derogado por el Art.142° de la Ley. N°
23407, Ley General de Industrias, publicada el 29/05/1982.

CAPITULO 1l
Del Fondo de Promocién y Exportaciones No Tradicionales

Articulo 38°.- Créase el Fondo de Promocién de Exportaciones No Tradicionales que se
denominard FOPEX, como persona juridica de derecho publico interno, del Sector
Industria, Comercio, Turismo e Integracion, con autonomia econdmica, administrativa y
técnica, con la finalidad exclusiva de brindar servicios a la promocion de exportaciones no

tradicionales.

Articulo 39°.- El FOPEX se organizara bajo la modalidad y régimen legal previsto en la
Seccion Cuarta de la Ley de Sociedades Mercantiles, con las modificaciones contenidas
en el presente Decreto Ley y en su Estatuto, que sera aprobado por Decreto Supremo
refrendado por los Ministros de Industria, Comercio, Turismo e Integracién y de Economia

y Finanzas.
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Articulo 40°.- Son funciones del FOPEX:

a. Brindar los servicios técnicos que contribuyan a la adecuacion, incremento y
diversificacion de las exportaciones no tradicionales.

b. Desarrollar, actividades de promocion comercial interna y externa que posibiliten la
concertacion de operaciones de exportacion.

c. Otras que les asigne su Estatuto.

Las actividades que desarrolle el FOPEX quedan exceptuadas de lo dispuesto por los
Arts. 1°y 6° del D.L. 20550.

CAPITULO IV
Fondo de Exportaciones No Tradicionales

Articulo 43°.- El apoyo financiero y los incentivos crediticios para el fomento de las
exportaciones no tradicionales se efectuaran por medio del Fondo de Exportaciones No
Tradicionales (FENT) del Banco Industrial del Peru, a tasas promocionales, con sujecion a

las normas de este capitulo y a su reglamento.

Articulo 44°.- El FENT contara con los recursos que le sean asignados en el presupuesto
del Banco Industrial del Peru que tendra relacién con el crecimiento de las exportaciones
no tradicionales, y que o seran menores a lo que el Banco obtenga para ese objeto

conforme el Articulo siguiente.

El Banco, con sus propios recursos, proveera la infraestructura administrativa para el

sostenimiento y administracion del FENT y la realizacion de sus operaciones.

Articulo 45°.- Créase un impuesto adicional de 1% Ad-Valorem CIF, que se aplicara a la

importacion de bienes.(8)(8a)

El impuesto se abonara conjuntamente con los derechos aduaneros y su administracion

estara a cargo de la Direccién General de la Direccion General de Aduanas.

El rendimiento del impuesto sera destinado al Banco Industrial del Peru para efecto del
cumplimiento de lo dispuesto en los incisos a) del Articulo 42° y b) del Articulo46°,

respectivamente.
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Se encuentran exceptuados de dicho impuesto adicional del 1% Ad-Valorem CIF los

bienes siguientes:

a. Alimentos, fertilizantes, insecticidas, fungicidas, herbicidas, petroleos y derivados y
otros productos cuya relacion serd aprobada mediante D.S. refrendado por los
Ministros de Economia y Finanzas y de Industria, Comercio, Turismo e Integracion.

b. Medicamentos, materia prima basica para su elaboracion y el material médico
quirdrgico que cuenten con certificado de internamiento.

c. Los productos originarios cuya concesion ha sido otorgada dentro del marco de la
Asociacion Latinoamericana de Libre Comercio - ALALC —

d. Los productos originarios que gocen de las ventajas del programa de liberacion y de
los programas sectoriales industriales aprobados dentro del marco del Acuerdo de
Cartagena.

e. Los productos importados al amparo del Convenio de Cooperacion Aduana Peruano -
colombiana para uso y consumo exclusivo en la zona de la Selva.

f. Los productos donados desde el extranjero a instituciones publicas o privadas, de
asistencia social, educacional o de cooperacién técnica, que presten servicios en
forma gratuita, de acuerdo a lo establecido en el D.L. 21942.

g. Los productos importados por el Gobierno Central y los Gobiernos Locales.
(8)Modificado por el Art.3° del D.L. N° 22960, promulgado el 26/03/80
(8a) Restringido sus alcances por el Art.1° del D.S.N°33-90-EF, publicado el 03/02/1990

Nota.- Exonérase del pago del impuesto de uno por ciento (1%) Ad Valorem CIF, para los

proyectos financiados con la cooperacion financiera italiana.

Articulo 46°.- Asignase al Banco Industrial del Pera, para el cumplimiento del presente

Decreto Ley, los siguientes recursos:

a. Aportes del Estado para el incremento del capital pagado del Banco, que seran
consignados en el Presupuesto General de la Republica, como transferencia de capital
del Tesoro Publico.

b. EI 90% del rendimiento del impuesto a que se refiere el Articulo 45° del presente D.L.;
el que sera considerado como aporte de capital del Tesoro Publico al Banco.

c. Recursos adicionales que se establezcan con el Programa Monetario.
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d. Recursos que autorice el Banco Central de Reserva del Perl, usando sus facultades
de regulacién monetaria y crediticia.

e. Los créditos que el Banco Industrial obtenga en el pais y en el exterior para los fines a
gue se contrae el presente D.L.

f. El aporte del Estado, realizado conforme al inc. e) del Articulo 6° del D.L. 19625.

g. Emisiones de Bonos del Banco Industrial del Peru, en las condiciones que se fijen por

Decreto Supremo.

El Banco Industrial podra asignar al FENT recursos distintos de los sefialados en los

Incisos precedentes.

Articulo 47°.- ElI Banco Industrial del Per(, con los recursos asignados al Fondo de
Exportacion No Tradicionales efectuara las siguientes operaciones:

a. Otorgar créditos a los intermediarios financieros para el financiamiento,
especialmente a corto plazo, de las exportaciones no tradicionales.

b. Financiar directamente las exportaciones no tradicionales, sea a corto plazo a
mediano o a largo plazo.

c. Participar en operaciones de co-financiacion de exportaciones no tradicionales.

d. Otorgar avales, fianzas u otras modalidades de garantia relacionadas con las
operaciones de exportacién no tradicional.

e. Otorgar lineas de crédito a Entidades y/o Empresas del exterior, con el objeto de
gue sean aplicadas a la adquisicion de productos peruanos de exportacién no
tradicional.

f. Otorgar apoyo crediticio para la participacibn de los exportadores en ferias
internacionales y para otras acciones de promocion a la comercializacion.

g. Los demas actos y contratos que resulten necesarios para la ejecucion de las

operaciones indicadas en el presente Articulo.

Articulo 48°.- El financiamiento directo y la cofinanciacion a que se refieren los incisos b)
y c) del Articulo anterior, podran adoptar cualquiera de las modalidades crediticias usadas

en el comercio internacional, fundamentalmente las que siguen:
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a. Creédito al vendedor o exportador nacional.
b. Adquisicién de la cobranza sobre el exterior, con o sin accion de regreso contra el
exportador nacional.

c. Crédito al comprador o importador extranjero.

Articulo 49°.- Las operaciones previstas en los incisos d) y e) del Articulo 47° y en los

incisos b) y c) del Articulo que antecede podran concertarse en moneda extranjera.

Las demas operaciones podran concertarse en moneda extranjera cuando se efectien
con cargo a recursos captados del exterior, y en otros casos que lo permitan las normas

cambiarias en vigencia.

Articulo 50°.- Los registros contables de las operaciones del FENT seran llevados de tal
modo que puedan identificarse en todo momento, en forma separada de las demas

operaciones del Banco Industrial del Peru.

Articulo 51°.- EI FENT contara con un Comité de Coordinacidn, integrado en la siguiente

forma:

Un representante del Banco Industrial del Peru, quien lo presidira.

Un representante del Ministerio de Industria, Comercio, Turismo e Integracion.
Un representante del Banco Central de Reserva del Perd.

Un representante de los Intermediarios Financieros del FENT.

Un representante de la entidad aseguradora del Crédito a la Exportacion.

-~ O o 0 T @

Un representante de la Asociacién de Exportadores.
Articulo 52°.- Corresponde al Comité de Coordinacion del FENT:

a. Proponer la politica de concesion de créditos, supervigilar su ejecucion y evaluar sus
resultados.
b. Recomendar la asignacion de recursos correspondientes a las diversas modalidades

de crédito del FENT, en funcion de las necesidades de la exportacion no tradicional.

Articulo 53°.- El Directorio del Banco Industrial del Perl, en un plazo de 60 dias

elaborara el Reglamento Operativo del FENT, el que sera aprobado por Resolucion
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Suprema refrendada por el Ministro de Economia y Finanzas y por el Ministro de

Industria, Comercio, Turismo e Integracion.
CAPITULO V
Del Seguro de Crédito a la Exportacion

Articulo 54°.- El Seguro de Crédito a la Exportacion es un instrumento de promocion del
comercio de exportacion y se rige por el presente Decreto Ley y normas reglamentarias.

Articulo 55°.- El Seguro de Crédito a la Exportacion tiene por finalidad la cobertura por
cuenta del Estado de los riesgos comerciales y los politicos y extraordinarios a que estan
sujetos las transacciones del Comercio Exterior, pudiendo la cobertura de los primeros

derivarse en la forma que determine las normas reglamentarias.

Articulo 56°.- El Seguro de Crédito a la Exportacion tendré por objeto garantizar las

operaciones de comercio exterior en sus modalidades de:

a. Seguro de riesgos a partir de la expedicion o riesgos de crédito de vendedor.
b. Seguro de riesgos por rescision de contrato.
c. Cualquiera otra modalidad del seguro vinculado con el riesgo de crédito que fuera

autorizado por la entidad aseguradora del Seguro de Crédito a la Exportacion.

Articulo 57°.- La Entidad aseguradora del Crédito a la Exportacion fijara sus limites de
cobertura y los que debera asumir el asegurado tanto para los riesgos comerciales como

para los politicos y extraordinarios.

Articulo 58°.- El fondo de Garantia creado por que sean pre-financiadas o financiadas
con recursos provenientes del FENT deberan ser garantizadas obligatoriamente con
Pdliza de Seguro de Crédito a la Exportacion, salvo que las operaciones respectivas

contaren con aval bancario o crédito documentario.

Articulo 59°.- El fondo de Garantia creado por el D.L. 19568, asi como las reservas
existentes y que se constituyan en el futuro se transformaran a moneda libremente

convertible y las coberturas se otorgaran en cada moneda.
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Articulo 60°.- La entidad aseguradora del Crédito a la Exportaciébn podra reasegurar
directamente los excedentes de este seguro en el pais y en el extranjero.

Disposiciones Transitorias

Primera.- El Ministerio de Industria, Comercio, Turismo e Integracion elaborara el
proyecto de Reglamento dentro del término de 60 dias computado desde la fecha de
vigencia del presente D.L., el que sera aprobado por Decreto Supremo, refrendado por los

Ministros de Industria, Comercio, Turismo e Integracion y de Economia y Finanzas.

El Reglamento del Capitulo V del Titulo Il sera elaborado en base a las normas para el
financiamiento, caracteristicas, ubicacion y régimen tributario en las Zonas Francas, que
seran propuestas por los Ministerios de Industria, Comercio, Turismo e Integracion y de

Economia y Finanzas.

Segunda.- El Seguro de Crédito a la Exportacion ser4 administrado con arreglo al D.L.
21088 hasta que, en un plazo de 120 dias, se establezca por Decreto Supremo
refrendado por los Ministros de Economia y Finanzas y de Industria, Comercio, Turismo e
Integracidon un esquema institucional distinto que contemple la participacion de las

empresas aseguradoras locales.
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