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INTRODUCCION

El periodismo deportivo es la forma del periodismo que se dedica a informar
sobre temas relacionados con el deporte y los certamenes deportivos. Este
proyecto de aprendizaje esta disefiado para aquellos que gustan del periodismo
y de la informacion deportiva, en donde se podra adquirir conocimientos
fundamentales para conocer de mejor manera el quehacer periodistico en el
mundo de los deportes. Para Alcoba (2005), “el periodismo deportivo se expresa
mediante seis lenguajes: el bélico, el escueto, el estético, semioldgico,

audiovisual y artistico”. (p.118).

La utilizacion del lenguaje, inclinado al fomento del espectaculo, lo margina
a la subvaloracion de su ejercicio por otros campos y disciplinas humanas y

sociales.
Es por esto que el periodista deportivo tiene que luchar constantemente por
moderar su fanatismo y por cambiar la perspectiva que las personas tienen de su

trabajo.

Dos males que se derivan de un periodismo deportivo mal practicado son la

violencia y el sensacionalismo. La violencia no solo se detona con el uso de



términos bélicos, sino con comentarios altisonantes, apasionados, que despiertan
laira y los miedos del ser humano. Los medios de comunicacion han visto las
confrontaciones como un espectaculo que hay que transmitir hasta la saciedad,

aunque muchas veces se cuestionan con poca holgura.

Ademas, el periodismo especializado en deportes contribuye a intensificar esa
sensacion de pertenencia a una comunidad y de complicidad y proximidad con
sus conciudadanos, a los que involucra en la celebracion de los logros de los
deportistas y equipos nacionales en competiciones sobre las que informa. Este
hecho se pone de manifiesto sobre todo en los eventos de &mbito internacional y
de méxima repercusién, como los Mundiales de futbol o los Juegos Olimpicos,
citas que estan marcadas en rojo en la agenda temética y van acompafiadas de
grandes despliegues informativos al mismo tiempo que sirven para pulsar el

grado de cohesion interna y el sentimiento nacional de los territorios.

En la investigacion, se analiza las informaciones del Mundial Rusia 2018 e
identifica las caracteristicas del periodismo deportivo digital en el Mundial Rusia
2018. Se identifica el discurso predominante en la narracién de los textos
publicados en la web de la FIFA, en donde la relevancia es el tema fatbol, dejando
de lado temas mas bélicos o sensacionalistas que otros medios, por lo contrario, si

tratan de reflejar.

Analizar lo que es la exactitud de acontecimientos en dicha web ya que es lo
que al fin y al cabo constata la veracidad en base a lo plasmado por la FIFA. En los
medios digitales y webs de medios impresos y audiovisuales, los gréaficos
incorporan, ademas, todas las posibilidades interactivas y multimedia propias de
Internet antes mencionadas, con el fin de aproximar al periodismo deportivo al
periodismo de datos, también denominado “periodismo de base datos”. Esto no es
mas que una nueva disciplina profesional en la que “se trabaja con grandes
volimenes de datos, se aprovecha al maximo la visualizacién interactiva y se

incorpora al programador al equipo periodistico para desarrollar tareas que van



desde la extraccion de datos y la depuracion de sets de datos hasta el disefio de

aplicaciones de noticias (Crucianelli, 2013, p.45).

Definiremos las fuentes de informacion en las cuéles se basa la web para
informar a millones de seguidores que los leian dia a dia en el fenémeno Ilamado
Rusia 2018.

El objetivo general de esta investigacion fue identificar las caracteristicas del
periodismo deportivo digital en el Mundial Rusia 2018, es decir, el
desenvolvimiento de la FIFA a través su pagina web, con un lenguaje claro, sencillo

y con unas buenas fuentes de informacion.

La importancia de esta investigacion es debido a que el periodismo deportivo
ha dado un salto de calidad y de innovacion en el Ultimo gran evento deportivo que
fue el Mundial Rusia 2018 debido a que no solo se aplico este tipo de periodismo,
se aplicaron diversas ramas de este, como el cultural, digital y econémico. Todo
esto por el conocimiento previo, ya que se sabia que millones de personas estarianal

tanto de lo que acontecia en el evento por el periodo de un mes.

Parece oportuno basarse en Redeker (2003) para quien el deporte “constituye

el fendbmeno socioldgico que mas ha caracterizado el siglo pasado”. (p.47).

Para el desarrollo de la investigacion y por sus caracteristicas del trabajo, éste
constituye lo que en metodologia de investigacion se denomina estudio
exploratorio- es un método de investigacion cientifica y sus vertientes ligadas a un
tipo de investigacion de caracter basica, expostfacto con un disefio basico de
investigacion, metodologias cualitativas (inductiva) - enmarcado en Métodos y
Técnicas de Investigacién en Comunicacion social: Andlisis Morfologico y de

contenido.

El Capitulo | estd compuesto por la descripcion del problema, donde se enuncia

el problema principal y los problemas especificos; objetivo general y especificos, la



justificacion de la investigacion donde se describe la importancia de la investigacion,

viabilidad y limitaciones de la investigacion

Capitulo 11: Comprenden los antecedentes de la investigacion, sentara las bases
tedricas que permitio exponer y analizar la cultura organizacional y todo lo
relacionado con las perspectivas tedricas. Se incluye la definicién de términos

aplicados a la investigacion

En el capitulo Il se encontrara el marco metodolégico de la investigacion en el
que se describira el tipo y disefio de investigacién; hablara de la muestra de estudio,
los instrumentos, técnicas estadisticas para el procesamiento de la informacion y

aspectos eticos llevados a cabo en la investigacion.

En el capitulo IV se presentan los resultados y las experiencias del procedimiento

empleado y los alcances.

En el capitulo V se describe la discusion de los resultados obtenidos de las fichas
en los que se analizaron las siete noticias que se seleccionaron para la investigacion.
También se describen las conclusiones y recomendaciones. A las que se pudo llegar,
respecto a las preguntas de investigacion y otras observaciones que se desprenden

del trabajo realizado

Finalmente se encontraran la bibliografia y anexos del trabajo de investigacion.

Vi



CAPITULOI
PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1 Descripcion del area problemética

El periodismo deportivo es la forma del periodismo que se dedica a informar
sobre temas relacionados con el deporte y los certdmenes deportivos. Este
proyecto de aprendizaje esta disefiado para aquellos que gustan del periodismo
y de la informacion deportiva, en donde se podra adquirir conocimientos
fundamentales para conocer de mejor manera el quehacer periodistico en el

mundo de los deportes.

El crecimiento de los eventos deportivos, particularmente Mundiales de
Futbol y Juegos Olimpicos, y su vinculacion directa con los medios de
comunicacion, desde finales del s. XIX hasta principios del s. XXI, ha
contribuido para que los iniciadores del periodismo deportivo, transmitan esa
informacion, primero con el sentimiento del oficio y después con el rigor de la

profesion y a medida que los procesos de informacion vayan evolucionando.

Para Alcoba (2005), “el periodismo deportivo se expresa mediante seis
lenguajes: el bélico, el escueto, el estético, semioldgico, audiovisual y artistico”
...“la comunicaciéon deportiva ha pasado de ser una hermana pobre de la

informacion, a ser reclamada por la sociedad”. (118). Esta trasformacion



histdrica se realiza por la expansion de la influencia del deporte y por los

intereses que crea éste a su alrededor.

Con tanta influencia y el amplio alcance de los deportes, los gobiernos, las
entidades publicas o privadas y las empresas comerciales comienzan a
participar activamente en los eventos deportivos, intentando controlarlos y
aprovecharlos, con el objetivo de asegurar su posicion social y generar
ingresos economicos al mismo tiempo. También se establecen algunos
organismos deportivos especializados como los clubes y las federaciones, que
juegan un papel muy importante en establecer las reglas de juego y en
promover el desarrollo de las actividades deportivas. Ademas de ser
espectaculos y competiciones, hoy en dia, los deportes también se convierten
en un bien educativo y sanitario. Por lo tanto, es razonable considerar el
deporte como uno de los factores relevantes en la construccion social en la
actualidad. Como resultado, la informacion deportiva consigue un papel que
no se puede ignorar (Li, 2014)*

La utilizacion del lenguaje, inclinado al fomento del espectaculo, lo margina a
la subvaloracion de su ejercicio por otros campos Yy disciplinas humanas y
sociales. Es por esto que el periodista deportivo tiene que luchar constantemente
por moderar su fanatismo. El periodismo deportivo es el vinculo del progreso
comun entre medios y deporte. “Es la red que los ata, que acerca a las audiencias
a ambos y sostiene un espectaculo econémico, social y cultural en evolucién
constante” (Molina, 2009 p.5)>.

Para Morduchowicz (1995), “casi todo lo que conocemos nos llega a través
de los medios, que construyen una imagen de él y en virtud de la realidad y, en
virtud de ella, nosotros construimos la nuestra”. (p.37). Sin la cobertura de los
eventos deportivos por parte de las industrias importantes, basicamente no
existira o habra un desconocimiento del acontecimiento deportivo. Tres factores
influyen para que los deportes tengan la relevancia mediatica de estos tiempos:

la globalizacién, porque el deporte configura identidades locales y globales,

L. (2004) Estudio del tratamiento del concepto de imparcialidad en las noticias relacionadas con el
fatbol en los diarios Marca, As, Mundo Deportivo y Sport (Tesis de Maestria) Universitat Autonoma de
Barcelona Facultad de Ciencias de la Comunicacién Departamento de Periodismo. Barcelona, Espafa.
https://ddd.uab.cat/pub/trerecpro/2014/hdl_2072_240240/TFM-Yifei_Li.pdf

2 Molina, J. (2009). Periodismo deportivo 3.0. Razén y palabra, 69. Disponible en:
http://www.razonypalabra.org.mx/PERIODISMO%20DEPORTIV0%2030.pdf
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muchas de las cuales sirven para expresar tensiones y conflictos; la
digitalizacion, puesto que dentro de la especialidad del periodismo deportivo se
ha visto la aparicion de una cada vez mas sofisticada batalla por el control de los
deportes y de como ellos son transmitidos y apropiados por la audiencia; la
mercantilizacion, ya que ésta ha impactado a la vez a los deportes y las industrias
de medios, es decir, la industria deportiva ahora y en forma regular involucra

més medios e instituciones financieras. (Boyle, 2006)

Dos males que se derivan de un periodismo deportivo mal practicado son la
violencia y el sensacionalismo. La violencia no solo se detona con el uso de
términos bélicos, sino con comentarios altisonantes, apasionados, que despiertan
la ira y los miedos del ser humano. Los medios de comunicacion han visto las
confrontaciones como un espectaculo que hay que transmitir hasta la saciedad,

aunque muchas veces se cuestionan con poca holgura.

Es asi como el periodismo especializado en deportes contribuye a intensificar
esa sensacion de pertenencia a una comunidad y de complicidad y proximidad
con sus conciudadanos, a los que involucra en la celebracion de los logros de los

deportistas y equipos nacionales en competiciones sobre las que informa.

El interés creciente de la audiencia por el deporte en el panorama nacional e
internacional nos llevo a investigar si el periodismo deportivo seguia centrado
en deportes hegemonicos y mayoritarios como el futbol que cuentan con un
fuerte y sostenido respaldo publicitario y mercantil, también nos preguntamos
por la calidad de la informacién desde criterios como titulacion, fuentes,

variedad tematica, entre otros.

Este hecho se pone de manifiesto sobre todo en los eventos de ambito
internacional y de maxima repercusion, como los Mundiales de futbol o los
Juegos Olimpicos, citas que estan marcadas en rojo en la agenda tematica y van
acompafiadas de grandes despliegues informativos al mismo tiempo que sirven
para pulsar el grado de cohesion interna y el sentimiento nacional de los

territorios.



El Mundial de Futbol (oficialmente Football FIFA World Cup o Copa
Mundial de Fatbol de FIFA) es la competicion més importante de este deporte.
El torneo se lleva a cabo cada cuatro afios y la sede es un pais distinto en cada
ocasion. Mas de 160 selecciones nacionales compiten en torneos clasificatorios
regionales durante un periodo de 2 afios, pero solo 32 de estos seleccionados
consiguen ser parte del evento principal. EI proximo mundial sera organizado
por Qatar en el 2022.

La primera copa del mundo se disput6 en Uruguay alla por los afios 1930.
Mientras que la Gltima fue disputada en Rusia el 2018 donde el vigente campedn,

Francia, se consagro en territorio ruso.

En ésta investigacion analizaremos tres tipos de dimensiones: La primera, el
discurso predominante en la narracion, en la cual se analiz6 que es lo que
queria mostrar con mayor interés la FIFA en las notas relacionadas al Mundial
Rusia 2018 que colgaban en su red. También se analizara lo que es la exactitud
de acontecimientos en dicha web ya que es lo que al fin y al cabo constata la

veracidad en base a lo plasmado por la FIFA en su web.

En los medios digitales y webs de medios impresos y audiovisuales, los
graficos incorporan, ademas, todas las posibilidades interactivas y
multimedia propias de Internet antes mencionadas, con el fin de aproximar
al periodismo deportivo al periodismo de datos, también denominado
“periodismo de base datos”. Esto no es mas que una nueva disciplina
profesional en la que “se trabaja con grandes volimenes de datos, se
aprovecha al maximo la visualizaciéon interactiva y se incorpora al
programador al equipo periodistico para desarrollar tareas que van desde la
extraccion de datos y la depuracion de sets de datos hasta el disefio de
aplicaciones de noticias” (Crucianelli, 2013, p.45).

Lo expuesto por Crucianelli aport6 mucho a esta investigacion ya que se
analizo que los datos de la FIFA fueron de fuentes confiables que traia consigo

coherencia y transparencia en sus textos.
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Y por ltimo, definir las fuentes de informacion en las cuéles se basa la web
para informar a millones de seguidores que los leian dia a dia del fendmeno
Ilamado Rusia 2018. El problema principal para hallar estas caracteristicas sera
ver més alla de lo evidente y alcanzar el trasfondo por el cual la campafa digital
de la FIFA gracias a una innovadora implementacion de herramientas 2.0,

ayudaron a hacer mas exitoso aun el mundial disputado en Rusia.

La FIFA evolucioné y se adecud a las nuevas tendencias, a lo que el
consumidor deportivo, en este caso de futbol, quiere ver, algo simple e ingenioso

y sobre todo, emocional.

El Mundial Rusia 2018 dejé mucha materia para analizar, no solo en el &mbito
deportivo, sino también en el politico, econémico y social. Y es que la politica a
veces se agarra del fatbol cuando ocurren eventos de gran magnitud, como en

este caso lo es el mundial.

Mediante lo explicado, esta investigacion hara énfasis en las caracteristicas del
periodismo digital que implementd la FIFA en su pagina web, con los cuéles
gand millones de seguidores en muy poco tiempo debido al correcto uso de las

nuevas tecnologias.

El periodismo deportivo digital hoy en dia convive con el escrito. Sin embargo,
es cuestion de afios para que el medio tradicional se digitalice al 100 %. Y no
solo porque sea mas intuitivo el formato digital, sino porque la situacion actual
se va volviendo cada vez mas consciente y socialmente responsable, esto hace
que las personas dejen de manera mas rapida el uso indiscriminado del papel, y

reciclando mas para apoyar al medio ambiente.

Mas aun, el fatbol es un negocio porgue ofrece entretenimiento, popularidad
y espectacularidad, “el deporte se ha convertido en una actividad de negocio se
mueve en un estado mercantil con fines de lucro, y el futbol es una actividad
deportiva que atrae a un gran publico, lo que lo convierte en un deporte popular”.
(Zenteno, 2004, p.53).
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El fatbol cada afio gana adeptos, por algo es llamado el deporte ‘Rey’ y en las
ultimas décadas estd moviendo miles de millones de ddlares por publicidad y
marketing ya que ahora no solo es un deporte, es un negocio. Ahora vemos a
todos los futbolistas de élite auspiciados por una marca grande, en donde las
empresas practicamente batallan para que estos futbolistas pasen a ser sus figuras

Yy asi aumentar sus ventas.

Queda demostrado que el fatbol es un deporte de consumo, “tiene que ser
beneficioso econémicamente, objeto de intereses econdmicos, comercialmente

atractivo y con capacidad de competir en mercados dindmicos” (Heinemann,

1994, p. 49).

Con todo lo mencionado en esta descripcién del problema, se busca en esa
investigacién explicar las caracteristicas del periodismo deportivo digital en el
mundial Rusia 2018.

Para el desarrollo de la presente investigacion y por sus caracteristicas del
trabajo, éste constituye lo que en metodologia de investigacion se denomina
estudio exploratorio que es un método de investigacion cientifica y sus vertientes
ligadas a un tipo de investigacion de caracter basica, expostfacto. EI método de
disefio escogido fue uno basico de investigacion, de metodologia cualitativa
(inductiva) - enmarcado en meétodos y técnicas de investigacion en
Comunicacién social: Anélisis Morfol6gico y de Contenido, como técnica de
analisis sistematico del contenido de una comunicacion — Prensa digital —
Mundial Rusia 2018.

Hemos elegido la pagina web de la FIFA debido al tipo de contenido digital
gue elaboraron durante el Mundial de Rusia 2018, aplicando unos interesantes y
Ilamativos recursos de redaccion y complementandolo con un apartado

multimedia.
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En esta investigacion se analizé lo que son siete noticias testigo en lo que
respecta a la seleccion francesa en sus cuatro partidos de instancias finales,
logrando visualizar como la web de la FIFA destacd ello y de qué manera. Esto
en un periodo comprendido entre el 16 de junio y 15 de julio del 2018, lo que

significd la participacion y consagracion francesa en el Mundial Rusia 2018.

El objetivo general de la investigacion fue identificar cuales son las
caracteristicas del periodismo deportivo digital en el mundial Rusia 2018. Para
ello se utilizo la variable periodismo deportivo digital ya que abarcaba el rumbo
por donde se dirigira esta investigacion.

1.1 Formulacion del problema

Frente a la problemética planteada, este estudio formuld el problema de

investigacion con la siguiente interrogante:

¢ Cudles son las caracteristicas del periodismo deportivo digital en el
Mundial Rusia 2018? - pagina web de la FIFA

1.1.1 Formulacién de problemas especificos

[ ¢Cudles son las caracteristicas del periodismo deportivo digital en el Mundial

Rusia 2018 con el discurso predominante en la narracion?

1 ¢Cudles son las caracteristicas del periodismo deportivo digital en el Mundial

Rusia 2018 con la exactitud de acontecimientos?

[ ¢Cudles son las caracteristicas del periodismo deportivo digital en el Mundial

Rusia 2018 con las fuentes de informacién?

13



1.2 Objetivos de investigacion

1.3.1 Obijetivo general

[ Identificar las caracteristicas del periodismo deportivo digital en el Mundial
Rusia 2018.

1.3.2. Objetivos especificos

[ Identificar las caracteristicas del periodismo deportivo digital en el Mundial

Rusia 2018 con el discurso predominante en la narracion.

{1 Determinar las caracteristicas del periodismo deportivo digital en el Mundial

Rusia 2018 con la exactitud de acontecimientos.

[ Evidenciar las caracteristicas del periodismo deportivo digital en el Mundial

Rusia 2018 con las fuentes de informacion.

1.3 Justificacion de la investigacion

1.3.1 Importancia de la investigacion

En la actualidad, el periodismo deportivo es una influyente fuente de
informacién para gran parte de su audiencia en todo el mundo, ya que éste se
caracteriza principalmente por transmitir contenidos relacionados directamente con
el deporte y los certamenes deportivos de interés para la opinion publica nacional e

internacional. A través de las diversas plataformas informativas que hoy existen.

En ese sentido, Salinas (2015) sefiala que “el proceso de globalizacion que ha
experimentado el deporte, y el fatbol en particular, en las Gltimas décadas, ha sido
materia de estudio por varios expertos debido a su complejidad e impacto a la
sociedad” (p.27).

14



Es por ello que la pagina web de la FIFA, gracias a las nuevas tendencias
tecnoldgicas, sumada a su clésica redaccion, logré captar muchos lectores, con un

lenguaje sencillo y explotando al maximo en el aspecto multimedia.

Con la investigacion, se busca analizar y demostrar las caracteristicas del
periodismo deportivo digital en el Mundial Rusia 2018, evento que atrajo las

miradas de méas de la mitad de la poblacién mundial.

En los ultimos afios, este tipo de prensa digital esta logrando obtener un mayor
impacto gracias a la buena aplicacion e innovacion de los recursos tecnoldgicos que

existen en la actualidad.

La importancia de esta investigacion es debido a que el periodismo deportivo ha
dado un salto de calidad y de innovacion en el ultimo gran evento deportivo que fue
el Mundial Rusia 2018 debido a que no solo se aplicd este tipo de periodismo, se
aplicaron diversas ramas de este, como el cultural, digital y econémico. Todo esto
por el conocimiento previo, ya que se sabia que millones de personas estarian al

tanto de lo que acontecia en el evento por el periodo de un mes.

En base a lo expuesto anteriormente, se considera que esta investigacion puede
ser el punto de partida para otros estudios similares para dar a conocer los beneficios
que estas coberturas por medio de lo digital traen consigo, relacionado al
periodismo deportivo. Un mal tratamiento de las informaciones sobre esta tematica,
ademéas de tergiversar la realidad y provocar emociones hostiles entre los
aficionados, traera problemas sociales, por ejemplo, la violencia.

Esperamos que nuestra investigacion ayude a los profesionales de la
comunicacion y a los ciudadanos a conocer mejor el statu quo del entorno mediatico
sobre el deporte y contribuya a un desarrollo saludable del periodismo deportivo y

de la profesion de los periodistas.
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1.4 Viabilidad de la investigacion

1.5

La investigacion es viable ya que posee recursos para la recaudacion de una
variedad considerable de fuentes de informacion como el acceso a bibliotecas
(Biblioteca Nacional del Peru, Biblioteca de la Universidad San Martin de Porres)
y a buscadores académicos y no académicos virtuales (Riunet, Ruc, Repositorio
de tesis de la Universidad de San Martin de Porres y a diversos Repositorios de
universidades espafiolas). Ademas, las webs de la FIFA se encuentran al alcance
de todos. También se va a brindar una adecuada referencia visual en la parte
aplicativa del desarrollo de la investigacion, acompafiada de la aprobacion de
personas ligadas al periodismo deportivo. Asimismo, no se necesita, en lo

econdmico, de terceros o ser auspiciado por alguna entidad.

Limitaciones

Esta investigacion no cuenta con limitaciones para ser estudiada.
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CAPITULO 11
MARCO TEORICO

2.1 Antecedentes de investigacion

La busqueda de material bibliogréafico en diversas instituciones universitarias
nos permite evidenciar los siguientes antecedentes relacionados con la

investigacion:

Naranjo, A. (2011). Tratamiento de la Informacion Deportiva en la Prensa:
La Cronica como Género Prevalente. El caso de los encuentros de fatbol entre
Real Madrid y F. C. Barcelona (Tesis doctoral) Universidad de Malaga, Facultad
de Ciencias de la Comunicacion, Malaga. Espafia. Recuperada de:
https://riuma.uma.es/xmlui/bitstream/handle/10630/4848/TDR_NARANJO_A
RCOS.pdf?sequence=6

La autora menciona que en este tipo de cronicas futbolisticas se pueden
encontrar aspectos que transmiten la muy estrecha relacién que existen entre
Futbol Club Barcelona y Catalufia. Asi, hay conceptos que estan estrechamente
relacionados con el Barga, como son la lengua, la bandera y la cercania a
formulaciones culturales y politicas netamente catalanas. Mientras que en el
cuadro de la capital, se busca dar mas cabida y referencia al patriotismo y lo que

representa Espafia en si.
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El objetivo general fue el comparar y analizar las distintas piezas del periodismo
deportivo a lo largo de las dos Ultimas décadas, esto mediante el andlisis de
contenido de las cronicas correspondientes a los partidos que han enfrentado en la
liga espafiola el Real Madrid y Barcelona, desde la temporada 1990-1991 hasta la
2009-2010.

Se utilizé el método del analisis de contenido que tiene una finalidad basica, ya
que se buscd conocer en profundidad de qué manera los 4 diarios mencionados
elaboraban sus cronicas en los clasicos espafioles entre Real Madrid y Barcelona a lo

largo de las ultimas 20 décadas.

Los instrumentos realizados por la autora fueron la observacion directa, el analisis

de contenido y el framming.

La autora realiz6 sefiala que su muestra la componen los siguientes diarios que
van a ser objeto de andlisis: As, Mundo Deportivo, El Pais y La Vanguardia. Se

escogieron dos diarios de Madrid y dos de Catalufia para obtener una muestra neutral.

La autora concluye, que pesar de ser parte de un mismo grupo mediatico, cuya
sede esta en Madrid, los diarios As y El Pais son muy diferentes, no sélo por la légica
distincion que se deriva de la distinta naturaleza de ambos diarios, sino porque el
primero no disimula su sesgo madridista, que lo define como valor de preagenda y
caracter editorializante de sus contenidos. El Pais, como diario de referencia de
alcance nacional, en su cuidada seccion de deportes adopta una posicion mas neutral
y equilibrada, incluso cuando hace referencia a los éxitos del Barcelona o del Madrid.
Del mismo modo, esa diferenciacion se hace patente entre los dos diarios
seleccionados en Barcelona, pertenecientes ambos al mismo grupo (Godd): Mundo

Deportivo y La Vanguardia.

Sin embargo, se advierte que esa diferencia lo es mas por la naturaleza de los diarios
—especializado y generalista-, pero no tanto por su indole subjetiva al equipo de la

ciudad. Frente al barcelonismo mostrado por Mundo Deportivo como diario
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especializado, La Vanguardia no mantiene el criterio de neutralidad que se observa
en El Pais, mostrando una inclinacion tacita y en ocasiones explicita hacia el equipo
de F.C. Barcelona y que la influencia de los medios de comunicacion sociales al
mundo de las organizaciones trae consigo el incremento de su presencia dentro de
sus estrategias de comunicacion. Su incorporacion se esta asentando en el entorno
deportivo universitario en el que la mayoria de los eventos deportivos de ambito
internacional ya no se conciben sin tener presencia en ellos. Una presencia que afecta
a su disefio y planificacion, modificando, por ende, su concepcion pero que debe ser
necesario ya que los medios de comunicacién deben ir evolucionando e innovando

conforme avancen las nuevas tecnologias.

Cobo, R. (2014). El Espectaculo Futbolistico y la Construccién de la Realidad
Social (Tesis doctoral) Universidad de Valencia, Facultad de Filosofia, Traduccién

y Comunicacion. Espafia. Recuperada de: http://roderic.uv.es/handle/10550/42908

Esta tesis asume como postulado previo la complejidad que define tanto el
fenomeno del futbol, en cuanto realidad pluridimensional, como la produccion
mediatica y televisiva, ambito especifico de las industrias culturales y comunicativas
en las que confluyen e interacttian factores de caracter politico, social, econémico y,

por supuesto, especificamente comunicativo.

El autor sefiala que el deporte rey, futbol, ya no solo es utilizado para fines de
entretenimiento, si no también es usado en muchas ocasiones para fines politicos,
sociales y sobre todo econémicos debido al excesivo marketing que conlleva un

deporte con miles de millones de adeptos.

Esto ocasiona que a lo largo de la historia haya habido eventos deportivos
cancelados o muy criticados por parte del publico. Como por ejemplo, la opcion
obligatoria de Adolf Hitler para que Per( juegue nuevamente un encuentro que ya lo
habia ganado ante su natal Austria. El lider nazi ante la derrota sobre personas que
no eran de su denominada clase area decidi6 que el partido se jugara de nuevo. Hecho
que indignd al mundo e hizo que Peru renunciara a aquel lejano Juego Olimpico

disputado en el afio 1936.
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El objetivo general fue determinar la construccion del discurso mediatico-
televisivo que las diferentes cadenas de ambito internacional, nacional y local hacen

a partir del hecho concreto del futbol como producto audiovisual.

Se utiliz6 el método hipotético-deductivo. Es decir, se pretende estudiar el objeto

de estudio, el corpus y las fuentes desde la perspectiva hipotético-deductiva.

El autor utiliza un solo elemento Ilamado semidtica critica, complejo pero que lo

ayudé a trabajar su investigacion.

El autor concluye que el estudio del fdatbol desde su originaria dimension
exclusivamente deportiva y su evolucion en el tiempo conduce a comprobar que,
especialmente a partir de su confluencia con la television, se produce una profunda
trasgresion y tergiversacion del hecho futbolistico, un hecho originariamente ludico
convertido en un fenémeno global con un gran potencial mediatico eminentemente

econdmico, politico y socio-cultural.

2.1.1. Teorias de periodismo
2.1.2. Teoria Critica

Como término general, “teoria critica” designa aquellas teorias que son

criticas del capitalismo y de la dominacion.

Como ha sefialado Berlo (1969) “el proposito basico del hombre en la
comunicacion es afectar, influir sobre si mismo y sobre su medio social y
fisico. Una respuesta es recompensatoria si el que responde percibe que sus
consecuencias aumentan su influencia” (p.81).

“Desde nuestro punto de vista, cuando usamos la palabra “comunicacion”
en nuestro mundo social usamos también en ese concepto aspectos
procedentes del mundo de la vida, de la tecnologia, etc.” (Aguado, 2004,

p.11).
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El pensamiento critico se basa en la autonomia del ser humano. Conforme

pasan los afnos, el pensamiento es distinto, méas profundo:

El pensamiento burgués esta constituido de tal manera que, en la reflexion
sobre su propio sujeto, es abstracto, y su principio es la individualidad ajena
al acontecer, la individualidad que, en su pretension, se eleva a causa Ultima
del mundo o aun a mundo. (Horkheimer, 1968, p.29).

Por otra parte, las redes vienen jugando un rol importante en la realidad,
es por esto que se han propuesto teorias para las redes ligadas a la
comunicacion.

La cibernética es una teoria de los sistemas de control basada en la
comunicacion (trasferencia de informacién) entre sistemas y medio
circundante, y dentro del sistema, - y en el control (retroalimentacion) del
funcionamiento del sistema en consideracion al medio. Segin mencionamos
y volveremos a discutir, el modelo tiene extensa aplicacion pero no ha de
identificarse con la “teoria de los sistemas” en general. (Millan, 2004, p.17).

No podemos hablar de redes sin mencionar a los medios de comunicacion,
que también influyen y mucho en la comunicacion, ya sea de forma positiva

0 negativa.

Como Diaz (2012) menciona: “Asi funcionan también los medios, nos
lanzan estereotipos de quienes son galanes y quienes no, nos dan

ejemplificaciones tomadas de la realidad y le dan un significado”. (p.49).

A su vez, los estudios culturales se han vuelto esenciales para la

reconstruccion de la sociedad:

Los estudios culturales se han ocupado de los nexos entre relaciones
sociales y sentidos; o, mas exactamente, del modo en que las divisiones
sociales reciben sentido. En términos generales, la cultura se ve como la
esfera en la que se neutralizan y se representan las desigualdades de clase,
género, raza, entre otras, de una manera que desune (hasta donde es posible)
la conexion existente entre esas desigualdades, las econdmicas y las politicas.
(Giraldo, Naranjo y Coérdoba, 2008, p.21).
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Como ha sefialado Fuchs (2009): “La teoria critica no acepta las
estructuras sociales existentes tal como son, no se concentra en la sociedad
tal como es. Esté interesada en lo que pudiera ser y convertirse. Deconstruye

ideologias que afirman que algo no puede ser cambiado” (p.36).

Para finalizar esta critica a la comunicacion, haremos un sucinto de los que

podemos hacer con el habla al comunicarnos:

Nuestra clasificacion de los actos de habla puede, pues, servir para
introducir tres tipos puros, o mejor, tres casos de limites de accion
comunicativa: la “conversacion”, la accion dirigida por normas, y la accién
dramaturgica. Si tenemos, ademas, en cuenta las relaciones internas entre la
accion estratégica y los 418 actos perlocucionarios, o entre la accion
estratégica y los imperativos, obtenemos la siguiente clasificacion de las
interacciones mediadas linguisticamente. (Habermas, 1981, p.357).

2.2 Periodismo deportivo

El periodismo deportivo es la forma del periodismo que se dedica a
informar sobre temas relacionados con el deporte y los certdmenes deportivos.
Este proyecto de aprendizaje esta disefiado para aquellos que gustan del
periodismo y de la informacion deportiva, en donde se podrd adquirir
conocimientos fundamentales para conocer de mejor manera el quehacer

periodistico en el mundo de los deportes.

Ademas, el periodismo especializado en deportes contribuye a intensificar
esa sensacion de pertenencia a una comunidad y de complicidad y proximidad
con sus conciudadanos, a los que involucra en la celebracion de los logros de

los deportistas y equipos nacionales en competiciones sobre las que informa.

El florecimiento de este tipo de periodismo especializado se fundamenta en
gran medida en el hecho de que los profesionales de estos medios informan de
un género especifico comprensible a todas las mentalidades a través de un

lenguaje universal que todos entienden, producto del espiritu y la filosofia del
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deporte, como fendmeno cultural mas seguido y practicado desde comienzos
del siglo pasado y que va en aumento en el siglo que hemos iniciado. (Alcoba,
2005).

Boyle indicaba que tres factores influyen para que los deportes tengan la
relevancia mediatica de estos tiempos: la globalizacion, porque el deporte
configura identidades locales y globales, muchas de las cuales sirven para
expresar tensiones y conflictos; la digitalizacion, puesto que dentro de la
especialidad del periodismo deportivo se ha visto la aparicion de una cada vez
mas sofisticada batalla por el control de los deportes y de cémo ellos son
transmitidos y apropiados por la audiencia. Y la mercantilizacion, ya que ésta
ha impactado a la vez a los deportes y las industrias de medios, es decir, la
industria deportiva ahora y en forma regular involucra mas medios e

instituciones financieras, asi como a las agencias gubernamentales.

Su inclinacion, quizas se deba precisamente al agobio y desazén que le
ocasionan los problemas econdmicos, las tensiones internacionales, la dureza
del trabajo (cuando lo hay) y otros elementos menos lacerantes. Asi, ante un
I6brego panorama en su vida cotidiana, encuentra en el deporte y su
informacion, formas agradables de evasion y de compensacion”. (Del Rio,

1991, p.32)

2.2.1. Discurso predominante en la narracion

En el transcurso de la historia de lo que abarca el periodismo, se han hecho
varias interpretaciones sobre lo que es el desarrollo, la produccion y la
naturaleza de los géneros periodisticos basado en lo que respecta a su

estructura discursiva en el anticuado paradigma de la objetividad.

Esto trajo consigo que en las clase de casi todos las unidades universitarias
de todo el mundo, el discurso sobre la ensefianza de los diversos métodos de

redaccion periodistica sigan encaminados por los ya tradicionales procesos
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que ofrece la “Piramide Invertida” sumada ya a la tan mencionada técnica de
los cinco interrogantes, o las cinco W por las siglas en inglés, de “who, what,

when, how, where” (quién, qué, cémo, cuando y donde).

Frente al notable crecimiento de los llamados “nuevos medios” que se
visualizan lo que es el medio digital y el ya aclamado “periodismo mévil”, la

prensa escrita y el discurso de la misma, requieren de unos ajustes.

Un ajuste que sea desde la practica del oficio, pero mas importante, la
ensefianza de lo que es una nueva narrativa para poner en marcha los llamados
“géneros mayores del periodismo”.

¢Como seducir, usando un arma tan insuficiente como el lenguaje, a
personas que han experimentado con la vista y con el oido todas las
complejidades de un hecho real? La contestacion, segin el periodista y
escritor, radica en la forma de la narracién elemento que, sin embargo, a los
editores les cuesta aceptar que esa sea la respuesta a lo que estan buscando
desde hace tanto tiempo. (Martinez, 1998, p.103)

Este cambio debe estar basado mas en lo que respecta a la humanizacién
de la noticia, la representacion lo que lleva a interpretar los hechos. Estamos
ante la propuesta de un cambio de paradigma en lo discursivo desde la
perspectiva del periodismo. El paso de la desgastada objetividad a lo que

podriamos Ilamar una subjetividad ética y honesta que aporta a la estética.

Con base en multiples miradas de los contenidos y lenguajes periodisticos
de la ciudad y la region y de sopesar la manera tradicional como se ensefia la
redaccion de los géneros periodisticos, nace la necesidad de proponer un
cambio de paradigma en el enfoque periodistico que nos lleva de una fria y

lejana objetividad.
Como se viene sosteniendo, el viraje es hacia una subjetividad ética y

honesta y que permita el reconocimiento de personajes y temas que componen

las historias.
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2.2.2.

El ejercicio del periodismo cuenta con tendencia al cambio y en medio de
la esta nueva era de la informacion en la que cada dia un nuevo dispositivo,
una nueva herramienta, un nuevo adelanto tecnoldgico lo hace mas inmediato

y capaz de abarcar a mas gente en menos tiempo.

Exactitud de acontecimientos

Se puede apreciar como algo manifiesto en la actualidad, mas que nada por
la presion a la inmediatez, que los periodistas deben informar de una manera
precisa. Sin embargo, la gran cantidad de informes inexactos, particularmente

perceptible en épocas electorales, sugiere que vale la pena revisar este punto.

Los medios de comunicacion actuales han olvidado que la verdad es un
elemento esencial y fundamental en la informacion, pero tan importante como
este concepto lo es la justicia Gltima, que es a la que se debe aspirar a la hora

de informar.

El requerimiento de exactitud se entiende de diversas maneras posibles. Al
nivel més simple significa que los periodistas informen los nombres de los
candidatos de una manera exacta, que den nimeros precisos para aquellos que
participan en los eventos electorales, que informen lo que dicen los candidatos

de manera exacta, etc.

Los periodistas tienen una amplia responsabilidad al colocar sus palabras y
eventos que informan en un contexto claro y preciso. Un reporte de noticias
puede facilmente sesgarse a favor o en contra de un candidato en particular,
si el contexto de una afirmacién no es dado de modo preciso. Muy a menudo
esto requiere que el periodista o editor coloque el comentario de un candidato

en su correcta relacion con la posicion declarada de otros candidatos.

Los medios de comunicacion siempre competiran por obtener rapidamente
la noticia o el relato. Sin embargo, existe la responsabilidad ética de no s6lo

ser rapido, sino preciso o al menos lo mas preciso posible de acuerdo a las
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2.2.3.

circunstancias. Existen razones pragmaticas para esto, asi como de principios.
Los medios de comunicacion y los periodistas que son descuidados con los

hechos seran menos confiables y les serd mas dificil reunir informacion.

Existen limites a la hora de informar. Por eso, es necesario que si a lo largo
de la historia se ha visto que, o bien el poder politico, o bien, como ocurre
hoy, el poder econdmico, es el que lleva el control y la finalidad del medio,
sera preciso la existencia de un Organismo que vele por el bien de la
ciudadania, y que tenga el suficiente poder como para cambiar los Cédigos

periodisticos para que no sean tan ilusorios y sean mas pragmaticos.

Fuentes de informacion

Las fuentes de informacion son diversos tipos de materiales y
documentos (orales, multimedia o escritos) que cuentan con informacion y

con el fin de satisfacer una demanda de informacion o ya sea conocimiento.

En sistemas de informacion que integran datos provenientes de multiples
fuentes, la calidad de los datos ofrecidos al usuario final depende fuertemente
de la calidad de los datos en dichas fuentes. En este contexto, el primer paso
necesario para conocer la calidad de los datos entregados a los usuarios es
analizar la calidad de los datos contenidos en las fuentes y para esto se deben
realizar mediciones de calidad en cada una de las fuentes. Estas mediciones
pueden ser realizadas a traves de distintos procedimientos, que pueden variar

considerablemente segun los aspectos de la calidad que se deseen medir.

Existen tres tipos de fuentes de informacion: primarias, secundarias y
terciarias. En el caso de las primarias, son las que se suelen encontrar en una
biblioteca, aunque en la actualidad este tipo de fuentes también estan en
formatos digitales como DVD’S o microformas. Las secundarias son material
sintetizado de las fuentes primarias, se suelen usar en apuros o cuando no se

logra encontrar la fuente primaria. Mientras que la fuentes terciarias suelen
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ser usadas mas para lo que respecta a referencias de fuentes tanto primarias,

como secundaria. Por ejemplo, bibliografias.

Morén y Alvite (2001) sefialan que, “la tecnologia World Wide Web ha
supuesto la ruptura de la clasificacion tradicional de las fuentes de
informacion, puesto que “el caracter interactivo de la web permite integrar

todas las tipologias desde una misma plataforma (pagina web)”. (p.126)

Elegir fuentes de informacion requiere por parte del investigador:
apertura, observacion, y andlisis. Una fuente de informacién es confiable en
la medida en que logramos relacionar de manera cientifica su utilidad con

nuestra meta de investigacion.

No basta con entender el concepto de “recurso informativo” como la
suma de una fuente de informacion y una herramienta informaética; eso
significaria “hacer equivalente el recurso informativo a la fuente de
informacion electronica”. Sin embargo, lo que identifica un recurso
informativo frente a la tradicional fuente de informacion es “su ineludible

condicion de bien, su valor econdmico”. (Moscoso, 1988)

La informacion puede proceder también de un individuo o de una
colectividad. Es decir, se trata de fuentes que no estan en un soporte material
y que denominaremos “fuentes de informacion informales o personales”. En
el primer caso, la fuente es de acceso directo, personal y de caracter
individualizado y puede llevarse a cabo mediante contactos personales,
entrevistas, teléfono o por correo postal y electrénico. Este tipo de fuentes se
denominan personales, y el ejemplo mas claro es la relacién entre el director
de investigacion (tesis, tesina, proyecto) y el investigador, para orientar a éste
en sus comienzos; o la aportacion de especialistas en una materia para
resolver, aclarar o satisfacer determinadas necesidades informativas.
(Villaserior, 1999).
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2.2.4. Cronologia del suceso — Mundial Rusia 2018

El Mundial de Futbol (oficialmente Football FIFA World Cup o Copa
Mundial de Futbol de FIFA) es la competicion méas importante de este
deporte. El torneo se lleva a cabo cada cuatro afios y la sede es un pais
distinto en cada ocasion. Méas de 160 selecciones nacionales compiten en
torneos clasificatorios regionales durante un periodo de 2 afios, pero solo 32
de estos seleccionados consiguen ser parte del evento principal. EI proximo

mundial sera organizado por Qatar en el 2022.

La primera copa del mundo se disputé en Uruguay alla por los afios
1930. Mientras que la ultima fue disputada en Rusia el 2018 donde el

vigente campedn, Francia, se consagré en territorio ruso.

El Mundial Rusia 2018 dejoé mucha materia para analizar, no solo en
el &mbito deportivo, sino también en el politico, econémico y social. Y es
que la politica a veces se agarra del fatbol cuando ocurren eventos de gran

magnitud, como en este caso lo es el mundial.

Mediante lo anteriormente explicado, esta investigacion hara énfasis en
las caracteristicas del periodismo digital que implementd la FIFA en su
pagina web, con los cuales gand millones de seguidores en muy poco tiempo

debido al correcto uso de las nuevas tecnologias.
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2.3 Definiciones conceptuales

Agenda Setting.- La teoria de la agenda setting, o simplemente teoria de
la agenda, nos dice que como consecuencia de la accion de la prensa gréfica,
la television y de los demas medios de informacion, el publico es consciente o
ignora, presta atencion o descuida, enfatiza o pasa por alto, elementos
especificos de la esfera publica. La gente tiende a incluir o a excluir de sus
propios conocimientos lo que los mass media incluyen o excluyen de su propio
contenido.

Cobertura informativa.- Manera de tratar y cubrir un evento de cualquier
ambito que tenga una gran repercusion en la actualidad. Con el pasar de los afios
su tratamiento se vuelve mas innovador.

Comunicacion comercial.- Es el conjunto de sefiales que emite una
organizacidn con caracter voluntario (es decir, una organizacion decide qué dice,
cuéndo lo dice y cdmo y a quién se lo dice) para crear una imagen favorable de
la empresa.

Comunicacion Online.- La comunicacion online es un método moderno de
comunicarse a través de dos 0 mas PC's, no importando cual sea la distancia en
la que se encuentren, media vez se tenga una conexion a internet. La telefonia IP
conjuga dos mundos histéricamente separados: la transmision de voz y la de
datos.

Comunicacion Publicitaria.- La comunicacion es el proceso mediante el
cual se transmite informacion de una entidad a otra. Dichos procesos son
interacciones mediadas por signos entre dos agentes que comparten un mismo
repertorio de signos y tienden reglas semioticas comunes.

Era digital.- Gira en torno a las nuevas tecnologias e Internet y esta
llevando a cabo cambios profundos y transformaciones de una sociedad que se
mueve en un mundo globalizado. Estos cambios profundos suponen una
verdadera revolucion que nos toca vivir; a pesar de que todavia muchas personas
no se hayan dado cuenta de lo que “tenemos encima”.

Estructura de la noticia.- Pretende suministrar la maxima informacion en
el menor tiempo o espacio posible. El periodista, una vez que ha seleccionado el
acontecimiento sobre el que pretende informar y ha recopilado a través de

distintas fuentes informativas los datos necesarios para elaborar su noticia, tiene
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que ordenar toda esa informacion para que el lector pueda comprenderla con
facilidad.

Etica.- Es la rama de la filosofia que estudia lo correcto o equivocado del
comportamiento humano, la moral, la virtud, el deber, la felicidad y el buen vivir.
Ademas, tiene como centro de atencion las acciones humanas y aquellos
aspectos de las mismas que se relacionan con el bien, la virtud, el deber, la
felicidad y la vida realizada

Etica periodistica.- Es un conjunto de normas especificas de la profesion
que pretenden regular el actuar profesional de un informador en el ambito
periodistico. Estan basadas en dos principios basicos: la responsabilidad social
y la veracidad informativa. Ademas, exigen del corresponsal un continuo
reciclaje y auto perfeccionamiento profesional.

Fotoperiodismo.- El fotoperiodismo es un género periodistico que tiene
como objetivo representar y comunicar a través de fotografias determinados
acontecimientos, personajes, tematicas o sucesos. Los periodistas que se dedican
a este género se denominan reporteros graficos o fotoperiodistas.

Innovacion tecnoldgica.- La innovacion es la introduccion de nuevos
productos y servicios, nuevos procesos, nuevas fuentes de abastecimiento y
cambios en la organizacion industrial, de manera continua, y orientados al
cliente, consumidor o usuario.

Objetividad.- Es un término empleado para referirse a la cualidad de objeto,
es decir a la emision de un comentario que se encuentre sujeto en si mismo al
objeto o tema que se esté hablando, independientemente de la sensibilidad o
afinidad que posea la persona que comente, esta debe limitarse a solamente
indicar las caracteristicas observables que posee dicho objeto.

Periodismo Cultural.- Es la rama del oficio periodistico dirigida a cubrir
todas las manifestaciones del amplio concepto que abarca el término de cultura
en el dia a dia de una sociedad (principalmente arte, teatro, musica, cine y
literatura).

Periodismo deportivo.- es la forma del periodismo que informa sobre
temas relacionados con el deporte y los certdamenes deportivos del interes de la
opinion publica; de la cual todas las personas estan informadas sobre los diversos

deportes que se acontecen tanto, nacional o internacional.
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Periodismo digital.- También Illamado ciberperiodismo, es la
convergencia de los diferentes medios en uno, Internet. Pero no se trata
simplemente de diseminar los diferentes medios a través de una gran red,
también involucra todo el proceso de periodismo aprovechando los recursos que
ofrece la tecnologia, promoviendo el desarrollo constante de informacion que la
audiencia puede recibir en cualquier momento y lugar.

Periodismo econdmico.- Es una rama del periodismo enfocada a informar
sobre los hechos relacionados con la economia, incluyendo temas sobre finanzas,
banco o el mercado bursatil; ademas muestra como analizar, interpretar y
redactar la informacion economica.

Periodismo social.- Se define el periodismo de servicio como la
informacion que aporta al receptor la posibilidad de accion y reaccion. Aquella
informacién ofrecida oportunamente que pretende ser de interés personal del
lector/ oyente/ espectador, que no se limita a informar sobre sino para, que se
impone la exigencia de ser Util en la vida personal del receptor, psicolégica o
materialmente, mediata o inmediatamente, cualquiera que sea el grado y alcance
de la utilidad.

Mundial de Futbol.- es un gran evento deportivo en el que compiten las
mejores selecciones nacionales del mundo de este deporte. Se celebra cada
cuatro afios desde 1930, con la excepcién de los afios 1942 y 1946, en los que se
suspendid debido a la Segunda Guerra Mundial.

Pluralidad.- La existencia de la pluralidad es indispensable para la libertad
y viceversa, es decir, ambas se nutren y se retroalimentan de la otra y en cierto
punto no pueden concebirse por separado. En un contexto de libertad plena,
como deciamos, todos podran opinar acerca de un temay cuando haya pluralidad

entonces es porque se goza de libertad.

Redes Sociales.- es una estructura social integrada por personas,
organizaciones o entidades que se encuentran conectadas entre si por una o
varios tipos de relaciones como ser: relaciones de amistad, parentesco,
econdmicas, relaciones sexuales, intereses comunes, experimentacion de las

mismas creencias, entre otras posibilidades.
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CAPITULO III
METODOLOGIA

3.1. Metodologia de investigacion

En este capitulo se presenta la metodologia utilizada para efectos de esta
investigacion que tuvo como fin ejecutar y definir una metodologia de manera
adecuada que permitié cumplir con el objetivo principal de esta tesis, que fue
identificar cudles son las caracteristicas del periodismo deportivo digital en el
Mundial Rusia 2018. Relacionada al grado de relevancia informativa que
adquiere en la prensa digital diaria el tratamiento de las noticias relacionadas a

quien fuera campedn en el ultimo mundial: la seleccion francesa.

Para Abbagano (1961), en su libro explica que en lo que respecta a un marco
metodoldgico, “consiste en la extraccion de las partes de un todo, con el objeto
de estudiarlas y examinarlas por separado, para ver, por ejemplo, las relaciones

entre éstas” (p.59)

Existen variadas formas de expresar las ideas. Estas pueden darse a conocer
de manera implicita o explicita, la primera implica una lectura “entre lineas”,
como si hubiera un segundo mensaje en el expuesto, es decir, se hace un analisis

de contenido. Mientras que la segunda es una interpretacion directa y clara de
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lo que se quiere expresar. En el andlisis de contenido en este trabajo se aplico 7
informaciones. Sin embargo, en lo que refiere a los resultados, se observa en la
tabla 1, un total de 7 noticias que son ampliada sobre la misma informacién, asi
que no fueron registrados como otras noticias aisladas; las noticias mencionadas
contienen sus respectivos acompafiamientos graficos a informaciones de la
pagina web de la FIFA, donde nos permitid identificar la posicion editorial y
cémo fue tomando forma a través de los recursos del lenguaje y las técnicas

periodisticas presentes en la informacion.

Corresponden al campo del analisis de contenido las actividades en las que,
partiendo de un conjunto de técnicas parciales pero complementarias, consisten
en explicitar y sistematizar el contenido de los mensajes y la expresion de ese
contenido con la ayuda de indicios cuantificables o no. Todo ello con la finalidad
de efectuar deducciones légicas y justificables concernientes a la fuente (el
emisor y su contexto) o, eventualmente, a los efectos de los mensajes tomados
en consideracion (Bardin, 1986, p.32)

En cuanto a lo que respecta a la metodologia, se plasmd una revisiéon de
documentos integros de la pagina web de la FIFA, en donde se detallaban los
espacios graficos y temas consignados, las coberturas y correspondencias llevadas
a cabo y todos los recursos periodisticos existentes que intentan ser exhaustivo,
cientifico y profundo, que fue explicado en la ficha técnica de andlisis de
contenido.

Hacemos mencion al tipo de investigacion descriptiva, para esto los autores
Arias y Fidias, definen lo siguiente: “los estudios descriptivos miden de forma
independiente las variables y aun cuando no se formulen hipétesis, tales variables
aparecen enunciadas en los objetivos de investigacion”. (p.42)

Por ello el uso de este método sirvié para poder lograr un analisis y asi
reconocer especificamente la valoracion de las noticias emitidas en el diario que
se analizd. Asi mismo, la investigacion interpretativa y el disefio de caracter
cualitativo logré que ambos trabajos reflejen una mezcla de elementos que
pudieron afirmar que la investigacion sea de indole cualitativa.
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Pérez (2004) define:

El paradigma interpretativo emerge como alternativa al paradigma racionalista,
puesto que en las disciplinas de &mbito social existen diferentes problematicas,
cuestiones y restricciones que no se pueden explicar ni comprender en toda su
extension desde la metodologia cuantitativa. Estos nuevos planteamientos proceden
fundamentalmente de la antropologia, la etnografia, el interaccionismo simbdlico,
etc. Varias perspectivas y corrientes han contribuido al desarrollo de esta nueva era,
cuyos presupuestos coinciden en lo que se ha llamado paradigma hermenéutico,
interpretativo-simbdlico o fenomenoldgico. (p.123)

Podriamos entender que la interpretacion implica tanto indagacién como
presentacion. Cada fase de la investigacion interpretativa estuvo apoyada por
diversos estandares metodolégicos. En el proceso de indagacion, el cual vendria a
ser la interaccion comunicativa en la cual se buscé que se dé un dialogo exitoso

entre el investigador y los actores.

La investigacion cualitativa emerge de un punto de vista diferente del mundo.
Los investigadores cualitativos buscan explicar el mundo en lugar de medirlo. El

mundo de las ciencias sociales cualitativas es explicativo.

Es asi que el autor Pérez (2001) explica que:

La investigacion cualitativa surge una como alternativa al paradigma
racionalista, puesto que en las disciplinas de ambito social existen diferentes
problematicas, cuestiones y restricciones que no se pueden explicar, ni
comprender en toda su extension desde la metodologia cuantitativa. Estos
nuevos planteamientos proceden fundamentalmente de la antropologia, la
etnografia, el interaccionismo simbolico, etc. (p.64)

Debemaos tener en cuenta todos estos rasgos en una investigacion cualitativa, para
poder llevar un buen desempefio en nuestra investigacion. Pues lo mas importante
al culminar esta investigacion son las reflexiones, las cuales interpretamos durante
el desarrollo.
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3.2. Seleccién de la muestra de estudio

Para llevar a cabo esta investigacion realizamos un analisis del discurso,
donde la muestra estuvo condicionada por la observacion, clasificacion vy el
andlisis de la totalidad de 7 noticias correspondientes a la participacion de la
seleccion francesa en Rusia 2018 desde el 16 de junio hasta el 15 de julio
publicadas en la pagina web de la FIFA. El presente analisis se concentré a 4
noticias testigo publicadas en la seccion Mundial Rusia 2018 en la web de la
FIFA, en un total de 16 dias desde que Francia disputé los octavos de final, hasta
que se proclamé campedn.

La muestra que se empled fue de caracter no probablistico.

3.3. Técnicas de recoleccion de datos:

Para realizar un trabajo de investigacion es necesario llevar a cabo un
desarrollo metodico que permita la adecuada consecucion de los objetivos
propuestos, asi como una formulacion clara, concreta y precisa del problema y

una metodologia de investigacion rigurosa y adecuada al tipo de trabajo.

El analisis de contenido se realiza mediante una descripcion objetiva,
sistematica y cuantitativa que proporciona suficientes elementos de juicio. Estos
nos ayudan a contestar a muchas de las interrogantes que nos hacemos dia a dia
cuando leemos la prensa. Hasta incluso nos permiten establecer una relacion
entre quien escribe, el medio y quien lo compra, segin sean los objetivos y las

reacciones que se produzcan luego.

Por lo general, todos los periddicos, plasman una informacién basada en los
mismos hechos, y lo hacen mediante textos, fotografias e infografias. Es por ello
que se diferencian en lo que refiere a articulos de opinion o cronicas, donde

logran su sello distintivo.

El periodismo consta de tres generos que son: de informacion, de opinién y

de interpretacion. Cada uno de estos generos tienen subgéneros, los cuales se
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deben analizar de distinto modo ya que tienen un contenido exclusivo que los

diferencia y en los cuales se deben realizar distintas unidades de analisis.

Como Krippendorf (1997) menciona: “Determinar las unidades implica
delimitar su definicion, su separacion, teniendo en cuenta sus respectivos limites

y su ldentificacion para el analisis”. (p.81)

El primer objetivo del analisis de contenido es poder interpretar el diverso
manifiesto de las comunicaciones ya sea de manera objetiva, sistematica o
cuantitativa, lo que se busca es en primer lugar poder interpretarlas.

Corresponden al campo del analisis de contenido las actividades en las que,
partiendo de un conjunto de técnicas parciales pero complementarias, consisten
en explicitar y sistematizar el contenido de los mensajes y la expresion de ese
contenido con la ayuda de indicios cuantificables o no. Todo ello con la finalidad
de efectuar deducciones ldgicas y justificables concernientes a la fuente (el
emisor y su contexto) o, eventualmente, a los efectos de los mensajes tomados
en consideracion (Bardin, 1986, p.32)

Luego de ello, debemos identificar las variables, establecer la modalidad en
la cual se analizara el contenido, determinar las unidades de registro, definir las
categorias y mas elementos los cuales ayudan a simplificar, aunque no parezca,

la investigacion.

El tema de la credibilidad en la investigacion cualitativa ha preocupado
desde un principio a los metodo6logos; en este sentido, la credibilidad exige
que sean aplicadas reglas anélogas a las de la fiabilidad y validez. El
término credibilidad se utiliza en investigacion cualitativa en un sentido
analogo al de fiabilidad y validez, propios de la metodologia cuantitativa
(Bisquerra, 1996, p.259)

Es asi como el anélisis del contenido del periodismo, puede resultar algo
complejo en primera instancia pero aplicando los métodos ideales y definiendo
los parametros, ayuda a la interpretacion y reduce el tiempo de investigacion que

puede ocasionar el no aplicar los métodos mencionados.
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3.3.1 Instrumentos:

Se utilizé una ficha morfoldgica de la prensa en la investigacion, debido al
ndmero de informaciones encontradas acerca del suceso. Se ha realizado
intentando recoger una muestra, la cual logre ser la méas significativa y acotada
posible. Esta técnica es la del andlisis morfoldgico de la prensa que permite
poner en primera instancia, las caracteristicas fundamentales de la web digital.

Kayser define en su analisis de la prensa, que se divide en tres partes: la
primera estudia la personalidad de la web, la segunda la morfoldgica
propiamente dicha y la Gltima que es la valoracion. Para proceder al estudio fue
necesario subdividir los periddicos de informacion general. La descripcion de
la personalidad de la web consta de dos partes: el registro de identificacion y
el expediente de identidad.

3.4. Aspectos éticos:

La informacidn que se va a exponer en esta investigacion, respeta lo que
corresponde a las fuentes para el marco tedrico, sefialando el nombre del libro,
autor. Ademas de fuentes electronicas. Utilizando las normas APA para hacer
un correcto uso de citas de libros, revistas y otros documentos relevantes que
nos ayudaron al estudio de esta investigacion periodistica. Por ello, se garantiza
la inexistencia de plagio, por lo demas, se respetaran los procesos para realizar

una buena investigacion.
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CAPITULO IV
RESULTADOS

El objetivo de investigacion estuvo relacionado a identificar las caracteristicas del
periodismo deportivo en el Mundial Rusia 2018 en la participacion que tuvo la
seleccidn francesa.

Una vez recolectada la informacién mediante la aplicacion de la ficha técnica de
andlisis de contenido, procedimos, a la elaboracién de tablas y gréficas en las que se
detallan de una manera clara todas las cifras relevantes, para describir los aspectos

abordados a lo largo de la investigacion realizada.

Tabla 1

La funcién comunicativa del titular

Fecha Titular Funcién comunicativa Tipo de noticia
16/06/2018 | Francia gana ajustadamente Expresiva Principal
en su estreno
21/06/2018 | Mbappé mete a Francia en Expresiva Principal
octavos y despide a Per(
26/06/2018 Dinamarca avanza con el
primer empate sin goles Expresiva Principal

de Rusia 2018

30/06/2018 | Francia deja afuera a

Argentina con un estelar Expresiva Principal
Mbappé

06/07/2018 | La eficacia de los Bleus
termina con el suefio de Expresiva Principal
Uruguay

10/07/2018 Umtiti mete a Francia en
su tercera final Expresiva Principal

15/07/2018 Francia gana su segunda
Copa Mundial de la FIFA Expresiva Principal
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En la Tabla 1, encontramos que todos los titulares analizados en la web de la FIFA, que
son siete, respecto a la participacion de Francia en Rusia 2018 tienen una funcion

comunicativa expresiva.

Tabla 1.1 (tipo de titulares aparecidos en la web)

Caracteristicas sintacticas presentes en los titulares

Criterio Sintactico Categoria NuUmero Numero de palabras
Simple 7 2902
. L Compuesta 0 0
Tipo de Oracion Frase 0 0
2902
Pasado 0 0
. Presente 7 2902
Tipo de verbo Futuro 0 0
2902
Amarillo 0 0
Color de tipografia del Blanco 0 0
titular Negro 7 2902
2902
Normal 6 2379
Ironia 0 0
1
(La eficacia de
. - los Bleus
Figuras Retoricas Comparacion termina con el 523
suefio de
Uruguay-
06/07/2018)
2902

En la Tabla 1.1, relacionada a “caracteristicas sintacticas” presentes en los titulares, se
observa que el total de noticias analizadas de la web de la FIFA, estdn compuestos por
oraciones simples (siendo un total de siete). El “tiempo verbal” mas utilizado en los
titulares es el “tiempo presente”, el cual lo encontramos en las siete noticias relacionadas
a la participacion de Francia en el Mundial Rusia 2018.

La “aparicion de las figuras retoricas” como recurso estilistico periodistico observamos
gue solo encontramos una comparacion en uno de los titulares de las noticias analizadas
el cual es el del 06 de junio de 2018 a nombre de “La eficacia de los Bleus termina con

el sueno de Uruguay”.
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La totalidad de palabras sumadas entre todas las noticias analizadas de la web de la FIFA

respecto a la participacion francesa en Rusia 2018, suman exactamente 2902 palabras

Tabla 2

Visibilidad redaccional de las noticias en la web de la FIFA sobre la participacion

de Francia en el Mundial Rusia 2018.

N° de noticia Fecha de noticia Titular N° de palabras
1 16 de junio 2018 Francia gana ajustadamente 490
en su estreno
2 21 de junio 2018 Mbappé mete_ a Franclla en 403
octavos y despide a Perl
Dinamarca avanza con el
Lo rimer empate sin goles
3 26 de junio 2018 ge Rusia 20[18 g 420
Francia deja afuera a
4 30 de junio 2018 Argentina con un estelar 312
Mbappé
La eficacia de los Bleus
5 6 de julio 2018 termina con el suefio de 523
Uruguay
Umtiti mete a Francia en
6 10 de julio 2018 su tercera final 451
Francia gana su segunda
7 15 de julio 2018 Copa Mundial de la FIFA 303

Fuente Propia
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Grafico 1
Visibilidad redaccional de las noticias en la web de la FIFA sobre la participacion

de Francia en el Mundial Rusia 2018.
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Fuente propia

En la tabla 2 y el grafico 1 de distribucién de frecuencia, el mayor nimero de palabras
que se observa relacionado a visibilidad redaccional de las noticias de la participacion
francesa en el Mundial Rusia 2018, tiene como nimero mayor: 523 palabras del 6 de julio
del 2018 (La eficacia de los Bleus termina con el suefio de Uruguay), seguido de la noticia
del 16 de junio del 2018 que contiene 490 palabras (Francia gana ajustadamente en su
estreno).

Le siguen dos noticias, la del 10 de julio de 2018 (Umtiti mete a Francia en su tercera
final) y la del 26 de junio de 2018 (Dinamarca avanza con el primer empate sin goles de
Rusia 2018) con 451 y 420 palabras, respectivamente. Finalmente, se observa con menor
cantidad de palabras a la noticia del 15 de julio del 2018 (Francia gana su segunda Copa
Mundial de la FIFA).
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Grafico 2
Orientacion de las noticias en la web de la FIFA de la participacion de Francia en
el Mundial Rusia 2018.
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En el Gréfico 2, en relacion a la orientacidn de las noticias relacionadas a la participacion
de Francia en el Mundial Rusia 2018, resalta Unicamente la noticia suave (aquellas
donde el autor no valora de ninguna manera el hecho, aportando simplemente los datos

objetivos del hecho) con un 100% en las 7 noticias analizadas.

Tabla 3
Caracteristicas de las imagenes / fotografias en las noticias de la web de la FIFA

relacionadas a la participacion de Francia en el Mundial Rusia 2018.

Criterio Categoria NUmero Porcentaje
Fotografia 7 100%
Tipo de imagen Grafico 0 0%
100%
Coloracion de la A color ! 100%
imagen Blanco/Negro 0 0%
100%
General 0 0%
Medio 0 0%
Primer Plano 0 0%
Plano Busto 0 0%
Primerisimo primer plano 0 0%
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Conjunto
7 100%
0 0
100%
Fotografia deportiva 7 100%
Geénero de la fotografia Fotografia Policial 0 0%
100%

Fuente Propia

En la Tabla 3, relacionada a las caracteristicas de las imagenes / fotografias; el mayor
valor que se observa en el “tipo de imagen” que acompaia a la noticia, est4 representada
en un 100% por “fotografias” y un 0% correspondiente a “graficos” (ilustraciones,
infografias o documentos digitalizados). La totalidad de las imagenes (4 analizadas)
fueron a color (100%). No se encontraron imagenes en blanco y negro.

La relacion de los “planos aparecidos en las imagenes”: el plano conjunto esta presente
en la totalidad de las noticias analizadas en la web de la FIFA, estando presente en los 7
hechos noticiosos.

La predominancia del género fotografico es la “fotografia deportiva”, representada con

un 100%; el cual evidencian el contenido de la web.
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Grafico 3

Analisis sobre la procedencia de las imagenes en la web de la FIFA de las noticias

relacionadas a la participacion de Francia en el Mundial Rusia 2018.
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En el Gréfico 3, del analisis sobre la procedencia de las imagenes que utiliza la web de la
FIFA en la participacion de Francia en instancias finales del Mundial Rusia 2018, se
detectd que todo el porcentaje esta representado por fotografias de capturas de video de

la web (luego de editar el video, dejaba un pantallazo de éste) con un 100%.
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Grafico 4
Analisis sobre las fuentes de informacién en la web de la FIFA de la participacion

de Francia en instancias finales del Mundial Rusia 2018.
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En el Grafico 4, del andlisis sobre la procedencia de las fuentes de informacion que utiliza
la web de la FIFA en la participacion de Francia en instancias finales del Mundial Rusia
2018, se detectd que todo el porcentaje estd representado por fuentes documentales

(exactamente, de Twitter) con un 100%.
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CAPITULO V

DISCUSION, CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Caracteristicas del periodismo deportivo digital en el Mundial Rusia 2018-
web de la FIFA

El periodismo deportivo es la forma del periodismo que se dedica a informar
sobre temas relacionados con el deporte y los certdmenes deportivos. Esta
investigacion esta disefiada para aquellos que gustan del periodismo y de la
informacion deportiva, en donde se podra adquirir conocimientos fundamentales
para conocer de mejor manera el quehacer periodistico en el mundo de los
deportes. La prensa deportiva peruana ha alcanzado, durante el Gltimo semestre,
un inusual nivel de protagonismo. La clasificacion de la Seleccion de Peru al
mundial de Rusia 2018 durante el dltimo trimestre del 2017 y su participacion en
la competencia celebrada entre junio y julio del 2018 han generado que los medios

especializados en deportes ocupen el primer plano de la informacion.
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El crecimiento de los eventos deportivos, particularmente Mundiales de
Futbol y Juegos Olimpicos, y su vinculacion directa con los medios de
comunicacion, desde finales del s. X1X hasta principios del s. XXI, ha contribuido
para que los iniciadores del periodismo deportivo, transmitan esa informacion,
primero con el sentimiento del oficio y despues con el rigor de la profesion y a
medida que los procesos de informacién vayan evolucionando. Analizamos la
web de la FIFA; una época en la que las plataformas digitales han ganado mayor
protagonismo y la inmediatez se ha convertido en una caracteristica bésica de la
informacion, este medio de comunicacién ha logrado plasmar la exposicion
mediatica del formato digital, relacionado al evento Rusia 2018, enfocado en la
seleccién de Francia. En un escenario mundialista como en el que actualmente
vive nuestra sociedad, resulta importante encontrar las principales caracteristicas
que definen la noticia deportiva a nivel digital. Los periodistas no pueden seguir
siendo tan clasicos. El nuevo rol de conversar con los usuarios, gestionar
aportaciones y explorar nuevas formas de narrar, abren la puerta para muchos
nuevos perfiles, cada uno especializado en un aspecto de la produccion
periodistica. Es asi como a medida que un medio va creciendo se hace
imprescindible el trabajo de un arquitecto de la informacién, especialistas en
interactividad (...). (Serrano, 2011, p.30)* Tanto en el disefio de las webs como
en la diagramacion de las paginas impresas, este tipo de periodismo ha sabido
siempre innovar para hacer mas atractivos sus textos y atrapar la atencion de los
lectores a través de fotografias espectaculares, titulares de grandes dimensiones,
infogréficos singulares y, tltimamente, mediante otros elementos multimedia que
completan la representacion visual y sonora de los datos que se producen en las
competiciones. (Rojas, 2014, p.184).* Podriamos afirmar que los recursos graficos
se han convertido hoy en dia en una herramienta muy eficaz que garantiza una

mejor aceptacion de la noticia por parte de la audiencia.

3 Serrano, C. (2011). Emprendimiento periodistico en Internet: pistas para crear nuevos medios pensando
en los usuarios. 4° Foro Internacional de Periodismo Digital. Periodismo Digital: Convergencia, redes y
moviles, 1, 19-30.
4 Rojas, J. (2014). Periodismo deportivo. Nuevas tendencias y perspectivas de futuro. Correspondencias &
Analisis, (4), 184..
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Para esta investigacion encontramos que los titulares analizados en la web de la
FIFA, que son siete, “Francia gana ajustadamente en su estreno”, “Mbappé mete
a Francia en octavos y despide a Per(”, “Dinamarca avanza con el primer empate
sin goles de Rusia 20187, “Francia deja afuera a Argentina con un estelar
Mbappé”, “La eficacia de los Bleus termina con el suefio de Uruguay”, “Umtiti
mete a Francia en su tercera final” y “Francia gana su segunda Copa Mundial de
la FIFA” respecto a la participacion de Francia en Rusia 2018, todos tienen una
funcién comunicativa expresiva. Estos se caracterizan por presentar la noticia
con cierta carga de espectacularidad, logrando asi captar la atencion del lector.
Cumpliendo asi también la funcion integradora contando experiencias reflejadas
En lo que respecta a la narrativa, en cada nota se encontrd que mantenia la linea
no alterando los hechos y siempre encontrando un orden logico y sobre todo de la
manera en que ocurrieron los hechos en enlaces de cada nota para contarle
experiencias mas intimas al lector. Hasta llegar al punto de la funcion afectiva que
genera emocion en los lectores .Ademas, el tiempo en que transcurren los siete
titulares mencionados se encuentran en tiempo presente y representan la noticia
principal del hecho. En lo referido al lenguaje planteado, web de la FIFA, apuesta
por el uso 6ptimo del lenguaje digital y las técnicas de posicionamiento. Apela al
uso de una aplicacion para realizar la cobertura del suceso noticioso, utiliza de
manera Optima ciertas técnicas digitales que logran captar la atencion de sus
lectores y generar trafico en su web. Prevalece en su contenido, fotos o los videos
cortos cuya relevancia se impone a cualquier otro elemento de la noticia. El
analisis sobre la procedencia de las fuentes de informacion que utiliza la web de
la FIFA en la participacion de Francia en instancias finales del Mundial Rusia
2018, se detectd que esta representado por fuentes oficiales de la propia FIFA 'y
no oficiales en lo que respecta a los despachos en vivo de cada partido, con un
representante de cada pais que disputo el Mundial Rusia 2018. Las caracteristicas
de las imagenes / fotografias; el mayor valor que se observa en el “tipo de imagen”
que acompafia a la noticia, esta representada en un 100% por “fotografias” y un
0% correspondiente a “graficos” (ilustraciones, infografias o documentos
digitalizados). La totalidad de las imagenes (4 analizadas) fueron a color (100%).
No se encontraron iméagenes en blanco y negro. La relacion de los “planos

aparecidos en las imagenes”: el plano conjunto esta presente en la totalidad de las
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noticias analizadas en la web de la FIFA, estando presente en los 7 hechos
noticiosos. La predominancia del género fotografico es la “fotografia deportiva”,
representada con un 100%; el cual evidencian el contenido de la web. La
orientacion de las noticias relacionadas a la participacion de Francia en el
Mundial Rusia 2018, resalta Unicamente la noticia suave (aquellas donde el autor
no valora de ninguna manera el hecho, aportando simplemente los datos objetivos

del hecho) con un 100% en las 7 noticias analizadas.

Caracteristicas del periodismo deportivo digital en el Mundial Rusia

2018 con el discurso predominante en la narracion

Se puede observar como algo manifiesto hoy en dia, sobre todo por la
presion a la inmediatez, que los periodistas deben informar de una manera precisa.
La FIFA, que no es ajena a estos fendmenos sociales, anda interesada en que mas
paises en el mundo disfruten esas sensaciones y que menos sientan la ausencia a
estas citas mundialistas; los dirigentes del maximo organismo creen que bajo el

argumento de ampliar los participantes conseguiran ese objetivo.

El requerimiento de exactitud se entiende de diversas maneras posibles. Al
nivel mas simple significa que los periodistas informen los nombres de los
candidatos de una manera exacta, que den nimeros precisos para aquellos que
participan en los eventos electorales, que informen lo que dicen los candidatos de

manera exacta, etc.

Los periodistas tienen una amplia responsabilidad al colocar sus palabras y
eventos que informan en un contexto claro y preciso. Un reporte de noticias puede
facilmente sesgarse a favor o en contra de un candidato en particular, si el contexto
de una afirmacién no es dado de modo preciso. Muy a menudo esto requiere que el
periodista o editor coloque el comentario de un candidato en su correcta relacion

con la posicion declarada de otros candidatos.

Del analisis sobre la procedencia de las imagenes que utiliza la web de la FIFA

en la participacion de Francia en instancias finales del Mundial Rusia 2018, se
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detecto que todo el porcentaje esta representado por fotografias de capturas de video

de la web (luego de editar el video, dejaba un pantallazo de éste) con un 100%.

En lo que respecta a lo relacionado con las caracteristicas de las imagenes /
fotografias; el mayor valor que se observa en el “tipo de imagen” que acompafia a
la noticia, esta representada en un 100% por “fotografias” y un 0% correspondiente
a “graficos” (ilustraciones, infografias o documentos digitalizados). La totalidad de
las imagenes (7 analizadas) fueron a color (100%). No se encontraron imagenes en

blanco y negro.

Lo que es en si la noticia, indica mas que nada, como concluyo el resultado,
quiénes anotaron los goles y a que instancia iba clasificando la seleccion francesa

hasta llegar a plocamarse campeona del mundo.

Toda la noticia era narrada en tiempo presente y manteniendo un enfoque
sobrio en su mayoria. Salvo en el triunfo de Francia sobre Argentina cuando

sefialaron que fue un show estelar de el joven delantero Kylian Mbappe.

Caracteristicas del periodismo deportivo digital en el Mundial Rusia

2018 con la estructura de la informacion

La relevancia social adquirida en los ultimos afios por la informacién
deportiva como el producto periodistico méas popular, de mayor alcance social y
mas consumida en muchos paises. La mayor parte de los contenidos que aparecen
en estos medios versan sobre futbol, el cual se ha con- vertido en la base del negocio
periodistico por su enorme capacidad para atraer la atencion de publico y
anunciantes. El futbol por exceso se ha convertido en un elemento clave de la
espectacularizacion del periodismo, lo que ha desplazado otros contenidos mas

puramente informativos referentes a otras disciplinas.

La estructura de la noticia pretende suministrar la maxima informacion en el
menor tiempo o espacio posible. El periodista, una vez que ha seleccionado el

acontecimiento sobre el que pretende informar y ha recopilado a traves de distintas
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fuentes informativas los datos necesarios para elaborar su noticia, tiene que ordenar
toda esa informacién para que el lector pueda comprenderla con facilidad. El
deporte en general, y el futbol en particular por tratarse de la disciplina con mayor
namero de seguidores, se erige, asi como un «hecho social total», esto es, un
fendmeno que moviliza a sociedades enteras con sus respectivas instituciones e
impone su centralidad cultural debido a la fuerza de una popularidad y una
universalidad que le son innegables (Coelho, 2004 p. 22)°. Por otra parte, este tipo
de periodismo a lo largo de su evolucion ha ido mar- cando tendencias, creando un
estilo propio —basado en el color, la originalidad y la espectacularidad de sus
propuestas— y aportando un nuevo modelo de presentacion de las informaciones a
través de un lenguaje que es visualmente atractivo y resulta comun y accesible para
todos los publicos. (Alcoba, 2005 p. 10)® Una noticia debe hacerse de una manera
organizada y ordenada. Siempre comienza por lo mas importante, los datos se van
distribuyendo a lo largo de la noticia por el grado de interés que tengan. La noticia
consta de tres partes: titulos, entrada o lead y cuerpo de la informacion. Los titulos
son la llamada de atencion del lector, lo que va a captar su atencién. La entrada
viene a ser el nucleo, la esencia de la informacion, es el parrafo inicial que resume
los datos mas importantes. El cuerpo desarrolla lo anticipado en la entrada o lead,

ampliando esos datos e introduciendo otros nuevos.

Si bien hemos visto que el fatbol ocupd un lugar de privilegio en la web de la
FIFA,; ser el deporte que genera una mayor expectacion e impacto social, no siempre
lo hace apoyandose en informaciones de maxima actualidad (noticias y crénicas),
sino que en ocasiones se fundamenta tan solo en anécdotas y curiosidades del dia a
dia de jugadores, Se evidencia que las informaciones de la Web de la FIFA, sobre
el Mundial Rusia 2018; tuvo un tratamiento singular tanto desde el punto de vista
de la seleccion de Francia y presentacion de los contenidos, como del empleo de
géneros y formatos en las informaciones. Dada la relevancia del acontecimiento o
los logros alcanzados como el campeon del mundo, merecia una consideracion y
una mayor valoracién periodistica por parte del medio. Ensalza los logros de los

deportistas en el mundial, dentro y fuera de sus fronteras

5 Coelho L. (2004) El deporte de informar, Paidds Estudios de Comunicacién, Buenos Aires p.
® Alcoba, A. (2005) Como hacer periodismo deportivo, Ed. Paraninfo, Madrid
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En lo que respecta a la investigacion, de las 7 noticias analizadas por la web de
la FIFA, encontramos que en un 100% de veces se utilizo el plano conjunto en la
imagen. “Francia gana ajustadamente en su estreno” (Paul Pogba), “Mbappé mete
a Francia en octavos y despide a Perd” (Kylian Mbappe y Antoine Griezmann),
“Dinamarca avanza con el primer empate sin goles de Rusia 2018 (Christian
Eriksen), “Francia deja afuera a Argentina con un estelar Mbappé” (Kylian
Mbappe), “La eficacia de los Bleus termina con el suefio de Uruguay” (Raphael
Varane, Paul Pogba y Antoine Griezmann), “Umtiti mete a Francia en su tercera
final” (Samuel Umtiti y Raphael Varane) y “Francia gana su segunda Copa
Mundial de la FIFA” (Antoine Griezmann, Didier Deschamps Emmanuel
Macron).

Ademas, también se observd el porcentaje del 100% o total en lo que respecta
a la fuente de la web de la FIFA gue es Open Sans y que todas éstas fueron noticias
suaves. Con el estilo de la noticia suave, puesto que se utiliza un lenguaje

cotidiano facil de entender para la gran mayoria de los fanaticos del fatbol.

En lo que respecta a distribucion de frecuencia, el mayor nimero de palabras
que se observa relacionado a visibilidad redaccional de las noticias de la
participacion francesa en el Mundial Rusia 2018, tiene como nimero mayor: 523
palabras del 6 de julio del 2018 (La eficacia de los Bleus termina con el suefio de
Uruguay), seguido de la noticia del 16 de junio del 2018 que contiene 490 palabras

(Francia gana ajustadamente en su estreno).

Le siguen dos noticias, la del 10 de julio de 2018, “Umtiti mete a Francia en
su tercera final” y la del 26 de junio de 2018 “Dinamarca avanza con el primer
empate sin goles de Rusia 2018 con 451 y 420 palabras, respectivamente.
Finalmente, se observa con menor cantidad de palabras a la noticia del 15 de julio

del 2018 “Francia gana su segunda Copa Mundial de la FIFA”.

Los principios basicos del periodismo que figuran a continuacion proporcionan
una excelente base para todo aquel que aspira a lanzarse a la esfera de la

informacién publica demostrando responsabilidad en la forma de informar. Hay
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cientos de codigos de conducta, cartas y declaraciones de los medios de
comunicacion y los grupos de profesionales que contienen los principios, valores y
obligaciones del oficio del periodista. La mayoria se enfoca en cinco temas

comunes:

Los periodistas no siempre pueden garantizar la verdad, pero obtener los
hechos con exactitud es un principio cardinal del periodismo. Siempre debemos
luchar por la precision, dar a todos los hechos pertinentes que tenemos y garantizar
que han sido verificados. Cuando no podamos corroborar la informacién que

debemos decirlo.

Los periodistas deben ser las voces independientes, no debemos actuar, formal
o informalmente, en nombre de intereses especificos, ya sean politicos,
empresariales o culturales. Debemos dejara clara ante nuestros editores — o
audiencia — cualquier afiliacion politica, financiera u otra informacion personal que

pueda constituir un conflicto de intereses.

La mayoria de las historias tienen al menos dos lados. Si bien no hay obligacién
de presentar todos los puntos de vista en cada pieza periodistica, las historias deben

ser equilibradas y presentadas con contexto.

La objetividad no siempre es posible, y puede no ser siempre deseable (al narrar
por ejemplo, actos de extrema brutalidad o crueldad), pero informar imparcialmente
genera credibilidad y confianza Los periodistas no deben dafiar a nadie. Lo que
publiguemos puede ser hiriente, pero debemos ser conscientes del impacto de

nuestras palabras e imagenes en las vidas de los demas.
Una sefial segura de profesionalismo y periodismo responsable es la capacidad

de asumir nuestra responsabilidad. Cuando cometemos errores, debemos

corregirlos y nuestras disculpas deben ser sinceras, no cinicas.
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Escuchemos las preocupaciones de nuestra audiencia. No podemos cambiar lo
que los lectores escriban o digan, pero siempre podemos rectificar cuando hemos

sido injustos.

De este modo, los periodistas y los medios de comunicacion tradicionales
podréan ejercer un liderazgo respecto a la libertad de expresion ética. Lo que es
bueno para el periodismo también es bueno para otras personas que utilizan internet

o0 los medios de comunicacion en linea para expresarse publicamente.

Caracteristicas del periodismo deportivo digital en el Mundial Rusia

2018 con la cobertura informativa

Es la manera de tratar y cubrir un evento de cualquier &ambito que tenga una
gran repercusion en la actualidad. Con el pasar de los afios su tratamiento se
vuelve mas innovador. Cuando hablamos de cobertura informativa en el
periodismo, nos referimos al acontecer diario que los periodistas muestran en los
medios que laboran. Dicha cobertura puede ser buena o mala, puede tener otros

fines que infringen a la ética periodistica.

Los medios de comunicacion promueven el espectaculo deportivo y es ahi
donde las empresas quieren llegar, pues hay un gran publico receptor del
producto. El patrocinio estd muy vinculado con la forma en como los medios
intervienen en el deporte, pues existe una retroalimentacion ya que el deporte
ofrece seguidores a los medios de comunicacion y estos ofrecen audiencia: el
publico objetivo de las empresas, porque si no hay publico objetivo no hay
audiencia y sin audiencia no hay rating, lectoria o sintonia. “El consumidor es el
motivo principal de este proceso de comunicacion e inversion” (Zenteno, 2004).
Las fuentes son la principal herramienta con la que los periodistas construyen la
informacidn y constituyen un indicador fundamental de la calidad de las noticias.
Las fuentes cumplen un rol crucial. Por tratarse de iniciativas integrales que

tratan con una bateria diversa de publicos de interés, tanto la cantidad de fuentes
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que consultan los periodistas como el tipo de fuentes resultan de fundamental

importancia para determinar la calidad y profundidad de la informacion.

El analisis sobre la procedencia de las fuentes de informacion que utiliza la web
de la FIFA en la participacion de Francia en instancias finales del Mundial Rusia
2018, se detectdé que todo el porcentaje esta representado por fuentes

documentales (exactamente, de Twitter) con un 100%.

Por ello, al tener presencia global y una extendida influencia cultural debido
al gran impacto econdmico, politico, social y mediético, las ligas profesionales
y los espectaculos deportivos ocupan un lugar privilegiado en cuanto el
entretenimiento masivo ya que generan millones de ganancias en patrocinios y

derechos de television.

Del analisis sobre la procedencia de las imagenes que utiliza la web de la
FIFA en la participacion de Francia en instancias finales del Mundial Rusia
2018, se detectd que todo el porcentaje esta representado por fotografias de
capturas de video de la web (luego de editar el video, dejaba un pantallazo de
éste) con un 100%.

En lo que respecta a la hipertextualidad, encontramos el uso del
hipervinculo y los tags en las 7 noticias. Teniendo un 100% de presencia de

ambas en las noticias analizadas en la web de la FIFA.
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CONCLUSIONES

> Al término del analisis de las caracteristicas del periodismo deportivo digital
en el Mundial Rusia 2018 respecto a la participacion de la seleccion francesa
entre los meses de junio y julio del 2018, comprobamos el género
predominante fue el informativo ya que se encontrd presente en todas las
noticias analizadas y que el orden de la noticias iban de manera temporal.
También se verifico que el 100% de las noticias que se analizé eran de la
categoria suave, esto quiere decir que fueron aquellas donde el autor no valora
de ninguna manera el hecho, aportando simplemente los datos objetivos del
hecho. Ademas, todas las noticias contenian fotografias donde en su mayoria
se hacia evidencia del plano conjunto donde prima el colectivo francés y no

solo una figura individual.

» La web de la FIFA mantuvo en todas las noticias analizadas, una misma linea,
manejando el mismo orden y colocando los hechos de cada partido en la

manera que iban ocurriendo.

> Laredaccion de sus titulares y textos, asi como el contenido de sus imagenes,
sin lugar a dudas lo han convertido a la web de la FIFA en uno de los medios
de comunicacion mas serios y atractivos a su vez que podemos encontrar en el
plano digital. Ofrecen al lector noticias netamente deportivas, sin caer en el
sensacionalismo como la mayoria de medios.

» La web de la FIFA utiliza un promedio de entre 300 y 500 palabras por nota
realizada. Lo cual significa que no se explayan mucho en el texto y solo dan
los sucesos y datos mas relevantes del encuentro para cubrir el resto con

material audiovisual como videos, fotogalerias, hashtags, enlaces o etiquetas.
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Recomendaciones:

> La prensa deportiva digital ha logrado una importante presencia dentro de las
preferencias de consumo de la sociedad, siendo asi su labor una importante
herramienta de informacion que tiene el poder de crear sensaciones y
emociones en el publico receptor sobre lo que lee u observa. Es por ello, que
se recomienda a laweb de la FIFA mantener el lenguaje empleado en sus notas,
ya que si bien es cierto en su mayoria es un lenguaje coloquial, en algunos se

encuentran tonos bélicos.
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Web: fifa.com
Seccidn: deportes

Fecha: 10 de julio del 2018

Titulo: Umtiti mete a Francia en su
tercera final. (Enunciativo)

Tiempo del verbo (titular) Presente
Antetitulo: No presenta

Subtitulo: Un remate de cabeza de
Samuel Umtiti contra Bélgica en San
Petersburgo metid a Francia en la final
de la Copa Mundial de la FIFA por
tercera vez en los ultimos veinte afos.

Origen: https://es.fifa.com/worldcup/news/mr-france-v-belgium-
452w29843394#belgium-v-france-semi-final-2018-fifa-world-cup-russia-29

COPA MUNDIAL DE LA FIFA RUSIA 20181 =

Umtiti mete a Francia en su tercera final

Autor: FIFA.com

Codificador: Adrian Feijoo Fecha: 16
de mayo del 2019

Material a analizar: Noticia informativa
Extension 451 palabras

Fuente: Open Sans

Tamafio: 13.5

Tipos de noticias

SUCESOS NO

SUAVES ESPECTACULOS NO
DEPORTES Sl: Pase a la final de la seleccion
francesa luego de derrotar a Bélgica.

DURAS ECONOMICA NO

POLITICA NO

SENSACIONALISTAS VIOLENCIA NO

DELITO NO

OTRAS NO
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TECNICAS Y
ESTILOS
PERIODISTICOS

IDEA CENTRAL

Francia logra acceder a su tercera final en una Copa del Mundo en 20
afios.

a) Samuel Umtiti marc6 el Unico tanto del encuentro tras una
pelota parada.
i b) Mafiana se define el rival de Francia en la final del ganador
CARACTERISTICAS DEL entre Croacia e Inglaterra.
TEXTO IDEA
SECUNDARIA
CITAS TEXTUALES NO
VALORA SI: El pase a la final obtenido por Francia tras vencer a Bélgica.
VALORACION .
NO VALORA Sl
SI: “Contar con un amplio abanico de grandes jugadores no
garantiza nada. Francia y Bélgica lo tienen, pero fueron los
franceses quienes supieron aprovecharlos al maximo a nivel
NORMAL colectivo. Cuando
el arquero tiene un buen dia, la defensa esta organizada y el resto de
jugadores estan concentrados, la diferencia la marcan los pequefios
RECURSOS detalles. Y Samuel Umtiti marcd hoy esa diferencia.
ESTILISTICOS METAFORA NO
IRONIA NO
SATIRA NO
COMPARACION | NO
ANECDOTA NO
OTROS NO
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ORALES NO
FUENTES VISUALES NO
DOCUMENTALES Si: Adrien Gingold (@FIFAWorldCupFRA) y Simon Massart
(@@FIFAWorldCupBEL)
TECNICAS NO
CONTRASTA Si: Informa los hechos tal cual ocurrieron
mencionando protagonistas y dando datos.
ETICA FUENTES CONTRASTADAS NO CONTRASTA NO
INFORMACION CONTEXTUALIZA Si: Da el lugar de los hechos y como acontecieron
CONTEXTUALIZADA brevemente.
NO CONTEXTUALIZA NO
PROFUNDIZA NO
PROFUNDIDAD NO PROFUNDIZA Si: Ya que es una nota informativa no se
explaya ni describe los hechos.
FOTOGRAFO Fotografo FIFA
PERSONAJE Samuel Umtiti, Antoine Griezmann y Raphael Varane.
UBICACION San Petersburgo
PORCENTAJE 800 x 650
LEYENDA No hay descripcién
GRAN PLANO
FOTOS GENERAL
PLANOS DE LA PLANO CONJUNTO Sl
FOTOGRAFIA
MULTIMEDIA
PLANO GENERAL NO

PLANO AMERICANO NO
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PLANO MEDIO NO
PRIMER PLANO NO
PLANO DETALLE NO
AUDIOS NO
VIDEOS Si
INFOGRAFIAS NO
ANIMACIONES NO
ESPECIALES Si, fotogaleria.
MULTIMEDIA
DOCUMENTOS NO
ADJUNTOS
HIPERTEXTUALIDAD HIPERVINCULOS Si:

TAGS

Si: Francia, Uruguay
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Web: fifa.com
Seccion: deportes

Fecha: 6 de julio del 2018

Titulo: La eficacia de los Bleus
termina con el suefio de Uruguay.
(Enunciativo)

Tiempo del verbo (titular) Presente
Antetitulo: No presenta

Subtitulo: Uruguay, que hasta hoy
solo habia encajado un tanto en
Rusia, recibié 2 en 61 minutos

Origen: https://es.fifa.com/worldcup/news/la-eficacia-de-los-bleus-termina-con-elsueno- | Autor: FIFA.com

de-uruguay#uruguay-v-france-antoine-griezmann-of-france-scores

COPA MUNDIAL DE LA FIFA RUSIA 2018™ H

La eficacia de los Bleus termina con el sueio de

Uruguay

Codificador: Adrian Feijoo Fecha:
16 de mayo del 2019

Material a analizar: Noticia informativa

Extensidon 523 palabras
Fuente: Open Sans
Tamafo: 13.5

Tipos de noticias

SUCESOS NO

SUAVES ESPECTACULOS NO
DEPORTES Si: Pase a semifinales de Francia tras vencer

a Uruguay.

DURAS ECONOMICA NO

POLITICA NO

SENSACIONALISTAS VIOLENCIA NO

DELITO NO

OTRAS

NO
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IDEA CENTRAL | Francia clasifico a las semifinales del Mundial
Rusia 2018 luego de vencer a la seleccion uruguaya.
a) Raphael Varane y Antoine Griezmann se
encargaron de colocar a Francia en la siguiente
CARACTERISTICAS DEL instancia.
TEXTO IDEA b) Uruguay se despidio del certamen con tan solo 4
SECUNDARIA goles en contra.
CITAS TEXTUALES NO
, VALORA SI: El pase a la semifinal obtenido por Francia tras
TECNICAS Y VALORACION vencer a Uruguay.
NO VALORA SI
ESTILOS SI: “Doce afios después Francia volvio a alcanzar
PERIODISTICOS las semifinales de la Copa Mundial de la FIFA y lo
NORMAL hizo tras vencer a una combativa Uruguay que
acuso en exceso la baja del lesionado Edinson
Cavani”.
RECURSOS METAFORA NO
ESTILISTICOS [RONIA NO
SATIRA NO
COMPARACION | NO
ANECDOTA NO
OTROS NO
ORALES NO
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VISUALES NO

DOCUMENTALES Si: Tweets de Antoine Griezmann (@AntoGriezmann), Adrien Gingold
FUENTES (@FIFAWorldCupFRA) y Florencia Simoes
(@@FIFAWorldCupURU)
TECNICAS NO

CONTRASTA Si: Informa los hechos tal cual

ocurrieron mencionando

ET| CA FUENTES CONTRASTADAS protagonistas y dando datos.
NO CONTRASTA NO
INFORMACION CONTEXTUALIZA Si: Da el lugar de los hechos y como

CONTEXTUALIZADA

acontecieron brevemente.

NO CONTEXTUALIZA

NO

PROFUNDIZA

NO

PROFUNDIDAD

NO PROFUNDIZA

Si: Ya que es una nota informativa no se
explaya ni describe los hechos.

FOTOGRAFO Fotografo FIFA
PERSONAJE Seleccion francesa
UBICACION Nizhni Névgorod
PORCENTAIJE 850 x 600
LEYENDA No hay descripcién
GRAN PLANO
FOTOS GENERAL
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PLANO GENERAL Si
PLANOS DE LA
MULTIMEDIA FOTOGRAFIA
PLANO CONJUNTO NO
PLANO AMERICANO NO
PLANO MEDIO NO
PRIMER PLANO NO
PLANO DETALLE NO
AUDIOS NO
VIDEOS Si
INFOGRAFIAS NO
ANIMACIONES NO

ESPECIALES MULTIMEDIA

Si, fotogaleria.

DOCUMENTOS ADJUNTOS

NO

HIPERTEXTUALIDAD

HIPERVINCULOS

NO

TAGS

Si: Francia, Uruguay
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Web: fifa.com
Seccion: deportes

Fecha: 30 de junio del 2018

Titulo: Francia deja afuera a
Argentina con un estelar Mbappé
(Enunciativo)

Tiempo del verbo (titular) Presente
Antetiulo: No presenta

Subtitulo: En el primer choque de
los octavos de final de la Copa
Mundial de la FIFA Rusia 2018,
Francia derrotd a Argentina en un
duelo espectacular y ya esta, al
igual que en la ultima edicion,
entre las ocho mejores selecciones
del planeta.

Origen: https://es.fifa.com/worldcup/news/review-france--
argentina2978943#france-v-argentina-round-of-16-2018-fifa-world-cup-russia-
23

COPA MUNDIAL DE LA FIFA RUSIA 2016™ = o
Francia deja afuera a Argentina con un estelar ‘1
Mbappé

Autor: FIFA.com

Codificador: Adrian Feijoo Fecha:
16 de mayo del 2019

Material a analizar: Noticia informativa
Extensidon 312 palabras

Fuente: Open Sans

Tamafio: 13.5
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Tipos de noticias

SUAVES

SUCESOS NO

ESPECTACULOS NO

DEPORTES SI: Pase a cuartos de final del Mundial Rusia

2018 por parte de la seleccidn francesa.

DURAS

ECONOMICA NO

POLITICA NO

SENSACIONALISTAS

VIOLENCIA NO

DELITO NO

OTRAS

NO

TECNICAS Y
ESTILOS
PERIODISTICOS

CARACTERISTICAS DEL
TEXTO

IDEA CENTRAL

Francia clasifica a los cuartos de final de Rusia 2018.

IDEA
SECUNDARIA

a) Kylian Mbappe fue considerado el mejor jugador del
partido gracias a su notable actuacién ante el cuadro
sudamericano.

b) Francia espera en cuartos de final al ganador de la llave
entre Uruguay y Portugal

CITAS TEXTUALES

NO

VALORACION

VALORA

Si: El campeonato obtenido por Francia gracias a sus influyentes
individualidades y por sobre todo, el buen trabajo en equipo.

NO VALORA

Si

NORMAL

SI: “En el primer choque de los octavos de final de la Copa
Mundial de la FIFA Rusia 2018, Francia derroto a Argentina en un
duelo espectacular y ya estd, al igual que en la Gltima edicidn,
entre las ocho mejores selecciones del planeta”.

METAFORA

NO
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RECURSOS IRONIA NO
ESTILISTICOS SATIRA NO
COMPARACION NO
ANECDOTA NO
OTROS NO
ORALES NO
FUENTES VISUALES NO
DOCUMENTALES Si: Tweets de Adrien Gingold (@FIFAWorldCupFRA) y Diego Zandrini
(@FIFAWorldCupARG)
TECNICAS NO
CONTRASTA Si: Informa los hechos tal cual ocurrieron
mencionando protagonistas y dando datos.
ETICA FUENTES CONTRASTADAS NO CONTRASTA NO
INFORMACION CONTEXTUALIZA Si: Da el lugar de los hechos y como
CONTEXTUALIZADA acontecieron brevemente.
NO CONTEXTUALIZA NO
PROFUNDIZA NO
PROFUNDIDAD NO PROFUNDIZA Si: Ya que es una nota informativa no se
explaya ni describe los hechos.
FOTOGRAFO Fotografo FIFA
PERSONAJE Antoine Griezmann y Olivier Giroud
UBICACION Moscl
PORCENTAJE 680 x 440
LEYENDA No hay descripcion
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GRAN PLANO
FOTOS GENERAL
PLANOS DE LA | PLANO GENERAL NO
FOTOGRAFIA PLANO CONJUNTO Si
MULTIMEDIA
PLANO AMERICANO NO
PLANO MEDIO NO
PRIMER PLANO NO
PLANO DETALLE NO
AUDIOS NO
VIDEOS Si
INFOGRAFIAS NO
ANIMACIONES NO
ESPECIALES Si, fotogaleria.
MULTIMEDIA
DOCUMENTOS NO
ADJUNTOS
HIPERTEXTUALIDAD | HIPERVINCULOS Si:

https://de.fifa.com/worldcup/matches/match/300331537/#match-liveblog

TAGS

Si: Francia, Argentina
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