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RESUMEN

La investigacion tuvo como proposito el estudio de la informacion politica electoral
del diario La Republica y la estructura de la noticia — Campafa electoral 2016, |
vuelta, relacionada a la candidata Keiko Fujimori del partido de Fuerza Popular.
Centramos nuestro andlisis en la informacion politica, ya que constituye un lugar
central para el periodismo, fundamental en una democracia, y el diario ejerce un
papel importante en épocas electorales, transmitiendo su punto de vista a la
ciudadania, contribuyendo asi a la formacion de opinion publica, que lo aleja de las
demandas y necesidades informativas de los ciudadanos. En este contexto, el
periodismo pierde su capacidad para llevar a cabo su tarea de perro guardian.

En el desarrollo metodoldgico de la investigacion se utilizaron métodos concretos
en investigacion social de paradigma cualitativo, descriptivo e interpretativo con
técnicas de analisis de contenido, para la compresion de la realidad social. La
investigacion cualitativa es de caracter inductivo, y descansa sobre la observacion,
tuvo como finalidad decodificar los mensajes periodisticos relacionado la campafia
electoral 2016, | vuelta; y cuyo desarrollo es analizado en la investigacion. La
muestra de estudio estuvo compuesta por 9 informaciones, aparecidas el 27 de
enero a 6 de abril en el Diario La Republica; diario peruano de circulacién nacional,
de Grupo La Republica Publicaciones y generalmente se lo asocia con el sector
politico de centro izquierda moderado y de formato Berlinés.

La investigacion concluye que el Diario La Republica, mantuvo su linea editorial
critica hacia la candidata Keiko Fujimori en el proceso electoral, con claros ataques
directos sobre la vida pasada y actual de la candidata a la Presidencia de la
Republica por Fuerza Popular, difundiendo informaciones sobre denuncias y actos
ilicitos, con presencia de titulares como: “Jurado Electoral recorto ley para salvar a
Fujimori”, “Dirigentes fujimoristas no se arrepienten de atacar a ciudadanos y
periodistas”, “Fujimoristas atacan con golpes a quienes se expresan en contra de
Keiko”, “Fuerza Popular y otros partidos postulan a candidatos con antecedentes.”,
“Fue primera dama del gobierno mas corrupto”; dedicdndole una superficie
redaccional de 370 % durante los meses de enero a abril del 2016. La investigacion
evidencia que la ideologia e identidad partidista del Diario La Republica se vio
reflejada en la antipatia hacia la candidata Keiko Fujimori, creada a través de las
informaciones periodisticas, siendo un factor importante en la votacion peruana
para establecer preferencias politicas; no se informo con autenticidad sobre los
hechos, logrando que el ciudadano tenga una posicion en contra y no pueda formar
su propia opinién, no generd el voto democrético del pais

Palabras claves: Comunicacion politica, informacion periodistica, elecciones
presidenciales, medio de comunicacion, tratamiento informativo.
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ABSTRACT

The investigation took as an intention the daily study of the political information
electoral the republic and the structure of the news - electoral campaign 2016, |
return, with relation to the candidate Keiko Fujimori of the party of Popular Force.
The politics constitutes a central place for the journalism, fundamental in a
democracy, and the diary The Republic exercised an important paper in electoral
epochs, moved his point of view to the citizenship contributing to the formation of
public opinion, which removes it from the demands and informative needs of the
citizens. In this context, the journalism loses his aptitude to carry out his task of
dog guardian.

In the methodological development of the investigation concrete methods were in
use in social investigation of qualitative, descriptive and interpretive paradigm with
technologies of analysis of content, for the compression of the social reality. The
qualitative investigation is of inductive character, and rests on the observation, it
had as purpose decode the journalistic messages related the electoral campaign
2016, I return; and whose development is analyzed in the investigation. The sample
of study was composed by 9 information, appeared on January 27 to April 6 in the
Diary The Republic; Peruvian diary of national traffic, of Group The Republic
Publication and generally it left side is associated with the political sector of center
moderated and of Berlin format.

The investigation concludes that the Diary The Republic, Keiko Fujimori supported
his publishing critical line towards the candidate in the electoral process, with clear
direct assaults on the past and current life of the candidate to the Presidency of the
Republic for Popular Force, spreading information about denunciations and illicit
acts, with holders' presence as: "Electoral Juror cutting law away to save Fujimori”,
"Leaders fujimoristas do not repent attacking citizens and journalists”,
"Fujimoristas attacks with blows to whom they express in opposition to Keiko",
"Popular Force and other parties postulate candidates with precedents", "She Was
the first lady of the most corrupt government"; dedicating a surface redaccional of
370 % during January to April, 2016. The investigation demonstrates that the
ideology and partisan identity of the Diary The Republic saw reflected in the
antipathy towards the candidate Keiko Fujimori created across the journalistic
information, being an important factor in the Peruvian voting to establish political
preferences; it did not report with genuineness on the facts, achieving that the
citizen has a position in against and could not form his own opinion, did not
generate the democratic vote of the country

Key words: Political communication, journalistic information, presidential
elections, media, information treatment.
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INTRODUCCION

Para entender el proceso de la comunicacion politica Mora (2011), define “la
comunicacion politica en los procesos de socializacion, de la forma en como funcionan
los procesos de intercambio de informacion, de su elaboracion, de su interpretacion y
los efectos que produce” (p. 22). En ese orden de idea sostenemos que la comunicacion
politica es proyectar ante los medios de comunicacion una informacion eficaz y clara,
para que a su vez los medios difundan a los lectores noticias veridicas y no

manipuladas.

Para Sénchez (2009): “Los medios de comunicacidon son un poder auténomo,
capaz de seleccionar los temas de debate publico, fijar los criterios de evaluacion de
las actividades politicas. La informacién escapa de la mano de los partidos politicos y
de las instituciones”. (p.12); por tanto, el objetivo de los medios de comunicaciéon en
campanfa electoral es que los lectores sepan las propuestas principales de cada
candidato y a su vez el como se desenvuelven en toda la campafia; por tanto, el perfil
de todo medio debe de ser neutral y saber manejar los limites de informacién hacia un
determinado personaje. Quiere decir que no se debe exponer a un candidato de forma

continua y sobre todo quitando espacios a otros personajes que postulan.

El objetivo de investigacion fue identificar cuales son las caracteristicas de la
informacién politica electoral del diario La Republica en la estructura de la noticia -

campaniia electoral 2016, | Vuelta - Keiko Fujimori.

La informacion periodistica segin Rodrigo (1989) son:

Los pardmetros de calidad observados en las noticias, se delimita en el origen de
la informacién, proximidad, impacto, relevancia, tipo de fuentes, equidad de la
pauta, estructura narrativa, adjetivacion valorativa, antecedentes, consecuencia
y observacion periodistica en la noticia, nucleo de la informacion, enfoque de la
noticia, recursos graficos. (p.67)
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Como nos dice autor; es importante que las noticias emitidas por los diarios sean
informacion de primera mano por el periodista. El debe de contrastar la informacion
con otras fuentes, pues esto asegurard a que tenga buenos resultados al difundir las
noticias. Es importante que ambas variables se conecten entre si, tanto la informacion

politica electoral como la estructura de la noticia.

En el desarrollo metodoldgico de la investigacion se utilizaron métodos concretos
de investigacion social de caracter cualitativo, descriptivo e interpretativo con técnicas

de andlisis de contenido analisis, para la compresion de la realidad social.

La investigacion cualitativa es de caracter inductivo, y descansa sobre la
observacién, tuvo como finalidad decodificar el mensaje de la informacion difundida,
pero observado siempre desde la tribuna de los elementos: actores de la informacion

politica relacionada la camparia electoral 2016, | vuelta.

Donde la candidata de centro derecha Keiko Fujimori gano la jornada electoral,
pero no obtuvo la mayoria de votos, debiendo concurrir a una segunda vuelta el 5 de
junio. Con el 100% de las actas procesadas, la exlegisladora de 40 afios obtuvo el
39,85% de los votos, una clara ventaja sobre su mas cercano rival, el empresario Pedro
Pablo Kuczynski, de peruanos por el Kambio, quien logré el 20,99%.; cuyo desarrollo

es analizado en la investigacion.

La investigacion esta dividida en 1V capitulos interrelacionados:

Capitulo I: Comprende el marco tedrico, dentro de ello esté los antecedentes de la

investigacion, bases teoricas y definicion de términos bésicos.

Capitulo I1: Esta la metodologia de la investigacion, en el cual analizamos el disefio
de metodoldgico, disefio muestra, técnicas de recoleccion de datos que comprende
técnicas e instrumentos de analisis contenido, aplicado en comunicacion social, y

aspectos eticos que se trabajo en toda la investigacion.



Capitulo I1I: Se trabajé con el analisis de resultados de cada noticia desarrollada

del diario La Republica.

Capitulo IV: En este capitulo se hablé de la discusion de resultados y se da conocer
las conclusiones a las que se pudo llegar respecto a las preguntas de investigacion y
objetivos planteados y otras observaciones que se desprende de la investigacion
realizada. A su vez se encuentra las recomendaciones, bibliografias y anexos (Ficha

técnica y periddicos analizados) del trabajo de investigacion.
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PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA:

Descripcion de la realidad problematica:

En épocas de campafia electoral los medios de comunicacion son los principales
mediadores entre el candidato que se presenta y su propuesta politica para los

ciudadanos.

La politica entonces, constituye un lugar central para el periodismo; se configura
como aquella préactica informativa que se ocupa de la actividad de los gobiernos, los
partidos y las organizaciones politicas, las campafias politicas, las elecciones y todos
aquellos acontecimientos que estén relacionados. Al estar conectado con los resortes
y las dindmicas de funcionamiento del régimen democratico, ocupa un rol central en
el mismo y esto lo convierte en uno de los &mbitos mas prestigiosos de la profesion
periodistica (Neveu, 2004).

Canel (1999), define la comunicacion politica como:

El campo de estudio que comprende la actividad de determinadas personas e
instituciones (politicos, comunicadores, periodistas y ciudadanos) en la que se
produce un intercambio de informacion, ideas y actitudes en torno a los asuntos
publicos. Con otras palabras, la comunicacion politica es el intercambio de
signos, sefiales o simbolos de cualquier clase, entre personas fisicas o sociales,
con el que se articula la toma de decisiones politicas, asi como la aplicacion de
éstas en la comunidad. (p.23)

Por la propia naturaleza de su objeto informativo, el periodismo politico posee una
fuerte conexion con el funcionamiento de la democracia. De hecho, el periodismo

posee una irrenunciable naturaleza politica (Dader, 2012).
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Segun McManus (2009) existen cuatro grandes funciones normativas del

periodismo en democracia:

La primera tiene que ver el hecho que se configura como una fuente de
informacion para la ciudadania. La circulacion de informacion aparece como un
requisito esencial para el desarrollo de la democracia. S6lo a partir de
ciudadanos informados y dotados de conocimiento politico se puede sustentar
esta forma de gobierno. Las noticias, asi, actian como base de las evaluaciones
politicas y las decisiones electorales hechas por la ciudadania de manera
razonada Yy racional. El periodismo politico es un contribuyente clave para
favorecer una ciudadania bien informada y permitir su participacién politica.
Desde la oOptima normativa, esto implica que los periodistas deben ser
informadores objetivos de la realidad politica, lo més neutrales y distanciados
posible del poder politico (p.98).

El periodismo ejerce una tarea de escrutinio critico sobre las élites politicas y
econdmicas de la sociedad. Esta fiscalizacidn debe perseguir la defensa de los intereses
de los ciudadanos. Por ello, se considera que el periodismo al desarrollar este ejercicio
de monitorizacion se convierte en el Cuarto Poder y los periodistas en el perro

guardian (watchdog) de la democracia.

Las campafias electorales forman parte de una democracia representativa, es asi que
la comunicacion politica electoral juega el rol principal para que los ciudadanos

conozcan mas sobre las ideas del candidato, o partidos politicos.

Hoy en dia ver campafias politicas de un determinado candidato es muy comun,
pero en lo que debemos enfocarnos son en las propuestas que tienen; por ende, los
medios de comunicacion deben trabajar al a par con las campafas electorales para
ayudar a los ciudadanos a la hora del voto, pues esto ultimo aun sigue siendo uno de
los temas controversiales en campafias, ya que a ciencia cierta esto influye

directamente a los ciudadanos.
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Crespo (2012), interpreta asi la comunicacion politica:

(...) Es comprensible que los primeros estudios sobre lo que hoy llamamos
“comunicacion politica” hayan concentrado la atencién en los procesos
electorales, dada la importancia estratégica que éstos tienen para alcanzar el
poder. Y, ademas, la utilidad de tomar prestadas algunas de las técnicas basicas
del mercadeo comercial para aplicarlas, con ciertas adaptaciones a la actividad
politica electoral, sobre todo para “la promocion” de candidatos y propuestas.

(p.115)

Es necesario precisar, que la comunicacion politica no necesariamente esta dirigida
a ganar una eleccion; puede utilizarse también entre otras aplicaciones; para una
campana politica gubernamental, para un referéndum, para conseguir una ley o, por el
contrario, para derogarla. Es decir, la comunicacion politica abarca un espectro muy

amplio

Para conectar la informacion politica, es necesario identificar el rasgo del
periodismo, y la politica es la politizacién de los medios de comunicacién. En términos
generales, éstos se identifican con tendencias ideoldgicas, que se plasman en su linea
editorial, y participan activamente de la dindmica politica, lo que motivo analizar la

difusion de informacion relacionada con la candidata Keiko Fujimori.

La investigacion tuvo como objetivo identificar cuales son las caracteristicas de la
informacidn politica electoral del diario La Republica en la estructura de la noticia -
campana electoral 2016, | vuelta - Keiko Fujimori. Al respecto la candidata del partido
de Fuerza Popular lideré todas las encuestas en el periodo de primera vuelta, pues fue
apoyada por los sectores populares. Su campafa ha estado caracterizada por sus viajes

a todo el Perd, asimismo su exposicion mediatica y sus diversas entrevistas.

La Oficina Nacional de Proceso Electorales (ONPE), dio los resultados al 99.53%
de actas procesadas y 95.55% de contabilizadas, donde da a conocer a que Keiko
Fujimori lideraba las elecciones de primera vuelta con un 39.81 %; posteriormente
seguida por Pedro Pablo Kuczynski, del partido peruanos por el Kambio con el 20.99%

y Verdnica Mendoza del partido Frente Amplio con 18.83%.
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Es importante reconocer que los especialistas en comunicacion, vienen hacer los
comunicadores sociales, los comunicadores de asesoria y consultoria politica, también
los asesores de prensa y especialistas en la opinidn publica, entre otros, son quienes
ayudaran a la ciudadania a saber por quién votar. Por ello, los medios de comunicacién

juegan un papel fundamental al emitir informacion.

El autor Zamora (2003) afirma que “la desinformacion que resulta de las rutinas y
habitos periodisticos. La mayoria de las fuentes periodisticas pueden ser consideradas
fuentes interesadas” (p. 176). Lo que quiere decir que la informacion periodistica tiene
una gran responsabilidad social. Un periodista debe ser veraz con las noticias que
emite y a su vez debe buscar fuentes veridicas que le ayude a contrastar la informacion.
Se debe de tener més de una fuente, esto ayudara al momento de redactar las noticias.

Para Stella y Lila (2004), dicen que:

La informacion constituye un género de la comunicacion. (...) La sociedad
accede a la masa de informacion que refiere a acontecimientos de la realidad
especialmente a través de los medios de comunicacion, qué seleccionan los
acontecimientos noticiables y los hacen noticia, pero también por la experiencia
directa con los acontecimientos que se constituyen en lugar de verificacion de
los mensajes recibidos de los medios. La interpretacion de la informacion
periodistica se cruza pues con otras series de produccién de sentido que circulan
tanto por los mismos medios como por fuera de ellos, y que implican, diferentes
niveles de procesamiento. (p. 128)

El periodista 0 medio de comunicacién que va a difundir informacion, hace que el
lector tenga una perspectiva, sea negativa 0 positiva. En este caso cuando existen
elecciones presidenciales, es donde mas se ve este tipo de diarios que estan a favor o
los que se convierten en rival de ciertos candidatos, por el cual no existe una

objetividad periodistica para emitir sus informaciones.
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Zamora (2003) sostiene que “el periodista deberia contrastar las noticias,
depurarlas, y asi lo prescriben los cddigos deontoldgicos de los colegios de periodistas
y los libros de estilo de los medios” (p.176). El autor contempla que el periodismo
debe colaborar con la ciudadania para dar a conocer los hechos mas transcendentes
verazmente de los candidatos. La prensa escrita sigue siendo importante en base a sus
investigaciones que realiza, y también sus primeras planas, pues logran generar
noticias para otros medios como la radio y la television. Por lo tanto, se considera a

este medio escrito como el que mueve a los deméas medios para emitir su informacion.

En campaiia electoral los diarios son fundamentales porque transmiten el mensaje
del candidato, pues toda campafia electoral busca que los ciudadanos se informen, por
eso existe una investigacion antes, durante y después de las elecciones. Es la Unica
manera en que se puede dar a conocer y asi las personas tengan una decision inteligente
y libre. Mazzoleni (2014), ha definido la comunicacion politica como el “intercambio
y la confrontacidn de los contenidos de interés pablico-politico que produce el sistema
politico, el sistema de los medios y el ciudadano-elector” (p.36). El periodista tiene un
compromiso ético y moral, y su funcién principal es informar como lo estipula la
constitucion del pais, para llevar acabo el sufragio, se requiere actuar de manera justa,

veridica y oportuna.

Para Vignolo (2001): “la prensa no es el cuarto poder del Estado, sino el primer
poder de los pueblos libres™. (p. 43). Es asi que los medios de comunicacién deben de
tener un interés social al informar, pues afecta la vida social de las personas, ya que

son ellos los que leen los diarios.

Ghitta (2008) define que:

La prensa tiene un compromiso pedagdgico con la sociedad, ensefia y hace
pensar. Por eso es necesario poner atencion al periodismo de baja calidad:
cuando los lectores se habitlan a no exigir buen periodismo; cuando no
demandan los comportamientos éticos esenciales de esta actividad, terminan
por no notar los errores, por acostumbrarse a ellos. (p. 28)
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Cabe mencionar que su funcion principal es informar, asi como formar opiniones
0 hacer que influyan en ellas. Esta funcion es muy primordial, pues puede lograr
concientizar, manipular y sensibilizar a los lectores. Estos aspectos de concientizar,
manipular y sensibilizar son importantes para el buen desarrollo comunicativo, es

mejor mezclar estas funciones y no centrandonos en uno en especial.

Debemos recordar que la comunicacion y la informacién son un derecho
humano reconocido en la declaracién universal de los derechos humanos (DDHH),
por esta razdn el ciudadano tiene derecho a una libre y veraz informacion, y los medios
tienen la responsabilidad de mostrar las noticias y cumplir con la objetividad para el
buen desempefio. Esto ayudara a que todos los canales informativos, puedan difundir

con mayor eficacia la informacion.

La difusion y transmision de los materiales de informacion proporcional y
apropiada, es pieza clave para el desarrollo de un medio de comunicacion; de esta
manera ayudara facilmente a la construccion de opiniones al electorado. El contenido
que emiten los medios durante las campaiias electorales es informar de manera
imparcial y objetiva, y en especial que debe llegar a todos los sectores socios

econdmicos, para que asi exista el equilibrio de la informacion.

Sapares (2011) nos afirma que:

La hipotesis del distanciamiento de conocimientos afirma que, con el incremento
de la difusion de la informacion de los medios de comunicacion de masas en el
sistema social, los segmentos con un estatus alto tienden a adquirir la
informacién de una manera mas amplia y activa que los segmentos con un
estatus mas bajo, de forma que amplia el distanciamiento de los conocimientos.

(p.49)

Existen medios de comunicacion que buscan la simpatia de algun partido y es

donde se manipula la informacion a favor del candidato y a su vez se distorsiona la
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informacién para el rival del candidato. Esto hara que los medios brinden coberturas
favorables y en contra. Para Ruiz (2003), “la libertad de prensa no garantiza la
democracia, y esto se ha convertido en una amenaza para los derechos fundamentales
que deberian proteger y no cumplen con las tareas asignadas por la teoria liberal. (p.
25)

En los medios escritos, la manipulacion puede verse a través del disefio de los
titulares, el espacio de cobertura que le dan a la noticia y propiamente después en el
texto. Y si esto es manipulado y se difunde publicamente, la objetividad se pierde y

los ciudadanos son objetos de burlas y de desinformacion latente.

Con esta investigacion partiremos del argumento de que la informacion es una
interpretacion de la realidad; hemos agrupado 9 “noticas testigo”, que analizamos por
medio de técnicas de analisis de contenido cualitativo, de acuerdo a las categoricas
que seran descritas en el capitulo Il (metodologia). Los elementos claves: autenticidad
del documento (caracter genuino), su credibilidad (informaciéon veras),
representatividad (quien produce la informacion ideologia e interés) y la interpretacion
de su significado (produccion y lectura). El tratamiento de los documentos se situd en

el andlisis del discurso

El periodo de tiempo analizado fue: de enero 2016 a abril 2016, en relacion a la
camparia de la primera vuelta electoral. Durante las elecciones presidenciales de la
primera vuelta. Se evidencia el nivel de involucramiento politico del diario por otros
candidatos, quedando excluida dentro de sus preferencias Keiko Fujimori. Se ha
podido observar la linea editorial del diario La Republica, asi como su postura sobre
la candidata. La muestra de estudio estuvo compuesta por 9 “noticias testigo” para
identificar las caracteristicas de la informacion politica electoral diario La Republica

en la estructura de la noticia.

Dentro de los criterios de seleccion, se eligié el diario en mencion, ya que
proporcionan una amplia seleccion de material, centrando nuestro analisis en como

informo el diario sobre la candidata Keiko Fujimori.



XixX

Formulacion del problema

Problema general:

Frente a la problematica planteada; éste estudio formulo el problema de

investigacion con la siguiente interrogante:

¢Cuales son las caracteristicas de la informacion politica electoral del diario La
Republica con la estructura de la noticia? — Campafia electoral 2016, primera vuelta -

Keiko Fujimori

Periodo de analisis: De junio del 2017 a febrero del 2018

Problemas especificos:

» ¢Cuales son las caracteristicas de la informacion politica electoral con la

complementariedad informativa en la estructura de la noticia?

» ¢Cuales son las caracteristicas de la informacién politica electoral con la

cobertura informativa en la estructura de la noticia?

» ¢Cuales son las caracteristicas de la informaciédn politica electoral con la

linea editorial del medio en la estructura de la noticia?
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Objetivos de la investigacion:

Objetivo principal:

Identificar cuales son las caracteristicas de la informacién politica electoral del
diario La Republica con la estructura de la noticia — Campafa electoral 2016, primera

vuelta - Keiko Fujimori.

Obijetivos especificos:

> Identificar cuéles son las caracteristicas de la informacion politica electoral

en la complementariedad informativa con la estructura de la noticia

» Determinar cudles son las caracteristicas de la informacion politica electoral

en la cobertura informativa con la estructura de la noticia.

» Evidenciar cuales son las caracteristicas de la informacion politica electoral
la linea editorial del medio con la estructura de la noticia
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Justificacion de la investigacion

Esta investigacion puede ser til para el registro de evaluacion en procesos de
camparias electorales, donde la informacion politica electoral y la estructura de la
noticia, cumplen un papel fundamental en los medios de comunicacion escritos. Se
dio a conocer el impacto que tiene un medio de comunicacion impreso en cuanto a las
campanas presidenciales, analizamos al diario La Republica, en base al contenido que
emitido en la época de elecciones presidenciales 2016 de la primera vuelta. Parte de
esta investigacion y analisis es la objetividad periodistica, sus lineas editoriales, entre

otros.

La investigacion muestra la realidad del como el diario trato la informacién al
momento de informar, en muchos casos informacion manipulada es lo que se refleja
en los medios escritos. Villanueva (2002) explica que, “los medios de comunicacion
son responsables de la veracidad de sus informaciones. Si bien no lo son respecto a la
de sus anunciantes comerciales, deben evitar los que induzcan al engafio o
evidentemente no expresen la verdad”. (p.37). Es por ello el valor y la importancia que
tienen los medios de comunicacion para llevar la informacion a la sociedad, dandole

desarrollo integro al individuo, pues son ellos los que forman la opinién publica.

El beneficio de este estudio sera para la carrera de Ciencias de la Comunicacion y
en especial para la universidad de San Martin de Porres, en la especialidad de
periodismo y de relaciones publicas, cuya finalidad serd brindar informacion en el
tema de la comunicacion politica, que oriente a futuros investigadores en la
planificacion, organizacion y ejecucion de una campafia electoral. Asi mismo servira

para otros estudios relacionados o afines con otras instituciones.
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Viabilidad de la investigacion:

En el estudio de esta investigacion no nos confrontamos a limitaciones

significativas, el cual nos ayudd a cumplir con el objetivo planeado.

Limitaciones del estudio:

Esta investigacion se realizo sin limitaciones, pues los recursos materiales, como
son los diarios, tesis tanto fisicas como virtuales, nos permitieron el de desarrollo de
la investigacion. El periodo de tiempo para desarrollar la tesis se efectud en un afio,
con apoyo de asesoria de la institucion universitaria, para poder seguir el desarrollo de

este tema y culminar satisfactoriamente.
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CAPITULO |

MARCO TEORICO

1.1 Antecedentes de la investigacion

Paniagua, J. (2003). Comunicacion politica electoral. Elecciones autonémicas de
Andalucia en 2000 (tesis doctoral). Universidad de Malaga, Malaga, Espafia.

Recuperado http://www.biblioteca.uma.es/bbldoc/tesisuma/16700272.pdf

Las elecciones siempre llevan al disefio y ejecucion de técnicas y estrategias que
estan involucradas en conseguir el objetivo de ser los representantes de un estado.
Asimismo, como parte del surgimiento de una vision comin basados en una

democracia cuya principal demostracion es el poder del sufragio.

Teniendo el sufragio como el principal método de designacion de las personas a las
que confiar los resortes del gobierno, se observa el resultado de la campafia electoral
que comienza desde la convocatoria de elecciones la constitucion de las Juntas
Electorales, la presentacion y proclamacion de las candidaturas, votacion, el escrutinio

y la proclamacion de los candidatos electos.


http://www.biblioteca.uma.es/bbldoc/tesisuma/16700272.pdf
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El objetivo general de la presente investigacion es definir las pautas en las que
actualmente se mueve la comunicacién politica en Andalucia, las tendencias de futuro
gque ya comienzan a visionarse, y otras que estan por venir, con la intenciéon de
plasmarlas en un manual o guia de practicas de marketing politico y comunicacion en

periodo electoral.

La metodologia utilizada es deductiva donde mediante pasos logicamente
necesarios y seguros se deducen conclusiones a partir de principios generales. De la
misma forma, utiliza el método axiomatico caracteristico de la I6gica, y de las ciencias

que dependen de la matemética como un instrumento principal.

Los instrumentos que se usaron fueron la observacion directa simple, observacion
controlada y recopilacion de datos. Otras fuentes que se utilizaron fueron videos
electorales cedidos por los distintos grupos politicos o sacados de internet. Ademas,
cufias publicitarias y documentos internos de los partidos politicos como el Plan de
campafa, plan de comunicacién, memoria de campafia electoral y entrevistas
personales al personal del gabinete de comunicacion de los principales partidos
andaluces. (Partido socialista obrero espafiol de Andalucia, Partido Popular Andaluz,
IUCA y Partido Andalucista).

Se utiliz6 700 noticias seleccionadas a través de los Departamentos de
Comunicacioén de los principales partidos politicos, se dividid las elecciones de la
siguiente manera: 307 se refieren a noticias referidas a las Elecciones Autondmicas
Andaluzas, producidas durante la precampafia electoral; y 330 pertenecen a la

campana oficial.

El autor sefial6 que los partidos politicos son susceptibles a las agendas de los
medios de comunicacion, puesto que tienden a guiarse por aquellos temas que los
medios consideran de interes, publican o emiten, para elaborar sus mensajes, sus
programas electorales o incluir la idea en el eslogan. Asi ocurrié en la campafia
electoral de marzo de 2000 en el caso del pacto PSOE-IU, que fue tema de debate
durante todo el periodo e incluso parte del eslogan de 1U, tanto en Andalucia como a

nivel nacional.
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Por otro lado, los medios de comunicacion tienen en la elaboracion de los temas de
agenda, asi como su posterior influencia en el electorado, hay que destacar que estos
son diferentes segun el medio que se trate y el momento de la camparfia. Asi, la prensa
es mas efectiva durante la precampafia y los primeros dias de la campafia. Es entonces
cuando la television se convierte en el medio por excelencia a la hora de establecer la
agenda del publico, porque el efecto audiovisual parece que produce un mayor

recuerdo en el electorado.

También sefala que, con el fin de captar a una parte significativa del publico
objetivo, tanto empresas como partidos politicos se sirven de las encuestas de opinién
como herramientas descriptivas de ese mercado y de la publicidad como uno de los

medios mas visibles para difundir sus mensajes.

Asimismo, los electores muestran interés por estos temas, porque los medios lo
incluyen en su agenda, y en un alto porcentaje de las ocasiones esto sucede, porque
los expertos en comunicacion politica utilizan los temas intimos y las anécdotas de los
candidatos como una estrategia electoral, mas para ‘vender’ el producto (la persona)
que representa a una marca (el partido politico). Personalizando al candidato en varias
facetas: la condensacion de imagenes, la mitificacion, la hipersimbolizacién, la
sumision al relativismo del mercado o la personalizacion como ocultacion de la

realidad politica.

El autor concluye sefialando que el Internet es un instrumento potente de
convocatoria, que crea opinion, pero que al dia de hoy reduce su funcion en
Comunicacion Politica a la publicidad, a la propaganda, a difundir los curriculos de
los candidatos y los programas electorales, los comunicados de prensa, algunas
fotografias, etc. Pocos, 0 muy pocos, son los partidos o instituciones que difunden en
directo actos publicos, como ya ocurre en Estados Unidos y pocos 0 muy pocos son
los periodistas que se sirven de Internet (de la web de un partido) como una de las

fuentes principales de informacion.
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Garcia, J. (2012). La informacion periodistica de la ciencia (Tesis doctoral).
Universidad Complutense de Madrid, Madrid, Espafia. Recuperado de:
http://eprints.ucm.es/14427/1/T33400.pdf

La forma de seleccionar informacion esta basada en lo que los medios de
comunicacion consideran interesantes para la opinion pablica y de esa forma se los

ofrecen, observando la influencia que existe entre ellos.

El trabajo de investigacion sostuvo que los nuevos periodistas profesionales deben
de ser netamente cientificos, para que estén preparado con las nuevas épocas y también

con las realidades sociales y laborales.

El objetivo de esta tesis fue demostrar que es necesario establecer y disefiar un
modelo de gestion periodistica que acabe con el problema de fondo y que optimice y
rentabilice la presencia de la informacion cientifica en los medios para fomentarla.
Esto hara que los medios de comunicacidn consigan dar a la ciudadania la informacion
accesible, abundante y eficiente, pues esto ayudara a tomar decisiones sobre los temas

mas importantes y que en muchas ocasiones estan relacionados con la ciencia.

De esa forma, un periodista 0 un comunicador debe prepararse a profundidad en un
tema determinado, es asi que en diversos medios de comunicacién no llevan en
practica esto y desinforman al emitir la informacion. Esto genera que los ciudadanos

ya ni crean en las noticias pues muchos de ellos son manipulados.

En esta tesis se establecieron crear canales de comunicacién convenientes, para
que exista eficiencia entre la ciencia como método y el de los medios de comunicacion,

ya que permitird mantener una relacion beneficiosa y claro para la poblacion.

Es necesario que la informacion que emitan los medios de comunicacion sea veraz
ya que recae la responsabilidad a los periodisticas, pues son ellos los que escriben y
hablan, y a su vez esto hara que la poblacion sepa la verdad y tenga su propia opinién
y pueda decidir libremente ya que ellos son los afectados de forma directa.


http://eprints.ucm.es/14427/1/T33400.pdf
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La metodologia fue descriptiva, analitica y cuantitativa, al contrastar la realidad que
tiene los medios de comunicacion. La autora, delimito su marco tedrico en cinco
partes: un marco conceptual, un marco histérico, un marco sociologico, el marco de la

sociedad del conocimiento y un marco linguistico.

Los instrumentos que se utilizaron entrevistas personales, notas de prensa, actas de
congresos, manuales de redaccion o estilo de los importantes diarios como la BBC,
Los Angeles Times, El Universal, El Pais y La Vanguardia.

La autora indica que el periodista se limita a reproducir sin mas el texto recibido,
debido a su falta de formacion vy criterio y esta situacion empobrece la informacién
cientifica que se recoge en los medios, ya que no cumple con plenas garantias de

calidad las necesidades y las exigencias de las actuales sociedades desarrolladas.

Por otro lado, lo que no aparece en los medios no existe y la ciencia que no se
refleja en ellos pierde una oportunidad de tener relevancia, tanto social, como

empresarial.

El profesional de la comunicacién se encuentra capacitado para ello, pero uno de
los problemas a los que se enfrenta el periodista cientifico es que no satisface a nadie.
Sin embargo, la ciencia no se puede entender sin los medios de comunicacion, porque

se necesita una opinion pablica informada que decida y presione a los politicos.

La autora concluye que la informacion cientifica es minoritaria en los medios, asi
mismo las fuentes de informacion utilizadas por los periodistas son escazas; y lo que
se debe hacer es fomentar la informacion cientifica en los medios, creando canales de

informacion eficaces entre la ciencia y medios.
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Chavero, P. (2012). El papel de la agenda de los medios en el proceso de
comunicacion politica: un estudio de caso: la legislatura 2008-2011 (Tesis doctoral).
Universidad Complutense de Madrid, Madrid, Espafia. Recuperado de:
http://eprints.ucm.es/17478/1/T34085.pdf

Los medios tradicionalmente cumplian una funcién fiscalizadora de los abusos que
Ilegaron a cometer algunas organizaciones politicas; sin embargo, en la actualidad es

percibido como medio al servicio de los intereses politicos.

La comunicacion politica se origina a la relacion de los medios de comunicacion
con la politica como consecuencia del interés del efecto en los ciudadanos y mas adin

con el nacimiento de la comunicacion de masas, especialmente a television.

La autora se centro en los afios 2008 al 2011, analizando el comportamiento de los
medios de comunicacion, especificamente en la television y otros medios nuevos en

cuanto a los procesos legislativo.

El objetivo fue estudiar el proceso por el que los medios de comunicacion
construyen la realidad politica en Espafia. La autora ha llegado a interpretar que los

medios contintan siendo mediadores o se han convertido en actores politicos

La autora comprobé la veracidad que emiten los medios de comunicacién espafiol,
ya que existen influencias entre el sistema periodistico y politico. Es asi que, hoy en
dia los medios estan dejando de ser los mediadores para formar parte de la politica

como actores.

Los métodos usados para esta investigacion fueron cuantitativos, el cual permitié
cuantificar y jerarquizar con las herramientas las tablas de frecuencia y de
contingencia; otro método es el cualitativos, profundidad, en el cual el contenido
latente y manifiesto pues ambos se uniran para la explicacion mas especifica de los

medios con la politica.


http://eprints.ucm.es/17478/1/T34085.pdf
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Se analiz0 la prensa de referencia a lo largo de la legislatura 2008-2011 a partir de
las teorias y metodologias de referencia en las Ciencias Sociales: el establecimiento
de la agenda (agenda setting), el encuadramiento (framing) y la tematizacion,
realizando andlisis de contenido y de discurso sobre una base muestral de casi 15.000

unidades informativas.

La autora sefiala cuatro areas donde analizo los mensajes de los diarios: segun la
frecuencia de aparicion de los temas, orden de prioridades de acuerdo a los temas
coyunturales, cualidades afectivas y asociaciones entre los distintos componentes del

sistema.

Por otro lado, sefiala que los medios de comunicacion son el filtro, que tanto el
poder politico como los ciudadanos necesitan para comunicarse, lo cual sitia a los

medios en una posicion privilegiada en el citado proceso.

Esto les da, en primer lugar, la capacidad de seleccionar unas informaciones y
descartar otras que pueden quedar para siempre en el ostracismo, toda vez que los
ciudadanos no siempre disponen de herramientas para conocer cierta parte de la
realidad. A partir de este posicionamiento, los medios de comunicacion elaboran un
repertorio de temas con los que configuran su agenda temaética y buscan que la
audiencia la haga propia.

Asimismo, indica que los partidos se valen de los medios para lanzar globos sonda;
por un lado, esto les sirve para medir la temperatura de la opinién publica y testar la
aceptacion de eventuales medidas; por otro lado, sin embargo, otorga a los medios de
comunicacion el poder de modificar el rumbo de tales politicas. Asi se inicia, un
didlogo entre ambos actores en el que también participan agentes econémicos y

sociales y que culmina con la elaboracion final de la agenda politica

Los medios de comunicacion han pasado a mediatizar la esfera publica,
entendiendo con ella la tendencia de los medios a interferir en el debate publico como
parte activa del mismo, lejos de su funcion de mediadores. En la practica y en sus
ltimas consecuencias, esto supone que los medios se convierten en actores de la

politica.
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De otra forma, indica que la importancia de la configuracion del sistema mediatico,
tanto en su pilar publico como en el privado, no radica en la conveniencia mas o menos
aceptada de que exista un cierto equilibrio en la oferta informativa, sino en la
influencia que tiene en la formacion de un patron u otro de opinion publica, reflejo a

su vez del grado de madurez democratica de una sociedad.

La autora concluye, que no debemos perder de vista la evolucion de un fendmeno
que crece de manera exponencial: las redes sociales. Con una penetracion cada vez
mayor en la sociedad, especialmente en la audiencia mas joven y formada, estas
herramientas estan alterando los patrones clasicos de la comunicacién e incluso de la
movilizacion ciudadana. Estas nuevas herramientas, de momento, estdn completando

a la prensa de referencia, en la medida en que ambas retroalimentan sus contenidos.

Panduro, J. C. (2009). Andina y los gobiernos post fujimoristas: Una persistente
influencia politica sobre la agencia estatal de noticias (Tesis de magister). Pontificia
Universidad  Catolica  del  Perd, Lima,  Perd. Recuperado  de:
http://tesis.pucp.edu.pe/repositorio/bitstream/handle/123456789/1163/panduro_cham
orro_julio_andina_gobiernos.pdf?sequence=1&isallowed=y

La objetividad y veracidad de la informacidn se trata de analizar en todas las notas
periodisticas; sin embargo, estas se ven influenciadas por la agencia que emite la

informacion desde algun sentido de la recopilacion de los hechos.

Por ello, cuando la politica se mezcla con la comunicacion de masas, surge un
control y parcialidad periodistica en la realizacion de las notas periodisticas, lo que

permite la manipulacion de la opinion publica.

El objetivo general fue documentar la historia de la agencia con aspectos
descriptivos y cuantitativos sobre su creacion, desarrollo, profesionalizacion,

ampliacion de funciones y proyecciones.


http://tesis.pucp.edu.pe/repositorio/bitstream/handle/123456789/1163/panduro_chamorro_julio_andina_gobiernos.pdf?sequence=1&isallowed=y
http://tesis.pucp.edu.pe/repositorio/bitstream/handle/123456789/1163/panduro_chamorro_julio_andina_gobiernos.pdf?sequence=1&isallowed=y
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La metodologia es cuantitativa y cualitativa permitiendo la recoleccion de los
archivos directos de la agencia de notas difundidas y rebotes, asimismo se utilizé como
instrumento un cuestionario estructurado y una entrevista individual abierta con los

editores de politica de diarios limefios y los ex directores de la agencia estatal.

También se analizé las fuentes informativas utilizadas por Andina durante los
gobiernos de Paniagua, Toledo y los dos primeros afios del segundo periodo de
Garcia, tras la caida del régimen de Alberto Fujimori (1990 — 2000). Por otro lado,
también se utilizé las notas emitidas por fiestas patrias debido al discurso del
presidente de la Republica entre el 2001 — 2008, entre los dias 27, 28 y 29 de julio de
cada afio.

Como instrumento se desarrollo 21 entrevistas con dos cuestionarios a cuatro
directores de Andina desde (2000-2009), luego a los directores de Aja, Correo, El
Chino, EI Comercio, El popular, El Trome, Expreso, Extra, Gestion, La Primera, La

Razoén, La Republica, Ojo y Perti21 gue estuvo compuesta por 11 preguntas.

El anélisis cuantitativo demuestra que los diarios Expreso y Ojo son los que mas
rebotes registraron, mientras que ElI Chino y EI Popular los que menos rebotes
presentaron. Segun la tradicion periodistica de Expreso, se trata de un diario de
marcado sesgo politico desde su fundacidn. Periodistas de talla como Manuel
D’Ornellas pasaron por sus paginas y es reconocida su posicion politica expresada a
través de los editoriales. Por tanto, se trata de un diario politico que usa notas politicas

de la agencia estatal.

El 50% de editores afirmaron que la influencia politica en las notas de Andina se
refleja en la caracteristica catalogada de “parcialidad”, lo cual implica que la

informacidn posee, en mayor cantidad, fuentes de caracter oficial.

Finalmente, el autor concluye que los gobiernos post fujimoristas mantienen
influencia en la difusion de las notas politicas de Andina a favor suyo, es comprobada
tanto en el aspecto cualitativo - representado por la evaluacion de los editores-, como
en el aspecto cuantitativo —al presentar mayor cantidad de fuentes gubernamentales en

la elaboracion de notas politicas-. Asi que la influencia gubernamental sobre Andina
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impide el rebote de sus notas politicas en los medios privados, queda descartada en el
aspecto cualitativo porque los editores reconocen la utilizacién de informacion
proporcionada por la agencia, y también en el aspecto cuantitativo por el creciente

numero de rebotes en los diarios.

Y finalmente, sobre que Andina usa en mayor cantidad las fuentes oficiales para
elaborar y difundir notas politicas, es confirmada por la estadistica registrada en el

archivo de la Agencia Peruana de Noticias Andina.

1.2 Bases tedricas

Teoria de la aguja hipodérmica:

Esta teoria conocida también como teoria de la bala méagica, consiste en como un
medio de comunicacién se dirige al publico en general, atribuyendo informacion en el
cual los receptores, mantienen la misma postura del cual el medio quiere manejar, 6sea

se da un estimulo provocando una respuesta en las personas.

Segun Laswell (1948) esta teoria ofrece:

Una idea del efecto directo e inmediato que producian los mensajes sobre la
audiencia, convencidas de que las masas son incapaces de reaccionar ante los
medios y de que, a través de la propaganda, es posible mantener engafiada a la
poblacion. (p. 56).

Este modelo hipodérmico, generaria que los mensajes emitidos directamente por el
medio vayan a la ciudadania con el fin de modificar de forma casi total el

comportamiento del individuo.
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Hasta el dia de hoy los medios de comunicacion se les consideran como un cuarto
poder de todo Estado, es asi que frente a la gran audiencia muchos medios tratan de
manipular facilmente su informacidn. Para lograr influir tanto en sus determinaciones

en el sentido social, politico, econémico, etc.

El autor Stevens (1950) puntualiza asi:

Se puede definir estimulo como cualquier acontecimiento que un individuo sea
capaz de percibir y sentir [...] toda cosa capaz de producir una sensacion en el
organismo humano [...] Podemos definir un el termino respuesta como
referencia a un estimulo. Si tomamos a un individuo que ha percibido un
estimulo, la respuesta es todo aquello que este individuo hace como resultado de
haberlo percibido. Una respuesta es la reaccion del organismo del individuo a
un estimulo, la conducta producida por éste. (p. 690).

Es asi que en la teoria de la aguja hipodérmica referente a los medios de
comunicacion se encargan de influenciar actitudes y conductas de los individuos. Lo
cual esto generara que los individuos de alguna u otra manera estén manipulados en

respuesta a lo que emite el medio.

Asimismo, Laswell (1948) define:

La aguja hipodérmica como con la bala ayudan a ilustrar de manera grafica el
efecto directo y rapido que producirian los mensajes proyectados a la audiencia.
Sugiere que cualquier mensaje adecuadamente presentado por los medios puede
tener un efecto de persuasion instantdneo y masivo en receptores sumamente
vulnerables a la influencia; y que la comunicacion de masas produce efectos
directos sobre las actitudes y sobre el comportamiento. (p. 95).

Por ello, la induccion de una idea es para las masas, sin existir un control que resista
frente al poder de los medios, permitiendo una respuesta inyectada frente a un estimulo

que se brinda desde un emisor hacia un receptor.
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Ante esto, Hernandez (2007) manifiesta que:

Lasweell permite comprender y reflexionar en torno a las siguientes premisas:
La comunicacion social no es ingenua, sino pretende persuadir al pablico para
gue consuma bienes, servicios y ademas otras maneras de concebir el mundo.
La comunicacion humana y la de los medios masivos puede ser uniderireccional
y bidireccional (...) Los gobiernos y los propietarios de los medios masivos de
comunicacion, asi como las instituciones publicas y privadas utilizan los medios
con la aspiracion de convencer a las audiencias para que se adapten a sus
objetivos economicos y politicos. (...). (pp. 26 - 27).

Ante esto, surge la consistencia del manejo que llegan a tener los medios referentes
a la informacion que manejan y envian; pero, presentan la mitificacion de una realidad
frente a algin hecho, esto a una sociedad que es influida por los medios de

comunicacion, permitiendo una accion, un apoyo a una respuesta.

Teoria de la agenda setting:

El término agenda es un conjunto de temas o actividades que se realiza en un
determinado tiempo. En cuanto a la comunicacion la agenda vendria hacer los temas
que el medio considere relevantes, siendo también las agendas de la audiencia, ya que
las personas no sélo reciben informacién, sino ellos podrian ser los que determinan

temas o cosas que pasan.

McCombs (1996) dice: "Su nombre metaférico proviene de la nocion de que las
mass media son capaces de transferir la relevancia de una noticia en su agenda a la de
la sociedad". (p. 17).

Las personas tienden a incluir o excluir cierto tipo de informacion que los medios
les brindan, sea de cualquier medio de comunicacion. La teoria de la agenda setting,
aparece a finales de los afios 60 y es actualmente la que se dedica a entender el efecto

de los medios de comunicacion sobre la opinion publica.
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Lépez- Escobar, Llamas & McCombs (1996), define en teoria asi:

Con la teoria de la agenda-setting se consolid6 un método empirico para mostrar
cémo los medios de difusion consiguen transferir a sus audiencias las listas
jerarquizadas de los temas o problemas mas destacados para la sociedad.
Mediante el analisis de contenido de los medios y el sondeo a la audiencia se
descubre que, en efecto, existe una elevada correlacion entre los temas a los que
dan importancia los medios de difusion y los que interesan a sus audiencias. (p.
91).

Esté teoria resalta que los medios masivos son creadores de la realidad del publico
el cual es influido inconscientemente por el contenido de los medios en tiempo

considerable.

McCombs y Shaw (1972) ambos autores y creadores de esta teoria, realizan un
estudio empirico respecto a las elecciones presidenciales de 1968, donde concluyen
que, “los medios de comunicacion ejercen una influencia del cual deriva que los Mass
Media influyen en los votantes haciendo que le den una gran importancia en dicha

campafia”. (p. 176).

Ante esto, los medios de comunicacion no cuentan con la precision de enviar un
estimulo directo y esperar una respuesta para una accion autoimpuesta; es decir, no
tienen la capacidad de solicitar un pensamiento directo a la poblacion; sin embargo, si
cuentan con la potestad de generar una lista de temas de los cuales se tengan que hablar

o tener presente diariamente.

Rodriguez (2004) desarrolla las tres agendas de los medios de comunicacién:

La agenda de los medios de comunicacion: es una de las variables mas
resaltadas a la hora de generar el indice de contenidos que ocuparan las portadas
de los medios durante un periodo de tiempo. El niUmero de noticias que aparecen
sobre un tema o asunto de estudio se mide en funcién de su importancia, paginas
que ocupa, tiempo dedicado. (...) En muchos casos, el objeto es el pais o politica
del pais en general, aunque a este respecto son numerosos los temas que se han
ido introduciendo a lo largo de muchos afios de investigaciones. La agenda
publica: es la otra gran agenda que contempla el proceso de la agenda-setting.
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Normalmente, la agenda publica se mide por encuestas realizadas a una parte de
la poblacion y en ellas a una muestra de individuos se le pregunta: ;Cual es el
problema mas importante al que tiene que hacer frente este pais?, pregunta
denominada el Problema Mas Importante (PMI). Con los resultados que se
obtengan, se pretende ver la posicion relativa que tiene un tema o varios en la
agenda del publico. (...). La agenda politica: o también denominada
institucional es la tercera de las agendas que figura dentro del proceso que
analizamos, aunque los estudios realizados sobre ésta son mucho menores. Mide
el tipo de acciones que adoptan los gobiernos, parlamentos y las diferentes
instituciones sociales que mas tarde formaran parte desencadenante de debates,
ademas de incluirse como temas destacados en la agenda de los medios y en la
agenda publica. (pp. 18 -22)

Por este motivo, no es una situacion establecida lo que origina el manejo de la
informacidn de medios, sino la seleccion de las mismas; el filtro que se presenta para
agendar los contenidos de los acontecimientos diarios; permitiendo la prioridad de
temas que afecten a la sociedad especialmente a sus principales actores sociales.

Teoria de la opinion publica

La opinion pablica a lo largo de los afios ha evolucionado y se ha convertido en un
sistema abierto de intercambio de informacion. Donde los medios de comunicacion,
de fuente televisiva, radial o los medios impresos e internet, permite la difusion de los

pensamientos, las intenciones y proyecciones que se maneja como sociedad.

Ante esto, Botero (2006) indica que el concepto de la opinion publica:

Entre la mas elemental, pero con alta significacidn, se encuentra la siguiente:
“Se asume por opinion publica, la opinién de un pablico sobre lo publico en
publico” (Soto, 2000). (...) La opinion publica, tal como sucede en la actualidad,
se asumiria desde lo abstracto, como una categoria filosofica, caracterizada por
lo que pudo ser y aun no ha sido. (p. 87).
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Por lo cual, la opinion publica no es el conocimiento interno que sefiala cada
persona, Sino necesita un proceso comunicacional de apoyo y discernimiento de
informacion; asimismo, difundido mediante algin medio de comunicacién lo que
permite las conexiones que existen entre los grupos de poder politico y econémico

frente a un hecho transcendente.

De tal forma, Rivadeneyra (1992) sefiala que:

No hay opinion publica sin seres humanos, grupos y organizaciones sociales; la
opinion pablica tiene que ver con factores politicos, por ejemplo, la organizacion
y distribucion del poder; los procesos de decision, politica. (...) La opinion
publica es, por su formacion, un producto de opiniones individuales sobre
asuntos de interés comun y que se origina en las formas comunicativas humanas,
en procesos individuales, primero, y en procesos colectivos, después, en
diversos grados, segun la naturaleza de las informaciones compartidas por los
individuos, a la vez que influidas por los intereses particulares de los grupos
afectados. (pp. 6 - 125).

Asimismo, no es la suma de opiniones individuales sino la organizacién de estas
opiniones se de en un clima adecuado y permitiendo la confrontacion de puntos de
vistas diversos, lo que permite una estimulacién al consenso sobre un hecho a través

de un debate para finalmente difundirlo como un conocimiento colectivo.

Esto es explicado por Marqués (2016) cuando define a:

La opinién publica es el resultado de la confrontacion de multitud de opiniones
en una sociedad plural. Su simple existencia supone un estimulo para la
evolucion social por los procesos de debate que se generan en su seno. En ella,
coexisten la afirmacion y la duda; uno de sus signos caracteristicos. Al no ser
una verdad cientifica (&mbito propio de la inexistencia de la menor duda
posible), la afirmacion incorpora siempre sera una parte de duda”. (p. 27).

Esto quiere decir que las opiniones expresadas por los publicos, no son certeras.
Marqués indica que puede ser verdad o una expresion de duda por parte de la persona
que expresan una determinada opinién, porque muchas veces los lectores son

manipulados indirectamente ante un punto de vista.
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Guevara (2009) indica que:

Opinidn publica significa cosas distintas segun se contemple como una instancia
critica en relacion a la notoriedad publica normativamente licitada del ejercicio
de poder politico y social, 0 como una instancia receptiva en relacion a la
notoriedad publica, representativa, 0 manipuladamente divulgada, de personas
0 instituciones, de bienes de consumo y de programas (Habermas, 1994). (p.
166).

Asimismo, nos sefiala la division de las opiniones personales o individuales de la
opinidn publica dentro del espacio social, donde se tiene en cuenta el sistema cultural
de cada grupo social ademas de los paradigmas o las experiencias propias u opiniones
personales sobre temas generales, en contraste de las opiniones difundidas por los
medios y aceptadas en gran medida por la formalizacion o representacion de grupos o

instituciones.

Por otro lado, el autor McCombs (2006), hace hincapié en el papel que cuenta la

opinidn publica en el proceso electoral, en ese sentido:

El interés de la opinion pablica se suele centrar en la manera en que se
distribuyen las opiniones: cuantos estan a favor, cuantos en contra y cuantos
indecisos hay. Ese es el motivo de que los medios informativos y buena parte de
su audiencia estén tan fascinados con los sondeos de opinion pablica, sobre todo
cuando hay elecciones. (p. 25).

La informacion que emitan los medios sera el mecanismo para cualquier ciudadano
que pueda desarrollar su capacidad de analisis y sintesis en la formulacion de su
opinion respecto a algln candidato o partido politico, asi el eje de la opinion publica

se convierte en transcendental para una sociedad democratica.
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Escenario politico electoral

| Vuelta electoral

El proceso de elecciones para el afio 2016, fue un escenario que se convirtio en un
desarrollo continuo de procesos constantes de hechos publicos juzgados
permanentemente por los medios de comunicacion y de manejo de informacion en la

interpretacion del poder.

La Ley Orgéanica de elecciones (1997) sefiala que:

Articulo 16°.- Las Elecciones Generales se realizan cada cinco afios, el segundo
domingo del mes de abril, salvo lo dispuesto en los Articulos 84° y 85° de esta
Ley. Articulo 17.- El Presidente y Vicepresidentes de la Republica son elegidos
mediante sufragio directo, secreto y obligatorio en Distrito Electoral Unico. Para
ser elegidos se requiere haber obtenido mas de la mitad de los votos validos, sin
computar los votos viciados y en blanco. (p. 92).

Asi empez0 el desarrollé politico de la primera vuelta electoral en el afio 2016
teniendo claro que el vencimiento de los cinco afios de Gobierno de Ollanta Humala,
abria las posibilidades a una campafia electoral que nos brindaba un escenario con

candidatos que apostaban por opciones diversas.

Asimismo, esto se encuentra legalizado en la Oficina Nacional de Procesos
Electorales (ONPE, 2015) donde se sefiala sobre las elecciones los siguientes

conceptos:

Articulo 6: Elecciones presidenciales: Incluye los procesos para elegir al
Presidente y vicepresidentes de la Republica. (...). Articulo 194: En las
elecciones presidenciales y parlamentarias habra espacios en los canales de
televisién de sefial abierta y estaciones de radio, publicos y privados, de
cobertura nacional. Estos espacios (...) se distribuiran equitativamente entre los
partidos politicos, agrupaciones independientes o alianzas participantes (...), sin
costo alguno, por un espacio diario de diez (10) minutos, desde sesenta (60) dias
antes del dia y la hora sefialados en el Articulo 190. El Jurado Nacional de
Elecciones cautelara la existencia y utilizacion de tales espacios. (...) En el
marco normativo se divide los usuarios como: a) Organizaciones politicas: a
las que han sido facultadas conforme a ley para presentar candidatos a las
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elecciones presidenciales, congresales, regionales y municipales, es decir a los
partidos politicos, las alianzas de partidos, los movimientos de alcance regional
o0 departamental, y las organizaciones politicas locales provinciales y distritales.
b) Instituciones publicas: a las comprendidas en la estructura orgénica del
Estado tanto a nivel central como descentralizado. Estas integran el Poder
Ejecutivo, Legislativo y Judicial, los organismos auténomos, los gobiernos
regionales y locales. c) Instituciones privadas: a las que desempefian una
funcidn de interés publico. Entre ellas se consideran a las universidades privadas
y los colegios profesionales, que son instituciones autbnomas con personeria de
derecho publico. d) Organizaciones de la sociedad civil: a las asociaciones
constituidas mediante escritura publica y a las asociaciones de hecho. Entre ellas
cabe diferenciar a las asociaciones, fundaciones, comités, cooperativas,
comunidades campesinas, comunidades nativas, rondas campesinas,
organizaciones sociales de base, a los Comités de Administracion de Fondos de
Asistencia y Estimulo-CAFAE vy a los Comités Locales de Administracion en
Salud CLAS.

(pp. 89 - 600).

Por ello, cada candidato tiene la facultad individual de contar con espacios publicos
y espacios teledirigidos a los ciudadanos para mostrar sus propuestas y desarrollos de
campafas; asimismo, como las organizaciones politicas estan afectadas o instituciones
publicas o privadas se encuentran involucradas en todo el tratamiento del proceso

electoral.

El Jurado Nacional de elecciones (JNE, 2016) indica que respecto a los resultados

de la primera vuelta:

El dia domingo 10 de abril de 2016, se llevaron a cabo las Elecciones Generales
con la finalidad de elegir al presidente, 2 vicepresidentes y 130 congresistas de
la republica, (...) Ley N.° 28360. (...) se registro una poblacion electoral de 22
901 954 electores, que significd un incremento de 2 952 039 electores respecto
a las Elecciones Generales del afio 2011, esto es el 14.8%. (...) Un analisis de la
cantidad (...) el departamento de Lima concentrd la mayor parte de la poblacién
electoral, con 7 580 758 electores (33.10%) seguido de las poblaciones
electorales de los departamentos tales como: La Libertad, con 1 292 488
electores (5.64%); de Piura, con 1 266 557 (5.53%); Arequipa con 1 035 654
(4.52%). Con respecto a los electores residentes en el extranjero se representa
aproximadamente el 3.9% del total de electores registrados en el padron
electoral. La poblacion electoral estuvo conformada por un 28% de electores
menores de 29 afios de edad, un 25% de electores tenian entre 29 y 39 afios de
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edad, un 18% de electores tenian entre 40 y 49 afios de edad, un 13% de electores
tenian entre 50 y 59 afios de edad, un 9% de electores tenian entre 60 y 69 afios
de edad y finalmente un 7% de electores tenian 70 afios a méas. (pp. 2 — 4).

Para la primera vuelta se presentaron 18 organizaciones politicas; pero solo
quedaron, 10 candidatos a las elecciones presidenciales cada uno con un partido

politico distintivo, observandose alianzas de los grupos de poder que ya existian.

Finalmente los resultados oficiales que se dieron tras la primera vuelta electoral en

junio del 2016 segln rpp.pe (2016) fueron los siguientes:

La Oficina Nacional de Proceso Electorales (ONPE), al 100% de actas
procesadas, Keiko Fujimori (Fuerza Popular) qued6 en primer lugar de la
primera vuelta con 32.64% de los votos emitidos. Le sigui6 Pedro Pablo
Kuczynski (Peruanos por el Kambio) con 17.23%. Ambos pasaron a la
segunda vuelta del 5 de junio. Verdnika Mendoza (Frente Amplio) quedo en
el tercer lugar con 15.35%. (parr. 5).

Estos resultados originaron una segunda vuelta normada por la ONPE, porque
ninguno de los candidatos alcanz6 mas de la mitad de votos validos. Lo que originé la
segunda vuelta electoral se encuentra legalizada en la Oficina Nacional de Procesos

Electorales (ONPE, 2015) donde se indica al respecto:

Articulo 18.- Si no se hubiese alcanzado la votacion prevista en el articulo
anterior, se procede a efectuar una segunda eleccion dentro de los 30 dias
siguientes a la proclamacion de los computos oficiales, entre los dos candidatos
que obtuvieron la votacion méas alta. Articulo 19.- El Presidente y
Vicepresidentes electos asumen sus cargos el 28 de julio del afio en que se
efectue la eleccion, previo juramento de ley. (p. 92).

Con esto se permitio que se pusiera una fecha para la segunda vuelta electoral para
desarrollarse el 5 junio con los partidos que tuvieron mayor cantidad de votos validos,
siendo estos Fuerza Popular representada por Keiko Fujimori y el partido Peruanos
por el Kambio por Pedro Pablo Kuchinsky.
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1.2.1 Informacion Periodistica Electoral

Para un periodista la informacion es la facultad que tiene el comunicador para poder
averiguar acontecimientos, hechos; y que esto genere noticias para los medios. Para
ello el periodista usa sus métodos racionales, decide y planifica en lo que es mejor

informarse.

Liotti (2011) define la informacion periodistica como “la perspectiva que ubica a
los medios como cuarto poder, como contra balance de los tres poderes del Estado,
con el rol esencial de descubrir y desentrafiar la informacion que por distintas razones
permanece oculta o marginada”. (p. 14). Los periodistas en su accion comunicacional
dedican su tiempo en adquirir bases de informacidn para poder interpretar fuentes o

ciertos hechos de alto interés que por razones no se entiende.

Debido a esto la informacion periodistica que se maneja dentro de una redaccion
no son simples palabras ordenadas, enviando una nota sobre un acontecimiento o
hecho noticioso, va acompafiado del tratado de la informacion, la transmision y

difusion de estos hechos.

Asimismo, Serrano (2007), sostiene que “la comunicacion es uno de los objetos de
estudio que se hacen y se transforman con el tiempo. Evoluciona con la naturaleza y

se humaniza con la sociedad. Comienza y llega a ser como es con el tiempo evolutivo”.

(p. 64).

La informacion es un proceso que es parte de todas las actividades sociales,
confiriéndoles una nueva racionalidad. Es también un conjunto de practicas
profesionales de seleccion, procesamiento y difusion de conocimientos, es su pieza
clave para el desarrollo de un medio de comunicacion porque sin informacion el medio

se vuelve sedentario.
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Por consiguiente, Casero (2009) sefiala que:

La informacion periodistica se configura en las sociedades actuales como un
recurso estratégico fundamental por diversos motivos: su competencia para
definir la realidad, su capacidad cognitiva y simbolica que le permite moldear
los significados sociales, su indiscutible competencia para estructurar la
visibilidad publica y su potencial para articular la agenda publica, entre otros
aspectos sustantivos. (p. 43).

La informacion periodistica no s6lo debe ser capaz de explicar o dar a conocer los
acontecimientos, sino que ademas permita a los individuos evaluar alternativas y
tomar decisiones cuando lo requieran. Y asi generan que las opiniones sean distintas
y sobre todo sean a favor. Una manera de estimular la participacion de la gente es
reducir la brecha entre los expertos y el resto de la poblacion, a través de la formacion
de criterio publico o las audiencias con micréfono libre, lo cual nos ayudara a conocer

lo que verdaderamente el ciudadano quiere que los candidatos hagan por su pais.

Holgado (2006), nos define la importancia de la comunicacion en procesos
electoral: “La presencia en los medios, constituye, sin lugar a dudas, la mas importante
de las formas que tienen los partidos politicos de dar a conocer su mensaje y solicitar

el voto durante la campana electoral” (p. 4).

Por ello, los medios de comunicacion en época de campafia electoral muestran a
los candidatos en contiendan y a su vez sus propuestas de cada candidato, ademas de
esto, la historia de su presentacion y los objetivos que desean alcanzar como partido

politico generador de cambio.

No obstante, Mora (2011) define asi:

La comunicacion es el medio natural que articula y expresa nuestra existencia
ya que sin ella nada sucede, practicamente que no se origine o resulte de la
necesidad o posibilidad de comunicarse, en todos sus niveles, planos o clases,
en varios estilos, circunstancias y culturas. (p. 17).

La comunicacién politica electoral ha evolucionado de distintas formas, distintas

posturas que tomaba la comunicacién en base a las campafas politicas. Es asi que
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desde la época de Aristdteles la comunicacion era observada como la busqueda de los

medios para persuadir a las personas.

Luego, Mazzoleni (2014) explica que:

La historia de la comunicacion politica comienza en el instante en que la
filosofia griega empieza a reflexionar sobre el poder, la autoridad y la
democracia. Por primera vez en el mundo occidental se plantea y se discute el
problema de las relaciones politicas entre los miembros de una comunidad, lo
que significa que por primera vez se aborda el problema de la comunicacién
entre los propios miembros y los distintos estratos sociales que componen las
polis. (p. 18).

La comunicacion politica electoral se le podria denominar como el control de las
representaciones colectivas que sirven para influenciar y dirigir a los medios de
comunicacion; sean en conflictos o acuerdos, los debates, los mensajes de los
diferentes grupos, etc. Esto permitira identificar los aspectos menos democraticos o

mas democraticos en las sociedades modernas.

Referente al tratamiento de la informacidn segin el Consejo consultivo de radio y
television (CONCORTYV, 2016) mencionaron sobre las:

Caracteristicas generales de la informacion politica electoral:
* Predominio de la nota breve y la noticia estandar en el tratamiento informativo
del proceso electoral, en menor medida se utiliza la entrevista individual y
colectiva. « El tiempo de la gran mayoria de las informaciones analizadas es de
3 minutos a menos, se utiliza un numero promover la participacion de las
audiencias. « Mas de la mitad de las informaciones se generan en Lima y Callao,
y la gran mayoria de segmentos periodisticos se elabora en base a una sola fuente
de informacion y opinion. (p. 1).

Se puede observar que los medios de comunicacion trabajan para la sociedad de la
informacién que en campafa politica en el Peri no se encuentran arraigadas en
partidos politicos, sino en las diversas caracteristicas que representa el candidato; sin
embargo, las nuevas dindmicas de generacion de informacion estan basadas en los

actores y representaciones sociales.
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1.2.1.1. Complementariedad informativa

La diversidad de informacion que se encuentra el periodista al momento de realizar
su labor, esta llena de fuentes; por ello, su importancia al momento de seleccionar los
hechos o datos que considere resaltante, valiendose de la credibilidad de lo que se esté
recogiendo y de cOmo se esta tratando.

Fernandez (2010) presenta:

La Complementariedad, como gran concepto del estudio, se circunscribe en el
sentido de que la informacién sea suficientemente completa y cuente con el
mayor nimero de fuentes. Dentro de este concepto se hallan dos términos:
exhaustividad (Cornella, 2000) y, por otra parte, proporcionalidad. La
preocupacion de que las noticias sean proporcionadas “es una de las mejores
maneras de demostrar que el periodista actia en aras del interés general” (Kovac
y Rosenstiel, 2003). Ambos términos son esenciales para conseguir una
informacion veraz y precisa: Complementariedad = Exhaustividad +
Proporcionalidad. (p. 138)

El proceso de seleccion de la informacion al momento de presentarla en algin
medio pasa por diversas etapas de revision e investigacion; en ese caso, la idea

principal puede ir variando; asimismo, el mensaje con el que fue escrito.

A proposito de esto, Blanco & Pirela (2015) sefiala que:

El principio de la complementariedad lleva consigo la riqueza de lo complejo y
el diadlogo entre representantes de diferentes enfoques, pues permite integrar la
percepcion de la realidad, la superacion de la fragmentacién del saber y la
necesidad de enfocarla desde muchos angulos para analizar la diversidad de lo
real (Martinez, 2005 p. 99).

De esa manera, cada enfoque representa una vision del hecho similar o totalmente
contrapuesto de lo que se espera; por ello, la complementariedad informativa, se trata

de la objetividad al momento de trabajar la informacion.
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Por ello, Yariez (2011) indica que objetividad es:

Es la Gnica actitud cognoscitiva adecuada al hombre y que se basa en la esencia
del conocer. La exigencia de objetividad es lo que hace posible que el
conocimiento sea conocimiento. El sujeto sélo debe limitarse a establecer la
existencia de “lo que esta ahi”, lo verdadero. El contenido del conocimiento esta
determinado Unicamente por el objeto. Cuando el contenido del conocimiento
esta determinado por la voluntad del sujeto, ya no nos encontramos ante un
conocimiento. (p. 250).

Ante esto, es importante resaltar la objetividad como la capacidad de poder ser
duefios al momento de apreciar un suceso, hecho o cosa con una individualidad en la
forma de pensar o sentir de forma racional, evitando principalmente los juicios de

valor.

Para conseguir objetividad es importante cumplir un perfil profesional, asi existen

los cddigos deontoldgicos que Pantoja (2012) lo conceptualiza como:

Un documento escrito producido por una asociacion profesional con el proposito
explicito de guiar a los especialistas, protegiendo a los usuarios del servicio y
velando por la reputacion de la profesion (Banks, 2002). El cddigo deontolégico
es la expresion escrita del conjunto de deberes profesionales. (...) Por lo que
atafie a las funciones generales de los codigos suelen sefialarse, entre otras, la de
ser guias de la accion y toma de decisiones por parte de los profesionales, lo cual
Ileva consigo la proteccion de los usuarios ya que en el cddigo se indica el bien
hacer y lo que se espera del profesional en el momento de prestar los servicios.

(p. 71).

Como se sefiala los cadigos odontologicos estan realizados a favor de un correcto
uso de las herramientas y sobretodo valores que debe tener la persona que lleva la
carrera en todos sus actos. La profesion del periodista, esta orientado para mantener la

libertad de informacion y solicitar los deberes y derechos hacia la poblacion.
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Ante la importancia de los cddigos deontoldgicos, la UNESCO (1983) sefial6 los

diez principios internacionales de ética profesional en el periodismo:

El derecho del pueblo a una informacion veridica. La consagracion del
periodista a la realidad objetiva. La responsabilidad social del periodista. La
integridad profesional del periodista. El acceso y la participacion del pablico. El
respeto de la vida privada y la dignidad humana. El respeto del interés puablico.
El respeto a los valores universales y la diversidad de culturas. La eliminacion
de la guerra y otros grandes males que afronta la humanidad. La promocién de
un nuevo orden de la informacién y la comunicacion. (pp. 98 - 99).

Este codigo fue creado para la autorregulacion personal del profesional,
permitiendo la recoleccion adecuada de informacion y la correcta difusion de hechos,

permitiendo el respeto, los valores sociales y un compromiso con la comunidad.

En el Perd, se cuenta con la Federacion de Periodistas del Pert (FPF) sefialan en
doce articulos y siete capitulos, las regulaciones de los periodistas en el cumplimiento

de sus funciones, asi lo sefiala Vignolo (2001) cuando indica que:

Capitulo 1: Normas generales. Capitulo 2: Actos contra la profesion
periodistica. Capitulo 3: Deberes para con dios y la patria. Capitulo 4: Deberes
para con los colegas. Capitulo 5: Deberes para con las empresas y los medios.
Capitulo 6: Deberes para con la sociedad. Capitulo 7: Deberes de los medios.
(pérr. 22 - 60).

Por ende, los valores y normas de una accién comunicativa se encuentran presente
en toda la realizacion como el profesional responsable de elaborar un trabajo

cualificado de forma practica y tedrica.

1.2.1.2. Cobertura informativa

La cobertura periodistica esta basada en la planificacion, donde se programa las
noticias que saldran en television, que se publicaran en diarios y medios digitales,
entre otros. Asimismo, la cobertura es lo que un medio va cubrir y transmitir

posteriormente.
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Martinez (1993), define la cobertura periodistica como la “vigilancia completa de
la informacién en una zona delimitada o acerca de una cuestion dada”. (p. 86).
Podriamos llamar cobertura periodistica, pues al cubrir un acontecimiento importante,

por lo tanto, la cobertura esta delimitada.

Como ya se ha mencionado son los medios de comunicacion informativo, los que
translimiten la cobertura periodistica, en el cual se da eventos y acontecimientos de

caracteres importantes para la ciudadania.

Miller (1988), afirma que:

La fascinacion que producen los medios de comunicacion de masas es uno de
los fendmenos més caracteristicos de la sociedad moderna. Esto se debe a que,
en épocas pasadas, el hombre era capaz de dominar su recepcion de informacion,
en cambio hoy, la amplitud del proceso escapa a su control y por ello, vierte en
el intento de comprension de él mismo, gran parte de su energia. (p. 3).

Hay tres formas que un periodista pueda obtener informacion, una de ellas es estar
presente en el lugar de los hechos, cuando estemos en el lugar donde pasa los
acontecimientos debemos atestiguar, mirar el entorno desde distintos puntos de vista,
averiguar fuentes de informacion que vendrian hacer los protagonistas, testimonios,

entre otros.

Se podria considerar que medios de comunicacion tengan un sistema de archivo
ordenado para poder encontrar la informacion rapidamente y adjuntar si es posible con

el tema que sera tocando posteriormente en el medio.

Para Liotti (2011), “La tarea de recoleccion de informacién implica una serie de
técnicas que deben ser abordadas como parte del proceso de ensefianza, y en
consecuencia demanda una dedicacion especial, no solamente como una cuestion

operativa menor”. (p. 11).

Por esa razon la investigacion del trabajo sera al diario La Republica en el cual se

evaluard las dimensiones que este medio contd y se explaya ante un determinado



49

candidato con cierto pesimismo y a su vez vulneraciones de la persona, ya que al
referirse despectivamente se podré analizar si se inform¢ bien o esta actuando el medio

como un protagonista en épocas de campafia electoral.

La cobertura en campafia politica, vendria hacer una seccion del area tematica de
elecciones y medios de comunicacion, que estdn dirigidos principalmente a los

periodistas y editores.

La discusion del area tematica se centra en el tan importante papel que los medios
de comunicacién desempefian en las elecciones democraticas, es decir, la

responsabilidad politica y social que poseen.

Este tema es bastante legitimo, ya que el hecho de ser los primeros y mejores en
dar las noticias no es incompatible con la responsabilidad profesional. Efectivamente,
la planificacion y capacitacion apropiada, combinados con estandares éticos, haran

que se lleve a cabo una mejor cobertura electoral.

Tenemos que tener en cuenta que también el aspecto personal de cada candidato se
debe de evaluar a la par con sus planes que plantea para gobernar ya que muchas veces
estos buscan entrar al poder y manejar de manera cruel e inapropiada los recursos de

los ciudadanos.

Ramirez (2006), explica que para una exposicion ordenada de las ideas. Se debe
identificar algunas fases en la camparfia politica: “a) la seleccion de los aspirantes y
nombramiento del precandidato; b) los primeros actos de unidad partidista; c) el
desarrollo formal de la campafia, que contempla las giras, las estrategias y las

propuestas de campaiia”. (p. 8).

Por lo tanto, un medio debe tener una cobertura amplia para el desarrollo de un
candidato, muy parte de la evaluacion que se debe de hacer previamente; esto ayudara

a que el electorado sepa evaluar bien antes de emitir su voto.
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Asimismo, la informacion politica electoral cumple con difundir una cobertura
equilibrada respecto a la informacion que consigue de los diversos candidatos, asi
Hoxie (2015) manifiesta consejos para las coberturas lectorales:

Prioriza a los ciudadanos. Cubrir una eleccion es mucho mas que hablar de los
candidatos y sus agendas. (...) Conoce las leyes electorales. Son la guia para
entender cdmo se forman los partidos politicos, quiénes pueden candidatearse,
y de qué manera se puede lidiar con las infracciones electorales. Sigue el dinero.
Mantente al tanto de como se financian las elecciones, del origen del dinero de
partidos y candidatos, y de si cumplen las leyes relacionadas con el
financiamiento de campafias politicas. Estudia los procesos de registro de los
votantes. Averigua como se elaboran los padrones de votantes y si quienes
quedaron afuera pueden entrar en el padron con la identificacion apropiada.
Chequea todo. En las campafias, los candidatos y los partidos lanzan todo tipo
de estadisticas. (...) Sé cauto con las encuestas. Los sondeos de opinion publica
son un elemento basico de las coberturas de campafia, pero (...) a la hora de
informar sobre las encuestas, entre ellas: quién encargd y pago la encuesta, qué
grupo la hizo, cuando y cémo se llevd a cabo, cuantos y quiénes fueron
encuestados, qué se pregunto y cual es el margen de error. (...) Examine la
papeleta: ;es facil de entender? (...) Mantente especialmente alerta el dia de
las elecciones. Habla con los ciudadanos que estén por votar y con los que
ya votaron. (...) Empieza temprano. No esperes hasta la camparia electoral
para planear tu cobertura electoral. Puedes adelantar mucha investigacion y
trabajo periodistico antes de que esta comience. (...) No olvides que eres
crucial. Los votantes deben contar con suficiente informacion sobre los
candidatos, los partidos politicos y las elecciones para tomar decisiones
responsables al momento de votar. Sé siempre equilibrado, objetivo y creible.
(parr. 4 - 12).

Es fundamental que un medio de comunicacién tenga amplia cobertura para
emplear bien sus estrategias de comunicacién. No debe dar mayor cobertura a un
determinado personaje, ni tampoco dar menos informacion de otro; esto generara una

confusion a favor y en contra de los candidatos.
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1.2.1.3. Linea editorial del medio (Politica editorial)

Todo medio de comunicacion cuenta con una linea editorial, establecida para seguir
una linea de redaccion y también gréafica que se involucra en todo el proceso de

creacién de contenido.

De la misma manera, Haznar (1996) indican que:

Los principios editoriales proclamados por la empresa suponen reconocer la
dimension comunicativa del medio, su dimension intelectual e ideoldgica.
Mediante ellos la empresa configura una determinada identidad de su oferta y
consiguientemente produce en los deméas — dentro y fuera del medio- unas
determinadas expectativas acerca del medio en cuestion. Esas expectativas
ajenas son el fundamento de una obligacion que la empresa debera respetar en
circunstancias normales. (p. 121).

El poder definir qué tipo de informacion se trabajara bajo que fundamento es la
base de la linea editorial, la publicacion de articulos que difundan, los problemas
actuales y sus relaciones con el desarrollo socio politico y econémico; asi como su

responsabilidad social esta puesta desde la creacién del mismo.

De esta forma, Arrueta (2013) sefiala que:

La linea editorial de un medio de comunicacion es el extremo del iceberg que
nos permite entender la construccion periodistica y las razones del proceso de
tematizacion; por qué publica determinados acontecimientos y desecha otros;
qué entiende por correcto o incorrecto y por qué juzga o enarbola determinadas
actitudes y/o comportamientos de agentes sociales. De esta manera, la ideologia
instituye actitudes de grupos sociales-institucionales y sustancia opiniones
generales y compartidas acerca de determinados temas de relevancia social.
Actla bajo el concepto integral de interés de grupo, definido a través de
categorias de identidad, actividades, metas, normas y valores, posicion social y
recursos. (p. 201).



52

Por este motivo, se permite que el medio establezca valores en principios
sociopoliticos en la redaccion de sus notas. Permitiendo una coherencia general en

toda la produccion que se realice, transmitiendo una filosofia editorial.

De la misma manera, Sabés & Verdn (2009) indican que:

El director es el maximo responsable de una empresa periodistica. Tiene como
responsabilidad directa la parte editorial del diario; es decir, la forma en que se
expresan las opiniones. Ademas, junto con los jefes redactores, es el responsable
de todo el material que se publica en el periddico. (p. 187).

Por ello, la directiva se encuentra en las decisiones del director, permitiendo un
debate tedrico entre que son los temas relevantes en funcién al conocimiento que
permite a una sociedad con problemas de desarrollo y la difusion de dichas

publicaciones.

Igualmente, Aznar (2005) manifiesta tres beneficios de los principios editoriales:

Los principios editoriales pueden contribuir también a dificultad las compras
agresivas de medios, es decir, aquellas destinadas a anular algin medio de la
competencia o cambiar una linea editorial que resulta incomoda. (...) El
compromiso publico que suponen los principios editoriales beneficia también a
quienes buscan desarrollar su labor profesional en el medio. En primer lugar,
proclaman la dimensién comunicativa, intelectual e ideoldgica de un medio
supone reconocer implicitamente que quienes se integran en él, van a desarrollar
una labor cualificada. (...) En segundo lugar, también es bueno para los
profesionales disponer de una formulacion clara de los principios que deben
orientar su labor en la redaccion. El periodista tiene la obligacion profesional de
ajustar su labor a dichos principios editoriales. (...). Una ultima ventaja para los
profesionales es el refuerzo que los principios editoriales pueden dar a otras
garantias deontoldgicas del periodismo, en especial a la clausula de conciencia.
(pp. 363 - 364).

Esto permite definir aspectos importantes del diario, mostrando una coherencia en
la publicacion desde elementos de disefio contando desde la tipografia o espacios,
aspectos del lenguaje como el uso correcto de la ortografia y gramatica, Asi también,
como los aspectos visuales como la posicion de las imagenes o las tomas de las

mismas.
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De Zutter (2016) sefiala que:

La linea editorial es la base del periddico que se manifiesta en varias preguntas
y decisiones. La redaccion debe elegir a qué pablico quiere llegar, los temas que
quiere enfatizar y el mensaje que debe recibir el publico (Arrueta, 2015). En el
campo de periodismo la linea editorial es un tipo de autoidentificacion en el que
el medio quiere diferenciarse de otros medios. (p. 25).

Entonces la linea editorial estd ligada a la ideologia la empresa periodistica
permitiendo a algunos actores politicos 0 econdmicos mayor presencia en funcién a
sus caracteristicas y el analisis critico con el cual son percibidos para luego difundirlos

a la sociedad pasando por el filtro del orden editorial e institucional.

1.2.2. Estructura de la noticia

La noticia periodista es aquella que el periodista difunde, en ello esta los hechos
noticiosos que puede pasar en un determinado lugar. Una noticia podriamos llamar a

cualquier informacion actual, donde se transmite por los medios de comunicacion.

Asimismo, Yanes (2003) indica que:

La noticia como género periodistico de la siguiente forma: es un texto que trata
sobre asuntos de la actualidad informativa de interés general, con el fin de
informar de forma objetiva, y cuyo texto se caracteriza por la claridad, sencillez
y exactitud. (p. 251).

Las noticas son planteadas por el productor o director del medio, es asi que el
periodista se encarga de investigar, recopilar toda la informacion por medio de fuentes
e inclusive se utiliza en la mayoria de casos el off the record, para asi llevar una noticia

relevante y convertirse en primicia.



54

Etxeberria (1995), expone que:

Los medios se nos presentan, en la aproximacion mas elemental a ellos, como
los transmisores de noticias, de lo que pasa. Para ser conscientes, ya desde el
comienzo, de las ambiguedades que anidan en ellos y del impacto que ellas
tienen en la ética, es importante recordar el sentido moderno del concepto de
informacion. (p. 14).

Esto nos da una idea del como la informacion debe estar debidamente contrastada
y bien investigada, ya que al emitir una notica el periodista juega roles y uno de ellos
es que construya una buena imagen de un determinado personaje u institucion y si este

fuese vulnerado habria muchos riesgos tanto para la integridad del que refieren.

Podriamos decir que de la manera como uno lo cuente y que tanto investigue, se
convierte en los pilares de una ética, siempre con la verdad sin alterar nada. Para que
la noticia no sea manipulad debemos tener en cuenta que toda la profesion es ante la

sociedad y no ante un grupo social politico.

Una noticia periodistica esta estructurada por la pirdmide invertida, que viene hacer
el método de colocar la informacion mas relevante en el primer parrafo vy
posteriormente los detalles que perfecciona la noticia. Su redaccién es de mayor a
menor importancia. La pirdmide invertida ayudara al lector a escoger los datos méas

importantes de cada informacion.

Por eso Luz (2009), afirma que, “los medios de comunicacion de masas son mucho
mas que simples instrumentos que transmiten los acontecimientos, mucho mas incluso

que mediadores interpuestos entre estos y los sujetos receptores. (p. 7).

Toda noticia informativa esta basada de una representacion de la realidad y de
actualidad, no debe de ser falsa ni alterada. Asi se lograra que las noticias sean limpias
y ayude a restaurar el sistema de un determinado pais. Debemos apoyar las noticias
emitidas por los sectores socioeconémicos mas alejados del territorio, ya que muchas

veces en ello.
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Es asi que la noticia debe de ser objetiva sobre un determinado suceso, ya que su
principal objetivo es que la noticia se divulgue, para asi lograr que su contenido sea
efectivo y completo. Por eso el mensaje debe de ser conciso y concreto para su
difusion. Luz (2009) explica que “un informador obtiene una determinada informacion
sobre un suceso, la codifica en un determinado mensaje y, a traves de éste, la envia al

destinatario”. (p. 8).

Debemos tener en cuenta que es el medio de comunicacion quién emitira las
noticias, el cual este se divulgaré posteriormente y habré un detallado tratamiento que
los ciudadanos emitirdn, es importante informar noticas veraces pues los lectores
crearen un juicio de valor hacia un determinado acontecimiento social o politico que

pueda suceder.

El mensaje periodistico siempre se basa en la actualidad ya que se compone de
hechos importantes y actuales dsea que ocurren en el pais o en el mundo, y es el
periodista el que decide si el hecho es 0 no importante pues depende de una serie de

criterios.

Estos criterios son para escoger las noticias y se les llama valores de la noticia,
como es actualidad, novedad, importancia, jerarquizacion y peculiaridades de cada
medio que ayudara a formar una noticia periodistica acertada.

Gobmez (2015), nos da una vision de como debe de ser la noticia informativa:

La calidad informativa abarcan desde registros que presentan evidencias de
aspectos positivos sobre qué es y como debe ser el periodismo en una sociedad
democratica hasta las metodologias y técnicas que analizan cuél es el periodismo
que se ejerce en relacién con las empresas informativas, el producto periodistico
a partir de la practica profesional, institucionalizada y con unas pautas
determinadas, y finalmente el entorno donde se desarrolla esta importante
actividad social o la percepcion por parte de la ciudadania. (p. 15).

Es importante reconocer que la calidad informativa que emiten los medios es un
arte o profesidn, que pocos medios o periodistas se basan en ello, pues es meritorio
para la personalidad de la persona que escribe una nota informativa y que no esta sujeta

a ordenes o jerarquias especificas.
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Ante ello, Morales (2010) defina le estructura de la noticia como:

Un conjunto de técnicas y procedimientos de organizacion jerarquica de la
informacion. Estos métodos persiguen establecer un ordenamiento especifico de
los diferentes acontecimientos y perspectivas que marcan el desarrollo evolutivo
de un hecho de interés colectivo. En funcion del sentido provocado y
decodificado de las técnicas de redaccion de noticias, construccion narrativa y
montaje, el televidente sigue eficazmente la sucesion y el sentido de los
elementos formantes de su desarrollo, hilvanando de manera coherente y fluida
cada una de las partes que componen el acontecimiento. (p. 7).

La relevancia social de los medios de comunicacion, marcan una pauta de seleccion
de la informacion, de los hechos noticiosos con los cuales se trabajan y se exponen a
la sociedad, y en funcidn a ello se redacta para que la informacién sea comprendida y
asimilada de forma clara y precisa.

Figura 1: Pirdmide invertida

Introduccién

Cuerpo

Figura 1: En la estructura de la pirdmide invertida, el interés de la informacién decrece
conforme avanza el texto. Trasladado de “Redaccion periodistica”, p. 18. Por Cordero, L.
Turrialba: Instituto Interamericano de Ciencias Agricolas de la OEA.
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Asimismo, se utiliza la pirdmide invertida como estructura clasica para las notas de
informacion permitiendo la recepcion rapida de los datos, especialmente los méas
importantes del hecho.

Por lo cual, la noticia al encontrarse dentro de una organizacion con elementos se

le conoce como la piramide invertida, Villar (2004) sefiala que:

La técnica de la pirdmide invertida debe iniciarse con los datos mas importantes
del acontecimiento e ir incluyendo hacia abajo los detalles mensos
significativos. Esto tiene dos ventajas. La primera, es que el lector puede ir
leyendo hasta donde considere que ha quedado enterado de lo que le interesa y
abandona la lectura. La segunda, mucha mas importante, que en la técnica de
produccion de los diarios es frecuente que se tenga que acortar las noticias
porque no caben en el espacio que les ha sido asignado. (p. 577).

Al momento de la redaccion se ordenan los datos, en una organizacion desde lo
mas importante, partiendo del grado de interés que resalte. Permitiendo editar el texto

solo eliminando la parte final, sin que involucre el contenido transcendental de la nota.

Amezcua, Arraiga & Bafuelos (2007) sefialan que la piramide invertida esta

compuesta por:

La entrada de la noticia: o lead contesta a las preguntas siguientes ¢Qué?
(Quién? ;Cuando? ;Dénde? ;Como? ;Por qué? (...) Las respuestas determina
la amplitud de la noticia. Por otro lado, no siempre es necesario responder a
todas las preguntas, pero se debe contemplar por lo menos cuatro de ellas. (...)
El cuerpo de la noticia: (...) Compuesta por la informacion y al final el cierre
son los detalles menores se hace solo una narracion de los acontecimientos con
detalles pertinentes y elementos secundarios, hasta finalizar con datos de menor
relevancia. (pp. 37-38).

Esto permite un facil dominio de la nota informativa, yendo desde lo mas
importante a lo menos importante, permitiendo a un lector estar informado de forma

superficial; pero no lo conduce a una reflexion mas critica.
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1.2.2.1. Géneros periodisticos

Los medios de comunicacion cuentan con diversos canales de difusion, pero todos
tienen la misma capacidad de enviar mensajes a la sociedad, por ello, sus funciones

son variadas y la forma de redactar esta preestablecida al mensaje que se desea enviar.

Por eso mismo, Dallal (2007) sefiala que:

Los géneros periodisticos en general son textos 0 estructuras en prosa que se
refieren a problemas inmediatos, cercanos, no anteriores en el tiempo y en el
espacio porque dejarian ipso facto de ser periodisticos, no por ausencia de
creatividad en el emisor; sino, por la necesaria claridad y verosimilitud que el
receptor (a quien se dirige la informacion) exige y requiere en relacion con
fendmenos, sucesos y personajes que acecen en la actualidad del emisor y
receptor. Otra de las caracteristicas es que estan construidos con un lenguaje
fluido, accesible, comprensible con el receptor (p. 85).

La comunicacion periodistica especialmente en la redaccion periodistica, hacen que
los mensajes realizados sean valorados por la sociedad desde su realidad hasta el
interés que esta genere; sin embargo, cada redaccién esta realizado en base a un
propdsito y por ello se encuentra en base a un esquema o estructura para su mejor

comprension.

Ante esto, Gomis (2008) manifiesta sobre la clasificacion de los géneros

periodisticos:

Aunque desde una perspectiva universal se puede decir que solo hay dos grandes
géneros periodisticos - la noticia y el comentario. La story y el comment en la
muy divulgada terminologia anglosajona-, la realidad mas variada y rica que se
puede detectar en el periodismo de tradicion europea, y mas concretamente en
Espafia, nos permite hablar de cuatro géneros periodisticos fijos: la informacién,
el reportaje, la cronicay el articulo. Esta diferenciacion es valida para cualquier
medio de difusién colectivo. (p. 110).

Sin embargo, con la prontitud de la difusion de la informacion, muchas veces estos

géneros pierden su particularidad y terminan siendo trabajos en conjunto. Por ello la
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importancia de sus definiciones. Y debido al crecimiento excesivo de los medios, se

tuvo que, de redefinir el proceso del contenido, especialmente del periodismo escrito.

Parrat (2008) manifiesta al respecto:

Los generos en el periodismo los entendemos como las distintas formas de
comunicacion que utiliza el periodista para difundir mensajes entre el pablico. (
...) Que las reglas sean cominmente compartidas es lo que hace que se establezca
un proceso de comunicacion. Es decir, el receptor, conocedor de esas reglas bien
por sus conocimientos, bien por la tradicion, interpreta e identifica, con una u
otra profundidad, con unos u otros matices, el mensaje que le envia el emisor.
(pp. 17- 18).

El diario como documento realizado por el hombre es de caracter politico y social,
lo que permite que los autores como individuos interrelacionados generen mensajes y

expresen opiniones ante el proceso creativo de la redaccion.

Asi, Pena (2009) indica sobre el estudio de los géneros periodisticos:

Tomando como criterio la separacion entre forma y contenido, lo que origind la
divisién por temas y por la propia relacion del texto con la realidad (opinidn por
informacion), contribuyendo asi a una clasificacion a partir de la intencion del
autor. En virtud de esa clasificacion, el autor realiza una funcion, que puede ser
opinar, informar, interpretar o entretener. (p. 72).

Por ende, cada periodista en su libertad de expresion utiliza un género en especifico
para su objetivo de difusion, permitiendo estructuras mejores disefiadas que aumenten

la curiosidad del lector, permitiendo la compra y lectura del mismo.

Bohigues (2014) sefiala que los géneros periodisticos son:

Géneros informativos: Se engloban bajo este tipo todos aquellos textos que
transmiten datos y hechos con aparente objetividad. Se excluyen de este tipo
todos los textos que aporten opiniodn y juicios de valor: La noticia, el reportaje y
la entrevista. Géneros de opinion: En los textos de opinion el objetivo no es
informar sino, (...) dar una opinion sobre un tema que suele ser actualidad y que
habitualmente ha sido tratado en forma de noticia en otro lugar: El editorial,
cartas al director, el articulo de opinion y la critica. (pp. 43 - 45).
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Ante ello, se resalta la narracion y descripcion de los hechos como parte del
lenguaje dentro del género informativo, lo que permite una objetividad en su
redaccion. Mientras que, en el género de opinidn, predomina una exposicion personal

sobre un tema, empleando subjetividad en las palabras.

Por otro lado, Castillo (2014) menciona sobre el:

Género interpretativo: los géneros que conllevan interpretacion u opinién
tienen unas caracteristicas comunes en su tratamiento y aspecto formal.
Asimismo, utilizan diversos puntos de vista narrativos, tienden a mostrar mas
que a decir, ya que no se limitan a una descripcién, sino que reconstruyen
escenarios. Por lo general, huyen del lenguaje tradicional, y recurren a artificios
expresivos y graficos. En este sentido, se consideran géneros interpretativos: la
cronica, la entrevista perfil y el reportaje interpretativo. (pp. 8 - 9).

Asimismo, el uso del género interpretativo es diferenciado por la relacién que
genera entre lo hechos de la accion que plantea el periodismo informativo y una
contextualizacién de tiempo y espacio, permitiendo hacer premisas o0 sacar

conclusiones, juicios de valor, sobre los continuos sucesos.

1.2.2.2. Titular periodistico

El ejercicio periodistico presenta en uno de sus principales retos en la redaccion, la
creacion del titular de la noticia, en el titular se estd comunicando y se da una lectura
inmediata que sea comprensible para la redaccidn que viene desarrollada dentro de la

redaccion.

Van Dijk (1990) manifiesta que la funcidn del titular periodistico:

Es atraer la atencion del pablico. De su atractivo y contenido dependera que
cumplan con su objetivo. Quienes redactan los titulares, sobre todo los de las
primeras planas en los diarios y los resumenes de los noticiarios de radio y
television, realizan una labor de analisis y de sintesis. Primero tienen no sélo
que leer sino comprender el texto que le servira de sustento a su titulo; a
continuacion, tendran que reducir el material a un enunciado tematico mediante
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procesos mentales que pueden ser de supresion, generalizacion y construccion.
(pp. 56-57)

Los titulares son la expresién mas representativa del redactor para poder sintetizar
la informacion, teniendo lo mas caracteristico y atractivo hacia el lector. Por ello, es

una frase corta y vendedora, por ser especificos y entretenidos.

Alvarez, Nufiez & Del Teso (2005) indican que el titular es:

La frase mas importante de un texto periodistico. Es la ventana por la que se
asoma el lector a los distintos temas y que le hace entrar o0 no en la lectura segln
el paisaje que intuye a través de ella. (...) El titular tiene una relacion mucho
mas estrecha con el contenido del articulo. Es una verdadera sintesis de ese
contenido. (..) Lo que se dice el titular, es sin mas, la verdadera noticia que se
publica, dicha de manera concisa. (pp. 233 - 234).

Asimismo, incita al lector a la lectura del texto, ademas presentan un resumen de
la noticia explayada en la redaccion, en si mismos encuentran presentes una
interpretacion propia sobre un acontecimiento, permitiendo un grado de importancia

a cada hecho noticioso.

Garcia & Gutiérrez (2011) indican los elementos del titular:

Para que se comprenda mejor su uso y manejo: a. antetitulo: Es una oracion
corta, que precede al titulo y agrega informacion con respecto al mismo.
Generalmente se utiliza para ubicar al lector temporal o espacialmente, aunque
también puede suministrar otra informacion que aparezca en el texto
periodistico. (..) El antetitulo no debe confundirse con ladillos o palabras claves.
b. Titulo: Es el elemento mas importante del titular y es lo primero en que se
debe pensar (...) En ¢l debe estar lo mas importante de la informacion, lo que
es noticia, lo atractivo, lo novedoso. ¢. Sumario: Es una especie de resumen de
lo mas importante del texto (...) dos o tres informaciones diferentes sobre el
tema tratado, escritas en igual niUmero de oraciones cortas, separadas por puntos
seguidos. d. Intertitulos: Son oraciones cortas que se ubican cada cuatro o cinco
parrafos en promedio o cuando se hace un cambio de tema dentro del texto. (pp.
42 - 43).
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La importancia de la jerarquia de cada elemento demuestra la impresion que tiene
el titulo periodistico como un todo, desde su tamafio hasta la posicion en el diario,
permitiendo datos complementarios que expliquen mejor la idea de lo que se desea

comunicar.

Zorrilla (1996) manifiesta la clasificacion de los titulares segin su funcion

comunicativa como:

Titular designativo: Cuando un titular solamente informa sobre unos hechos,
se entiende que estd desempefiando la funcion de transmitir un mensaje, sin
ninguna otra connotacién, porque se limita a denotar los datos mas destacados
de la noticia. Se comporta como un nombre, respecto de los hechos sobre los
que informa. (...) Titular tematico: se desprende directamente del texto
periodistico, sin necesidad de designar los hechos concretos y sin hacer
referencia expresa al contexto de la noticia. Se suelen utilizar para encabezar
textos periodisticos de noticias poco relevantes o articulos de opinion,
editoriales, reportajes genéricos y, en general, aquellas informaciones que no
requieren mas que se sefiale el tema del que tratan. (...) Titular referencial:
encierra, en realidad, una interpretacion, (...) El problema del titular referencial
es, la interpretacion del contexto que hace el periodista coincida con la
interpretacion que deduce el lector, ya que en ésta intervienen otros factores
externos a los hechos que son noticia. (...) Titular evocador: La genialidad del
titular evocador radica en que, sin aludir claramente a los hechos, provoca que
el destinatario lo asocie con éstos y, ademas, extraiga alguna conclusion extra.
El titular evocador es un terreno muy inseguro y abierto, en el que la informacion
transita por derroteros sinuosos e inconcretos, pero su poder de seduccién es tan
grande que existe el peligro de caer en el amarillismo (prensa sensacionalista).
Titular expresivo: que contienen opiniones, puntos de vista o valoraciones que
hace el periodista, en tanto que comunicador, sobre la noticia cuyo texto
periodistico encabeza. En los titulares expresivos queda patente una toma de
posicidn por parte del periodista o del propio periddico, bien porgue la hace clara
y expresa. Titular apelativo: han dado lugar a un género de prensa, muy
extendido en algunos paises de nuestro entorno, que se conoce como ‘“prensa
amarilla” y que basa su existencia en la apelacion, tanto por el tratamiento visual
de sus paginas como por el contenido escandaloso de sus informaciones.
Titulares sobre actos de habla. Titular declarativo: manifestaciones habladas
y escritas, opiniones u otros pronunciamientos, que declaran los Ilamados
“lideres de opinion”, (...) En cuanto que encierran declaraciones o actos de habla
y han dado lugar a una serie de recursos periodisticos que los convierten en una
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de las clases de titulares mas abundantes hoy dia en las paginas de los periddicos.
(pp. 158 - 172).

Esta clasificacion, permite identificar no solo las caracteristicas literarias o la
intencion del texto, sino que combina los elementos periodisticos para la descripcion
o declaracidén sobre un hecho, permitiendo la personalizacién y comprension de cada

redaccion de noticias.

Por ende, Sabés & Veron (2009) indican que:

Los titulares forman el primer nivel informativo y de ellos depende, entre otros
aspectos, que los lectores sigan o no leyendo tanto el periodistico como las
noticias. Aun conviniendo que un titular siempre deberia guardar fidelidad al
cuerpo noticioso que acompaiia, (...) Un buen titulo hace leer el articulo.
(Gomez, 1982). Uno de los aspectos mas importantes en un titular es el verbo,
ya que es el factor que le da la fuerza. Existen cuatro verbos prohibidos en los
titulares: ser, estar, hacer y decir. Asimismo, el tiempo del verbo del titular debe
estar siempre en presente o futuro. (pp. 62 - 63).

Todo primer encuentro con el medio permite la atraccion y punto de referencia
desde la percepcion del lector; por ello, la basqueda del equilibro del titular, debe de
ser con claridad, veracidad y autonomia de un titular. EI desarrollo periodistico ha
permitido el estudio del titulo como eje importante de la captura del lector; por ello,
se debe encontrar el mensaje por lo cual fue escrito el texto.

1.2.2.3. Objetividad periodistica

Los periodistas cuentan con una tarea constante entre los hechos y las personas,
desde la seleccidn de la informacidn y el discurso con el cual se va redactar o utilizar
para normar, pasa por un proceso de seleccion o filtracion de los datos. Por ello, la
importancia de la objetividad periodistica que precisa la responsabilidad que se cuenta

en el ejercicio de la profesion.
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Giménez (2005) menciona que la objetividad periodistica es:

Entendida como la no-intromision del sujeto en el acto del conocimiento. El
hecho es aprehendido intelectualmente por el informador sin que quepa ningdn
tipo de intromision personal. Este planteamiento llevo a la distincion radical
entre “juicios de hechos” y opiniones. Los primeros estdn basados en hechos
objetivos que son verificables y corresponden al ambito de las verdades
cientificas experimentales. Las opiniones, sin embargo, son expresiones de
sentimientos o actitudes y no son comprobables. Por tanto, no se puede afirmar
taxativamente su verdad o falsedad. (p. 93).

El conflicto de la objetividad, es el valor fundamental que representa dentro del
periodismo. La profesién, como tal, esta ligada a la capacidad de andlisis de los
redactores y la vision critica de los hechos permitiendo una construccion de la realidad

que es presentada en los medios.

San Martin (2008) menciona sobre la neutralidad de la objetividad que es:

La ilusién de la objetividad, por otro lado, se debilita en cuanto intervienen las
inevitables tomas de posicion que supone este trabajo: qué hechos se cubren y
cuéles se silencian, a qué fuentes se consulta, con qué criterio se selecciona la
informacion que luego se difundira, como se titula, qué fotografias se utilizan,
si el tema tiene lugar en tapa del diario, qué despliegue se da a la cobertura, son
todas decisiones cotidianas del trabajo periodistico, en las que se mantienen
activas necesariamente las posiciones subjetivas de los periodistas y las
influencias de la linea editorial del medio. (p. 76).

La demanda de la objetividad en el periodismo es un proceso social; sin embargo,
no se puede desaparecer la parte humana del periodista como sujeto activo al momento
de narrar la noticia. Por ello, se solicita el pensamiento analitico para establecer un
debate de ideas racionales mas que subjetivas cuando se introduce una informacion al

medio.

Asimismo, Noguera (2005) complementa esto al sefialar que:

Para defender una postura que abogue a favor de la interpretacion por parte del
periodista, conviene diferenciar primero dos palabras, como son “objetividad” y
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“neutralidad”. De ellas, Rodrigo Alsina (1996) manifiesta el deseo de alcanzar
la primera pero la imposibilidad de conseguir la segunda. (...) La objetividad
(...) es el esfuerzo para permitir que la noticia recibida pueda ser decodificada
(...) por interpretacion se debe entender la capacidad de distinguir entre los
hechos relevantes desde el punto de vista no de la ideologia de la noticia sino
del desarrollo objetivo. (pp. 29-30).

Ante esto, la objetividad periodistica esta presente en el quehacer periodistico del
diario, desde la honestidad, de las fuentes de informacion y la consciencia de trabajar
en determinado hecho, teniendo claro las intenciones que se desean presentar en la

naturaleza de la libertad de la informacion.

Esto, es explicado por Ria (2016) cuando menciona que la objetividad periodistica

como:

La tarea por la busqueda de la verdad, el periodista debe apelar a sus mejores
armas para llegar a profundizar en el conocimiento de los hechos que investiga.
“La verdad es un fendmeno complejo y a veces contradictorio, pero vista como
un proceso que discurre a lo largo del tiempo, el periodismo puede
desentranarla.” (Kovach y Rosenstiel, 2004). (p. 25).

La objetividad periodistica se encuentra en la moral propia del profesional, fuera
de un mito constante dentro de la redaccién, el procesamiento de la redaccion y
transmision hasta la difusidn se trabaja en los valores propios como la honestidad entre

lo relevante y lo veras en la independencia del mismo.

1.3 Definicion de términos basicos:

Coyuntura electoral: Es un conjunto de acciones y circunstancias que suceden en
un periodo determinado, que se realiza para asumir un mando en un determinado

puesto.
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Credibilidad periodistica: Se refiere a la verdad que un periodista sostiene y esto
genere una buena reputacion y por ello el medio tendra buena imagen, aceptacion

de su publico y éxito empresarial.

Discurso politico: Son palabras que un personaje de un partido expresa para que
los oyentes entiendan el punto de vista al que quiere llegar al emitir dichas

informaciones.

Fuentes de informacidn: Son documentos que contienen datos importantes para
un medio de comunicacién o un periodista para corroborar informaciones o

investigaciones que este analiza.

Ideologia politica: Son creencias, principios que tienen partidos politicos con la

finalidad de llevar su pensamiento en marcha para que existe una buena sociedad.

Lideres de opinion: Es aquella persona que puede ejercer influencia con las
personas tanto en actitudes como en la conducta. Se gesta en ser una persona pulcra,

confiable con lo pueda dar a conocer.

Linea editorial: Viene hacer la postura que tiene un medio de comunicacién a fines
econémicos, determinado por una ideologia, donde se determinan noticias que

emitiran segun su director.

Marketing electoral: Son las actividades que se realizan para la presentacion de
los candidatos y sus estrategias de comunicacion para informar a los electores

potenciales sobre las caracteristicas distintivas de la organizacion

Marketing politico estratégico: Son las actividades estratégicas, o de largo plazo,
que se convierten en las lineas de accidn de los partidos politicos para conseguir
sus objetivos como: analisis de las necesidades del mercado, determinacion de la
ideologia que sustenta a la organizacion, eleccion de los dirigentes y los servicios

gue presta la organizacion.
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Objetividad periodistica: Est4 basado en la verdad de los hechos que un periodista
da a conocer, viene hacer la posicion que toma el periodista.

Periodismo ideoldgico: Predomina en todo el mundo hasta el final de la Primera
Guerra Mundial. Es doctrinal y moralizador, al servicio de ideas politicas o

religiosas

Periodismo informativo: Surge sobre 1870; primero en Inglaterra y después en
EEUU, como un periodismo que se apoya sobre todo en la narracion o en el relato
de los hechos.

Pluralidad politica: Es cuando existen una gran cantidad de partidos politicos,
donde existen diferentes posiciones 0 pensamientos y que compiten para un puesto

determinado.

Redes especializadas: Estan destinadas a agrupar internautas que tengan
caracteristicas comunes especificas; por ejemplo, Dopplr, destinada a viajeros de

negocios, o Flixster, que agrupa a usuarios amantes del cine.

Reportaje corto: Son relatos que actian como nexo de continuidad entre hechos
importantes y su mision es, por tanto, mantener viva la atencion del publico; por
eso, hace hincapié en los detalles ambientales y de interés humano. Una pieza
indiscutible es el tie-in, siempre que se plantee estrictamente como reportaje de

continuidad o de prondstico.

Responsabilidad social: Es un compromiso u obligacion que tiene los medios al

difundir una informacién, representa la verdad de la informacion.

Segmentacion del mercado electoral: Consiste en fraccionar el mercado electoral
en conjuntos que tengan caracteristicas similares para establecer objetivos,
mensajes y medios de comunicacion especificos para cada uno de ellos. Es una

herramienta que todo partido politico debe utilizar, ya que es prioritario conocer el
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publico objetivo al que se dirigira para determinar la estrategia y el canal de

comunicacion a emplear.

Sensacionalismo: Es cuando el autor valora exageradamente un hecho
determinado, para llamar la atencion del lector o espectador, dandole mayor

relevancia al hecho que en realidad tiene.

Sesgo informativo: Es cuando un medio se inclina a una determinada tendencia,

ya sea politica, entre otros.

Veracidad informativa: Es cuando se informa con la verdad, toda informacion
que emiten los medios, su deber es siempre decir la verdad y contrastar la

informacion.
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CAPITULO 11

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

2.1 Metodologia de investigacion:

Este capitulo se presenta la metodologia utilizada para efectos de esta investigacion,
que tuvo como finalidad definir y ejecutar una metodologia adecuada que permita
cumplir con el objetivo principal de esta tesis, que fue analizar cuales son las
caracteristicas de la informacion politica electoral de diario la Repuablica con la
estructura de la noticia. Relacionada al grado de relevancia informativa que adquiere
en la prensa diaria el tratamiento de las noticias relacionadas a quien fuera candidata
presidencial: la Sra. Keiko Fujimori.

Para GOomez (2012), en su libro explica que la elaboracion de un marco
metodoldgico de una tesis consiste esencialmente en, “la disciplina que se encarga del
estudio critico de los procedimientos, y medios aplicados por los seres humanos, que

permiten alcanzar y crear el conocimiento en el campo de la investigacion cientifica”
(p.11)

Existen diversas formas de expresar las ideas. Estas pueden darse a conocer de
manera explicita o de forma implicita, la primera supone la exposicion directa y clara
de lo que se quiere comunicar, la segunda implica una lectura “entre lineas”, vale decir,
existe un segundo mensaje dentro de uno principal, el analisis de contenido de este

trabajo se aplicd 9 informaciones, sin embargo, referente a los resultados se observa
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en la Tabla 1, el total de informaciones figuran 14, noticias que son ampliadas sobre
la misma informacion asi que no se registran como otras noticias aisladas; dichas
noticias estdn con sus respectivos acompafiamientos graficos, con informaciones
periodisticas del diario La Republica, que nos permitira identificar la posicion
editorial y como fue tomando forma a través de los recursos del leguaje y las técnicas

periodisticas presentes en la informacion.

Una de las maneras de medir como se difunde la informacion periodistica es a través
del andlisis de contenido que es una técnica que tiene por objeto la descripcidn
sistematica y cualitativa de los mensajes de la comunicacién, aplicada al analisis de la
propaganda, tratamiento informativo de intereses, confrontacion de lineas de agenda
(Berelson, 1952).

En cuanto a la metodologia se ejecutd una revisién de documentos integros del
diario La Republica; detallando los espacios graficos y tematicos consignados, las
coberturas y correspondencias, llevadas a cabo y todos los recursos periodisticos, que
intenta ser exhaustivo, cientifico y profundo que fue explicado en la ficha técnica de

analisis de contenido

Hacemos la mencion al tipo de investigacion descriptiva, para esto el autor Cazan
(2006), define:

Al estudio descriptivo cuando selecciona una serie de cuestiones, conceptos o
variables y se mide cada una de ellas independientemente de las otras, con el fin,
precisamente, de describirlas. Estos estudios buscan especificar las propiedades
importantes de personas, grupos, comunidades o cualquier otro fenémeno.

(p.27)

Por ello el uso de este método sirvio para llegar a un analisis y asi reconocer
especificamente la valoracion de las noticias emitidas en el diario que se analizo. Asi
mismo, la investigacion interpretativa y el disefio de caracter cualitativo, hizo que
ambos trabajos reflejen una serie de elementos que permitieron afirmar que la

investigacion es de indole cualitativa.
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White (2013) define:

La investigacion interpretativa se interesa en los significados que las personas
dan al entendimiento de las situaciones sociales, no sélo para el investigador,
sino normas, reglas y valores que regulan sus interacciones. Se tiene el cuidado
de no imponer un entendimiento previo de las normas, reglas y valores en los
otros, sino mas bien entender sus creencias y acciones desde su punto de vista.
La atencion no s6lo se concentra en lo que nos dicen directamente sobre las
razones de sus creencias y acciones, sino también sobre las practicas sociales
subyacentes. Las précticas sociales le dan significado a la accion social. (p.61)

Podriamos entender que la interpretacion implica tanto indagacion como
presentacion. Cada fase de la investigacion interpretativa estuvo apoyada por
estdndares metodoldgicos. En el proceso de indagacion, que vendria hacer la
interaccion comunicativa: que se dé un dialogo exitoso entre el investigador y los

actores.

La investigacion Cualitativa, emerge de un punto de vista diferente del mundo.
Los investigadores cualitativos buscan explicar el mundo en el lugar de medirlo. El

mundo de las ciencias sociales cualitativas es explicativo.

Es asi que el autor Flick (2012) explica que:

Los rasgos esenciales de la investigacion cualitativa son la eleccion correcta de
métodos Yy teorias apropiados, el reconocimiento y el analisis de perspectivas
diferentes, las reflexiones de los investigadores sobre su investigacion como
parte del proceso de produccion del conocimiento y la variedad de enfoques y
métodos. (p.18)

Debemos tener en cuenta todos estos rasgos en una investigacion cualitativa, para
poder llevar un buen desempefio en nuestra investigacion. Pues lo mas importante al
culminar esta investigacion son las reflexiones que interpretamos durante el

desarrollo.
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Estuvimos también ante una investigacion no experimental de corte
transeccional. El estudio se defini¢ asi, porque se efectu6 sin alterar deliberadamente
las variables

Para Kerlinger (1979) “La investigacion no experimental o expost-facto es
cualquier investigacion en la que resulta imposible manipular variables o asignar
aleatoriamente a los sujetos o a las condiciones” (p.116). Como nos explica el autor
Kerlinger hemos analizado en su forma original al diario y cada uno de las
informaciones relacionadas al tema de estudio, pues las noticias emitidas durante el
periodo nos llevaron a contrastar paralelamente a las variables asignadas como

desarrollo del tema.

La Corte Transversal tiene como proposito describir variables y analizar su
incidencia en un momento dado. Los autores Hernandez, Fernandez y Baptista (2003)
explican que “los disefios de investigacion transeccional o transversal recolectan datos
en un solo momento, en un tiempo Unico. Su proposito es describir variables, y analizar
su incidencia e interrelaciéon en el momento dado” (p.207) es decir las noticias

aparecidas en orden cronoldgico de tiempo

Por ende, describimos las variables tal y como debemos observar las noticias dadas
en el diario La Republica. Se puede decir que el trabajo de investigacion es un estudio
inductivo: porque intenta descubrir una teoria que explica sus datos. En nuestro caso,
que explique el tratamiento informativo de las noticias analizadas en el diario La
Republica. A través de estudio, se pudo determinar si el diario en cuestion ha
informado como se debe o ha omitido algun tipo de informacion hacia la opinion

publica, asi como la credibilidad de este medio escrito.

En la tesis, se utilizo6 métodos concretos de investigacion social de caracter
cualitativo, descriptivo e interpretativo. La investigacion cualitativa fue de caracter
inductivo, de una comunicacion, pero observado siempre desde la tribuna de los

elementos actores.
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2.2 Seleccion de la muestra de estudio

Para llevar a cabo esta investigacion, realizamos un analisis del discurso, donde la
muestra viene condicionada por la observacion, anélisis y clasificacion de la totalidad
de 14 noticias, correspondientes a los nimeros impresos desde la salida del periddico,
que corresponden del 27 de enero al 06 de abril, sobre las informaciones aparecidas
en el diario La Republica en las elecciones presidenciales 2016- primera vuelta. El
presente analisis se concentrd a 9 noticias testigos publicadas en las secciones de
politica y elecciones 2016, son 4 meses distribuidos (enero a abril) desde que la noticia

estuvo en auge hasta su decaimiento.

La muestra que se empled fue de caracter no probabilistico.

2.3 Técnicas de recoleccion de datos:

2.3.1 Técnicas:

Para la comparacion técnica del estudio, se recurri6 al analisis de contenido de las
noticias veridicas y de la misma forma una formulacion cronolégica del hecho
informativo sobre la campafia electoral 2016, primera vuelta Keiko Fujimori. La
técnica que permite investigar el contenido de las "comunicaciones” mediante la
clasificacion en "categorias" de los elementos o contenidos manifiestos de dicha
comunicacion o mensaje. En esta metodologia de andlisis interesa fundamentalmente
el estudio de las ideas comprendidas en los conceptos y no de las palabras con que se

expresan.

El analisis de contenido es la técnica que permite investigar el contenido de las
"comunicaciones” mediante la clasificacion en "categorias" de los elementos o
contenidos manifiestos de dicha comunicacién o mensaje. Una definicion aceptada, es

la de Berelson (1952): "El analisis de contenido es una técnica de investigacion para
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la descripcidn objetiva, sistematica y cuantitativa del contenido manifiesto de la

comunicacion”(p.112).

Desde comienzos de siglo pasado, aproximadamente durante cuarenta afios, el
andlisis de contenido emprende su carrera en los Estados Unidos. En esa época, el
material analizado es esencialmente periodistico y el rigor cientifico invocado es la
medida. En esta metodologia de andlisis interesa fundamentalmente el estudio de las
ideas comprendidas en los conceptos y no de las palabras con que se expresan. Estudia

la comunicacion o mensaje en el marco de las relaciones "emisor - receptor.

Briones (1987), refiriéndose al proceso de investigacién social sefiala que:

Toda investigacion, ya sea orientada por alguno de los paradigmas tradicionales
0 por los nuevos paradigmas cualitativos - es un proceso de creaciéon de
conocimientos acerca de la estructura, del funcionamiento o del cambio de
alguna zona de la realidad" [...] Cuando se reconstruye el conjunto de numerosas
actividades realizadas dentro de una investigacion, es posible distinguir en ella
las siguientes etapas principales: Planteamiento de un problema de
investigacion. Formulacion y aplicacion de un plan para buscar una solucién al
problema de investigacion. Andlisis de la informacion recogida segun el plan.
Explicacion (comprension, interpretacion) de los resultados (p.87).

El autor Krippendorff (1990), define que “el analisis del contenido es una técnica
de investigacion destinada a formular, a partir de ciertos datos, inferencias
reproducibles y validas que puedan aplicarse en un contexto. (p.28). El enfoque de
investigacion, fue empleado con frecuencia en todas las areas relacionadas con los

medios.

Para llevar a cabo el trabajo propuesto y con el fin de estructurar el mismo, se
procede a la elaboracion de una ficha técnica que permite una sistematizacion de los

datos recogidos para su posterior analisis y extraccion de conclusiones.

La ficha de analisis que se aplicara a los distintos textos presenta distintas variables

que se pueden agrupar de la siguiente forma:
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FICHA Y PLANIFICACION DEL ANALISIS DE CONTENIDO

Fecha:

Noticia 1

Noticia 2

LOGO DEL

PERIODICO

PESE A QUE LA DEA Y LA FISCALIA LO INVESTIGAN POR LAVADO DE A™"

Ramirez sigue

al lado de Keik(L i
=== (Itimaencuestade

f]
J
: — - e ———
PROPUESTAS Y PULLAZOS EN EL DEBATE PRESIDENCIAL

B Keiko levacino
B puntosa Kuczynski

Simulacro devota

ﬂ.

(POLITICA »PAC. I

1%
Ipsos revelaque

DATOS GENERALES DE
LA NOTICIA
PERIODISTICA

Tipo de titular: (Expresivo, apelativo,
tematico, informativo)

Fuente: Periodistica, Freelance, Nota
de Prensa

Titulo:

Cabecera o encabezamiento: como lo
sefiala el nombre es la parte que encabeza
la noticia. Se trata del elemento que
resume la informacion. Por lo tanto,
incluye los titulares, la entrada y, en
algunos casos. La entradilla

Nro. de pagina (Ubicacion)
EMPLAZAMIENTO

Posicion de la informacion (Extremo
derecho, centro, extremo izquierdo)

Volada:

Siempre se ubica arriba del titulo. En un
tamafio de letra menor a éste, puede 0 no
estar presente, y tiene dos funciones
principales: introducir al tema del titulo y
compartir informacion con el titulo para
gue éste no sea tan largo.

Tiempo del verbo del titular: El
tiempo verbal suele ser el presente,
aunque generalmente los hechos que
se narran han pasado ya. La finalidad
es aproximar lo méas posible la noticia
al lector.
PASAD
0

PRESENT

E FUTURO

Antetitulo

El antetitulo, ubicado encima del titulo,
cumple la funcion de contextualizar
geografica, temporal 0 ambientalmente

CARACTERISTICAS EN
EL TEXTO

Idea central y secundaria

Idea central: Idea central y/o evento
principal: informacion que resume el
asunto principal de la noticia

Idea secundaria: Informacion sobre
detalles que definen el evento
secundario de la informacion.

Estilo periodistico-
Comprobacion del hecho

Estilo periodistico: Se indica al género
periodistico al que pertenece

Comprobacion del hecho: Reacciones
verbales: temas que se refieran a
declaraciones o cualquier respuesta
verbal de las personas implicadas en
el acontecimiento de la noticia.
Parrafos destacables entrecomillados




76

Porcentaje en superficie
impresa

Espacio expresado en decimales (Para
evaluar la posicién jerarquica de los
textos, se tiene en cuenta tres grandes
bloques: Principal, secundario, breve)

EN
NEUTRAL | AFAVOR CONTRA
Sobre KEIKO EUJIMORI (Indicar si | Planos d_e _Ie,x fptografla:
es Composicion: Nro. de planos.
sensacional
ista)
CARACTERISTICAS DE Foto 1 Foto 2 Foto 3
LAS FOTOGRAFIAS (La
formacion  grafica que Nombre del fotégrafo:
aparece conjuntamente al
texto periodistico)
. . . Ubicacion de la fotografia (Arriba,
Con / Sin leyenda con leyenda | sin leyenda | sin leyenda izquierda, centro, derecha, abajo etc)
Eg{iﬁgtaje dentro de la 29% 5% 4% Total: de espacio de la fotografia
Personaje que aparece en la o Personaje Observaciones: (No lleva fotografia,
Personaje principal .
foto secundario etc)

Fuente: Dra. Anna Bermeo
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El analisis del contenido se baso en la lectura (textual o visual) como instrumento
que recogida informacion, a diferencia de la lectura comdn que debe realizar siguiendo

el método cientifico, es decir, debe ser, sistematica, objetiva, replicable y valida.

Podemos definir el andlisis de contenido como una técnica de investigacion cuya
finalidad es descripcion objeta, sistematica y cuantitativa del contenido manifiesto de

la comunicacion o de cualquier otra manifestacion de la conducta.

Sefialamos tres enfoques del analisis:

o En el primero de ellos, el investigador se interesa por las caracteristicas del

propio contenido.

o En el segundo, trata de extraer inferencias validas a partir de la naturaleza del

contenido, respecto de las caracteristicas de quienes produce el contenido.

o En el tercero, interpreta el contenido con la finalidad de revelar algo sobre la

naturaleza de los lectores a quienes se dirige.

El anélisis de contenido se centra particularmente en el estudio de los mensajes de
la comunicacidn. Este tipo de andlisis esta enmarcado en las investigaciones empiricas
y la sociologia funcionalistas de los medios de comunicacion. Lo que podremos

analizar de forma simultanea.

2.3.2 Instrumentos:

Se utilizé una ficha morfoldgica de la prensa en la investigacion, debido al nimero
de informaciones sobre el suceso. Esta se ha realizado intentando recoger una muestra
lo mas significativa y acotada posible, se utilizé la técnica de analisis morfologico de
la prensa, que permite poner de relieve las caracteristicas fundamentales del

periddico.
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Blecau (2008), define a “la morfologia, como parte de la Gramatica que estudia las
clases de palabras y su estructura interna” (p.5). Esto nos ayudara a tener un examen

exhaustivo al diario para asi manejar con técnicas de estudio.

El andlisis de prensa de kayser, se divide en tres partes: la primera estudia la
“personalidad” del periddico, la segunda la “morfologica” propiamente tal y la
altima la “valoracién”. Para proceder al estudio fue necesario subdividir los
periodicos de informacion general. La descripcion de la personalidad del periddico

consta de dos partes: el registro de identificacion y el expediente de identidad.
Basandonos en esto, el periddico seleccionado es el que aparecen a continuacion,

con los datos de difusion en cifras redondas y una breve técnica. Las caracteristicas

principales aparecen en el formulario sobre el registro de identificacién del medio.

Registro de Identificacién del Medio:

La Repiblica *

DIRECCION: Jr. Camané 320 Cercado de Lima.

TELEFONO (511) 711-6000

PAGINA WEB http://larepublica.pe/

CORREO larepublica@Ilarepublica.pe

PERIODICIDAD Diario de circulacion nacional, fue fundado el 16
de noviembre de 1981. De lunes a domingo

EMPRESA EDITORA Grupo La Republica Publicaciones.

Gustavo Mohme Llona (Accionista Céamara
Peruana de la Construccion (CAPECOQ)),
accionista del diario (lider del partido Accién
Popular Socialista). En 1985 Mohme fue elegido
senador por lzquierda Unida. En la siguiente
eleccion general, en 1990, volvid a ganar un puesto
como senador, pero su gestion fue interrumpida por
el autogolpe de Estado de Alberto Fujimori en 1992
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LINEA Gargurevich (1991) la posicion editorial de La
EDITORAL Republica en su primera década puede ser descrita
como independiente de partidos y de pensamiento
liberal. “El diario nunca ha sido ligado en forma
permanente a grupos o personajes de la politica,
pero eso no le ha impedido apoyar posiciones o
candidaturas en diferentes

etapas de su historia” (p.43).

DIRECTOR DEL DIARIO Gustavo Mohme Llona

FORMATO Tabloide
NRO. PAGINAS 32
PRECIO S/ 1,50 (lunes a sabado)

S/ 2,00 (domingos/ediciones especiales

Fuente propia.

Morfologia del periddico es el estudio del periddico en si mismo. Tal cual es
producido tal como se presenta al lector, es decir su forma exterior y la de los
diferentes elementos que la constituyen. Estos elementos se definen y se agrupan en

comparaciones.

La unidad de analisis de la estructura morfolégica, la pagina es el elemento
clave del periddico, pero de su amistad fisica encierra una substancia asociada a las
otras paginas que no se permite aislarla. La primera pagina y las paginas
especializadas. La publicidad no se analiza. De acuerdo a la metodologia del analisis
de contenido estas construyen segmentos del contenido de los mensajes que son
caracterizados para ubicarlos dentro de categorias. Se trata de hacer un seguimiento
de la noticia desde que nace de la fuente, su tratamiento informativo y su evolucion y
sus distintas ramificaciones y consecuencias. Las noticias se analizaron por medio de
técnicas de andlisis de contenido cualitativo de acuerdo a las siguientes unidades de

analisis:
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DATOS Presentan unos rasgos identificativos basicos
GENERALES
NOTICIA
PERIODISTICA
Titulo Es la parte que encabeza la noticia. Se trata del

elemento que resume la informacion. Por lo tanto,
incluye los titulares, la entrada y, en algunos casos.
La entradilla

Tiempo del verbo del
titular:

El tiempo verbal suele ser el presente, aunque
generalmente los hechos que se narran han pasado
ya. La finalidad es aproximar lo méas posible la
noticia al lector. (Presente, pasado, futuro)

Volada

Siempre se ubica arriba del titulo. En un tamafio de
letra menor a éste, puede 0 no estar presente, y tiene
dos funciones principales: introducir al tema del
titulo y compartir informacion con el titulo para que
éste no sea tan largo

Antetitulo

El antetitulo, ubicado encima del titulo, cumple la
funciéon de contextualizar geografica, temporal o
ambientalmente

Tipo de titular

(Expresivo, apelativo, tematico, informativo)- El
titulo puede ser:  Informativo-Explicativo-
Orientados-Sensacionalista.

Fuente/Autor

A través de los datos que aparecen explicitos nos
ayudan a conocer las caracteristicas del autor,
conocemos la identidad de los autores que firman los
textos periodisticos (Periodistas, Freelance, Nota de
Prensa etc)

Nro de pagina

Ubicacion

Emplazamiento de la
informacion

Posicién de la informacion (Extremo derecho,
centro, extremo izquierdo) Criterios para evaluar:

a. La ubicacion de los textos: El orden légico de
lectura confiere la méaxima importancia en las
noticias que se encuentran en la parte superior
izquierda de la pagina.

b. El tamafio de los textos: Un texto de mayor
tamano llama mas la atencion y contiene mas datos.
El tamafio del texto se evalGa segun el siguiente
espectro cuantitativo: A) 1 Pagina 100% B) ¥ de
pagina 75% C) %2 Pagina 50% D) ¥4 Pagina 25% E)
12.5% EIl espacio mas pequefio. El resultado final se
ha redondeado si excede el 0.5.

CARACTERISTICAS
DEL TEXO

Idea central

Idea central y/o evento principal: informacion que
resume el asunto principal de la noticia
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Idea secundaria

Informacion sobre detalles que definen el evento
secundario de la informacion.

Comprobacion del
hecho

Reacciones verbales: temas que se refieran a
declaraciones o cualquier respuesta verbal de las
personas implicadas en el acontecimiento de la
noticia. Parrafos destacables entrecomillados

Estilo periodistico

Se tienen en cuenta dos grupos de géneros
periodistico, Informativo (breve, noticia, cronica,
etc.)

Superficie impresa

Se toman como elementos de analisis la ubicacion
relativa y el tamafo de dichos textos, que seran
medios en centimetros columnas. Se tienen en cuenta
el lugar jerarquico y el tamafio del texto periodistico.
Se tienen en cuenta 3 bloques: Texto Principal (El
maés destacado e importante) Secundario (No ocupa
la primera posicion jerarquica de la pagina, sin llegar
aser un breve o una llamada.). Breve (es tan pequefio
que ni siquiera ocupa una posicién secundaria)

Posicion de la
informacion

En este punto se tienen en cuenta las peculiaridades
de los géneros periodisticos, elegimos la intensidad
valorativa pasando por un intermedio — “Neutro” (a
favor — en contra - neutral) en el que no se aprecia
un posicionamiento claro en ningun tipo de extremo:
Sensacionalistas: El autor valora exageradamente el
hecho hara tratar de llamar la atencion del lector,
otorgando una trascendencia mayor de la que el
hecho tiene en realidad, basado en explotar los
sentimientos emociones del ciudadano, pudiendo
recurrir incluso en la mentira.

Neutra: El autor no valora de ninguna manera el
hecho, aportando simplemente los datos objetivos
del hecho.

Pésima: El autor valora con decepcion y desanimo
el hecho y la critica, puesto que considera que los
inconvenientes del mismo son superiores a las
ventajas, por lo que tendra unas consecuencias
negativas para la sociedad.

Escéptica: El autor no cree que el hecho que relata
en el texto periodistico sea cierto, o cuando menos
considera que las fuentes estdn exagerando las
consecuencias del hecho

CARACTERISTICAS
DE LAS
FOTOGRAFIAS

Un texto acompafiado de algun elemento llama mas
la atencion y contiene mas datos, por lo que tiene
mas importancia que uno sin dicho elemento.

Con/ Sin leyenda

Relacion tiene con la informacion que se brinda al
pie de las fotos (titulo, texto informativo)

Porcentaje dentro de
la noticia

Tamario de la fotografia y numero de fotografias. Las
iméagenes son calificadas como grande (en el caso de
que sus dimensiones sean proximas a la media pagina
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0 mayores) mediana (aproximadamente una cuarta
parte de pagina) o pequefia (si es menor que en los
anteriores casos)

Autor A través de los datos que aparecen explicitos o por
otros medios que nos ayudan a conocer las
caracteristicas del autor, conocemos la identidad de
los autores que firman los textos periodisticos objeto
de anélisis.

Para la calificacion de los autores se han seguido los

siguientes criterios:

e Periodista: Persona que colabora o trabaja de
forma fija en los medios y que hace del
periodismo su actividad profesional principal
(titulo universitario), independiente de sus
estudios. Este Gltimo dato ademas se tendra en
cuenta nuestro andlisis. Para efectos de
contabilidad de la investigacion se entenderé la
denominacién periodistica como Autor de dichos
textos periodisticos.

e Otros: A efectos de contabilizacién, se incluye
por un lado la persona y/o colectivo en las
siguientes denominaciones: empresario,
sociélogo segun la especialidad y por otro lado
se recogen en el apartado observaciones los datos
personales del individuo que representa dicho
colectivo.

Planos de la A) Gran plano general: Se presentan imagenes muy
fotografia: amplias, panoramicas. Sirven para ubicar al
Composicion espectador en algun lugar. No se ve ninguna figura

pequefia, no hay acciones por parte de personas, nada
especifico.

B) Plano general: Representa escenas globales, mas
cercanas. Es posible notar precision de las formas y
personas que se presentan. Sigue siendo lejano y
situa al espectador.

C) Plano de conjunto: La figura humana y los
objetos o lugares pueden apreciarse en su totalidad.
Se definen y delimitan, no tienen tanto “aire”
(espacio atmosférico entre la figura humana y el
encuadre de la cAmara)

D) Plano americano: Se corta al personaje a la
altura de las rodillas o debajo de ellas. Se muestran
acciones fisicas de las personas y asi mismo se
pueden observar los rasgos del rostro.

E) Plano medio: Se presentan figuras incompletas,
en el caso de la figura humana en su mayoria cortadas
de la parte inferior. Plano normalmente utilizado para
didlogos o acciones entre dos personas.




83

F) Primer plano: Se resaltan las expresiones de las
personas, debido a que lo que se

muestra son los rostros. Busca resaltar los rasgos de
su personalidad.

G) Gran primer plano Encuadra unicamente una
parte del rostro, es en el cual se contiene la expresion
mas concretamente.

H) Primerisimo plano Se muestra solamente un
detalle del rostro.

I) Plano detalle: Son iméagenes detalladas, destaca la
descripcion meticulosa de los objetos y personas en
escena. Se le da importancia a los rasgos en los que
se enfatiza, segun su significado denotativo o
connotativo

Superficie de la
fotografia

Interesa conocer en que seccion de periddico se
ubican las noticas seleccionadas. Como ya se ha
dicho, sino existe una seccion propia, las noticias
pueden aparecen en diferentes secciones del medio.
(Arriba, izquierda, centro, derecha, abajo etc)

2.4. Aspectos éticos:

La informacion que se expondra en esta investigacion, respeta las fuentes para el

marco teérico, sefialando el nombre del libro, asi como el autor; ademas de fuentes

electrénicas. Utilizando estas herramientas se debe utilizar las normas APA, para citar

revistas, libros y otros documentos relevantes que nos ayuden al estudio de esta

investigacion periodistica. Por ello se garantizara la inexistencia de plagio, por lo

demas se respetara los procesos para llevar a cabo una buena investigacion
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CAPITULO 111

RESULTADOS

El objetivo de investigacion estuvo relacionado a identificar las caracteristicas de
la informacion periodista del Diario la Republica con la estructura de la noticia
relacionada a las elecciones presidenciales de la | vuelta electoral, relacionada a la

Candidata Keiko Fujimori.

Una vez recolectada la informacion mediante la aplicacion de los instrumentos de
analisis morfologico y de contenido, se procedio a la elaboracion de tablas y gréficas
en las que se detallan de una manera clara todas las cifras relevantes, para describir los

aspectos abordados a lo largo de la investigacion realizada.



Tabla 1
Visibilidad redaccional de las noticias relacionadas a las elecciones Presidenciales
(Centimetros/columna)
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27 de enero 2
60%
11 de febrero 1
37.5%
15 de febrero 1
50%
1 de marzo 1 250
22 de marzo 2 62.5%
25 de marzo 2 2504
4 de abril 1 10%
6 de abril 3 87.5%
6 de abril 1 12.5%
370%
14 Noticias
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Gréfico 1
Visibilidad redaccional de la informacion de las noticias

60%
25%

27 DE 11 DE 15 DE 1 DE 22 DE 25 DE 4 DE 6 DE 6 DE
ENERO FEBRERO FEBRERO MARZO MARZO MARZO ABRIL ABRIL ABRIL

GRAFICO 1

B Grafico 1

Fuente propia

En el grafico 1 se muestra el espacio otorgado en cm/col a las informaciones
aparecidas de enero a abril del 2016; el mayor valor que se observa relacionado a
visibilidad redaccional de las noticias aparecidas en el diario La Republica,
relacionada a las elecciones presidenciales del 2016 | Vuelta electoral, el mayor
que se observa esta representado el 87.5% de la informacién aparecida el 6 de abril
2016 (3 péaginas), seguida del 62.5 % el 22 de marzo (2 paginas) 60% el 27 de
enero ( 2 paginas) y de un 50% el 15 de febrero de la informacion aparecida en el
medio. La visibilidad de las noticias relacionadas a las elecciones decae entre el 11
de febrero con 37.5%, el 1 de marzo con 25% y 25 de marzo con 25%, el 6 de abril

con 12.5% y por altimo el 4 abril con 10%.

En total, el diario La Republica, le otorgd 370%cm/col de cobertura a la candidata
Keiko Fujimori, divididos en 27 de enero al 06 de abril del 2016. Cabe indicar que
dentro de la muestra de estudio se explica claramente que se analizaron 9
informaciones, sin embargo, en la Tabla 1, el total de informaciones figuran 14,
noticias que son ampliadas sobre la misma informacion asi que no se registrados

como otras noticias aisladas



Tabla 2
La funcién comunicativa en el titular
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FUJIMORI NO FUE ABSUELTO POR . _
27 de enero CASO DE TORTURAS A SUSANA Referencial/Designativo
l1de | FUERZAPOPULAR Y OTROS
tobrory | PARTIDOS POSTULAN A Declarativo
CANDIDATOS CON ANTECEDENTES.
154e | DIRIGENTES FUJIMORISTAS NO SE
tobroro | ARREPIENTEN DE ATACAR A Declarativo
CIUDADANOS Y PERIODISTAS
FUJIMORISTAS ATACAN CON
1 de marzo | GOLPES A QUIENES SE EXPRESAN Designativo/Tematico
EN CONTRA DE KEIKO.
22de | 24 ACTORES DE LA TV LE DICEN :
marzo | iNO! A KEIKO Expresivo
25de | JURADO ELECTORAL RECORTO LEY :
marzo | PARA SALVAR A FUJIMORI Referencial
| “FUE PRIMERA DAMA DEL . .
4 de abril GOBIERNO MAS CORRUPTO” Declarativo/Apelativo
. | MAS DE 50 MIL PERSONAS L
6deabril |\ ARCHARON CONTRA FUJIMORI Designativo
. | TAMBIEN RECHAZAN A KEIKO —
6 deabril | c\)jMORI EN LAS REGIONES. Designativo
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Gréfico 2
Estructura comunicativa del titular

Espresivo
Tematio
Apelativo
Referencial
Declarativo

Designativo

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

B Grafico 2

Fuente propia.

En el grafico 2, relacionada a la “Estructura comunicativa de los titulares”
aparecidos en el Diario La Republica, el mayor valor que se observa, esta en
relacién a la funcion “Designativa” con un 50% (aparecida en 4 titulares). La
“Declarativo” esta representada por un 15% (aparecida en 3 titulares), asi mismo el
“Referencial” por un 10% (aparecida en 2 titulares) seguida por las funciones
“Apelativo” que representan cada una el 5% (aparecidas en 1 titular). La funcion
“Expresivo” esta representada por un 5% (presente en 1 titular); la funcion
“Tematica” se presenta en el titular solo en una oportunidad (01/03/2016), referidas
a las elecciones presidenciales de la | vuelta electoral en el 2016.



Tabla 3
Caracteristicas de las imégenes / fotografias en las noticias relacionadas a las
elecciones
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75%
27 de enero 2
11 de febrero 1 52%
50%
15 de febrero 1
37.5%
1 de marzo 1
125%
22 de marzo 2
82%
25 de marzo 2
4 de abril 1 10%
175%
6 de abril 3 0
) 87.5%
6 de abril 1
694 %
14 Noticias
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En el grafico 3 el mayor valor que se observa relacionado a visibilidad de las

fotografias aparecidas en las noticias en el Diario La Republica, relacionada a las

elecciones presidenciales del 2016 | Vuelta electoral, el mayor valor relacionado

al tamafio de la fotografia esta representada por el 175 % de la fotografia aparecida
el 6 de abril 2016 (7), seguida de 125 % el 22 de marzo (27 fotografias) ; 87.5 %;
el 6 de abril (7 fotografias); 82% el 25 de marzo (7 fotografias), 75% el 27 de enero
(4 fotografias); el 52% el 11 de febrero (3 fotografias); el 50% el 15 de febrero (1
fotografia), 37.5:% el 1 de marzo (5 fotografias) y con un 10% el 4 de abril (1

fotografia).



Tabla 3.1.
Referencia de Fotografias

91

FOTOGRAFO
27 de enero Carlos Saavedra 4 75%
11 de febrero Anénimo 3 5206
15 de febrero Manuel Berrios 1 50%
1 de marzo Anénimo S 37.5%
22 de marzo Jhonel Rodriguez 28 125%
25 de marzo Gabriela Ramos y Jhonel 2 82%
Rodriguez
4 de abril Ano6nimo 1 10%
Javier Quispe, Renato
Pajuelo, Melissa Merino,
. Andina, Veronica
6 de abril Caldearon, Gabriel Ramos ! 175%
y Miguel Mejia.
. Julio Angulo, Clinton
6 de abril Media y Jaime Mendoza. ! 87.5%
58 694%
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Tabla 3.2.
Caracteristicas de las imagenes / fotografias en las noticias relacionadas
a las elecciones

Fotografia 58 100%
Tipo de imagen -
Grafico 0 0
100%
A color 58 100%
Coloracion de la
imagen
g Blanco y negro 0 0%
100%
General 16
337.3%
Medio 5
115 %
Primer Pl 1
rimer Plano 12.5%
Plano Plano 3/4 5
33%
Plano B
ano Busto 6 121%
Plano Conjunto 4
27.5%
Plano entero 1 15%
Total de superficie de fotografias a parecidas en la noticia 661.3%
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Gréfico 3.2.
Porcentajes de fotografia en relacion a los planos

Grafico 3.2.
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M Grafico 3.2.

Fuente propia.

En tabla 3.2, relacionada a las caracteristicas de las imagenes; el mayor valor que
se observa “en los planos aparecidos en las imagenes” que acompafian las noticias
del diario La Republica, esta representada en 58 fotografias, aparecidas durante los

meses de enero a abril del 2016.

El 100% de las imagenes fueron a color, incluyendo los rostros de la candidata
Keiko Fujimori, Alberto Fujimori, Susana Higuchi, a su vez a los sus candidatos

para el congreso.

La relacion de los “planos aparecidos en las imagenes” los mayores valores estan
representados por un 337.3% “Plano general”, donde el diario tuvo la intencion de
hacer resaltar en tu totalidad a la lideresa Keiko Fujimori y sus hechos mas
relevantes; seguido de “Plano busto” con un 121%, en tipo de plano se enfoca mas
la atencion del personaje, apartando su entorno; asimismo por un 115% en el “Plano
medio”; los menores valores en los planos, estan representados en: “Plano % o
americano” con un 33%; “Plano conjunto” con 27.5%, el “Plano entero” con un
15% y el “Primer plano” con un 12.5 %, estos dos ultimos porcentajes de planos

solo son utilizados una vez.



Tabla 4
Géneros periodisticos

27 de enero Interpretativo
11 de febrero Informativo
15 de febrero Informativo
Informativo
1 de marzo
22 de marzo Interpretativo
25 de marzo
Informativo
4 de abril Informativo
Informativo e Interpretativo
6 de abril
6 de abril Informativo e Interpretativo
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Gréfico 4
Géneros periodisticos

Grafico4

INFORMATIVO INTERPRETATIVO

B Grafico 4

Fuente propia.

En el grafico 4, se determind el tipo de género periodistico que se empled en cada
una de las noticias analizadas, en el periodo del 27 de enero al 6 de abril; donde se
evidencio la presencia de 7 géneros informativos donde se evidencia que transmiten
datos y hechos concretos de interés para el publico sobre la candidata Keiko
Fujimori; seguido de 4 géneros interpretativos donde informar de un suceso o

acontecimiento, el medio de comunicacion expresa su opinion.
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Grafico 5
Relacion de la superficie redaccional graficos en la noticia

owas  Grafico 5

Informaciones
107.5%

9%

Superficie
Redaccional 370%

329% Cobertura
Fotografica 694%

59%

B Cobertura Fotografica 694% & Superficie Redaccional 370% M Otras Informaciones 107.5%

Fuente propia.

En el grafico 5, se pudo determinar la Superficie de las dimensiones en
representacion a la estructura de la noticia, dandole mayor relevancia de superficie
fotogréfica con un 694%, seguido de la superficie redaccional con un 370% y por
ultimo considerando otras informaciones aparecidas dentro de las noticias denota
un 107.05%.
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CAPITULO V

DISCUSION

» Caracteristicas de la informacion politica electoral en la

complementariedad informativa con la estructura de la noticia.

Los medios de comunicacién frecuentemente estan ligados a la concepcion de
libertad. Sobre todo, entendida esta como un derecho Humano. De esta manera,
la libertad como valor en la sociedad civil se ha definido a menudo desde el punto
de vista de los derechos relacionados con la comunicacidn: expresion, y acceso a

la informacioén.

Para Alvarez y Bisquerra (1996) dice que: “Los instrumentos mas practicos para
proteger la libertad y luchar contra las tiranias han sido los medios de
comunicacion. La libertad, segun la mayoria de las concepciones actuales,
también supone libertad econdmica para que los medios operen en su rol publico

y en su calidad de empresas privadas” (p. 72)

El objetivo planteado en esta la investigacion, proponia que el Diario La
Republica, dentro de sus informaciones, tenia el rol de representar los intereses
de la ciudadania, a través de la complementariedad informativa, se evidencia

que el medio, no contribuy6 a la estabilidad politica del pais dentro del proceso
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electoral de la | vuelta presidencial; se evidencia que en gran medida no cumplid

servir a la informacidn, al derecho del pueblo de estar informado.

Luego del analisis de las informaciones aparecidas durante los 4 meses de
campafa durante proceso electoral de la | vuelta, se evidencid, que el diario La
Republica, no cumplié con dar visibilidad a los intereses y demandas de la
ciudadania y, siendo portavoz de la misma, porque las informaciones aparecidas
son altamente mediatizadas; el grafico 2, esta representado por la “estructura
comunicativas de los titulares” aparecidos; el mayor valor que se observa, esta
en relacién a la funciéon “Designativa”, Segun Zorrilla (1996), el titular
designativo: Se utiliza con mayor frecuencia para identificar una noticia nueva y
también para sefialar lo que cambia o lo que se actualiza de una noticia conocida.
(p. 159). Este tipo de titular Designativo, aparece con un 50% en 4 titulares,
“Fujimori no fue absuelto por caso de torturas a Susana”, “Fujimoristas atacan
con golpes a quienes se expresan en contra de Keiko”, “Mas De 50 mil personas
marcharon contra Fujimori” y “También rechazan a Keiko Fujimori en las

regiones”.

Otro tipo de titular con un 15% fue la funciéon “Declarativo”, Zorrilla (1996),
describe como la “forma de manifestaciones habladas y escritas, opiniones u otros
pronunciamientos”. (p.172), donde (aparecido 3 titulares), “Fue primera dama del
gobierno mas corrupto”, “Fuerza popular y otros partidos postulan a candidatos
con antecedentes” y “Dirigentes fujimoristas no se arrepienten de atacar a

ciudadanos y periodistas”.

Asimismo, seguido de la funcién “Referencial” con un 10% (aparecido en 2
titulares) “Fujimori no fue absuelto por caso de torturas a Susana” y “Jurado
Electoral recorto6 ley para salvar a Fujimori”; que segiin Zorrilla (1996), este tipo
de titular: No se desprende de la noticia concreta que designa los hechos ni
directamente de la version de la noticia que contiene el texto periodistico al que
encabeza, sino del contexto en el que se han producido esos hechos que son
noticia. (p.161).
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Y el menor porcentaje en relacion a la funcion del titular fueron “Apelativo”, con
el titular “Fue primera dama del gobierno mas corrupto” “Expresivo”, con el
titular “24 actores de TV le dicen |NO! a Keiko” y “Tematico” con el titular

“Fujimoristas atacan con golpes a quienes se expresan en contra de Keiko”.

La linea editorial de La RepuUblica siempre se mantuvo invariable en sus
informaciones sobre el proceso electoral lo demuestran en la noticia. La
Republica, uno de los diarios méas influyentes en la politica nacional, se inclind
hacia uno de los candidatos a la Presidencia de la Republica, como el sefior Julio
Guzman; mientras mantenia su linea editorial critica en la rueda electoral, con
claros ataques directos sobre la vida pasada y actual de la candidata a la
Presidencia de la Republica por Fuerza Popular, Keiko Fujimori, a quien le saco

consecutivas primeras planas sobre denuncias y actos ilicitos.

Titulares mas empleados fueron los designativos, que definieron una posicion
distante de este importante medio de comunicacién respecto a la candidata de

Fuerza Popular.

La investigacion evidencia que la redaccion periodistica del diario La Republica,
no tuvo una imparcialidad completa, en relacion al contenido del mensaje que
el diario La Republica emitié en los meses de enero a abril del 2016 sobre la
campafa de Keiko Fujimori, | vuelta, ya que las noticias analizadas contienen un
70% de las informaciones que son de categoria sensacionalista, lo que
indirectamente ha podido manipular la opinion del lector. El autor Restrepo y
Herréan (1995), dicen que el sensacionalismo “es una deformacion interesada de
una noticia, implica manipulacion y engafio, por tanto, burla la buena fe del
publico”. (p.55). Al utilizar este tipo de texto sensacionalista, el medio de
comunicacion no esta cumpliendo con su rol principal que informar verazmente
y mas bien nos puede llegar a manipular, logrando asi que los poderes de los
medios se vean expuesto a controlar a la ciudadania, pues detras de cada medio
de comunicacion, en este caso La Republica, estan ciudadanos que también
votaran en las elecciones y, por tanto, en cada nota se expresa las simpatias y

antipatias hacia uno u otro candidato.
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» Caracteristicas de la informacion politica electoral en la cobertura

informativa con la estructura de la noticia.

Los medios pueden ser exitosos en definir qué temas son criticos en una campafia,
pero su impacto sobre preferencias politicas es menor al que se produce a traves
de la comunicacion interpersonal. De cualquier forma, los académicos de la
comunicacion sefialan que, en democracias establecidas, los medios si ejercen una
fuerte influencia en la opinién pablica y el comportamiento politico (Bartels,
1993; lyengar y Simon, 2000).

Durante los meses analizados, observamos profundos desequilibrios en la
cobertura informativa, donde se evidencia mayor superficie dedicada a las
fotografias, con una superficie grafica de 694%. El espacio otorgado a la
informacidn sobre la candidata Keiko Fujimori en cuanto a centimetros columna
de la superficie redaccional fue de 370% en las informaciones analizadas

relacionadas al suceso.

El periodo que registra mayor porcentaje estd en funcion al 6 de abril con dos
noticias el mismo dia, con una superficie redaccional de 100%, teniendo en cuenta
que fueron 4 paginas referente al titular “Mas De 50 mil personas marcharon

contra Fujimori1” y “También rechazan a Keiko Fujimori en las regiones”

Existio6 mayoritariamente apoyo grafico a las informaciones sobre las
elecciones. Este dato es importante, considerando que “mostrar” a quienes aspiran
a ocupar un cargo popular, los acerca al electorado provocando familiaridad. No
es lo mismo conocer sdlo el nombre del que aspira a ganar, sino que verlo
contribuye a transformar lo abstracto en algo concreto; en este caso las imagenes
se relacionan al 6 abril con una superficie general gréafica de 192.5%. Se identifico
que el diario La Republica no dio mayor informacion a sus lectores a acerca de la
campafia que venia realizado la lideresa de Fuerza Popular, sino més bien se baso

en desprestigiar a la candidata y su partido fujimorista.
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Para Salas (2007), la pluralidad informativa: “Consiste en la posibilidad de que
las y los ciudadanos no s6lo puedan manifestar ideas, sino que ademas puedan
allegarse informacion diversa para poder formar una opinién informada y asi, por
ejemplo, ejerce de mejor forma el derecho a voto”. (p.77) El autor explica que
todo ciudadano en época electoral tiene derecho a formar su propia opinion de

acuerdo a la informacion que un medio pueda trasmitir.

En este caso el diario La Republica no evidencia este mecanismo, 6sea no logra
que el lector forme alguna opinién propia sino mas bien nos impone a tener una
idea ya expuesta, pues nos muestra mayor relevancia hacia un hecho negativo de
la candidata Keiko Fujimori, basando en explotar los sentimientos y emociones
del elector, donde pueden inclusive recurrir a la mentira no olvidemos que la
pluralidad informativa es un elemento imprescindible al derecho de la libertar de

expresion.

De lo anterior se interpreta que la prensa recurre a fuentes primarias u oficialistas
para dar a conocer las informaciones. Las fuentes utilizadas fueron Reporteros en
un 80%. Asimismo, los principales actores involucrados Keiko Fujimori, Alberto
Fujimori, Candidatos al congreso, Susana Higuchi y actores de television entre

otros.

El tono predominante en los titulares de La Republica fue designativo. La
excitacion del tono emotivo, se logra en esos casos mediante titulos anticipadores,
lo cual se nota porgue el verbo se encuentra en futuro. (fueron 7 en presente y 2

en pasados)

El género periodistico mas recurrente fue el informativo, donde se concentrd
sobre los hechos de corrupcion para su candidatura, a su vez recordandole su paso

como hija del dictador Alberto Fujimori; seguido del interpretativo.
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En sintesis, los medios contribuyeron a hacer posible la derrota del candidato
oficial al transmitir notas relacionadas al pasado corrupto del padre de la
candidata; aunque la magnitud exacta de su influencia responde a diferentes

criterios editoriales es muy dificil de determinar.

En el campo comunicacional este fendmeno era explicado mediante la
denominada teoria de la aguja hipodérmica la cual "veia a la comunicacion como
una bala magica que transferia ideas, sentimientos, conocimientos y motivaciones
de una mente a otra casi en forma perfecta” (Schramm 1977: 53). El impacto sobre
la mente era inmediato y no estaba sujeto al control consciente del individuo, el
poder de los medios era tal que en palabras de Lippmann eran las fuentes
principales de "las imagenes que estan en nuestra mente™ (citado por McCombs,
Shaw & Weaver 1997).

De lo expuesto se desprende un hecho incontrovertible: los medios de
comunicacion masiva ejercen una influencia importante sobre los procesos

politicos, especificamente sobre los procesos electorales.

» Caracteristicas de la informacion politica electoral en la linea editorial

del medio con la estructura de la noticia

Cardenas (2008) sostiene que

Los medios de comunicacién han devenido en instrumentos de los grupos
de poder. Ya no son grupos de poder, sino que instrumentos de grupos,
que tienen como propdsito lucrar, o0 que tienen como proposito defender
intereses corporativos, 0 que tiene como propdsito representar a grupos
politicos, electoralistas. (p.17).

El diario La Republica ha jugado un papel preponderante en el proceso electoral.
La posicion del medio ha abordado sin complejos ni prejuicios la campafia, donde

no se evidencia rigor e imparcialidad con injerencia de parte de los politicos.
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El analisis de la muestra de estudio, evidencia que la linea editorial se inmiscuye
en sus reportajes al justificar la minimizacion de los hechos por la sobrevaloracion

de una posible inestabilidad socioeconémica.

Maquinar un ambiente de crisis inminente hace que la minimizacidén excuse
criterios de imparcialidad por consecuencia del panorama establecido para las
elecciones. La linea editorial moldeo los valores del diario, al mostrar su

favoritismo mediante la negacion al rival politico.

La credibilidad maquinada por el periddico, por consiguiente, opera mediante la
constitucion de una l6gica argumentada en la amenaza de una candidata que
perjudicara la estabilidad econémica del pais. EI ambiente generado es de una
crisis constante que viene a ser creible por las herramientas periodisticas que
buscan la imparcialidad en una realidad manipulada para que sea adversa; las
publicaciones se valieron de la deslegitimacion para indirectamente recomendar
la solucion al problema electoral: votar por Pedro Pablo Kuczynski, el candidato

favorecido indirectamente que no atenta los valores del periddico.

Estas intromisiones de la linea editorial no significan una campafia de
desprestigio, sino actividades aparentemente periodisticas generando desde los
lectores el prejuicio de revelar las intenciones del diario por sus omisiones. En
conclusidn, los medios de comunicacion de masas son manejados por un sector
de la elite social, el cual puede mantener su poder y privilegios (si estos se viesen
amenazados) utilizando los medios como instrumento para favorecer sus propios

intereses.

Bourdieu (1994) lo plantea asi:

El sentimiento de que el mundo, tal como lo presenta la television, resulta
inaprensible para el comin de los mortales se une a la impresion de que —un
poco como en el deporte de alto nivel, que provoca una ruptura parecida entre
quienes lo practican y los espectadores- el juego politico es un asunto de
profesionales para impulsar; sobre todo entre la gente menos politizada, un
desapego fatalista, favorable, evidentemente, al mantenimiento del orden
establecido (p.78).
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La contienda electoral se caracteriz6 el medio, por el uso de estrategias para
difundir su linea editorial, asi como sus valores democraticos e ideologia sobre el
mercado, en un mensaje argumentado periodisticamente. Es decir, con préacticas
informativas para difundir una credibilidad adaptada a los intereses del diario en

un panorama politico.

Expondremos las conclusiones, al objeto de poder localizar con claridad cada una

de las ideas — fuerza que se han venido exponiendo a lo largo de nuestro estudio.

» Conclusiones:

e La actuacion del diario La Republica, en la campafia electoral hizo notar
la agresividad de su linea editorial en contra de la candidata Keiko
Fujimori, que requirio de fuentes andnimas y de aspectos negativos de la
candidata, asi como sus allegados politicos que representan una amenaza
para la estabilidad nacional planteada por La Republica, con su opcion
politica mediante la lapidacién de Fujimori. Se evidencio la disposicion
del diario por los mensajes incitativos. Se observa un cambio constante del
diario, en las estrategias informativas contra el elemento amenazador con
el fin de materializar las noticias como fuente de una ciudadania
responsable, apuntando a ser la verdad absoluta y convirtiendo a la

“opinion publicada” en una vision parcial e incompleta del entorno social.

e Las informaciones periodisticas analizadas se caracterizaron por una
asimilacion casi total con las lineas ideoldgicas marcadas por La
Republica. El analisis del corpus puso de manifiesto la ideologia del
medio, presente en la configuracién de los textos periodisticos. En estas
condiciones, la mediacién periodistica se encuentra viciada por intereses
particulares que invalidan su valor formativo, no formador, de la opinion
publica. Pone en relieve un modelo de periodismo fuertemente marcado

en el aspecto ideoldgico que corresponde La Republica.
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e A laluz de los resultados del analisis del corpus, puede hablarse de una
sincronizacion entre los contenidos informativos del medio y su postura
ideoldgica. Los géneros informativos seleccionados construyeron la
realidad en funcién a lo apuntado por la linea editorial del periddico, el

rechazo a la candidata Keiko Fujimori.

> Recomendaciones

e Recomendamos la pertinencia y la posibilidad para desarrollar este tipo de
estudios de investigaciones en el &mbito periodistico, con un disefio
metodoldgico, pertinente que guie las técnicas investigativas, con la
amplitud y profundidad del anélisis de contenido, ya que observamos que
una objecion frecuentemente utilizada para desalentar esta linea
investigativa, es la que sostiene la existencia de una estrecha relacion entre
los procedimientos metodoldgicos utilizados y, las caracteristicas de la
sociedad analizada. En el actual renacimiento de las ciencias sociales, ha
provocado una crisis en los paradigmas tradicionales, esta posicion se ha
vuelto insostenible. Por otra parte, con la crisis politica que vivié el pais
luego del fin presidencial de Pedro Pablo Kuczynski, por las acusaciones
de soborno y corrupcién; esta situacion demanda de estudiosos con
renovado esfuerzo para incidir de una manera creativa en el conocimiento
y explicacion de los fendmenos de comunicacion politica, que no

solamente resulten pertinentes, sino que sean necesarios.

e Otra recomendacion va al medio analizado, quien debe presentar las
noticias jerarquizadas, desarrolladas y explicadas, con el objetivo de
captar y aumentar la comprension hacia el lector sobre la base de nuestros
conceptos de complementariedad en las noticias y un periodismo
profesional de investigacion y no partidista como hemos evidenciado.
Debemos recordar que un medio de comunicacion, es la entidad

fundamental que brinda informacién a la ciudadania, y en relacion a una
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campana electoral es primordial que las informaciones transmitidas sean
transparentes, y deben de informar tal y cual suceden los hechos sobre los
candidatos, pues al emitir informaciones relacionado al &mbito electoral
ayudara a que las personas estén informadas de los acontecimientos y
sobre todo sepan elegir a la hora de dar su voto. Es necesaria la
proclamacion y blsqueda constante de la relevancia informativa, asi
como, el uso de las buenas précticas periodisticas que garanticen el rigor

y exactitud en el trabajo informativo, salvaguardando la credibilidad

FUENTES DE INFORMACION
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) CASO DE TORTURAS A SUSANA Tiempo del verbo del titular:

CASO CONGELADO: No es cierto que la
acusacién formulada por la ex primera | PASADO PRESENTE FUTURO
dama Susana Higuchi contra su ex esposo
Alberto Fujimori haya sido archivada por

Bajada tribunales peruanos extranjeros, como

sostiene la candidata presidencial de Fuerza
Popular, Keiko Fujimori Higuchi. Su
madre tampoco se ha retractado de sus
imputaciones

CARACTERISTICAS EN EL
TEXTO

Idea central y secundaria

El expediente judicial del caso de las
torturas de las que fue victima la ex primera
dama Susana Higuchi Miyagawa no ha sido
archivado por el sistema judicial peruano ni
tampoco se ha declarado la inocencia del
principal imputado, el ex presidente
Alberto Fujimori.

Idea secundaria:

Fuentes del Poder Judicial y de la
Procuraduria  Anticorrupciéon, y de
exfuncionarios del Estado informaron que
la acusacion formulada por la _ Susana
Higuchi, el caso se encuentra en la Sala Penal
Nacional

Fuente: Propia
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Keiko Fujimori Higuchi sobre la denuncia de
las torturas infligidas a su madre considera
que es “leyenda” y manifiesta que el caso ha
sido archivado en los “tribunales
internacionales”, salvando de
responsabilidad a su padre Alberto Fujimori.

Estilo periodistico-
Comprobacion del hecho

Estilo periodistico: Género Interpretativo

Comprobacion del hecho:

- “Sufri tortura con electroshock en dos
oportunidades: unas en el afio 1992 y otra en
el 2000. El electroshock fue luego de la
denuncia (contra los familiares de Fujimori
por el robo) de la ropa donada, luego del
autogolpe..., me torturaron con electroshock
y de las cuales todavia tengo, pueden ser
visibles ciertas huellas de quemaduras hasta
en la cara y en todo el cuerpo” (SUSANA
HIGUCHI).

-“Ante testigos (Rosa Barrera de Milla y
Teresa Guimac Y la finada Nelly Maldonado
Jarris de Gamarra), Fujimori me traté de
agredir con un machete” (SUSANA
HIGUCHI).

-“En abril del 92 efectuamos la mudanza (al
SIEA. (...) entran ocho personas de civil, pero
con corte de pelo estilo militar y me golpearon
de frente al cuerpo, (...) Me vendaron y
encapucharon, me subieron a una camioneta
4 por 4 en la parte posterior y me inyectaron
(...) el muslo. (...) Seguramente estuve dos
dias y medio” (SUSANA HIGUCHI).

-“No concedieron la extradiciéon por dicho
caso porque consideraron que no habia
indicios suficientes, pero eso no significa una
absolucion a favor de Alberto Fujimori. Se
trata de un proceso extradiciéon, no de un
proceso penal. (SUSANA HIGUCHI).
-“Antes de dejar la procuraduria solicitamos
la ampliacion de la prescripcion del caso de
Susana Higuchi. Entonces, el caso esta
congelado, no esta prescripto” ... “No es que
se haya archivado. Rechazaron el pedido si,
pero nunca jamas pudieron archivar el fondo
de la denuncia porque no tenian competencia
para ello” (IVAN MONTOYA).

Porcentaje en superficie
impresa

25% SUPERFICIE REDACCIONAL
30% SUPERFICIE REDACCIONAL - TOTAL 60%

Sobre KEIKO FUJIMORI

NEUTRA A

L FAVOR EN CONTRA

Planos de la fotografia: Composicion:



X

sensacionalista
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Plano general (1): Keiko Fujimori

Plano genera (1): Susana Higushi, Abogado,
Medico

Plano medio (1): Susana Higushi.

Plano busto (1): Alberto y Susana Higuchi

CARACTERISTICAS DE LAS Foto
FOTOGRAFIAS (La Foto 1 Foto 2 Foto 3 4
formacion gréfica que aparece Nombre del fotografo: Carlos Saavedray
conjuntamente al texto X X X X cortesia de Caretas.
periodistico)
En Caretas
S consigné
campafa: en
Keiko ortada
Fujimori b . o .
L denuncia . Ubicacion de la fotografia: plano general (1)
minimizo si d Sin | .7 da. ol | (2 i |
Con / Sin leyenda las in de Leye izquierda, plano genera (2) centro, plano
acusacion leyenda Higuchi nda busto (1) arriba (IZQUIERDA), plano
es de su que otros medio (CENTRO/ARRIBA).
medios de
madre '
Susana comunicac
Higuchi. 'on no
quisieron.
Porcentaje dentro de la noticia 10% 50% 10% 5% Total: 75%
Keiko Fujimori
Personaje que aparece en la Higuchi Médicos Observaciones: 25% de texto y 75% de
foto Susana Higuchi Abogados fotografia.

Alberto Fujimori

Fuente: Propia

Fuente: Propia.
Fuente: Propia.



Fecha: JUEVES 11 DE FEBRERO DEL 2016

Noticia 1

= EEFE PO TESacssSa
TEERDS »=1LeEcCciOoNESZOYIE

Fuerza Popuular
v Ot1Tos partidos
postulan a

candidatos con

DATOS GENERALES DE LA
NOTICIA PERIODISTICA

Tipo de titular: Declarativo.

Fuente: Anénimo.

Nro. de pagina: 2

Antetitulo No hay Seccién: En portada -Elecciones 2016
FUERZA POPULAR Y OTROS EMPLAZAMIENTO
Titulo: PARTIDOS POSTULAN A

CANDIDATOS CON ANTECEDENTES.

Posicién de la informacion: Centro/Derecho

Tiempo del verbo del titular:

PASADO PRESENTE FUTURO

X

CARACTERISTICAS EN EL
TEXTO

Idea central y secundaria

Idea central: Fuerza Popular y otras
agrupaciones politicas se inscribieron ante
el JNE, donde varios aspirantes afrontan
juicios o investigaciones por corrupcion y
otros delitos.

Idea secundaria:

-Victor Mori Zamaeta (representante de
Loreto), es investigado por presunto robo
agravado de madera y acusado por tréafico
ilegal de productos forestales y trafico ilegal
de especies.

Fuente: Propia
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-Beatriz Yamashiro Nakasone (postulante
por Ucayali) se le inicié un proceso por cobros
indebidos a proveedores del programa vaso
de leche

-Daniel Salaverry Villa (Candidato por la
libertad) fue denunciado por estafa en
agravio de un grupo de beneficiarios de techo
propio.

-Luis Yika Garcia (Libertefio), es conocido
porque simular discapacidad de locomocion.

Estilo periodistico-
Comprobacion del hecho

Estilo periodistico: Género Informativo

Comprobacion del hecho:
No hay comprobacion de los hechos.

Porcentaje en superficie
impresa

37.50% SUPERFICIE REDACCIONAL

Planos de la fotografia: Composicion:
Plano general (1): Keiko e otros

Sobre KEIKO FUJIMORI NEUJRA AFAVOR | ENCONTRA | Plano busto (1): Luis Yika Garciay Keiko
Fujimori )
Plano % (1): Lucio Avila Rojas
X

CARACTERISTICAS DE LAS
FOTOGRAFIAS (La
formacion gréafica que aparece Foto 1 Foto 2 Foto3 | Foto4 | Nombre del fotégrafo: Anénimo.
conjuntamente al texto
periodistico)

X X X

Simulacién

sin g;‘;'csl,;{f'ﬁs X'Sai?é Ubicacion de la fotografia: plano general (1)

Con/ Sin leyenda leyenda. un falso ‘Avila arr!ba, |_olano _bustc_) (1) izquierda y plano %
discapacita | Rojas. (1) izquierda inferior.
do.
Porcentaje de,ntro de la noticia 40% 79 504, Total: 52%
en la fotografia
Victor Mori

Keiko Fujimori Zavaleta Observaciones: En el texto no se mencionan
Personaje que aparece en la Higuchi (candidato por | otros partidos con candidatos antecedentes —
foto Luis Yika Garcia Ucayali) Solo hace mencién solo a FUERZA

Lucio Avila Rojas Partidarios de POPULAR

Fuerza Popular




Fecha: LUNES 15 DE FEBRERO DEL 2016

Noticia 1
= Pais | Politica —
asssssssssmy TGEEESS seL=sccioneEs201S

i —— . .

Dirigentes fujimoristas no

se arrepienten de atacar a
ciundadanos v periodistas

I AT GCRETEC M L . -
S e STiecrmas Gn ATegAtma U koTe O Cesara fee =
S wr P FOT TYAR I L et Ty S b W >

DATOS GENERALES DE LA
NOTICIA PERIODISTICA

Tipo de Titular: Declarativo.

Fuente: David Pereda (periodista)

Antetitulo No hay
DIRIGENTES FUJIMORISTAS NO SE
Titulo ARREPIENTEN DE ATACAR A

CIUDADANOS Y PERIODISTAS

Nro. de pagina: 8
Seccion: Politica, Elecciones 2016

EMPLAZAMIENTO

Posicién de la informacion: Centro

Tiempo del verbo del titular:

PASADO PRESENTE FUTURO

X

CARACTERISTICAS EN EL
TEXTO

Idea central y secundaria

Idea central: El dirigente fujimorista Pier
Figari declar6 ayer que no se arrepentia de
llamar “terroristas” a un grupo de
arequipefios que protestaban contra Keiko
Fujimori en el aeropuerto de la ciudad
blanca.

Idea secundaria:

-El jefe de la campafia Pier Figari de Fuerza
Popular aparece atacando a ciudadanos y a
un periodista.

-José Chlimper  candidato a la
vicepresidencia del partido, dijo que Figari y
Ramirez reaccionaron luego de recibir
empujones y escupitajos.

-Se le ve en el video empujando con la cabeza
a un camarografo de television que grababa
las agresiones de los fujimoristas.
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Estilo periodistico-
Comprobacion del hecho

Estilo periodistico: Género Informativo y
Descriptivo.

Comprobacion del hecho:

-“No voy arrepentirme de usar el término
terrorista. Terrorista es todo aquel que
siembra terror y esto es lo que estaban
tratando de hacer estas personas”.(PIER
FIGARI)

-“Hago mia su indignacion. Salieron a
defenderse”.(JOSE CHIMPLER)

-“No escupian, protestaban ni empujaban,
solo hablaban contra Keiko. No eran muchos,
mas eran sefioras, se veia que era algo
espontaneo. Los fujimoristas eran como 50.
Alli habia policias y no hacian nada porque
no era protesta violenta”(NELSON
AGUILAR - Testigo)

-“Empujé FIGARI una sefiora y la queria
llevar a un lado. Alli empezé la agresion”.
(NELSON AGUILAR - Testigo)

-“Ha sido un atentado contra la libertad de
expresion... en Arequipa no sSomos S
terroristas sino personas que queremos
dignidad y decencia” (FREDDY LOZANO —
empresario).

Porcentaje en superficie
impresa

50% SUPERFICI

E REDACCIONAL

A EN Planos de la fotografia: Composicion:
Sobre KEIKO FUJIMORI MECNIRIAS FAVOR CONTRA | Plano general (1): Keiko y sus candidatos.
X
CARACTERISTICAS DE LAS
FOTOGRAFIAS (La Foto | Eoto
formacion gréfica que aparece Foto 1 Foto 2 3 4 Nombre del fotdgrafo: Manuel Berrios.
conjuntamente al texto
periodistico)
X
Desafia a
Arequipefios.
Keiko Fujimori ha
insistido en que
regresaraala Ubi i6n de la.f .
: Ciudad Blanca icacion de la fotografia:
Con /Sin leyenda pese al incidente plano general/CENTRO (1) ARRIBA
en el aeropuerto
donde su entorno
mas cercano
arremetio contra
opositores de ella.
Porcentaje de,ntro de la noticia 50% Total: 50%
en la fotografia
Personaie que aparece en la Keiko Fujimori Observaciones: No han fotografias sobre el
foto Ieq P Higuchi Candidatos. suceso, solo la imagen de KEIKO con sus
candidatos.




Fecha: MARTES 01 DE MARZO DEL 2016

Noticia 1

Pails | Politica

s TGEESS s ccciones201S

Se expresan en
contra de Keiko

con golpes a guienes

DATOS GENERALES DE
LA NOTICIA
PERIODISTICA

Tipo de Titular: Designativo/Tematico

Fuente: Anénimo.

Antetitulo:

No hay

Nro. de pagina: 9
Seccion: Politica Elecciones 2016

Titulo

FUJIMORISTAS ATACAN CON
GOLPES A QUIENES SE EXPRESAN
EN CONTRA DE KEIKO.

EMPLAZAMIENTO

Posicién de la informacion: Centro

Bajada

IMPUNIDAD: Video grabado en
barraca revela que grupo de Fuerza
Popular calla con golpes a manifestantes
opositores antes de que pase s candidata
presidencia. A pesar de eso, crece
rechazo a Keiko en otras regiones.

Tiempo del verbo del titular:

PRESENT

PASADO E

FUTURO

X

CARACTERISTICAS EN
EL TEXTO

Idea central y secundaria

Idea central: Un grupo de fujimoristas
golpeb a ciudadanos que se expresaban
en contra de la candidata Keiko
Fujimori.

Idea secundaria: -El periodista Yofré Lopez, del
portal Barranca.pe, grabd el video de la agresion,
el cual permite apreciar al detalle los actos de
violencia cometidos por los seguidores de la hija
del dictador.

-Minutos antes que la caravana encabezada por
Keiko Fujimori pase por la galeria Barranca,
localizada en las calles principales de esa
provincia, varios simpatizantes del fujimorismo

Fuente: Propia
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aparecieron de pronto y agredieron a un grupo de
jovenes que se habian apostado ahi para protestar
pacificamente en contra de la candidata de Fuerza
Popular.

Estilo periodistico-
Comprobacion del hecho

Estilo periodistico: Género informativo

Comprobacion del hecho:
No hay comprobacion de hechos

Porcentaje en superficie
impresa

25% SUPERFICIE REDACCIONAL

A
NEUTRAL | FAVO | ENCONTRA | Planos de la fotografia: Composicion:
R Plano general 4) PERSONAJES
SECUNDARIOS (Gente protestando); igual las 4
Sobre KEIKO FUJIMORI y fotografias
; . Plano % (1). lgual
sensacionalista
CARACTERISTICAS DE Fot | Fot | Fot
LAS FOTOGRAFIAS (La| ol |Foo2 ] 315405
formacion grafica  que Nombre del fotdgrafo: Anénimo.
aparece conjuntamente al X X X X X
texto periodistico)
Golpes.
Secuenc
ia de
agresio
Huancavelic mﬂi?aent
a. El viernes
26, es d_el
representant paggdo
es de .
distintos Keiko . . .| Ubicacion de la fotografia: plano general (1)
R Fujimor Sin Sin Sin .
_ colectivos i contra | ley | Ley | ley grrlb_a centro/derecho, plano generql 2 _derecha
Con/ Sin leyenda civiles ciudada | end | end | end inferior, plano general (3) derecha inferior,
salieronala | ° que | a a a plano general (4) abajo y plano % (1) derecha
%arl(ljeter;iar? protesta | inferior.
contra Keiko cor?tra
Fujimori. ella
Rechazan el
olvido. antes de
Su paso
por una
calle de
Barranc
a.
Porcentaje dentro de la 31 (31| 31 .
noticia en la fotografia 25% 3.1% % | % | % Total: 37.5%

Personaje que aparece en la
foto

Manifestantes contra
Keiko Fujimori
Opositores de Keiko
son vulnerados.

Observaciones: Existe un texto al lado derecho
gue ocupa el 37.5% que no guarda relacion con
la noticia. Se advierte adjetivos calificativos en
contra del Fujimori. “DICTADOR”




Fecha: MARTES 22 DE MARZO DEL 2016

Noticia 1

2/En portada

=1 (m) AELECCIONES2016 /S

24 act_d;es de

—

4| En portada —naall

e (GO0 seLecciONES2016

laTV le dicen

iNo! a Keiko

o 9.8 58 rata 0 LTS SN oMo

RS RA.
Ccacanos Jhres 86 SORGE S5PICID 3 13 TaRdiea

sresicencial o FUSTs FROUEE, QUG SACITS U B350
D K5 PENUANT QRSN DS 6N SenETT I

DATOS GENERALES DE
LANOTICIA
PERIODISTICA

Tipo de Titular: Expresivo.

Fuente: Guadalupe Mufioz y Doris Aguirre
(periodistas).

Nro. de pagina: 2-4 (Pagina 3 publicidad)
Seccién: En portada — Elecciones 2016

Antetitulo No hay

Titulo 24 ACTORES DE LA TV LE DICEN EMPLAZAMIENTO
iNO! A KEIKO Posicion de la informacion: Centro
TRINCHERA: Afirman que se trata de | __. . .
una posicion como ciudadanos libres de Tiempo del verbo del titular:

. opinar respecto a la candidata

Bajada presidencial de Fuerza Popular, que | PASADO PREEENT FUTURO
encarna un pasado que los peruanos
quieren superar en democracia. X

CARACTERISTICAS EN
EL TEXTO

Idea central y secundaria

Idea central: Los 24 actores de la serie Al
fondo hay sitio, se suman al movimiento
contra la candidatura presidencial Keiko
Fujimori, defendieron su derecho a
expresar s opinion libremente y
resaltaron que su posicion no es a favor
de ningun postulante a la presidencia de
la Republica.

Idea secundaria: -Se fotografiaron con un cartel
entre las manos que dice #NoaKeiko, una
corrientes de opinién que ha comenzado a sumar
numerosos adeptos en las redes sociales y en las
calles.

-Manifiestan su adhesion al
ciudadanos que rechazan a
presidencial de Fuerza Popular.

colectivo de
la aspirante




126

Estilo periodistico-
Comprobacion del hecho

Estilo periodistico: Género
Interpretativo.

Comprobacion del hecho:

-“Yo digo “No a Keiko” porque me parece que es
una candidatura que habiendo cometido la misma
infraccion que César Acufia... Es importante
aclarar que no estoy defendiendo una postura
politica. Lo que defiendo es un ejercicio
puramente ciudadano lo que deseo para mi pais es
un verdadero ejercicio de la democracia, sin
ningun tipo de interferencia ni manipulacion, por
eso le digo No a Keiko” (MONICA SANCHEZ -
ACTRIZ)

-“..... Yo le digo No a Keiko porque no quiero
volver al pasado, quiero nuevas propuestas, gente
nueva con nuevas ideas, con planes concretos, no
fantasmas del pasado” (DIEGO BERTIE -
ACTOR)

-“Yo le vengo diciendo No a Keiko desde las
elecciones pasadas. Y yo le dije no al fujimorismo
practicamente desde que aparecié y empezd la
corruptela, empezaron a comprar los medios, lo
que degradd al pais. (GUSTAVO BUENO -
ACTOR)

-“Nosotros  simplemente  hemos  querido
expresarnos como ciudadanos, muy
independientemente  de  nuestro  trabajo.
(LASZLO KOVACS - ACTOR)

-“Yo no me meto en politica. Pero esta accion fue
una opinién juntamente con mis compafieros de
trabajo (TEDDY GUZMAN - ACTRIZ).

-“Le digo No a Keiko por la experiencia particular
conmigo y con mi...familia y yo recordamos un
muy mal gobierno (GUISELLE COLLAO -
ACTRIZ)

-“Yo le digo No a Keiko porque es evidente y
clarisimo que no es una persona preparada, o es
una persona que haya trabajado)... El
fujimorismo es como un virus que no fue sano
para nuestro pais. Si no lo fue antes ¢Por qué lo
seria ahora?.. Ella fue cémplice, ella crecié con
dinero de la corrupcion... Acepto y callo las
torturas de su madre por estas razones también le
digo No a Keiko”. (TATIANA ASTENGO -
ACTRIZ)

Porcentaje en superficie
impresa

5

50% SUPERFICIE REDACCIONAL p. (4)
12.5% SUPERFICIE REDACCIONAL p. (2) - TOTAL 62.5%
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NEU A Planos de la fotografia: Composicion:
TRA FAVOR EN CONTRA I?Iano busto (24): Monica Sdnchez, Roberto Moli,
L Ursula Boza, Diego Bertie, Melania Urbina,
Claudia Berninzon, Mayra Couto Nathalie
Sanchez, Areliz Benel, Emilio Noguero, Joaquin
Escobar Vlaquiria Huerta, Tatiana Astengo, Paul
Vega, Carolina Cano, Laszlo Kovacs, Magdyel
Sobre KEIKO FUJIMORI Ugaz, Martha Figueroa, Gustavo Bueno, Anahi de
X Cérdenas, Teddy Guzman, Giselle Collao, Javier
Valdéz y Fernando Bakovic.
Plano conjunto (1): Alberto Fujimoriy
Vladimiro Montesinos.
Plano % (1): Laszlo Kovacs.
Plano medio (2): Monica Sanchez
CARACTERISTICAS  DE | Foto Foto 2 | Foto 3 Foto | Foto
LAS FOTOGRAFIAS (La 1 4 5
formacion  gréfica  que Nombre del fotégrafo: Jhonel Rodriguez.
aparece conjuntamente al X X X X X
texto periodistico)
Diego Aste
. Bertie. ngo.
En pie “le digo | Laszlo \./OZ “la
de las ciuda
foto noa Kovac dana. prens
. Keiko S. a N, .
escrib o La hich Ubicacion de la fotografia: plano busto (24)
: elos | Pordue oS | actri | MM | centro, plano % (1) derecha superior, plano
Con/ Sin leyenda no quiero | expres ase . ) .
nomb volvera | amos z ¢ | conjunto (1) arriba y plano medio (1) centroy
res de Moni | Pres | dio (1) abajo
ese como abaa | Plano medio ( JO.
los . ca
pasado | ciudad . los
actore » | Sanc -
de anos psico
S . . hez .
dinosauri social
0s”. es”
Eg{ii?;‘taje dentro de la 87% | 8% | 5% | 20% | 5% | Total sobre el 200% : 125%

Personaje que aparece en la
foto

Personajes conocidos

Actores (24)

Alberto Fujimori

Vladimiro
Montesinos.

Observaciones: Se evidencia exceso de
fotografias y comprobaciones del hecho (Citas
textuales) de los actores involucrados.




VIERNES 25 DE MARZO DEL 2016
Noticia 1

2/ En portada SRR

o Interpretacion autentica”

Fecha:

En portada ———

Jurado Electoral
recorto ley para
salvar a Fujimagi
-~ S

DATOS GENERALES DE
LA NOTICIA
PERIODISTICA

Tipo de titular: Referencial.

Fuente: David Pereda (periodista).

Nro. de pagina: 2y 3

Antetitulo: Interpretacion autentica Seccion: En portada,

Titulo JURADO ELECTORAL RECORTO EMPLAZAMIENTO
LEY PARA SALVAR A FUJIMORI Posicion de la informacion: Centro
EN PRIMERA INSTANCIA: Expertos
coinciden en que magistrados hicieron

Antetitulo interpretacion fuera de la norma a favor | Tiempo del verbo del titular:

de Fuerza Popular. JNE decidira el caso
la préxima semana.

PRESENT

PASADO E

FUTURO

X

CARACTERISTICAS EN
EL TEXTO

Idea central y secundaria

Idea central: El pleno del JINE decidira si
excluye o no la candidatura de Fujimori
por haber regalado dinero en el proceso
electoral.

Idea secundaria: -En el caso de Keiko Fujimori, el
14 de febrero entreg6 dinero a los ganadores de un
concurso de baile en el callao, organizado por
Factor K, un grupo operador de su camparia.
-Los videos del evento muestran a Fujimori
indicdndole a Marcos Pichilingue, que entregue
dinero a los concursantes.

-La resolucion de JEE dice que para excluir a
Fujimori es necesario probar que el dinero
proviene de su patrimonio y que el evento debe de
ser proselitista.

Fuente: Propia.
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Estilo periodistico-
Comprobacion del hecho

Estilo periodistico: Género Informativo

Comprobacion del hecho:

-¢;Si no era un acto proselitista, qué cosa era? Se
ven simbolos y la presencia de la candidata le da
una clara condicion proselitista”. (Angel Delgado-
Abogado)

-“Que la naturaleza originaria del evento tenga
caracter artistico y cultural no impide que se
distorsione y devenga en un acto proselitista, si es
gue los asistentes, llevan pancartas y propagandas
de la organizacién politica, o candidatos o signos
distintivos del partido, si se lanzan arengas a favor
de la organizacion politica o candidato”. (José
Naupari- Abogado).

-“La resolucion del JEE no ha respetado los
principios constitucionales que garantizan a todas
las personas y candidatos la igualdad antes la ley”
(Cesar Landa -Expresidente del Tribunal
Constitucional).

-“Por tanto, hay ofrecimiento de premios, que
también prohibe la ley” (Edilberto Benites —
Congresista).

Porcentaje en superficie
impresa

12.5% SUPERFICIE REDACCIONAL (p.2)
12.5% SUPERFICIE REDACCIONAL (p.3) - TOTAL: 25%

Planos de la fotografia: Composicion:
Plano medio (1): Keiko Fujimori, congresista y
otros.

NE | A Plano busto (1): Ciudadanos protestando.
UT | FA Plano conjunto (1): Documentos del JEE.
Sobre KEIKO FUJIMORI RA | VO SNGOIUIAA Plano busto (1): Keiko Fujimori, Pichilingue y
L R concursante
Plano busto (1): Keiko Fujimori y concursante.
Plano medio (1): Candidato Manuel Miranda.
Plano conjunto (1): Redes Sociales.
X SENSACIONALISTA
Fot | Fot | Fot | Fot | Fot | Fot | Fot
CARACTERISTICAS DE |01 | 02 | 03 | 04 | 05 | 06 | 07 | Nombre del fotografo: Gabriela Ramos y Jhoel
LAS FOTOGRAFIAS (La Rodriguez.
formacion grafica  que
aparece conjuntamente al
texto periodistico) X | X X X X X X
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Reso
lucié
Fuji | Tres | ndel
Indi mori | cient | JEE Rede
gnac | Da 0s favor Man | s
& | adio | en | Fuji | ue | Politi | Ubicacion de la fotografia: plano medio (1)
_ nesa | un | mori r':"d';a gg;r centro arriba, plano busto (1) abajo centro,
Con / Sin levenda f’e';e Ldad E;%hlj ol con, | alegs | esaro | plano conjunto (1) arriba, plano busto (1) centro
y nda | anos | e e ment g;fo fr‘esctrll arriba, plano busto (1) centro, plano medio (1)
prot | sobr | fuero | os era | azo | CENtro abajo y plano conjunto (1) derecha
estan e n que anel en infel’iOI’
ante entre capt no aEIe Twit )
el gade | ado estan ter
JNE. | dine | en en ’
ro video | Ley
Elect
oral
Porcentaje dentro de la 75 14
cental 5% | 7% | 7% | o, | 5% | 5% | Total: 82%
noticia Yo Yo
Keiko Fujimori Ciudadanos . ]

. | . Jh. idari Observaciones: Hay un articulo dentro del texto
Personaje que aparece en la nguc_ : Part_l arios gue no tiene relevancia con la noticia ocupa el
foto Manuel miranda Candidatos al 20% de superficie redaccional

Pichilingle congreso b '

Fuente: Propia.

Fuente: Propia.
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FECHA: LUNES 4 DE ABRIL DEL 2016

Noticia 1

4 | En portada
S LD

SELECOONES2201YS

Samtos y Sar

a coinciden

en reNnegociar ConNtrato de gas

“Fue pramera dama del
Sobiermo mas CcofrTupTo™

DATOS GENERALES DE
LA NOTICIA
PERIODISTICA

Tipo de titular:

Fuente: David Pereda (periodista)

Antetitulo: No hay Nro. de pagina: 4
Seccion: En portada

Titulo “FUE PRIMERA DAMA DEL EMPLAZAMIENTO

GOBIERNO MAS CORRUPTO” . . .

Posicién de la informacion: Centro
Tiempo del verbo del titular:

Bajada No hay PASADO | PRESENT FUTURO

X
CARACTERISTICAS EN
EL TEXTO Idea secundaria: -.

-Fujimori  cuestion6 que Miguel Hilario

Idea central y secundaria

Idea central: A una semana de llevarse a
cabo las elecciones presidenciales, los
aspirantes presidenciales del partido
Fuerza Popular, Keiko Fujimori y del
partido Progresando Perd, Miguel
Hilario; trataron de fortalecer y de
conjurar sus principales dificultades
para conseguir los votos que cada uno
necesita.

(CANDIDATO: PROGRESANDO PERU) le
haya preguntado por qué habria que votar por
ella teniendo en cuenta su participaciéon como
primera dama.

-Hilario comenzé la contienda, recordandole su
participacién como primera dama del gobierno al
que califico “de los gobiernos mas corruptos que
tuvo el pais”.
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Estilo periodistico-
Comprobacion del hecho

Estilo periodistico: Género Informativo

Comprobacion del hecho:
-""de los gobiernos méas corruptos que tuvo el
pais'(Miguel Hilario).

Porcentaje en superficie
impresa

10% SUPERFICIE REDACCIONAL.

A EN
Mo FAVOR CONTRA | Planos de la fotografia: Composicion:

X Plano % (1): Keiko Fujimori y Miguel Hilario.
CARACTERISTICAS ~ DE Foto 1 Foto 2 Foto 3 RO
LAS FOTOGRAFIAS (La 4
formacion grafica  que Nombre del fotdgrafo: Anénimo.
aparece conjuntamente al X
texto periodistico)
Con/ Sin leyenda Sin leyenda Ubicacion de la fotografia: plano % (1) centro.
Por_cgntaje dentro de la 10% Total: 10%
noticia

Personaje que aparece en la
foto

Keiko Fujimori
Higuchi
Miguel Hilario.

Observaciones: La noticia estd acompafiada de
otras tres noticias, ubicandose esta en el centro.
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Noticia 1

Enportada @@=z 0z -

En portada

Mas de 50 mil personas
marcharon contra Fujimori

PORELSDEABRIL

DATOS GENERALES DE
LA NOTICIA Tipo de titular: Designativo. Fuente: David Pereda (periodista)
PERIODISTICA
Antetitulo: No hay Nro. de pagina: 2,3y 4
- Seccion: En portada
MAS DE 50 MIL PERSONAS
Titulo MARCHARON CONTRA FUJIMORI EMPLAZAMIENTO
POR EL 5 DE ABRIL. Posicion de la informacion: Centro
Una multitud de ciudadanos de todas las | __. .
edades, estudiantes universitarios e | 11empo del verbo del titular:
incluso familias enteras protestaron, al
grito de “Fujimori nunca mas”, contra la PASADO PREEENT FUTURO
candidatura de Keiko Fujimori y en
Bajada rechazo al autogolpe del 5 de abril de
1992. La movilizacion tomd las calles del
Centro de Lima, se realiz6 en regiones de X
todo el pais e incluso a nivel
internacional.
CARACTERISTICAS EN ldea central: Una multitud  de Idea secundaria: -Diversos colectivos ciudadanos,
EL TEXTO X ; en su mayoria ciudadanos de a pie, familiares de
ciudadanos de todas las edades, " -
) . . X las victimas desaparecidas de La Cantuta y
estudiantes universitarios e incluso

Idea central y secundaria

familiares enteros protestaron, al grito
de “Fujimori nunca mas”, contra la
candidatura de Keiko Fujimori y en
rechazo al autogolpe del 05 de abril de
1992

Barrios Altos, entre otros, se fueron congregando
en la Plaza San Martin.

-Estuvieron presentes las victimas de las
esterilizaciones forzadas y periodistas de
diferentes medios de comunicacion que fueron
intervenidos hace 24 afos.



http://larepublica.pe/politica/715469-matanza-en-barrios-altos-la-noche-donde-murieron-16-manos-del-grupo-colina
http://larepublica.pe/politica/715469-matanza-en-barrios-altos-la-noche-donde-murieron-16-manos-del-grupo-colina
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-La movilizacion tomo las calles del Centro de
Lima, se realizd sin inconvenientes pese a los
exagerados recelos que condujeron a tener un
numeroso resguardo policial.

Estilo periodistico-
Comprobacion del hecho

Estilo periodistico: Género Informativo
e género Interpretativo.

Comprobacién del hecho: -“Esto es un testimonio
de decision de defender la democracia, de
fidelidad al sistema fundacional de la Republica,
basado precisamente en el cultivo y defensa de la
libertad. El estar aqui no significa estar a favor de
ningn partido en especial, significa estar
dispuestos a defender la democracia”.

-“Por justicia y dignidad, Fujimori Nunca mas"".
-""Jurado Nacional, vergtienza nacional".
-""Keiko no va, Fujimori nunca mas"'.

-""Por justicia y dignidad, Fujimori nunca mas"".
-""Esta es la respuesta a todas las encuestas"".
-""Ahora que digan que somos minoria".

-“tienen todo el derecho de expresar su opinion".
-“Los fotégrafos de prensa e independientes
hemos sido testigos activos contra tales crimenes,
denunciando y poniendo en evidencia las practicas
“fujimontesinistas'', enfatiza el comunicado”.

Porcentaje en superficie
impresa

87.5 % SUPERFICIE REDACCIONAL.

NEUTR A

AL FAVOR EN CONTRA

X
Sensacionalista

Planos de la fotografia: Composicion:

Plano general (1): Movilizacion de ciudadanos
Plano % (1): Representaron a Fujimoriy
Montesinos.

Plano conjunto (1): Ciudadanos en Plaza San
Martin.

Plano busto (1): Francesca Brivio, Paola Ugaz,
Morgnna y Patricia Vargas Llosa con Gustavo
Goriti

Plano general (1): Gustavo Mohme, director del
diario La Republica y periodistas.

Primer plano (1): Ciudadano en voz de protesta.
Plano general (1): Multitudinario ciudadanos en
contra de Keiko
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Fot | Fot | Fot | Fot | Fot | Fot | Fot
0l | 02|03 |04 |05)|06]|07
CARACTERISTICAS DE
LAS FOTOGRAFIAS (La Nombre del fotdgrafo: Javier Quispe, Renato
formacion grafica que Pajuelo, Melissa Merino, Andina, Verdnica
aparece conjuntamente al | X X X X X X X | Caldearon, Gabriel Ramos y Miguel Mejia.
texto periodistico)
Fra A
Dem Pre | VIV | Mas
nces .
ocra ca nsa. A iva.
cia. Briv Peri | VO | “Kei
Rep | Ciu io odis Z. ko
rese | dad Paél tas | “Kei | no
ntar | anos a de ko va”
ona | tom este no fue
e Uga | s
Fuji | aron ; diar | va la L s
mor | calle | /o | ioy | fue | fras Ubicacion de la fotografia: Plano general (1),
Sin | 1Y | sde | su} la ey | Pplang % (1), Plano conjunto (1), Plano busto (1),
g
Con/ Sin leyenda leye | Mon | Lim | 75y | dire | fras | pan | o 0no0 general (1), Primer plano (1) y Plano
Y nda tesin | ay Patr ctor | ey | cart g ’ p y
0s Plaz icia Gus | pan a general (1).
en a var tavo | cart | mas
Plaz | San Moh a usad
gas .
a Mar Llos me méas | aen
San | tin. a se usad la
Mar | Con sum | aen | mar
. con
tin | ener aron la cha
. Gus .
gia | oo | @ la | mar | naci
y Gori | mar cha | onal
paz ti cha | naci
onal
Porcentaje dentro de la 1%7 12 | 20 | 12 4% 25 | 25 Total: 175%
noticia % % | % | % % | % '
Ciudadanos
marchando Observaciones: Se puede observar un texto de
. contra Keiko Representaron a 12.5 cm/cl que no tiene nada que ver con la noticia.
Personaje que aparece en la . . - : AR o ]
Fujimori Fujimori y A su vez se extendio dicha noticia hasta en 4 hojas
foto S . ] . .
Periodistas Montesinos dandole mucho mas relevancia de lo que
Gustavo acontecio.

Mohme
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DATOS GENERALES DE
LA NOTICIA Tipo de titular: Designativo. Fuente: Isabel Carrefio (periodista)
PERIODISTICA

Antetitulo: Nunca mas. Nro. de pagina: 5
TAMBIEN RECHAZAN A KEIKO Seccion: En portada
FUJIMORI EN LAS REGIONES.DE 50 EMPLAZAMIENTO

Titulo MIL PERSONAS MARCHARON
CONTRA FUJIMORI Posicién de la informacion: Centro
POR EL 5 DE ABRIL.
PROTESTA. Miles de manifestantes se | Tiempo del verbo del titular:
movilizaron en el inter para decirle

Bajada iNunca maés! Al fujimorismo. Las| PASADO PRESENT FUTURO
marchas con mayor participacion se E
dieron en sur del pais X

CARACTERISTICAS EN
EL TEXTO

Idea central y secundaria

Idea central: Miles de manifestantes se
movilizaron en el interior para decirle
iNunca més! al fujimorismo.

Idea secundaria:

-En varias ciudades del interior el rechazo al golpe
de Estado el 05 de abril de 1992 y la candidatura
de Keiko Fujimori.

-Miles de personas en su mayoria miembros de
colectivos y sociales, marcharon lanzando arengas
contra la candidata Fujimorista.

-En paises como Finlandia, Francia, Dinamarca y
Italia, también se pusieron de pie a marchar en
contra de la lideresa Keiko Fujimori.

Estilo periodistico-
Comprobacion del hecho

Estilo periodistico: Género Informativo
e género Interpretativo.

Comprobacion del hecho:

-""Por justicia y dignidad, Fujimori nunca mas".
-¢“:Peru, te quiero, por eso te defiendo!”.

-""Keiko no va".

-“No al odio”.

-“No somos corruptos, somos intolerantes a la
corrupcion”.

-“Por un Periu con dignidad”.
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Porcentaje en superficie
impresa

12.5 % SUPERFICIE REDACCIONAL.

NEUTR Planos de la fotografia: Composicion:
AL FAVOR EN CONTRA
Plano general (4): Multitud de personas en
marcha, las restantes fotos también son
manifestantes, pero en el extranjero.
X Plano entero (1): Peruanos en el extranjero
Sensacionalista protestando
Plano conjunto (1): Ciudadanos en protesta
CARACTERISTICAS DE | Fot | Fot | Fot | Fot | Fot | Fot | Fot
LAS FOTOGRAFIA L 1 2 4 7 ) . .
> O o fe 5 (e le 9 gLl © el8 MoloNiG Nombre del fotdgrafo: Julio Angulo, Clinton
BT e FENEE que Media y Jaime Mendoza
aparece conjuntamente al | X X X X X X X y '
texto periodistico)
Cuz
co. En En
Una | En Itali
- Fra En
S Finl ncia | Din a.
tres | andi Co
hor a: ) ama mpa
as Per Con | rca triot | En
dur | una la I_\/Ian as | chicl
ola 0s Tor | ifest en ayo
mar | prot rEg iron. Mild | Los En
iff Nej - .
cha | esta el de til n jove 'I_'rul
en | nen || Kei | &fir | nes | illo | ypicacion de la fotografia: Plano general (1)
la Hels mar | proc | salie | . . .
ciud | inki | © ko” | " | am | von | 1Zauierda superior, plano entero (1) derecha
ad | “no g(r)u (20 quer | aron | en | Superior, plano generql Q pentroizquierdo, plano
Con/ Sin leyenda Imp | som ge Kei | €10 | iPer | defe general (1) derecha inferior, plano general (1)
eria | 05 | eru | koy | M ute | nsa | ghajo derecha, plano conjunto (1) izquierda y
. terr or quie de :
. anos | y plano general abajo.).
Jov | ucos agre | Para | roy la
enes , ! g el por | dem
entr garo
y som | e« Per | eso | ocra
adul 0s liter | Por a. te cia
tos | intol Recl | defi
atos un
rech | eran - ama | end
pide | Per
azar | tesa . n 0
nun u - .
on la justi
nue con K
al corr . ciay
fuji | upci Vo Q|gn dign
., Per idad | .
mor | 6n” a idad
ism '
0
Porcentaje dentro de la 25 | 15 | 4o o on | 15 | 5.5 ) o
noticia % | % 9% | 9% | 9% % % Total: 87.5%
Ciudadanos Observaciones: En relacion al texto redactado
Personaje que aparece en la marchan en Gnicamente se tiene un 12. 5 % cm/cl, donde se
foto contra de puede apreciar que las fotografias ocupan gran
Keiko Fujimori parte de la dimension.
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