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RESUMEN

La investigacion analiza las caracteristicas de las portadas del diario La Republica
relacionadas a la segunda vuelta del proceso electoral para la presidencia del Peru,
llevado a cabo en el afio 2016, donde los candidatos de los partidos politicos Fuerza
Popular y Peruanos por el Kambio definirian quién seria el presidente del Per( durante
el periodo 2016 — 2021. La investigacion tuvo como el objetivo de describir en
diferentes niveles la cobertura periodistica relacionada al suceso y por consiguiente
evidenciar la importancia de las noticias ubicadas en las portadas como dispositivos
de construccion de la realidad. El periodo de tiempo considerado para en el estudio
fueron las dos Ultimas semanas previas a la votacion llevada a cabo a nivel nacional,
(lunes 23 de mayo hasta el 5 de junio dia de eleccion). El analisis de las catorce
portadas ilustra las caracteristicas del discurso del periodo y permite dilucidar la
tendencia ideoldgica del mismo, ya que presenta rasgos concluyentes de apoyo y

oposicion a determinadas facciones politicas.

Esta investigacion evidencia que las portadas del diario La Republica constituyen una
introduccién a un modelo de campafia centrado en las repercusiones de la accion
politica, donde el estilo de los titulares, las caracteristicas de las fotografias y el
tratamiento de ambos elementos conformantes de la presentacion de las noticias en la
portada, dan una cobertura especialmente perjudicial a los sucesos relacionados a la
candidatura de Keiko Fujimori. Aspectos como la predominancia de un discurso
negativo relacionado directamente con el partido de Fuerza Popular, las expresiones
faciales y corporales de liderazgo y alegria de Kuczynski contrarias a la de su
oponente, las figuras retoricas utilizadas en la cobertura de casos relacionados al
narcotrafico y corrupcion dentro del fujimorismo, entre otros, son determinantes para
descifrar la estructura discursiva de este reconocido medio de prensa escrita en contra

de la candidatura de Keiko Fujimori.

Palabras claves: portadas, elecciones, analisis del discurso, periodismo, diarios
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ABSTRACT

The investigation analyzes the characteristics of the front pages from the newspaper
La Republica related to the second round of the electoral process for the presidency of
Peru, held in 2016, where the candidates of the political parties Fuerza Popular and
Peruanos por el Kambio would define who would be the president of Peru during the
period 2016 - 2021. The research had as its objective to describe in different levels the
journalistic coverage related to the event and therefore to show the importance of the
news located in the front pages as a reality construction device. The period of time
considered for the study was the last two weeks prior to the vote carried out at the
national level, (Monday, May 23th until June 5th, election day). The analysis of the
fourteen covers illustrates the characteristics of the discourse from this period and
allows to elucidate the ideological tendency of the newspaper, since it presents

conclusive features of support and opposition to certain political factions.

This research shows that the covers of the newspaper La Republica are an introduction
to a campaign model focused on the repercussions of political action, where the style
of the headlines, the characteristics of the photographs and the treatment of both
elements of the presentation of the news on the cover, give an especially damaging
coverage to the events related to the candidacy of Keiko Fujimori. Aspects such as the
predominance of a negative discourse directly related to the Popular Force party, the
facial and corporal expressions of leadership and joy of Kuczynski contrary to that of
his opponent, the rhetorical figures used in the coverage of cases related to drug
trafficking and corruption within of fujimorismo, among others, are decisive in
deciphering the discursive structure of this recognized press media against the

candidacy of Keiko Fujimori.

Keywords: front pages, elections, discourse analysis, journalism, newspapers
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INTRODUCCION

Las portadas periodisticas se han convertido en ventanas informativas exhibidas en
multiples quioscos alrededor del mundo. Son estas ventanas las que permiten a la
sociedad visualizar los principales hechos de interés publico relacionados a la politica,
la economia, la cultura, el deporte, entre otros. La importancia de ellas recae no sélo
en sus cualidades como panoramas sobre los diferentes sucesos del dia a dia, sino

también en su capacidad de atraccion hacia potenciales adquisidores.

Tanto la retérica del titular periodistico, como la articulacion sintactica de la
fotografia tienen caracteristicas importantes que permiten construir desde su
complementariedad el discurso mediante el cual los medios de comunicacion realizan
la cobertura de diversos hechos a través de un tratamiento periodistico especial, que

en muchas oportunidades refleja los intereses o preferencias de dichos medios.

Van Dijk (1998) menciona respecto a la organizacion esquematica del discurso:

Qué informacion aparece en un titular, qué se enfatiza en una conclusion, o
qué descripciones de evento cuentan como nudo o desenlace de una historia,
depende de como se interpretan los eventos y, por lo tanto, de las posiciones
ideologicamente variables. (p.207)

El tratamiento periodistico de las noticias en los diarios durante las épocas
electorales resulta crucial al tamizar y modelar el contenido informativo que presentan,
el cual contribuye a la formacion de los conceptos y decisiones que los participantes
dentro de ciertas organizaciones sociales realizan. Resulta preciso recordar que el
papel de los medios de comunicacion como herramienta para desvirtuar a
contrincantes politicos se remonta a episodios como las elecciones presidenciales de
1800 en los Estados Unidos donde participaron Thomas Jefferson y John Adams. “A

través de periddicos y panfletos, cada lado intenté demonizar al otro y a los gobiernos
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extranjeros con quienes se percibia que estaban aliados”, (Lehrman Institute, 2017,

parr. 4)

Situaciones como éstas se debieron a que los periddicos de aquella época eran
extremadamente partidistas y también a que durante aquel periodo las principales
cualidades para ser elegido como presidente estaban relacionadas primordialmente a
la reputacion del candidato en la sociedad, mas que a su experiencia laboral o sus

propuestas.

Sobre lo mencionado, Syrett (1961) sefala:

Es dificil, y probablemente imposible ... determinar el interés popular en una
eleccion en la que la mayoria de los votantes no votaron directamente por los
electores; en la que los candidatos no hicieron campafia publica por los votos; en el
que pocos periodicos se molestaron en informar las noticias de la camparfia o los
resultados de las elecciones (p.444)

Sin embargo, es posible afirmar que en la actualidad los modelos de campafa
centrados en las repercusiones de la accion politica persisten. Antes de llevarse a cabo
la segunda vuelta presidencial del 2016, donde Pedro Pablo Kuczynski y Keiko
Fujimori participaron, evidenciamos que ni la confrontacion directa entre los
candidatos presidenciales o la carencia de propuestas, fueron los Unicos motivos que
causaron bajas en el transcurso de la contienda. Acciones como las de Alfredo
Barrenechea al rechazar un trozo de cerdo frito a una cocinera de un mercado que
recorria junto a camaras de television y las posteriores criticas que lo hicieron
retroceder en las encuestas de intencion de voto, evidencian la importancia de la
percepcion adecuada que buscan mantener los candidatos, y los medios de

comunicacion son los canales a través de los cuales pueden lograrlo.



Esta situacion puede dar paso a una compleja situacion de interdependencia y de
conflicto de intereses donde la cobertura preferencial de un medio de comunicacién
por ciertas facciones o personajes pueden tergiversar los hechos, dando como resultado

una alteracion en la informacion que llega a la poblacion.

Es por ello que la investigacion realizamos un andlisis sobre las caracteristicas
estructurales del discurso transmitido por el diario La Republica, tradicionalmente
conocido por su tendencia politica de izquierda, a través de sus portadas publicadas
durante las dos Ultimas semanas previas a las elecciones presidenciales en relacion a
dicho evento, a fin de dar lectura al mensaje que buscé posicionar el medio de prensa
escrita en el publico. Esta lectura permitio determinar la presencia o ausencia de un

sesgo politico en la informacion otorgada por este diario.

Para el desarrollo de la investigacion se empleamos un enfoque cualitativo, con
técnicas de analisis del discurso. El enfoque se puede clasificar como descriptivo,
explicativo, de disefio no experimental, con técnicas de andlisis de contenido como

una técnica de investigacion social aplicada a los medios de comunicacion.

La investigacion esté dividida en 1V Capitulos interrelacionados:

Capitulo I: Comprende los antecedentes de la investigacion, sentard las bases

tedricas, definicion de términos aplicados a la investigacion.

Capitulo 11: se describe el tipo y disefio de investigacion; hablara de la muestra de
estudio, los instrumentos, técnicas de analisis de contenido, y la estructura de los
formatos que se aplicaron en la investigacion, asi como los aspectos éticos llevados a

cabo en la investigacion.

Capitulo I11: Se trabajara con el analisis y resultados.



Capitulo 1V: Hablara de la discusion de resultados y se plantean las conclusiones a
las que se pudo llegar, respecto a las preguntas de investigacion planteadas, y otras
observaciones que se desprenden del trabajo realizado. Finalmente se encontraran las

recomendaciones, bibliografia y anexos del trabajo de investigacion.

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Descripcion de la realidad probleméatica

Los medios de comunicacién han jugado un papel importante en la politica desde
que se establecio la libertad de prensa como piedra angular de la democracia. Los
votantes necesitan informacion para tomar decisiones educadas, y es trabajo de los

periodistas el darsela.

Creemos que la prensa, sigue teniendo un papel nuclear en la conformacién de la
opinién publica, con especial incidencia en lo que atafie a los procesos de indole
ideoldgica, entre los cuales, obviamente, se incluyen las elecciones. No pasamos por
alto el hecho de que la formacion de la opinidn publica, es un proceso que se prolonga
en el tiempo y que es preciso analizar a largo plazo, pues los factores que concurren
en la aparicion de la opinion publica son de muy variada indole. Sin embargo, nos

parece evidente que la prensa sigue teniendo mucho que decir en el proceso.

En el proceso de campafias electorales, los politicos realizan el mayor esfuerzo
comunicativo para convencer a los futuros votantes de su opcion politica. Los medios
de comunicacion adoptan un papel fundamental ya que a través de ellos pueden
dirigirse a su publico objetivo. Aguilera (1990) sefiala que durante las campafias

electorales:
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Cualquier movimiento, por simple que parezca, cualquier noticia, cualquier
espontaneidad (simulada), conlleva unos fines muy concretos: influir en el &nimo
del electorado para que dirija su intencién de voto hacia los candidatos
convenientes.... La vida de los politicos estd estrechamente ligada a la de los
periodistas, ya que la campafia electoral en los mass-media no sélo constituye para
aquéllos el mejor conducto hacia el votante, sino que los profesionales de la
informacion también se han convertido en el canal principal para establecer
contacto con sus competidores en la lucha electoral (p.45)

Los partidos persiguen convencer, persuadir, seducir a sus posibles electores. Y los
medios de comunicacion son el instrumento, el canal necesario, para alcanzar el
objetivo. Es un obstaculo que unos periddicos apoyen a una opcion politica, siendo el

papel de la prensa en una sociedad democratica, el rigor informativo

Debido a los recientes cambios en el panorama de los medios, ha cambiado la forma
en que la prensa interactta con los candidatos, las campafias y el publico votante.
Y, en un momento en que la confianza en los medios de comunicacion esta en un punto
bajo de todos los tiempos, el cuarto poder por la cobertura de las elecciones
presidenciales del 2016, donde los candidatos de Fuerza Popular (Keiko
Fujimori,) y Peruanos por el Kambio (Pedro Pablo Kuczynski) definieron quién

seria presidente del Perd.

Segun Gémez (1982) sefiala:

La tendenciosidad ideologica de los periddicos, se descubre desde la primera
pagina, donde aparecen rasgos concluyentes de apoyo a unas determinadas
posiciones politicas. Cada medio de comunicacion adecua sus temas de
campafa a sus afinidades politicas, de tal manera que las portadas,
particularmente los titulares de cada periddico pueden variar sensiblemente
entre si, y desde luego lo hacen en lo que atafie a la interpretacion subyacente
a la noticia principal de la portada. (p. 82).

Xii


http://elcomercio.pe/noticias/keiko-fujimori-904
http://elcomercio.pe/noticias/keiko-fujimori-904
http://elcomercio.pe/noticias/keiko-fujimori-904
http://elcomercio.pe/noticias/ppk-515861

Por tanto, las investigaciones revelan que muchos medios de comunicacion
importantes atraen audiencias partidarias, lo que refleja sesgos politicos en su
cobertura. Una vez mas, este fendmeno estd motivado por los negocios, donde las
portadas de los diarios, en cierto sentido, constituyen una introduccion a un modelo
de camparnia centrado exclusivamente en las repercusiones de la accion politica en los

medios de comunicaciéon de masas.

Rosales (2006) sostiene que:

La portada por ser de primer impacto en el perceptor-receptor tiene
componentes propios y otros comunes a las demas paginas dentro del
periodico. La estructura de las portadas puede variar, segun el estilo de la
diagramacion de cada periddico, pero no la posicién. Pero esta debe traer la
primera intencion optica del receptor-perceptor. La portada es la presentacion
de un periddico, que junto a la fotografia mostrada como la principal es la que
Ilamaréa la atencidn del lector, ya que si no es de su interés sera pasada por
inadvertida. (p. 44).

En nuestro pais, asi como en muchos otros, debido al interés de la ciudadania
lectora por los acontecimientos relevantes a su entorno ésta acude a los periddicos para
informarse. El habito recurrente es la revision de las portadas de los diarios en los
diferentes quioscos 0 puntos de venta que se encuentren expuestos, haciendo de la
portada un poderoso dispositivo informante que logra su objetivo por brindar

contenido preciso, haciéndolo legible con rapidez.

Garcia (2003) en relacion a los disefios de portadas de un diario, menciona que:

La primera pagina de todo periddico cumple cuatro funciones: establecer la
identidad, el caracter y la calidad de informacion que presenta el periodico; ser
un escaparate del contenido y de la forma de expresion de la informacion del
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periddico; establecer la jerarquia de informaciones; y convertir a los
observadores en lectores efectivos. (p. 182).

Se puede afirmar entonces, que un diario de estilo tradicional prefiere no variar sus
aspectos graficos. Lopez (2000) afirma que “la tendencia de ofrecer varios elementos
en la portada como menu que muestra imagenes de contenido orienta a los lectores a

tener en sus manos un mejor periodico” (p. 19).

Desde que los consumidores tienen menos tiempo para leer, los editores se las
idearon para incrementar el volumen y variedad en las paginas uno. Los disefiadores
agregaron titulares resaltados, mas color y un gran numero de articulos, historias
breves, todo con el fin de atraer a los lectores jovenes, haciendo, a la vez, un periédico

facil de leer en el menor tiempo posible. (Lépez, 2000 p.72)

Adicionalmente, Castell (2000) destaca:

Una vez que la politica es apresada en el espacio de los medios, los propios actores
politicos cierran el campo de la politica de los medios organizando la accién politica
fundamentalmente en torno a los medios: por ejemplo, filtrando informacion para
favorecer un proyecto personal o politico determinado. De forma inevitable, esto
conduce a contra filtraciones, con lo cual los medios se convierten en el campo de
batalla en el que las fuerzas y personalidades politicas, asi como los grupos de
presion, tratan de debilitarse mutuamente, para recoger los beneficios en las
encuestas de opinion, en las urnas, en los votos parlamentarios y en las decisiones
del gobierno. (p. 340).

Siendo la portada periodistica la primera pagina de un diario o periédico, para Kayser
(1991) “tiene particular importancia y relativa independencia debido a que constituye
el escaparate del diario donde el producto es expuesto a la clientela” (p. 103). Todas

aquellas noticias que son elegidas para conformar la portada responden a la
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importancia que éstas poseen o tendran al momento de su difusion en el diario. Deben
ademas contar con un tratamiento especial por ubicarse en una pagina con
caracteristicas diferenciales a las otras que conforman el diario. El tratamiento
periodistico es un proceso de transformacion de la informacion que tiene en
consideracion la objetividad periodistica; y las caracteristicas del medio de
comunicacion sirven como soporte de la noticia, haciendo que posea una presentacion

particular.

La noticia, también llamada nota periodistica 0 noticia periodistica, es el texto
informativo por excelencia Encontramos dentro de sus caracteristicas fisicas la
presencia de diversos elementos como el titular y la bajada, mientras que en cuanto al
contenido es comun que la informacion sea organizada segun el esquema de la

piramide invertida y no presente juicio de valor alguno.

Pese a que, desde las elecciones del 2011, las plataformas virtuales han sido
determinantes por su impacto, influencia y ubicuidad - siendo altamente empleadas
tanto por medios de comunicacion como por partidos y alianzas politicas - el formato
del periddico o diario continda siendo un medio de gran importancia para informar a
la sociedad sobre el proceso electoral. De la gama de medios de comunicacion
tradicionales en el Perd, la radio es el Gnico que posee mayor credibilidad que el
periodico (Estudio sobre consumo radial y televisivo del Consejo Consultivo de Radio
y Television, 2015), sin embargo, el tratamiento de las noticias en este Gltimo es mucho

mas extenso y detallado.

Sin embargo, la peculiaridad de las noticias en épocas electorales hace que durante
el tratamiento periodistico de la informacion presentada en los diarios no sélo pase
por la fase del filtro de seleccién, donde se cumplen determinados estandares y

criterios del medio, dentro del area de redaccion. Todo medio de comunicacion

XV



contemporaneo cuenta con un agente desvirtuante de objetividad: el sesgo mediatico,

al cual Denis McQuail llamo6 “una constante desviacion hacia un determinado punto”

(1987, p. 167).

Si bien la confrontacion entre los candidatos y la variabilidad del escenario durante
la época electoral es inevitable, el papel del periodismo continua siendo el de informar

incisiva pero imparcialmente.

La eleccion del lector por un determinado periédico puede deberse a distintos
motivos: su afinidad por la linea editorial del diario, el costo del diario, el lenguaje del
diario, entre otros. Lo que permanece invariable independientemente de las
caracteristicas diferenciales de cada medio, es que el discurso propagado se convierte
en una herramienta formativa de la opinién publica, y cada eleccion de palabras e

imagenes se vuelve elemental durante la transmision del mensaje.

El diario elegido para la investigacion es La Republica, el cual posee a nivel
nacional un estatus de “seriedad y credibilidad”, segin Concort. (2017) Asimismo,
pertenece al grupo editorial del mismo nombre y a Periddicos Asociados
Latinoamericanos (PAL). Si bien es editado en Lima, cuenta con ediciones regionales
especiales en tres departamentos del Per( y su estructura ha tenido leves reajustes,
principalmente en el formato del tamafio del papel, mas no en la de organizacién
tematica de la informacion. Estos aspectos dentro de las unidades de redaccién
pertenecientes a la morfologia del diario son considerados como los “géneros o
secciones” (Kayser, 1963). Las cuales ya las tienen consolidadas a diferencia de otros
diarios, ademas de contar con suplementos y magazines adjuntos cefiidos a un

calendario de publicacion respetado.
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Es debido al escenario particular dentro de la cobertura periodistica cotidiana que,
a criterio del investigador, se analizaron las portadas periodisticas del diario La
Republica en el proceso electoral del 2016 (Il Vuelta electoral), las cuales se

convirtieron en importantes agentes informativos para la poblacion.

El modelo de andlisis se asienta sobre un doble eje; por un lado, utilizamos
procedimientos metodolégicos propios del analisis de contenido, de quince (15)
portadas periodisticas del diario La Republica desde una perspectiva cualitativa que

entronca con el analisis del discurso.

Se parte de la idea que el periodismo es reconocido socialmente como un modelo
legitimado (que no debe ser alterado) de expansion de cultura y transmision de
conocimientos, pues a través de este, la ciudadania logra enterarse con mas detalle del
acontecer. La importancia tedrica y académica de este estudio radica en el aporte de
datos utiles y relevantes en el ambito informativo, ademéas de servir de base a

investigaciones en el &mbito periodistico, relacionada a las portadas

Formulacion del problema

Problema general

¢ Cuales son las caracteristicas estructurales de las portadas periodisticas del diario

La Republica en la construcciédn de la realidad? - Elecciones Presidenciales Il

vuelta electoral - 2016
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Problemas especificos

¢Cuales son las caracteristicas estructurales de las portadas periodisticas en el
analisis morfosintactico del titular periodistico en la construccion de la
realidad?

¢Cuales son las caracteristicas estructurales de las portadas periodisticas en el
analisis contextual de las fotografias periodisticas en la construccion de la

realidad?

¢Cudles son las caracteristicas estructurales semanticas del discurso de las

portadas periodisticas en la construccion de la realidad ?

Objetivos de la investigacion

Objetivo general:

Identificar cudles son las caracteristicas estructurales de las portadas periodisticas

del diario La Republica en la construccion de la realidad - Elecciones

Presidenciales 11 vuelta electoral - 2016.

Objetivos especificos:

Identificar cudles son las caracteristicas estructurales de las portadas
periodisticas en el analisis morfosintactico del titular periodistico en la

construccion de la realidad.

Determinar cuales son las caracteristicas estructurales de las portadas
periodisticas en el andlisis contextual de las fotografias periodisticas en la

construccion de la realidad

XViii



e FEvidenciar cuales son las caracteristicas estructurales semanticas del discurso

de las portadas periodisticas en la construccion de la realidad

Justificacion de la investigacion

Importancia de la investigacion

La importancia de esta investigacion radica en su contribucion a la comunidad
académica para que sea empleada provechosamente por todos aquellos que realicen
a futuro una investigacion referente al estudio de las portadas de los diarios, al
poseer contenido relacionado a la aplicacién de las ciencias de la comunicacion en

el estudio de una problematica social.

En la presente indagacion se utilizan teorias y principios del periodismo, la
semidtica y la linguistica a los titulares y fotografias de las noticias de las portadas
del diario La Republica durante el lapso de tiempo delimitado. Este enfoque
multidisciplinario busca obtener un resultado que abarque no sélo el aspecto
discursivo de estos elementos de las noticias, sino también la deteccion de la
férmula empleada por el medio de comunicacion investigado, para que sirva de guia

en futuros procedimientos similares.

No existe actualmente en nuestro pais una investigacion similar referente a la
cobertura y tratamiento periodistico en el momento clave de unas elecciones
presidenciales de las noticias que conforman la portada de un diario de importancia

como lo es La Republica.

Dar lectura al modus operandi de un referente mediatico permite corroborar la

presencia o ausencia de los criterios periodisticos en formay fondo. Asi seré posible
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hacer una reflexion sobre la responsabilidad que conlleva el deber de informar a la

poblacidn en respecto de los principios del periodismo.

Viabilidad del estudio

La investigacion es viable técnicamente al poseer recursos para la recaudacion de una
variedad considerable de fuentes de informacion, entre los cuales consideramos el
acceso a bibliotecas (Biblioteca Nacional del Peru, Biblioteca de la Universidad San
Martin de Porres, Médiatheque de I'Alliance Frangaise) y a buscadores académicos y
no académicos virtuales (Academia.edu, Repositorio de tesis de la Pontificia
Universidad Catolica del Pert). Ademas, las portadas del periddico La Republica se
encuentran alojadas en el portal web del medio, sin embargo, éstas han sido adquiridas
en formato de alta calidad mediante gestion de la investigadora, para contar con una
mayor precision que conlleve a su correcto estudio, ademas de brindar una adecuada
referencia visual en la parte aplicativa del desarrollo de la investigacion.

Limitaciones de la investigacion

No existen limitaciones en el desarrollo de la investigacion
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CAPITULO |

MARCO TEORICO

1.1 Antecedentes de la investigacion

Espinoza, E. G. (2016). Las representaciones del Caso Conga en la prensa escrita
peruana en la prensa escrita peruana: Analisis critico e interpretacion de los discursos
periodisticos de portada de los diarios EI Comercio y La Republica durante los
primeros meses del conflicto socio ambiental en torno al Proyecto Minero Conga
(Tesis de licenciatura). Pontificia Universidad Catdlica del Perd, Lima, Pera.
Recuperado de http://tesis.pucp.edu.pe/repositorio/handle/123456789/7385

Uno de las principales partes de la estructura de un diario; es su disefio. Asimismo,
la transmision de mensajes y simbolos para los ciudadanos genera introducir en el

individuo valores, creencias y cédigos de comportamiento.

La autora menciona que el periodismo pone en un lugar privilegiado al periodista
al elaborar la noticia, presentando los encuadres periodisticos como parte del

acercamiento interpretativo de los hechos, presentando un modo de ver la realidad.
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El objetivo general fue identificar y describir a profundidad el discurso periodistico
en torno al “Caso Conga” que configur6 cada uno de los diarios elegidos: El Comercio

y la Republica.

Las portadas fueron analizadas a traves de un conjunto de herramientas del analisis
critico del discurso a través del modelo tridimensional de Fairclough, las teorias de

agenda-setting (agenda mediética) y de framing (encuadramiento).

La metodologia es de caracter interdisciplinario, lo que permite cuestionar al

periodista el mito de la objetividad y la imparcialidad periodistica.

El instrumento es un cuadro de andlisis de elaboracion propia de la autora, dividida
en cuatro partes: titular, volada, bajada e imagen, utilizando cuatro herramientas, el
cuadro ideoldgico de Teun van Dijk, herramientas linguisticas, categorias analiticas y
dominio del discurso, y analisis de imagen; en los diarios. Las fechas de las portadas
fueron: 9 de noviembre de 2011 hasta el 5 de diciembre del 2011.

La autora sefiala que la postura de EI Comercio es mas tajante en cuanto a la
polarizacion: los ‘Otros’, los opositores del Proyecto Conga, son vinculados al
extremismo, la radicalizacién y la violencia. Esto no sucede en La Republica, que, en
ciertas ocasiones, si le atribuye el rol de agente respetuoso de la ley a los opositores

del Proyecto y no los vincula a posturas radicales o intransigentes.

Siguiendo en la misma tematica, advertimos que, a excepcion de una portada (del
diario La Republica), no encontramos el concepto de negociacién. Esto supone una

contradiccion, pues los discursos de ambos diarios revelan que no existen las
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condiciones necesarias para un dialogo auténtico entre las partes involucradas en el

caso, pues estas no tienen objetivos, valores ni intereses en comdn.

Sin embargo, como venimos sosteniendo, creemos que, en el ‘Caso Conga’, la linea
critica del diario La Republica es un tanto ilusoria, pues el Diario no esta oponiéndose,
ni explicita ni implicitamente, a la postura del Gobierno de negociar una solucion entre
Yanacocha y los pobladores de la region, ni condena el uso de la violencia por parte
del Gobierno.

La autora concluye que estas categorias analiticas cumplen una funcién mas dentro
de los discursos de los diarios analizados: llamar la atencion de los lectores. Esto
coincide con lo descrito en el primer capitulo de esta investigacion sobre la portada
como extension calculada de los valores y los temas que el diario quiere comunicar a

su publico objetivo, asi como punto de atraccién de los lectores para la venta del diario.

Langle, V. A. (2016). Imparcialidad periodistica en las fotografias de las portadas
politicas del diario Correo Chimbote. Abril — Junio, 2013 (Tesis de licenciatura).
Universidad Nacional de Santa, Nuevo Chimbote, Perd. Recuperado de
http://repositorio.uns.edu.pe/bitstream/handle/UNS/2676/42740.pdf?sequence=1&is
Allowed=y

El conflicto ético es la principal reflexion del sentido periodistico, lo cual se ve
reflejado principalmente, en la arquitectura fotogréafica en las primeras planas, con sus

elementos: titular, antetitulo y bajada.
Asimismo, los medios de comunicacién cumplen un rol mediador en la sociedad,;

asi como la autoridad de educar y moralizador en el discurso de poder. La fotografia

es el recurso visual mas transcendente por el impacto que genera.
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El interés colectivo en la relevancia social queda desvalorizado en la actualidad por
el consumismo visual de la sociedad, donde la intencionalidad del medio influye en la

seleccion de la imagen.

El autor sefiala que el objetivo general fue conocer las determinaciones visuales y
los criterios de trabajo periodistico de "Correo Chimbote™, asi como la consideracion
de imparcialidad fotogréfica expuesta en sus portadas, con relacion a los aspectos que
se vinculen con la investigacion, su construccion o las dudas subyacentes. La meta es

afianzar un sustento factico que facilite la interpretacion de los resultados.

La metodologia es descriptiva por su finalidad sustantiva y basica. La poblacion
corresponde a las imagenes contempladas en el periodo de estudio oscilaron entre 90
y 100 antes de la depuracion, debido a que algunas primeras planas presentaron dos
fotografias como principales. Al final, el universo de la investigacion esta conformado
por 47 unidades de analisis. Es decir, 47 fotografias de portada que refieren temas
politicos y ademas fueron publicadas entre abril y junio del 2013.

Los instrumentos utilizados son la observacion directa, el analisis, la entrevista y
una guia de imparcialidad, una estructura técnica compuesta por 40 preguntas
establecidas para determinar la presencia de parcialidad periodistica y un cuestionario
de 30 pregunta que se realizé al fotografo y editor, antes y después de la publicacién

de las portadas.

El enfoque periodistico esta parcializado. La oposicion es su principal mecanismo
de relacion con el gobierno, especialmente en su esfera mas proxima y controversial:
la regional. La tendencia del diario es al sensacionalismo politico, con opiniones
notorias a favor o en contra de alguien o alguna idea (critica desmesurada). Ademas,

solo 1 de cada 4 veces las portadas son definitivamente imparciales.

La mayoria de veces las noticias de portada estan relacionadas al derecho a la

reputacion, credibilidad y/o el prestigio tanto personal como institucional, aumentando
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tedricamente la importancia de un abordaje profesional ético, aunque en primera plana

no se perciba ningun tratamiento deontologico diferenciado

Més de la mitad de las notas en portada demuestran la funcion fiscalizadora que
Correo Chimbote pretende proyectar. Lo anterior a través de la cobertura de querellas,
demandas, denuncias, quejas judiciales y/o actos de corrupcion. Sin embargo, las
noticias son presentadas principalmente de manera parcializada, con opiniones

notorias a favor o en contra de alguien o alguna idea.

En Correo Chimbote se considera adecuada una fotografia cuando puede
representar la noticia, graficar la problematica y resultar atractiva, aunque la imagen
no tenga que ver con el hecho especifico. Ademas, el tercio de fotos que el medio

difunde no son una sola imagen sino una composicion posible a través de la edicion.

Cuando la imagen es sobre instituciones, todas las veces son acerca del Ministerio
Publico o Poder Judicial, demostrandose en relacion a qué temas resulta mas dificil
componer fotografias o frente a qué valores (justicia, corrupcion, libertad, etc.) se

recurre a tomas mas "neutrales".

Por Gltimo, el autor sefiala que, respecto a los antetitulos y bajadas, casi todos estan
escritos sin demostrar alguna orientacién o posicion parcial, y méas bien indicando de
manera directa algin dato de la noticia. Asimismo, no existe ninguin aspecto noticioso
particular hacia el cual se orienten. Por lo tanto, es factible afirmar que no existe una

estrategia comunicacional determinada para este elemento.
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Teruel, L. (2006). Los medios en la construccion de la realidad politica: El caso de El
Mundo (1993-1996) (Tesis de doctorado). Universidad de Malaga, Malaga, Espafa.
Recuperado de http://www.biblioteca.uma.es/bbldoc/tesisuma/16811975.pdf

Los medios de comunicacion como fuente de informacion y supervisor de las
acciones del gobierno, presenta un compromiso con la sociedad. Por ende, existe una
relacion muy estrecha entre el poder y la prensa lo que hace intensa la relacion de
prensa y politica, este fendbmeno basado en la trascendencia que tiene el periodismo en

la opinidn ciudadana.

Teniendo en cuenta que para medir esta intensidad politica en los medios, se estudio
en el diario el Mundo y su influencia en su creacion en 1996 sefialando la importancia
de la linea editorial, y su desarrollo como parte de opinién social con su discurso
periodistico.

El objetivo general es estudiar el concepto de informacion politica nacional de El
Mundo. Diario que se adaptaba a la realidad politica espafiola, analizando la
concepcién periodistica que predomino en su seccion nacional con un sistema de

prensa nacional.

La autora utiliz6 una metodologia combinada; cuantitativa, para el anélisis de
relacion entre los protagonistas y las fuentes de informacion y por otro lado,
cualitativa, estudiando las los valores de agenda de ambas publicaciones, durante el

periodo comprendido entre 1993 y 1996.
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Se analiz6 paralelamente la agenda del medio y el tratamiento y argumentacion en
las noticias y textos de opinion para decodificar correctamente el mensaje que trasmitio

El Mundo durante el periodo analizado.

La muestra fue delimitada por las fechas de comienzo y fin de la V legislatura
porque fue la agenda mas mediatica mas intensa de relacion con la actividad del
Gobierno y la densidad informativa fue mayor.

Para delimitar la muestra la autora realiz6 una lectura previa en profundidad de los
ejemplares de 1994 y 1995 tras lo cual inicio el trazado del plan de muestreo,
contabilizando un total de méas de 27 000 textos, entre informacion y opinion durante

las fechas sefialadas con una media de 25 articulos diarios

Se selecciond las fechas del 18 al 24 de octubre de 1993, del 1 al 7 de febrero de
1994, del 11 al 17 de septiembre de 1995 y del 8 al 14 de enero de 1996 rondando 500
registros. Para codificar se cred diferentes modalidades: escandalo, denuncia,
hip6tesis, critica al Gobierno o informacién perjudicial, critica personal, escandalos de

importancia secundaria, reacciones ciudadanas y sociales, otros, ninguno.

Y para la interpretacion critica se identifico la codificacion con: corrupcion
econdmica, corrupcion politica, politica antisocial, politica econdmica, defensa del
partido, deslegitimacion democratica, todo por el poder, preparacion de PP e IU para
gobernar, responsabilidad politica, relacion con CiU, mala gestion, relacion con los
medios de comunicacion, divisiones internas, comunidades autonémicas, guerrismo/
renovadores, elecciones, otros y ninguna. Ademas, utiliz6 20 especialistas para una

entrevista y un cuestionario de 24 items.
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El rol del diario no se circunscribia a informar, opinar e investigar sobre el
Gobierno, a tener una linea editorial critica o a desarrollar la capacidad de
interlocucion de la prensa; por encima de ello, los datos muestran que enfatizo
conscientemente su papel en el proceso de comunicacion politica. El diario
manifestaba querer erigirse como otro actor politico con capacidad de interlocucion

frente al Gobierno socialista y al resto de instituciones publicas.

Las diferentes concepciones del periodismo marcaron caracteristicamente el
discurso politico de cada uno de ellos. Es en las practicas narrativas, en el tono de la
informacion y de la opinion, donde se encuentran las diferencias en las estrategias

editoriales de uno y otro diario.

La autora concluyd que en EI Mundo se vieron nutridas por los resultados del
periodismo de investigacion, pero también por la posterior sucesion de datos en torno
a esos temas. También cabe establecer una distincion entre aquellos asuntos que los
periodistas investigaron y otros, no descubiertos por este diario, pero que alcanzaron

mayor repercusion en sus paginas.

A pesar de ello, resulta incuestionable que el periodismo de investigacion de El
Mundo sac6 a la luz hechos relevantes para la vida politica y que, como se ha afirmado
a proposito de anteriores hipétesis, ello formo parte del discurso del medio y, por tanto,

se le proporciono el tratamiento narrativo propio del periddico.

Castillo, E. (2014). La construccion de la realidad politica de los diarios en internet,
durante las campafias electorales de los candidatos a la presidencia de México en el
2012 (Tesis de licenciatura). Universidad Nacional Auténoma de México, Ciudad de

México, México. Recuperado de
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http://132.248.9.195/ptd2014/junio/405037050/Index.html

El flujo de informacion es constante en el mundo, especialmente en la politica
cuando se encuentra en una campafia electoral, esto se ve reflejado en la agenda
mediatica y el manejo de la informacién con las actividades diarias de los candidatos.
El internet como principal avance de la tecnologia de la informacion tiene la
caracteristica de ser inmediata, y cada medio digital tiene un discurso propio frente a

los valores de juicios de valor y su concepcion del ejercicio periodistico.

Por ello, la autora selecciond diarios para analizar los datos teniendo como criterio
la importancia de la informacidn periodistica, la seccion destinada a la informacion

lectoral y la editorial.

El objetivo general que presenta la autora es relacionar la construccion de la
realidad politica de los diarios en internet, durante las campafias electorales de los

candidatos a la presidencia de México en el 2012.

La autora propuso la metodologia cualitativa basada en la observacion, formulando

teorias como una respuesta a las situaciones de convergencia.

El analisis de contenido de los diarios en internet La Jornada y EI Universo en
Linea, se realiz6 de acuerdo a la presentacion y la jerarquia otorgada a la informacion
para cada uno de los candidatos. Y para el estudio se establecio unidades de valor
periodistico definidos en: notas, articulos, notas interactivas, fotos, videos, audio y

entrevistas.
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El instrumento que se utilizé fue hojas estandarizadas por tres categorias; la
primera, evaluacion de las notas (neutral, favorable y desfavorable); la segunda, la
jerarquia de las notas (alta, media y baja). Ademas, se realiz6 un perfil de anélisis a
cada candidato segln sus agendas en 19 categorias.

La autora sefiala que la manera de hacer periodismo se vio afectada por dos factores
importantes; primero, la fuerza que cobraron las redes sociales generando la
participacion activa de la ciudadania, Segundo, la llamada Ley de Convergencia, que
permitia a las organizaciones de los medios, transportar la informacion en diferentes

formatos: radio, television, diarios e internet.

Asimismo, el factor de inmediatez en los medios, se encuentra estrechamente ligado
al concepto de competitividad. En primer lugar, existe la tendencia general de los
medios por autodefinirse como las fuentes confiables y objetivas para informar y

segundo consiste en mantener la preferencia de las audiencias.

Por otro lado, las secciones especiales Red politica y seccion elecciones, para la
presentacion de las campafias electorales, cuyo propdsito era ofrecer la cobertura de
las actividades de los candidatos mediante notas, videos, encuestas, galerias de fotos y

audios.

La autora concluyd que para las camparias electorales internet representé un medio
que ganaba seguidores y la participacion activa de los simpatizantes a través de las
redes sociales Facebook, YouTube y Twitter principalmente.
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También indica que la aportacion del estudio consiste en brindar una investigacion
y analisis de las campafias electorales vistas desde el ejercicio periodistico en internet.
Es un viaje introspectivo donde el punto de referencia son los medios de comunicacion,
con el interés de obtener datos certeros que nos demuestren hasta donde es posible

comprender la realidad a traves de ellos.

La apreciacion del periodista y la narracion de los contenidos tuvieron un lugar
importante, seguido de las declaraciones realizadas por los candidatos y finalmente las

propuestas de campaiia.

1.2 Base tedrica

1.2.1 Portada periodistica

Una de las partes informativas que genera la compra del diario y un gran impacto
en los ciudadanos es la portada periodistica, que surge de la busqueda de informacién
en la sociedad. Se convierte en un impulsor importante para la formacion de la opinién

publica debido a la primera recepcion que esta expuesta la sociedad.

En efecto, Kayser (1963) sefiala sobre la portada “La primera pagina, la uno, cuya
importancia particular y su relativa independencia surge del hecho de que constituye

el escaparate del diario, donde el producto es expuesto a la clientela” (p. 103).

Las portadas son de gran relevancia, al igual que las imagenes utilizadas, ya que es
lo primero que resalta y muestra el resumen del contenido del diario; por ello, se realiza
la estructura de forma atractiva a los 0jos de la persona de a pie, que al llegar a bodega
o tienda puede informarse de los principales acontecimientos de la agenda mediatica

presentada en los medios.
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Por este motivo, Marrone (2010) define la portada periodistica como:

Es lo primero que ve el lector (si el diario no esta vuelto, tapado o abierto,
obviamente), luego es el primer elemento que Ilama su atencién. La mayoria
de los autores la consideran como el escaparate del diario, es decir, el sitio
donde se expone la mejor “mercancia”. Por tanto, la primera pagina llama
la atencion per se, irremediablemente es vista por todo el que se acerque al
diario. (p. 73).

De esta forma, la portada es el acercamiento mas importante con los ciudadanos y
es el principal impulsor para la compra; por lo que genera mas recuerdo que el
contenido interno del diario, por ello son dindmicas y se selecciona las informaciones

mas relevantes de acuerdo al juicio de valor de los responsables del diario.

Welson (2008) indica al respecto “La primera pagina no solo refleja el clima
econémico de la industria de los medios impresos, también refleja los instintos
editoriales de sus duefios y directiva, ademas de intentar satisfacer las necesidades de

los lectores y finalmente de la sociedad” (p. 2).

Por esta razdn, desde la linea editorial también se explora el disefio periodistico para
generar interés y fiabilidad en la nota principal que exhiben con un titular y una imagen

que representa el mensaje que se desea enviar.

Al respecto, Lefiero y Marin (1986) sefialan que:

El tratamiento de los hechos en cada medio informativo expresa un modo
de percibir y de enjuiciar la realidad, proyecta una posicion politica frente a
los hechos, El periodismo, entonces, es intrinsecamente parcial. Su ejercicio
— fluidez de informacion y opiniones- incide en la modelacion de criterios y
en la consecuente respuesta social para que las estructuras de poder se
mantengan como estan o para que se modifiquen. (p. 18).
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En consecuencia, el disefio de la portada es el diferenciador del diario, a pesar que
todos cuentan con las mismas partes: Cabecera, noticia principal, noticia secundaria,

Illamada, modulo publicitario y otras noticias destacadas, que muestran la
jerarquizacion de la informacion planteada por el medio.

Figura 1

Partes de una portada periodistica

Otras noticias
| =——» destacadas
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ailoticia principal (ilustrada)

Ofras noticias destacadas

Llamada

Figura 1. Lasparmdeunaportachpenodlsmwan reahzad&deamerdoal criterio de la linea editorial y es el distintivo de un
diario. Adaptado de “Partes de una portada”, diapositiva 17, por Romeo, A. & Domenech, L., 2006, recuperado de
htp:/Amwwv.meaterialesdelengua.org/experiencias/iprensafrensa.portadas pps
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En este caso, se puede observar la importancia de la distribucion de la portada desde
la tipografia, colores, tamarfio de papel, que influencian en la percepcion y familiaridad

del diario, reforzando su identidad.

Por otro lado, el encuadre en comunicacion (Framing) como parte del proceso de

seleccion de la portada periodistica, Ardévol (2015) sefiala que:

El concepto de encuadre entronca con los valores-noticia o criterios de
noticiabilidad, que ejercen una fuerte influencia tanto en la seleccion de los
acontecimientos que se van a convertir en noticia (agenda building), como
en la decision sobre los aspectos del acontecimiento en los que se va a
centrar la noticia (frame building). Asi, las convenciones narrativas
aplicadas a la redaccion de una noticia incluyen responder a los
interrogantes de quién hace qué, y con qué proposito. (p. 430).

En efecto, los sucesos afectan la realidad y la trastocan con diferente intensidad, lo
que genera infinidad de noticias. Por ello, la forma de presentarlos y construir la
presentacion del suceso depende del comunicador quien lo trabaja y como presenta la

elaboracion de la informacion.

Igualmente, D’ Angelo (2002) indica sobre el Framing que:

No hay, ni debe haberlo, un paradigma unico del encuadre. En su lugar, el
conocimiento del framing ha ido acumulandose porque el programa de
investigacion empuja a los investigadores a emplear y refinar varias teorias
sobre los procesos de encuadre bajo la guia de diferentes perspectivas
paradigmaticas en la relacion entre los encuadres y sus efectos. La variedad
teorica y paradigmatica ha desembocado en una vision comprensiva de los
procesos de encuadre, no es descubrimientos fragmentados en agendas de
investigacion aislada. (p. 871).
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La informacion como eje central del periodismo esté enfrentada en el tratamiento
de la misma debido a las diversas visiones, ya que el hombre como producto social se
ve inmiscuido en el proceso de sociabilizacion; asimismo, el framing surge como una

herramienta para identificar la interpretacion de los datos y eventos.

Asimismo, se puede sefialar la teoria del encuadre o Framing que segun Aguila, j.
C. & Gaitan, J. A. (2013) indica:

El Framing esencialmente significa seleccion y preeminencia (o0
prominencia, o notabilidad). Hacer un frame es seleccionar algunos aspectos
de la realidad percibida y hacerlos més relevantes o notorios en un texto de
comunicacion, de tal modo que promuevan un particular problema,
definicion, interpretacion, una evaluacion moral y/o recomiende un
tratamiento especial para el elemento descrito (Entman, 1993). (p. 5).

Por ende, se utilizan tres caracteristicas tantos cognoscitivas, constructivas y el
andlisis critico para el desarrollo y esta trasmision de significados fundamentados en
una idea central que se encuentra ligada a la comunicacion politica, asi se expresa al
momento de sugerir juicios morales, proponer soluciones o conductas adecuadas
mientras se selecciona aspectos de la realidad que hay que modificar y que son

adecuadas o no, en la portada periodistica.

1.2.1.1 Titular periodistico

La principal fuente atraccion, lo que se resalta tipograficamente de los demas
hechos noticiosos, que sobretodo se encuentra en mayor tamafo y donde se encuentra

condensado lo que se desea comunicar de forma inmediata al ciudadano.
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Asimismo, Mapelli (s.f) conceptualiza que:

Un titular que es el conjunto de palabras que encabeza cualquier texto
periodistico. En ellos se debe presentar de modo objetivo, atractivo y
sintético la informacion que seguidamente se desarrolla. Los titulares se
componen de: Antetitulo: completa el titulo. Desarrolla lo que se dice en el
titulo. Titulo: es la parte principal de un titular. No puede faltar nunca.
Subtitulo: completa el titulo. Desarrolla lo que se dice en el titulo (p. 12).

Cada parte que compone el titular cumple una funcién vinculante y unificadora,
donde se muestra al actor, actores principales o el suceso noticioso que afecta a la
sociedad y por ende la relevancia que manifiesta. Por ello, se busca responder ¢Quién?

¢Como? ;Cuando? ;Donde? ;Por qué?

Figura 2

Estructura del titular de la noticia

Antetitulo Enmarca la neticia [optatival.

Tiule Intreduce o presenta la naticia [obligaterial.

Clase aspacial de fituls, a tada plana y de una sela linsa, qus anca

Titular Cintilla

beza una pagina.
Subtitule Arade algura particularidad [optativa).
Sumario Indicocidn o resumen breve del contenido dz la noticia (optatival.

Fuente: Ministerio de educacion de Espafia, 2009

El titular también cuenta con partes estructurales para la comprensién total de la
noticia, permitiendo que sea el mismo la estrella del diario, por ello ocupa mas espacio;

pero, también es breve y conciso con la finalidad que despierte la curiosidad del lector.
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Donoso (2009) indica que los titulares:

Son mucho més que simple frases encima de los articulos, cumplen un papel
importante en el resumen de la esencia noticiosa y jerarquizan la
informacidn de acuerdo al tamarfio y ubicacion. Los lectores se guian de los
encabezados para decidir la lectura de una noticia. Por eso los redactores
prestan atencion especial a la construccion de estas oraciones. (p. 259).

Esta estructura del titular, permite identificar el orden del tratamiento en la

informacion para su correcto entendimiento y el andlisis del discurso que se realiza.

Por lo cual, le da el potencial a la noticia que encabeza la portada permitiendo que sea

el punto de anclaje en la mente de las personas.

Del mismo modo, Nadal (2012) manifiesta:

Los titulares funcionan con cierta autonomia respecto de los textos que
encabezan: debido a que gozan de independencia sintactica y, hasta cierto
punto, semantica, los titulos de las noticias se convierten en textos en si
mismos. Por cuanto integran un conjunto de lectura en cierto modo
autonoma e independiente, constituyen, como bien se sabe, son las Unicas
secuencias leidas por gran parte de los consumidores de diarios. (p. 176).

De ahi que se observa su importancia y sobretodo se demuestra la creatividad que

refleja el lenguaje periodistico; sin dejar de lado que debe ser comprendido para el

publico masivo, asi que se busca utilizar palabras de conocimiento general.
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Zorrilla (1996) sefiala que la funcion de los titulares es:

Funcion identificadora: Formar una unidad coherente y distinta de las
demaés en el espacio y en el tiempo. Lo mismo que podemos explicar, el
sentido de una palabra en un texto concreto, el texto periodistico viene a ser
la explicacion del sentido de las palabras del titular en ese texto concreto.
(...) Funcion designativa: consiste en designar un hecho que es noticia, en
su singularidad, en tanto que es distinto de cualquier otro, no tanto la
relevancia, rareza o novedad de los datos sino aquellos datos precisos para
que el lector obtenga los elementos imprescindibles de designacion. Se
tratard de informacion nueva, que se presupone que no conoce el lector y
que le interesa conocer (...) Funcion apelativa: se manifiesta no solo en la
construccion linguistica sino también en la construccion escénica que
acompanfa a los titulares. Crean un escenario de columnas, espacios en
blanco, titulares, antetitulos, subtitulos, sumarios, recuadros, filetes, lutos,
corondeles, fotografias, graficos, vifietas y toda suerte de recursos visuales,
con los que tratan de atraer al lector. (...). Funcion econdmica: a estaria
ligada a los mecanismos publicitarios que persiguen la venta de un producto,
aunque existen matices diferenciadores porque en la prensa el producto es
el propio texto periodistico que se “vende” a si mismo. (...). Funcion
comunicativa: encuentra en el signo linguistico las funciones basicas de la
comunicacion escrita que las concreta en representacion, expresion,
apelacion, referencia y evocacion. (pp. 147-157).

Estas funciones muestran las caracteristicas del titular que cumple siempre a pesar
de la diversidad de formas de presentarse, ya que debe cumplir para la gran cantidad
de situaciones diversas fuentes, citas 0 metaforas en su creacién. Ya que en si mismos

se envia la interpretacién sobre el tema tratado
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Figura 3

Clasificaciones del titular

A.- Titolar informative (sngulariza) o
- Focal - Glohal - Coacentrados
e B.- Por su catructura nominal
= Eslitico » Dindmixo
- Exphestos (completos)
B.- Titular interorclativg (ampiia el contexto). + Figurados
- Imerpretacion coatextual + Proplos
- Impliceos (incompletos)
- Interpretanidn nozony)
G- Eersu capearion linglistica
- Interpretacion relacionada con ¢l foco « Objetivos
C.~ Titwlar tewsitico (couacia ¢ tema pero 0o ieatifica bos hechos) = Comoroeseaidos
Do Por 3 configuracién oglistica
D.- Titolar apelative (ufliza ef leogusje para llamar ls atencion) - Tipo de oracidn
E.- Titular expeesive (evoca kos bechos sin méormar i temstizar) 4 Haches
- Compicia

F.- Titulares que contienen un acto de ha 3 )
= Redoocion por chmunaciin de

- Cita textuad + Sepmerto katno
- Caa indirecta
« Nexcleo verbal
Mo * Ofros verbos
- De coatensdo realizativo [ « Sustitucida ded verbo por un sustantivo
2 « Elgocos
= Imgerpretacion macroestrucrural

- Otras eliminaciomes del tipo tolegrama

~ Formas verbales qee afoctan al modo y & tiemipo

Eltitular cuenta con cinco funciones que son parte del impacto gue genera a la sociedad; asf mismo cuentan con dos formas de
clasificacion planteadas por Nufiez, Luis y Alarcon, Emilio, ellos clasifican el titular de acuerdo a la estructurada cal impacto que s
desea generar. Adaptado de “El titular de la noticia”, pp. 141 — 146 por Zomla, J. M, 1996, recuperado de
htp:/biblioteca.ucm.esftesis/19911996/S/3/S3003401. pdf

Ambas clasificaciones se presentan de acuerdo a la interpretacion del autor, sin
embargo, son Utiles para poder estudiar la importancia del mensaje que se desea enviar
y la forma correcta para poder enviarlo, brindado la naturaleza de los hechos o sucesos
que se esté tocando. A pesar que, cada funcion cumple un rol, también se puede generar

titulares contrapuestos.

Sanz, Berasategi & Korkostegi (2015) indican que:
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El periodista busca dar brillantez a los textos, transmitir expresividad y
visualidad al acontecimiento (...) y para lograr esto debe buscar los recursos
adecuados, que encuentran en la literatura. Por ello, entra dentro del buen
quehacer periodistico que en estos titulares se utilicen diferentes figuras
literarias para reflejar las expectativas iniciales de triunfo. (p. 74).

Por ello, los titulares muchas veces tienden a utilizar los recursos literarios para
poder intensificar el mensaje o crear un nuevo punto de vista del mismo; se observan
el uso de metaforas, personificacion, prosopopeyas, hipérboles y algunas sinécdoques.

Lo que ensalzan el titular que se desea vender.

Por consiguiente, Smith (2015) sefiala al respecto que:

Las figuras literarias del lenguaje abundan en los titulares de periodicos;
probablemente por la simple razon de que llaman la atencién del lector o
lectora y asi lo incitan a leer el articulo en su totalidad. Por consiguiente, un
estudio y analisis del uso del lenguaje figurado y literario en los titulares de
la prensa nacional pueden contribuir a “abrir la puerta” para apreciar gran
parte de la cultura. (...) una de las figuras literarias mas recurrentes en los
periddicos es la metéafora, descripcion de un objeto mediante la comparacién
con otro donde no existe entre estos una relacion literal. La metafora juega
un papel preponderante en la prensa nacional. (p. 36).

Las frases elaboradas o expresiones hechas para los titulares pueden estar
involucradas o realizadas con las figuras literarias haciendo que tenga una voz propia
especialmente en los sucesos electorales, por los acontecimientos discursivos que son

parte del dia a dia.

En suma, es sabido que la actualizacion de los periddicos no es tan frecuente como
lo son las redes sociales, la television o la radio, pero aun asi debe dar la sensacion de

ser lo mas reciente posible. Es por esta razon son efectivos los verbos en presente. El
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efecto de proximidad cronolodgica es de gran importancia, asi como también lo es el

abordar las consecuencias de los principales actores en un futuro cercano o inmediato.

1.2.1.2 Fotografias periodisticas

La fotografia cumple un rol principal en el medio periodistico, independientemente
del mensaje que se este enviado, es el complemento que da a conocer y representa al
mundo en su real dimension. En efecto, esto es el registro visual del suceso o actor del

hecho noticioso.

Castellano (2004) indica el inicio de como:

La fotografia no podia ser publicadas en la prensa por falta de
procedimientos técnicos, aunque ya en el siglo XXI se puede hablar de
fotografias periodisticas o documentales, como las de la Guerra de Secesion
norteamericana, en contraposicion a las meramente decorativas o artisticas.
Superadas ya buena parte de las limitaciones técnicas, la fotografia hizo su
entrada en la prensa a finales del siglo XIX. Las primeras fotografias
publicadas en los periddicos representaban objetos o personas estaticas. (p.
50).

A pesar de esto, actualmente son uno de los principales impulsores de contenido y
mensaje propios, trascendiendo tanto como la palabra. Asi, llega a documentar el
hecho noticioso; por ende, es el objeto visual que ensefia los fendmenos sociales, por
eso es considerado un medio de comunicacion ya que transmite, opiniones, ideas y son

agentes de cambio actitudinales.

De la Pefia (2008) sefiala que las fotografias periodisticas:
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Se considera un texto visual unicamente cuando se produce, estructura e
interpreta desde un contexto socio-cultural determinado. Una fotografia
aislada, sin un lector y sin un contexto no significa absolutamente nada. Asi,
es viable de la conexion dialéctica que se establezca entre un fotografo
emisor y un publico lector. Se pueden organizar a partir de sus
caracteristicas discursivas particulares y segun la finalidad que persiga cada
fotoperiodista. Para tal efecto recurrimos a los géneros periodisticas. (p.
161).

La verdad de lo visual, es también interpretativa, a pesar de exigir objetividad radica
en el tratamiento que sea trabajado y la intencionalidad del mensaje, ademas de los
paradigmas del lector, por ello la subjetividad por la cual es comprendida la imagen es

influenciada desde diferentes puntos.

Igualmente, Guallar (2003) menciona tipos de fotografia en la prensa como:

Fotografia de actualidad, que completa o ilustra la noticia representando o
complementando lo contenido en ella. La foto de actualidad es noticia en si
misma pero necesita del contexto textual para situar mejor su significado.
Fotografia en el periodismo de investigaciéon. Este tipo de periodismo
requiere fotografias tomadas especialmente sobre el tema que se sigue, e
incluso la fotografia puede funcionar como prueba de lo que se argumenta.
Fotografia de reportaje o de ilustracion. Son fotografias de funcion
esencialmente ilustrativa y descriptiva. Fotografias de personajes, como los
retratos propiamente dichos y las imagenes en las que aparecen
desarrollando alguna actividad. (p. 3).

Por lo mismo, la fotografia periodistica debe contar con descriptor, para centrar la
idea o describir el suceso, ya que su funcién principal es informar, y detallar en la
combinacion de diversos elementos en la imagen el contexto como tal. Sin embargo,
las fotografias que se quedan en archivo, son utilizados para crear contextos de

escenarios politicos, sociales 0 econémicos, en beneficio o perjurio de algin actor.
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Para Munarriz (1999) referente a los recursos técnicos sefiala que en:

Esas fotografias son imagenes planas, bidimensionales, que representan en
cierto modo aquella realidad que introdujimos como entrada. Son elementos
gréficos, que utilizan los recursos de los sistemas de representacion grafica
para evocar aquella realidad. Es decir, se valen del color, del contraste, de
las texturas y gradaciones, como lo hacen los otros medios de representacion
bidimensionales (pintura, grabado, dibujo, televisién, etc.). Ademas
inevitablemente, estan utilizando los recursos expresivos de este medio:
composicion, pesos, lineas de fuerza, utilizacion de punto linea y plano, etc.
(p. 231).

Esta narracion de forma visual que nos presenta la fotografia periodistica abarca
diferentes items, pero muchas veces estas historias son influidas con el enfoque, luz,
composicion o el tiempo que son tomados, especialmente la intencién ya que al ser
interpretable, cumple su contenido semidtico. Por ello, su importancia en momentos
tan decisivos en los paises como son las fechas electorales donde se escoge el lider

del pais por cinco afios.

1.2.1.3 Estructura de la noticia periodistica

El desarrollo de una noticia periodistica esta estructurado con la funcién de que
sea entendible, claro y preciso para que pueda informar o persuadir referente al
hecho noticioso.

Van Dijk (1999) sefiala sobre la estructura de la noticia periodistica es:

La retdrica periodistica no se limita a las figuras usuales del habla. Mas bien;
se utilizan los dispositivos estratégicos que relacionan la veracidad, la
plausibilidad, la correccidn, la precision y la credibilidad. Estos dispositivos
incluyen el uso destacable de las cifras; un uso selectivo de las fuentes;
modificaciones especificas en las relaciones de relevancia (las
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proposiciones incompatibles aparecen al final o son completamente
ignoradas); las perspectivas ideoldgicamente coherentes en la descripcion
de los sucesos; los usos de argumentaciones especificas 0 esquemas de
actitudes, los usos selectivos de personas e instituciones fiables, oficiales,
bien conocidas y creibles; la descripcion de detalles cercanos, concretos; la
cita de testigos oculares o participantes directos; y la referencia o apelacion
a las emociones. Esto significa que un analisis retérico no puede ser
completamente independiente de un analisis semantico e ideologico del
discurso periodistico. En realidad, las operaciones retoricas pueden incluir
todos los niveles del anélisis del discurso. (p. 138).

La noticia como hecho que trastoca al rutina social, es el evento que interrumpe
el transite diario que sirve para tomar decisiones de forma directo o indirecta, cumple
una estructura donde la proximidad y el conflicto que se presenta son partes de la

seleccidén de la forma de estructuracion de la nota.

Fontcuberta (1980) indica sobre la estructura de la noticia es:

La idea bésica es todavia mas importante para una noticia periodistica que
juega con dos factores en su contra: la escasez de espacio y tiempo. Es muy
dificil empezar a redactar sin tener un cierto esquema mental de la misma.
(...) Hay dos preguntas importantes al iniciar la redaccion de cualquier
noticia ¢Qué quiero decir? Y a ;Quién? (...). Cuando se tiene claro qué se
quiere decir y a quién, se puede empezar a hablar de la estructura de la
noticia propiamente dicha. Consta de dos elementos basicos: el lid: o nicleo
fundamental de la noticia y el cuerpo: que explica la noticia. (pp. 29 -30).

La informacion trabajada en un diario, es procesada primero en la seleccién de los
hechos y la importancia que tiene, de acuerdo a ello se clasifica y es redactada para
la comprension de la importancia del mismo, ademas se utiliza herramientas o
técnicas de redaccion como la piramide invertida para que la idea principal y los datos

que lo complementan estén adecuadamente formuladas.
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Figura 3

Estructura hipotética de la noticia periodistica

REPORTAJE PERIODISTICO
e AR ——
RESUMEN " RELATO
_,_._.-—-"""_-d_//\
../‘\\ I !
TITULAR ENCABEZAMIENTO SITUACION COMENTARIOS
/" T
..—’—F‘,F
FPISODIO ANTECEDENTE REACCIONES CONCLUSIONES
VERBALES

/

L
ACONTECIMIENTOS  CONS ECUENCIAS 1
PRINCIPALES ’

CONTTXT‘O HISTOR.IA

CIRCUNSTANCIAS ACONTECIMIENTOS A '
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Figura3. Laestructura periodistica deberia incluir la informacion incluida en todas sus formas parael manejo completo
eidoneo de la informacion. Adaptado de“La noticia como discurso”, p. 86, por Van,, T. A., 1990, Barcelona: Editorial
Paidds.

La imagen explica el proceso de seleccion del contenido en un hecho noticioso y
como se va seleccionando la informacion para la estructura idonea del contenido
como tal y como del resumen sale el titular y el encabezado de la nota.

El Ministerio de educacion espafiol (2009) indica que existe una division entre la
estructura externa de la noticia:

Definida por el titular y el cuerpo. En las noticias amplias, el cuerpo arranca con
una entradilla o lid. (...) El titulo es el elemento esencial e imprescindible.
Constituye el encabezado de la informacion y estd compuesto con una
tipografica mayor que el resto del texto. Consiste en una frase breve. Clara y
concisa, que recoge la sintesis o la esencia del contenido de la informacion. (...)
Por ello la estructura sintactica mas frecuente es la de sujeto- verbo —
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complemento; (...) también se utilizan: Sujeto-(verbo auxiliar) — participio —
complemento, Sujeto - (verbo) — complemento, Verbo — sujeto —complemento,
Complemento — sujeto — verbo — complemento, Adverbio-verbo-complemento,
Participio-sujeto. (pp. 15-16).

Se debe presentar por lo tanto que en la estructura noticiosa el orden de como son
presentados el titulo indica el pie del desarrollo de la nota, sefialando tiempos
verbales como el pretérito perfecto y el presente indicativo. Y asimismo, resaltando

que cada parte de la noticia contribuye a la formacion completa del mensaje.

1.2.2 Construccion de la realidad

La construccion de la realidad surge de la misma sociedad, del avance de la
misma, teniendo en cuenta que esta misma es un producto humano, y por ello se
observa dos construcciones el de la realidad cotidiana la que se vive y el segundo

punto de creacion es el que la quiere interpretar y comunicar.

Ante ello, Vergara (2011) indica que:

El sujeto es un ser bioldgico y social; por ende la construccion de la realidad
es un proceso subjetivo en el que entra en juego la madurez bioldgica del
sistema, como las experiencias del sujeto en términos de registros historicos.
Asi, el desarrollo humano solo es posible de lograr en la medida que el sujeto
tiene una experiencia con su entorno. (p. 23).

La construccion de la noticia surge en el sentido de como se ha desarrollado el
realizador de la misma, la identidad que comparte y la manera de comunicar las ideas.

Brindandole un sentido comdn y un analisis critico al desarrollo de la nota.

Por otro lado, Gonzales (2007) sefiala al respecto:
La realidad se construye socialmente y la sociologia del conocimiento debe

ocuparse de analizar los procesos a través de los cuales esto se produce y
para los cuales proponen los elementos que estructuran la triada: “realidad
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interpretada/significado subjetivo/mundo coherente”, que son la conciencia,
que define la intencién y la busqueda de objetos; el mundo intersubjetivo,
que se comparte con los demas; la temporalidad, como caracter basico de la
conciencia (orden temporal); la interaccion social, que crea esquemas
tipificadores; el lenguaje, como elemento clave objetivo (externo al
individuo) que facilita la estructuracion del conocimiento en términos de
relevancia. (p. 32).

Es preciso, la toma de consciencia para la redaccion de una nota, porque es la
construccion de una realidad social con grupos e individuos, con caracteristicas
particulares y diferente dindmica de comunicacion, por ende, es importante reconocer
la importancia de la sociologia como parte de la comprensién del significado del

individuo en base a su realidad significativa y social.

Berger y Luckmann (2003) sefialan que:

El universo simbolico proporciona una amplia integracién de todos los
procesos institucionales aislados. Ahora la sociedad entera adquiere sentido.
Las instituciones y los "roles” particulares se legitiman al ubicarselos en un
mundo ampliamente significativo. Por ejemplo, el orden politico se legitima
por referencia a un orden césmico de poder y justicia, y los "roles" politicos
se legitiman como representaciones de estos principios coésmicos. (...) Sin
embargo, importa observar que el orden institucional, al igual que el de la
biografia individual, estd continuamente amenazado por la presencia de
realidades que no tienen sentido en sus términos. La legitimacion del orden
institucional también se ve ante la necesidad continua de poner una valla al
caos. Toda la realidad social es precaria; todas las sociedades son
construcciones que enfrentan el caos. La constante posibilidad del terror
anomico se actualiza cada vez que las legitimaciones que obscurecen la
precariedad estdn amenazadas o se desploman. (pp. 131-132).

La interpretacion consciente e inconsciente de forma coherente estaba basada en
la legitimacién de la informacidn, se forma la politica como la relacion adecuada de

la dialéctica social que estad inmersa en la creacién de simbolismos constantes. Y
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siento parte de la institucionalizacion donde se determinan mecanismos de

mantenimiento de poder.

San Martin (2014) indica:

Las alternativas que la han reemplazado son mas realistas, mas complejas
y mas favorables a un pensamiento critico, pero al mismo tiempo requieren
de los periodistas un ejercicio que no suele ser frecuente: una autoconciencia
creciente y despierta sobre su propia intervencion y sobre los sesgos
inevitables que introducen su formacion y su lugar dentro del escenario
mediatico. Pero también —y quizas sea el reto mas complicado que enfrenta-
demandan una reflexion sobre la propia subjetividad de los periodistas. (p.
79).

Esta construccion humana que es la realidad social, se va complementando con la
internalizacion de la identidad, la conciencia de la persona, este autoconocimiento de
la creacion humana, aporta el andlisis critico de las situaciones que interrumpen a la
naturalidad diaria. Es donde surge, el perfil profesional que brinda el criterio selectivo
de la informacidn y las herramientas adecuadas para poder trasmitirlo.

1.2.2.1 Objetividad periodistica

Una de las caracteristicas centrales del periodismo es la objetividad; sin embargo,
se debe tener en cuenta que los periodistas son personas que seleccionan su
informacién, por ello surge el dilema de si existe realmente 0 es una utopia

profesional.

Ante esto, Noguera (2005) sefiala que la objetividad periodistica es:

La neutralidad o imparcialidad... en el sentido de “indiferencia”... resulta
una utopia. Nadie puede, ni debe, ser neutral... Todo mensaje inserto en un
diario contiene — de manera técita o paladina-una propuesta de sentido y
valoracion (Rebollo, 1999). (p. 23).
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Es imprescindible sefialar que toda vocacion profesional viene cargado con una
responsabilidad social, donde la neutralidad frente a situaciones complejas es dificil
de enmarcar, el mismo sentido de observar y escribir desde algin punto de vista,

genera un cambio en la informacion.

Respecto a esta incertidumbre profesional de la objetividad, Mufioz (2012)

indica:

El conocimiento, por definicion, siempre necesita un sujeto y un objeto,
¢queé sentido tiene intentar excluir al sujeto a cualquier precio, como si el
objeto pudiera ser conocido sin sujeto? A la luz de este argumento, la
pretension central de la teoria de la objetividad periodistica parece absurda.
De manera analoga, uno puede preguntar: ;pueden los periodistas excluirse
a si mismos cuando conocen lo que ocurre en la sociedad, poniendo al
margen sus propias ideas y opiniones? ¢Pueden realmente dejar fuera
cualquier juicio valor o interpretacion, permitiendo que los hechos “hablen”
por si mismos? Obviamente no. Dejar que los hechos ‘“hablen” por si
mismos es una metafora, tomada erroneamente al pie de la letra, que nunca
deberia haber llegado tan lejos como lo ha hecho. Ningun periodista puede
conocer sin hacer juicios y éstos, como hemos visto, requieren
necesariamente de un conjunto previo de ideas y valores. En consecuencia,
la pretension positivista de auto-exclusion en el conocimiento, ni es
conceptualmente posible, ni -por consiguiente- es viable en la practica. (p.
845).

Las criticas y reclamos de la sociedad en la fragmentacion o parcializacion de la
informacidn a los intereses privados o personales de los profesionales de campo o la
linea editorial del medio. Por ello, la sociedad exige la percepcion de objetividad en
la presentacion de los hechos; sin embargo, al mismo tiempo desean juicios de valor

criticos para el desarrollo del sistema donde se encuentran.
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Por otro lado, sobre la crisis de la objetividad periodistica, Alsina (1989) sefiala
que:

El problema de la objetividad periodistica no esta en que los medios de
comunicacion dan una version subjetiva de la realidad, sino que es el propio
modelo liberal — burgués de la prensa el que limita la objetividad. Por otro
lado, se considera la falta de objetividad como causa, (...) del modelo en
general del sistema informativo (...) en un andlisis que realiza de varios
telediarios britanicos, canadienses y norteamericanos, establece cuatro tipos
de sesgos: E1 sesgo de contenido, el sesgo de las fuentes, el sesgo temético
y el sesgo retorico se da en la organizacion de los materiales brutos de una
noticia por razonamientos por inferencia, o poniendo en relacién distintos
aspectos de un acontecimiento. (p. 46).

La honestidad es el valor que se solicita a la nota periodistica, que a diferencia de
la objetividad, es considerar los beneficios, las amenazas referente algin tema en
particular, por lo tanto las valores y creencias proporciona un reportaje observado y

descrito mediante un espejo de interés general.

1.2.2.2 Estrategias del discurso periodistico

Para la redaccion periodistica se maneja diversas estrategias de busqueda y
descripcion de la informacion, como también para el discurso periodistico, donde se

toman en cuenta la valoracion y la interpretacion de la redaccion.

Ante esto, Martinez (2012) indica que las:

Estrategias argumentativas en el discurso periodistico ofrece una exposicion
muy completa para los linguistas interesados en la implicacion de los periodistas
en sus propias composiciones, lo que Unicamente se puede advertir a través de
un pormenorizado andlisis linguistico. Queda bien reflejado que alcanzar una
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completa objetividad en estos textos resulta una tarea dificil que, con frecuencia,
conduce a la manipulacién en los géneros periodisticos. (p. 162).

Una de las principales estrategias para el discurso es la argumentacion, para ello
se filtra de forma cuidadosa y detallada las palabras adecuados y los puntos cruciales
del hecho, de la forma més estratégica para generar el conocimiento del suceso en el

lector.

Frente a la investigacion del discurso periodistico Casero (2004) indica que:

El andlisis se inicia con la observacion de las estrategias generales que cada
medio de comunicacién utiliza para caracterizar el fendmeno estudiado. Este
examen proporciona una vision de conjunto del papel de los medios en la
configuracion identitaria que se complementa, a posteriori, con el estudio de
las estrategias concretas, que implican un nivel analitico de mayor
profundidad. El concepto clave que permite desentrafiar las estrategias
generales de cada uno de los medios analizado es que se refiere al modo en
que se problematiza. (p. 224).

Cada redactor selecciona el mensaje que desea enviar por eso mismo, puede
estudiar de forma completa el caso para poder presentarlo, no como un defensor o
detractor sino como un descriptor de la realidad, un profesional encargado de

entender los por menores de los sucesos superficiales de los conflictos.

Asimismo, Garcia, M. & Gonzales, 1. (2014) sefialan que:

La teoria de la construccion de discurso periodistico y su enfoque al
desarrollo local.; mientras que el andlisis-sintesis posibilitd el estudio de
referentes tedricos y tendencias contemporaneas relacionadas con el tpico,
como basamento tedrico en el disefio de la estrategia; el descriptivo-causal
propicid el analisis de los documentos rectores sobre el tema y su relacion
con el objetivo de la investigacion y el campo de accién; en tanto, el
inductivo-deductivo facilito la induccion de nuevos elementos del
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conocimiento que se detectaron con la aplicacion del anélisis y la sintesis,
esta interaccion contribuyo a la aplicacion de los contenidos con mayor
cientificidad. Por ultimo se empled la modulacion para establecer los
fundamentos teoricos y logicos que, de acuerdo con el objeto de estudio,
permiten disefiar la estrategia de aplicacion. (p. 249).

La descripcion de la realidad siempre es ser parte de una construccion social, estos
contenidos son validados por la ciencia, fuera del campo teorico de lo correcto o
incorrecto surge el tema de la préctica donde se persuade en todo momento frente a
un mensaje por ello la retérica es parte del periodismo y la argumentacién el

contenido del mismo.

1.2.2.3 Cobertura informativa

El proceso noticioso de los hechos genera un posicionamiento del interés nacional,
sin embargo, como deber profesional el cubrir estos hechos e informar al respecto,

se tomar principios para la jerarquizacion de la importancia de los temas a tratar.

Ante esto, Flores (2003) manifiesta que respecto a la cobertura informativa:

Los medios y consecuentemente los periodistas estan desorientados porque
“banalizan la informacion e hiperbolizan la cobertura informativa” haciendo que
los problemas de la region se presenten “sin hondura y solo coyunturalmente”.
Cuando se presenta, lo que es muy raro, las méas de las veces realizan su cobertura

informatica “canalizando la atencion del publico hacia temas sin importancia”
(Rojas, 2002). (p. 7).

Por este motivo, se menciona los inconvenientes al momento de generar contenido
informativo, el sesgo de la informacion, las herramientas que se tienen, la
selectividad de informacion, la cantidad exacta de palabras que se debe respetar, por
altimo, el sensacionalismo nacional puede producir contaminacion en la presentacion

del hecho noticioso.
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Por ello, Zaller (2014) sefiala que:

El elemento dinamico de la argumentacion — la parte mavil, por asi decirlo-
es la cobertura informativa sobre los asuntos publicos que ofrecen los medios
de comunicacion. Esta cobertura puede consistir en reportajes marcadamente
objetivos, en argumentos partidistas, conferencias de prensa televisadas o
incluso propaganda como la que se emite durante las campanas electorales.

(p. 19).

Para la presentacion de la informacion resaltante, se utiliza esta cobertura para
presentar los sucesos resaltantes y evitar sesgos al momento de publicar la
informacidn, a esto, se presenta que los medios deciden lo que es la noticia y
saturacion de informacion al publico y se informa para conseguir una reaccion

reactiva mas que informativa, sobretodo en épocas de campafia.

2.3 Definiciones de términos béasicos

Anélisis morfosintactico: la realizacién de un andlisis morfoldgico consiste en
categorizar gramaticalmente las palabras que componen una oracién, mientras que
el sintactico significa analizar los papeles que cumplen las palabras o morfemas y

sus relaciones entre si dentro de las construcciones sintacticas.

Andlisis discursivo: este analisis consiste en evaluar el discurso con la finalidad de
interpretar la intencion del mensaje que lo conforma, sea que éste se exprese directa
o indirectamente. En este estudio, es aplicado mediante el cuadrado ideoldgico
desarrollado por Van, el cual hace referencia a la polarizacion en los discursos por
parte de dos posturas ideoldgicas contrapuestas mediante la formula de “nosotros”

contra “ellos”.
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Analisis del discurso politico: las categorias y dominios complementarios con el
criterio de evaluacion superior desarrollado por Van Dijk seran definidos con
interpretaciones o fragmentos textuales del autor presentes en “Politica, ideologia

y discurso”.

Comunicacion: Transmision de sefiales mediante un codigo coman al emisor y al

receptor.

Comunicacion Estratégica: Es la coordinacion de todos los recursos
comunicacionales externos e internos de una empresa para diferenciarlos de la

competencia y lograr un lugar en la mente de los publicos que nos interesan.

Contexto: Entorno fisico o de situacion, politico, histérico, cultural o de cualquier

otra indole, en el que se considera un hecho.

Diario: Periddico que se publica todos los dias.

Elecciones presidenciales: La técnica para el disefio de un sistema electoral para
elegir presidente es diferente a la utilizada para elegir las legislaturas. Las
presidencias son casi siempre cargos unipersonales y, por tanto, no se puede

pretender una proporcionalidad entre la mayoria y las minorias.

Fotografia: La imagen o fotografia en el periodismo es una representacion grafica
que permite complementar y reforzar el mensaje de la noticia. Es un elemento cuya
codificacion se circunscribe a los elementos que la componen y a la cual el lector

les otorga un significado.

Fuentes de informacién: Son diversos tipos de documentos que contienen

informacidn para satisfacer una demanda de informacién o conocimiento.

54



Linea editorial: Conjunto de valores y criterios que guian una redaccion en los
arbitrajes que hace frente a los temas de actualidad. La manera de jerarquizar, el
angulo, el punto de vista y el tono escogido son varios elementos que contribuyen
a definirla.

Lenguaje: Facultad del ser humano de expresarse y comunicarse con los demas a

través del sonido articulado o de otros sistemas de signos.

Nivel contextual de la fotografia: esta primera fase descriptiva de la fotografia
permite conocer los aspectos técnicos y de identificacion. Por ser imagenes
pertenecientes a una noticia y no un fotoreportaje, no es posible identificar de
manera rigurosa ni constante un titulo ni autor (nacionalidad del autor). Debido a
que se esta realizando un analisis sobre un fendmeno con desarrollo continuo de
forma diaria, gran parte de las fotografias han sido tomadas en la misma fecha de
la noticia o son de archivo reciente. Asimismo, los demas gréaficos de elaboracién
especial para acompafiamiento, ilustracion y contextualizacion de la noticia

necesitan tener actualidad para ser relevantes.
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CAPITULO I

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

2.1 Disefio metodologico:

Para la investigacion titulada Caracteristicas de las portadas periodisticas
del diario “La Republica” en la construccion de la realidad— Elecciones
Presidenciales 1l vuelta Electoral — 2016, desarrollada a través del paradigma
cualitativa, toma como referencia la técnica del “Analisis Critico del Discurso”
(ACD), La técnica escogida estudia puntualmente el discurso escrito y uso del
lenguaje como suceso de comunicacion e interaccion, dado el contexto social,
politico, historico y/o cultural. Método de investigacion analitico, que estudia
primariamente las portadas (14) periodisticas, del Diario La Republica, en periodo

de elecciones presidenciales (domingo 5 de junio del 2016).

METODOLOGIA DESCRIPCION

Paradigma Cualitativo, por lo cual serd utilizada la
técnica de Analisis Critico del Discurso, en adelante
ACD.

Enfoque
metodologico
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Caracter documental (ya que en primer lugar fue
necesario localizar todos los documentos, es decir,
Diario La Republica)

Tipo de estudio

Exploratorio, descriptivo (Se trata de un estudio
descriptivo. Las investigaciones descriptivas “miden y
evallan diversos aspectos, dimensiones 0 componentes
del fendmeno o fendmenos a investigar.)

Tipo de disefio
de investigacion

No experimental, transaccional . (pues se realiz6 sin
manipular deliberadamente variables, es decir, no se
hace  variar  intencionadamente las  variables
independientes. En este disefio de investigacion se
observan fendmenos tal y como se dan en su contexto
natural, para después ser analizados (Hernandez
Sampieri et al., 2006).

Técnicas

- Analisis de contenido
- Observacioén

2.2. Muestra de estudio

Se consider6é como poblacion a todas las ediciones de El Diario La Republica.

Por ende, la muestra fue no probabilistica y se considero las portadas periodisticas

(14), segun los criterios que se mencionaran a continuaciéon (Ficha técnica de

analisis).

La muestra selectiva fue no probabilistica y se ha decidio elegir a las

portadas. La muestra seleccionada sera recogida por intermedio de fuentes

secundarias de informacion y documentacion. Conformando asi la elaboracion de

14 fichas de portadas del Diario La Republica relacionada a la construccion de la

realidad mediante las noticias ubicadas en las portadas del mencionado diario

emitidas durante las dos ultimas semanas previas a la segunda vuelta de las

elecciones presidenciales del 2016, incluyendo ademas la del dia de votacion
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La muestra asegura las condiciones de pertinencia y coherencia en base al

contexto social, politico del hecho y su impacto mediatico

Disefio: M: O
Donde:

> M: PORTADAS PERIODISTICAS
>  0O: CONSTRUCCION DE LA REALIDAD

2.3 Técnicas de recoleccion de datos.

2.3.1. Técnicas

Para alcanzar los objetivos que persigue la investigacion se recurrira a la
literatura disponible, se aplicara el andlisis de contenido, para fines del presente, se

requiere una aproximacion cualitativa que respalde los resultados

Para la comparacion técnica del estudio, se recurrié al andlisis de contenido;
técnica que permite investigar el contenido de las "comunicaciones” mediante la
clasificacion en "categorias" de los elementos o contenidos manifiestos de dicha
comunicacion o mensaje. En esta metodologia de andlisis interesa
fundamentalmente el estudio de las ideas comprendidas en los conceptos y no de

las palabras con que se expresan.

El analisis de contenido es la técnica que permite investigar el contenido de las
"comunicaciones" mediante la clasificacion en "categorias" de los elementos o

contenidos manifiestos de dicha comunicacion o mensaje. Una definicidn aceptada,
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es la de Berelson (1952): "El andlisis de contenido es una técnica de investigacion
para la descripcion objetiva, sistematica y cuantitativa del contenido manifiesto de

la comunicacion”(p.112).

Desde comienzos de siglo pasado, aproximadamente durante cuarenta afos, el
analisis de contenido emprende su carrera en los Estados Unidos. En esa época, el
material analizado es esencialmente periodistico y el rigor cientifico invocado es la
medida. En esta metodologia de andlisis interesa fundamentalmente el estudio de
las ideas comprendidas en los conceptos y no de las palabras con que se expresan.
Estudia la comunicacion o mensaje en el marco de las relaciones "emisor —

receptor”.

El autor Krippendorff (1990), define que “el analisis del contenido es una técnica
de investigacion destinada a formular, a partir de ciertos datos, inferencias
reproducibles y véalidas que puedan aplicarse en un contexto. (p.28). El enfoque de
investigacion, fue empleado con frecuencia en todas las areas relacionadas con los

medios.

Para llevar a cabo el trabajo propuesto y con el fin de estructurar el mismo, se
procede a la elaboracién de una ficha técnica que permite a priori una sistematizacion

de los datos recogidos para su posterior andlisis y extraccién de conclusiones.

Para la recoleccion de datos se transcribieron los titulares de las noticias ligadas a
la contienda electoral ubicadas en las portadas del diario La Republica. Asimismo se
realizd un esquema de vinculacién semantica de los titulares para conocer el caracter
del discurso relacionado a:. N.° titulares en la portada; nivel de habla de la portada,
tamafio del titular, colores del titular, tipo de letra de la portada, postura frente al tema,

protagonista humano de la portada
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Analizamos las fotografias de cada portada mediante una ficha técnica, utilizando
los guias de observacion con los valores propuestos, tales como planos, angulos y
encuadres, asi como las leyes fotograficas, esteticismo, jerarquia, ubicacion y tamafio
de la ilustracion. Estos datos nos permitirdn conocer si existe 0 no un uso apropiado

de las fotografias periodisticas. Y por Gltimo analizamos el disefio.

2.4. Instrumentos:

Se utilizé una ficha morfologica de la prensa en la investigacion, debido al
ntmero de portadas sobre el suceso. Esta se ha realizado intentando recoger una
muestra lo mas significativa y acotada posible, se utiliz6 la técnica de analisis
morfologico de la prensa, que permite poner de relieve las caracteristicas
fundamentales del periddico.

Basandonos en esto, el periddico seleccionado es el que aparecen a continuacion,
con los datos de difusion en cifras redondas y una breve técnica. Las caracteristicas
principales aparecen en el formulario sobre el registro de identificacion del

medio.

Registro de Identificacion del Medio:

La Reptblica *

DIRECCION: Jr. Camand 320 Cercado de Lima.
TELEFONO (511) 711-6000
PAGINA WEB http://larepublica.pe/
CORREO larepublica@larepublica.pe
Diario de circulacion nacional, fue fundado el 16 de noviembre de
PERIODICIDAD 1981. De lunes a domingo
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EMPRESA
EDITORA

Grupo La Republica Publicaciones.

Gustavo Mohme Llona (Accionista Camara Peruana de la
Construccion (CAPECOQ)), accionista del diario (lider del partido
Accidn Popular Socialista). En 1985 Mohme fue elegido senador por
Izquierda Unida. En la siguiente eleccion general, en 1990, volvio a
ganar un puesto como senador, pero su gestion fue interrumpida por el
autogolpe de Estado de Alberto Fujimori en 1992

LINEA
EDITORAL

Gargurevich (1991) la posicion editorial de La RepUblica en su primera
década puede ser descrita como independiente de partidos y de
pensamiento liberal. “El diario nunca ha sido ligado en forma
permanente a grupos o personajes de la politica, pero eso no le ha
impedido apoyar posiciones o candidaturas en diferentes

etapas de su historia” (p.43)

DIRECTOR DEL
DIARIO

Gustavo Mohme Seminario

FORMATO Tabloide
NRO. PAGINAS | 32
PRECIO S/1,50 (lunes a sabado)

S/ 2,00 (domingos/ediciones especiales

Fuente propia

Las portadas se analizaron por medio de técnicas de andlisis de contenido

cualitativo de acuerdo a las siguientes unidades de analisis:
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FICHA TECNICA I- DE ANALISIS DE LA PORTADA

Numero de portada: fecha de la portada

Noticia 1 Noticia 2

La Republica

(Imagen de la noticia 1) (Imagen de la noticia 2)

DE LANOTICIA

Ubicacién en la portada

La ubicacion de la noticia en la portada puede ser en la parte superior, inferior o0 media, asi como también
puede tener una alineacion central, a la derecha o a la izquierda.

Ndmero de columnas

Aqui se indica el nimero de columnas que ocupa una noticia. La diagramacion de la portada del diario La
Republica es de 4 columnas, existiendo la posibilidad de que una noticia ocupe méas de una de ellas sin
evidenciar una separacion grafica.

Porcentaje en superficie
impresa

La dimension del diario La Republica es de un berlinés personalizado de 41.5 cm de largo por 28.2 cm de
ancho. Los margenes de impresion de la portada, que suelen variar de proporcion en diferentes dias, son de
1.5cma 1.4 cmen la parte superior, 1.5 cm a 1.4 cm en la parte inferior, 1 cm en la parte izquierda 'y 1.5 cm
en la parte derecha. El 4rea de margenes no es contemplada como superficie impresa. Para hallar el 4rea de la
superficie impresa total de la portada acudimos al principio geométrico de base por altura, obteniendo 982
cm?. El area de cada noticia se hallé bajo el mismo procedimiento, considerando a la noticia como un elemento
grafico cuadrangular cuyos extremos estan delimitados por el dltimo fragmento de titular / texto e imagen la
noticia. El area de la noticia se tradujo en porcentaje utilizando la regla de tres simples en donde la relacion
proporcional se da entre el area de la superficie impresa y el area de la noticia, obteniendo asi la conversion
de la unidad de centimetros a la representacién mediante porcentaje. (ver ejemplo en Anexos)

DE LA FOTOGRAFTA @)
GRAFICO

Dado que en una misma noticia puede haber mas de una fotografia o gréfico, aqui se las enumera en
concordancia con la designacion del cuadro de andlisis de fotografias y gréficos.

Con/ Sin leyenda o

Se indica si la fotografia o imagen cuenta o no con leyenda.
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Porcentaje dentro de la
noticia

Se repite la formula de proporcionalidad anteriormente empleada, pero la relacién se da entre el area de la
superficie impresa y el area de la fotografia o gréfico.

DEL TITULAR

Para el andlisis de los titulares se considera como titular a la macroestructura que contiene tanto a la volada
como al titular (titular principal). Aqui se precisa a cual de los dos se esta analizando.

Estilo de fuente

Se indica si la fuente se empled de manera normal o en negrita, siendo éstas las dos Unicas variaciones en el
estilo que realiza el diario La Republica. Hallar las variaciones en el estilo han sido posible a la deteccion
computarizada del disefio de la portada en el programa Adobe Illustrator.

Tamafo de fuente

El tamafio de la fuente esta representado en puntos (pt) y también se hall6 mediante deteccién computarizada.

Color de fuente

Se indica si el color de la fuente es negro o rojo, siendo estos dos colores las Unicas variaciones que realiza el
diario La Republica. El hallar los colores de los titulares se realiz6 mediante observacidn directa.

Porcentaje dentro de la
noticia

Se repite la formula de proporcionalidad anteriormente empleada, pero la relacion se da entre el area de la
superficie impresa y el area del titular.
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FICHA TECNICA Il - ANALISIS ESTRUCTURAL DEL TITULAR

La Republica

Numero de portada: fecha de la portada

Noticia 1 Noticia 2

Titular Volada Titular

(texto del titular de la

(texto del titular de la noticia 1) (texto de la volada de la noticia 1) noticia 2)

Anélisis Morfoldgico- sintactico

Tipo de oracion

Simple (con un solo sintagma verbal), compuesta (con dos o méas sintagmas verbales funcionando bajo
una relacion de yuxtaposicion o coordinacién) o compleja (con dos o mas sintagmas verbales
funcionando bajo una relacion de subordinacion).

De estructura vinculada

La estructura vinculada hace referencia a la continuidad semantica y también sintactica de la volada con
el titular de la noticia, es decir, que ambos componentes del titular conforman una estructura a pesar de
estar separadas en dos niveles.

Sintagma Nominal

Sujeto de la oracion.

Actores involucrados

Los actores involucrados son todos aquellos individuos, organismos publicos o privados, partidos
politicos, regiones o paises.

Ndcleo

Persona, elemento o situacion sobre el cual recae la accion del titular. EI nlcleo del sintagma nominal
dentro de la oracion pueden ser sustantivos, pronombres, o palabras sustantivadas

Adyacente

Funciona como complemento del nGcleo y por su naturaleza puede ser un adjetivo, un sintagma
proposicional, otro sustantivo como aposicion o una proposicion subordinada adjetiva.
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Tipo o grado del adjetivo

Para analizar el discurso, es importante también evaluar las caracteristicas que se le pueden atribuir a
los protagonistas o situaciones noticiosas. El tipo de adjetivo puede ser posesivo, determinativo,
demostrativo, calificativo, exclamativo, interrogativo, relacional e indefinido, mientras que el grado
puede ser positivo, comparativo o superlativo.

Sintagma verbal

Predicado de la oracion.

Verbo — Accion(es)

El verbo es la accidn realizada en la oracidn (titular). Puede haber uno o mas verbos.

Modo del verbo

Los modos del verbo expresan la actitud con la cual se comunica la informacion. El indicativo es el
modo mas neutral y se ubica en el plano de lo real, el modo subjuntivo expresa situaciones hipotéticas o
inciertas y el modo imperativo expresa orden, ruego o amenazas. El modo condicional o potencial es un
modo adicional , también considerado en ocasiones como un tiempo verbal, que se refiere a
posibilidades, consecuencias y situaciones hipotéticas.

Tiempo verbal

Los tiempos verbales considerados son el presente, pasado y futuro.

Sustantivos

Los nombres de los personajes, cosas, situaciones, organizaciones o lugares relacionados

Conjuncion

Es la palabra que sirve de enlace entre diferentes elementos de la oracion, o titular en este caso.

Caracteristicas adicionales

Figura retdrica

También conocidas como figuras literarias, son recursos del lenguaje, tipicamente empleadas en la
literatura, que brindan expresividad y estilo al mensaje.

Funcién comunicativa

La version de esta clasificacion tomada de Manuel Zorrilla (1996), permite catalogar a los titulares por
su forma de presentar la informacion en la noticia.
e Designativo: en su mayoria introducen sucesos noticiosos nuevos, es el mas empleado para los

textos periodisticos de actualidad.

e Temético: enuncia el tema de la noticia, ejerciendo de esta forma una de las principales
funciones del titular.

e Referencial: utilizado en noticias cuyo tema ha sido presentado anteriormente y que es
considerado como de tacito entendimiento por la poblacion lectora.
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e Evocador: cuando hace alusién a la noticia empleando frases tipicas, figuras retéricas,
canciones, y demas mecanismos, o simplemente un lenguaje atractivo e ingenioso por parte del
redactor.

e Expresivo: considerada como el titular con funcién emotiva, es la modalidad que contiene
valoraciones o puntos de vista del periodista

e Apelativo: busca generar una reaccion en el lector. Suele acompafarse de fotografias o
ilustraciones impactantes y es el mas utilizado por la prensa amarilla.

e Declarativo: son aquellos que presentan mediante discurso indirecto o directo las declaraciones
de personajes relacionados con las noticias.

Analisis discursivo

Positivo

Resaltar o comunicar lo positivo de Nosotros (grupo politico afin al diario o hacia el cual se evidencie
apoyo). Aqui se consideran los titulares que calzan dentro de dos del cuadrado ideoldgico de van Dijk:
Enfatizar lo negativo de los otros y Desenfatizar lo negativo del Nosotros.

Enfatizar lo negativo de los
Otros

Resaltar o comunicar lo negativo de los Otros (grupo politico al cual se opone o no apoya el diario.
Aqui entran las otras dos categorias del cuadrado ideoldgico de van Dijk: Enfatizar lo negativo de los
otros y Desenfatizar lo positivo de los Otros.

Desenfatizar lo positivo de los

Minimizar, desvirtuar o desmerecer lo negativo de nosotros

Otros
Desenfatizar lo n iv | N . .
esenfatizar lo negativo de Minimizar, desvirtuar o desmerecer lo negativo de nosotros
Nosotros
Neutral Resaltar o comunicar los hechos noticiosos de manera neutral.

Anélisis del discurso politico

Categoria y dominio

Categoria (dominio):
e Auto-glorificacion nacional (Significado) : son aquellas referencias positivas o alabanzas para
el propio pais, sus principios, historia y tradiciones.
e Autopresentacion Positiva (Macroestrategia Semantica): presentacion positiva del nosotros
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Autoridad (Argumentacidn): recurrir a la falacia de nombrar autoridades para apoyar una idea,
propuesta o tema.

Carga (Topos): uso de aparentes motivos para aceptar una idea.

Categorizacion (Significado): brindar una categoria o dar una connotacién diferente a dicha
categoria para los “otros”

Comparacion (Significado, Argumentacion): situar a “nosotros” positivamente vs. “ellos”
negativamente

Consenso (Estrategia Politica): apelar al consenso en un escenario que el discurso apoye
politicamente, aunque sea viable, inviable o irrelevante.

Contrafacticos (Significado, Argumentacion): basarse en suposiciones, no en hechos.
Descripcion del Actor (Significado): similar a la presentacion negativa del otro, pero aqui es
especifica la intencion de describir al “otro” con negatividad explicita o implicita.
Desmentidos (Disclaimers) (Significado): retirar lo negativo dicho por parte de “nosotros” o
“ellos” o atenuar el discurso, dando motivos que apoyen la postura de “nosotros”
Ejemplificacion/Ilustracion (Argumentacion): brindar ejemplos que permitan sostener la
postura del “nosotros”

El Juego de los Nameros (Retorica, Argumentacion): presentacion de cifras que acttan de
forma persuasiva como un elemento de credibilidad hacia el discurso.

Eufemismo (Retérica; Significado): atenuacion dentro del discurso mediante cierta eleccion de
palabras en lugar de otras que pueden sonar fuertes o controversiales.

Evidencia (Significado, Argumentacidn): presentacion de evidencia para apoyar la postura del
“nosotros”

Expresion Normativa: intencion de influir de manera autoritaria mediante la transmision del
discurso, indicando lo que se debe 0 no se debe de hacer.

Generalizacion (Significando, Argumentacion): recurso falaz donde se busca otorgar ciertas
acciones, caracteristicas o atributos a un todo por la accién de uno o algunos conformantes del
todo.
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Hipérbole (retérica): elemento retdrico de maximizacién o mejoramiento figurativo.
Implicacion (Significado): expresion implicita que evita emplear directamente términos que
puedan considerarse inadecuados o controversiales.

Ironia (Retorica): imputar o calificar a los “otros” con ironia, sin ser confrontaciones para una
eficacia mayor, dada su mayor aceptacién por la sociedad.

Lexicalizacion (Estilo): recurrir a la amplia gama de términos del lenguaje para expresar
conceptos y creencias.

Metafora (Significado, Retorica): figura retorica de empleo frecuente que permite expresar una
idea o concepto mediante otro que tenga un significado similar en otro contexto o realidad.
Polarizacion, Categorizacion Nosotros-Ellos (Significado): presentar la relacion de buenos
“nosotros y malos “otros”.

Populismo (Estrategia Politica): enunciar conceptos o acciones supuestamente apoyadas por la
sociedad o que suponen un beneficio para ellas: falacia.

Presentacion Negativa del Otro (Macro-Estrategia Semantica): estrategia de mostrar al otro de
manera negativa.

Presuposicion (Significado): expresion implicita empleada comiinmente para dar por sentada
una verdad que no es tal.

Vaguedad (Significado): uso de impresion léxica.

Victimizacion (Significado): empleo de polarizacion para mostrar como victimas a “nosotros”.
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FICHA TECNICA 111 - ANALISIS ESTRUCTURAL DE LA FOTOGRAFIA

Numero de portada: fecha de la portada

La Republica

Noticia 1 Noticia 2

(imagen)

(imagen)

(imagen)

(imagen)

Fotografia o llustracién

Se indica si el elemento gréfico a ser analizado es fotografia o ilustracion

Nivel contextual

Género

Cada fotografia puede abarcar uno o mas géneros de acuerdo a la valoracion del espectador, sin
embargo, cada categoria esta nombrada en relacion al lenguaje convencional y por la
prevalencia de sus caracteristicas.

Las denominaciones son: bodegon, desnudo, retrato, fotografia de prensa, fotografia de guerra,
fotografia social, fotografia de paisaje, fotografia arquitectonica, fotografia de moda, fotografia
publicita, entre otros.

Procedencia

Si la fotografia lo indica, se coloca el nombre del reportero grafico o fotdgrafo. De lo contrario
se utiliza ‘archivo del diario’ o ‘archivo’ para las fotografias o ‘de elaboracion del diario’ para
gréaficos.

Parametros Técnicos

B/N o Color

Fotografia o ilustracion a color o en blanco y negro

Técnica de edicion

Modificaciones en el material fotografico o ilustracién. Las siguientes categorias son tomadas
del trabajo de Abreu Sojo (1993).

69



1. A linea: Hay una ausencia total de tonos grises y, en consecuencia, se consigue el maximo de
contraste entre el blanco y el negro.

2. Sobre impresion: El titulo del mensaje o parte de él queda encima de la foto.

3. Diapo trama: El procedimiento es similar al de “a linea” pero con tonos grises.

4. Doble pase: Es la inclusion de una imagen fotografica dentro de otra.

5. Fotos montadas: Se coloca parte de una foto dentro de otra.

6. Diapo en foto: Se aplica un titulo, texto, o leyenda al interior de la foto y las letras aparecen
en blanco. 7. Silueteado: Se eliminan parcial o totalmente aquellas partes de la foto que sirven
de fondo a una figura. 8. Apertura de ventana: Se aplica un titulo dentro de un recuadro, el cual
se coloca parcial o totalmente dentro de la foto.

9. Efectos especiales: Es el uso de recursos de laboratorio o taller para crear efectos como
tramados, abundante granulacién, imagen negativa y fotogramas.

10. Otras: Cualquier técnica diferente a las explicadas anteriormente.

Nivel morfolégico

Descripcion del motivo
fotografico

Es aquello que a primera instancia se representa a traves de las fotografias.

Protagonistas

Los sujetos o personas gque se encuentran dentro de la fotografia o ilustracion.

Punto de interés

También llamado centro de interés, (aunque su ubicacién no sea necesariamente en el centro de
la fotografia) es el elemento que atrae la atencion del espectador. Asimismo, sigue la direccién
de las lineas de la fotografia.
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Elemento informativo
predominante

Esta clasificacion de aproximacion semidtica forma parte de la propuesta de analisis fotografico
desarrollado por Carlos Abreu Sojo (1993).

1. Elemento proxémico: Cuando la relacion que guardan los sujetos que aparecen en la foto sea
intima, personal, social o publica estd entre lo mas importante desde el punto de vista
informativo.

2. Elemento fisondmico: Cuando el sexo, contextura, rasgo racial o edad aproximada
constituyen uno de los aspectos mas importantes del mensaje fotografico informativo.

3. Elemento kinésico: Cuando los gestos, del rostro, manos, brazos, piernas, pies y adn en las
posturas son de lo mas importante de la informacion fotografica.

4. Elemento linglistico: Cuando cualquier mensaje escrito aparece dentro de la foto,
constituyéndose en una de las fuentes de informacion mas importantes de la misma.

Plano

Segun Marzal y Villafane (1987), el “plano” es aquel elemento “bidimensional limitado por
lineas u otros planos”, y es un recurso idoneo “para compartimentar y fragmentar el espacio
plastico de la imagen”. Existen el plano general, plano americano, plano medio, plano medio -
corto, primer plano, primerisimo primer plano y plano detalle.

Nitidez de la imagen

Tanto la nitidez como la difuminacion en la imagen son recursos expresivos (como la
difuminacion natural o intencional de forma manual o digital) que a su vez permiten evidenciar
o describir el contexto de la captura de la imagen.
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lluminacion

La fotografia es la captura de la luz. Como criterio a nivel morfol6gico lo consideramos como
aquel aspecto relacionado estrechamente con la intencion de destacar o esconder ciertos
elementos en la fotografia en la busqueda de transmitir cierto mensaje. Podemos referirnos
entonces a la clasificacion en cuanto a calidad de luz como iluminacion natural e iluminacion
artificial; iluminacion dura (fuerte contraste de luces) o iluminacion suave (iluminacion difusa);
iluminacién en clave alta (predominio de altas luces), iluminacion en clave baja (predominio de
las sombras) o lo que podria denominarse “iluminacién clasica o normativa”. Segtn la direccion
de la luz podemos clasificarla como iluminacion cenital, iluminacion desde arriba, iluminacion
lateral, iluminacion desde abajo, iluminacion nadir (opuesta a la cenital), contraluz, iluminacioén
equilibrada o clasica, etc.

Tonalidad

El criterio de tonalidad se relaciona con el color predominante en la fotografia (rojo, azul, verde,
gris) y con la mayor o menor intensidad del color conocido también como saturacion y el brillo
0 luminosidad.

Nivel compositivo y
enunciativo

Estaticidad /
Dinamicidad

Tanto la estaticidad como la dinamicidad de las fotografias ha sido considerada dentro de
criterios previos, pero resulta importante destacar su presencia como elemento independiente
debido a su relacion con la naturaleza de la noticia.

Recorrido visual

Es el orden de interpretacion o lectura de los elementos compositivos dentro de la fotografia.
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Leyes de la Gestalt

Leyes desarrolladas por la escuela de psicologia alemana que lleva el mismo nombre y que
clasifican las principales formas de organizacion de elementos dentro de un espacio segun la
percepcion del hombre, producto de procesos cognitivos involuntarios evidenciando la
naturaleza de la mente humana por concebir los conceptos como un todo. Las leyes de Gestalt
no son de aplicacion obligatoria ni exclusiva.

o Ley de la buena forma: toda percepcién de los elementos como adoptantes de formas

convencionales simples.

o Ley de figura fondo: es la percepcion de los objetos como figuras dentro de un fondo o
como el fondo en si.

o Ley de cierre: organizacion de los elementos de manera tal que dan la sensacion de crear
una figura abierta, por lo que se suponen las formas ausentes que impiden que esté cerrada.

o Ley de la simetria.

o Ley de la experiencia: responde a la percepcion particular por parte de cada intérprete
producto de sus experiencias.

o Ley de semejanza: es la agrupacién de los elementos constitutivos de la composicion cuya
relacion es la similitud de los mismos.

o Ley de la proximidad: es cuando la agrupacion esta en relacion a la distancia de los objetos.

o Ley de continuidad: ley relacionada al ritmo fotogréfico, es decir con el ordenamiento de los
elementos en continuidad lineal o curva.

o Ley de movimiento comun: sensacion grupal debido a que los elementos comparten un
movimiento.

Tiempo de representacion

Instantaneidad

Es la obtencidn de la transmision de la esencia o concepto principal a través de la fotografia,
también llamado por Cartier Bresson (1983) como “el instante decisivo”.

Tiempo simbolico

Contexto sobre el cual se hace referencia dentro de la fotografia, pero de manera implicita,
incluso poetica.
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Nivel enunciativo

Descripcion de la expresividad de los actores en base a la

Actitud de los personajes interpretacion de sus gestos, pose, mirada, etc.

Esto considera la relacion de la mirada del (los)
protagonista(s) con el lente del fotografo. Si existe una
mirada hacia la camara significa que el (los) sujeto(s) mira
directamente y es claramente consciente de la presencia del
fotografo o de la camara, mientras que en la no mostracion
de la mirada de los personajes no es posible captar la
mirada directa (haciéndola més esponténea) y el (los)
sujeto(s) pueden ignorar que existe un fotografo o cdmara.

Mirada de los personajes

3.5. Aspectos éticos.

Esta investigacion se realizara con total seriedad, con la aplicacion
de los principios de las teorias consideradas y el compromiso ético del
comunicador de lograr una investigacion de calidad y utilidad para la

comunidad educativa.

La investigacion utilizo el manual de referencias estilo APA 2010,
para utilizar conceptos e informacidn perteneciente a diferentes autores,
respetando la autoria de las citas utilizadas; asimismo se recolecto la

bibliografia seguiin el mismo manual.
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CAPITULO 11l
RESULTADOS

Una vez recolectada la informacion mediante el formato de analisis
morfosintactico y de andlisis de contenido adjunto en Anexos, realizadas a las
portadas periodisticas aparecidas en el diario La Republica en el contexto de la
segunda vuelta de las elecciones presidenciales del 2016, procedimos a tabular
los resultados para una facil comprension, donde se elaboraron tablas y gréaficas
en las que se detalla de una manera relevante los aspectos abordados a lo largo
de la investigacion Caracteristicas de las portadas periodisticas del diario “La
Reptiblica” en la construccion de la realidad — Elecciones Presidenciales 11

Vuelta electoral — 2016 para su andlisis respectivo.

Tabla 1

Visibilidad redaccional de las noticias relacionadas a las elecciones en las

portadas del diario La Republica

5 -
NPCE Fecha de portada | N°de noticias Porcenta}Jg en
portada superficie
1 23 de mayo 3 70%
2 24 de mayo 2 35%
3 25 de mayo 3 27%
4 26 de mayo 2 33%
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5 27 de mayo 3 73%
6 28 de mayo 2 75%
7 29 de mayo 3 49%
8 30 de mayo 3 79%
9 31 de mayo 3 61%
10 1 de junio 1 66%
11 2 de junio 3 57%
12 3 de junio 3 67%
13 4 de junio 4 64%
14 5 de junio 2 50%
Fuente propia
Grafico 1
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En el grafico 1 de distribucion de frecuencia, el mayor valor que se observa
relacionado a visibilidad redaccional de las portadas relacionada a las
elecciones presidenciales del 2016, el mayor que se observa esta representado el
79% de la informacion aparecida el 30 de mayo del 2016 (Portada n°8), seguida
del 75% el 28 de mayo (Portada n°6) y de un 70% el 23 de mayo (Portada n°1).
La visibilidad de las noticias relacionadas a las elecciones decae entre el 24, 25
y 26 de mayo, pero luego asciende a excepcion de las fechas del 29 de mayo y 5
de junio (dia de las elecciones) donde la visibilidad en la superficie redaccional

nuevamente decae.

Tabla 2

Caracteristicas sintacticas presentes en los titulares

Criterio sintactico | Categoria NUmero Porcentaje
Simple 21 57%
Tipo de oracion | Compuesta 9 24%
Frase 7 19%
100%
Infinitivo 4 10%
Tiempo del Pasado 10 25%
verbo Presente 25 62%
Futuro 0 0%
Condicional 1 3%
100%
Indicativo 34 92%
Imperativo 1 3%
M\(l)gr%gel Apelativo 1 3%
Condicional 0 0%
Subjuntivo 1 2%
100%
Metafora 2 5%
Figuras retoricas Elipsis 13 35%
Ironia 3 8%
Epiteto 4 11%
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Otras 3 8%

Sin figura retorica 12 33%

100%

Fuente propia

En la Tabla 2, relacionada a “caracteristicas sintacticas” presentes en los
titulares, se observa que el 57% de titulares aparecidos en el Diario la
Republica, esta compuestos por oraciones simples (Con un solo verbo), seguido
de un 24% de oraciones compuestas (Mas de un solo verbo) que son en su
mayoria construcciones bimembres para dar paso a declaraciones. EI menor
valor esté en relacion a las frases (No cuentan con verbo), que no es una oracion

y s menos extensa (Anexo adjunto)

El “tiempo verbal” mas utilizado en los titulare, es el “tiempo presente” estd
representado por un 62%, por su capacidad de transmitir actualidad e
inmediatez. Seguido del “Tiempo pasado”, constantes referencias a acciones

previas. El “tiempo condicional” es el tiempo verbal menos utilizado.

El “modo de verbo” mas utilizado es el “indicativo” con un 92%, como
conductor de la simplicidad. EI demas modo de verbos (Imperativo, apelativo,
subjuntivo) son utilizados solo en una oportunidad y el “Modo condicional” no

se se encuentra presente en los titulares analizados.

La “aparicion de las figuras retdricas” como recurso estilistico periodistico,
observamos que estd representado en un 67%, del total de los titulares
analizados. Dentro de este porcentaje el “elipsis™ es la figura més utilizada 35%

, seguida de “Epiteto” con un 11% y la ironia 8%.
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Tabla 3

La funcién comunicativa en el titular

Fecha Titular Funglon_ Tlpc_) Fie
comunicativa noticia
Pese a que la DEA vy la fiscalia lo
23/05/2016 | investigan por lavado de activos. Evocadora Principal
Ramirez sigue al lado de Keiko
23/05/2016 Prop_uesta_s y pullazos en el debate Designativa Normal
presidencial
Ofrece impulsar la economia Designativa / I
24/05/2016 El programa social de PPK Tematica Principal
Joaquin Ramirez compré
24/05/2016 | hipotecas por casi 17 millones de Referencial Normal
dolares
Procesado por lavado de activos lo Desianativa
25/05/2016 | visito en la Diroes y glativa Principal
Otra perla de Fujimori P
Kuczynski llama a los peruanos a
25/05/2016 | evitar que el pais se convierta en Referencial Normal
un "narcoestado"
25/05/2016 | Ampay: Guerra sucia contra PPK Apelativa Normal
Ademas de Keiko Fujimoriy su
esposo, Mark Vito
26/05/2016 | Cinco congresistas fujimoristas Designativa Principal
son investigados por lavado de
activos
Kuczynski anuncia "shock" de
26/05/2016 | obras de infraestructura en Designativa Normal
concurrido mitin en Huancayo
Los viejos vicios del
27/05/2016 | ‘neofujimorismo’ Expresiva Principal

Grosero montaje
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27/05/2016

PPK promete agua para 10
millones de peruanos.

Designativa

Normal

27/05/2016

Keiko Fujimori eliminaria retiro
del 95.5% de AFP, segiin Elmer
Cuba de Fuerza Popular

Designativa

Normal

28/05/2016

El origen del grosero montaje
N"2 de Keiko entregé audio a
Panamericana

Expresiva /
Designativa

Principal

28/05/2016

Asi van

Designativa

Normal

29/05/2016

Ex candidato presidencial Julio
Guzman a lideres politicos: No es
momento de ambigiiedades

"Es la hora de votar por
Kuczynski"

Declarativa

Principal

29/05/2016

Ex camardgrafo del SIN estuvo
en espacio del canal 5 que lanzo
audio manipulado

Designativa

Normal

30/05/2016

PPK gané el segundo debate a Keiko
Fujimori

Kuczynski: Yo si sé manejar la
economia

Declarativa

Principal

30/05/2016

Veronika Mendoza: Candidata
fujimorista mantiene a gente
vinculada a la corrupcion

Declarativa

Normal

30/05/2016

Tribunal de Etica del JNE pide a
Fiscal ver caso de audio que
involucra a Chlimper

Referencial

Normal

31/05/2016

Banda es responsable de crimenes,
extorsiones y sicariato

Keiko hace camparia en casa de
jefe de los ‘Malditos de Bayovar’

Designativa

Principal

31/05/2016

Veronika Mendoza: "Sélo queda
marcar PPK"

Declarativa

Normal

31/05/2016

Miles marchan hoy en Lima,
provincias con un mensaje: No al
narcoestado

Declarativa

Normal

31/05/2016

Fiscal viaja a Miami para
interrogar a piloto VVasquez sobre
audio de Ramirez

Designativa

Normal
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01/06/2016

Miles corearon el Lima y Provincias
"No es odio, es amor al Per("

Apelativo

Principal

02/06/2016

Piloto respondié en Miami
magistrada Manuela Villar
“Ramirez me dijo que lavo dinero
para Keiko", reiteré VVasquez ante
fiscal

Designativa /
Declarativa

Principal

02/06/2016

Masivo cierre de camparia de
PPK en Lima

Referencial

Normal

02/06/2016

Fujimori niega haber impuesto
silencio a Chlimper: Hoy cierra
campafa en Lima

Referencial

Normal

03/06/2016

Operativo ’Los intocables’ alcanza al
financista de Keiko

Caso Ramirez: El expediente de
la DEA

Tematica

Principal

03/06/2016

Agentes de Montesinos en el
entorno de Keiko Fujimori

Designativa

Normal

03/06/2016

PPK cierra campafa en Arequipa
y ofrece plan con seguridad, agua,
salud y educacion

Designativa

Normal

03/06/2016

Keiko Fujimori acabé campafa
en Lima bajo criticas por las
mentiras de Spadaro

Designativa

Normal

04/06/2016

Desde su celda en la base naval
Montesinos se comunicaba con el
exterior

Designativa

Principal

04/06/2016

Fiscal investiga a N°2 de Keiko
Fujimori por el caso del audio
manipulado

Referencial

Normal

04/06/2016

Negocios de la droga hubo
siempre en el gobierno de
Fujimori, pero éste los ignord

Expresiva

Normal

04/06/2016

Kuczynski anuncia gobierno de
ancha base en caso de ganar
elecciones de mafana

Designativa

Normal

05/06/2016

Por un Per(i en democracia
A votar con fe y optimismo

Apelativa

Principal

05/06/2016

Peruanos de Australia, Japon y
Nueva Zelanda los primeros en
votar en el extranjero

Designativa

Normal

Fuente propia
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Graéfico 2

Estructura comunicativa en el titular
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En el gréafico 2, relacionada a la “estructura comunicativas de los titulares”
aparecidos en el Diario La Republica, el mayor valor que se observa, esta en
relacion a la funcion “Designativa™ con un 46% (aparecida en 19 titulares) . Las
funciones “Referencial” y “Declarativa” estan representadas por un 15% ambas
(aparecida en 6 titulares cada una), seguidas por las funciones “apelativas”,
“expresivas” y con un 10% y 7% respectivamente; La “funcion tematica” esta
representada por un 5% (Presente en 2 titulares); la funcion “evocadora” se
presenta en el titular s6lo en una oportunidad (23/05/2016). Cabe resaltar que
todas las noticias aparecidas en las 14 portadas consideradas como noticia
principal por su ubicacion y dimension, son referidas a las elecciones

presidenciales.
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Tabla 4

Caracteristicas de las imagenes / fotografias en las noticias relacionadas a

las elecciones

Criterio Categoria NUmero Porcentaje
Tioo de i Fotografia 26 74%
ipo de imagen = a0 9 6%
100%
Coloraciénde la | A color 37 100%
imagen Blanco y negro 0 0%
100%
General 3 10%
Medio 8 25%
Plano Primer Plano 9 28%
Primerisimo primer plano 1 3%
Conjunto 9 28%
Americano 2 6%
100%
1 0,
Género de la Fotografia _de prensa 19 70 0/o
fotografia Fotomon}taje _ 5 19%
Fotografia social 3 11%
100%
Semejanza 7 54%
Cierre 0 0%
Leyes de la Gestalt Continuidad 0 0%
Proximidad 6 46%
100%
Técnicas de edicion Silueteado 4 67%
Apertura de ventana 2 33%
100%

Fuente propia

En tabla 4, relacionada a las caracteristicas de las imagenes; el mayor valor

que se observa en el “tipo de imagen” que acompana al titular de la portada,

estd representada en un 74% por fotografias;

un 26% correspondiente a
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“graficos” (ilustraciones, infografias o0 documentos digitalizados) que el total
(26%).

El 100% de las iméagenes fueron a color, incluyendo los rostros desaturados de
los candidatos (Keiko Fujimori y Kuczynski), en una infografia, ya que las
barras si estaban a color.

La relacion de los “planos aparecidos en las imagenes” los mayores valores
estan estan representados por un 28% “Plano conjunto” y “Primer plano”;
seguido de “Plano medio” con un 25%; los menores valores, estan
representados en: “Plano general” con un 10%; “Plano americano” con 6% y

el “primerisimo primer plano” con un 3%, que solo es utilizado un vez..

La predominancia del género fotografico es la “fotografia de prensa”,
representada con un 70%; el cual sirvio para registrar las movilizaciones
proselitistas y apariciones de los candidatos presidenciales. Luego estan el
“fotomontaje “con un 19% y la “fotografia social” (Familiares amicales) 11%,

aparecida en situaciones que hacian referencia a eventos o situaciones anteriores.

De las leyes de la Gestalt aplicadas en las fotografias, los principios de
semejanza y de proximidad se presentaron en 7 y 6 ocasiones, significando un
54% y 46% respectivamente. Ni el principio de cierre ni el de continuidad

aparecieron en las fotografias.

Por ultimo, las unicas “técnicas de edicion” aplicadas a las fotografias se
evidencia la predominancia de las de silueteado en 4 oportunidades con un 67%

y de apertura de ventana con 33 % en dos oportunidades.
Tabla 5

Visibilidad de personajes en las noticias relacionadas a las elecciones

Personaies Mencion en Aparicion en
| Titulares (%) fotografias (%)
Keiko Fujimori 27% 26%
Pedro Pablo Kuczynski 26% 32%
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Caso “Lavado de activos”
(Joaquin Ramirez, Jesus 21% 15%
Vasquez, fiscales, etc.)
Caso “Audio manipulado”
(José Chlimper, Jaime 8% 4%
Veréstegui, etc.)
Alberto Fujimori 5% 3%
Vladimiro Montesinos 5% 3%
Lideres politicos 8% 9%
100% 100%
Fuente propia
Gréfico 3

Mencidn de los personajes en los titulares

Alberto
Fujimori
2
5%
Vladimiro
Montesinos
2

5%

Involucrados
caso lavado de
activos
8
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Involucrados
caso audio
manipulado
3
8%

Otros lideres
politicos

Keiko Fujimori
10

27%

3

8%

Pedro Pablo
Kuczynski
10

26%

Fuente propia

El grafico 3 Mencion de los personajes en los titulares, muestra que los mayores

valores estan representados por 27%

de menciones de la candidata Keiko

Fujimori ; y un 26% de menciones al candidato Pedro Pablo Kuczynski;
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ambos mencionados en 10 ocasiones; seguido de 21% que representa a los
“involucrados” en el caso lavado de activos (Joaquin Ramirez, Jesis Vasquez,
etc.), seguida de un 8% perteneciente a los involucrados en el caso del audio
manipulado (José Chlimper, Jaime Verastegui;) Igualmente obtienen un 8%
otros lideres politicos (Julio Guzméan Veronica Mendoza) EI menor valor
relacionado a la mencion de personajes estan en relacion a: Alberto Fujimori y

Montesinos, ambos con un 2%.
Grafico 4

Aparicion de personajes en las fotografias

Alberto Fujimori Keiko Fujimori
1 9
Vladimiro
Montesinos
Y -
3% Otros lideres
politicos
3
Involucrados

caso lavado de
activos

=

Involucrados
caso audio Pedro Pablo
manipulado Kuczynski
4 11

Fuente propia

En el grafico 4, relacionado a la aparicion de personajes; el mayor valor esta
representado por un 32% (Pedro Pablo Kuczynski); seguido de un 26%o,
(Keiko Fujimori) y un 15% corresponde a los actores involucrados en el caso
de lavado de activos, y audio manipulado. Los menores valores estan
representados por otros lideres politicos 9% (Julio Guzman Veronica Mendoza);

Con 3% Vladimiro Montesinos y Alberto Fujimori.
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Grafico 5

Analisis de valoracion de los niveles de relacion aparicion de personajes en
las fotografias segun los elementos informativos predominantes

Proxémico
9

28%

Lingiiistico
3
9%

Kinésico
20
63%

Fuente propia

El grafico 5 relacionado a los niveles de relacion aparicion de personajes en
las fotografias segun los elementos informativos predominantes, el elemento
informativo predominante del total de fotografias aparecidas en la portadas
representa es el “kinésico” con un 63% (hace referencia a la gestualidad de los
personajes aparecidos en las fotografias), seguido del “proxémico” (que aborda
la relacion entre los elementos o personajes dentro de las fotografias) con un
28%. . El elemento “lingiiistico” es el menor valor que esta representado por un
un 9% (imagenes donde el texto es el elemento predominante)

Figura 4
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Esquema organizacional de indicadores de valoracion de la informacion
aparecida en titulares y fotografias

informacién

portada

Valoracion de la

aparecida en la

Titulares

Fotografias

Positivo
Adjetivos Neutral
calificativos
Negativo
Positivo
Analisis del
discurso Neutral
Negativo
Positivo
Actitud de

protagonistas

Negativo

Neutral

Fuente propia

Tabla 6

Indicadores de valoracion de la informacién aparecida en la portada

Valoracion
Positiva | Negativa | Neutral
Andlisis del | Cifra 8 18 11
_ discurso Porcentaje 21% 49% 30%
Titulares _
Adjetivos | Cifra 1 5 0
calificativos | Porcentaje 17% 83% 0%
Actitudes de | Cifra 10 0 2
, Kuczynski | porcentaje |  83% 0% 17%
Fotografias -
Actitudes de | Cifra 2 / ’
Keiko Fujimori | porcentaje 18% 64% 18%

Fuente propia
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Tabla7

Analisis discursivo de los titulares aparecidos en las portadas y partido
politico protagonista

Fecha Titular Analls_ls Partldo_ politico
discursivo mencionado
Pese a que la DEAy la fiscalia lo
investigan por lavado de activos. . Fuerza Popular
23/05/2016 Ramirez sigue al lado de Negativo (FP)
Keiko
FPy Peruanos
Propuestas y pullazos en el -
debate presidencial Neutral por el Kambio
(PPK)
Ofrece impulsar la economia . -
24/05/2016 El programa social de PPK Positivo Principal
Joaquin Ramirez compré
hipotecas por casi 17 millones Negativo Fuerza Popular
de dolares
Procesado por lavado de activos
25/05/2016 | lo visito en la Diroes Negativo Fuerza Popular
Otra perla de Fujimori
Kuczynski llama a los
peruanos a evitar que el pais se | Negativo Fuerza Popular
convierta en un "narcoestado™
Ampay: Guerra sucia contra .
PPK Negativo PPK
Ademas de Keiko Fujimori y su
esposo, Mark Vito
26/05/2016 | Cinco congresistas Negativo Fuerza Popular
fujimoristas son investigados
por lavado de activos
Kuczynski anuncia "shock™ de
obras de infraestructura en Positivo PPK
concurrido mitin en Huancayo.
2710512016 | LOS VI€Jos vicios del Negativo Fuerza Popular

‘neofujimorismo’
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Grosero montaje

PPK promete agua para 10
millones de peruanos.

Positivo

PPK

Keiko Fujimori eliminaria
retiro del 95.5% de AFP,
segun Elmer Cuba de Fuerza
Popular

Neutral

Fuerza Popular

28/05/2016

El origen del grosero montaje
N"2 de Keiko entreg6 audio a
Panamericana

Negativo

Fuerza Popular

Asi van

Neutral

FPy PPK

29/05/2016

Ex candidato presidencial Julio
Guzman a lideres politicos: No es
momento de ambigliedades

"Es la hora de votar por
Kuczynski*"

Positivo

PPK

Ex camarografo del SIN
estuvo en espacio del canal 5
que lanz6 audio manipulado

Negativo

Fuerza Popular

30/05/2016

PPK gand el segundo debate a
Keiko Fujimori

Kuczynski: Yo si sé manejar la
economia

Positivo

PPK

Veronika Mendoza: Candidata
fujimorista mantiene a gente
vinculada a la corrupcién

Negativo

Fuerza Popular

Tribunal de Etica del JNE pide
a Fiscal ver caso de audio que
involucra a Chlimper

Neutral

Fuerza Popular

31/05/2016

Banda es responsable de
crimenes, extorsiones y sicariato
Keiko hace campafia en casa
de jefe de los ‘Malditos de

Bayovar’

Negativo

Fuerza Popular

Verénika Mendoza: "Solo
gueda marcar PPK"

Positivo

PPK
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Miles marchan hoy en Lima,
provincias con un mensaje: No
al narcoestado

Negativo

Fuerza Popular

Fiscal viaja a Miami para
interrogar a piloto Vasquez
sobre audio de Ramirez

Neutral

Fuerza Popular

01/06/2016

Miles corearon el Limay
Provincias
"No es odio, es amor al Per("

Negativo

Fuerza Popular

02/06/2016

Piloto respondi6 en Miami
magistrada Manuela Villar
“Ramirez me dijo que lavo
dinero para Keiko", reiterd
Vésquez ante fiscal

Negativo

Fuerza Popular

Masivo cierre de campafia de
PPK en Lima

Positivo

PPK

Fujimori niega haber impuesto
silencio a Chlimper: Hoy
cierra camparia en Lima

Neutral

Fuerza Popular

03/06/2016

Operativo ’Los intocables’
alcanza al financista de Keiko
Caso Ramirez: El expediente
de la DEA

Neutral /
Negativo

Fuerza Popular

Agentes de Montesinos en el
entorno de Keiko Fujimori

Negativo

Fuerza Popular

PPK cierra campafa en
Arequipa y ofrece plan con
seguridad, agua, salud y
educacion

Positivo

PPK

Keiko Fujimori acabd
campafa en Lima bajo criticas
por las mentiras de Spadaro

Neutral

Fuerza Popular

04/06/2016

Desde su celda en la base naval
Montesinos se comunicaba
con el exterior

Negativo

Fuerza Popular
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Fiscal investiga a N°2 de
Keiko Fujimori por el caso del Neutral Fuerza Popular
audio manipulado

Negocios de la droga hubo
siempre en el gobierno de Negativo Fuerza Popular
Fujimori, pero éste los ignoro

Kuczynski anuncia gobierno
de ancha base en caso de ganar Neutral PPK
elecciones de mariana

Por un Pertl en democracia

05/06/2016 -
A votar con fe y optimismo

Neutral FPy PPK

Peruanos de Australia, Japon y
Nueva Zelanda los primeros Neutral -
en votar en el extranjero

Fuente propia

En relacion a la tabla 6, donde se presentan los indicadores de valoracién de
la informacion aparecida en la portada, relacionada a titulares y fotografias,
podemos apreciar que, respecto al “Analisis del discurso” también desarrollado
mas extensivamente en la tabla 8, en relacion a los titulares, fue “Negativa” en
un 49%, seguida de un 30% que corresponde a “Neutral” y el menor observado

es de un 21%, que corresponde al nivel “Positivo”.

Como esposible apreciar en la tabla 7, s6lo a excepcion del titular del 25 de
mayo, donde la negatividad se le otorga al hecho en contra del protagonista
(PPK), la negatividad del discurso estuvo enteramente relacionada con el

partido Fuerza Popular

Grafico 7

Analisis de valoracion de los niveles de relacion del “Analisis del discurso”

relacionados a las categorias y domino
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Autoridad Presel'ltacmn
6 negativa del

otro

\ 6
Evidencia
1 \
Lexicalizacion
/ 5
Autopresentacion
positiva
3
Ironia Juego de los nimeros
1 3

Fuente propia

El grafico 7 detalla las categorias y dominios pertenecientes a las
macroestrategias de dicho analisis del discurso; el mayor valor esta referido a la
‘Presentacion negativa del otro’, con un 24%, seguido de ‘Autoridad’
también con 24% ; ““ Lexicalizacion “con 20%, seguido de “Juego de los
nameros” y “Autopresentacién positiva” ambos con un 12%; los menores
valores estan representados por las categorias de ‘Ironia’ y ‘Evidencia’ son

utilizada en una sola oportunidad con un 4%.

Los adjetivos calificativos en los titulares se emplearon sélo en 6 oportunidades,
constituyendo el 14% del total de titulares analizados (considerando las voladas).
Se consideran los seis adjetivos calificativos, donde sélo uno es positivo,
atribuido a PPK y los restantes son negativos en un 83%, correspondientes Keiko
Fujimori. No hay presencia de adjetivos calificativos en contra de Kuczynski ni

a favor de Keiko Fujimori en los titulares.
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CAPITULO IV

DISCUSION

Luego de presentar los resultados obtenidos por medio de la aplicacion del
instrumento (Ficha técnica de analisis de contenido) y con el propdsito de
responder a los objetivos planteados, procedemos con la discusion de
resultados obtenidos de la Caracteristicas estructurales de las portadas

periodisticas del Diario La Republica, en la construccion de la realidad.

» Caracteristicas estructurales morfosintacticas de las portadas
periodisticas en el titular periodistico con la construccion de la

realidad.

Una manera de clasificar titulos es aprovechar los aspectos expresivos que
presentan; en otras palabras, leer la construccion textual. Es claro que la
redaccion de los titulos obedece a los criterios de estilo de cada diario, sin
embargo, también existen ‘“reglas” generales que pueden permitir
identificarlos en categorias frecuentes. La investigacion muestra como las
portadas periodisticas relacionadas a fechas previas a las elecciones
presidenciales, son altamente mediatizadas por el diario; se presentaron 3

noticias en las portadas, y éstas ocuparon un espacio del 52% de la portada,
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es decir, la mitad de la portada del diario. De tal manera que los eventos
comunicativos politicos que no acontecen en el escenario mediatico
pierden valor informativo. En palabras de Mazzoleni (1998), “la actuacion
politica publica se produce en la actualidad dentro del espacio mediatico o
depende en una medida significativa de la actuacion de los medios” (p.28),
este tipo de informacion presentada a través de las portadas, pueden afectar

la atmosfera politica que se genera en la opinion publica.

La Republica estuvo avocada a presentar informacion concerniente a la
segunda vuelta electoral, reproduciendo en el espacio mediatico el
contexto electoral amplificandolo, involucrando una multiplicidad de
actores, y de partidizacion del Diario La Republica; la forma en que el
medio vino haciendo la representacion del contexto electoral a través de
las portadas periodisticas, puede analizarse, como ya los sostuvimos, a
partir del volumen de informacion y la construccién de la agenda que le
Ilega a los publicos de manera sostenida y permanente, generando efectos

a nivel cognoscitivo en el mediano plazo.

Previo a la ultima semana, se dio a conocer a la sociedad sobre el escandalo
en el cual estuvo involucrado Joaquin Ramirez, importante figura dentro
del partido fujimorista en estas Gltimas elecciones y cuyo perfil se vio
relacionado al lavado de activos (US$ 5 millones), para financiar campafa
de Keiko Fujimori. Este caso estuvo presente hasta el 3 de mayo, donde
luego se hicieron referencias a los vinculos del narcotrafico con el

fujimorismo haciéndose referencia a la época fujimontesinista.

Otro caso mencionado en relacion al de Joaquin Ramirez fue el de la

manipulacion de audios que desacreditaban las declaraciones de Jesus
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Vasquez, acusador de Ramirez, y en el cual la maniobra fue atribuida a la
mano derecha de Keiko Fujimori, José Chlimper. La noticia presentada en
portada llevo el titular de ‘Grosero montaje’, el viernes 27 de mayo y se

ubicé en la parte central superior.

Con dos casos relacionados negativamente a la candidatura de Keiko
Fujimori, y con una constante cobertura en aquel decisivo periodo, es
importante sefialar que no se menciono en ninguna oportunidad dentro de
la portada del 26 de mayo, la fuerte declaracion que el candidato Pedro
Pablo Kuczynski realizo “Hijo de ratero es ratero también”, la cual le valio
varias criticas y que si estuvo presente en otros medios de comunicacion.
Esto dio como resultado la sola presencia de una cobertura relacionada a
casos negativos para la candidatura de Keiko Fujimori, mas no de Pedro

Pablo Kuczynski.

Se asume en general que los titulares de las noticias pueden funcionar
como informacion, o como gancho apelativo, vemos que la mayoria de los
titulares que integran el “corpus”, cumplen una funciéon semadantica-
informativa que adelanta el tema de que trata la noticia, y una funcién
pragmatico-cognitiva que orienta de manera mas o menos marcada la
interpretacion y enfoque de la misma. En el caso de las portadas
analizadas, podemos observar en la Tabla 2 (pag.77); que la
predominancia de la “oracion simple”, representada en 21 del total de los

titulares presentes en la portada del diario La Republica con un 57%.

La “oracion simple” se caracteriza por contar con un sintagma verbal, es
decir, un s6lo verbo. Este Unico verbo hace referencia a una accion o

actividad especifica que puede traducirse en la importancia de la
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presentacion precisa de la noticia hacia el lector, con el objetivo de brindar
un mensaje que hable de la accién principal que la hace merecedora de

contar con el estatus de noticia.

La presencia de la “oraciéon compuesta”, que recibe un 24% del total de los
titulares, se dio en los casos de oraciones bimembres que expresaban
declaraciones y cuando existié una subordinacion entre voladas y titulares
(noticias principales de la noticia). A pesar de que cada titular “tiene su
propia coherencia lineal como texto autébnomo, esta vinculacion entre no
inhibe la comprension sola del titular sin la volada, ya que esta Gltima suele
brindar informacion importante que primordialmente contribuye a
contextualizar la presentacion de la noticia. (Zorrilla, 1996, p.341), la

“frase” es la menos empleada con un 19%. Esta construccion carece de

sintagma verbal, por cual es una construccion nominal, y no una oracion.

Para hablar sobre la desventaja que posee este estilo, Zorilla (1996)

manifiesta;

Frente al estilo nominal, el estilo verbal se caracteriza por el
empleo de las formas adjetivas; la expresividad personal; el uso
de la oracidn activa y de las formas temporales y personales del
verbo; la incrustacion de oraciones subordinadas en las
principales mediante enlaces conjuntivos, etc. [...]. Todo esto no
quiere decir que el estilo verbal sea siempre mas expresivo que el
estilo nominal. Pero las consecuencias del mal uso que los
periodistas pueden hacer de la nominalizacion, darian como
resultado una inexpresividad que aparece como sucedanea de la
imparcialidad (p.76).

Sin embargo, una ventaja de este tipo de oracion puede ser el alto impacto

gue genera dependiendo de las palabras y sustantivos que conforman la
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frase como titular como la aparecida el 25 de mayo: “Otra perla de

Fujimori”.

El tiempo verbal mas utilizado fue el “presente”, con un 62% del total
de los titulares. El tiempo presente se emplea, segun Gomis (1991) “porque
es el tiempo de lo inmediato, porque es mas vivido y porque cuando la
gente cuenta algo que le ocurrié y le conmovié mucho, tiende a contarlo

en presente” (p.27).

A diferencia de un semanario o de una publicacion de menor frecuencia,
donde se pueden presentar problemaéticas sociales inactuales y con mayor
detalle, los diarios son adquiridos por los lectores precisamente por brindar
la informacion mas reciente posible y esto, en el contexto de la tltima recta

de las elecciones presidenciales, es de gran importancia para ellos.

El segundo tiempo méas empleado fue el “pasado”, lo cual puede
presentarse como contradictorio a lo expuesto en el parrafo anterior, pero
que en realidad se explica con la naturaleza de las noticias que se
presentaron a través de los titulares. El tiempo pasado fue empleado no
para hacer referencia a hechos ocurridos con hacia uno, dos o tres dias de
anticipacion sino a hechos llevados a cabo durante semanas 0 meses
previos a su presentacion frente a la opinion puablica y que significaron
destapes relacionados principalmente a las actividades negativas
realizadas en la campana electoral de Keiko Fujimori (caso ‘Lavado de
activos’ y caso ‘Audio manipulado’), ademas de referencias al periodo

fujimontesinista.
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Por otro lado, el verbo “infinitivo” otorga atemporalidad, lo cual puede

interpretarse a criterio del lector como una noticia realizada en el presente.

En cuanto a los modos verbales, el empleo del “indicativo” fue de un 92%
del de la totalidad de los titulares (no se utilizé en 3 oportunidades). Lo
que permite el modo indicativo es la transmision del mensaje sin una
manipulacion de la intension del hecho considerado como noticia, es decir,
otorga imparcialidad. Martinez (1983) considera que la claridad, como
parte de sus notas ideales del lenguaje periodistico, se conforma del uso de

verbos adecuados, en forma activa y modo indicativo (p.p.206, 207).

La investigacion evidencia que las “figuras retéricas” como recurso
estilistico periodistico, estan presentes en un 67% del total de los titulares
analizados. La “elipsis”, que consiste en la omision de palabras, se utiliza
en la mitad de las oportunidades. Hay que advertir que esta tendencia es
censurada por muchos autores relacionada a elidir segmentos linguisticos.
Martin (2000) indica: “Se la ha tildado de "antiestético laconismo", de
"esquematismo inhumano, sin gracia y sin belleza" y hasta de "vicio
norteamericano™ (pp. 219, 234). Sin embargo, este recurso es
especialmente efectivo porque dado que el titular tiene una extension corta,
la optimizacion del espacio para expresar la noticia es alcanzada al obviar

elementos sobreentendidos por el lector (preposiciones, conectores, etc).

El “epiteto” empleado es empleado en 4 oportunidades, también mediante
adjetivos calificativos y la “ironia”, como se usa en la volada del 30 de
mayo “Los viejos vicios del ‘neofujimorismo’ , ofensivo y referencia a

connotaciones negativas negativo en el titular.

99



La funcion comunicativa del titular fue primordialmente ‘Designativa’,
con un 46% del total, que se puede apreciar en el grafico 2. Esta funcién
es empleada muy frecuentemente por su caracter informativo y neutral,
caracteristicas que todo medio de comunicacion debe cuidar, sobre todo
en un contexto como el analizado para evitar ser catalogado como

benefactor de una determinada postura politica.

Otras funciones con presencia significativa en los titulares fueron la
‘referencial’ y la ‘declarativa’. La ‘referencial’ hace alusion a noticias
presentadas anteriormente, y que en las Ultimas dos semanas previas a la
segunda vuelta de las elecciones fue necesaria al hacer la presentacion
cronoldgica de los eventos relacionados a los casos ‘lavado de activos’ y
del ‘audio manipulado’, mientras que la ‘declarativa’ permite el uso de
declaraciones de personalidades relevantes a la politica, como la de la ex
candidata presidencial del Frente Amplio en un titular del 31 de mayo

“Veronica Mendoza: "So6lo queda marcar PPK"”.

Los titulares apelativos, pretenden sorprender al lector, hacen referencia a
lo més llamativo o lo sorprendente de la noticia, como "No es odio, es
amor al Pert" y “los expresivos”, no aportan informacion sobre el
acontecimiento porque se presume que Yya es conocido por el lector. Tratan
exclusivamente de llamar la atencion del lector utilizando palabras sueltas,
generalmente acompafiadas con signos ortograficos como “Grosero
montaje” sirvieron para que el medio de comunicacion exprese su punto
de vista mediante la otorgacion de valoracion a ciertos acontecimientos
con adjetivos calificativos o figuras retoricas como la ironia. De otra parte,
la funcion “tematica” y “evocadora” no tuvieron una participacion

significativa.
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» Caracteristicas estructurales de las portadas periodisticas en el analisis
contextual de las fotografias periodisticas con la construccion de la
realidad.

En el tema fotografico, las portadas de los diarios siempre han sido un
referente en el mundo y periodisticos; las fotografias juegan un rol
importante al punto de que constituyen los elementos de primera plana que

mas llaman la atencién de los lectores, por encima, incluso, de los titulares.

De acuerdo a lo observado en la Tabla 4 (p. 83), la fotografia periodistica,
fue el tipo de imagen més que acompania al titular en la portada, con
un 74%, seguido de los graficos aparecidos con un 26%. La presencia de
la fotografia en el diario dentro del contexto de las elecciones es importante
ya que permite representar de manera precisa el desarrollo de los hechos.
En diversas oportunidades, las fotografias mostradas en el periddico
fueron recabadas de las apariciones publicas en mitines y otras actividades
proselitistas, programas televisivos o conferencias de prensa que realizan

comunmente los candidatos en época de campafa electoral.

Las fotografias de archivo o sociales fueron utilizadas en los titulares por
complementarse adecuadamente con éstos o como prueba frente a las
acusaciones o indicios relatados en las noticias, como se aprecia en la
portada del 28 de mayo donde se observa a José Chlimper (vicepresidente
de Keiko y Jaime Verastegui (candidato al Congreso por el partido
fujimorista ) Estas fotografias son adquiridas por parte del equipo de
investigacion de cada medio y por la basqueda dentro de sus archivos

periodisticos fotograficos. El grafico es un tipo de imagen que se uso en
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infografias para ilustrar graficamente al lector cifras de intencidn de voto
para una mejor comprension, y también cuando no hubo fotografia alguna
que haga alusion a ciertos elementos, como en el caso de los archivos

clasificados de la DEA (portada del 3 de junio).

Tanto el ‘primer plano’ como el ‘plano conjunto’ se emplearon en 9
oportunidades, siendo los planos de la fotografia mas usados. EI primer
plano capta a los protagonistas en las fotografias desde los hombros para
arriba, resultando efectivo al permitir analizar sus gestos con mayor
precision, como el rostro de Keiko Fujimori en el 27 de mayo o el de
Joaquin Ramirez el 23 de mayo. El plano conjunto, por otra parte, es un
plano que ayuda a evaluar la relacion entre los protagonistas, elementos y
el contexto de la fotografia, como en el caso de los dos debates
presidenciales (23 de mayo y 30 de mayo) en donde estan ambos
candidatos (Keiko Fujimori y Pedro Pablo Kuczynski) acompafiados de
los moderadores en el debate presidencial, que es un evento televisado
importante donde la sociedad tiene la oportunidad de evaluar las

propuestas de los candidatos.

En cuanto a los géneros de la fotografia, la fotografia de prensa tuvo la
mayoria de participacion con un 70% de total. Las diferentes
oportunidades en las cuales los candidatos y personajes relacionados a las
noticias hicieron apariciones publicas permitieron que reporteros graficos
los pudieran registrar. Incluso la sociedad civil hace su aparicion de
manera importante en la fotografia de mayor dimension de todas las
portadas analizadas, ubicada en la presentacién de la noticia del 1 de junio
titulada “No es odio, es amor al Per’” en el marco de la marcha contra

Keiko Fujimori.

102



Sélo dos principios de la Gestalt, ‘semejanza’ y ‘proximidad’, se aplican
en 7 y 6 oportunidades respectivamente dentro de las imagenes. Es
importante recordar que la aplicacion de los principios de la Gestalt no es
cancelatorio o exclusivo. Por ejemplo, en el caso de la fotografia del 3 de
junio donde aparecen Joaquin Ramirez y Keiko Fujimori, estos dos
principios son aplicados. ‘Semejanza’ porque ambos personajes llevan
puestos un polo naranja (color del partido de Fuerza Popular), lo cual
indica un tipo de relacion, en este caso como integrantes de la misma
agrupacion politica, y ‘proximidad’ al estar ambos a una distancia cercana,

lo cual también se puede traducir en un nexo.

De manera similar, solo dos técnicas de edicion se utilizaron en las
fotografias. El silueteado a las figuras de Joaquin Ramirez (23 de mayo),
Julio Guzméan (29 de mayo), Pedro Pablo Kuczynski y Keiko Fujimori (5
de junio) y la apertura de ventana como en la fotografia del 2 de junio
donde aparece Kuczynski con Mercedes Araos y Nancy Lange y que
permite colocar el titular de la noticia aprovechando un lugar vacio dentro
de la fotografia, ya que es importante recordar la optimizacion del espacio

en la portada.

» Caracteristicas estructurales semanticas del discurso de las portadas

periodisticas en el disefio periodistico con la construccién de la realidad

Primero, es preciso sefialar en referencia a los resultados de la Tabla 1, que
en promedio la visibilidad redaccional ocupada por la presentacion de las
noticias relacionadas a la segunda vuelta de las elecciones presidenciales

del 2016 en el periodo delimitado, es de 49.2%. Esto indica que la mitad
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de las portadas del diario La Republica durante las dos Ultimas semanas
previas a las elecciones fueron ocupadas por informacién concerniente a

las incidencias relacionadas a la segunda vuelta presidencial.

En la observacion inicial del contexto noticioso de las dos ultimas semanas
previas a las elecciones presidenciales se sefiald la existencia de dos casos
importantes: “lavado de activos” y “audio manipulado”. Ambos casos
resultaron perjudiciales para Keiko Fujimori por la vinculacion de

personas cercanas a su entorno politico a actividades ilicitas.

El primer caso contempla la figura de Joaquin Ramirez (ex congresista del
periodo 2011-2016 y uno de los principales financistas de Fuerza Popular),
quien fue acusado de lavado de activos y de Jesus Vasquez (su expiloto)
quien afirmd que estos actos habian sido realizados a pedido de Keiko
Fujimori. Ademas, se sumaron las voces en diferentes medios de
autoridades como fiscales, congresistas de la comision de ética y

fiscalizacion, entre otros.

Por otro lado, el caso ‘“audio manipulado” deriva del anterior caso
mencionado frente a la existencia de pistas de audio que contenian
conversaciones comprometedoras entre Ramirez y Vasquez, pero que al
ser manipuladas pretendian tener el efecto contrario. Ante ello una
periodista del programa que emiti6 el audio denuncid que la manipulacion
de la informacion estuvo a cargo de José Chlimper (mano derecha y
entonces aspirante a la vicepresidencia) y Jaime Verastegui (militante y ex

candidato congresal de Fuerza Popular).
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Los personajes envueltos en ambos casos aparecen frecuentemente en las
fotografias ubicadas en las portadas del diario La Republica durante el
periodo de analisis. También aparecieron Alberto Fujimori y Vladimiro
Montesinos, sujetos claves del periodo presidencial fujimorista y
relacionados con corrupcion y graves delitos, asi como lideres politicos
como Veronika Mendoza y Julio Guzman pronunciandose en contra de las
denuncias y acciones negativas durante el proceso electoral y a favor de la

eleccion de Pedro Pablo Kuczynski.

De todos los personajes presentados anteriormente, los de mayor
mencion en los titulares son los candidatos presidenciales: Keiko
Fujimori con un 27% y Pedro Pablo Kuczynski con un 26%, seguidos
de los involucrados en el caso “lavado de activos” con 21% y “audio
manipulado” con 8%. Tanto Alberto Fujimori como Vladimiro
Montesinos fueron mencionados en un 5% cada uno, y otros lideres

politicos fueron mencionados en un 8%.

Considerando las cifras anteriores, un 39% del total de menciones en
titulares esta vinculado a personajes relacionados negativamente con

Keiko Fujimori, lo cual resulta directamente perjudicial para ella.

Por medio del analisis del discurso realizado, en la Tabla 6 donde la
categorizacion fue de positiva, negativa o neutral, un 49% del total de
titulares tuvieron una connotacion negativa. Esto significa que la
construccién del discurso en el titular estuvo dirigida principalmente a

transmitir una representacion negativa de una situacion o de un candidato.
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El gréafico 7 indica que las categorias del ‘Analisis del discurso (ACD)’
de Van Dijk més aparecidas en los titulares son “Presentacion negativa
del otro” (Macroestrategia semantica) y “Autoridad” (Argumentacion) en

6 oportunidades ambas con un 24% respectivamente.

Cuando se habla de ‘otro’ en “Presentacion negativa del otro”, se refiere
al personaje, colectivo, ente, etcétera al cual ataca o se opone el opinante,
que en este caso el diario La Republica, el cual es deducible por la linea
editorial historica del medio y/o la permanencia de estas estrategias de
manera sostenida por un periodo de tiempo contra una determinada faccién
o ideologia y que establezca una postura. La aplicacion de “Autoridad”,
por otro lado, mediante figuras politicas reconocidas en la sociedad busca
legitimizar cierta parte del discurso o el discurso entero. Ambas

connotaciones son negativas.

Considerando ademas que el 83% del total de los adjetivos calificativos
fueron negativos y que todos ellos fueron para Keiko Fujimori, es
evidente que sélo la candidata de Fuerza Popular recibié el discurso

negativo.

En cuanto a la aparicion en las fotografias, Pedro Pablo Kuczynski es el
personaje mas repetido en la portada con 32%, seguido de Keiko
Fujimori con un 26%. La presencia de Pedro Pablo Kuczynski en las
fotografias acompario los titulares en los cuales se le mencionaban o que
incluian sus declaraciones, mientras que Keiko Fujimori tuvo reiteradas
menciones en compafiia de los personajes del caso “lavado de activos”
(quienes aparecieron en un 15% del total de fotografias) y del “audio

manipulado” (aparecidos en un 4%).
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Una presentacion grafica directa de la figura de Keiko Fujimori junto a la
de los demas personajes relacionados a ella podria haber sido percibido
por la lectoria como muy directo o atacante, considerando ademas que la
lideresa de Fuerza Popular evitd pronunciarse sobre dichas acusaciones, y
cuando lo hizo, era para desmentirlas. Otros lideres politicos como
Veronika Mendoza y Julio Guzman aparecieron siempre junto a las
noticias en las que fueron mencionados, al igual que Vladimiro

Montesinos o Alberto Fujimori.

Es preciso recordar que la fuerte presencia del ‘Kinésico’ como elemento
informativo predominante en un 63% del total de las fotografias,
indica que la gestualidad de los personajes aparecidos en ellas es notoria,
y por lo tanto, un importante principal factor de significacion. Dentro del
andlisis de las fotografias, fue principalmente la gestualidad quien permitid
realizar una lectura del lenguaje facial y corporal de los protagonistas,
obteniendo como resultado que en un 64% de las fotografias donde aparece
Keiko, ella es presentada negativamente o denota una actitud negativa
en las fotografias (confrontacional, de disgusto o de temor), mientras que
Kuczynski no aparece con actitud negativa en ocasion alguna, frente al

83% del su actitud o presentacion positiva en las portadas.

Conclusiones:
Una vez aplicado el anélisis de las portadas periodisticas, sobre el registro de

identificacion en la ficha técnica, se procedido a realizar el tratamiento

correspondiente para el analisis de los mismos. Por cuanto a la informacion que
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arrojard, sera la que indique las conclusiones a las cuales llega la investigacion
por cuanto mostraran las caracteristicas de las portadas periodisticas del diario
“La Republica” en la construccion de la realidad — Elecciones Presidenciales 11
Vuelta Electoral - 2016

» Conclusiones relacionadas a las caracteristicas estructurales
morfosintacticas de los titulares de las portadas

La investigacion evidencia, que los titulares periodisticos
aparecidos en el diario La Republica, presentan una fuerte
tendencia a emplear la elipsis como recurso estilistico y el tiempo
verbal mas utilizado es el verbo “Presente”, con la finalidad de
brindar una sensacion de actualidad. Existe la predominancia de
oraciones simples, mientras que las oraciones compuestas suelen
ser expresiones bimembradas que dan paso a las declaraciones de
personajes relevantes a la coyuntura. Ademas, los titulares
principales de todas las portadas analizadas son relacionados con
las elecciones y son principalmente “designativas”, lo que
significa que aportaron un indicio sobre el

contenido textual de la nota que encabezaban.

» Conclusién relacionada a las caracteristicas estructurales de
las imagenes y/o fotografias de las portadas

La investigacién evidencia que las imagenes y/o fotografias
periodisticas aparecidos en el diario La Republica, son en su
totalidad a color; los planos de la fotografia mas utilizados fueron
el “primer plano” con 28%, que sirvid para observar con detalle
las expresiones de los protagonistas de las noticias coyunturales, y

el “plano conjunto” también con 28%, para retratar la compaiiia y

108



el contexto de los candidatos, asi como a los demas protagonistas.
La técnica de edicion mas utilizada fue la de “silueteado” en 4 de

las 6 ocasiones de aplicacion del mencionado recurso de disefio

Conclusién relacionada al analisis estructural semantico del
discurso de las portadas periodisticas con la construccion de la
realidad

En promedio, la visibilidad redaccional ocupada por la
presentacion de las noticias relacionadas a la segunda vuelta de las
elecciones presidenciales del 2016 en el periodo delimitado, es de
la mitad de la portada con un 49% de ocupacion de la superficie
redaccional total. Los personajes mas mencionados fueron los dos
candidatos presidenciales, Fujimori y Kuczynski, con un 27% y
26% respectivamente, ademas de aparecer en las fotografias en un
26% y 32%. Sin embargo, la presencia de personajes en dos casos
de amplia cobertura “lavado de activos” (presente en las portadas
del 23, 24, 26 y 31 de mayo y el 2 y 3 de junio) y “audio
manipulado” (presente en las portadas del 27, 28, 29 y 30 de mayo
y el 4 de junio) resultaron también fue importante, ayudando a
sumar un 39% de personajes mencionados Yy relacionadas

negativamente con Keiko Fujimori.

El discurso del diario “La Republica” a nivel de titulares fue
mayoritariamente negativo en un 49% (manifestado en titulares
tales como “Otra perla de Fujimori” el 25 de mayo, “Grosero
montaje” el 27 de mayo o “Keiko hace campafia en casa de los
Malditos de Bayovar” del 31 de mayo del 2016, y los adjetivos
calificativos negativos fueron todos para la candidata de Fuerza

Popular. Como resultado de las expresiones captadas de los
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protagonistas mediante el elemento informativo kinésico, Keiko
Fujimori transmite expresiones negativas, contrariamente a

Kuczynski.

Conclusion general

La investigacion evidencia que mediante el uso de los titulares y
fotografias que presentaron las diversas noticias de coyuntura
referete a las segunda vuelta de las elecciones presidenciales del
2016, el diario La Republica realiz6 una cobertura principalmente
opositora a la candidatura de Keiko Fujimori, donde la totalidad del
discurso negativo directo fue hacia la mencionada candidata
mediante el empleo de figuras retdricas, los adjetivos calificativos,
las fotografias, la frecuencia de noticias relacionadas a sucesos
donde ella o personajes cercanos a su entorno politico y familiar
eran los protagonistas y la desigualdad que estos criterios sumaron
en contraste con el candidato Pedro Pablo Kuczynski. Esto permite
concluir que, si bien la informacion brindada por el diario La
Republica no es sensacionalista por su correcto empleo del
lenguaje (sintaxis) y la inclusion de fotografias de prensa sin un
porcentaje considerable de manipulaciones, el andlisis del discurso
realizado dentro del periodo previo a las elecciones evidencia que

si existid la prescencia de un sesgo politico.

Recomendaciones

Dado que los diarios de prensa escrita contindan siendo, a pesar de la

proliferacion de diversos dispositivos de comunicacion, un importante referente

informativo para la construccion de la opinion publica, es necesario que se le

brinde al pablico lector un contenido que le permita formarse una decision u
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opinion respecto a diferentes temas de interés publico primordialmente imparcial
e informativo, alejandose de las especulaciones, imprecisiones o0
tergiversaciones que perjudique o beneficie a determinadas personas, colectivos

o0 instituciones.

El principal interés de los medios de comunicacion, por sobre los de indole
economico o politico, es el de comunicar para contribuir de manera positiva al
desarrollo social, que es posible mediante el acceso a informacion que refleje
una situacion lo mas cercana a la realidad, con la objetividad como un ideal

presente en cada etapa del proceso comunicativo.

La prensa, frecuentemente llamada el “cuarto poder del estado”, tiene una
incidencia innegable en el desarrollo de los procesos electorales. El diario es un
medio a través del cual el curso del proceso electoral puede ser dirigido como
resultado de la respuesta de la sociedad frente a las actividades, acciones,
declaraciones o la falta de ellas por parte de las fuerzas politicas que son

transmitidas mediante éste.

Ademas, es importante no olvidar que como un canal que posee un
proceso bidireccional de intercambio de ideas e informacion, los medios
contribuyen a la construccion de la realidad que es percibida por la
sociedad pero también la sociedad esta en la capacidad de responder al
contenido que se le presenta, porque los medios no son la mirada
definitiva que posee el lector frente a la realidad. El futuro de los medios
de comunicacion no estd unicamente determinado por la revolucion
tecnoldgica o la aplicacidn de dinamicas econdmicas que puedan generar
mayor circulacién dentro del sistema de mercado actual. La vigencia de
los diarios de prensa escrita esta fuertemente relacionada a la relevancia

y reputacion que éstos posean como instituciones dentro de las cuales sea
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0 no posible para el pablico lector encontrar una adecuada referencia de
la realidad relacionada con la calidad del contenido informativo que

llegue a él.

Es por ello, que se recomienda al diario La Republica utilizar un lenguaje
con uso moderado de adjetivos calificativos, una cobertura informativa
que considere tanto hechos positivos como negativos de ambas partes
involucradas en los temas que presenta. De esta manera, busca adicionar
observaciones que le permitan ejercer su funcibn como medio de
comunicacion en respeto del principio de imparcialidad informativa a fin
de que pueda continuar cumpliendo su papel dentro de la sociedad

consumidora del contenido presente en sus publicaciones.
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Portada 1: 23 de mayo de 2016

Noticialy 2

Noticia 3

Ramirez sigue
al lado de Keiko

POLITICA » PAG. 11

L
PROPUESTAS Y PULLAZOS EN EL DEBATE PRESIDENCIAL

Ultima encuesta de
Ipsos revelaque
Keiko llevacinco
puntos a Kuczynski

Simulacro devotacidn

WOTES EMITIDOS

E 46.1% ‘

De la noticia 1 (arriba; iméagenes 1y 2) 2 (abajo; imagen 3)
Ubicacién en la portada Central superior Central inferior Inferior izquierda
NUmero de columnas 4 11/2
Porcentaje en superficie impresa 35% 31% 4%
De la fotografia o grafico 1 2 3
Con/ Sin leyendao | con leyenda sin leyenda con leyenda sin leyenda
Porcentaje en superficie impresa 4% 5% 29% 1.5%
Del titular Titular Volada Titular Titular
Estilo de fuente Negrita Normal Negrita Negrita
Tamano de fuente 85 pt 17 pt 15 pt 12.8 pt
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Color de fuente Negro Rojo Rojo Negro (titular y titulo de grafico)
Porcentaje en superficie impresa 15% - 1%
Portada 1: lunes 23 de mayo del 2016
Noticia 1 Noticia 2
Titular Volada Titular

Ramirez sigue al lado de
Keiko

Pese a que la DEA Yy la
fiscalia lo investigan por
lavado de activos

Propuestas y pullazos en el debate

presidencial

Anélisis morfoldgico — sintactico

Tipo de oracion

Oracion simple

Oracion subordinada

Oracion simple

concesiva
De estructura vinculada Si
Sintagma Nominal Ramirez, Keiko Propuestas y pullazos
Actores involucrados Ramirez, Keiko (Ramirez) -

Nucleo

Ramirez, Keiko

Propuestas y pullazos

Adyacente

Tipo o grado del adjetivo

Sintagma verbal

sigue al lado de

lo investigan por

en el debate presidencial
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Verbo — Accion(es) Sigue investigan -
Modo del verbo Indicativo Indicativo -
Tiempo verbal Presente Presente -

La DEA, la fiscalia , lavado

Sustantivos X debate
de activos
Adjetivo calificativo - -
Caracteristicas adicionales
Figura retorica Ironia (titular principal), Apagorésis Metéafora
Funcién comunicativa Evocador Designativo
Analisis discursivo
Positivo
Negativo X X
Neutral X
Analisis del discurso politico
Categoria Presentacion negativa Evidencia i
del otro
.. Macro-Estrategia Significado,
Dominio . L -
Semantica Argumentacion
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Noticia 3

Titular

Ultima encuesta de Ipsos revela que Keiko lleva cinco puntos a Kuczynski

Anélisis morfoldgico — sintactico

Tipo de oracion

Oracion compuesta subordinada

De estructura vinculada

no

Sintagma Nominal

Ultima encuesta de Ipsos, Keiko, cinco puntos, Kuczynski

Actores involucrados

Keiko, Kuczynski, 1psos

Nucleo

encuesta

Construccion del adyacente

ultima

Tipo o grado del adjetivo

Sintagma verbal

revela que, lleva a

Verbo — Accion(es)

revela, lleva

Modo del verbo

Indicativo

Tiempo verbal

Sustantivos

Adjetivos calificativos

Caracteristicas adicionales

Figura retorica

Elipsis
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Funcién comunicativa

Designativo

Anadlisis discursivo

Positivo

Negativo

Neutral

Analisis del discurso politico

Categoria

Dominio

Portada 1: 23 de mayo de 2016

Noticial y 2

Noticia 3

Simulacro de votacion

VOTOS EMITIDOS
46.1%
‘x; 2
Fotografl_a,o Fotografia Fotografia llustracion lustracion
llustracion
Nivel contextual
. . . Género Infografia; fotografia de
Género Fotografia de prensa Fotomontaje hibrido/indefinido orensa (ostros)
Fotografo Mauricio Malca no indica no indica no indica
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Parametros

Técnicos
B/N o Color Color Color Color (a posteriori) Color (Barras); Blanco y
negro (Rostros)
Técnica de edicion ninguna Silueteado Silueteado, apertura Desaturacion (rostros)
de ventana

Nivel morfolégico

. . Fotog_rafla de Imagen escaneada de Gréfico de barras sobre

Descripcion del Se observa debatiendo a los archivo del . . :
; i S . documento al cual se | intencion de voto, con cifras y

motivo fotografico finalistas de las elecciones rostro de

Joaquin Ramirez

hace referencia

rostros de candidatos

Protagonistas

Kuczynski, Monica Delta, Carlos

Joaquin Ramirez

documento

Kuczynski, Fujimori

Cornejo.
Punto de interés Kuczynsk_l , Fujimort y Joaquin Ramirez | Recuadros resaltados | Kuczynski, Fujimori y cifras
mediadores
Elemento
informativo Proxémico Kinésico Linguistico Kinésico
predominante
Plano Conjunto Primer plano Primer plano (rostros)
Nitidez de la imagen Nitido Nitido Nitido Nitido
[luminacion Artificial, cenital, clave alta Clave alta - L_a_teral(Fupmorl); .
Equilibrada (Kuczynski)
Contraste de color calido (rojo) y Brillo alto. ropa Tonalidad gris Gama tonal de grises (rostros)
Tonalidad | frio (azul), juego de sombras con » fOp (documento) y y contraste de color (barras de

iluminacion.

poco colorida

contraste (resaltado)

gréafico)
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Nivel compositivo y
enunciativo

Estaticidad /
Dinamicidad

Estatico

Estatico

Estatico

Recorrido visual

Primero, la mesa central. Luego
va de izquierda a derecha

Lo més atractivo
es la expresion

La atencidn se fija
en lo resaltado

Primero, las cifras. Luego los
rostros (izquierda a derecha)

(Kuczynski,Keiko) facial
Leyes de la Gestalt Semejanza, proximidad - - Semejanza
Tiempo de
representacion
. . . Gesto :
Instantaneidad Debate presidencial . Gesto espontaneo
espontaneo

Tiempo simbolico

Intercambio de posiciones y
propuestas por parte de los
candidatos

Desconcierto,
insatisfaccion

Manifestacion de los
candidatos frente a las cifras

Nivel enunciativo

Actitud de los

Confrontacional

Descontertada,

Temerosa (Keiko), alegre y

personajes insatisfecha, de jubilo (Kuczynski)
Mirada de I.OS No mostracion de mirada No mostracion - No mostracion de mirada
personajes de mirada
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Analisis general de la portada del 23 de mayo del 2016

La principal noticia de la portada del 23 de mayo se titula “Pese a que la DEA y la fiscalia lo investigan por lavado
de activos, Ramirez sigue al lado de Keiko”. Este es un titular que toca el tema referente a las investigaciones al
entonces representante legal a Fuerza Popular, Joaquin Ramirez y los actos irregulares en los cuales habria incurrido.
Para acompafiar la nota hay dos elementos graficos: Fotografia del rostro de Ramirez y un documento escaneado de la
SUNAT confirmando el status de Ramirez. El “lavado de activos” es una actividad ilegal relacionada con la
corrupcion, el narcotréafico y otros.:

La segunda noticia que lleva como titulo a manera de leyenda “Propuestas y pullazos en el debate presidencial”
tiene como elemento principal de la noticia por su dimensién fisica a la fotografia. Aqui se muestra el escenario del
debate presidencial donde los candidatos y mediadores se encuentran perfectamente alineados. El texto que acompaiia
la fotografia como parte de la noticia, es minimo.

Finalmente, en la parte inferior izquierda se mencionan los resultados de la encuesta para medir la intencién de voto
por parte de la agencia IPSOS
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Portada 2
(24 de mayo del 2016)
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Portada 2: 24 de mayo de 2016

Noticia 1

Noticia 2

El programa
social de PPK

= Plan integral de salud, no
mas colas en los hospitales.

== Agua y desague para
10 millones de peruanos.

mm Aumento a maestros,
policias, médicos y otros.

mmm S/ 500 millones para
créditos y tecnologia en el agro.

EN PORTADA » PAGS.2-3

Joaquin Ramirez
compro hipotecas
porcasil?
millones dedélares

= El Informante escribe
hoy sobre el clan de
los Ramirez. » PAG.12

[
e

e 2

N
De la noticia
Ubicacion en la portada Superior / central izquierda Superior derecha
Numero de columnas ocupadas 3 1
Porcentaje en superficie impresa 30% 5%
De la fotografia o grafico 1
Con/ Sin leyenda o con leyenda sin leyenda
Porcentaje en superficie impresa 13% 3%
Del titular Titular | Volada Titular
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Estilo de fuente Negrita Normal Negrita
Tamaiio de fuente 74 pt 16 pt 14 pt
Color de fuente Negro Rojo Negro
Porcentaje en superficie impresa 9% 1%

Portada 2: 24 de mayo del 2016

Noticia 1 Noticia 2
Volada Titular Titular
Ofrece |mpu]sar la El programa social de PPK Joaquin F_zamlre_z compré hlpotecas
economia por casi 17 millones de dolares

Analisis morfoldgico — sintactico

Tipo de oracion

Oracion simple

Frase nominal

Oracion simple

De estructura vinculada no no no
Sintagma Nominal Kucz;;g(s:ﬁlogsmeto El programa social de PPK Joaquin Ramirez

Actores involucrados

PPK(Kuczynski)

Joaquin Ramirez

Nucleo

programa social

Joaquin Ramirez

Adyacente

Tipo o grado del adjetivo
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Sintagma verbal

ofrece impulsar la
economia con mas

compro hipotecas por casi 17
millones de ddlares

empleo
Verbo — Accion(es) Ofrece impulsar - compro
Modo del verbo Indicativo - compro
Tiempo verbal Presente - Pasado
Sustantivos economia - hipotecas, 17 millones de ddlares
Adjetivos calificativos - -
Caracteristicas adicionales
Figura retorica Elipsis Epiteto Elipsis
Funcién comunicativa Designativo Tematico Referencial
Anélisis discursivo
Positivo X X
Negativo X
Neutral X

Analisis del discurso politico

Autopresentacion

Categoria positiva Autopresentacion positiva Presentacion negativa del otro
- Macroestrategia . e . L
Dominio seman ticag Macroestrategia semantica Macroestrategia semantica
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Portada 2: 24 de mayo de 2016

Noticia 1

Noticia 2

TARAPOTO. Kuczynski saluda a ganaderos y agricultores de San Martin a los que ofreci6 aoayar si llega al poder.
Fotografia o ilustracion Fotografia Fotografia
Nivel contextual
Género Fotografia de prensa Fotomontaje
Procedencia Fuente oficial del candidato (Prensa PPK) Archivo
Parametros Técnicos
B/N o Color Color Color
Técnica de edicion - Silueteado

Nivel morfoldgico
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Descripcion del motivo
fotografico

Kuczynski recibiendo la respuesta de los asistentes a su
mitin realizado en Tarapoto

Joaquin Ramirez en una presentacion
publica no determinable

Protagonistas

Kuczynski , ganaderos y agricultores de San Martin

Joaquin Ramirez

Punto de interés Kuczynski Joaquin Ramirez
Elemento informativo L o
. Proxémico Kinesico
predominante
Plano Medio - Conjunto Primer plano
lluminacion Artificial, cenital, clave tonal alta Artificial, cenital, clave tonal alta
Tonalidad Brillo alto, con presencia de magentas y cianes. Brillo alto, tonalidad neutral.
Nivel compositivo y
enunciativo

Estaticidad /Dinamicidad

Dinédmica

Estatica

Recorrido visual

Primero, Kuczynski. Luego, el publico y simpatizantes
asistentes

Rostro de Ramirez

Leyes de la Gestalt

Semejanza, proximidad

Tiempo de
representacion

Instantaneidad

Kuczynski dirigiéndose a los oyentes a través del
microfono

Expresion facial espontanea

Tiempo simbolico

Alianza entre el publico, parte de la sociedad que puede
votar, y Kuczynski.

Nerviosismo de Ramirez frente a su
situacion.
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Nivel enunciativo

Actitud de los personajes Participativa, efusiva, receptiva, de liderazgo

Insegura, nerviosa

Mirada de los personajes No mostracion de mirada

No mostracién de mirada

Anélisis general de la portada del 24 de mayo del 2016

La principal noticia de esta portada es la noticia 1: ‘El programa social de PPK’, la cual ocupa un 30% de la superficie total impresa,
donde tanto el titular como la fotografia presentan una dimensién considerable y se encuentran alineados verticalmente. El titular esta
formulado como una frase descriptiva de la escena retratada, mencionando al actor involucrado (Kuczynski) que en la fotografia
aparece acompariado de un grupo de ganaderos, agricultores y demas asistentes (factor social como referente dentro del concepto del
programa social) lo escuchan. Una parte de ellos sonrie, lleva gorros y banderas del color del partido del candidato, estableciendo un
vinculo simpatizante con el protagonista mientras que el candidato viste una camisa blanca (color alusivo a la transparencia y
honestidad). Tanto la volada como el titular transmiten un discurso positivo hacia Kuczynski porque se menciona
economia” en un contexto donde existe una preocupacion nacional por el descenso econdmico del Pert (CITA) en relacion a la
tendencia creciente de afios anteriores, ademas de hacer referencia a la formulacion de programas sociales para dicho efecto.

La noticia numero dos ubicada en la parte superior derecha tiene como actor a Joaquin Ramirez, bajo la técnica de edicion de
silueteado, donde aparece en un primer plano con una expresion facial de incertidumbre o nerviosismo por la accion expresada en el
titular ‘Joaquin Ramirez comprd hipotecas por casi 17 millones de ddlares’ en referencia a la exorbitante suma de dinero.

“impulsar
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Portada 3
(25 de mayo de 2016)
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PROCESADO POR LAVADO DE ACTIVOS LO VISITO EN LA DIROES »pic 12 | POLITICA»PiG.8

Otraperla
de Fujimori

mmm Marco Ramirez es investigado por Sexto  mmm Ramirez se halla también bajo la lupa
Juzgado del Callao por intentar exportar oro  de la fiscalia por el presunto delito de
por US$ 3.6 millones de origen sospechoso. defraudacion tributaria por S/ 4.4 millones.

Kuczynskillama
alos peruanosa
evitar que el pais
seconviertaenun
“narcoestado”

== £n Mitin en San Miguel
reitera promesa de resolve

problemas sociales y
economicos del pais.

EL MAESTRO
EL INCONFORME

Naci6 al pie del volcan, en
Arequipa, y vivio a fuego vivo.
Con intensidad, con rebeldia,
con talento creador. La
muerte de Oswaldo Reyncso
conmovi ayer a seguidores
de diversas generaciones.

El autor de Los Inocentes
seguia siendo el joven radical
de siempre. Un escritor
admirable. » PAGS. 26-27

WANUEL BERRICS

POLITICA » PAGS. 10-11

LaRinconada, en
Puno: un pueblo

sin ley por presencia
delamineriailegal

POLITICA » PAG. 14

Ampay: k ’
Guerra E

EN PORTADA » PAGS. 23

Condenable: Juez

y fiscal se lavan las
manos en liberacion
dedelincuentes

ECONOMIA » PAG. 15 MUNDO » PAG. 17

Aportante de AFP Desaparecen dos
debe tener S/ 100 mil periodistas cuando
ensufondopara buscaban acolega

comprarunavivienda - espaiiola en Colombia
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Portada 3: 25 de mayo de 2016

Noticia 1

Noticia 2

Noticia 3

PROCESADO POR LAVADO DE ACTIVOS LO VISITO EN LA DIROES »ric.2

d Fll. I 1
== Marco Ramirez es investigado por Sexto  mmm Ramirez se halla también bajo la lupa

Juzgado del Callao por intentar exportar oro  de la fiscalia por el presunto delito de
por US$ 3.6 millones de origen sospechoso.  defraudacion tributaria por S/ 4.4 millones

POLITICA » PAG.8

Kuczynski llama
alosperuanosa
evitar que el pais
seconviertaenun
“narcoestado”

= EN mitin en San Miguel
reitera promesa de resolver
problemas sociales y
econdmicos del pais.

POLITICA » PAG. 14

Ampay:
Guerra &i—
sucia : &
contra PPK Gﬁfﬁ‘

De la noticia

Ubicacion en la portada

Superior / central izquierda

Superior derecha

inferior derecha

NUmero de columnas ocupadas 3 1 1
Porcentaje en superficie impresa 19% 6% 1.5%
De la fotografia o grafico
Con/ Sin leyenda o con leyenda sin leyenda sin leyenda
Porcentaje en superficie impresa 2.5% 3% 0.6%
Del titular Titular Volada Titular Titular
Estilo de fuente Negrita Normal Negrita Negrita
Tamario de fuente 90 pt 17 pt 14 12.8 pt
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Color de fuente Negro Rojo Negro Negro
Porcentaje en superficie impresa 12% 1.4% 0.5%
Portada 3: 25 de mayo del 2016
Noticia 1 Noticia 2
Volada Titular Titular

Procesado por lavado de
activos lo visitd en la Diroes

Otra perla de Fujimori

Kuczynski llama a los peruanos a
evitar que el pais se convierta en
un "narcoestado”

Analisis morfoldgico — sintactico

Tipo de oracion

Oracion simple

Frase nominal

Oracion simple

De estructura vinculada no no no
Sintagma Nominal Procesado por lavado de Otra perla de Fujimori Kuczynski
activos
Actores involucrados Procesarlo por lavado de (Alberto) Fujimori Kuczynski
activos
Nucleo Procesado Otra perla Kuczynski

Construccion del adyacente

a los peruanos

Tipo o grado del adjetivo

Sintagma verbal

ofrece impulsar la economia
con mas empleo

Ilama a los peruanos a evitar que el
pais se convierta en un
"narcoestado™
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Verbo — Accion(es) ofrece - llama, evitar
Modo del verbo indicativo - apelativo
Tiempo verbal presente - presente
Sustantivos - - narcoestado
Adjetivos calificativos - -
Caracteristicas adicionales
Figura retorica Elipsis Sarcasmo Alusion
Funcién comunicativa Apelativo Referencial
Anélisis discursivo
Positivo
Negativo X X X
Neutral
Andlisis del discurso politico
Categoria | Autopresentacion positiva Ironia Lexicalizacion
Dominio | Macroestrategia Semantica Retorica Estilo
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Noticia 3

Titular

Ampay: Guerra sucia contra PPK

Analisis morfoldgico — sintactico

Tipo de oracion

Interjeccion + oracion simple

De estructura vinculada

no

Sintagma Nominal

Actores involucrados

Nucleo

Construccion del adyacente

Tipo o grado del adjetivo

Sintagma verbal

Guerra sucia contra PPK

Verbo — Accion(es)

(hacer) verbo técito

Modo del verbo

Tiempo verbal

Sustantivos

guerra, PPK

Adjetivos calificativos

sucia

Caracteristicas adicionales
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Figura retorica

Funcion comunicativa Apelativo
Anélisis discursivo
Positivo
Negativo X
Neutral
Anélisis del discurso politico
Categoria Metéfora
Dominio Significado, Retorica
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Portada 3: 25 de mayo de 2016

Noticia 1

Noticia 2

Noticia 3

Fotografia o ilustracion Fotografia Fotografia lustracién
Nivel contextual
Género Fotografia social Fotografia de prensa -
Procedencia No determinable Archivo del diario
Parametros Técnicos
B/N o Color Color Color Color
Técnica de edicion - - Silueteado

Nivel morfolégico
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Descripcion del motivo
fotografico

Rostro de Marco Ramirez, personaje
vinculado a Fujimori y también
procesado por delito.

Kuczynski moviendo la
bandera peruana en
presentacion proselitista.

Carteles propagandisticos
en contra de Kuczynski

Protagonistas Marco Ramirez Kuczynski Kuczynski
Punto de interés Marco Ramirez Kuczynski Frase de ilustracion
Elemento mformatlvo Kinésico Kinésico Linguistico
predominante
Plano Primer plano General - conjunto -
[luminacion Artificial, frontal, clave tonal alta Artificial, ceg:';zl, clave tonal -
. Tonalidad beige, similar al
. . . Brillo alto, contraste de claro- -
Tonalidad Brillo alto, tonalidad neutral de papel periodico y
oscuro, tonos negros.
panfletos.
Nivel compositivo y
enunciativo
Imagen estatica/dindmica Estatica Dinamica Estatica

Recorrido visual

Primero, Kuczynski. Luego, el publico
y simpatizantes asistentes

Primero, la accion de
Kuczynski con la bandera en
mano. Segundo, el publico
asistente.

Leyes de la Gestalt

Tiempo de
representacion

Instantaneidad

Kuczynski dirigiéndose a los oyentes a
través del micr6fono

Expresion facial espontanea
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. o Alianza entre el publico, parte de la Nerviosismo de Ramirez frente
Tiempo simbolico . . L -
sociedad que puede votar, y Kuczynski. a su situacion.

Nivel enunciativo

Participativa, efusiva, receptiva, de

. Insegura, nerviosa -
liderazgo

Actitud de los personajes

Mirada de los personajes No mostracion de mirada No mostracion de mirada -

Analisis general de la portada del 25 de mayo del 2016

‘Otra perla de Fujimori’ es la noticia 1, la cual ocupa un 19% de la superficie de la portada periodistica del diario, y cuyo discurso es
irdnico y se complementa con el antetitulo o volada donde se menciona que esta ‘perla’ es Marco Ramirez, un procesado por lavado de
activos que visitdé a Alberto Fujimori, conectando a un personaje transgresor de la ley con el padre de Keiko Fujimori, lideresa del
partido Fuerza Popular. Una foto espontanea de archivo es el tnico elemento grafico de la noticia.

A la derecha superior esta la noticia 2 ‘Kuczynski llama a los peruanos a evitar que el pais se convierta en un “narcoestado”’ junto
a una fotografia de un mitin del candidato donde el flameo de la bandera peruana ilustra la idea de llamar a los peruanos a hacer algo en
beneficio del pais.

La tercera noticia de la portada ‘Ampay: Guerra sucia contra PPK’ también tiene como protagonista a Kuczynski y a sus detractores,
los otros, Fujimori. Guerra sucia es una metafora que se traduce en ataques impropios o inadecuados dentro de un enfrentamiento, y el
disefio de la ilustracién es similar al de las campafias propagandisticas de la segunda guerra mundial, cuya intension era tergiversar
(CITA).

Es importante sefialar el nexo semantico entre el término ‘narcoestado’ mencionado en el titular de la noticia 2 y el personaje involucrado
en lavado de activos de la noticia 1 (narcotrafico — el circulo Fujimori), el cual veremos nuevamente mas adelante en otra portada.

138




Portada 4
(26 de mayo de 2016)
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ADEMAS DE KEIKO FUJIMORI Y SU ESPOSO, MARK VITO »piGs.2-3

Cinco congresistas
fujimoristas son
investigados por
lavado de activos

mmm FUjimori esta en la mira por fujicoctel y mmm En caso de los parlamentarios la fiscalia
dinero recibido de EEUU. Su esposo por busca determinar si el crecimiento de sus
compra de tierras sin fondos que lo respalden. bienes proviene o no de dinero ilegal.

'ANDRES PAREDES.

DOS POLICIAS ERAN COMPLICES DE “LOS MALDITOS DE BAYOVAR”

Harry Cano Davila, llamado el “Loco Harry", en momentos de su captura. Lo acusan de ser el cabecilla de "Los malditos de Bay6var", banda
dedicada a la extorsion, trafico de terrenos y otros delitos. Pese a todos los cargos en su contra, Cano Davila se declar6 inocente. » PAG.19

POLITICA » PAG.8

Kuczynski anuncia
“shock” de obras
deinfraestructura
enconcurrido
mitin en Huancayo
mm Mientras en Arequipa
ancuesta coloca a PPK

2n primer lugar en
intencion de voto.

En Arequipa: »rAc.10
e

E) 23%

Zncuesta Institulo ce Goblerno
J Desarrolio Humano

ECONOMIA » PAG. 14

Aportantes de 65
anos tienen S/ 80 mil
enpromedio en su
fondo previsional

SOCIEDAD » PAG. 20

Comandante PNPy
cinco policias presos
por extorsionar a
narcotraficantes

POLITICA» PAG.13 .,

Suprema e

decidiraen5
dias el futuro
deBurga
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Portada 4: 26 de mayo de 2016

Noticia 1 Noticia 2
POLITICA » PAG. 8
Kuczynskianuncia
“shock” de obras
ADEMAS DE KEIKO FUJIMORI Y SU ESPOSO, MARK VITO »pics 23 de inﬁm&-u“ura
. . en concurrido
Cinco congresistas mitin en Huancayo
a4 3 Mientras en Arequipa
fujimoristas son Erctesa oo P
° ° en primer lugar en
mvestlgados por Hackrde et
lavado de activos Al B
wm Fujimori esta en 1a mira por fujicoctel y mmm En caso de los parlamentarios la fiscalia b.‘ ‘
dinero recibido de EEUU. Su esposo por busca determinar si el crecimiento de sus

compra de tierras sin fondos que lo respalden. bienes proviene o no de dinero ilegal.

8
Bl 23

Encuesta Instituto ce Gobier
y Desarrolic Humano

De la noticia

Ubicacion en la portada

Superior, izquierda-central

Superior derecha

Numero de columnas ocupadas 3 1
Porcentaje en superficie impresa 28% 5%
De la fotografia o gréafico
Con/ Sin leyenda o sin leyenda
Porcentaje en superficie impresa 1.8%
Del titular Titular \ Volada Titular

140



Estilo de fuente Negrita Normal Negrita
Tamario de fuente 73 pt 17 pt 14 pt
Color de fuente Negro Rojo Negro (titular y titulo de grafico)
Porcentaje en superficie impresa 22% 1.3%

Portada 4: 26 de mayo del 2016

Noticia 1 Noticia 2
Volada Titular Titular
Ademas de Keiko Cln_c_o congresistas Kuczynski anuncia "shock™ de
s fujimoristas son .
Fujimori y su esposo, : . obras de infraestructura en
. investigados por lavado de . o
Mark Vito . concurrido mitin en Huancayo
activos
Analisis morfoldgico —
sintactico
12 Frase Oracion simple Oracion simple
De estructura vinculada Si no
Ademas de Keiko . :
: . o Cinco congresistas :
Sintagma Nominal Fujimori y su esposo, fuii - Kuczynski
. ujimoristas
Mark Vito
Actores involucrados |  Fujimori y Mark Vito congresistas fujimoristas Kuczynski

141



Nucleo

Fujimori y Mark Vito

congresistas fujimoristas

Kuczynski

Adyacente

cinco; fujimoristas

Tipo o grado del adjetivo

cantidad; descriptivo

Sintagma verbal

son investigados por lavado

anuncia "shock" de obras de
infraestructura en concurrido mitin

de activos en Huancayo
Verbo — Accidn(es) son investigados anuncia
Modo del verbo indicativo indicativo
Tiempo verbal presente presente

Sustantivos

lavado de activos

"shock", obras, infraestructura,
mitin, Huancayo

Adjetivos calificativos - - concurrido.
Caracteristicas adicionales
Figura retorica - Elipsis
Funcién comunicativa Designativo Designativo
Analisis discursivo
Positivo X
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Negativo

Neutral

Anélisis del discurso politico

Categoria

Presentacion Negativa del Otro

Autopresentacion positiva

Dominio

Macroestrategia semantica

Macroestrategia semantica
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Portada 4: 26 de mayo del 2016

Noticia 1

En Arequipa: »PAG.10
L o
=7  60%

E.) 239

Encuesta Instituto de Gobierno
y Desarrollo Humano

Fotografia o ilustracion

llustracion

Nivel Contextual

Procedencia

De elaboracion del diario

Parametros Técnicos

B/N o Color

Color

Nivel morfol6gico

Descripcion del motivo fotogréfico

Kuczynski recibiendo la respuesta de los asistentes a su mitin realizado en Tarapoto

Protagonistas

Kuczynski , Fujimori

Punto de interés

Kuczynski

Elemento informativo predominante

Proxémico

Nivel compositivo y enunciativo

Recorrido visual

Primero, Kuczynski. Luego, el pablico y simpatizantes asistentes
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Leyes de la Gestalt

Semejanza

Tiempo de representacion

Instantaneidad

Kuczynski dirigiéndose a los oyentes a través del micréfono

Nivel enunciativo

Actitud de los personajes

Kuczynski (Efusividad, alegria) , Fujimori (Firmeza, seriedad)

Analisis general de la portada del 26 de mayo del 2016

“Cinco congresistas fujimoristas son investigados por lavado de activos” es la noticia principal, la noticia 1. En este titular
encontramos nuevamente el término ‘lavado de activos’ presente en la edicion anterior, lo que refuerza la imagen negativa
(Enfatizar lo negativo de los otros) hacia la agrupacion politica Fuerza Popular, Keiko Fujimori y su entorno (Mark Vito).

En cuanto al tipo de oracion, posee una estructura simple (sujeto + verbo + predicado) El protagonismo de la noticia que posee a
tres actores: Fuerza Popular, Keiko Fujimori y Mark Vito, puede ser atribuido a la unificacion de éstos tres: fujimorismo

La segunda noticia ‘Kuczynski anuncia "shock" de obras de infraestructura en concurrido mitin en Huancayo’ es una
oracion simple donde la actuacion del término ‘shock’ corresponde al mejoramiento en el &mbito de la economia (sector

infraestructura).
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Para que tus hijos

aprendan inglés
de forma f@cCil y divertida

Rl T - 3T

Viernes

La Republica.:

DIRECTOR: GUSTAVO MOHME SEMINARIO www.larepublica.pe

’@Iarepubllca,pe ‘] DiarioLaRepublica

[ JES

#ELECCIONES2016

LOS VIEJOS VICIOS DEL ‘NEOFUJIMORISMO’ »pics.2-3

POLITICA » PAG. 8 LaRepubIlca.ngatina
o . & presentan hoy
Keiko Fujimori LA ULTIMA
eliminariaretiro ENCUESTA NACIONAL
URBANO RURAL
del 95.5% de AFP, DE GfK
segun Eimer Cuba o Y mafiana toda la

M B .
de Fuerza Popular OO D

== Candidata de FP no
nego anuncio y dijo que
si ganan lo evaluaran. ————TT——

mm América TV destap6 anoche la
trama que se montd para

§ desautorizar version del piloto Jesus
Vasquez sobre Joaquin Ramirez,
financista de Keiko Fujimori.

ECONOMIA » PAG. 14

Mi Vivienda sube
mm [nforme revela que el audiode = créditos para
T Vasquez, difundido en "Las cosas comprar casas de

como son", del 5, fue mutilado y S/395,500.El tope
obviaron esta frase clave: “Es que eraS/ 276,500
no es falso. Todo es verdad”.

Policias detenidos
pasaban informes
de operativos a‘'Los
Malditos de Bayovar'

\AVIFR OLISPE

PPK PROMETE AGUA PARA
10 MILLONES DE PERUANOS
Pedro Pablo Kuczynski firmé anoche un
compromiso para llevar agua y saneamiento a mas ‘&

familias, en caso de llegar al gobierno. Fue en mitin
masivo en Huaycan, Ate. » PAG. 10

OCIO Y CULTURA » PAG. 26

Ellen Page hablade
su nuevo filme, No sin
ella,en el que actUa
con Julianne Moore

) |
£\

DEPORTES » PAG. 23

‘Chorri’ presenta
a Brandon
Palacios. Su hijo
también suefa
con la seleccion

SOCIEDAD » PAG. 22

Drones, *. <%
losnuevos i
vigilantes N
aéreos
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Portada 5: 27 de mayo de 2016

Noticia 1 Noticia 2 Noticia 3
Wikt ©
LOS VIEJOS VICIOS DEL ‘NEOFUJIMORISMO’ » pics.2-3
PPK PROMETE AGUA PARA
10 MILLONES DE PERUANOS

Grosero
montaje

América TV destapd anoche la
rama que se monto para
desautorizar version del piloto Jesus

Vasquez sobre Joaquin Ramirez,
financista de Keiko Fujimori.

4

mm Informe revela que el audio de
Vasquez, difundido en "Las cosas
como son", del 5, fue mutilado y
obviaron esta frase clave: “Es que
no es falso. Todo es verdad”

Pedro Pablo Kuczynski firmé anoche un
lcompromiso para llevar agua y saneamiento a mas
Ifamilias, en caso de llegar al gobierno. Fue en mitin

masivo en Huaycan, Ate. » PAG.10

POLITICA » PAG.8

Keiko Fujimori
eliminariaretiro
-={ del 95.5% de AFP,

' segun ElImer Cuba
de Fuerza Popular

== Candidata de FP no
nego6 anuncio y dijo que
si ganan lo evaluaran.

De la noticia

Ubicacion en la portada

Superior central

Inferior central

Superior izquierda

Numero de columnas ocupadas 2 2 1
Porcentaje en superficie impresa 54% 15% 3.5%
De la fotografia o grafico 1 2
Con/ Sin leyenda o sin leyenda sin leyenda sin leyenda sin leyenda
Porcentaje en superficie impresa 6.5% 4% 14% 2%
Del titular Titular Volada Titular Titular
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Estilo de fuente Negrita Normal Negrita Negrita
Tamafio de fuente 102 pt 17 pt 15 pt 14 pt
Color de fuente Negro Rojo Rojo Negro
Porcentaje en superficie impresa 11% 1% 1.3%
Portada 5: 27 de mayo del 2016
Noticia 1 Noticia 2
Volada Titular Titular
Los viejos vicios del . PPK promete agua para 10 millones
) .. i R Grosero montaje
neofujimorismo de peruanos.
Analisis morfoldgico —
sintactico
Tipo de oracion frase frase oracion simple
De estructura vinculada no no no
. . Los viejos vicios del . .
Sintagma Nominal / Frase neofujimorismo Grosero montaje Kuczynski
Actores involucrados neofujimorismo - Kuczynski
(Fuerza Popular)
Nucleo vicios montaje PPK
Adyacente viejos grosero -
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Tipo o grado del adjetivo calificativos calificativo -
i ) i promete agua para 10 millones de
Sintagma verbal peruanos.
Verbo — Accidn(es) - - promete
Modo del verbo - - indicativo
Tiempo verbal - - presente
Sustantivos - - agua, millones, peruanos.
Adjetivos calificativos - - -
Caracteristicas adicionales
Figura retdrica Epiteto Elipsis
Funcién comunicativa Expresivo Designativo
Analisis discursivo
Positivo X
Negativo X X
Neutral

Analisis del discurso politico
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Categoria

Ironia

Lexicalizacion

El juego de los nimeros

Dominio

Retérica

Estilo

Retorica, Argumentacion

Noticia 3

Titular

Keiko Fujimori eliminaria retiro del 95.5% de AFP, segin Elmer Cuba de Fuerza Popular

Analisis morfoldgico — sintactico

Tipo de oracion

Oracion simple

De estructura vinculada

no

Sintagma Nominal

Keiko Fujimori

Actores involucrados

Keiko Fujimori

Ndcleo

Keiko Fujimori

Construccion del adyacente

Tipo o grado del adjetivo

Sintagma verbal

eliminaria retiro del 95.5% de AFP, segin Elmer Cuba de Fuerza Popular

Verbo — Accidn(es) eliminaria
Modo del verbo condicional
Tiempo verbal condicional
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Sustantivos

retiro, AFP, Elmer Cuba, Fuerza Popular

Adjetivos calificativos

Caracteristicas adicionales

Figura retdrica

Funcién comunicativa Designativo
Analisis discursivo
Positivo
Negativo
Neutral X

Analisis del discurso politico

Categoria

Dominio
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Portada 5: 27 de mayo de 2016

Noticia 1

Noticia 2

Noticia 3

PPK PROMETE AGUA PARA

10 MILLONES DE PERUANOS

Pedro Pablo Kuczynski firmé anoche un s
lcompromiso para llevar agua y saneamiento a més a
familias, en caso de llegar al gobierno. Fue en mitin

masivo en Huaycén, Ate. » PAG. 10

¢Cree Ud. que Jesus Visquez, el supuesto

dnloaniedea DEA, dice ia verdad]

Fotografia o ilustracion

Fotografia

Fotografia

Fotografia

Nivel contextual

Género - Fotografia de prensa Fotografia de prensa
Procedencia Emision de_ programa Reportero del diario (Javier Quispe) Archivo del diario
televisivo
Parametros Técnicos
B/N o Color Color Color Color
Técnica de edicion - Apertura de ventana -

Nivel morfolégico

Descripcion del motivo
fotogréafico

Los dos conductores del
programa donde el audio
sobre el cual trata la noticia
se presento.

Estrado del mitin de Peruanos Por el
Kambio, donde Kuczynski se encuentra
rodeado de los militantes .

Keiko Fujimori en una
presentacion de campafia,

rodeada de la prensa.
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Protagonistas | Conductores del programa Kuczynski, simpatizantes y militantes Fujimori
Punto de interés | Conductores del programa Kuczynski Fujimori
Elemento informativo - s .,
. Proxémico Kinésico Kinésico
predominante
Plano Medio General - conjunto Primer plano
... | Atrtificial, cenital, clave tonal e . . . Acrtificial,frontal,clave
[luminacién alta Anrtificial, nadir, clave tonal baja alta
Tonalidad Brillo alto, tonos grises y Brillo alto, contraste de cla_lro-oscuro, Brillo alto, tonalidad
rojos. tonos negros y amarillos. neutral
Nivel compositivo y
enunciativo
Imagen Dindmica Dinamica Dinamica

estatica/dinamica

Recorrido visual

Conductores de izquierda a
derecha

Primero, de Kuczynski , seguido del
militante de su partido que lo abraza.

Primero, Fujimori,
segundo, entrevistadora y
finalmente el publico
asistente al mitin.

Leyes de la Gestalt

Proximidad

Tiempo de
representacion

Instantaneidad

Lectura de la noticia por parte
de uno de los conductores.

Abrazo del compariero de bancada hacia
Kuczynski y saludo de ambos al publico.

Fujimori haciendo gesto
de preocupacion.

Tiempo simbolico

Anuncio importante (destape)

Recibimiento de respaldo

(comparierismo) y del apoyo del

publico simpatizante.

Nerviosismo o preocupacién por
su situacion actual (indicada en la
noticia) en la contienda electoral

Nivel enunciativo
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Actitud de los . : . . . .
personajes Segura, confrontacional, seria |  Positiva, optimista, alegre, entusiasta. Preocupada, insegura

Mirada de los - : - : - .
personajes No mostracion de mirada No mostracion de mirada No mostracion de mirada

Anélisis general de la portada del 27 de mayo del 2016

La principal noticia, ubicada en la parte central del diario es “Los viejos vicios del ‘neofujimorismo’- Grosero Montaje” ,
donde se da a entender con ironia (comillas en ‘neofujimorismo’ ) que mecanismos inadecuados de manipulacion de informacion
como los de la época del fujimorismo - montesinismo persisten. Dos imagenes acompafian la presentacion de la noticia, la
primera es un grafico en la parte superior del titular que es una representacion ilustrada de un audio y la segunda es una captura
de imagen televisiva del programa emisor del audio en cuestion donde se muestran los conductores presentando una noticia.

“PPK promete agua para 10 millones de peruanos” es la noticia 2, donde nuevamente se menciona una promesa de campafia
del candidato Kuczynski con la poblacion. La mencion de *10 millones de peruanos’ es el recurso considerado dentro del
Analisis del Discurso como la macroestrategia Juego de nimeros.

La noticia 3 es titulada “Keiko Fujimori eliminaria retiro del 95.5% de AFP, segin Elmer Cuba de Fuerza Popular”y
cumple una funcién predominantemente enunciativa, considerando que la eliminacion del retiro de AFP seria una decision
controversial en el escenario nacional.
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Portada 6
(28 de mayo de 2016)

DEPORTES » PAG.26
Peruenfrenta

OCIO Y CULTURA»PAG.28
DICTAN ORDEN
DE ALEJAMIENTO

_.i: Atlético disputan esperada hoy aEl Salvador
final de la Champio

‘45 pm.) :

| contraJohnnyDepp
0OCIO Y CULTURA » PAG. 27 '
Tempo:
lo nuevo de

LaTarumba

oy 2 \ -\

Sabado

La Republica .-

DIRECTOR: GUSTAVO MOHME SEMINARIO

R T

www.larepublica.pe

EL ORIGEN DEL GROSERO MONTAJE . ric.5

NO 2 de Keiko entrego
audio a Panamericana

CORTESIA; AMERICA TELEVISION

3 @arepublicape [ Diario LaRepublica

ALEJANDRO ROMAN

Vasquez
Jaime A Verastegui Ad contact

jehlimper@agrokasa.com.pe;

M- Deiito de M- Disolucion W 1 Records Wi ) Comoraciones g
Estafa en Gold Sky W5~ Criminalesy (W 31 ge Vasquez... W
A Peru.pdf Services.pdf Demografia... =
Hola Pepe,

Adjunto toda la informacisn requerida. En otro segundo emall te envio los audios.
Best Regards

Jaime A Verdstegui, CAMS, CAMS-Audit, CFE
(813)766-9378

| Advancing Financial
A Crime Professionale
Worldwide

Audios
TR G TR A covit
T R T
A X16-05-17- Untitied o 2016.0517- Untitled & 0160517~ Jaime Vera’stegUI. candidato al congreso por FP, con Chlimper en Paterson, EEUU.
A AUDIO-000000 attachment M u010-000001 attachment A ALDIO-000001
A siome . oome AR ooy | ooioe A 15200
g3 mmm José Chlimper dice que recibid en su correo el audio
Asimi A P A enviado por Jaime Verastegui desde EEUU sobre piloto Jesus
Vasquez pero que no lo editd y no escuchd lo que paso el canal.
Best Regards mm Mayra Alban, ex reportera de "Las cosas como son”,
Jaime A Veréstegui, CAMS, CAMS-Audit, CFE dijo que Chlimper entregd dqs USB,‘ uno manipulado en el que
BLRHEA37E Vasquez 'desmentia’ su propia version y el otro completo.
ENCUESTA NACIONAL RURAL
URBANA DE GFK »PAGS.23-4
ARAGS2 8.5%
ASiV
sivan
y pekdai
mm SONdeo realizado para 4.5% ECONOMIA » PAG. 16
Latina y La Republica K 0t 3
revela que en votos FUERZA NuLoS FueRza R Aportantes de AFPs e, (s
emitidos Fujimori supera de 65 afios iniciaron Yaestaalaventa
en 3.8%aKuczynskiy en O atoray e Sionirforay cicua. | elretirodel 95.5% LT T
validos 4.4%. VOTOS EMITIDOS VOTOS VALIDOS | desusfondos
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Portada 6: 28 de mayo de 2016

Noticia 1

Noticia 2

EL ORIGEN DEL GROSERO MONTAJE -#sc

NO 2 de Keiko entrego

audio a Panamericana

[
Fy
/e

eeeee do por

= José Chlimper dice que recibié en su correo
Jaime Veerastegui desde EEUU sobre piloto Jesds
y noescuct anal

elaudio

= Mayra Alban ra de "Las Cosas o

e 050N,
dijo que Chlimper entregd dos USB, uno manipulado enel que
Visquez desmentia’su propia versiony el otro completo,

ENCUESTANACIONALRURAL
URBANA DE GFK »PAGS.23-4

Asivan
mm SoNndeo realizado para
Latinay La Republica &
revela que en votos NN i MRos
emitidos Fujimori supera

en 3.8% a Kuczynski y en R Tora Y e
validos 4.4%. VOTOS EMITIDOS

8.5%

BLANCOS

i

4.5%

FUERZA PPK
POPULAR

Simulacro de votacion
con anfora y cédula

VOTOS VALIDOS

De la noticia

Ubicacion en la portada

Superior, izquierda-central

Inferior izquierda

NUmero de columnas 3 11/2
Porcentaje en superficie impresa 66% 9%
De la fotografia o gréafico 1 2
Con/ Sin leyenda o con leyenda sin leyenda sin leyenda
Porcentaje en superficie impresa 12% 18% 5%
Del titular Titular Volada Titular
Estilo de fuente Negrita Normal Negrita
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Tamano de fuente 76 pt 22 pt 47 pt
Color de fuente Negro Rojo Negro (titular y titulo de grafico)
Porcentaje en superficie impresa 15% 1.3%
Portada 6: 28 de mayo del 2016
Noticia 1 Noticia 2
Volada Titular Titular
El origen del grosero N"2 de Keiko entregé audio a .
. . Asi van
montaje Panamericana
Anélisis morfoldgico — sintactico
Tipo de oracion Frase Oracion simple frase
De estructura vinculada no no -
Sintagma Nominal - N"2 de Keiko -
Actores involucrados - N"2 de Keiko, Keiko -
Nucleo Origen N"2 de Keiko -
Adyacente Grosero - -
Tipo o grado del adjetivo Calificativo - -
Sintagma verbal - entregd audio a Panamericana Asi van
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Verbo — Accion(es) - Entrego Van
Modo del verbo - Indicativo Indicativo
Tiempo verbal - Pasado Presente
Sustantivos - Audio, Panamericana -
Adjetivos calificativos - - -
Caracteristicas adicionales
Figura retdrica Epiteto Elipsis Catéfora
Funcion comunicativa Expresivo Designativo Designativo
Analisis discursivo
Positivo
Negativo X
Neutral X X

Analisis del discurso politico

Categoria

Lexicalizacion

Dominio

Estilo
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Portada 6: 28 de mayo de 2016

Noticia 1

Noticia 2

Jaime Verastegui, candidato al congreso por FP, con Chlimper en Paterson, EEUU

Best Regards

Jaime A Verdstegus, CAMS, CAMS-Audit, CPE
(813)766-9378

& rcams

[ (T
K-

Fotografia o ilustracion

Fotografia

llustracién

llustracién

Nivel contextual

Género Fotografia de prensa Captura de pantalla digital Infografia
Procedencia Reportero grafico (Alejandro América Television De elaboracion del diario
Roman)
Parametros Técnicos
B/N o Color Color Color Color

Técnica de edicion

Otras (resaltado)

Nivel morfolégico
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Descripcion del motivo
fotografico / de

José Chlimper junto a Jaime
Veréstegui, candidato al congreso
por Fuerza Popular y quien envio

Captura de pantalla digital
de los correos enviados

Exposicion de los resultados de la
encuesta nacional rural urbana de

ilustracion . i por Veréstegui a Chlimper GFK.
el controversial audio.
Protagonistas | José Chlimper, Jaime Verastegui Jaime Verastegul, Jose Kuczynsk|,_ simpatizantes y
Chlimper militantes
Punto de interés | José Chlimper, Jaime Verastegui Jaime \(/:ﬁlrl?rsr;[gggl’ Jose Kuczynski

Elemento informativo
predominante

Proxémico

Rostros: Proxémico

Plano Medio — conjunto Rostros: Primer plano
Iluminacion | Artificial, frontal, clave tonal alta Artificial, clave tonal alta.
. Brillo alto, blanco y negro como Rostros: brillo alto. Graficos de
Tonalidad

colores predominantes

color naranja y azul

Nivel compositivo y
enunciativo

Imagen estatica/dindmica

Dinadmica

Dinadmica

Recorrido visual

Primero el rostro de José
Chlimper, seguido por el de Jaime
Verastegui, para finalmente
apreciar el lenguaje corporal de
ambos protagonistas.

Primero, los resultados de votos
emitidos, luego los resultados de
votos validos.

Leyes de la Gestalt

Proximidad2

Tiempo de
representacion
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Instantaneidad ChllmperyVera§tegU| posando i i
para la camara.

Complicidad, relacién cercana 'y
Tiempo simbdlico simpatia entre Chlimper y - -
Verastegui

Nivel enunciativo

Actitud de los personajes Confianza, complice y alegre. - Seriedad

Mirada de los personajes Mostracion de mirada - No mostracion de mirada

Analisis general de la portada del 28 de mayo del 2016

“El origen del grosero montaje , N"'2 de Keiko entregd audio a Panamericana” es el titular de la noticia 1. Con ‘N"2 de
Keiko se brinda un adjetivo a Chlimper explicando su cercania a Keiko Fujimori, asi como también se califica a la accién
perpetrada como ‘grosera’. La noticia se acompaia con ilustraciones (capturas de pantalla) que muestran los correos enviados con
la informacion, donde a su vez figuran las direcciones de correo electronico tanto de José Chlimper como de Jaime Verastegui,
postulante al congreso por fuerza popular. En la siguiente fotografia estan los dos miembros de Fuerza Popular involucrados,
posando juntos en lo que podria ser una reunién de la agrupacion politica, por la insignia que porta Verastegui con el logo de
Fuerza Popular.

La noticia 2 “Asi van” es la presentacion de los resultados de la encuesta de intencion de voto, donde sale como ganadora Keiko
posicién inferior izquierda. Hay un gréafico de barras con la candidata Fujimori a la izquierda y Kuczynski a la derecha
(ordenamiento que emplea el principio de jerarquia visual para indicar prioridad).
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LA ENTREVISTA 3

Hoy con

DOMINGO

[N EL LiO DE
LAS CARRERAS
TECNICAS

Las mas populares _
no son las mas rentables ni necesarias
El Congreso trata de corregir esto.

“La primera marcha

logré que el antivoto

fujimorista subiera”.
-Jorge Rodriguez

DIRECTOR: GUSTAVO MOHME SEMINARIO www.larepublica.pe

MARIO

VARGAS LLOSA:
LA MEDIALUNA
SOBRE EL SENA

-
EBELIN ORTIZ
EN MAMMA MIA!

Domingo

S/ 2.50

EX CANDIDATO PRESIDENCIAL JULIO GUZMAN A LIDERES
POLITICOS: NO ES MOMENTO DE AMBIGUEDADES »rics.2v4

‘Eslahora
devotar or
Kuczynski”

mm "Keiko Fujimori es una amenaza para la democracia.
Un grupo vinculado con el narcotrafico, ¢qué credencial
tiene para enfrentar la violencia y la corrupcion?”. \

mm “;Donde estan los demacratas que no toman una
posicion? Hay millones de jovenes que nos estan
mirando. (Y qué les vamos a decir? iQue si y que no?". #.

UN DEBATE
QUE PUEDE
N SERDECISIVO

Keiko Fujimori v Pedro
Pablo Kuczynski se
enfrentan hoy en el Ultimo
debate de la segunda
vuelta. A una semana de
las elecciones y con las
encuestas en su contra las
miradas se dirigen a PPK
para ver si podra remontar
y tomar una posicion mas
firme ante una candidata
que no duda en mentir.
»PAG. 10

POLITICA » PAG. 13 SOCIEDAD » PAG. 25

Ex camaroégrafo del Policias tenian fama
SIN estuvo en espacio deincorruptibles

del canal 5 que lanzé yserviana"Los
audio manioulado Malditos de Bayovar”

ECONOMIA » PAG.18

Familiasconmas
opcion de comprar
su casa: Mivivienda
amplié elmonto
definanciamiento
mm Desde mafnana toda
persona sin vivienda

puede acceder a este
credito de S/ 395.000.

DEPORTES » PAGS. 30-31

Real Madrid gano
suundécima
‘Orejona’ vencio
por penales (5-3)
al Atlético

DEPORTES » PAG. 32

Te amo Peru:

la Bicolor supero
3-1 : ElSalvador
en Washington
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Portada 7: 29 de mayo de 2016

Noticia 1

Noticia 2

Noticia 3

EX CANDIDATO PRESIDENCIAL JULIO GUZMAN A LIDERES
POLITICOS: NO ES MOMENTO DE AMBIGUEDADES »pscs 2v4

“Eslahora

Kuczynski”

UN DEBATE
QUE PUEDE
‘W SERDECISIVO

B Keiko Fufimort

'MWW"':.TPOUTICA»PAG. 13 ¢
‘Ex camaroégrafodel & =
N estuvo en espacio % 7.
-del canal 5 que lanzé y
«-audio manipulado

= "Keiko Fujimori es una amenaza para la democracia \
Hne pvaenrentar aviokncay maaroncerr . N A
= ".DOnde estan los demécratas que no toman una
T e e e o
De la noticia \
Ubicacion en la portada Superior , central - izquierda Central, izquierda-central inferior izquierda
NUmero de columnas ocupadas 3 3 11/2
Porcentaje en superficie impresa 30% 16% 3%
De la fotografia o grafico
Con/ Sin leyenda o con leyenda sin leyenda sin leyenda
Porcentaje en superficie impresa 11.5% 12.7% 1.4%
Del titular Titular Volada Titular Titular
Estilo de fuente Negrita Normal Negrita Negrita
Tamafio de fuente 80 pt 17 pt 17 pt 12.8 pt
Color de fuente Negro Rojo Rojo Negro
Portada 7: 29 de mayo del 2016
Noticia 1 ] Noticia 2
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Porcentaje en superficie impresa

17%

1%

1%

Volada

Titular

Titular

Ex candidato presidencial Julio
Guzmén a lideres politicos: No es
momento de ambigiedades

"Es la hora de votar
por Kuczynski"

Ex camarografo del SIN estuvo
en espacio del canal 5 que lanzo
audio manipulado

Anélisis morfoldgico — sintactico

Tipo de oracion

oracion compuesta, bimembre

oracion simple

oracion simple

De estructura vinculada

no

no

Sintagma Nominal

Ex candidato presidencial Julio

Ex camarografo del SIN

Guzméan
Actores involucrados Julio Guzmén - Camardgrafo del SIN
Nucleo Julio Guzmén - Camarografo
Adyacente ex candidato presidencial - del SIN
Tipo o grado del adjetivo descriptivo - descriptivo

Sintagma verbal

a lideres politicos; No es

Es la hora de votar por

estuvo en espacio del canal 5

momento de ambigiedades Kuczynski que lanzé audio manipulado
Verbo — Accion(es) dice (verbo tacito); es es estuvo : lanzo
Modo del verbo indicativo indicativo indicativo
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Tiempo verbal

presente

presente

pasado

Sustantivos

lideres, ambigliedades

hora, Kuczynski

espacio, canal, audio

Adjetivos calificativos

(audio) manipulado

Caracteristicas adicionales

Figura retdrica Elipsis Elipsis, Epiteto
Funcion comunicativa Declarativo Designativo
Anélisis discursivo
Positivo X X
Negativo X
Neutral
Analisis del discurso politico
Categoria Autoridad Autoridad Lexicalizacion
Dominio Argumentacion Argumentacion Estilo
Portada 7: 29 de mayo de 2016
Noticia 1 | Noticia 2 | Noticia 3
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EDADES »PAGs.2Y4

\
:EIJ?A \\ \%

~AAY

Fotografia o ilustracion Fotografia Fotografia Fotografia
Nivel contextual
Género Fotomontaje Fotografia de prensa No determinable

Procedencia

Archivo del diario Archivo del diario No determinable

Parametros Técnicos

B/N o Color Color Color Color
Técnica de edicion Silueteado - -
Nivel morfoldgico
. : . Ex camardgrafo del SIN
Descripcion del motivo Julio Guzman Fujimori y Kuczynski rodeados de seguridad supuestamente involucrado

fotogréafico

a la entrada o salida de presentaciones

publicas en la emision del

controversial audio

expresando su posicion.

Protagonistas

Julio Guzman Fujimori y Kuczynski Ex camarografo
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Punto de interés Julio Guzman Fujimori y Kuczynski Ex camarografo
Elemento mforrr_]atlvo Kinésico Kinésico (por sgparado) y proxémico Kinésico
predominante (juntos)
Plano Medio corto Americano (ambos) Primer plano
L Lateral, natural, clave T Artificial, frontal, clave
lluminacion Artificial, frontal, clave tonal alta )
tonal alta baja
. Brillo alto, tonalidad Brillo y contraste alto, tonos blancos Brillo alto, tonalidad
Tonalidad .
blanca resaltados amarilla
Nivel compositivo y
enunciativo
Imagen estatica/dindmica Dindmica Dindmica Dindmica

Recorrido visual

Rostro de Julio Guzman

Primero, Fujimori . Segundo, Kuczynski. En
ambos primero se observan los rostros y
luego su entorno.

Expresion en el rostro del
individuo en cuestion.

Leyes de la Gestalt

Tiempo de
representacion

Instantaneidad

Guzman expresando sus
ideas y haciendo
movimientos con las
manos para reforzar
mensaje o intencion
comunicativa.

Ambos candidatos presidenciales ingresando
o saliendo de eventos proselitistas
acompariados por sus equipos de campafia y
el publico.

Fujimori haciendo gesto de
preocupacion.

Tiempo simbdlico

Apelacion de Guzman
para abordar elecciones
con responsabilidad

Disposicién de ambos para continuar con la
campana electoral.

Nerviosismo o
preocupacion en relacion a
la noticia.

Nivel enunciativo
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Actitud de los personajes Seria, responsable, Motivada, alegre, optimista, decidida. Preocupada.
preocupada
Mirada de los personajes | No mostracion de mirada No mostracion de mirada No mostracion de mirada

Anélisis general de la portada del 29 de mayo del 2016

La noticia 1 se titula “Ex candidato presidencial Julio Guzman a lideres politicos: No es momento de ambigtedades, "Es la
hora de votar por Kuczynski'*”. La volada menciona al enunciante de la frase del titular principal, el ex candidato presidencial
Julio Guzmén, quien segun el Anélisis de Discurso actia como elemento de la macroestrategia de Autoridad. El tono de la
premisa esta entre lo apelativo (cita) y lo exhortativo (seriedad de los gestos en la foto, referencia de volada). Estructuralmente se
trata de una oracion compuesta, bimembre.

“Un debate que puede ser decisivo” en la noticia 2, en la cual se menciona la entonces préxima realizacion del ultimo debate
presidencial. En las dos fotografias aparecen los candidatos Keiko Fujimori y Kuczynski respectivamente con rostros sonrientes.

En la noticia 3 “Ex camarégrafo del SIN estuvo en espacio del canal 5 que lanz6 audio manipulado” se menciona al SIN
(Servicio de Inteligencia Nacional) , organismo con un papel importante por su lucha contra el terrorismo y con acusaciones
practicas inadecuadas para encubrir la corrupcion de dicha gestion. La fotografia que acompafia la noticia muestra al supuesto
camaraografo.
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Portada 8
(30 de mayo de 2016)

DEPORTES » PAG. 24 DEPORTES» PAG.25 OCIOY CULTURA»PA(

Madrid fue Eg";%fgﬁ’c‘g conla @ i

una fiesta para 7 Sl 1 )
recibir a Real Madrid, 0CIO Y CULTURA » PAG. 28

campeon de la Divorcio de

Champions : P == : Johnny Depp
# perjudicataquilla

DIRECTOR: GUSTAVO MOHME SEMINARIO www.larepublica.pe ¥ @iarepublicape [ Diario Larepublica

PPK GANO EL SEGUNDO DEBATE A KEIKO FUJIMORI . vics 2345

Kuczynski: Yo si sé
manejar la economia

RENATO PAJUELC

~ -t

> 7 4
DEBATE FINAL. Kuczynski y Fujimori en Ultima confrontacion. Hubo propuestas y pullazos. PPK [ucid mas seguro v KF obvio respuestas sobre sus candidatos involucrados con el narcotrafico.

mm Las propuestas de PPK: = Las propuestas de Keiko Fujimori

® Reduccion del 10% de IGV @ Invertir en lucha contra ® Promocion de industria ® FFAA custodiaran las

y créditos para Mypes. inseguridad y aumento a PNP. forestal y titulacion. instituciones publicas.

® Ducto del gas de Camisea @ Impulsar agua, salud y ® Mejorar calidad educativa @ El principal motor de la
para las regiones del Sur. mejorar pensiones a FFAA. y subir sueldo a maestros. economia seran las Pymes.
® Mejorar sueldos a maestros @ No mas Colina, no mas ® Creara la Procuraduria ® Leyes para impulsar

y reconstruir 25 mil colegios. esterilizaciones forzadas. General de la Republica. la mineria artesanal.

SOCIEDAD » PAG.19 POLITICA» PAG.12 | POLITICA » PAG.10

Emboscada de Verénika Mendoza: Tribunal de Etica del
sicarios deja cuatro Candidata fujimorista JNE pide a Fiscal ver
muertos en San mantiene a gente caso de audio que
Martin de Porres vinculada a la corruncién involucraa Chlimper
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Portada 8: 30 de mayo de 2016

Noticia 1

Noticia 2

Noticia 3

PPK GANO EL SEGUNDO DEBATE A KEIKO FUJIMORI .rics 2345

Kuczynski: Yo si sé
manejar la economia

B OO0 E

S oED .

n O "
mlm ',-'

L C

r:'; :

" ¥ mantieneagente

POLITICA» PAG. 12

" Veroénika Mendoza:
Candidata fujimorista

vinculadaala corrupcion

POLITICA » PAG.10

Tribunal de Etica del
JNE pide a Fiscal ver
caso de audio que

involucra a Chlimper

S8
De la noticia
Ubicacion en la portada Superior , central Central, izquierda-central inferior izquierda
Numero de columnas ocupadas 4 11/2 1
Porcentaje en superficie impresa 62% 16% 1.2%
De la fotografia o grafico
Con/ Sin leyenda o con leyenda sin leyenda
Porcentaje en superficie impresa 11.5% 12.7%
Del titular Titular Volada Titular Titular
Estilo de fuente Negrita Normal Negrita Negrita
Tamario de fuente 80 pt 24 pt 12.8 pt 12.8 pt
Color de fuente Negro Rojo Negro Negro
Porcentaje en superficie impresa 17% 1% 1.2%

170



Portada 8: 30 de mayo del 2016

Noticia 1

Noticia 2

Volada

Titular

Titular

PPK gand el segundo debate
a Keiko Fujimori

Kuczynski: Yo si sé
manejar la economia

Veronika Mendoza: Candidata
fujimorista mantiene a gente
vinculada a la corrupcion.

Analisis morfoldgico — sintactico

Tipo de oracion

oracion simple

oracién simple

oracién bimembre

De estructura vinculada no no -
Sintagma Nominal PPK - Candidata fujimorista
Actores involucrados PPK (Kuczynski) - Candidata fujimorista
Nucleo PPK - - Candidata
Adyacente - - -

Tipo o grado del adjetivo

Sintagma verbal

gand el segundo debate a

si sé manejar la

mantiene a gente vinculada a la

Keiko Fujimori economia corrupcion.
Verbo — Accidn(es) gano sé mantiene
Modo del verbo indicativo indicativo indicativo
Tiempo verbal pasado presente presente

Sustantivos

debate, Keiko Fujimori

hora, Kuczynski

gente, corrupcion.

Adjetivos calificativos
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Caracteristicas adicionales

Figura retorica Elipsis (titular) , ironia (declaracion) -
Funcion comunicativa Declarativo Declarativo
Anélisis discursivo
Positivo X X
Negativo X
Neutral
Analisis del discurso politico
Categoria Autoridad Autoridad Autoridad
Dominio Argumentacion Argumentacion Argumentacion
Noticia 3
Titular

Tribunal de Etica del JNE pide a Fiscal ver caso de audio que involucra a Chlimper

Anélisis morfoldgico — sintactico

Tipo de oracion

Oracidn simple

De estructura vinculada

no

Sintagma Nominal

Tribunal de Etica del JNE

Actores involucrados

Tribunal de Etica del JNE
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Nucleo

Tribunal

Construccion del adyacente

Tipo o grado del adjetivo

Sintagma verbal

pide a Fiscal ver caso de audio que involucra a Chlimper

Verbo — Accion(es) pide
Modo del verbo indicativo
Tiempo verbal presente

Sustantivos

fiscal, caso, audio, Chlimper

Adjetivos calificativos

Caracteristicas adicionales

Figura retdrica Elipsis
Funcién comunicativa Referencial
Analisis discursivo
Positivo
Negativo
Neutral X

Analisis del discurso politico

Categoria

Dominio
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Portada 8: 30 de mayo de 2016

Noticia 1

Noticia 2

Fotografia o ilustracion

Fotografia

Fotografia

Nivel contextual

Género

Fotografia de prensa

Fotografia de prensa

Procedencia

Reportero grafico (Renato Pajuelo)

Archivo del diario

Parametros Técnicos

B/N o Color

Color

Color

Técnica de edicion

Nivel morfolégico

Descripcion del motivo
fotografico / ilustrativo

Los finalistas de las elecciones confrontandose en el
altimo debate antes de las elecciones presidenciales.

Verdnika Mendoza expresando su
inconformidad con la eventual victoria de
Fujimori.

Protagonistas

Kuczynski, Mavila Huertas, Federico Salazar,
Fujimori

Veronika Mendoza
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Punto de interés

Mesa de presentadores y candidatos presidenciales.

Ver6nika Mendoza

Elemento informativo

. Proxémico Kinésico
predominante
Plano General — conjunto Medio corto
[luminacién Artificial, cenital, clave tonal alta Natural, lateral, clave tonal alta.
i Brillo alto, contraste de colores calido (rojo) y frio . .
Tonalidad (azul) (rojo) y Brillo alto, tonalidad neutral y color azul.
Nivel compositivo y
enunciativo
Imagen estatica/dinamica Dinamica Dinamica

Recorrido visual

Primero, la mesa de presentacion. Luego Kuczynski
y Fujimori (de izquierda a derecha)

Expresion de Mendoza.

Leyes de la Gestalt

Semejanza.

Tiempo de
representacion

Instantaneidad

Intercambio verbal en el debate presidencial.

Mendoza conversando sobre el tema.

Tiempo simbdlico

Defensa de posturas y propuestas por parte de los
candidatos para convencer al electorado.

Mendoza respecto a Fujimori: en contra de
su eleccion.

Nivel enunciativo

Actitud de los personajes

Confrontacional, de liderazgo.

Seriedad

Mirada de los personajes

No mostracion de mirada

No mostracion de mirada
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Analisis general de la portada del 30 de mayo del 2016

“PPK gané el segundo debate a Keiko Fujimori — Kuczynski: Yo si sé manejar la economia” es la noticia 1, donde en la
volada el diario afirma que Kuczynski fue el vencedor en el debate, seguido por una oracion bimembre (cita textual) de
Kuczynski donde se repite el uso de la palabra economia (principal atributo del candidato) lo cual , a su vez, se asocia con un
impacto positivo para la poblacion en caso saliese elegido. En la imagen es Kuczynski quién esta haciendo uso de la palabra
frente ala candidata de Fuerza Popular ,Keiko Fujimori. Los moderadores son Mavila Huertas y Federico Salazar, conductores de
television.

La noticia 2 “Veronika Mendoza: Candidata fujimorista mantiene a gente vinculada a la corrupcién” posee una estructura
de oracion bimembre, y la palabra corrupcidn se encuentra relacionada a Fujimori por parte del discurso de la entrevistada. Con
“mantiene” también estd implicito que existen en su circulo cercano vinculadas a la corrupcion pertenecientes a épocas anteriores
del Fujimorismo (fujimontesinismo). En la imagen Mendoza muestra una expresion de seriedad o firmeza en el rostro.

La tercera noticia “Tribunal de Etica del JNE pide a Fiscal ver caso de audio que involucra a Chlimper” contin(a
informando sobre la investigacion referente a la manipulacion del controvertido audio difundido en Panorama.
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Portada 9
(31 de mayo de 2016)
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BANDA ES RESPONSABLE DE CRIMENES, EXTORSIONES Y SICARIATO »pics 234

Keiko hace campana
en casa de jete de los
‘Malditos de Bayovar’

mm E| “Loco Jean Pierre” Mendoza Patifo esta preso mm Dany vy Oscar, hermanos de Jean Pierre, registran e\
en el penal de Challapalca por secuestro y extorsion. su DNI la misma direccion del local de Fuerza Popular.

POLITICA » PAG. 12

Miles marchan hoy
enLima, provincia:
vy enel exterior
conun mensaje:

No al narcoestado
mm Se iniciaalas 5 pm

en la plaza San Martin.

D ) ) oy / ]
]

“SOLO
QUEDA
MARCAR
PPK”

Ex candidata de Frente Amplio
pidi¢ no votar en blanco o viciado
porque ello favorece a Fujimori.

»PAG.9

POLITICA » PAG.13

parainterrogara
piloto Vasquez sobre
audio de Ramirez

b Fiscal viaja a Miami

ECONOMIA » PAG. 16

K. El fondo Mivivienda
AN  ———— / : ' oficializé aumento
- { _— x : d de financiamiento
= = = as/395mil
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Portada 9: 31 de mayo de 2016

Noticia 1 Noticia 2 Noticia 3
v-g
“SOLO -
QUEDA

BANDA is. E DE CRIMENES, EX’ Y SICARU“'O;\U.' . MARCAR N PO_L'T'CA »PAG. 12
Keiko hace camparia p d{| rouncavion | iesmarchanhoy
encasadejefedelos = Al vialaaMiami | yenelexterior

¢ : A *| pilotoVasquezsobre | Sonun mensaje:

Malditos de Bayoval" audio de Ramirez :“;'h:'i':m"fsstad“

e e Lo L i enla plaza San Martin.

De la noticia

Ubicacién en la portada | Superior , izquierda - central Inferior, izquierda - central Inferior derecha %léfgg;g
NUmero de columnas ocupadas 4 11/2 1 1
Porcentaje en superficie impresa 28% 32% 1% 1%
De la fotografia o grafico
Con/ Sin leyenda o sin leyenda
Porcentaje en superficie impresa 32%
Del titular Titular Volada Titular Titular Titular
Estilo de fuente Negrita Normal Negrita Negrita Negrita
Tamano de fuente 77 pt 18 pt 46.7 pt 12.8 pt 12.8 pt
Color de fuente Negro Rojo Rojo Negro Negro
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Porcentaje en superficie impresa 22% 6% 1% 1%
Portada 9: 31 de mayo del 2016
Noticia 1 Noticia 2
Volada Titular Titular

Banda es responsable de
crimenes, extorsiones y
sicariato

Keiko hace camparia en casa de
jefe de los ‘Malditos de
Bayovar’

Veronika Mendoza: "Sélo
queda marcar PPK"

Anélisis morfologico —
sintactico

Tipo de oracion

oracion simple

oracion simple

oracién bimembre

De estructura vinculada no no -
Sintagma Nominal Banda Keiko -
Actores involucrados Banda Keiko Candidata fujimorista
Nucleo Banda Keiko Candidata
Adyacente - - -

Tipo o grado del adjetivo

Sintagma verbal

es responsable de crimenes,
extorsiones y sicariato

hace campafia en casa de jefe de
los ‘Malditos de Baydvar’

Solo queda marcar PPK

Verbo — Accidn(es)

Es

hace

Marcar
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Modo del verbo Indicativo Indicativo Infinitivo
Tiempo verbal Presente Presente Presente
susanivos | Tesbonble cnenes | Campat, ot Mildios
Adjetivos calificativos - - -
Caracteristicas adicionales
Figura retdrica - -
Funcién comunicativa Designativo Declarativo
Andlisis discursivo
Positivo X
Negativo X
Neutral X
Analisis del discurso politico
Categoria Autoridad Autoridad Autoridad
Dominio Argumentacion Argumentacion Argumentacion
Noticia 3 Noticia 4
Titular Titular
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Miles marchan hoy en Lima, provincias
con un mensaje: No al narcoestado

Fiscal viaja a Miami para interrogar a
piloto VVasquez sobre audio de Ramirez

Anélisis morfoldgico — sintactico

Tipo de oracion

Oracion simple

Oracion compuesta

De estructura vinculada no no
Sintagma Nominal Miles Fiscal
Actores involucrados Miles Fiscal
Nucleo Miles Fiscal

Construccion del adyacente

Tipo o grado del adjetivo

Sintagma verbal

marchan hoy en Lima, provincias con un
mensaje: No al narcoestado

viaja a Miami para interrogar a piloto
Véasquez sobre audio de Ramirez

Verbo — Accidn(es) marchan viaja ; interrogar
Modo del verbo indicativo indicativo; indicativo
Tiempo verbal presente presente; infinitivo

Sustantivos

Lima, provincias, mensaje, narcoestado

Miami, piloto, Vasquez, audio, Ramirez.

Adjetivos calificativos

Caracteristicas adicionales

Figura retorica

Funcion comunicativa

Declarativo

Declarativo

Andlisis discursivo
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Positivo

Negativo

Neutral

Analisis del discurso politico

Categoria

El juego de los nimeros

Dominio

Retorica, Argumentacion
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Portada 9: 31 de mayo de 2016

Noticia 1

“SOLO
QUEDA
MARCAR
PPK”

Ex candidata de Frente Amplio
pidi6 no votar en blanco o viciado
porque ello favorece a Fujimori.
»PAG.9

Nt

Fotografia o ilustracion

Fofog rafia

Nivel contextual

Género

Fotografia de prensa

Procedencia

Reportero grafico (Herndn Hernandez)

Parametros Técnicos

B/N o Color

Color

Técnica de edicion

Sobre impresion

Nivel morfologico

Descripcion del motivo fotografico /
ilustrativo

Verdnika Mendoza declarando oficialmente su posicion final respecto a las
elecciones.
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Protagonistas

Veronika Mendoza

Punto de interés

Veronika Mendoza

Elemento informativo predominante Kinésico
Plano Medio
[luminacion Natural, frontal, clave tonal alta
Tonalidad Brillo alto, tonos calidos (rojo, beige).

Nivel compositivo y enunciativo

Imagen estatica/dindmica

Dinédmica

Recorrido visual

Primero, figura de Veronika Mendoza, segundo titular de la noticia.

Leyes de la Gestalt

Tiempo de representacion

Instantaneidad

Verdnika Mendoza expresandose verbal y gestualmente.

Tiempo simbdlico

Invocacion por parte de la ex candidata presidencial para evitar que Keiko Fujimori
apoyando a Kuczynski como Gltimo y necesario recurso.

Nivel enunciativo

Actitud de los personajes

De liderazgo, seria.

Mirada de los personajes

No mostracion de mirada
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Analisis general de la portada del 31 de mayo del 2016

“Banda es responsable de crimenes, extorsiones y sicariato — Keiko hace campafia en casa de jefe de los ‘Malditos de
Bayoévar” es el titular de la noticia, donde se sefiala que las acciones proselitistas de Keiko Fujimori como parte de su postulacién
a la presidencia, se hacian en un espacio perteneciente o vinculado a una banda delictiva con un historial de “crimenes
extorsiones y sicariato” tal cual se menciona a en la volada. Por la naturaleza negativa de los términos, se considera la presencia
de la macroestrategia de lexicalizacion para Resaltar lo negativo de los otros. No hay imagen que acompafie la noticia.

En la noticia 2 “Verénika Mendoza: “Sélo queda marcar PPK” aparece nuevamente Veronika Mendoza, ex candidata
presidencial. Este personaje significa el segundo apoyo importante para Kuczynski luego de Julio Guzman, y también actiia como
vehiculo para el uso de la macroestrategia de Autoridad. La fotografia de Herndn Hernadndez muestra a Mendoza con dirigiéndose
al publico vestida de rojo en una de sus presentaciones publicas.

Se retoma el seguimiento a las acusaciones de lavado de activos de Joaquin Ramirez en la noticia 3, mientras que arriba de ella
una noticia titulada “Miles marchan hoy en Lima, provincias y en el exterior con un mensaje: No al narcoestado”
destacando el rechazo de un sector de la poblacién frente al narcotréafico y su infiltracién en las esferas del estado.
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Portada 10
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‘No es odio,
es amor al Perat”

mmm Lideres politicos como Veronika Mendoza, Julio
Cuzman, Gino Costa, Fernando Olivera, Mesias Cuevara,
personalidades como Victor Delfin y rostros de TV como

Madnica Sanchez vy Jason Day dijeron presente en la marcha.

EN DEFENSA DELA DEMOCRACIA

S e

Gt

T T T

mm Multitudinaria movilizacion supero largamente a la
del 5 de abril. Hombres, mujeres, jovenes, nifios con sus
padres, y gremios, se desplazaron por las calles en rechazo
a la eventualidad de un nuevo gobierno fujimorista.

IR OUISE
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Portada 10: 1 de junio de 2016

Noticia 1

MILES COREARON EN LIMA Y PROVINCIAS . rcs 23467

“No es odio, )
es amor al Pera”

= Lideres politicos como Veronika Mendoza, Julio = Multitudinaria movilizacién super largamente a la
Guzmén, Gino Costa, Fernando Olivera, Mesias Guevara, del 5 de abril. Hombres, mujeres, jovenes, nifios con sus
personalidades como Victor Delfin y rostros de TV como padres, y gremios, se desplazaron por las calles en rechazo
Mbnica Sanchez y Jason Day dijeron presente en la marcha.  a la eventualidad de un nuevo gobierno fujimorista.

EN DEFENSA DE LA DEMOCRACIA

De la noticia

Ubicacion en la portada

Central

Numero de columnas ocupadas

4

Porcentaje en superficie impresa

66%

De la fotografia o grafico

Con/ Sin leyenda o

Con leyenda

Porcentaje dentro de la noticia

38%
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Del titular Titular Volada

Estilo de fuente Negrita Normal

Tamafo de fuente 106 pt 24.5 pt
Color de fuente Negro Rojo

Porcentaje en superficie impresa

19%

188



Portada 10: 1 de junio del 2016

Noticia 1

Volada

Titular

Miles corearon el Lima y Provincias

"No es odio, es amor al Per("

Anélisis morfoldgico —
sintactico

Tipo de oracion

oracion compuesta subordinada (bimembre)

De estructura vinculada

Si

Sintagma Nominal Miles esto (sujeto tacito)
Actores involucrados Miles -
Nucleo Miles -
Adyacente Miles -
Tipo o grado del adjetivo Miles -

Sintagma verbal

corearon el Lima y Provincias

no es odio, es amor al Per(

Verbo — Accidn(es) corearon es, es
Modo del verbo indicativo indicativo
Tiempo verbal pasado presente
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Sustantivos

Lima, provincias

odio, amor, Per(

Adjetivos calificativos

Caracteristicas adicionales

Figura retorica

Funcién comunicativa

Apelativo

Andlisis discursivo

Positivo X X
Negativo
Neutral
Anélisis del discurso politico
Categoria El juego de los nimeros Polarizacion
Dominio Retorica, Argumentacion Significado
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Portada 10: 1 de junio de 2016

Noticia 1

Fotografia o ilustracion

Nivel contextual

Género

Fotografia de prensa

Procedencia

Reportero grafico (Javier Quispe)

Parametros Técnicos

B/N o Color

Color

191



Técnica de edicion

Nivel morfolégico

Descripcion del motivo fotografico /
ilustrativo

Multitud reunida en la plaza ‘2 de mayo’ para manifestar su oposicion a la candidata
presidencial Keiko Fujimori

Protagonistas

Multitud de manifestantes

Punto de interés

Bandera del Pert y manifestantes

Elemento informativo predominante

Proxémico

Plano General — conjunto
[luminacién Artificial, clave tonal baja, cenital.
Tonalidad Roja y blanca, sombras.

Nivel compositivo y enunciativo

Imagen estatica/dindmica

Dinédmica

Recorrido visual

Primero, bandera del Per( flameando, segundo, multitud reunida.

Leyes de la Gestalt

Movimiento comuUn

Tiempo de representacion

Instantaneidad

Multitud congregada ondea la bandera gigante.

Tiempo simbdlico

Defensa de la patria representada por el sostén del simbolo patrio, y unidad social
contra lo que representa Keiko Fujimori

Nivel enunciativo

Actitud de los personajes

Solidaria, patridtica, contestataria, de unién

Mirada de los personajes

No mostracion de mirada
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Anélisis general de la portada del 1 de junio del 2016

En la Unica noticia de la portada del lero de junio, “Miles corearon en Lima y Provincias — No es odio es amor al Perd”, tanto
la volada como titular principal estdn conectados. Este titular es apelativo (emocional) por el componente de patriotismo (amor al
Pert1) que se muestra al mencionar “amor al Peru” y que se complementa con la bandera gigante que ondea sobre la multitud en la

fotografia. La cifra miles forma parte de la macroestrategia Juego de nimeros.
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Portada 11
(2 de junio de 2016)
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PILOTO RESPONDIO EN MIAMI A MAGISTRADA MANUELA VILLAR »piG.7

“Ramirez me dijo
que lavo dinero
para Keiko”, reitero
Vasquez ante fiscal

mm Colaborador de la

DEA entregd documentos
sobre el caso del financista
de Keiko Fujimori a

fiscal Villar, que viajo a

los Estados Unidos para
recibir su testimonio.

mmm | a diligencia se realizd
en el Consulado del Pert de
10 am a 10 pm. También
participo la abogada de
Joaquin Ramirez, que
pretendio hacer valer la
inmunidad de su defendido.

MASIVO CIERRE
DE CAMPANA
DE PPK EN LIMA

Kuczynski escogio como
escenario el Campo de Marte.
Reitero su plan de empleo,

aumento de sueldos, combate

alainseguridad y a la
rarrinciAn W DAC @

EN PORTADA » PAGS. 2-3

Militares recuerdan
intromisiony
corrupciondel
fujimorismo en las
Fuerzas Armadas
mm Hay preocupacion en

las armas ante eventual
triunfo de Fuerza Popular.

POLITICA » PAG. 10

Fujimori niega haber
impuesto silencioa
Chlimper: Hoy cierra
campanaenLima

MUNDO » PAG. 18

Hugh Herr, cientifico
“biénico”, ganael
premio Princesa

de Asturias

SOCIEDAD » PAG.21

Chef mataaesposa, a
sus dos hijosy luego
intenta suicidarse,
pero sobrevive
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Portada 11: 2 de junio de 2016

Noticia 1

Noticia 2

Noticia 3

“Ramirez me dijo
que lavo dinero
para Keiko”, reitero
Vasquez ante fiscal

y

wmm Colaborador de la
DEA entreg6 documentos  en el Consulado del Pery de
sobre el caso del financista 10 am a 10 pm. También
de Keiko Fujimori a particip6 la abogada de
fiscal Villar, que viajo a Joaquin Ramirez, que

los Estados Unidos para pretendié hacer valer la
recibir su testimonio, inmunidad de su defendido.

wm L3 diligencia se realizo

MASIVO CIERRE
DE CAMPANA
DE PPK EN LIMA
[

POLITICA » PAG.10

Fujimori niega haber
impuestosilencioa
Chlimper: Hoy cierra
campafnaenLima

De la noticia

Ubicacién en la portada

Superior , izquierda - central

Inferior, izquierda - central

Superior derecha

NUmero de columnas ocupadas 3 3 1
Porcentaje en superficie impresa 28% 25% 3.5%
De la fotografia o grafico
Con/ Sin leyenda o sin leyenda sin leyenda sin leyenda
Porcentaje en superficie impresa 3% 25% 1.5%
Del titular Titular Volada Titular Titular
Estilo de fuente Negrita Normal Negrita Negrita
Tamafio de fuente 70 pt 16 pt 15 pt 12.8 pt
. Negro (titular y titulo
Color de fuente Negro Rojo Negro de grafico)
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Porcentaje en superficie impresa 18% 1% 1%
Portada 11: 2 de junio del 2016
Noticia 1 Noticia 2
Volada Titular Titular

Piloto respondi6 en Miami
a magistrada Manuela
Villar

“Ramirez me dijo que lavo
dinero para Keiko", reiter6
Véasquez ante fiscal

Masivo cierre de campafia de
PPK en Lima

Anélisis morfoldgico — sintactico

Tipo de oracion

oracién simple

oracion compuesta

oracion simple

De estructura vinculada no no no
Sintagma Nominal piloto Ramirez: Vasquez Masivo ;EEZSeL?;n;paﬁa de
Actores involucrados piloto (Vasquez) - PPK (Kuczynski)
Nucleo piloto - Cierre de campafia
Adyacente - - de PPK
Tipo o grado del adjetivo - - Masivo

Sintagma verbal

respondio en Miami a
magistrada Manuela Villar

me dijo que lavo dinero para
Keiko; reiterd ante fiscal

Verbo — Accion(es)

respondid

dijo, lavo; reiterd

se realizo (verbo tacito)

Modo del verbo

indicativo

indicativo; indicativo
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Tiempo verbal

pasado

pasado, pasado; pasado

Sustantivos

Miami, Manuela Villar

dinero, Keiko; fiscal

Adjetivos calificativos

Caracteristicas adicionales

Figura retdrica

Funcién comunicativa Declarativo Referencial
Analisis discursivo
Positivo X
Negativo X
Neutral X X

Analisis del discurso politico

Categoria - Desmentidos Lexicalizacion
Dominio - Significado Estilo
Noticia 3
Titular

Fujimori niega haber impuesto silencio a Chlimper: Hoy cierra campafia en Lima

Analisis morfoldgico — sintactico
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Tipo de oracion

Oracién compuesta yuxtapuesta

De estructura vinculada

Sintagma Nominal

Fujimori; Fujimori (sujeto tacito)

Actores involucrados

Fujimori, (Fujimori)

Nucleo

Tribunal

Construccion del adyacente

Tipo o grado del adjetivo

Sintagma verbal

niega haber impuesto silencio a Chlimper; Hoy cierra campaiia en Lima

Verbo — Accion(es)

niega haber impuesto; cierra

Modo del verbo

infinitivo compuesto ; indicativo

Tiempo verbal

presente; presente

Sustantivos

silencio, Chlimper; campafia, Lima

Adjetivos calificativos

Caracteristicas adicionales

Figura retorica

Funcion comunicativa

Referencial

Andlisis discursivo

Positivo

Negativo
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Neutral

Anélisis del discurso politico

Categoria -
Dominio -
Portada 11: 2 de mayo de 2016
Noticia 1 Noticia 2 Noticia 3

MASIVO CIERRE
DE CAMPANA
DE PPK EN LIMA

Kuczynski escogié como
escenario el Campo de Marte.
Reiter6 su plan de empleo,
aumento de sueldos, combate
alainseguridad y a la
corrupcion » PAG.8

Sl e

Fotografia o ilustracion

Fotografia

Fotografia

Fotografia

Nivel contextual

Género

No determinable

Fotografia de prensa

Fotografia de prensa

Procedencia de fotografia

Programa televisivo

Reportero grafico (David Huamani)

Archivo del diario

Parametros Técnicos

B/N o Color

Color

Color

Color

Técnica de edicion

Apertura de ventana
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Nivel morfolégico

Descripcion del motivo
fotografico

Vasquez declarando
sobre el caso Ramirez

Kuczynski, su esposa Nancy Lange y
entonces candidata a la Segunda
Vicepresidencia, Mercedes Araoz bailando

Fujimori en presentacion
publica (mitin) previa a su

en television. durante el cierre de camparfia en Lima de cierre de camparia en Lima.
PPK.
Protagonistas Jesus Véasquez Fujimori, Nancy Lange y Mercedes Araoz Fujimori
Punto de interés Jesus Vasquez Fujimori y Kuczynski Fujimori
Elemento informativo s s o
) Kinesico Kineésico Kinesico
predominante
Plano Primer plano Americano (ambos) Medio
... | Artificial, frontal, clave e Artificial, lateral, clave
[luminacién Artificial, frontal, clave tonal alta
tonal alta tonal alta.
Predominantemente Brillo alto, tonalidad oscura contrastada con Brillo alto, contraste alto
Tonalidad rojay con ciertas iluminaciones (como camisa blanca | entre fondo (negro) y forma

iluminaciones neutrales

de Kuczynski)

(silueta clara).

Nivel compositivo y
enunciativo

Imagen estatica/dindmica

Dinédmica

Dinadmica

Dinadmica

Recorrido visual

Rostro de Vasquez

Primero, Kuczynski, segundo, Nancy Lange,
tercero, titular de noticia, cuarto, Mercedes
Araos.

Rostro de Fujimori

Leyes de la Gestalt

Tiempo de
representacion

Instantaneidad

Véasquez mirando al
entrevistador.

Los tres protagonistas bailan y saludan al
publico asistente al cierre de campafia

Fujimori hablandole
firmemente a la audiencia.
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Tiempo simbolico

Confesion, acusacion o
evidencia sobre un
hecho de relevancia

Alegria, celebracion conjunta por la
candidatura de Kuczynski. Agradecimiento
con sus simpatizantes.

Apelacion al publico
simpatizante para contar con
su apoyo en las elecciones.

Nivel enunciativo

Actitud de los personajes

Disgusto, incomodidad

Alegre, cercana, de comparierismo,
liderazgo

Firme, apelativa, de
liderazgo

Mirada de los personajes

No mostracion de
mirada

No mostracion de mirada

No mostracion de mirada

Andlisis general de la portada del 2 de junio del 2016

Dentro de la noticia 1 “Piloto respondié en Miami a magistrada Manuela Villar — “Ramirez me dijo que lavé dinero para
Keiko”, reiter6 Vasquez ante fiscal” aparece nuevamente una referencia directa al lavado de activos como una actividad
relacionada con la agrupacion fujimorista y su lideresa Keiko Fujimori. Estructuralmente, encontramos en el titular principal una
oracién bimembre y de caracter enunciativo en ambos casos. La imagen pertenece al archivo visual del reportaje periodistico

televisivo que presentd el destape.

En la noticia 2 titulada “Masivo cierre de campaiia de PPK en Lima” se resalta la concurrencia en la presentacion de
Kuczynski, quien aparece en la fotografia junto a Nancy Lange, su esposa, y Mercedes Araos, segunda vicepresidenta, todos
mostrando gestos de jubilo.

“Fujimori niega haber impuesto silencio a Chlimper: Hoy cierra campaia en Lima” es la noticia 3, donde Keik aparece en
una foto dirigiéndose al publico y se menciona el desmentido por parte de la candidata frente a una supuesta sancién interna frente

a José Chlimper luego del escandalo de los audios.
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Portada 12
(3 de junio de 2016)

Ya esta a la venta
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OPERATIVO ‘LOS INTOCABLES’ ALCANZA AL FINANCISTA DE KEIKO » pics.234

|

’ The AREVALO DRUG TRAFFICKIN
. W”M:MI — .:3 ORGANIZATION
l"{
@ C/L OPF TION %

Untouchables

El eXPEdiente L
dela DEA

mm Documentos revelan vigilancia, seguimiento de mmm |nvestigacion alcanza también al congresista
Viajes, negocios, cuentas y transferencias millonarias electo de Cajamarca por Fuerza Popular Osias
de Joaquin, su tio Fidel y personas de su confianza. Ramirez, hermano menor de Joaquin.

Agentes de Montesinos en el entorno de Keiko Fujimori  vics o

POLITICA » PAG.9 POLITICA » PAG. 14 ECONOMIA » PAG.18

PPK cierra campana
en Arequipay ofrece
plan con seguridad,
agua. salud v educacion r 1

Humala observaria
ley deretirodel 25%
defondos de AFP
paravivienda

Keiko Fujimoriacabé
campanaenLima
bajo criticas por las
mentiras de Spadaro
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Portada 12: 3 de junio de 2016

Noticia 1 Noticia 2 Noticia 3

OPERATIVO ‘LOS INTOCABLES' ALCANZA AL FINANCISTA DE KEIKO . rics 234

r{i'

POLITICA » PAG. 14
% e Keiko Fujimoriacab6

; K ¥ e B POLITICA » PAG.9
‘// \ \ ) ¥ PPK cierra campaiia

enarequpayorrece AN ommracnLime,
CaSO R : - ‘glg%g,c:ar;:giﬂgggéién . ® L T mentiras de Spadaro
El expediente :
delaDEA
De la noticia
Ubicacién en la portada Superior , central Inferior, izquierda Inferior central
NUmero de columnas ocupadas 4 11/2 11/2
Porcentaje en superficie impresa 60% 3.5% 3.5%
De la fotografia o gréafico 1 2
Con/Sin leyendao | sinleyenda sin leyenda sin leyenda sin leyenda
Porcentaje en superficie impresa 28% 7% 1.5% 1.4%
Del titular Titular Volada Titular Titular
Estilo de fuente Negrita Normal Negrita Negrita
Tamario de fuente 76.19 pt 19 pt 12.8 pt 12.8 pt
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. Negro (titular y titulo de
Color de fuente Negro Rojo Negro oréfico)
Porcentaje en superficie impresa 12.5% 1% 1%
Portada 12: 3 de junio del 2016
Noticia 1 Noticia 2
Volada Titular Titular

Operativo ’Los intocables’
alcanza al financista de Keiko

Caso Ramirez: El
expediente de la DEA

Agentes de Montesinos en el
entorno de Keiko Fujimori

Analisis morfoldgico — sintactico

Tipo de oracion

oracion simple

oracion compuesta

oracion simple

De estructura vinculada

no

no

no

Sintagma Nominal

Operativo ’Los intocables’

Ramirez: Vasquez

Agentes de Montesinos

Actores involucrados

Agentes de Montesinos,

Montesinos
Nucleo Operativo Agentes
Adyacente ‘Los intocables’ de Montesinos

Tipo o grado del adjetivo

Sintagma verbal

alcanza al financista de Keiko

(estén/ estarian) en el entorno de
Keiko Fujimori

Verbo — Accion(es)

alcanza

estan/ estarian (verbo tacito)
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Modo del verbo

indicativo

Tiempo verbal

presente

Sustantivos

financista, Keiko

entorno, Keiko Fujimori

Adjetivos calificativos

Caracteristicas adicionales

Figura retdrica

Funcion comunicativa Tematico Designativo
Anélisis discursivo
Positivo
Negativo X X
Neutral X
Analisis del discurso politico
Categoria - Desmentidos Lexicalizacion
Dominio - Significado Estilo
Noticia 3 Noticia 4
Titular Titular
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PPK cierra campafa en Arequipa y ofrece
plan con seguridad, agua, salud y educacién

Keiko Fujimori acab6 camparfia en Lima
bajo criticas por las mentiras de Spadaro

Analisis morfoldgico — sintactico

Tipo de oracion

oracion compuesta yuxtapuesta

oracion simple

De estructura vinculada

Sintagma Nominal PPK (Kuczynski) Keiko Fujimori
Actores involucrados PPK (Kuczynski) Keiko Fujimori
Nucleo PPK (Kuczynski) Keiko Fujimori

Construccion del adyacente

Tipo o grado del adjetivo

Sintagma verbal

cierra camparia en Arequipa y ofrece plan con
seguridad, agua, salud y educacién

acab6 campafa en Lima bajo criticas por
las mentiras de Spadaro

Verbo — Accidn(es) cierra; ofrece acab0
Modo del verbo indicativo; indicativo indicativo
Tiempo verbal presente; presente pasado

Sustantivos

campana, Arequipa; plan, seguridad, agua,
salud y educacion

campafia, Lima, criticas, mentiras, Spadaro

Adjetivos calificativos

Caracteristicas adicionales

Figura retorica
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Funcion comunicativa Designativo Designativo
Anélisis discursivo
Positivo
Negativo X
Neutral X

Analisis del discurso politico

Categoria

Descripcion del actor

Dominio

Significado
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Portada 12: 3 de junio de 2016

Noticia 1

The AREVALO DRUG TRA
FFICKIN ZA
om.mun(n.n Chart DuﬂG ORGANIZATION

OPERATION

Untcables

Jauid Cocalne Rout

Fotografia o ilustracion

Fotografia

lustracion

Nivel contextual

Género

Fotografia social

Procedencia

Archivo del diario

De elaboracion del diario

Parametros Técnicos

B/N o Color

Color

Color

Técnica de edicion

Nivel morfolégico

Descripcion del motivo
fotogréafico / de ilustracion

Joaquin Ramirez y Keiko Fujimori en una reunion o
situacion publica relacionada al partido Fuerza Popular.

Representacion elaborada que hace
referencia a la investigacion de la
CIA

Protagonistas

Joaquin Ramirez y Keiko Fujimori
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Punto de interés

Joaquin Ramirez y Keiko Fujimori

Nombre de la investigacion en
diapositiva

Elemento informativo
predominante

Proxémico

Plano Primer plano - conjunto -
[luminacion Natural, semi lateral, clave tonal alta -
Tonalidad Brillo alto, tonalidad calida (naranja: polos y beige: Contrastada (mejor legibilidad)
rostros)
Nivel compositivo y
enunciativo
Imagen estatica/dindmica Dindmica Dindmica
o Primero, el rostro de Keiko Fujimori y luego el de Primero la figura frontal, luego el
Recorrido visual . . .
Joaquin Ramirez conjunto

Leyes de la Gestalt

Semejanza, proximidad.

Tiempo de
representacion

Instantaneidad

Joaquin Ramirez y Keiko Fujimori sonriendo para la
camara

Tiempo simbodlico

Camaraderia y cercania entre ambos protagonistas,
como militantes de FP (ambos llevan polo naranja, color
del partido)

Nivel enunciativo

Actitud de los personajes

De compafierismo y confianza.

Mirada de los personajes

Mostracion de mirada
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Noticia 2

Noticia 3

Fotografia o ilustracion

Fotografia

Fotografia

Nivel contextual

Género

Fotografia de prensa

Fotografia de prensa

Procedencia

Reportero grafico del diario (autor desconocido)

Archivo de diario

Parametros Técnicos

B/N o Color

Color

Color

Técnica de edicion

Nivel morfolégico

Descripcion del motivo

Kuczynski junto a Mercedes Ardoz y militantes de PPK

Fujimori en su cierre de campafia

fotografico / ilustrativo en cierre de campafia nacional. nacional.
Protagonistas Kuczynski, Mercedes Araoz Fujimori
Punto de interés Kuczynski Fujimori
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Elemento informativo

. Kinésico Kinésico
predominante
Plano Medio — conjunto Medio
L I . Artificial, semi lateral, clave tonal
lluminacion Anrtificial, semi lateral, clave tonal alta alta
. i . . Brillo alto, contraste blanco - negro
Tonalidad Brillo alto, tonalidad predominantemente oscura g

por la vestimenta de Fujimori

Nivel compositivo y
enunciativo

Imagen estatica/dindmica

Dinadmica

Dinédmica

Recorrido visual

Primero, Kuczynski elevando su pufio. Luego Araoz y
finalmente militantes en el fondo.

Expresion de Fujimori.

Leyes de la Gestalt

Tiempo de
representacion

Instantaneidad

Kuczynski hablando a los asistentes al mitin de cierre y
elevando el pufio.

Fujimori agarrandose la cabeza y
haciendo gesto facial (sonrisa no
natural).

Tiempo simbdlico

Comunicacion enérgica, denotando voluntad y liderazgo
como candidato, para contar con el apoyo de la
poblacién.

Expresion simbdlica de Fujimori en
relacion a estar involucrada en la
situacion que se aborda en la
noticia.

Nivel enunciativo

Actitud de los personajes

Enérgica, de liderazgo.

Insegura, de insatisfaccion,
nerviosa.

Mirada de los personajes

No mostracién de mirada

No mostracién de mirada

211



Analisis general de la portada del 3 de junio del 2016

“QOperativo 'Los intocables” alcanza al financista de Keiko — Caso Ramirez: El expediente de la DEA” es la noticia 1. El titular
principal es un titular teméatico que continta abordando la investigacion a Joaquin Ramirez. La imagen que acompafia la noticia muestra una
relacién cercana entre Ramirez y Fujimori, ademas de ambos vestir polos color naranja (partido Fuerza Popular).

La noticia 2 “PPK cierra campaiia en Arequipa y ofrece plan con seguridad, agua, salud y educacién”, es una breve enumeracion de los
servicios basicos que promete el candidato de Peruanos por el Kambio y la fotografia del evento muestra al candidato en una posicion de
firmeza.

Finalmente, la noticia 3 titulada “Keiko Fujimori acabé campafia en Lima bajo criticas por las mentiras de Spadaro” es acomparfiada
por una fotografia donde su rostro expresa nerviosismo o incomodidad. El titular es una oracién simple.
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Portada 13
(4 de junio de 2016)
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y ex productor de programa
Montesinos (1) ocupa dos ambientes y un patio. En la foto el teniente Edison Zagaceta (3) v el técnico AP David Hidalgo antes del hallazgo. TV afirma lo contrario.
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en penal de maxima seguridad en el que esta recluido.
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los testimonios de marinos que intervinieron y las Ultimas llamadas
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Portada 13: 4 de junio de 2016

Noticia 1

Noticia 2

DESDE SU CELDA EN LA BASE NAVAL . vscs 510

1) &

2\ e 0
Montesinos se

comunipaba con
el exterior

== La Repoblica tuvo acceso a informacion confidencial que
confirma que Montesinos, socio de Fujimori en el poder, tenfa movil
en penal de maxima seguridad en el que esta recluido.

i
i
k=t
Fil
31
= En esta edicion, 1a hi

, 13
los testimonios de marinos que intervinieron y las ultimas llamadas f
que realiz6. Ocho fiscales realizaron una requisa en la celda de VM. r— |

a de como le en el celular,

[
I

POLITICA » PAG.13

Fiscalinvestigara
a N°2deKeiko
Fujimoriporel
casodel audio
manipulado

= JOS€é Chlimper reitera
que entregd un USB, pero
ex productor de programa
TV afirmalo contrario.

De la noticia

Ubicacion en la portada

Superior / central izquierda

Superior derecha

NUmero de columnas ocupadas 3 1
Porcentaje en superficie impresa 52% 6%
De la fotografia o gréafico 1 2
Con/ Sin leyenda o con leyenda sin leyenda sin leyenda

Porcentaje en superficie impresa 22% 4.5% 3%
Del titular Titular Volada Titular
Estilo de fuente Negrita Normal Negrita

Tamanfo de fuente 80 pt 22 pt 16 pt
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Color de fuente Negro Rojo Negro (titular y titulo de grafico)
Porcentaje en superficie impresa 15% 2.1%
Noticia 3 Noticia 4

EN PORTADA » PAGS. 2-3-4-5

Negocios de ladroga
hubo siempreenel
gobierno de Fujimori,
pero este los ignoré

POLITICA » PAG.11

Kuczynski anuncia
gobiernodeancha
base en caso de ganar
eleccionesdema

De la noticia

Ubicacién en la portada

Superior / central izquierda

Superior derecha

NUmero de columnas ocupadas 3 1
Porcentaje en superficie impresa 3% 3%
De la fotografia o gréafico 1
Con/ Sin leyenda o con leyenda sin leyenda
Porcentaje en superficie impresa 1.5% 1.5%
Del titular Titular Titular
Estilo de fuente Negrita Negrita
Tamario de fuente 12.8 pt 12.8 pt
Color de fuente Negro Negro (titular y titulo de grafico)
Porcentaje en superficie impresa 1% 1%
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Noticia 3

Noticia 4

EN PORTADA » PAGS. 2-3-4-5

Negocios de ladroga
hubo siempreenel
gobierno de Fujimori,
pero este los ignoré

POLITICA » PAG. 11

Kuczynskianuncia
gobiernodeancha
base en caso de ganar
elecciones de maiag

De la noticia

Ubicacion en la portada

Superior / central izquierda

Superior derecha

Numero de columnas ocupadas 3 1
Porcentaje en superficie impresa 3% 3%
De la fotografia o gréafico 1
Con/ Sin leyenda o con leyenda sin leyenda
Porcentaje en superficie impresa 1.5% 1.5%
Del titular Titular Titular
Estilo de fuente Negrita Negrita
Tamanfo de fuente 12.8 pt 12.8 pt
Color de fuente Negro Negro (titular y titulo de grafico)
Porcentaje en superficie impresa 1% 1%
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Portada 13: 4 de junio del 2016

Noticia 1

Noticia 2

Volada Titular

Titular

Montesinos se comunicaba
con el exterior

Desde su celda en la
base naval

Fiscal investiga a N°2 de Keiko
Fujimori por el caso del audio
manipulado

Anélisis morfoldgico — sintactico

Tipo de oracion

Oracion simple

oracion simple

De estructura vinculada Si no
Sintagma Nominal Montesinos fiscal
Actores involucrados Montesinos fiscal

Nucleo - Montesinos -

Adyacente - - -

Tipo o grado del adjetivo

Sintagma verbal

desde su celda en la base naval (volada)
se comunicaba con el exterior (titular)

investiga a N°2 de Keiko Fujimori
por el caso del audio manipulado

Verbo — Accidn(es) comunicaba investiga
Modo del verbo indicativo indicativo
Tiempo verbal pasado presente
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Sustantivos

celda, base naval

exterior

N°2 de Keiko Fujimori, caso,

audio
Adjetivos calificativos - manipulado
Caracteristicas adicionales
Figura retorica - - -
Funcién comunicativa Designativo Referencial
Anélisis discursivo
Positivo
Negativo X
Neutral X
Analisis del discurso politico
Categoria - Desmentidos -
Dominio - Significado -
Noticia 3 Noticia 4

Negocios de la droga hubo siempre en el
gobierno de Fujimori, pero éste los ignoro

Kuczynski anuncia gobierno de ancha
base en caso de ganar elecciones de

mafana
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Anélisis morfoldgico — sintactico

Tipo de oracion

oracién simple

oracion simple

De estructura vinculada

Sintagma Nominal negocios de la droga Kuczynski
Actores involucrados - Kuczynski
Nucleo negocios Kuczynski

Construccion del adyacente de la droga -

Tipo o grado del adjetivo

Sintagma verbal

hubo siempre en el gobierno de Fujimori,
pero éste los ignoro.

anuncia gobierno de ancha base en caso
de ganar elecciones de mafana

Verbo — Accidn(es)

hubo, ignoro

anuncia, ganar

Modo del verbo

indicativo, indicativo

gobierno de ancha base

Tiempo verbal

pasado, pasado

presente, infinitivo

Sustantivos

campafa, Arequipa; plan, seguridad, agua,
salud y educacion

gobierno de ancha base, elecciones

Adjetivos calificativos

Caracteristicas adicionales

Figura retorica

Funcion comunicativa

Expresivo

Designativo

Andlisis discursivo
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Positivo

Negativo

Neutral

Analisis del discursopolitico

Categoria

Lexicalizacion

Dominio

Estilo
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Portada 13: 4 de junio de 2016

Noticia 1

Noticia 2

Montesines (1) ocupa dos ambientes y un patio. En la foto el teniente Edison Zagaceta (3) y el técnico AP David Hidalgo antes el hallazgo.

Fotografia o ilustracion

Fotografia

llustracién

Fotografia

Nivel contextual

Género

No determinable

Fotografia de prensa

Procedencia de fotografia

Captura de imagen de video vigilancia de la
celda de Vladimiro Montesino

De elaboracion del
diario

Archivo del diario

Parametros Técnicos

B/N o Color

Color

Color

Color

Técnica de edicion

Sobre impresion

Nivel morfoldgico

Descripcion del motivo
fotogréafico

Vladimiro Montesinos en el patio de su celda
junto a un teniente y un técnico de la Base Naval
conversando antes de la requisa.

José Chlimper en una
presentacion
dirigiéndose al publico
desde el estrado.
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Protagonistas

Vladimiro Montesinos, teniente Edison Zagaceta
y técnico AP David Hidalgo.

José Chlimper

Punto de interés Vladimiro Montesinos Celular y José Chlimper
documentos
Elemento informativo . L
. Proxémico - Kinésico
predominante
Plano General - conjunto plano - Medio
[luminacion Natural, cenital, clave tonal alta. - Artificial, frontal, clave
tonal alta.
Brillo moderado,
Tonalidad Brillo alto, tonalidad neutral contraste entre fondo
(blanco) y sujeto (ropa
oscura).
Nivel compositivo y
enunciativo
Imagen estatica/dindmica Dinémica Estatica Dinémica
Primero Montesinos (1), luego el teniente Edison | Primero el celular, Primero el rostro de
Recorrido visual | Zagaceta (3) y finalmente el técnico AP David luego los José Chlimper y luego
documentos. SUs manos.

Leyes de la Gestalt

Hidalgo (2).

Tiempo de
representacion




Instantaneidad

Chlimper exponiendo
en una presentacion,
- complementando su
mensaje con
movimiento de la mano

Montesinos saludando o conversando con el
teniente y el técnico.

Tiempo simbolico

José Chlimper en
- defensa, aclaracion o
sustentacion.

Vladimiro Montesinos desplazandose en una
celda privilegiada.

Nivel enunciativo

Actitud de los personajes

no determinable Defensiva o aclaratoria

Mirada de los personajes

No mostracion de

No mostracion de mirada .
mirada

Noticia 3 \ Noticia 4

Fotografia o ilustracion

Fotografia ] Fotografia
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Nivel contextual

Género

Fotografia de prensa

Fotografia de prensa

Procedencia

Archivo del diario

Archivo del diario

Parametros Técnicos

B/N o Color Color Color
Técnica de edicion - -
Nivel morfoldgico
Descripcion del motivo Alberto Fujimori y hablando con K .
uczynski

fotografico / ilustrativo

funcionario del ejército (militar)

Protagonistas

Alberto Fujimori y militar

Punto de interés

Alberto Fujimori y militar

Nombre de la investigacion en diapositiva

Elemento informativo
predominante

Proxémico

Plano Primer plano - conjunto -
lluminacion Artificial, frontal, clave tonal alta -
Tonalidad Verde y beige (rostros) Elementos contrastados (mejor legibilidad)
Nivel compositivo y
enunciativo

Imagen estatica/dindmica

Dinadmica

Dinadmica

Recorrido visual

Primero, el rostro de Alberto Fujimori y
luego el del militar que lo acompafia

Primero la figura frontal, luego el conjunto

Leyes de la Gestalt

Continuidad, semejanza.

Tiempo de
representacion
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Instantaneidad

Alberto Fujimori casi susurrando algo al
militar, quien se inclina levemente hacia €l
para oirlo.

Tiempo simbolico

Alberto Fujimori compartiendo asuntos
delicados o confidenciales con el miliar.

Nivel enunciativo

Actitud de los personajes

Seria y de complicidad

Optimista, alegre y de liderazgo.

Mirada de los personajes

No mostracion de mirada

No mostracion de mirada
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Analisis general de la portada del 4 de junio del 2016

En la portada anterior al dia elecciones. “Desde su celda en la base naval - Montesinos se comunicaba con el exterior” es la
noticia 1. Ahi una gran imagen muestra la celda de Montesinos, personaje vinculado a la corrupcion del gobierno de Alberto
Fujimori, junto a dos miembros de la institucion penal. Se indica que el personaje tendria comunicacion con gente externa a la
base naval por medio de un celular (ilustracion inferior), lo cual es ilegal.

“Fiscal investigara a N°2 de Keiko Fujimori por el caso del audio manipulado” es la segunda noticia, donde se presenta un
titular enunciativo y oracion simple junto a una foto de archivo de José Chlimper.

La noticia 3 “Negocios de la droga hubo siempre en el gobierno de Fujimori~ es en realidad una retrospectiva sobre acciones
realizadas durante el gobierno de Alberto Fujimori y que nuevamente genera una relacion entre el narcotréafico y los Fujimori.

“Kuczynski anuncia gobierno de ancha base en caso de ganar elecciones de mafana” es la cuarta noticia, con un titular
enunciativo y oracion simple, acompafiada de una foto donde el candidato se muestra alegre u optimista.

Adicionalmente, podriamos considerar la noticia “Procuradora Sonia Medina habla de narcoestado” como una noticia
indirectamente relacionada con la posible ocurrencia de un gobierno que apoye al narcotréafico.
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Portada 14
(5 de junio de 2016)
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Portada 14: 5 de junio de 2016

Noticia 1

Noticia 2

POR UN PERU EN DEMOCRACIA .ccs 235912151015

A votar con fe
y optimismo A

mmm Pedro Pablo Kuczynski

y Keiko Fujimori llegan hoy al
final de una intensa carrera
electoral por alcanzar la
presidencia de la Republica.

'F\m i = LOs perfiles de ambos
‘ T 4 ¥ candidatos, sus planes de

gobierno, el entorno que los
acompafa y un analisis de
sus fortalezas y debilidades.

= Mesas se abrenalas 8 am.
Son casi 23 millones de
peruanos que van a las
urnasenel paisy el
exterior. Efectivos de
FFAAy Policia cuidaran
el orden.

POLITICA » PAG.9

Peruanosde
Australia, Japény
1 NuevaZelandalos
primeros en votar
en el extranjero

=m También lo hicieron
los residentes en Italia,
Israel, Bélgica, Espana,
Francia, entre otros.

De la noticia

Ubicacién en la portada

Superior / central izquierda

Inferior central

Numero de columnas ocupadas 3 11/2
Porcentaje en superficie impresa 44% 5.6%
De la fotografia o gréafico 1 2
Con/ Sin leyenda o sin leyenda sin leyenda sin leyenda
Porcentaje en superficie impresa 9% 8% 3%
Del titular Titular Volada Titular
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Estilo de fuente Negrita Normal Negrita
Tamario de fuente 99 pt 27 pt 14 pt
Color de fuente Negro Rojo Negro (titular y titulo de grafico)
Porcentaje en superficie impresa 15.5% 1.3%
Portada 14: 5 de junio del 2016
Noticia 1 Noticia 2
Volada Titular Titular

Por un Perud en
democracia

A votar con fey
optimismo

Peruanos de Autralia, Japon y Nueva
Zelanda los primeros en votar en el
extranjero

Anélisis morfoldgico — sintactico

Tipo de oracion

proposicion + oracion simple: oracién

oracion simple

compuesta
De estructura vinculada Si no
. . eruanos de Autralia, Japon y Nueva
Sintagma Nominal - P ’

g Zelanda
Actores involucrados ) peruanos de Autralia, Japon y Nueva

Zelanda

Nucleo - peruanos

229



Adyacente

Tipo o grado del adjetivo

Sintagma verbal

Por un Peru en
democracia

A votar con fe 'y
optimismo

los primeros en votar en el extranjero

Verbo — Accidn(es)

votar

fueron (verbo técito), votar

Modo del verbo

indicativo

-, indicativo

Tiempo verbal

infinitivo

-, infinitivo

Sustantivos

fe, optimismo

extranjero

Adjetivos calificativos

Caracteristicas adicionales

Figura retorica

Funcién comunicativa

Apelativo

Designativo

Andlisis discursivo

Positivo

Negativo

Neutral

Analisis del discurso politico

Categoria

Dominio
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Portada 14: 5 de junio de 2016

Noticia 1

mm P
y Keik
final ¢
electo
presid

| (
candic
gobiet
acomg
sus fo

= M
St

Fotografia o ilustracion Fotografia Fotografia
Nivel contextual
Género Fotomontaje Fotomontaje

Procedencia

Archivo del diario

Archivo del diario

Parametros Técnicos
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B/N o Color

Color

Color

Técnica de edicion

Nivel morfolégico

Descripcion del motivo
fotografico / ilustrativo

Representacion de Kuczynski,
mencionado en la noticia como
candidato.

Representacion de Fujimori, mencionada en la
noticia como candidata.

Protagonistas

Kuczynski

Fujimori

Punto de interés

Rostro de Kuczynski

Rostro de Fujimori

Elemento informativo

. Kinésico Kinésico
predominante
Plano Primer plano Primer plano
lluminacion Artificial, cenital, clave tonal alta Natural, lateral, clave tonal alta.
. Brillo alto, contraste alto por figura . i
Tonalidad fondo porfiguray Brillo alto, contraste blanco/negro en vestimenta
Nivel compositivo y
enunciativo
Imagen estatica/dindmica Dinamica Dinamica

Recorrido visual

Rostro de Kuczynski (primero)

Rostro de Fujimori (segundo)

Leyes de la Gestalt

Tiempo de representacion

Instantaneidad

Kuczynski conversando otro sujeto no
visible ni identificable.

Fujimori expresandose

Tiempo simbdlico

Nivel enunciativo
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Actitud de los personajes Comunicativa, segura, positiva Comunicativa, segura, de liderazgo.

Mirada de los personajes No mostracion de mirada No mostracion de mirada

Analisis general de la portada del 5 de junio del 2016

La noticia de la portada del dia de las elecciones se titula “Por un Peru en democracia, A votar con fe y optimismo” , donde
la volada emplea el término democracia (para remarcar el deseo a no autoritarismo). En cuanto a las fotografias, Kuczynski
(izquierda) y Keiko (derecha) salen ambos sonriendo.

Abajo, la segunda noticia “Peruanos de Australia, Japon y Nueva Zelanda los primeros en votar en el extranjero” muestra
el momento de sufragio de compatriotas llevado a cabo en otros paises. Es un titular enunciativo, oracién simple.

Dos noticias a ser consideradas como indirectas son “INPE confirmo lo del celular de Montesinos y la Fiscalia encarga
investigacion a PNP” y la de “Historiador Aljovin: “Hemos perdido capacidad de indignarnos ante la corrupcion”. Ninguna
menciona directamente relacién alguna con Keiko Fujimori, pero respecto Montesinos es una figura que se vincula al
fujimorismo tradicional mientras que el término ‘corrupcion’ fue mencionado directamente por Veronika Mendoza al referirse a
Keiko Fujimori y su entorno.
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