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RESUMEN

OBJETIVO

El presente estudio tiene como objetivo conocer la influencia de LA NOTICIA
COMO FORMATO INFORMATIVO DE LA TELEVISION con la CULTURA
AMBIENTAL de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de
la Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de
Lurigancho, frente a la gestion de los residuos solidos, afio 2017

METODO

Disefio de investigacion: no experimental

Tipo de investigacién: aplicativa

Nivel de investigacion: descriptivo, correlacional

Método de investigacion: inductivo, Deductivo, analitico, estadistico,
hermenéutico.

Poblaciéon: 800 unidades de andlisis, estudiantes de la Facultad de Ciencias
de la Comunicacién de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de
Lurigancho, afio 2017.

Muestra: 60 unidades de analisis, estudiantes de tercer ciclo de la Facultad de
Ciencias de la Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede San Juan
de Lurigancho, afio 2017.

CONCLUSIONES

Se confirm6 la hipoétesis general donde LA NOTICIA COMO FORMATO
INFORMATIVO DE LA TELEVISION, influye con la CULTURA AMBIENTAL
de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho,
frente a la gestion de los residuos sélidos, afio 2017, asimismo se comprobaron
las hipotesis especificas donde los ARGUMENTOS se relacionan con el
APRENDIZAJE, las ACTITUDES, el RESPETO y las PRACTICAS O
ACCIONES; el LENGUAJE se relaciona con el APRENDIZAJE, las
ACTITUDES, el RESPETO y las PRACTICAS O ACCIONES; las IMAGENES
se relacionan con el APRENDIZAJE, las ACTITUDES, el RESPETO vy las
PRACTICAS O ACCIONES.

PALABRAS CLAVES

Noticia, razones, lenguaje, imagenes, medio ambiente, aprendizaje, actitudes,
ética, acciones, residuos sélidos.
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ABSTRACT

OBJECTIVE

The present study has as objective to know the influence of THE NEWS AS
INFORMATIVE FORMAT OF THE TELEVISION with the ENVIRONMENTAL
CULTURE of the students of the third semester of Communication Sciences
Faculty of Cesar Vallejo University in San Juan de Lurigancho, against the solid
waste management, year 2017.

METHOD

Research design: non-experimental.

Type of research: applicative.

Level of research: descriptive, correlational.

Research method: inductive, deductive, analytical, statistical and hermeneutic.
Population: 800 units of analysis, students of Communication Sciences Faculty
of César Vallejo University in San Juan de Lurigancho, year 2017.

Sample: 60 units of analysis, students of the third semester of Communication
Sciences Faculty of Cesar Vallejo University in San Juan de Lurigancho, year
2017.

CONCLUSIONS

The general hypothesis was confirmed where THE NEWS AS TELEVISION
INFORMATIVE FORMAT, influences the ENVIRONMENTAL CULTURE of the
students of the third semester of Communication Sciences Faculty of Cesar
Vallejo University, San Juan de Lurigancho, against the solid waste
management in 2017, also verified the specific hypotheses where
ARGUMENTS are related to LEARNING, ATTITUDES, RESPECT and
PRACTICES OR ACTIONS; LANGUAGE is related to LEARNING,
ATTITUDES, RESPECT and PRACTICES OR ACTIONS; the IMAGES are
relate to LEARNING, ATTITUDES, RESPECT and PRACTICES OR ACTIONS.

KEYWORDS
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News, reasons, language, images, environment, learning, attitudes, ethics,
actions, solid waste.

INTRODUCCION

Las constantes informaciones acerca de la crisis que vive nuestro planeta
debido a la contaminacién y deterioro en contra del medio ambiente, estan

llevando a muchas personas a concientizarse sobre este tema.

Diversos sectores de la sociedad estan haciendo frente a dicha problemética
que afecta la calidad de vida en el planeta, se puede ver desde el plantado de
arboles, hasta la defensa de los recursos hidricos por parte de pequefias
comunidades que se oponen a los intereses de grandes empresas que realizan
labores de mineria o la exploracion de hidrocarburos, por citar algunos de estos

casos.

A raiz de todos estos inconvenientes que se vienen suscitando en los ultimos
afos, la labor del periodismo, especialmente la dedicada al medio ambiente ha
contribuido a ser muy importante, porque ha dado a conocer casos que
sucedian en localidades remotas y que no tenian el impacto mediatico de otras

noticias.

Nuestro pais tiene variedad de recursos naturales y es sabido que a nivel
mundial destacamos por la biodiversidad, por eso urgen que todos se

concienticen para evitar seguir dafiando el planeta.
La investigacién se esquematizo de la siguiente manera:
En el Capitulo I, se desarrolla el Planteamiento del Problema, que incluye:

descripcion de la realidad problematica, formulacion del problema, objetivos asi

como justificacion, limitaciones y viabilidad de la investigacion.



En el Capitulo Il, denominado Marco Tedrico, se presentan los antecedentes
de la investigacion, se plantean las bases tedricas fundamentales que permiten
el analisis de las variables de estudio, definiciones conceptuales.

En el Capitulo Ill, incluye la formulacion de las hipotesis y definicion
operacional de variables.

En el Capitulo 1V, denominado metodologia se presenta el disefio, el tipo, nivel,
y método de la investigacion, asi como poblacién, muestra, y técnicas e
instrumentos de recoleccion, procesamiento de datos asi como aspectos éticos.
del presente estudio.

En el Capitulo V, se genera la presentacion de analisis y resultados a traves

de la prueba de hipétesis.

En el Capitulo VI, se expone la discusion de resultados.

Finalmente, se formulan y proponen las conclusiones y recomendaciones
emanadas de la presente investigacion, que permitird mostrar la relacion entre
las variables LA NOTICIA, COMO FORMATO INFORMATIVO DE LA
TELEVISION CON LA CULTURA AMBIENTAL EN LOS ESTUDIANTES DE
LA UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO FRENTE A LA GESTION DE LOS
RESIDUOS SOLIDOS, ANO 2017, asi como las fuentes de informacion y

anexos.



PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
Descripcion de la realidad problematica

La television es un medio de comunicacibn muy importante, permite que
millones de personas en todo el mundo puedan recurrir a €él, inmediata y
facilmente, asimismo, tiene gran influencia en el comportamiento del ser
humano. A pesar del desarrollo del internet, la television sigue siendo un medio
que la poblacién sigue utilizando y permite que esté informada de los
acontecimientos que suceden en diferentes partes del mundo empleando un

lenguaje accesible.

Lamentablemente los programas de television no le dan la verdadera
importancia ni crean conciencia en el televidente, sobre los temas de medio
ambiente o la importancia de los residuos solidos que se enfrenta en el siglo

actual y la manera como se esta destruyendo el planeta que vivimos.

Cabe sefialar que las politicas de los medios de comunicacién no ayudan en
fomentar la educacion ambiental en los espectadores, ni ser generadores de
conciencia y compromiso para llevar a cabo cambios personales, colectivos y
estructurales.

A pesar de la importancia que tiene los formatos informativos televisivos, éstos
no tienen un tratamiento adecuado, porque los contenidos se desarrollan, sin
realizar investigaciones a profundidad sobre los temas referidos a gestion de
los residuos solidos, hecho que se expresa en las imprecisiones, uso
inadecuado de los términos técnicos, métodos y estrategias de
implementacion, asi como la contextualizacion de los problemas. Los
periodistas que participan en el proceso de informacibn no se han

especializado en Periodismo Ambiental.

Segun la Organizacion Mundial de la Salud (OMS), Lima figura en el ranking de

las 10 ciudades con mayor contaminacion de América Latina, por este motivo
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nuestro pais se encuentra en un constante trabajo a fin de promover la
educacion y cultura ambiental entre los ciudadanos. El indice general fue de 38
microgramos PM 2,5 por metro cubico. Dentro del area correspondiente a Lima
Norte se revelaron 58 microgramos. Esta cifra representa casi seis veces mas
del nivel permitido por la OMS. Mientras que Lima Este arroja 36 y Lima Sur 29,
microgramos, respectivamente.

El estado promueve el cuidado del medio ambiente a través de campafias que
son difundidas masivamente, siendo los medios de comunicacion los actores
principales de este proceso.

La television de sefal abierta, no abarca mucho el cuidado y preservacion del
medio ambiente, a excepcion del canal estatal (Tv Perd) que emitié hasta hace
poco, el programa “Ambientv”, espacio producido integramente por el ministerio
del Ambiente.

La falta de especializacion en temas ambientales o la poca importancia
asignada a los temas de ésta indole, la preocupacion por el cuidado y
conservacion del medio ambiente, las consecuencias del cambio climatico, han
hecho tomar conciencia a los medios de comunicacion del papel que juega el
tema del medio ambiente en un pais como el Perl que cuenta con una

biodiversidad de recursos que lo hacen atractivo.

Pero las noticias se basan meramente en un periodismo marcado por
denuncias de diversa indole, lo que demuestra una falta de especializacion de
los hombres de prensa en abordar estos temas.

Frente a este problema, la investigacion pretende aportar alternativas de
solucién, en relacion a los métodos, estrategias y contenidos de los programas

informativos de television.
Formulacion del problema

Problema principal

¢cDe qué manera se relaciona LA NOTICIA, COMO FORMATO
INFORMATIVO DE LA TELEVISION, con la CULTURA AMBIENTAL de los

estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la

xii



Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a la gestion de

los residuos sélidos, afio 20177

Problemas especificos

¢ Qué relacion existe entre los ARGUMENTOS y el APRENDIZAJE de los
estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la
Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a la gestion de

los residuos solidos, afio 20177

¢De qué manera los ARGUMENTOS se relacionan con las ACTITUDES de
los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion
de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a la

gestién de los residuos solidos, afio 20177

¢ Qué relacién existe entre los ARGUMENTOS y el RESPETO de los
estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la
Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a la gestion de
los residuos solidos, afio 201772

.c.De qué manera los ARGUMENTOS se relacionan con las PRACTICAS O
ACCONES de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho,

frente a la gestion de los residuos solidos, afio 20177

¢Qué relacion existe entre el LENGUAJE y el APRENDIZAJE de los
estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la
Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a la gestion de

los residuos soélidos, afo 20177

¢De qué manera el LENGUAJE se relaciona con las ACTITUDES de los
estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la
Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a la gestion de

los residuos soélidos, afo 20177
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¢, Qué relacion existe entre el LENGUAJE y el RESPETO de los estudiantes del
tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad
César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a la gestion de los residuos

solidos, afio 20177?

¢cDe qué manera el LENGUAJE se relaciona con las PRACTICAS O
ACCONES de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho,

frente a la gestiéon de los residuos soélidos, afio 20177

¢Qué relacion existe entre las IMAGENES y el APRENDIZAJE de los
estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la
Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a la gestién de

los residuos sélidos, afio 20177

¢De qué manera las IMAGENES se relacionan con las ACTITUDES de los
estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la
Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a la gestiéon de

los residuos soélidos, afio 20177

¢ Qué relacion existe entre las IMAGENES y el RESPETO de los estudiantes
del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la Comunicacién de la
Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a la gestion de

los residuos soélidos, afio 20177

¢De qué manera las IMAGENES se relacionan con las PRACTICAS O
ACCONES de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho,

frente a la gestion de los residuos solidos, afio 2017?

Objetivos de la investigacion

Objetivo general
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Conocer de qué manera LA NOTICIA, COMO FORMATO INFORMATIVO DE
LA TELEVISION, se relaciona con la CULTURA AMBIENTAL de los
estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la
Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a la gestion de

los residuos solidos, afio 2017.

Objetivos especificos

Determinar qué relacion existe entre los ARGUMENTOS vy el
APRENDIZAJE de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias
de la Comunicacién de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de
Lurigancho, frente a la gestion de los residuos solidos, afio 2017

Establecer de qué manera los ARGUMENTOS se relacionan con las
ACTITUDES de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho,

frente a la gestion de los residuos solidos, afio 2017.

Determinar de qué manera los ARGUMENTOS se relacionan con el
RESPETO de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho,

frente a la gestion de los residuos solidos, afio 2017

Establecer de qué manera los ARGUMENTOS se relacionan con las
PRACTICAS O ACCIONES de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad
de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede San

Juan de Lurigancho, frente a la gestion de los residuos sélidos, afio 2017

Determinar de qué manera el LENGUAJE se relaciona con el APRENDIZAJE
de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho,

frente a la gestion de los residuos solidos, afio 2017

Establecer de qué manera el LENGUAJE se relaciona con las ACTITUDES

de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la
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Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho,

frente a la gestidon de los residuos solidos, afio 2017

Determinar de qué manera el LENGUAJE se relaciona con el RESPETO de
los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion
de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a la
gestion de los residuos solidos, afio 2017

Establecer de qué manera el LENGUAJE se relaciona con las PRACTICAS O
ACCIONES de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho,

frente a la gestion de los residuos solidos, afio 2017

Determinar de qué manera las IMAGENES se relaciona con el APRENDIZAJE
de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho,

frente a la gestion de los residuos solidos, afio 2017

Establecer de qué manera las IMAGENES se relacionan con las ACTITUDES
de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho,

frente a la gestién de los residuos sélidos, afio 2017

Determinar de qué manera las IMAGENES se relacionan con el RESPETO de
los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion
de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a la
gestién de los residuos sélidos, afio 2017

Establecer de qué manera las IMAGENES se relacionan con las PRACTICAS
O ACCIONES de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de
la Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de
Lurigancho, frente a la gestion de los residuos solidos, afio 2017

Justificacién de la investigacion
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La presente investigacion se justifica, en razén, que las televisoras de la ciudad
de Lima, a través de los programas informativos, han desarrollado de manera
paulatina temas ambientales, referidos principalmente a la gestion de los
residuos solidos, por considerar que éste Ultimo es uno de los problemas mas
criticos que afronta el Perd en su conjunto, Lima, asi como el distrito de San
Juan de Lurigancho en particular. Se trata precisamente de analizar la
influencia que tienen estos programas de la television en la cultura de los
jovenes, asumiendo que actualmente éste es uno de los objetivos de los
medios de comunicacion, asumir el reto de generar espacios educativos que
conlleven a desarrollar aprendizajes, actitudes y practicas de convivencia
positiva con el medio, a través de la adecuada gestién de los residuos sélidos

en cada uno de los procesos que esta conlleva.

Importancia de la investigacion

Los resultados del presente estudio permitirdn adoptar elementos de juicios
tanto conceptuales como técnicos sobre la relacion de la noticia, como formato
informativo en la cultura ambiental de los jévenes estudiantes de la Universidad

César Vallejo.

Importancia cientifica

La investigacion se realizar4 considerando los enfoques de las diferentes
Escuelas, Corrientes tanto de la Comunicacién como del Periodismo, situacién
qgue permita ubicar de manera mucho mas facil las Teorias de analisis del
objeto de estudio, asi como de las variables tanto independiente como
dependiente. Es asi que se aplicaran las Teorias del Encuadre o Framing, para
determinar las motivaciones de los periodistas, asi como la preocupacion que
tienen para generar agenda ciudadana sobre problemas ambientales cruciales
o criticos como es el caso de los residuos sélidos. Igualmente se utilizaran las
Teorias de la Accion Comunicativa, en la que a su vez se identifica la Teoria de
los Argumentos, la Teoria de la Etica Discursiva, Agenda Setting, Nueva Teoria
de la Estrategia, entre otras.
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De otro lado para analizar la segunda variable: Generacion de cultura
ambiental, se tendra en cuenta Teorias como: Teoria de los Aprendizajes, de la
Participacion, Teoria de las Decisiones, de la Sensibilidad, de los

conocimientos, actitudes y de la Etica Ambiental.

Relevancia Ambiental

Los medios de comunicacion cumplen diferentes funciones como el informar,
educar, entretener; el rol mas deébil es el educativo, sin embargo existen
programas que desde hace algun tiempo abordan temas de trascendencia
fundamental, como son los ambientales, en la medida en que analiza el
impacto que tienen estos programas en la generacién de una conciencia
ambiental es que esta investigacion cobra importancia singular. Tanto mas
porque los conocimientos, actitudes y practicas de los ciudadanos requieren
ser reforzados en relacion a los problemas ambientales que son los mas
criticos, destacando inclusive dentro de éstos la gestion de los residuos sélidos,
considerando que una practica inadecuada por ejemplo en relacion a la gestion
de las baterias y pilas de todas las formas y tamafios que utilizan todos los
ciudadanos independientemente de su condicidon social, generan 73 % de
mercurio, un porcentaje menor de cadmio y de zinc, los mismos que tienen

impactos negativos sobre la salud publica y la salud ambiental.

Relevancia social

Esta investigacion pretende igualmente analizar el rol social que cumple la
television a través de formatos educativos que buscan promover el
mejoramiento de la calidad de vida de las personas y sobre todo la
construccion de un desarrollo sostenible, que garantice la satisfaccién de las
necesidades de las generaciones del presente, sin comprometer la satisfacciéon

de las necesidades de las generaciones del futuro.

Importancia Metodoldgica

La concrecion de este proyecto de investigacion tiene como punto de partida el
analisis de diferentes fuentes de investigacion en las bases de datos de la
biblioteca virtual, asi como en la biblioteca fisica, bases de datos en google, a

fin de realizar observacién documental, la misma que constituye un método de

XViil



analisis. Todo el proceso de estructuracion del proyecto, significé igualmente
realizar el ejercicio de analisis, sintesis aplicando métodos analitico, sintético.
Por su parte se han aplicado métodos Inductivo- Deductivo, a fin de precisar
aspectos mas puntuales sea partiendo de lo particular a lo general de los

procesos.

En la etapa de desarrollo de la tesis igualmente se aplicardn métodos
generales, como las sefaladas lineas arriba, pero principalmente métodos

particulares como el Estructural y el Semidtico.

Importancia Empirica

Una vez concluida la investigacion, se pretende aportar alternativas de solucion
a uno de los problemas mas criticos como es la conciencia ambiental de las
personas en relacion a la gestion de los residuos solidos principalmente en la
etapa de generacién, almacenamiento y transporte, en las que no se observan,
conocimientos, actitudes menos practicas adecuadas, situacién que afecta la
salud ambiental como la salud publica.

La tesis de otro lado, se constituird en una fuente de consulta de posteriores
investigaciones de esta naturaleza, sirviendo de antecedente a los mismos.

Se espera también que sirva de linea de base para desarrollar intervenciones
periodisticas y comunicaciones orientadas a generar conciencia ambiental,
siendo este uno de los desafios mas importantes que se les plantean a los
educadores, periodistas y poblacion en general.

Viabilidad de la investigacién

La investigacién cuenta con fundamentos tedricos, cientificos, metodoldgicos
que la hacen viable, sumandose a este hecho que aborda un problema de
palpitante actualidad, como es la funcion educativa de las radios respecto a
problemas como los ambientales de manera general y los de gestion de
residuos solidos, con lo que la television asume su Responsabilidad Social, en
tanto y en cuanto promueve el cuidado del entorno, con compromiso ético,

conforme lo propone Klilksberg (2014)
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De otro lado el proyecto como la tesis pasan por sesiones de validacion

periddicas, asi como los instrumentos de investigacion.

Limitaciones del estudio

La dnica limitacion superable es el acceso a los sujetos de estudio,
principalmente los periodistas que generan los programas televisivos que
tienen contenidos educativos respecto a la gestion de los residuos sélidos.

De otro lado, otra limitaciébn estara constituida por el tamafio de la muestra,
teniendo en cuenta que el tamafio de la poblacion del distrito seleccionado es
el mas grande del Perd, podria no ser representativa en cantidad y calidad en

relacion al universo total.

XX



CAPITULO |

MARCO TEORICO

1.1 Antecedentes de la investigacion

Los trabajos encontrados en los diferentes contextos académicos, vinculados a
las variables del presente estudio, nos permiten presentar los siguientes

antecedentes relacionados con la investigacion:

La busqueda de material bibliografico en diversas instituciones universitarias nos

permite presentar los siguientes antecedentes relacionados con la investigacion:

Tesis internacionales

Segun Mier-Teran (2006) en su tesis de Doctorado

Titulada “Marketing socioambiental: una propuesta para la aplicaciéon del
marketing social al campo medioambiental” publicada en la Universidad de

Cadiz, Espafa.

Expresa que:

Los fundamentos de la tesis doctoral se basan en el marketing social que es un
concepto nuevo que trata de modificar los comportamientos de las personas ,
debido a ello el autor a determinado iniciar un estudio mas profundo creando la
palabra Marketing SocioAmbiental para poder estudiar de manera mas precisa y
eficaz la necesidad de los problemas que se enfrenta en el medio ambiente , ya
gue los estudios que han hecho otros autores no se enfocan ni tenian los

objetivos claros para los espacios naturales protegidos .

Miér y Teran refleja su preocupacion y desea que la poblacion se sienta
involucrada y comprometida a formar parte del cambio de Natural Bahia de

Cédiz, para ello se propone crear campafas pro- ambientes que se establezcan
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de manera continua para fomentarlo como parte de su cultura. En el caso de las
personas que no se sientan comprometidas para ello se tiene que crear nuevas
estrategias que les permitan ver los beneficios que se obtendrdn no solamente

para ellos sino también para la sociedad.

Segun Lopez (2009) en su tesis de Magister

Titulada “Propuesta de programa para el manejo de los residuos sélidos en
la Plaza de Mercado de Cereté — Cérdoba”, publicada en la Universidad

Pontificia Javeriana, Bogota, Colombia.

Expresa que:

Lopez en su propuesta para el manejo de residuos solidos del Centro de abastos
de la Plaza de mercado de Cereté, llega a la conclusién que los comerciantes
no tienen conocimiento de cultura ambiental, a esto se suma la falta de

compromiso por mejorar la situacién para tener mejorar el impacto ambiental.

Los residuos solidos son desaprovechados ya que los vendedores no tienen
programas de clasificacion ni la capacitacién para poder clasificar los residuos
trayendo como consecuencia no tener un ingreso econémico extra y
desaprovechando la oportunidad de ser parte de la cultura ambiental. A esto se
suma que las autoridades no apoyan totalmente a los comerciantes de la
plaza del Mercado de Cereté para fomentar una educacién ambiental. Una
propuesta para poder mejorar es que otros actores las ONGS, los comités del
barrio y/o asociaciones formen parte del cambio y se unan para cambiar la

problematica, y mejorar.

Tesis Nacionales

Segun Vizcarra (2015) en su tesis de Magister.

Titulada: “Propuesta Educativa Huella Sostenible: Un modelo de Narrativa
Transmedia para la Educacion Informal Del Desarrollo Sostenible”,

publicada en la Pontificia Universidad Catolica del Peru, Peru.
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Expresa que:

El autor propone fomentar la participacion de la poblacion especialmente en los
jovenes que estan interesado en los problemas del medio ambiente, en el
desarrollo sostenible, asimismo, en el ecosistema. Para ello, ha utilizado como
herramienta la narrativa transmedia para tener mas llegada a través de la
tecnologia que es utilizada por las personas. La investigacion que emplea el
autor se basan en utilizar las redes sociales como youtube, las paginas web |,
facebook, twitter, programas de television que son empleados para impactar de
manera positiva, darles a conocer el rol importante que se desempefia cada
persona Yy concientizar a la poblacion de la importancia de las acciones que se
tienen y como interviene en el medio ambiente. El objetivo es lograr la
participacién de los usuarios que se comprometan con los temas que se
proyectan en las redes sociales. Las conclusiones que determina el autor es que
recién se esta iniciando el compromiso con el desarrollo sostenible de parte de
las autoridades del Ministerio del Medio Ambiente. Asimismo, emplear la

tecnologia ayuda a tener mas llegada e interactuar con la poblacion.

Segun Aparicio (2011) en su tesis de Magister.

Titulada: “Promocion de la educacion ambiental para un desarrollo
sostenible en el &mbito universitario”, publicada en la Universidad de Piura,

Peru

Expresa que:

Sefiala la importancia del desarrollo sostenible y el compromiso que tiene la
poblacion ya que depende de nosotros la responsabilidad de promover la
necesidad de cuidar el medio ambiente y las acciones que tenemos que realizar
para  mejorar no solamente el futuro de las siguiente generaciones sino

también en la actualidad.

También es importante que a través de la educacién se ensefie la importancia
de cultura ambiental a las poblaciones para poder actuar de manera adecuada y

ser parte del cambio, asimismo, ser capaz de mejorar el estilo de vida.

Es importante resaltar la importancia que en la vida universitaria los alumnos se

sientan comprometidos con el planeta y se implanten valores y de ser necesario
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1.2

existan cursos de carrera que sean sobre cultura ambiental logrando con esto

cimentar los valores y compromisos de los estudiantes universitarios.

Segun Loayza (2007) en su tesis de Magister.

Titulada “El Papel de los diarios El Comercio y La Republica en la difusion
de informacion sobre el medio ambiente, para el logro del desarrollo
sostenible (2005-2006)”, publicada en la Universidad Nacional Mayor de San
Marcos, Pera.

Expresa que:

Debido a los problemas del medio ambiente que enfrenta el planeta y que se
esta viendo reflejado en el Perd, se ha analizado el rol que desempefian los
medios de comunicacion especialmente los diarios El Comercio y La Republica.
Se han elegido estos dos medios, debido a la circulacion que tiene a nivel
nacional y son los mas representativos en el pais. Al analizar los contenidos se
puede observar que las notas periodisticas al tratar del medio ambiente son

denuncias de las agencias de naticias.

En las noticias no hacen una investigacion profunda de los sucesos ambientales,
asimismo, emplean palabras técnicas esto refleja que es necesario que hayan
periodistas especializados que hagan conocer de manera mas clara, sencilla y
profundicen en la informacién para que los lectores puedan comprender y se
concienticen del rol importante que se desempefia para mejorar la calidad de

vida.

Bases tedricas

Articulos cientificos
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YC Roman, OJ Cuesta (2016) en su articulo “Comunicaciéon y conservacion

ambiental: avances y retos en Hispanoamérica”, sefialan que:

Indica que son pocos los paises que se dedican a la investigacion vy
estudio de los problemas del medio ambiente esto se debe porque no le
dan la importancia debida ya que no son conscientes que se viven en una
época en que se producen alteraciones naturales al planeta y esto también
afecta la poblacion.

Fomentar la comunicaciéon ambiental es una de las prioridades ya que esto
permite que se difunda a la sociedad los problemas que se enfrentan y
como se podria solucionar seria una manera de concientizar a los
ciudadanos empleando los medios de comunicaciébn para realizar
campafas pro ambientalistas que se relacionen con la conservacion del
ambiente
También resalta la importancia de educar a las personas para que puedan
modificar sus conductas y asi poder contribuir de manera eficaz a mejorar y

proteger el medio ambiente.

Teorias que respaldan las variables de investigacion

Teoria de la Accién Comunicativa

Esta teoria se refiere al mensaje, cuando expresa la importancia que tiene el
argumento en tanto es construida a través de los consensos que se generan en un
proceso comunicativo, a partir de la racionalidad que se maneja entre los actores

sociales, éste al mismo tiempo responde a la realidad.

Un mensaje desde esta perspectiva es el medio a través del que se construyen los
consensos y el entendimiento que en este caso de los programas de television para
promover cultura ambiental en relacion a la gestion de los residuos soélidos es

sumamente importante.

En relacion a este hecho Habermas plantea en su Teoria de la Accion Comunicativa y
la Etica Discursiva cuatro modelos o acciones sociales, considerando que la

construcciéon de las mismas mas que orientada a acciones subjetivas egoistas,
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caracterizadas por el individualismo, deben trascender hacia una accion orientada a
fines comunes, para lograr acuerdos sociales racionales, en este proceso el mensaje
juega un rol importante, en razén a que se estructura considerando un fin, es
precisamente sobre este particular que Habermas propone la Accién teleoldgica o
estratégica. El mismo que se entiende como telos o fin que persigue un mensaje y en
este caso concreto la television, se trata de un mundo objetivo en el que la pretension
de validez de lo que exprese y la eficacia de las acciones sélo se garantiza a través
del discurso.

Teoria de la LingUistica

Dicha teoria se refiere igualmente al mensaje y al discurso desde la perspectiva del
(significante/significado), que todo mensaje tiene, para el efecto valida un sistema de
simbolos y cédigos linglisticos formalizados, que suponen al mismo tiempo el uso de
lenguajes tanto verbales como no verbales a través de simbolos y signos. De esta
manera, el lenguaje es instrumentalizado en funcién de fines, para cumplir funciones

informativas.

Considerando que toda accién comunicativa persigue un fin, que se expresa en una
accion, esta tiene como condicién fundamental la eleccion de medios estratégicos, a
fin de alcanzar el éxito, en un proceso de comunicacion, donde es necesario tomar

decisiones a partir del entendimiento.

La Teorias de la Linglistica, permitiran analizar los mensajes de la television referidos
a la gestibn de los residuos solidos, utilizando métodos como el Estructural y
Semiético. En el primer caso porque proporciona la ruta para disefiar los elementos
que constituyen los programas que seran analizados, a través de los elementos del
lenguaje audiovisual que a su vez construye mensajes verbales y no verbales como
las imagenes, los simbolos, cuya eficacia en muchos casos resulta siendo mucho mas

eficaz y eficiente.

El mensaje también sera analizado desde su estructura interna o de los contenidos,
teniendo en cuenta los mensajes que subyacen a un discurso o un argumento, por
tanto se podra analizar los significantes/ significados; la denotacion / y connotacién de

los mismos.
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Para analizar la variable mensaje, se considera importante la Teoria de la Agenda

Setting, la misma que sefala que los medios de comunicacion le “ dicen” a las
personas de qué y como hablar, al generar la agenda del dia, un programa de
television que se refiere a la gestion de los residuos sélidos, de alguna manera le esta
diciendo a las personas como proceder en todo el proceso, desde la generacién de los
residuos sélidos, pasando por la clasificacién o segregacion de los mismos en el lugar
de origen, a fin de minimizar los mismos, hasta el transporte y disposicion final. Esta
Teoria, hace referencia de manera puntual al efecto Priming y efecto Framing o
Encuadre que también se denomina Encuadre. En el primer caso se trata de preparar
a los actores sociales que consumen determinados productos comunicativos en la
television sobre residuos sélidos, a fin de que ellos asuman y se apropien de estos
mensajes y las apliquen adecuadamente cuando realmente lo requiere, el televidente
recordara cada mensaje que transmite a su inconsciente colectivo para luego hacer
asociaciones y juicios de valor, para posteriormente proceder a asumir acciones
concretas. Este efecto Priming, desde la perspectiva de la Psicologia permite que las
personas tengan una percepciéon de la realidad, y a través de ella generan
representaciones sociales, que le permite a su vez construir opiniones, propuestas y

acciones concretas.

Respecto al efecto Framing o Encuadre, se refiere puntualmente a los diferentes
enfoques de los periodistas que generan el mensaje, para el efecto los profesionales
hacen una seleccién o un encuadre de la realidad percibida a fin de ser destacada en
los medios de comunicacion, en este caso por la televisidn; significa necesariamente la
generaciéon de valores, posiciones, aportes culturales, vison del mundo y de la
realidad. Es asi que Teoria plantea la idea de definir el problema, diagnostica las
causas, formular juicios morales y proporcionar alternativas de solucion a los

problemas respecto al tema abordado.

Este hecho significa también que los mensajes deban tener una funcion prescriptiva
normativa como bien sefiala Habermas, por lo que igualmente este analisis invoca el

uso de Teorias de la Etica en general y de la Etica Discursiva en Particular

La observancia de normas éticas, permite abordar otra Teoria referida a la Cultura

Ambiental, que no es otra cosa que la Etica Ambiental, los valores aplicados al medio
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ambiente, al contexto y a los problemas que se encuentran tanto en medio abibtico y
en medio biodtico, sumamente importantes para el desarrollo de la vida. La Teoria de
la Cultura ambiental se refiere a las actitudes, aptitudes, valores que poseen las
personas frente a los problemas ambientales, y en este caso a los generados por los

residuos soélidos.

La ética ambiental, ad-hoc referencia a los conocimientos, actitud y valores que
poseen las personas, pero principalmente a las practicas o acciones concretas para
aportar a la solucién de los problemas como el de los residuos sélidos que es el mas
critico en el Perl. Pasando por el analisis de los conocimientos, sensibilidad y
practicas en primer orden de los tomadores de decision y luego de los actores
sociales. En el primer caso, se advierte total indiferencia expresada por ejemplo en la
carencia de infraestructura ad- hoc para la gestion adecuada de los residuos soélidos,
es asi que en el Perl de 11 rellenos sanitarios oficialmente autorizados, sélo se
encuentran en funcionamiento 9 en todo el Perd, de éstos 4 se ubican en Lima, y solo
5 distribuidos en los departamentos mas importantes. De otro lado estudios sobre el
particular dan cuenta que la gestion inadecuada de los residuos soélidos determina que
se generen en los mismos mas de 73 % de mercurio, 23% de cadmio, entre otros
materiales contaminantes, provenientes de la gestion inadecuada de las pilas en los

hogares.

Los residuos solidos expuestos al aire libre, por lixiviacion generan la contaminaciéon
del agua, aire suelo, comprometiendo localidad de vida de las personas, al tener

impacto directa en la calidad de los ecosistemas y en la salud publica

1.2.1 Lanoticia, como formato informativo
Los formatos televisivos organizan la informacién, los acontecimientos y las
ideas de acuerdo a los actores que consumiran la informacion, en el caso de
los temas relacionados con la gestion de los residuos sélidos, se organizan de
forma que los géneros informativos, cumplan la funcién de alcanzar los datos
respecto a un problema para disminuir el grado de incertidumbre que tienen las
personas, asi es posible establecer la relacién que existe entre la cantidad y
calidad de datos de una informacion con el grado de certeza, a mayor
informacion habra menor incertidumbre y en caso contrario la incertidumbre
serd mayor. Dovifat, (citado por Moreno), afirma que la noticia constituye una
«comunicacion sobre los hechos surgidos en la lucha por la existencia del

individuo y de la sociedad» La noticia es la expresion mas singular de los
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géneros informativos como sefala el autor, es una forma de expresion de la
realidad y de los problemas que el hombre enfrenta cotidianamente, asume
caracteristica como la veracidad, la imparcialidad y sobre todo reflejar con
mayor realidad los acontecimientos diarios. Este hecho significa considerar
caracteristicas como la formacién continua de quienes la generan, vale decir

los periodistas.

Toda informacion es noticiable siempre y cuando mantenga el interés de la

gente.

Tello (1998) sostiene que: “La noticia es la comunicacion de cualquier hecho
acaecido o con probabilidades de acaecer que produzca, o tenga posibilidades

de producir, algun impacto sobre la vida de las personas”. (p.21)

El constante bombardeo de informacién que actualmente vivimos con la
revolucion tecnoldgica, hace que las noticias provoquen diversas reacciones en
la poblacion. En los ultimos afios, el tema ambiental ha venido tomando
importancia debido a la alerta que se viene generando con respecto al cambio
climatico y la depredacién de los recursos naturales, ocasionando que la gente

empiece a tomar conciencia social sobre éstos temas.

El periodista tiene la obligacion de verificar sus fuentes antes de emitir una

noticia.

Segun Martini (2004) sostiene que: “La noticia se origina en los
acontecimientos que marcan una ruptura en la historia diaria y que son

noticiables en un momento determinado”. (p.47)

La labor del periodista tiene que estar centrada en hacer que la noticia a emitir
sea lo mas fidedigna posible, por tal motivo las noticias relacionadas al medio
ambiente deberian seguir estos mismos lineamientos con el afan que las
informaciones no sean sesgadas sin ningun tipo de interferencias que

tergiversen su verdadero contenido.

Toda noticia debe estar bien estructurada de manera que mantenga el interés

de la gente.
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Segun Vazquez (2009), sefiala que:
De acuerdo con una vision clasica del periodismo, la noticia concita
cinco rasgos fundamentales (De Fontcuberta, 1998:16):
a) Actualidad (lo que se acaba de producir, anunciar o descubrir)
b) Novedad (hecho o suceso no conocido hasta el momento, que se
sale de la cotidianeidad.
c¢) Veracidad (deben responder lo més fielmente posible a la realidad)
d) Periodicidad (la informacion se presenta a la audiencia con un ritmo,
con intervalo fijo de tiempo)
e) Interés publico (dar respuestas a las expectativas y necesidades de

un publico masivo) (p.76)

Segun lo expresado por el autor, dichos rasgos que tienen todas las noticias,
hacen que deban cumplir con la finalidad de informar al ciudadano con total
veracidad, y muy especificamente en lo que concierne al medio ambiente y la
gestion de los residuos solidos, ya que las informaciones de este tipo estan
cobrando gran importancia, aunque algunas de ellas tengan conflictos de

intereses.

La aparicion de internet y posteriormente la de los medios digitales han roto

esquemas en la labor periodistica.

En este sentido, Romero (2006) sefiala que:

La revolucién de las tecnologias ha provocado un cambio radical en la
actividad periodistica; los medios de comunicacién se han multiplicado.
La informacion se asume abiertamente como mercancia cuya venta y
difusién proporciona importantes beneficios. Esta condicién de mercancia
hace que la informacién se rija por las leyes del mercado mas que por

criterios periodisticos. (p.22)

Muchos medios de comunicacién han perdido reputacion y credibilidad, debido
a que las noticias son percibidas de manera mercantilista, ya que ahora se
comercializan y buscan beneficios perdiendo toda esencia periodistica. En el

caso especifico de los temas medioambientales, muchas de las informaciones
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se tergiversan u omiten debido a conflictos de intereses entre los medios y las

empresas.

Los formatos del género informativo, deben ser estructurados en un lenguaje
intelegible y en funcién de las caracteristicas socio cultural y linguistico de los

consumidores de los productos comunicativos.

Las informaciones que se transmiten son importantes porque se comunica de

los acontecimientos que suceden en la sociedad.

En ese sentido, Rincén (2001) sefiala que:

La informacién no debe ser un dato que se formula friamente, sino que
hay que pensarla como un insumo, un equipamiento que es Util para la
toma de decisiones, y que se vincula con las experiencias de otros
pueblos, otros ciudadanos, y que puede servir en otros contextos. Es
una informacion activa, capaz de articular la experiencia propia con la

de otros proximos. (p.193)

Toda noticia que se transmite debe ser investigada detalladamente antes de
dar a conocer al publico. Es importante que la informacion no pierda la esencia
u objetivo, porque dependera que el publico tenga un criterio acerca del tema

creando una opinién o posicién que podria influenciar en la sociedad.

En el periodismo siempre se ha recalcado la importancia de la objetividad que

debe existir en las informaciones que se dan a conocer.

Por este motivo, Velasquez, Gutiérrez, Salcedo (2005) manifiestan que:

Desde hace unas tres décadas, académicos del mundo de la
comunicacion han puesto en entredicho el principio de la objetividad y su
aplicacion en los diversos géneros periodisticos. La pretension de narrar
los acontecimientos con la méxima asepsia posible y el afan de
desprenderse del propio criterio al describir los acontecimientos
relevantes, son temas que estan en transformacion. Segun apunta Carlos
Bousofio (1970) “el género periodistico no es mas que un modo

convencional para la representacion de hechos informativos, segun
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determinados modelos, frente al ambito infinitamente polifacético de los
discursos posibles”. (pp. 13-14)
Los periodistas tienen cédigos de ética y debido a ello, al transmitir una
informacion, tratan de hacerla con la mayor imparcialidad posible, respetando
la verdad de los acontecimientos que han sucedido. Asimismo, los géneros

ayudan a contar de manera mas sencilla la informacion.

Los periodistas tratan de informar los acontecimientos tal cual sucedieron, pero

a pesar de ser imparcial, siempre van a enfocarlo segin su punto de vista.

En tal sentido, Veladsquez, Gutiérrez, Salcedo (2005) sostienen que:

El juicio valorativo del periodista y de su empresa es indispensable y
determinante. Es poco razonable pretender que los periodistas no se
impliquen en un proceso que es humano, como sucede con el fenbmeno
de la comunicacion. Ademas, resulta ingenuo pretender que quien cuenta
algo no esté influido por sus propios criterios, valores y experiencias. En
la practica vemos que un mismo hecho, por ejemplo, un debate politico,
es percibido y contado de modo diferente por varios testigos
presenciales, aunque pretendan ser neutrales u objetivos. Utilizar
cualquier género periodistico implica participacién directa de su autor y
los hechos que pretende transmitir hacen referencia a los intereses de las
personas. Este proceso de elaboracion periodistica no es contrario a la
busqueda de la realidad que esta ligada a la verdad, a la libertad, a la
racionalidad, a la solidaridad y a tantos otros valores ante los que no cabe
una actitud de neutralidad. Lo cierto es que en la actualidad, el debate
académico no termina de resolver si aun es vigente la clasificacion de los
textos periodisticos en diferentes géneros o si la frecuente mezcla de

unos con otros ha llevado a su desaparicion como tales. (p.14)

Los medios de comunicacion y los periodistas siempre van a tener una postura
referente a las noticias que presentan. Cabe resaltar que los periodistas no son
ajenos ante ésta situacion y tienen criterios, pero siempre tienen que estar
relacionados con su ética profesional. También al emplear los géneros no estan

restando importancia a la noticia.
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Los géneros periodisticos ayudan a comprender de manera mas directa y facil

las noticias para poder informar al televidente.

En ese sentido, Cebrian (1998) asegura que:

El género noticia aborda los hechos- la unidad de acciébn — como un
todo perfectamente organizado y estructurado para una mayor claridad.
La noticia ofrece, con las matizaciones oportunas, el desarrollo de los
hechos o exposicion de las ideas como si todo estuviera concentrado en
la relacion instantanea, en tiempo presente y en un lugar préximo a la

audiencia. (p.137)

El objetivo del género de la noticia es producir el interés de la audiencia y tratar
de plasmar de manera clara y precisa los acontecimientos que estan
sucediendo basandose en las informaciones recopiladas. Asimismo, el
periodista trata de exponer los acontecimientos tratando de cumplir con el

mayor rigor profesional para informar a la poblacién.

La importancia y responsabilidad que tiene el periodista al presentar de manera
impecable y precisa las noticias, son dos de las cualidades que debe tener todo

comunicador para poder informar a los televidentes.

Por esta razén, Barroso (1999) sefiala que:

El discurso informativo en television es el resultado de la forma de la
expresion que asume el mensaje como consecuencia de la elaboracion
y tratamiento de la realidad mediante el lenguaje audiovisual.

En la produccién del discurso intervienen mdltiples factores: un sistema
instrumental que propicia la disponibilidad de los elementos expresivos
de ese lenguaje (imagenes iconicas, textos gréaficos y sonidos) pero a la
vez intervendran técnicas peculiares de registro de esas imagenes (de
encuadre, tamafio, iluminacion, puesta en escena, etc.) que conforman

el tratamiento audiovisual de la realidad. (p.185)

Para que el mensaje tenga una buena aceptacion y logre impactar al
televidente, es importante que se emplee un lenguaje simple, directo vy

coloquial, a esto se suma las otras herramientas que tiene la television a
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diferencia de la radio o los periodicos. Estas ventajas son las que marcan la
diferencia y hace que sea mas atractivo al televidente, logrando captar mas la

atencion de la audiencia, con un mejor conocimiento de la realidad.

Lamentablemente con el paso de los afios, las noticias con contenidos
negativos han ido cobrando mayor fuerza siendo la base principal de los

informativos periodisticos.

Asi mismo, Barroso (1999) sostiene que:

La realidad transmitida por los programas informativos, como
consecuencia de este fendbmeno de la espectacularizacion, se convierte
en una realidad distinta, una telerrealidad o desrealizacién televisiva que
se pone de manifiesto por la prioridad o protagonismo de lo insdlito,
excepcional o chocante como materia de maximo valor informativo.
(p.214)

Las noticias que mas aceptacion tienen por las audiencias, son aquellas que
emiten tragedias o exageran la realidad, logrando que los informes triviales
obtengan mayor protagonismo. La ciudadania ha transformado sus
preferencias restandole importancia a las informaciones que contienen buenas

noticias que ayudan a mejorar a la sociedad.

Los periodistas tienen la obligacion de informar los hechos como sucedieron ya

gue son los encargados de informar adecuadamente a la poblacion.

En ese sentido, Cebrian (2004) manifiesta que:

La television construye una realidad informativa a partir de los hechos
ocurridos en la sociedad. No inventa la realidad como en la ficcién, sino
gue la interpreta con sus condicionantes, intereses y objetivos. Es algo
gue ocurre también en nuestra vida. Cada uno de nosotros contamos lo
gue vemos segiin como SOMosS.

No existen principios absolutos sino relativos para transformar los
hechos de la vida de una comunidad en relatos informativos. Todo
depende de los planteamientos, los objetivos y los enfoques de los

medios y de los profesionales. (p.15)
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Las noticias jamas deben de ser inventadas, porque la credibilidad del
periodista es lo mas importante y es la carta de presentacion que tiene. Al
perder la credibilidad, se pierde la confianza de los televidentes o audiencia.
Por ello, es importante que el reportero tenga claro como va a tratar la

informacion y posteriormente publicarla.

Los periodistas deberian mantener firmes sus principios, como en décadas
anteriores, en donde los valores periodisticos regian para informar de manera

adecuada.

Por esta razén, Cebrian (2004) sefiala que:

La television ha cambiado, se ha transformado la concepcién de la
informacién y se han alterado los valores profesionales. El periodismo
tradicional se ha sustentado en un conjunto de valores y en una ideologia
plasmadas en los diversos cédigos deontolégicos y sobre todo en un
comportamiento similar ante los hechos que conllevan un cierto conflicto
ético. Esto ha servido para una etapa en la que predominaba el sentido
periodistico por encima de cualquier otro valor. Sin embargo, la
competitividad entre los medios, y en particular entre los canales de
televisién, ha conducido a situaciones en las que tales principios se
marginan en pro del beneficio de la empresa y del éxito personal. Con
este comportamiento los principios tradicionales han sufrido un
descalabro. Hoy se trata de buscar otros fundamentos que permitan
deslindar las fronteras entre la ética periodistica y otros comportamientos
para conocer donde se encuentran los limites que ningun periodista

deberia sobrepasar. (p.193)

Desafortunadamente, en la actualidad, no todos los periodistas se basan en los
principios que deberia de regir en la profesion, sino que se dejan llevar por sus
propios intereses para poder sobresalir o estar a merced de la empresa donde
trabajan, desprestigiando la profesion. El deber de todo periodista es informar

con veracidad para beneficiar a la sociedad.

1.2.1.1 Argumentos
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Los formatos de los géneros informativos deben dar cuenta de una
realidad con mayor aproximacion a ella, para ello recurre a la practica
argumentativa, busca argumentos que permita convencer a los actores
sociales, proporciona razones, sustentadas en la realidad, y al mismo
tiempo en la busqueda de la verdad y en la construccion de
consensos. Solo cuando los informativos televisivos encuentran esta

condicién, se puede decir que garantizan la practica comunicativa.

En ese sentido, Habermas (1999) afirma que:

La fuerza de una argumentacién se mide en un contexto dado
por la pertinencia de las razones” la pertenencia de las razones
se refiere a la capacidad que tiene la informacion o cualquiera
sea el producto comunicativo de reflejar la realidad, pero
ademas sea capaz de convencer a los actores sociales que
participan en un proceso comunicativo, y lo que es mas
importante aln es que sea capaz de motivarlos a la aceptacion

del argumento que plantea el mensaje o el formato televisivo.
(p.36)

El autor también se refiere a los procesos de aprendizaje en los que la
argumentacion juega un rol importante, si no existe el “leit motiv’, no
es posible lograr acciones comunicativas racionales, quiere decir
sustentada en razones fundadas y fundamentadas. De la reflexion
fundamentada, pasara con suma frecuencia a la accion, a la préctica,
necesarias para cerrar el ciclo del proceso de aprendizaje, constituido
por los conocimientos, actitud, aptitudes, habilidades y précticas, se
asume de esta manera que un formato televisivo de un género
periodistico tiene como fundamento principal la generacion de

aprendizajes, a través de los argumentos que presenta.
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La argumentacién es uno de los elementos importantes que puede
influenciar en la apreciacion del televidente acerca de un tema

relevante.

Segun Breton (2014) sostiene que:

Querer definir la argumentacion de forma radical, a la vez como
uno de los elementos esenciales del mundo de la comunicacién
y como un ejercicio de la razon, entra en conflicto, desde el
inicio, con wuna dificultad cuya naturaleza no podemos
desestimar. Se puede formular en los siguientes términos:
Jexiste la argumentacion? ¢ Encontramos «en la vida» un acto
de comunicacion que esté Unicamente constituido por un
razonamiento que vincule un orador y un auditorio y que
permita transferir una opiniébn de un emisor a un receptor?
¢Podemos de verdad convencernos, es decir, cambiar uno
mismo de posicion, por un argumento? O, dicho de otra forma,
¢ No existe en las relaciones entre los hombres una ilusién de
argumentacion que serviria para esconder el hecho de que en
la comunicacion todo seria estrategia, seduccion, poder?
(pp.51-52)

Es importante que las noticias de cualquier género periodistico, deban

estar bien estructuras y tener un buen argumento.

El argumento que se maneja debe ser claro y preciso, asimismo, tiene
que ser lo mas cercano a la realidad, para que el televidente no
ponga en tela de juicio lo que ve, sino que le ayude a que tenga una

posicion sobre el tema que se esta presentando.

Para poder influenciar o modificar algin concepto del publico acerca

de algun tema, es transcendental la argumentacion.
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En ese sentido, Breton (2014), sefiala que: “La argumentacién
pertenece, en efecto, a la familia de las acciones humanas cuyo
objetivo es convencer. El objetivo de numerosas situaciones de
comunicacion es conseguir que una persona, un auditorio, un publico

adopten un comportamiento o compartan una opinion”. (p.12)

Para poder argumentar, es necesario tener la mayor cantidad de
evidencias que respalden lo que se va informar como noticia. Hay que
tener en cuenta que la argumentacion que se propale, va influenciar
de manera positiva 0 negativa en el publico, haciendo que tengan una
posicion referente al tema vy tratara de convencer a aquellos que no

compartan sus mismas opiniones.

La argumentacion que se emplea no debe ser insustancial, porque no
tendrd el impacto que se necesita para convencer en la sociedad

sobre el tema expuesto.

Por lo tanto, Breton (2014) manifiesta que:

El argumento del enmarcado es rico y variado. Puede basarse,
por ejemplo, en una estrategia de presentacion que consiste en
mostrar al auditorio que no ha visto todo el alcance de uno de los
puntos de vista que tanto defiende. Al ampliar el alcance, incluye

la opinion que se le propone. (p.115)

Los reportajes que se emiten, deben permitir que el televidente forje su
propia opinidon sobre el tema que se plantea, asimismo, acceda a
comprender de manera mas profunda los acontecimientos, para ello el
argumento empleado se debera probar, refutar o justificar. Con todo
esto se lograr4 ampliar los conocimientos y despertar el interés de la

persona.
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El ser humano es un ser sociable y comunicativo que comparte su

punto de vista sobre temas que considera relevante.

En tal sentido, Montes de Oca (2011) sefala que:

La argumentacion se halla pues en las discusiones con amigos,
familiares y otras personas con las cuales intercambiamos a
diario, en las clases que impartimos, en los debates politicos,
etc. Los topicos que se utilizan en la argumentacién presentan
siempre un problema, un caso particular, una posicién personal o
ideoldgica, una conjetura o deduccién, un aspecto sobre una

idea general, un juicio, asercién, una critica, etc. (s/p)

La comunicacion nos permite interactuar con otras personas, pero
cabe resaltar que en las conversaciones por mas triviales que sean,
esta presente la argumentacion o posicion que tiene cada individuo.
En la argumentacion siempre van a defender sus creencias y la

posicion sin importar que sean censurados por sus opiniones vertidas.

Los argumentos deben ser sélidos y bien estructurados para que no

puedan ser desbaratados ante otras opiniones.

En ese sentido, Carrascal (2016) sefala que:

...un razonamiento o0 argumento l6gico es un conjunto
estructurado de proposiciones (premisas y conclusion). Este
razonamiento es valido cuando la conclusion se deduce
necesariamente de las premisas en virtud de la forma que

estas tienen, es decir, cuando la verdad de las premisas se
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transfiere necesariamente a la conclusién simplemente por la

forma que tienen tanto las premisas como la conclusion. (p.14)

Es importante que la argumentacion sea coherente para que no sea
desbaratada ante las inconsistencias que se puedan presentar al ser
confrontadas ante otra opinidon. Cabe sefialar, la importancia que las
premisas sean precisas y tenga relacién con la conclusion. También al
estar bien estructurado resalta la capacidad que tiene la persona de

defender su opinion.

1.2.1.2 Lenguaje
El lenguaje en la produccién de los formatos informativos de la
television cobra importancia, porque sin ella no seria posible dar
cuenta de la realidad, expresar la complejidad de los hechos y
fendmenos, o estructurar mensajes que se constituyen en “médium”
entre los actores sociales. El lenguaje dependiendo de cémo se
exprese, permitira garantizar la efectividad del mensaje, vale decir de
la aceptacion de éste y su consecuente uso en la vida cotidiana de las

personas.

Segun Chomsky (2004) expresa que:

El lenguaje es el conjunto infinito de expresiones, (...) que
permiten acceso a dos tipos de informacion, del sonido y del
sentido, el autor sefiala que el lenguaje esta estructurado de un
conjunto de expresiones, formalizadas, por ello es importante
sefalar que si el lenguaje es comun a todos, el mensaje llegara
con mayor precision y la aceptacion del mismo ser4 mucho

mas facil. (p.23)

El lenguaje en tanto conjunto de signos y simbolos, se refiere a una
situacion concreta expresa una cultura, precisamente aqui se
encuentra la diferencia entre lengua y habla, es asi que los actos
individuales del habla son exteriorizacion practica de los habitos

lingliisticos que estan definidos por aspectos culturales , en los que la
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percepcién y la apreciacion de la realidad estdn determinados por la
cultura de las personas y en el caso concreto de los programas de la
television informativa, las expresiones linguisticas dan cuenta de la

realidad social en el que se desenvuelven los periodistas.

El lenguaje para ser asumido como elemento de apropiacion, requiere

ser publico, es decir todos deben compartir el significante.

El lenguaje permite que nos comuniquemos para poder expresar las
ideas que se puedan tener, asimismo, este lenguaje cumple diferentes

funciones.

En ese sentido, Colegio 24 hs (2004) sostiene que:

Por lo tanto podemos decir que las funciones del lenguaje son:

Funcion Informativa

El primer uso del lenguaje es comunicar informacion, y esto se
realiza mediante el empleo de proposiciones, que son
expresiones declarativas de las cuales puede decirse que son
verdaderas o falsas. El discurso informativo es usado para
describir el mundo y para razonar acerca de él. La ciencia nos

ofrece los ejemplos mas claros de este tipo de discurso.

Funcién Expresiva
El lenguaje tiene una funcion expresiva que puede darse de

dos maneras:

1.Cuando se lo usa para dar expansibn a sentimientos y
emociones personales, pero no esta destinado a despertar una
actitud similar en otras personas.

2.Cuando, ademas, pretende despertar los mismos sentimientos o

actitudes en sus oyentes.

Funcion Directiva
El lenguaje cumple una funcion directiva cuando se lo usa con

el propésito de originar (o impedir) una accion manifiesta. Los
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ejemplos mas claros de discursos directivos son las érdenes y

los pedidos.

Funcién Ejecutiva
En este caso el verbo principal de la oracion es realizativo, es
decir que el hablante realiza la accion que el verbo expresa.

(pp 5-10)

Cuando se emplea el lenguaje, se realiza con la intencion especifica
de poder tener contacto comunicativo con otros individuos. Debido a
ello, para poder analizar cada funcion del lenguaje de la mejor manera,
se ha dividido en funciones ya que cada una tiene un propésito para
poder provocar una determinada reaccion en el receptor, como es en
el caso de las noticias en torno al medio ambiente las cuales deben
ser expresadas con toda la claridad posible ya que dicho tema

presenta terminologias no muy conocidas por la poblacién.

El lenguaje es muy importante porque nos permite expresar a través

de las palabras y poder manifestar lo que sucede en el entorno.

Por tal motivo, Castruita (2010) sostiene que:

Lenguaje es la capacidad que el ser humano tiene para
comunicar sus pensamientos, tal y como lo sefialan algunos
estudiosos. El lenguaje y el pensamiento son dos elementos
autbnomos que se unen a partir de situaciones comunes. Esto
nos da una idea soélida para una mejor estructura del
pensamiento, pues la lengua comunica una realidad, misma que
se manifiesta en funcion del entorno social donde se vive. En
otras palabras, la lengua es el medio que nos permite conocer la

realidad que nos rodea. (p.14)

El lenguaje permite que la persona se interrelacione con otras, y sirve
para que se desarrolle, integre y se forme. Asimismo, es una
herramienta para poder expresar la posicion o el pensamiento acerca

de los acontecimientos que se considera importantes para el
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individuo, y pueda defender su punto de vista si los demas no estan de

acuerdo con lo que se expresa.

Existe una variedad de lenguajes que la persona puede emplear para

poder comunicarse con los demas.

Asi lo manifiesta Castruita (2010) sefalando que:

...el lenguaje tiene una expresion amplia, pero es necesario saber
que, asi como cada grupo humano tiene su propia lengua,
también existen diversos tipos de lenguaje para la comunicacion:
a) Lenguaje oral.

b) Lenguaje escrito.

¢) Lenguaje mimico.

d). Lenguaje pictografico.

Lengua oral y lengua escrita

El lenguaje oral se da cuando la comunicacién se lleva a cabo
mediante la palabra hablada. Esto constituye un factor importante
en la convivencia de un grupo social determinado, o en cualquier
sitio donde la actividad humana lo requiere.

Al lenguaje escrito se le conoce como grafico, pues para su uso se
requiere de una serie de signos llamados grafias, mismos que al

pronunciarse se les denomina fonemas.

Lenguaje mimico
Es muy frecuente encontrar este lenguaje en muchos lugares
comunes: un agente de transito en cualquier avenida; los jueces

de linea en el futbol, etcétera.

Lenguaje pictografico

Este lenguaje se presenta por medio de signos. Asi, un signo es
un medio que nos permite entender algo o hacer saber algo a una
persona o personas para comunicarse. Igualmente, es necesario
decir que un signo tiene dos partes: La porcion simbolica que se
conforma por el dibujo, la flecha, etcétera, y el concepto, todo

aquello que se comunica con una sefial. (pp 14-18)
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La manera para poder comunicarse con otras personas no solamente
se basa en la comunicacion oral, sino que también existen otras
formas de comunicarse, asi mismo, poder recepcionar el mensaje que
desea informar de manera precisa sin que exista confusion, evitando

gue el mensaje sea ambiguo y cause problemas en la comunicacion.

La responsabilidad que tiene el periodista al emitir la noticia esta en
que el discurso debe estar bien estructurado para el receptor.

En tal sentido, Rubio (2016) manifiesta que:

Otra particularidad del lenguaje de las noticias de la television es
la unidireccionalidad. Esto significa que en el momento de
redactar una noticia debemos tener en cuenta que el discurso de
un informativo de television no espera una respuesta inmediata
del telespectador, que no puede intervenir. No sucede lo mismo
en una conversacion, en la que los interlocutores se interrumpen,
afirman o niegan ideas expresadas, se contradicen uno al otro,
discuten sobre el contenido del discurso. En una conversacion
se establece una interaccion instantanea entre emisor y receptor,
y entre los dos trenzan un discurso comprensible y coherente.
En un teleinformativo, es el emisor, exclusivamente, quien tiene
la responsabilidad de hacer comprensible el discurso. Esta
responsabilidad obliga al periodista a respetar lo que establecen
las méaximas conversacionales, que garantizan un uso eficiente
del lenguaje. A grandes rasgos, se supone que cuando dos
personas hablan seran breves —maxima de cantidad—, diran la
verdad —maxima de calidad—, evitardn la oscuridad y la
ambigliedad —-méxima de manera—, y aportaran toda la
informacion necesaria para que lo que dicen se entienda, pero
no mas -maxima de relevancia. Esto es lo que los
telespectadores esperan: brevedad, veracidad, claridad vy

concision. (p.27)

El discurso que emplea el periodista debe tener un estandar de calidad

y no solamente debe pensar cOmo se va a presentar la noticia, sino
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también ponerse en lugar del televidente que no podr4 en ese
momento responder o dar juicios de valor sobre lo que ha visto. Es por
ello, la importancia de como maneje el lenguaje y los criterios que

utilice.

1.2.1.3 Imagenes
Se suele sefialar con frecuencia que una imagen vale mas que mil
palabras, la contundencia se puede evidenciar en las préacticas
frecuentes del periodismo, ella permite la percepcién de la realidad,
traduce una experiencia, un hecho. Se trata de una representacion de
la realidad, o dicho de otro modo de la modelacién de la realidad con

alguna aproximacioén a ella.

En tal sentido, Villafafie (2006), sostiene que:

El estudio de su naturaleza puede reducirse a dos grandes
procesos: la percepcidn y la representacion, (...) de la
percepcién dependen todos los mecanismos de seleccién de la
realidad: la representacion supone, a su vez, la explicitacion de

una forma particular de tal realidad. (p.30).

Referirse a la imagen supone en principio un primer acercamiento de
la realidad, a través de la percepcion que se tiene de la misma, y en
segundo término la representacion que de alguna manera es la fijacion
del objeto o de la realidad en la memoria, en el inconsciente de quién

la observa.

Por tal motivo, Villafafie (2006) manifiesta que:

Las representaciones modelizan la realidad restituyendo sélo
algunas caracteristicas visuales pertinentes de dicha realidad.
Esto no quiere decir que una representacion medianamente
abstracta sea completada por el observador hasta !legar a una
copia mimética. El observador infiere la realidad a partir de unos
rasgos pertinentes y genéricos, que son los que la representacion
le ofrece. La modelizacion simbdlica implica una transferencia de

la imagen a la realidad. (p.37)
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Las representaciones de una realidad les presentan a los televidentes
elementos identificadores de la realidad, porque serdn los actores
sociales consumidores de los informativos televisivos los que tengan
rasgos medianamente aceptables por todos y que la imagen le
represente. La desvirtuacion de ella, tienen implicancia ética porque
deforma la realidad. En relacién a los hechos noticiosos sobre la
problematica ambiental, tiene que primar la imparcialidad en la

propalacién de las imagenes y no estar sujeta a intereses creados.

El soporte visual que se emplea en la television es el conjunto de los

elementos que hacen visible el mensaje.

En ese sentido, Regalado (2008) sefala que:

La imagen es un soporte de la comunicacion visual que materializa
un fragmento del entorno éptico susceptible de subsistira través
del tiempo (A. Moles, cit. por Rafael Gémez, 2001:40). Las
imagenes visuales son instrumentos intencionalmente producidos
para transmitir determinados mensajes, se plasman en soportes
materiales y su nivel de iconicidad es decidido por el emisor.
(p.57)

La televisién ha logrado posicionarse a través de los afios debido a

gue tiene un valor agregado y diferencial que es la imagen.

Estas imagenes llevan consigo el mensaje de manera visual que
permite que el receptor pueda ver los acontecimientos que estan
sucediendo informandose adecuadamente y poder generar su propio

concepto.

Es importante que la imagen tenga sonido ya que se complementan
y permiten que el mensaje sea mas eficaz.
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En tal sentido, Villafafie (2014) sefiala que:

la relacion entre la imagen y la realidad resulta
insoslayable, se hace igualmente necesario adoptar una
posicion conceptual respecto a estos dos fendmenos, ademas
de explicar cuales son las posibles relaciones entre ambos y

los modos de modelizacion icdnica de la realidad. (p.15)

En la sociedad en que vivimos, la cual se denomina “La sociedad
multimedia”, es dificil imaginar la imagen separada del audio, ya que
si faltaria una de estas unidades, no lograrian el efecto esperado en
la teleaudiencia, y la television ya no seria considerada un medio de

comunicacion de masas.

Los programas transmitidos en la televisibn estan basados en el
trabajo de un equipo profesional que se guia de los estandares
establecidos.

Por este motivo, Romero (2009) sefiala que:

El disefio y produccion de las imagenes en television
corresponde hoy dia a un esquema estandarizado y aceptado
convencionalmente en todos los paises. La operacion de los
instrumentos necesarios para poner en funcionamiento una
estacion transmisora, exige la colaboracién continua y
sincronizada de un numeroso equipo humano, entre

profesionales, técnicos y personal administrativo. (p.17)
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Los recursos humanos y técnicos permiten que se elaboren los
programas televisivos basandose en los esquemas estandarizados
logrando que se cumplan los objetivos establecidos. Es importante
gue todo el equipo este comprometido con el papel que desempeiian
para poder presentar un programada de calidad que llegue al

televidente.

1.2.2 Cultura Ambiental

La cultura ambiental se expresa en los valores, quiere decir la jerarquizacion e
importancia asignada a los hechos y a los fenbmenos, se expresa igualmente
en los conocimientos, actitudes y en las practicas, que se sustenta en las
acciones individuales o colectivas, en el quehacer de las personas que

consumen los programas de television.

La sociedad ha tomado una postura de interés a la cultura ambiental, asimismo, se ha

concientizado ante la problemética que presenta el planeta.

En ese sentido, Veldzquez y Fernandez (1998) sostienen que:

...la cultura ambiental expresa hasta qué medida se ha comprendido la
problematica ambiental y qué se esta dispuesto a hacer para colaborar
a su solucién. La contribucion a mantener limpios los entornos naturales
y urbanos, el uso de contenedores de reciclaje o la renuncia al abuso
del vehiculo particular, son algunos aspectos que hablarian

positivamente de una sociedad ambientalmente culta. (p.191)

Cada vez se suman personas que se concientizan en apoyar la cultura
ambiental y la responsabilidad que tienen para preservar el planeta. La actitud
de la gente, por ejemplo manteniendo el cuidado de los lugares publicos, o

desde su hogares, con la clasificacion de los deshechos organicos e

48



inorganicos, ha originado que este comportamiento se intensifique en la

sociedad cambiando notoriamente el estilo de vida.

En la sociedad actual, es necesario modificar la vision que se tiene frente a los

problemas ambientales, actuando y fomentando la cultura ambiental.

Por tal motivo, Veldsquez y Ferndndez (1998) sefialan que:

La cultura ambiental no es, por lo tanto, una exquisitez del
comportamiento ciudadano, sino una faceta civica y, si bien es verdad
gque se practican fuertes muestras de solidaridad con las poblaciones mas
necesitadas, la “solidaridad ambiental” profundiza mas en su contenido,
puesto que no se trata de ayudar a cualquier precio sino en linea con el

desarrollo sostenible de los pueblos necesitados. (p.192)

Fomentar la cultura ambiental, es garantizar un futuro mejor para las actuales y
préximas generaciones, respetando el planeta y mejorando la calidad de vida.
Es importante entender que la falta de cultura ambiental, conlleva a que se
depreden los recursos naturales ocasionando la destruccién de los territorios y

de los pueblos.

El futuro del planeta depende de cada persona que tome conciencia y sea

parte de la cultura ambiental logrando fomentarla a otras personas.

En ese sentido, Veldsquez y Fernandez (1998) afirman que:

La cultura ambiental no puede tampoco entenderse solo por sus
aspectos practicos: al prevenir los incendios forestales no se garantiza
solamente la conservacion de un recurso o la prevision de las emisiones
de CO2 sino el mantenimiento de un entorno de vida, pues ademas del

valor intrinseco que cada ser vivo tiene, todo esté relacionado con todo,
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y el futuro, aunque lo escribamos los seres humanos, compromete y

tiene que ver con todas las formas que comparten la existencia.

Para que esa cultura ambiental sea realidad y presencia permanente en
nuestra sociedad, hay una via imprescindible: la educacién ambiental.
Ya se habrd advertido que no es ensefianza ni informaciéon, sino
educacién, de ahi que su metodologia esté enfocada hacia la
interiorizacion de los valores ambientales. La educacion ambiental debe
considerar todos los ambitos posibles y uno, inexcusablemente es el
escolar. Por ello, profesores y maestros deben considerar seriamente
esta disciplina para que no falte en ningln centro ni nivel educativo.
(pp.192-193)

En algunos centros educativos, la falta de conciencia ambiental esti
perjudicando al planeta y a todo ser viviente. Es importante que desde las
aulas, se realice un ambiente de formaciéon referente a los cambios climaticos

que se estan presentando.

Los especialistas en temas ambientales tienen la experiencia y los
conocimientos adecuados para llevar a cabo los diversos procesos en pro del

medio ambiente.

Por tal razén, Ramsay y Beltran (1997) manifiestan que:

Un conjunto de ideas comprendido en los principios de la cultura
ambiental corresponde al nivel de conocimiento que se tiene de los
ecosistemas y del ambiente y de la forma como se aplica este tipo de
conocimientos. La idea fundamental en este aspecto es la de actuar con
un conocimiento previo del ambiente, de esta forma se evitara errores y
se podra establecer mejor los elementos que deben ser preservados,
reemplazados, etc. y hasta qué grado es posible una intervencion y por lo

tanto que tipo de tecnologia puede ser utilizada. (pp. 450-451)
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La importancia de tener conocimiento acerca del ecosistema y del ambiente,
permitira que se desarrolle estrategias transcendentales que ayudaran a
mejorar la conservacion del medio ambiente. También una de las herramientas
importantes es la tecnologia que logrard que haya mas eficacia y rapidez para

obtener resultados positivos.

Se ha producido una degradacion del planeta, debido a que el ser humano no
era consciente del dafio que hacia al medio ambiente y al consumo

indiscriminado de los recursos naturales.

Por tal motivo, Castillo y Gonzales (2009) sefialan que:

Ante los procesos de degradacion ambiental y agotamiento de los
recursos naturales, el manejo de ecosistemas ha sido planteado como
una alternativa que utiliza la investigacién ecoldgica y el monitoreo para

adaptar el manejo a cambios en sistemas socioecolégicos complejos
(p.71)

Al hacer referencia sobre temas ambientales hay que tener en cuenta que ha
sido necesario el surgimiento de varias subdisciplinas, debido a la alta
complejidad y éstas ayudan a analizar la problematica, buscando soluciones
adecuadas. Debido a ello, el ecosistema es muy complejo pero esta en relacion
de la naturaleza que ayuda a comprender al detalle los temas relacionados con

el ambiente.

El estado deberia tomar importancia y valorar los recursos naturales y
ambientales que se tienen, dandole un valor monetario para poder

salvaguardar y protegerlos.

En ese sentido, Mantilla, Vergel y L6pez (2005) sefialan que:
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Los recursos naturales y ambientales son alterados con mayor
frecuencia en los procesos propios de la actividad econémica, lo cual
implica la adopcién de patrones de valoracion y variables comparables
con los parametros utilizados en la evaluacion econdmica, si se quiere
llegar a un juicio preciso o lo méas aproximado para la determinacion del
grado de sostenibilidad. Es decir, en la evaluacion de la sostenibilidad
ambiental como elemento imprescindible del verdadero desarrollo de
una nacion, se debe establecer valores monetarios para los recursos
ambientales y sus cambios, por su estrecha relacibn con la
supervivencia y el bienestar del hombre, propdsito central de la

economia.

Medir la sostenibilidad ambiental tiene como fin asegurar informacion
gue sirva para evaluar la eficiencia y eficacia de la politica ambiental, de
conservacion, mantenimiento y recuperacion de los recursos naturales
renovables y no renovables, identificando condiciones de bienestar en la

comunidad, como resultado de su interrelacion con la naturaleza. (p.27)

Es transcendental colocar un costo o precio a los recursos haturales gue son
empleados como insumos por empresas que lucran, ya que un porcentaje de
éstos no son renovables. Por lo tanto, la valorizacion econémica beneficiara a
la sociedad y al medio ambiente, pero estos ingresos deben ser invertidos en

fomentar la conservacion.

Es importante contar con una filosofia ambiental porque ayudara a establecer
lineamientos y funciones que deben realizar los defensores del medio

ambiente.

En ese sentido, Kwiatkowska y Issa (2003) sostienen que:

La filosofia ambiental podria servir como:

1. Una guia para los activistas ambientalistas en busca de
justificaciones éticas para sus actividades en defensa de otros animales

y ecosistemas.
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2. Una ética aplicada para administradores de recursos.

3. Un instrumento general para quienes dictan las politicas,
ayudandoles a delinear de manera mas responsable las politicas
ambientalistas.

4. Un faro para el pablico en general, tratando de expandir sus
nociones de obligacibn mas alla de los confines tradicionales de las

preocupaciones morales (centradas en los humanos) (p.248)

Tener una guia acerca de filosofia ambiental proporcionar4d pautas que
permitiran orientar los principios o procedimientos de las buenas practicas
ambientales que ayuden a fomentar y desarrollarse en la sociedad. Asimismo,
indicar4 el rol que desempefara cada sector de la sociedad en diversos
sectores: la politica, el estado, la educacion, los medios de comunicacién, entre
otros.

El deterioro de los recursos ambientales estd ocasionando serias

consecuencias al planeta.

Mondéjar (2014) sefala que:

El conflicto ambiental implica por tanto una afectacion a un
ecosistema, o problemas concretos de algin aspecto del mismo pero
en todo caso supone una afeccién al equilibrio ecolégico. Cuando nos
encontramos ante un conflicto ambiental, se hara referencia a una
situacion de estas caracteristicas, en la cual la agresion al medio
ambiente es el componente de disputa. Para resolver un conflicto
ambiental, no existen soluciones aisladas sino que se trata de un
proceso multidisciplinario que debera contemplar otras disciplinas
como la economia y la politica que tienen gran peso, pero ademas se
han de evaluar las consecuencias que dicha solucién tendra a corto y

largo plazo para la sociedad en su conjunto. (p.47)
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Los dafios que se ocasionan al medio ambiente ponen en peligro los recursos
naturales, asi como la flora y fauna, por tal motivo muchos sectores estan
involucrados en la soluciéon a dicha problemética. Los desastres ocasionados
por la negligencia del ser humano en contra de su habitat est4 afectando la

supervivencia de las futuras generaciones.

1.2.2.1 Aprendizajes

Como sefala Habermas, la fundamentacion de los hechos va
emparejada a la de aprendizajes, en la medida en que la accién
racional significa la blisqueda de hechos y expresion de la realidad,
por ello ponen el énfasis en cdmo una argumentacion es capaz de
generar aprendizajes, vale decir la aprehension de sucesos,
secuencias, procesos, sobre el particular, sefiala Ausbel (1985) se
refiere a la importancia que tienen los aprendizajes significativos, en la
medida en que la persona es capaz de reproducir, conocimientos,
habilidades y destrezas en situaciones y circunstancias diferentes a la
que gener6é el proceso de aprendizaje, vale decir que los
conocimientos se aplican en cualquier circunstancia, porque se remitio
al inconsciente colectivo, desde el que se filtrara cuando se requiere
asumir la solucion de un problema o enfrentar una situacién concreta
como es el caso de la gestion de residuos sélidos, que requiere
conocimientos, habilidades, destrezas y practicas muy bien

fundamentadas.

El ser humano siempre esta en un proceso de aprender, que le
permitira cambiar actitudes, valores y lo pondra en practica en el

medio que se desenvuelve.

En ese sentido, la Universidad Nacional de Educacién a distancia

(2002) sostiene que:
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...aunque existen multiples definiciones para referirse al
aprendizaje, en el contexto de esta asignatura entenderemos
por aprendizaje « cualquier cambio duradero en el repertorio
conductual de un organismo que tiene lugar como resultado de

la experiencia con los acontecimientos ambientales. (p.36)

Aprender de cultura ambiental permitira que las personas cambien su

vision y actitud acerca de la importancia y conservacion del planeta.

Esté cambio ayudaré que se cree una concientizacion en la conducta,
y fomentara que la sociedad asuma una posicion favorable en su

comportamiento evitando el abuso de la destruccion del ecosistema.

El aprendizaje adquirido, se debe fomentar en la sociedad y orientar a

la recuperacién y preservacion del ecosistema.

Por esta razén, Rodriguez y Serna (2015) sefialan que:

El abordaje del aprendizaje y el cambio que aqui se propone
recupera los desarrollos enriquecidos de la sistémica y de la
ecologia, entendiéndolos desde una postura abierta a los
desafios de la complejidad. Se puede decir, entonces, que es
un enfoque soportado en la organizacion interaccional de los
medios o los entornos donde la generacion permanente de
diferenciaciones supone contingencias creadoras. Estas
contingencias creadoras emergentes estan en la base de los
recursos con los cuales los sistemas ecolégicamente
entendidos se realizan en las experiencias. Hay, en ese
sentido, una idea del aprendizaje y el cambio que, en medio de

los encuadres de los contextos, crea en la experiencia. (p.16)

Con los conocimientos adquiridos, es mas facil desempefiar un rol

mas activo en la proteccion y apoyo a la preservacion del ecosistema.
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También permite que se organicen de manera mas eficaz y se pueda
dar una difusién con una mayor estrategia que logre sumar a mas
personas comprometidas con la proteccion del medio ambiente, el

ecosistema generando un cambio que beneficie a la sociedad.

Para poder modificar la conducta es necesario dar estimulos o
vinculos que cambien su comportamiento en el entorno que se

encuentra.

En ese sentido, Gallardo y Camacho (2008) manifiestan que:

La modificacién relativamente permanente de la conducta
refleja, operante o cognitiva del sujeto debida a la exposicion a
situaciones estimulares o0 a la actividad practica, bien fisica,
bien cognitiva, que no puede ser atribuida a pautas de
comportamiento innatas, a situaciones transitorias del

organismo o al desarrollo madurativo. (p.23)

Debido a los acontecimientos que se han reflejado en el planeta por el
cambio climatico, su influencia ha hecho que las personas modifiquen
su comportamiento teniendo una actitud mas sensible y
concientizadora sobre lo que esta sucediendo con el ecosistema y los
recursos naturales. Sus actitudes no se basan en palabras, sino en
acciones a partir de la implementacién de politicas y programas de

gestién ambiental.

El aprendizaje permite adquirir nuevos conocimientos que se pone en

practica ante situaciones que se presentan en un entorno social.

Por tal motivo, Echeverria (2009) sefala que:
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El aprendizaje es aquella accion que nos conduce a un cambio
de la accion. Ese es su proposito: llegar a hacer lo que antes
no haciamos y, muchas veces, lo que antes no podiamos
hacer. Un resultado insatisfactorio es por definicion el producto
de una accion inefectiva. Al comportarnos de la manera que lo

hicimos no logramos incrementar nuestro nivel de satisfaccion.
(p.37)

Los cambios de actitudes estan basados en el aprendizaje que permite
a la persona desenvolverse con los deméas. Todo aprendizaje
promueve el cambio para mejorar en las areas que se estan fallando y
se logre los objetivos a los que se quiere llegar, permitiendo el
desarrollo que vive la persona. Hay que resaltar que el ser humano
tiene ciertos hébitos mentales que debe cambiar y esto significa el

aprender a desaprender.

1.2.2.2 Actitudes

Las actitudes se asumen como la disposicion que tienen las personas
hacia una situacion u objeto, esta disposicion siendo positiva permitira
acondicionar a las personas hacia una predisposicion para actuar o
valorar los hechos, siendo de caracter individual y subjetiva, tienen
relacion directa con los valores, que determina que las personas opten
por una situacion u otra, o simplemente le asignan mayor valoracion, y
actten en funcién de ella, como en este caso la construccion de una
cultura ambiental, requiere en principio de una valoracién de la vida,
de la calidad del medio ambiente, de la flora y fauna que se vera
afectada si las personas no valoran la administracion racional de
cuanto existe en el contexto y sobre todo en la gestion de los residuos
sélidos, asi se admite que las personas que tengan actitud positiva

lograran tener practicas racionales.

Las actitudes tienen un componente cognitivo que tienen relacién
directa con los conocimientos, la informacion que se le proporciona

sobre los diferentes procesos de la gestiébn ambiental de los residuos
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sélidos a través de los noticieros de la television, el otro componente
es el afectivo, que se refiere a los sentimientos, emociones y afectos, y

el conductual que es la disipacion final asociado al objeto y el sujeto.

En ese sentido, Allport (citado por Parales- & Vizcaino-Gutiérrez
2007), indica que:

En la historia de las actitudes, la individualizacion las alejé de
su esencia social, convirtiéndolas en fendmenos mentales,
internos, concepcion que permanece vigente, (...) Convertidas
en manifestaciones individuales, las actitudes designan
procesos interiores, estados neuronales que orientan la
disposicién a la accion Desde esa perspectiva convencional,
las actitudes son antecedentes del comportamiento y por lo
tanto su estudio se considera prerrequisito para la prediccion

de la accion. (s/p)

Las actitudes constituyen estados mentales ligados fuertemente con
los valores, desde el transito hacia la accién serd garantizada de
manera exitosa, tanto mas porque esta en el inconsciente de las
personas, debiendo pasar a formar parte de la memoria colectiva de
un grupo social, en la que es posible identificar las representaciones

sociales que guiaran todos los procesos.

La representacién social permite construir imaginarios colectivos a
partir del respeto bien fundado hacia la naturaleza, donde con alguna
frecuencia se suele hacer intervenciones que resultan siendo

atentatorias contra lo tradicional o lo que es mas relevante.

Las actitudes se refieren al comportamiento que se tiene ante las

circunstancias que pueden suscitarse en la vida de las personas.
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Por tal motivo, Ibafiez (2004) manifiesta que: “La actitud, ha sido
entendida como una predisposicion interna del individuo. Y como
podremos ver, la manera de concebir esta predisposicion ha ido
variando: a menudo se le ha dado un caracter afectivo, pero también

cognitivo y conductual”. (p.132)

Frente a situaciones inesperadas, cada persona actla de manera
diferente, este comportamiento se denomina actitud. Estas actitudes
dan a conocer las posiciones que tienen reflejando sus sentimientos,
opiniones y conocimientos que pueden ser positivas o negativas y que

esta estrechamente ligado a la personalidad.

Las transmisiones que difunden los medios de comunicacion
constituyen una herramienta persuasiva sobre distintos sucesos que

estan aconteciendo.

En tal sentido, Ibafiez (2004) sefiala que:

Los medios de comunicacion tienen también un papel muy
importante en la configuracion de actitudes debido a que en
sus informaciones, programas y publicidad transmiten también
valores, opiniones, modelos, etc. que las personas pueden
adoptar. De todas formas, los estudios empiricos sobre la
influencia en adultos de los medios de comunicacion —en

especial la television— no son concluyentes. (p.146)

Conforme ha ido evolucionando la sociedad, los medios de
comunicacion también se han mediatizado, logrando ejercer una gran
influencia en la sociedad sobre distintos sucesos, permitiendo que se
genere distintos climas de opinion sobre acontecimientos sociales,
econdmicos y politicos focalizando la atencion del publico o receptor.
En lo que respecta a la problematica medio ambiental, la difusion de

las noticias acerca de estos temas, ha originado que diversos sectores
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de la sociedad, muestren una actitud de rechazo protesta contra todo

aguello que afecte su habitat y el medio ambiente.

Las actitudes pueden ser aprendidas o adquiridas y se basan en lo
cognitivo que son los conocimientos previos que se tienen, y las

motivacionales.

Por esta razoén, Ibafiez (2004) manifiesta que:

Hay teorizaciones que parten de la premisa de que las actitudes
son Utiles y cumplen funciones importantes para las personas.
Dichas funciones pueden ser divididas en motivacionales y
cognitivas, y mientras que las primeras nos presentan las
actitudes como respuestas a necesidades individuales o de
grupo, las segundas se centraran en el impacto que tienen en el
procesamiento de la informaciéon. Ahora bien, un problema de
estas teorias es que asumen gque las actitudes son Uutiles para
personas individuales, pero sin embargo, a menudo la
funcionalidad de las actitudes no estd en relacion con las
necesidades personales de un sujeto, sino con las necesidades

e ideologia del grupo al cual las actitudes remiten. (p.148)

Para entender mejor las actitudes del ser humano, hay que entender
las predisposiciones que pueden ser complejas en la interaccion
social. Estas actitudes pueden cambiar o mantenerse dependiendo de
la informacibn que se maneje. Las actitudes motivacionales y
cognitivas son maneras de reaccionar en la vida, y cémo es
interpretada de forma individual por cada persona. Sin embargo,
cuando se trata de la necesidad de la sociedad o de un grupo, se va a
tener una actitud que buscara el bien comdn o beneficio de todos los

integrantes.
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Para conocer a una persona es necesario analizar sus actitudes y

estas daran a conocer la personalidad y el comportamiento que tiene.

En ese sentido, Moral e Igartua (2005) sefialan que:

Una de las claves que pueden explicar el éxito alcanzado por
las actitudes se deriva de su vinculacion a la conducta.
Conocer cudles son las preferencias y las actitudes de una
persona en torno a un tema determinado, “supone”’ la
posibilidad de poder predecir su conducta, es decir, que las
actitudes son indicadores de cémo se van a comportar las
personas en el futuro. Y esto es algo que no sélo interesa a la
Psicologia, sino que también se convierte en un objetivo
prioritario para otras disciplinas de las Ciencias Sociales:
Economia, Sociologia, Politica, etc. Pero resulta curioso que, a
pesar del interés cientifico que han suscitado las actitudes, en
torno a su naturaleza y existencia, sigue habiendo una gran
incertidumbre académica y cientifica. La respuesta a esta falta
de acuerdo hay que buscarla en el hecho de que las actitudes
no son algo observable, su existencia no se puede mostrar
empiricamente y, mas bien, hay que entenderlas como una
construccion teorica derivada de su observacion indirecta de
comportamientos externos, especialmente de los verbales. Por
tanto, su constatacion viene dada por la presencia de
opiniones, ideas, juicios 0 reacciones afectivas, en las
respuestas dadas por las personas en una situaciéon
determinada (Pastor, 1994). Las actitudes, desde un punto
vista funcional, ayudan a las personas a expresar aspectos
fundamentales de su interior, y también facilitan la comprension
del mundo exterior, organizando y simplificando la multitud de

estimulos que provienen del ambiente. (p.72)

La manera de proceder del individuo ante ciertas circunstancias no

solamente es de interés de una ciencia, debido a que estudiar al ser
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humano es muy complejo. Esta complejidad no se basa Unicamente
en la observacion, sino que se tiene que emplear otras herramientas
gue permitan determinar la posicion que tendra la persona ante

situaciones que se le presenta en la vida diaria.

Las actitudes son respuesta que se tiene ante los actos externos

donde se manifiesta un comportamiento.

Por esta razén, Cortina (2006) citando a Park sefiala que:

Existen cuatro criterios para la definicién de una actitud:

1) Debe tener una orientacién definida en el mundo de los
objetos o valores y por esto se diferencia de los reflejos simples

o condicionados.

2) No debe ser un tipo de conducta tensién aun cuando esté
latente, automatica o rutinaria, sino que debe desplegar alguna

tensién aun cuando esté latente.

3) Debe variar ineficiente en intensidad, estando algunas veces

imperante y otras veces relativamente ineficiente.

4) Estan enraizadas en experiencias y por lo tanto no son

simples instintos. (p.90)

Para considerar que un comportamiento es una actitud, se debe
comprender que la persona tenga sus valores sociales que suelen
ser la familia, dinero, amistad, amor, entre otros, los cuales deben

estar definidos ante factores externos de la sociedad. También puede
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existir hostilidad o desacuerdo ante ciertos temas, y alli también se
puede medir el comportamiento del individuo. Estas acciones estan
basadas a las experiencias previas que ha tenido en el transcurso de

su vida.

1.2.2.3 Respeto

Uno de los valores éticos difundidos es el respeto a las personas,
objetos, situaciones y principalmente el respeto por la vida, la
diversidad cultural, y por tanto el respeto por el medio ambiente, con el
que se garantiza el desarrollo pleno, y por tanto el desarrollo
sostenible que es lo mismo que decir desarrollo econémico, social y
ambiental. Los informativos que abordan los problemas ambientales lo
hacen con conocimiento pleno de su responsabilidad social que tienen
como medios para garantizar su rol protagonico en la construccion de
ciudades mas sostenibles pero también conscientes de la funcion
solidaria con todos los espacios en el que el hombre realiza

actividades que no deben afectar los entornos.

El respeto se configura y se expresa en los actos, por tal motivo,
Frankea, citado por Taylor, 2005, sefiala que: “Para que una criatura

sea digna de consideracién moral, es su capacidad de sentir”. (s/p)

El autor hace referencia a uno de los aspectos importantes de la
cultura ética que es el afectivo, pasando por el de conocimientos,
guien no conoce es incapaz de sentir, por ello el rol protagénico de los
programas de television informativos, de generar conocimientos para
luego sensibilizar a los actores sociales sobre problemas ambientales

como los de la gestidn de los residuos sélidos.

La capacidad de sentir se relaciona de manera directa con la actitud,
es asi que adoptar una actitud de respeto por la naturaleza sera una
condicion fundamental para determinar que las personas tienen

respeto por la vida, por cuanto les rodea. Estas se constituyen en
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razones fundamentales para tener una disposicion positiva; tener
actitud supone asumir un conjunto de disposiciones: La disposicion
para promover o proteger el bien de cosas vivientes silvestres como
un fin dltimo y desinteresado, asi como la disposiciéon para llevar a
cabo acciones por la razén de que tienden a realizar ese fin, vemos
que tales disposiciones comprometen a una persona con los principios

de consideracion moral y de valor intrinseco.

A la hora actual frente a los evidentes problemas ambientales, es
necesario tener diferentes tipos de actitudes que es lo mismo que
decir bajo la propuesta de Taylor que se debe asumir disposiciones
para la conservacion de los seres vivos incluido los silvestres, asi
mismo tener disposicion para actuar y asumir acciones concretas, sélo
en esta medida se puede afirmar que las personas poseen valores
éticos.

El respeto permite que se viva de manera armonica con las otras

personas del entorno, y también con el medio ambiente.

En ese sentido, Esquirol (2006) sostiene que:

...el respeto es una actitud ética que nos vincula directamente
con las cosas, con el mundo. No es que pretenda con esto
resucitar viejos y mas o menos ingenuos realismos; después
de algunas lecciones de la filosofia moderna, ya no es posible
obviar la centralidad de la persona en tanto que sujeto
cognoscente, y, sin embargo, eso no quita que, como también
se ha intentado abordar en algunos planteamientos
contemporaneos, se ensaye una filosofia que gire en torno a la

pregnante relacion entre el yo y el mundo. (p.10).

El respeto es una de las bases importantes que permite convivir con

otras personas estableciendo la reciprocidad. También esta
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relacionado con valorar a las personas que son diferentes a uno para
vivir en armonia en la sociedad. Es importante el autovalorarse a
pesar de los errores o debilidades que se puedan cometer, se tiene
gue tener una actitud de respeto a si mismo y reconocerse como ser
anico. El respeto garantiza una sana convivencia entre todos aquellos

que protegen los recursos naturales, el medio ambiente, etc.

La manera de tratar a otra persona o como deseamos ser tratados,

son formas de respeto y reconocimiento de valor propio.

Por tal motivo, Sanchez (2014) sostiene que: “...La forma como
hablamos y como nos dedicamos a escuchar al otro, o sea, la
naturaleza de nuestras acciones, demuestran respeto. Es necesario

rescatar el amor propio de cada uno para respetar al otro”. (p.30)

El respeto es una de las acciones mas importantes que reflejan la
calidad de ser humano, y hace la diferencia con los demas. Asimismo,
tolerar esas diferencias y ponerlas en practica demuestra el auto

respeto que se tiene a no juzgar negativamente a los demas.

1.2.2.4 Practicas o acciones

Las cuatro acciones que propone Weber son muy importantes, el
primero se resume en la racionalidad que persigue fines, el segundo
hace referencia a la accidon sustentada en los valores, lindando con los
principios éticos de cada persona, grupo social que de alguna manera
inspira el accionar de las personas, el tercero se refiere a la accion
afectiva y la tradicional, todas ellas de acuerdo al autor se combinan
en diferentes situaciones, sin embargo las que tienen mayor
preponderancia son las sustentadas en la racionalidad, en tanto que le

resta menos importancia a aquellas determinadoras por los afectos.
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La accion, pues, responde a la libre decisidn del sujeto; se origina, se
decide y se realiza por el sujeto actuante, de acuerdo con el complejo
sistema de pensamiento del sujeto; es él quien en primer término
imprime  significado a su decision de actuar, ponderando la
trascendencia externa que puede alcanzar para si y para otros su

actuacion.

Las acciones conforme sefiala cobran significado en la medida en que
el actor social le confiera significado, teniendo en cuenta el valor que
pudiera tener su accionar tanto para la persona que asume una accién
asi como para la otra persona en términos colectivos. Se trata de
asumir las acciones generadas por los informativos televisivos en la
practica, en el accionar cotidiano frente a los problemas ambientales y

particularmente frente a los residuos sélidos.

Las acciones que se realizan pueden ser percibidas de diversas

maneras causando puntos de vistas diferentes en el publico.

En ese sentido, Campos (1985) sefiala que:

un mismo acto puede ser percibido con significados

sumamente variables por quienes lo observan o conocen.

Hay actos que por su propia naturaleza resultan
particularmente “polémicos” (por ejemplo las actuaciones de un

lider politico).

Otros pueden motivar un alto grado de consenso dentro de un

sistema social dado.

Estas diferencias posibles tienen que ver con los motivos,
significado y consecuencias de los actos de los otros. Es
sumamente importante  advertir como, en muchas
oportunidades, la coincidencia respecto a las consecuencias de

un acto puede contrastar con una aguda divergencia en
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relaciébn con sus motivos. Por ejemplo, los miembros de una
comunidad pueden concordar en cuanto al efecto negativo del
consumo de drogas pero diferir mucho en cuanto a la

“explicacion” del fenomeno. (p.385)

La manera como se enfoca algunos temas que pueden ser polémicos,
llega a generar en el publico una recepcion diferente a lo que se quiere
transmitir, causando diferentes puntos de vistas que pueden generar
conflictos. A pesar que este bien planteado y se haya tratado de
explicar de manera clara o precisa, van a existir casos de grupos que
no les va ser suficiente porque se van a resistir a modificar su

posicion.

Una de las formas de modificar las ideas o posturas acerca de un
tema no es sélo con palabras, sino demostrando con acciones y que

logren influir en los demas.

Por esta razén, Alvaro (2007) sefiala que:

Los seres humanos son capaces de transformar la realidad
social a través de sus acciones. Si las estructuras sociales
ponen limites a nuestras acciones, las personas también
tenemos la capacidad de transformar, a través de la accion
compartida, dichas estructuras sociales. La paradoja del ser
humano viene definida por la capacidad de influir y ser influido,
de estar constrefiido en sus acciones y, al mismo tiempo, tener

la capacidad de trascender dichas limitaciones. (pp. 74-75)

Para poder influir en la sociedad, no solo basta con tener
conocimientos del tema, sino tener la capacidad de influenciar a las
personas, aungque esto conlleve a romper todo esquema social que no
permita lograr los objetivos a los que se ha trazado el emisor, y a

esto se suma que las acciones que se realicen tiene que estar ligado o
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acorde a lo que pregona para poder causar un verdadero impacto en

el entorno que se desenvuelve.

1.3 Definicién de términos basicos

Aprehension. Es un proceso simple del pensamiento por el que se capta (se comprende y

se convierte en contenido mental) la informacion percibida.

Audiencia. Es el término que se emplea para sefalar a aquellas personas que presencian,

un acontecimiento, suceso o evento.

Cambio climatico. Es el conjunto de perturbaciones a gran escala que se han suscitado

en el planeta desde que comenzo el uso desmedido de gases contaminantes.

CO2. Es un compuesto natural que es esencial para el ciclo biolégico de las plantas y

cosechas.

Comportamiento. Es la manera que tienen las personas, animales o cualquier organismo

a reaccionar en relacion al entorno que habitan o que los rodea.

Comunicacion visual. Es practicamente todo lo que ven nuestros 0jos.

Desarrollo sostenible. Es aquel desarrollo que es capaz de satisfacer las necesidades

actuales sin comprometer los recursos y posibilidades de las futuras generaciones.

Ecosistema. Es el conjunto formado por los seres vivos y los elementos no vivos del

ambiente y la relacion vital que se establece entre ellos.
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Estrategia. Es un plan que especifica una serie de pasos o de conceptos nucleares que

tienen como fin la consecucion de un determinado objetivo.

Etica. Es una rama de la filosofia relacionada con la naturaleza del juicio moral, que medita

sobre lo que es correcto o incorrecto.

Género periodistico. Son formas de expresion escrita que difieren segun las necesidades

u objetivos de quien lo hace.

Gestion ambiental. Es el conjunto de acciones encaminadas a lograr la maxima
racionalidad en el proceso de decision relativo a la conservacién, defensa, proteccion y

mejora del medio ambiente.

Informacion. Es un grupo organizado de datos procesados que integran un mensaje sobre

un determinado ente o fenémeno.

Linguistica. Es una disciplina que se encarga del estudio cientifico y profundo de las

lenguas naturales.

Medio ambiente. Es el espacio en el que se desarrolla la vida de los seres vivos y que

permite la interaccién de los mismos.

Razonamiento. Es la capacidad del ser humano de que con un ordenamiento de sus

pensamientos pueda generar una idea logica.

Residuos sélidos. Son materiales que se desechan después de que se haya realizado un

trabajo.
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Sociedad. Es la totalidad de individuos que guardan relaciones los unos con los otros.

Television. Es un sistema de transmision de imagenes y sonido a distancia a través de

ondas hertzianas.

Valores. Son todos aquellos actos que permiten la libre convivencia de los seres humanos

en el mundo.
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HIPOTESIS Y VARIABLES DE LA INVESTIGACION

2.1. Formulacion de hipétesis

2.1.1 Hipotesis general

LA NOTICIA, COMO FORMATO INFORMATIVO DE LA
TELEVISION, se relaciona significativamente con la CULTURA
AMBIENTAL de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de
Ciencias de la Comunicacién de la Universidad César Vallejo, sede
San Juan de Lurigancho, frente a la gestién de los residuos sélidos,
afio 2017

2.1.2 Hipotesis especificas

Los ARGUMENTOS se relacionan significativamente con el
APRENDIZAJE de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de
Ciencias de la Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede
San Juan de Lurigancho, frente a la gestién de los residuos sélidos,
afno 2017

Los ARGUMENTOS se relacionan significativamente con las
ACTITUDES de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de
Ciencias de la Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede
San Juan de Lurigancho, frente a la gestién de los residuos sélidos,
afno 2017

Los ARGUMENTOS se relacionan significativamente con el
RESPETO de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de
Ciencias de la Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede
San Juan de Lurigancho, frente a la gestién de los residuos sélidos,
afio 2017

Los ARGUMENTOS se relacionan significativamente con las
PRACTICAS O ACCIONES de los estudiantes del tercer ciclo de la
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Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad César
Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a la gestién de los

residuos soélidos, afio 2017

El LENGUAJE se relaciona significativamente con el APRENDIZAJE
de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacién de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de

Lurigancho, frente a la gestion de los residuos sélidos, afio 2017

El LENGUAJE se relaciona significativamente con las ACTITUDES
de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacién de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de

Lurigancho, frente a la gestién de los residuos solidos, afio 2017

El LENGUAJE se relaciona significativamente con el RESPETO de
los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacién de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de

Lurigancho, frente a la gestién de los residuos soélidos, afio 2017

El LENGUAJE se relaciona significativamente con las PRACTICAS O
ACCIONES de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de
Ciencias de la Comunicacién de la Universidad César Vallejo, sede
San Juan de Lurigancho, frente a la gestién de los residuos sélidos,
afno 2017

Las IMAGENES se relacionan significativamente con el
APRENDIZAJE de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de
Ciencias de la Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede
San Juan de Lurigancho, frente a la gestién de los residuos sélidos,
afio 2017

73



Las IMAGENES se relacionan significativamente con las ACTITUDES
de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de

Lurigancho, frente a la gestion de los residuos sélidos, afio 2017

Las IMAGENES se relacionan significativamente con el RESPETO de
los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de

Lurigancho, frente a la gestion de los residuos sélidos, afio 2017

Las IMAGENES se relacionan significativamente con las PRACTICAS
O ACCIONES de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de
Ciencias de la Comunicacién de la Universidad César Vallejo, sede
San Juan de Lurigancho, frente a la gestién de los residuos sélidos,
afio 2017

2.2 Variables y definicion operacional

2.2.1 Definicién de variables

VARIABLE DEFINICION CONCEPTUAL
VARIABLE Segun Bernabeu (2012) La noticia es la
INDEPENDIENTE informacion de un hecho de interés
recientemente. Constituye el elemento
(X) primordial de la informacion periodistica y

el género basico del periodismo.(p.12)

LA NOTICIA, COMO
FORMATO
INFORMATIVO DE LA
TELEVISION
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X1- Argumentos

Segun Breton (2014) La argumentacion
estd profundamente ligada al lenguaje
humano, del que es una de las mayores
posibilidades. Solo es necesario que una
cultura le dedique espacio para que
dicho potencial se desarrolle. (p.25)

X2- Lenguaje

Segun Morales (2004) Entendemos por
lenguaje natural o comun, el lenguaje
que utilizan las distintas colectividades
de una sociedad en su vida cotidiana. El
lenguaje natural ha sido elemento de
discusion a través de la historia, respecto
a sus posibilidades de ser instrumento
confiable de “conocimiento objetivo de la
realidad” y de su comunicacion. (p.49)

X3- Imagenes

Segun Villafafie (2006) El estudio de su
naturaleza puede reducirse a dos
grandes procesos: la percepcion y la
representacion, (...) de la percepcion
dependen todos los mecanismos de
seleccion de la realidad: la
representacién supone, a su vez, la
explicitacion de una forma particular de
tal realidad. (p.30).

VARIABLE
DEPENDIENTE

(Y)

CULTURA AMBIENTAL

Segun Velasquez y Fernandez (1998) La
cultura ambiental no es, por lo tanto, una
exquisitez del comportamiento
ciudadano, sino una faceta civica vy, si
bien es verdad que se practican fuertes
muestras de solidaridad con las
poblaciones mas necesitadas, la
“solidaridad ambiental” profundiza mas
en su contenido, puesto que no se trata
de ayudar a cualquier precio sino en
linea con el desarrollo sostenible de los
pueblos necesitados. (p.192)

Y1- Aprendizaje

Segun Bonvecchio (2006) el aprendizaje
es un proceso que dura practicamente
toda la vida, por el cual una persona
sufre cambios relativamente
permanentes en sus competencias en
todas las dimensiones, a partir de su
interaccion con el medio fisico vy
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sociocultural. (p.33)

Y2- Actitudes

Segun Molld (2006) Las actitudes son
predisposiciones aprendidas para
responder favorable 0
desfavorablemente a un objeto o clase
de objetos. (p.99)

Y3- Respeto

Segun Bravo (1995) el respeto es el
actuar o dejar de actuar, valorando los
derechos, condicidbn y circunstancias,
tratando de no dafar, ni dejar de
beneficiarse a si mismo o a los demés.

(p.65)

Y4- Practicas
acciones

(0]

Segun Alvaro (2007) Los seres humanos
son capaces de transformar la realidad
social a través de sus acciones. Si las
estructuras sociales ponen limites a
nuestras acciones, las personas también
tenemos la capacidad de transformar, a
través de la accibn compartida, dichas
estructuras sociales. La paradoja del ser
humano viene definida por la capacidad
de influir y ser influido, de estar
constrefiido en sus acciones y, al mismo
tiempo, tener la capacidad de trascender
dichas limitaciones. (pp. 74-75)

Fuente: Elaboracién propia

2.2.2 Operacionalizacion de variables

INDICADORES

X1 Argumentos
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VARIABLE
INDEPENDIENTE

(X)

LA NOTICIA, COMO
FORMATO
INFORMATIVO DE
LA TELEVISION

X2 Lenguaje

X3 Iméagenes

VARIABLE
DEPENDIENTE

(¥)

CULTURA
AMBIENTAL

Y1 Aprendizaje

Y2 Actitudes

Y3 Respeto

Y4 Précticas o acciones

Fuente: Elaboracién propia
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CAPITULO Il

METODOLOGIA

3.1 Disefio metodoldgico

78



3.1.1 Disefio de investigacion
Para responder a los problemas de investigacion planteados y contrastar
las hipétesis de investigacién formuladas, se seleccion6 el disefio no

experimental.

Diseio no experimental: Porque se realiza sin manipular
deliberadamente alguna de las variables, ya que los efectos generados
entre ellas, existen. Es decir, trata de observar el problema tal como se da

en la realidad, para después comprobarse.

Corte transversal: porgue se aplicara el instrumento en una sola ocasion.

3.1.2 Tipo de investigacion

Aplicativa: Porque se hara uso de los conocimientos ya existentes como

teorias, enfoques, principios en cada variable de estudio.

3.1.3 Nivel de investigacion

Descriptivo: Porque se describirdn las caracteristicas mas relevantes de
cada variable, como es el caso de la variable independiente: LA NOTICIA
COMO FORMATO INFORMATIVO DE LA TELEVISION vy la variable
dependiente: CULTURA AMBIENTAL

Correlacional: Porque se medira la correlacion entre la variable
independiente: LA NOTICIA COMO FORMATO INFORMATIVO DE LA
TELEVISION y la variable dependiente CULTURA AMBIENTAL

3.1.4 Método de investigacion

Los métodos cientificos elegidos para la demostracion de las hipoétesis son

los siguientes:
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Inductivo: Porque de la verdad particular se obtiene la verdad general.
Deductivo: Porque de la verdad general se obtiene la verdad particular.

Analitico: Porque se desintegrara la realidad estudiada en sus partes
componentes para ser investigadas a profundidad y establecer la relacion

causa efecto entre las variables objeto de investigacion.

Estadistico: Porque se utilizaran herramientas estadisticas para arribar a

conclusiones y recomendaciones.

Hermenéutico: porque se hara uso de la interpretacion.

3.2 Disefio muestral

3.2.1 Poblacioén

La poblacién correspondiente a esta investigacion es finita ya que la

cantidad de unidades de analisis es conocida y menor a 100,000.

El conjunto de elementos o sujetos a los cuales se les realizar4 las
mediciones poseen caracteristicas, propiedades, cualidades y atributos
homogéneos, es decir que dichas unidades de analisis son

representativas.

La poblacién esta conformada por 800 unidades de andlisis, estudiantes
de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad César

Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, afio 2017.

3.2.2 Muestra

La cantidad de unidades de analisis correspondientes a la muestra sera

equitativa a la poblacién por criterio o conveniencia del investigador.
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La decisién de trabajar con dicha muestra se debe a diferentes criterios de

indole financiero, econémico, humanos, tecnoldgicos entre otros.

Para la seleccion de las unidades de analisis se utilizara la técnica de

muestreo no probabilistico.

La muestra estd conformada por 100 unidades de analisis, estudiantes
del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la

Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, afio 2017.

3.3 Técnicas de recoleccion de datos

3.3.1 Técnicas

Encuesta: conjunto de preguntas especialmente disefiadas y pensadas a
partir de la identificacién de indicadores para ser dirigidas a una muestra de

poblacion.

3.3.2 Instrumentos

Cuestionario: conjunto de preguntas cuyo objetivo es obtener informacion
concreta en funcibn a la investigacién. Existen numerosos estilos y

formatos de cuestionarios, de acuerdo a la finalidad especifica de cada uno.

3.3.3 Validez

Para determinar la validez del instrumento se utiliz6 la prueba de
juicio de expertos, la cual fue procesada mediante la formula de Coeficiente

de validez Aiken, tomando en cuenta los siguientes aspectos:

A = Acuerdo
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D = Desacuerdo

V = Coeficiente de Validez de Aiken

p = Significacién estadistica

De acuerdo a Escurra (1988), el Coeficiente de Validez de Aiken (V):

Vo= S
(1 (c-1))

Donde:

S = |a sumatoria de si

si= Valor asignado por el juez i,

n = nimero de jueces

Cc = numero de valores de la escala de valoracion

El procedimiento a utilizar implica las siguientes etapas:

1. Se elige un conjunto de 3 jueces por tener conocimientos sobre el tema
a ser evaluado en la prueba, como psicologos, educadores, investigadores,
etc.

2. Se elabora una carta en la cual se invita al juez a participar en el
estudio, adjuntando un ejemplar de la prueba y las definiciones de los
aspectos que van a ser medidos, indicandose ademas que debe evaluar.

3. Se entrega el material a cada juez y después de una semana se

recogen las evaluaciones respectivas.
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4. Con los datos se elabora un cuadro, asighando el valor de 2 si el juez

esta de acuerdo y 1 si no lo esté.

5. Se aceptan los items que alcanzan valores superiores a 0.80

Registro de validadores

iTEMS JUEZ 1 JUEZ 2 JUEZ3  PROMEDIO S V DE DESCRIPTIVO
AIKEN
iTEM 1 2 2 2 2.0 0 1.00 Vilido
ITEM 2 2 2 2 2.0 0 1.00 Vilido
ITEM 3 2 2 2 2.0 0 1.00 Vilido
iTEM 4 2 2 2 2.0 0 1.00 Vilido
iTEM 5 2 2 2 2.0 0 1.00 Vilido
ITEM 6 2 2 2 2.0 0 1.00 Vilido
iTEM 7 2 2 2 2.0 0 1.00 Vilido
iTEM 8 2 2 2 2.0 0 1.00 Valido
ITEM 9 2 2 2 2.0 0 1.00 Vilido
iTEM 10 2 2 2 2.0 0 1.00 Vilido
iTEM 11 2 2 2 2.0 0 1.00 Vilido
iTEM 12 2 2 2 2.0 0 1.00 Vilido
iTEM 13 2 2 2 2.0 0 1.00 Vilido
iTEM 14 2 2 2 2.0 0 1.00 Vilido
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iTEM 15 2 2 2
iTEM 16 2 2 2
ITEM 17 2 2 2
iTEM 18 2 2 2
iTEM 19 2 2 2
iTEM 20 2 2 2
iTEM 21 2 2 2
iTEM 22 2 1 2
iTEM 23 2 2 2
iTEM 24 2 2 2
ITEM 25 2 2 1

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion:

En esta tabla se observa que las evaluaciones realizadas a cada reactivo que
conforman el instrumento de investigacion, por parte de cada uno de los jueces
tienen minima o muy poca variacion entre ellas y en la mayoria de los casos la
variacién es nula, determinando que dichos valores estan cerca a uno o tiene

como valor maximo uno, haciendo que el instrumento tenga una excelente y

2.0

2.0

2.0

2.0

2.0

2.0

2.0

1.8

2.0

2.0

1.8

0.37

1.00

1.00

1.00

1.00

1.00

1.00

1.00

0.92

1.00

1.00

0.92

perfecta validez (0.72 — 0.99 excelente validez, 1.0 perfecta validez).

3.3.4 Confiabilidad

Para determinar la confiabilidad del

coeficiente Alfa de Cronbach.

Cuya férmula es la siguiente:

k 2
o= |—0 S?
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Donde:

SE

i es la varianza del item i,

SE

t es la varianza de los valores totales observados y
. k es el nmero de preguntas o items.

Escala: TODAS LAS VARIABLES

El coeficiente de Alpha de Cronbach para este instrumento conformado por
veinticinco reactivos es de 0,952 con lo que su fiabilidad se puede considerar

muy alta o bastante aceptable.

3.4 Técnicas estadisticas para el procesamiento de la informacién

Resumen del procesamiento de los casos

Para el procesamiento de datos se
utilizé el programa spss version 21.
N %
Vvalidos 100| 100,0
3.5 Aspectos éticos
Casos Excluidos? 0 ,0

Total 100 100,0
La presente investigacion esta
orientada en la busqueda de la
verdad desde la Estadisticos de fiabilidad recoleccion,
presentacion e interpretacion de

Alfa de Alfa de N de elementos ) .

datos hasta la divulgacion de

Cronbach Cronbach

resultados, los cuales se efectuaran

basada en
los elementos

tipificados

,952 ,968 25



http://es.wikipedia.org/wiki/Varianza

con suma transparencia.

El aspecto ético se encontrara presente en el desarrollo de cada una de las

actividades de todas las etapas del proceso de investigacion.
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CAPITULO IV

RESULTADOS

4.1 Presentacion de analisis y resultados

Los datos obtenidos como producto de la aplicaciéon del instrumento de
investigacion y el analisis de éstos se realizaron con la finalidad de dar respuestas

a las interrogantes de la presente investigacion.

Una vez obtenidos los datos en el trabajo de campo y cumpliendo con las tareas
de la estadistica descriptiva se pudo resumir, ordenar y presentar la informacién
en diferentes tablas de frecuencias (absoluta, relativa y acumulada) y gréficas, el
uso de las tablas de frecuencias ayudaron a determinar la tendencia de las
variables en estudio y las gréaficas sirvieron como recurso visual que permitieron

tener una idea clara, precisa, global y rdpida acerca de la muestra.

En base a la informacién obtenida mediante las técnicas descriptivas se hicieron
generalizaciones, es decir, que ademas de la estadistica descriptiva se hico uso
de la estadistica inferencia

Tabla N° 01

1.- ¢ Cree usted que los INFORMATIVOS TELEVISIVOS fomentan una CULTURA AMBIENTAL en los jovenes

peruanos?
Valid 100
N
Missing 0

1.- ¢(Cree usted que los INFORMATIVOS TELEVISIVOS fomentan una CULTURA AMBIENTAL en los

jovenes peruanos?

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
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Valid

COMPLETAMENTE EN
DESACUERDO

EN DESACUERDO

INDECISO

PARCIALMENTE DE
ACUERDO

DE ACUERDO

Total

45

23

15

100

9,0

45,0

8,0

23,0

15,0

100,0

9,0

45,0

8,0

23,0

15,0

100,0

9,0

54,0

62,0

85,0

100,0

Pergent

GRAFICO MN= 01

=0

40—

=0—]

20—

10—

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y gréafico n° 01, se determina que del
100% de los encuestados el 45% dio a conocer estar en desacuerdo que los informativos

televisivos fomentan una cultura ambiental en los jévenes peruanos, el 23% mencion6 estar

EM DESACUERDO

IMNDECISO

PARCLALMEMNTE DE
A CUERDO

Fuente: Elaboraciaon propia

parcialmente de acuerdo, el 15%

completamente en desacuerdo y el 8% indeciso.

Tabla N° 02
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indic6 estar de acuerdo, el

DE ACUERD O

9% sefald estar




2.-¢, Esta de acuerdo en que los formatos televisivos de género informativo ayudan en la difusién de la gestion de

residuos solidos?

Valid

Missing

100

2.-¢, Esta de acuerdo en que los formatos televisivos de género informativo ayudan en la difusién de la

gestion de residuos sdlidos?

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

COMPLETAMENTE EN 17 17,0 17,0 17,0

DESACUERDO

EN DESACUERDO 23 23,0 23,0 40,0

INDECISO 11 11,0 11,0 51,0
Valid

PARCIALMENTE DE 18 18,0 18,0 69,0

ACUERDO

DE ACUERDO 31 31,0 31,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

Percant

GRAFICO N° 02

40—

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y gréfico n° 02, se determina que del
100% de los encuestados el 31% dio a conocer estar de acuerdo que los formatos
televisivos de género informativo ayudan en la difusion de la gestion de residuos sélidos, el

23% menciond estar en desacuerdo, el 18% indicé estar parcialmente de acuerdo, el 17%

EM DESACIUERDO

IMNDECISO

PARCIALMENTE DE DE ACUERDO
AZIUERDO

Fuente: Elaboraciéon propia

sefialé estar completamente en desacuerdo y el 11% indeciso.
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Tabla N° 03

3.- ¢ Considera usted que la television desarrolla suficientes argumentos para promover la gestion de los residuos

soélidos?

Valid

Missing

100

3.- ¢Considera usted que la television desarrolla suficientes argumentos para promover la gestion de los

residuos soélidos?

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

COMPLETAMENTE EN 4 4,0 4,0 4,0

DESACUERDO

EN DESACUERDO 10 10,0 10,0 14,0

INDECISO 7 7,0 7,0 21,0
Valid

PARCIALMENTE DE 35 35,0 35,0 56,0

ACUERDO

DE ACUERDO 44 44,0 44,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

GRAFICO N° 03

=0—]

Percent

EM DESACIUERDO

IMNDECISO

PARCLALMENTE DE DE ACUERDO
A CUERDO

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 03, se determina que del

100% de los encuestados el 44% dio a conocer estar de acuerdo que la television

desarrolla suficientes argumentos para promover la gestion de los residuos sélidos, el 35%

menciono estar parcialmente de acuerdo, el 10% indicé estar en desacuerdo, el 7% sefiald

estar indeciso y el 4% completamente en desacuerdo.




Tabla N° 04

4.- ; El lenguaje usado por los informativos televisivos es entendible y apropiado cuando se refieren a la gestion de

los residuos sélidos?

Valid 100

Missing 0

4.- ¢ El lenguaje usado por los informativos televisivos es entendible y apropiado cuando se refieren a la

gestion de los residuos solidos?

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

COMPLETAMENTE EN 4 4,0 4,0 4,0

DESACUERDO

EN DESACUERDO 8 8,0 8,0 12,0

INDECISO 3 3,0 3,0 15,0
Valid

PARCIALMENTE DE 17 17,0 17,0 32,0

ACUERDO

DE ACUERDO 68 68,0 68,0 100,0

Total 100 100,0 100,0
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GRAFICO MN° 04

Pergent

SOMPLET AMENTE EM DESACUERDO

IMNDECISO PARCLALMEMNTE DE DE ACUERD O
ACIUERDO

Fuente: Elaboracion propia

Interpretaciéon: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 04, se determina que del
100% de los encuestados el 68% dio a conocer estar de acuerdo que el lenguaje usado por
los informativos televisivos es entendible y apropiado cuando se refieren a la gestién de los
residuos sélidos, el 17% menciond estar parcialmente de acuerdo, el 8% indico estar en

desacuerdo, el 4% sefial6 estar completamente en desacuerdo y el 3% indeciso.

Tabla N° 05

5.- ¢ Cree usted que el lenguaje utilizado en los medios televisivos ayuda en la efectividad del mensaje que se desea
transmitir en el tema de la gestion de los residuos sélidos?

Valid 100
N

Missing

5.- ¢Cree usted que el lenguaje utilizado en los medios televisivos ayuda en la efectividad del mensaje que

se desea transmitir en el tema de la gestion de los residuos solidos?
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Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
COMPLETAMENTE EN 6 6,0 6,0 6,0
DESACUERDO
EN DESACUERDO 6 6,0 6,0 12,0
INDECISO 9 9,0 9,0 21,0
Valid
PARCIALMENTE DE 23 23,0 23,0 44,0
ACUERDO
DE ACUERDO 56 56,0 56,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
GRAFICO N° 05

S0

S0

40—

E 30
[~
20—
10—
(] =]

o %S%E%EA-I—(?LTIEIIE?%TCIE Er DESACUERDO INDECISO PAREI@LIIEHREEI:I\JgE DE DE ACIUERDO

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y gréafico n° 05, se determina que del

100% de los encuestados el 56% dio a conocer estar de acuerdo que el lenguaje utilizado

en los medios televisivos ayuda en la efectividad del mensaje que se desea transmitir en el

tema de la gestion de los residuos solidos, el 23% mencioné estar parcialmente de acuerdo,

el 9% indic6 estar indeciso y el 6% en desacuerdo y completamente en desacuerdo.

Tabla N° 06
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6.-¢, Esta de acuerdo en que las imagenes propaladas en los medios televisivos contribuyen a la formacién de una

conciencia civica en la gestion de los residuos solidos?

Valid

Missing

100

6.-¢, Esta de acuerdo en que las imagenes propaladas en los medios televisivos contribuyen a la formacion

de una conciencia civica en la gestion de los residuos s6lidos?

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

COMPLETAMENTE EN 6 6,0 6,0 6,0

DESACUERDO

EN DESACUERDO 7 7,0 7,0 13,0

INDECISO 11 11,0 11,0 24,0
Valid

PARCIALMENTE DE 32 32,0 32,0 56,0

ACUERDO

DE ACUERDO 44 44,0 44,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

GRAFICO MN° 06

S0

40—

Percent

Z0—

10—

Er DESACUERDO

IMNDECIS O

Fuente: Elaboracion propia

PARCIALMEMNTE DE
ACUERDO

DE ACLIERDO

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 06, se determina que del

100% de los encuestados el 44% dio a conocer estar de acuerdo que las imagenes

propaladas en los medios televisivos contribuyen a la formacién de una conciencia civica en

la gestion de los residuos sélidos, el 32% menciond estar de parcialmente de acuerdo, el

11% indico estar indeciso, el 7% sefald estar en desacuerdo y el 4% completamente en

desacuerdo.

94




Tabla N° 07

7.- ¢Cree usted que los medios informativos televisivos manipulan las imagenes por existir un conflicto de

intereses en el cuidado del medio ambiente?

Valid

Missing

100

7.- ¢Cree usted que los medios informativos televisivos manipulan las imagenes por existir un conflicto

de intereses en el cuidado del medio ambiente?

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

COMPLETAMENTE EN 1 1,0 1,0 1,0

DESACUERDO

EN DESACUERDO 5 5,0 5,0 6,0

INDECISO 3 3,0 3,0 9,0
Valid

PARCIALMENTE DE 19 19,0 19,0 28,0

ACUERDO

DE ACUERDO 72 72,0 72,0 100,0

Total 100 100,0 100,0
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GRAFICO N° O7

S0

Percent

20—

o I}

| T
COMPLET AMEMTE EM DESACUERDO INDECISO
ErM DESACUERDO

FPARCIALMEMNTE DE DE ACUERDO
ACUERDO

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y gréafico n° 07, se determina que del
100% de los encuestados el 72% dio a conocer estar de acuerdo que los medios
informativos televisivos manipulan las imagenes por existir un conflicto de intereses en el
cuidado del medio ambiente, el 19% menciond estar parcialmente de acuerdo, el 5% indicé

estar en desacuerdo, el 3% sefiald estar indeciso y el 1% completamente en desacuerdo.

Tabla N° 08

8.- ¢ Considera usted que la juventud tiene una cultura ambiental relacionada a la gestion de los residuos solidos?

Valid 100

Missing

8.- ¢ Considera usted que la juventud tiene una cultura ambiental relacionada a la gestidon de los residuos

solidos?
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
EN DESACUERDO 5 5,0 5,0 5,0
Valid
INDECISO 9 9,0 9,0 14,0
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PARCIALMENTE DE
ACUERDO

DE ACUERDO

Total

33 33,0
53 53,0
100 100,0

33,0

53,0

100,0

47,0

100,0

GRAFICO M= 08

=0

30—

Pergent

20—

10—

Er DESACUERDO

INDECISO

FARCIALMENTE DE
LCUERDO

Fuente: Elaboracion propia

DE ACUERDO

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y gréafico n° 08, se determina que del

100% de los encuestados el 53% dio a conocer estar de acuerdo que la juventud tiene una

cultura ambiental relacionada a la gestién de los residuos soélidos, el 33% mencioné estar

parcialmente de acuerdo, el 9% indico estar indeciso y el 5% sefialé estar en desacuerdo.

Tabla N° 09

9.- ¢ Esta de acuerdo que se estd dando un cambio en la percepcion de la gente con respecto al cuidado del medio

ambiente?
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Valid 100

Missing 0

9.- ¢Esta de acuerdo que se esta dando un cambio en la percepcion de la gente con respecto al cuidado

del medio ambiente?

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

COMPLETAMENTE EN 9 9,0 9,0 9,0

DESACUERDO

EN DESACUERDO 21 21,0 21,0 30,0

INDECISO 1 1,0 1,0 31,0
Valid

PARCIALMENTE DE 27 27,0 27,0 58,0

ACUERDO

DE ACUERDO 42 42,0 42,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

GRAFICO MN° 09

S0

40—

30—

Parcent

[1]
—
EM DESACIUERDO IMDECISO PARCIALMENTE DE DE ACUERDO
ACLUIERDO

Fuente: Elaboracién propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y gréfico n° 09, se determina que del
100% de los encuestados el 42% dio a conocer estar de acuerdo que se esta dando un
cambio en la percepcion de la gente con respecto al cuidado del medio ambiente, el 27%
menciond estar parcialmente de acuerdo, el 21% indic6 estar en desacuerdo, el 9% sefiald

estar completamente en desacuerdo y el 1% indeciso.
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Tabla N° 10

10.-¢, Considera usted que estamos todavia en una etapa de Aprendizaje en relacion a la gestion de los residuos

solidos?

Valid

Missing

100

10.-¢, Considera usted que estamos todavia en una etapa de Aprendizaje en relacién a la gestion de los

residuos soélidos?

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

COMPLETAMENTE EN 4 4,0 4,0 4,0

DESACUERDO

EN DESACUERDO 7 7,0 7,0 11,0

INDECISO 4 4,0 4,0 15,0
Valid

PARCIALMENTE DE 10 10,0 10,0 25,0

ACUERDO

DE ACUERDO 75 75,0 75,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

GRAFICO MN® 10

Percent

Er DESACUERDO

INDECISO

PARCIALMERMTE DE DE ACUERDO
SCUERDO

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y gréfico n° 10, se determina que del

100% de los encuestados el 75% dio a conocer estar de acuerdo que estamos todavia en

una etapa de Aprendizaje en relacién a la gestion de los residuos soélidos, el 10% menciond

estar parcialmente de acuerdo, el 7% indicd estar en desacuerdo y el 4% sefial6 estar

completamente en desacuerdo e indeciso.



Tabla N° 11

11.- ¢ Cree usted que las autoridades deben incentivar campafias de aprendizaje en el cuidado del medio

ambiente?

Valid

Missing

100

11.- ;Cree usted que las autoridades deben incentivar campafias de aprendizaje en el cuidado del medio

ambiente?
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

COMPLETAMENTE EN 1 1,0 1,0 1,0

DESACUERDO

EN DESACUERDO 6 6,0 6,0 7,0
Valid PARCIALMENTE DE 10 10,0 10,0 17,0

ACUERDO

DE ACUERDO 83 83,0 83,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

100




GRAFICO N~ 11

1 00—
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Fuente: Elaboracion propia

Interpretaciéon: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 11, se determina que del

100% de los encuestados el 83% dio a conocer estar de acuerdo que las autoridades

deben incentivar campafias de aprendizaje en el cuidado del medio ambiente, el 10%

menciono estar parcialmente de acuerdo, el 6% indico estar en desacuerdo y el 1% sefialo
estar completamente en desacuerdo.

Tabla N° 12

12.- ¢ Considera usted que existe un cambio de actitud frente a los problemas con el medio ambiente?

Valid

Missing

100

12.- ¢ Considera usted que existe un cambio de actitud frente a los problemas con el medio ambiente?

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
COMPLETAMENTE EN 10 10,0 10,0 10,0
valid DESACUERDO
EN DESACUERDO 12 12,0 12,0 22,0

101




INDECISO 4 4,0 4,0 26,0
PARCIALMENTE DE 30 30,0 30,0 56,0
ACUERDO

DE ACUERDO 44 44,0 44,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

GRAFICO N- 12

Percant

EM DESACIUERDO IMNDECISO PARCIALMENTE DE DE ACUERDO
AZIUERDO

Fuente: Elaboraciéon propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y gréfico n° 12, se determina que del
100% de los encuestados el 44% dio a conocer estar de acuerdo que existe un cambio de
actitud frente a los problemas con el medio ambiente, el 30% menciond estar de
parcialmente de acuerdo, el 12% indicO estar en desacuerdo, el 10% sefialé estar
completamente en desacuerdo y el 4% indeciso.

Tabla N° 13

13.-¢, Esta de acuerdo que la actitud de la gente frente a la gestién de los residuos sélidos esta llevando a tomar
conciencia sobre el cuidado del medio ambiente?

N Valid 100
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Missing 0

13.-¢ Estd de acuerdo que la actitud de la gente frente a la gestidn de los residuos sdlidos esta llevando a

tomar conciencia sobre el cuidado del medio ambiente?

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

COMPLETAMENTE EN 3 3,0 3,0 3,0

DESACUERDO

EN DESACUERDO 18 18,0 18,0 21,0

INDECISO 6 6.0 6.0 27,0
Valid

PARCIALMENTE DE 21 21,0 21,0 48,0

ACUERDO

DE ACUERDO 52 52,0 52,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

GRAFICO N° 13

Percent

ErM DESACUERDO INDECIS O PARCIAL MERTE DE DE ACUERDO
AZILUERDOD

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 13, se determina que del
100% de los encuestados el 52% dio a conocer estar de acuerdo que la actitud de la gente
frente a la gestion de los residuos sélidos esta llevando a tomar conciencia sobre el cuidado
del medio ambiente, el 21% menciono estar parcialmente de acuerdo, el 18% indico estar

en desacuerdo, el 6% sefialo estar indeciso y el 3% completamente desacuerdo.
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Tabla N° 14

14.- ¢ Considera usted que se esta respetando las advertencias sobre la gestién de residuos sélidos y el cuidado del

medio ambiente?

Valid 100

Missing 0

14.- ;Considera usted que se esta respetando las advertencias sobre la gestion de residuos sélidos y el

cuidado del medio ambiente?

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

COMPLETAMENTE EN 13 13,0 13,0 13,0

DESACUERDO

EN DESACUERDO 64 64,0 64,0 77,0

INDECISO 2 2,0 2,0 79,0
Valid

PARCIALMENTE DE 4 4,0 4,0 83,0

ACUERDO

DE ACUERDO 17 17,0 17,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

GRAFICO MN- 14

Percent

ErM DESACUERDO IMNDECISO PARCIALMENTE DE DE ACUERDO
ACUERDO

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 14, se determina que del
100% de los encuestados el 64% dio a conocer estar en desacuerdo que se esta
respetando las advertencias sobre la gestion de residuos sélidos y el cuidado del medio
ambiente, el 17% menciond estar de acuerdo, el 13% indicé estar completamente en

desacuerdo, el 4% sefial6 estar parcialmente de acuerdo y el 2% indeciso.



Tabla N° 15

15.- ¢ Cree usted que hay una mayor difusion sobre las acciones a desarrollar en temas medioambientales?

Valid 100
N

Missing 0

15.- ¢ Cree usted que hay una mayor difusién sobre las acciones a desarrollar en temas
medioambientales?
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

COMPLETAMENTE EN 2 2,0 2,0 2,0

DESACUERDO

EN DESACUERDO 6 6,0 6,0 8,0

INDECISO 10 10,0 10,0 18,0
Valid

PARCIALMENTE DE 33 33,0 33,0 51,0

ACUERDO

DE ACUERDO 49 49,0 49,0 100,0

Total 100 100,0 100,0
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GRAFICO N° 15

Percent

ESMF’LETAMENTE ErM DESACIUIERDO

IMNDECISO PARCIALMENTE DE DE ACUERDO
ACLUERDO

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y gréfico n° 15, se determina que del
100% de los encuestados el 49% dio a conocer estar de acuerdo que hay una mayor
difusién sobre las acciones a desarrollar en temas medioambientales, el 33% menciond

estar parcialmente de acuerdo, el 10% indic6 estar indeciso, el 6% sefal6 estar en
desacuerdo y el 2% completamente en desacuerdo.

Tabla N° 16

16.- ¢ Esta de acuerdo que los medios televisivos sean los indicados en propalar practicas o acciones sobre la
gestion de los residuos soélidos?

Valid 100
N

Missing

16.- ¢ Esta de acuerdo que los medios televisivos sean los indicados en propalar practicas o acciones

sobre la gestion de los residuos solidos?

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
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COMPLETAMENTE EN 4 4,0 4,0 4,0
DESACUERDO
EN DESACUERDO 8 8,0 8,0 12,0
INDECISO 7 7,0 7,0 19,0
Valid
PARCIALMENTE DE 5 5,0 5,0 24,0
ACUERDO
DE ACUERDO 76 76,0 76,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
GRAFICO N° 16
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Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y gréafico n° 16, se determina que del
100% de los encuestados el 76% dio a conocer estar de acuerdo que los medios televisivos
sean los indicados en propalar practicas o acciones sobre la gestion de los residuos
sdlidos, el 8% menciond estar en desacuerdo, el 7% indico estar indeciso, el 5% sefal6

estar parcialmente de acuerdo y el 4% completamente en desacuerdo.

Tabla N° 17

17.- ¢ Considera usted que los voceros ambientalistas estan debidamente capacitados sobre los temas

ambientales?

N Valid 100
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Missing 0

17.- ¢Considera usted que los voceros ambientalistas estan debidamente capacitados sobre los temas

ambientales?

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

COMPLETAMENTE EN 15 15,0 15,0 15,0

DESACUERDO

EN DESACUERDO 37 37,0 37,0 52,0

INDECISO 11 11,0 11,0 63,0
Valid

PARCIALMENTE DE 9 9,0 9,0 72,0

ACUERDO

DE ACUERDO 28 28,0 28,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

GRAFICO N° 17

Percent

COMPLET AMEMTE EM DESACUERDO INDECISO PARCIALMEMNTE DE DE ACUERDO
EM DESACUERDO ACUERDO

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y gréafico n° 17, se determina que del
100% de los encuestados el 37% dio a conocer estar en desacuerdo que los voceros
ambientalistas estdn debidamente capacitados sobre los temas ambientales, el 28%
menciond estar de acuerdo, el 15% indic6 estar completamente en desacuerdo, el 11%
sefald estar indeciso y el 9% parcialmente de acuerdo.
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Tabla N° 18

18. ¢ Cree usted necesario que los periodistas deban recibir capacitaciones sobre los problemas del

medioambiente?

Valid 100

Missing 0

18. ¢ Cree usted necesario que los periodistas deban recibir capacitaciones sobre los problemas del

medioambiente?

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
COMPLETAMENTE EN 1 1,0 1,0 1,0
DESACUERDO
EN DESACUERDO 2 2,0 2,0 3,0
Valid PARCIALMENTE DE 22 22,0 22,0 25,0
ACUERDO
DE ACUERDO 75 75,0 75,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
GRAFICO N° 18
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Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 18, se determina que del
100% de los encuestados el 75% dio a conocer estar de acuerdo que necesario que los
periodistas deban recibir capacitaciones sobre los problemas del medioambiente, el 22%
menciono estar parcialmente de acuerdo, el 2% indico estar en desacuerdo y el 1% sefialo

estar completamente desacuerdo.



Tabla N° 19

19. ¢ Considera usted que los especialistas emplean un Iéxico muy técnico al momento de explicar los temas

ambientales?

Valid 100

Missing 0

19. ¢Considera usted que los especialistas emplean un lIéxico muy técnico al momento de explicar los

temas ambientales?

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

COMPLETAMENTE EN 2 2,0 2,0 2,0

DESACUERDO

EN DESACUERDO 9 9,0 9,0 11,0

INDECISO 1 1,0 1,0 12,0
Valid

PARCIALMENTE DE 7 7,0 7,0 19,0

ACUERDO

DE ACUERDO 81 81,0 81,0 100,0

Total 100 100,0 100,0
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GRAFICO MN° 19
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Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y gréfico n° 19, se determina que del

100% de los encuestados el 81% dio a conocer estar de acuerdo que los especialistas

emplean un léxico muy técnico al momento de explicar

los temas ambientales, el 9%

menciond estar en desacuerdo, el 7% indicé estar parcialmente de acuerdo, el 2% sefial6

estar completamente en desacuerdo y el 1% indeciso.

Tabla N° 20

20. ¢ Esta de acuerdo que los problemas naturales que enfrenta actualmente el planeta se debe a la contaminacion

producida por la sociedad?

111

Valid 100
N
Missing 0
20. ¢Esta de acuerdo que los problemas naturales que enfrenta actualmente el planeta se debe a la
contaminacion producida por la sociedad?
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
COMPLETAMENTE EN 2 2,0 2,0 2,0
Valid DESACUERDO
EN DESACUERDO 4 4,0 4,0 6,0




PARCIALMENTE DE 3 3,0 3,0 9,0
ACUERDO
DE ACUERDO 91 91,0 91,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

GRAFICO MN° 20
o =1

==
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Fuente: Elaboraciéon propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y gréfico n° 20, se determina que del
100% de los encuestados el 91% dio a conocer estar de acuerdo que los problemas
naturales que enfrenta actualmente el planeta se debe a la contaminacion producida por la
sociedad, el 4% mencion6 estar en desacuerdo, el 3% indicO estar en parcialmente de

acuerdo y el 2% sefial6 completamente en desacuerdo.

Tabla N° 21

21. ¢ Cree usted que las empresas deberian tener ética ambiental referente a los productos que producen?

Valid 100

Missing 0
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21. ¢Cree usted que las empresas deberian tener ética ambiental referente alos productos que

Valid Percent

Cumulative Percent

COMPLETAMENTE EN
DESACUERDO

EN DESACUERDO

INDECISO

Valid
PARCIALMENTE DE

ACUERDO

DE ACUERDO

Total

producen?
Frequency Percent
1 1,0
4 4,0
2 2,0
15 15,0
78 78,0
100 100,0

1,0

4,0

2,0

15,0

78,0

100,0

1,0

50

7,0

22,0

100,0

GRAFICO MN° 21
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Fuente: Elaboracion propia

Interpretaciéon: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 21, se determina que del

100% de los encuestados el 78% dio a conocer estar de acuerdo que las empresas

deberian tener ética ambiental referente a los productos que producen, el 15% mencioné

estar parcialmente de acuerdo, el 4% indicé estar en desacuerdo, el 2% sefialé estar

indeciso y el 1% completamente en desacuerdo.
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Tabla N° 22

22. ¢Considera usted que si cada ciudadano contribuyera al cuidado y proteccion del ambiente, se puede mejor la
situacion ambiental en el pais?

Valid 100

Missing 0

22. ¢Considera usted que si cada ciudadano contribuyera al cuidado y proteccion del ambiente, se

puede mejor la situacion ambiental en el pais?

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
COMPLETAMENTE EN 2 2,0 2,0 2,0
DESACUERDO
EN DESACUERDO 5 5,0 5,0 7,0
Valid PARCIALMENTE DE 4 4,0 4,0 11,0
ACUERDO
DE ACUERDO 89 89,0 89,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
GRAFICO N° 22
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Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 22, se determina que del
100% de los encuestados el 89% dio a conocer estar de acuerdo que si cada ciudadano
contribuyera al cuidado y proteccion del ambiente, se puede mejor la situacion ambiental en
el pais, el 5% menciond estar en desacuerdo, el 4% indic6 estar parcialmente de acuerdo y

el 2% sefal6 estar completamente en desacuerdo.



Tabla N° 23

23.¢, Esta de acuerdo que la tecnologia afecta al medio ambiente?

Valid 100
N
Missing 0
23.¢ Esta de acuerdo que la tecnologia afecta al medio ambiente?
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
COMPLETAMENTE EN 1 1,0 1,0 1,0
DESACUERDO
EN DESACUERDO 38 38,0 38,0 39,0
INDECISO 1 1,0 1,0 40,0
Valid
PARCIALMENTE DE 5 50 50 45,0
ACUERDO
DE ACUERDO 55 55,0 55,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
GRAFICO MN° 23
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Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y gréfico n° 23, se determina que del
100% de los encuestados el 55% dio a conocer estar de acuerdo que la tecnologia afecta al
medio ambiente, el 38% menciond estar en desacuerdo, el 5% indico estar parcialmente de

acuerdo y el 1% indeciso y completamente en desacuerdo.

Tabla N° 24

24.¢ Cree usted que la contaminacion tiene relacién con el calentamiento global?

Valid 100
N

Missing 0

24.¢;Cree usted que la contaminacion tiene relacién con el calentamiento global?
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

EN DESACUERDO 27 27,0 27,0 27,0

INDECISO 3 3,0 3,0 30,0

PARCIALMENTE DE 6 6,0 6,0 36,0
Valid

ACUERDO

DE ACUERDO 64 64,0 64,0 100,0

Total 100 100,0 100,0
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GRAFICO MN° 24
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Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y grafico n° 24, se determina que del
100% de los encuestados el 64% dio a conocer estar de acuerdo que la contaminacién

tiene relacién con el calentamiento global, el 27% mencioné estar en desacuerdo, el 6%
indico estar parcialmente de acuerdo y el 3% sefial6 estar indeciso.

Tabla N° 25
25. ¢ Considera usted que el Gobierno tiene una postura firme ante los problemas ambientales?
Valid 100
N
Missing 0

25. ¢ Considera usted que el Gobierno tiene una postura firme ante los problemas ambientales?

Frequency Percent

Valid Percent Cumulative Percent
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COMPLETAMENTE EN 3 3,0 3,0 3,0

DESACUERDO

EN DESACUERDO 61 61,0 61,0 64,0
Valid PARCIALMENTE DE 3 3,0 3,0 67,0

ACUERDO

DE ACUERDO 33 33,0 33,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

GRAFICO N- 25
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Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion: De acuerdo a los datos de la tabla y gréfico n° 25, se determina que del
100% de los encuestados el 61% dio a conocer estar en desacuerdo que el Gobierno tiene
una postura firme ante los problemas ambientales, el 33% mencioné estar de acuerdo y el
3% indic6 estar completamente en desacuerdo y parcialmente de acuerdo.

4.1.1 Pruebade hipotesis
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Las hipétesis seran contrastadas utilizando la prueba no paramétrica de chi

cuadrado, cuya formula es la siguiente:

K

X2 =5 (0i- E)
i=1 E;

Donde:

X?=Test de Chi cuadrado

K

2 =Sumatoria de frecuencias

i=1

0,'= Frecuencias Observadas

Ei= Frecuencias Esperadas

4.1.1.1 Prueba a la hipoétesis principal

Hi: LA NOTICIA, COMO FORMATO INFORMATIVO DE LA
TELEVISION, se relaciona significativamente con la CULTURA
AMBIENTAL de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de
Ciencias de la Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede
San Juan de Lurigancho, frente a la gestion de los residuos soélidos,
afio 2017.

Nivel de confianzay significancia:
* Zona no critica

1-—a=95%
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* Zona critica - rechazo
a=0,05
Criterios para rechazar o aceptar la Ho:
- Rechazamos la Ho y aceptamos la Hi — sip<a
- Aceptamos laHo — sip>a
Tamafo muestral = 100 U.A.A

Ho: LA NOTICIA, COMO FORMATO INFORMATIVO DE LA
TELEVISION y la CULTURA AMBIENTAL de los estudiantes del
tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la
Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a
la gestion de los residuos sélidos, afio 2017, no se relacionan.

Ha: LA NOTICIA, COMO FORMATO INFORMATIVO DE LA
TELEVISION y la CULTURA AMBIENTAL de los estudiantes del
tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la
Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a
la gestion de los residuos sdlidos, afio 2017, si se relacionan.

Resumen del procesamiento de los casos

Casos
Validos Perdidos Total
N | Porcentaje | N | Porcentaje | N | Porcentaje
Noticia como formato informativo de| ;44 100,0% | 0 0% | 100 100,0%
la televisién * Cultura Ambiental
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41.1.2

Pruebas de Chi - Cuadrado

Sig. asintética
Valor gl (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 8,5232 ,000
Razoén de verosimilitudes 11,204 ,000
Asociacion lineal por 3,241 ,000
lineal
Decision:
N de casos validos 100
Como p < a,
es decir,

que 0,000 es menor a 0,05 entonces se rechaza la hipétesis nula.
Conclusion:

Segun los valores observados en las tablas de contraste se puede
afirmar que existe suficiente evidencia estadistica para concluir que
se rechaza la hipétesis nula y se acepta la hipétesis alterna
teniendo X2 = 8,523% y un p — valor = .000 < .05, es decir, que la
variable independiente NOTICIA, COMO FORMATO
INFORMATIVO DE LA TELEVISION si se relaciona
significativamente con la variable dependiente CULTURA
AMBIENTAL de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de
Ciencias de la Comunicacién de la Universidad César Vallejo, sede
San Juan de Lurigancho, frente a la gestién de los residuos sdlidos,
afio 2017.

Prueba a la hipo6tesis especifica primera

Hi: Los ARGUMENTOS se relacionan significativamente con el
APRENDIZAJE de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de
Ciencias de la Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede
San Juan de Lurigancho, frente a la gestion de los residuos soélidos,
afio 2017.

Nivel de confianza y significancia:

* Zona no critica
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1-a=95%
* Zona critica - rechazo
a=0,05
Criterios para rechazar o aceptar la Ho:
- Rechazamos la Ho y aceptamos laH: —» sip<a

- Aceptamos laHo — sip>a

Tamafio muestral = 100 U.A.A

Ho: Los ARGUMENTOS no se relacionan con el APRENDIZAJE de
los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de

Lurigancho, frente a la gestion de los residuos soélidos, afio 2017.

Ha: Los ARGUMENTOS si se relacionan con el APRENDIZAJE de

Resumen del procesamiento de los casos

Casos

Vaélidos Perdidos Total

N | Porcentaje | N | Porcentaje | N | Porcentaje

- —
Argumentos * Aprendizaje 100 100,0% | 0 ,0% | 100 100,0%

los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de

Lurigancho, frente a la gestion de los residuos sélidos, afio 2017.
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Pruebas de Chi - Cuadrado

Sig. asintética
Valor gl (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 14,2372 2 ,000
Razén de verosimilitudes 17,552 2 ,000
Asociacion lineal por 4,134 1 ooo| Decision:
lineal
Como P.
N de casos validos 100 Valor -
0,000 < 0.05

entonces se

rechaza la Ho.

Conclusién:

De acuerdo a los valores observados en las tablas de contraste se
puede afirmar que existe suficiente evidencia estadistica para
concluir que se rechaza la hipétesis nula y se acepta la hipétesis
alterna, teniendo X? = 14,2372y un p — valor = .000 < .05, es decir,
que los ARGUMENTOS y el APRENDIZAJE de los estudiantes del
tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la
Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a
la gestion de los residuos solidos, afio 2017, si se encuentran

relacionadas significativamente.
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4.1.1.3 Prueba ala hipotesis especifica segunda

Hi: Los ARGUMENTOS se relacionan significativamente con
las ACTITUDES de los estudiantes del tercer ciclo de la
Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad César
Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a la gestion de los

residuos soélidos, afio 2017.
Nivel de confianza y significancia:
* Zona no critica
1-a=95%
* Zona critica - rechazo
a=0,05
Criterios para rechazar o aceptar la Ho:
- Rechazamos la Ho y aceptamos la H1 — sip < a
- Aceptamos laHo — sip>a
Tamafio muestral = 100 U.A.A

Ho: No, existe relacién entre los ARGUMENTOS vy las ACTITUDES
de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de

Lurigancho, frente a la gestion de los residuos sélidos, afio 2017.

Ha: Si, existe relacion entre los ARGUMENTOS vy las ACTITUDES
de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de

Lurigancho, frente a la gestion de los residuos sélidos, afio 2017.

Resumen del procesamiento de los casos

Casos

Validos Perdidos Total
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Argumentos * Actitudes

100

100,0% | O

,0%

100

100,0%

Pruebas de Chi - Cuadrado

Sig. asintotica
Valor gl (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 23,1262 ,000
Razén de verosimilitudes 25,022 ,000
Asociacion lineal por 5,234 ,000
lineal
N de casos validos 100

Decision:

Como p < a, es decir, que 0,000 es menor a 0,05 entonces se

rechaza la hip6tesis nula.
Conclusion:

Segun los valores observados en las tablas de contraste se puede
afirmar que existe suficiente evidencia estadistica para concluir que
se rechaza la hipétesis nula y se acepta la hipétesis alterna,
teniendo X? = 23,1262 y un p — valor = .000 < .05, es decir, que
gueda confirmado que existe una significativa relaciéon entre los
ARGUMENTOS vy las ACTITUDES de los estudiantes del tercer

ciclo de la Facultad de Ciencias de la Comunicacién de la

125




Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a

la gestion de los residuos sélidos, afio 2017.

4.1.1.4 Prueba a la hipo6tesis especifica tercera

Hi: Los ARGUMENTOS se relacionan significativamente con el
RESPETO de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de
Ciencias de la Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede
San Juan de Lurigancho, frente a la gestién de los residuos sdlidos,
ano 2017.

Nivel de confianzay significancia:
* Zona no critica
1-a=95%
* Zona critica - rechazo
a=0,05
Criterios para rechazar o aceptar la Ho:
- Rechazamos la Ho y aceptamos la H1 — sip < a
- Aceptamos laHo — sip>a
Tamafio muestral = 100 U.A.A

Ho: Los ARGUMENTOS y el RESPETO de los estudiantes del
tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la Comunicacién de la
Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a

la gestidn de los residuos sélidos, afio 2017, no se relacionan.

Ha: Los ARGUMENTOS y el RESPETO de los estudiantes del
tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la Comunicacién de la
Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a

la gestidn de los residuos sdlidos, afio 2017, si se relacionan.

Resumen del procesamiento de los casos
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Casos

Validos Perdidos Total
N | Porcentaje | N | Porcentaje | N | Porcentaje
*
Argumentos * Respeto 100|  100,0%| 0 0%|100|  100,0%
Pruebas de Chi - Cuadrado
Decision:

Como P. Valor = 0,000 < 0.05 entonces se rechaza la Ho.

Sig. asintotica

Valor gl (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 16,2242 2 ,000
Razoén de verosimilitudes 19,133 2 ,000
Asociacion lineal por lineal 4,204 1 ,000
N de casos validos 100

Conclusion:

De acuerdo a los valores observados en las tablas de contraste se

puede afirmar que existe suficiente evidencia estadistica para

concluir que se rechaza la hipétesis nula y se acepta la hipétesis

alterna, teniendo X2 = 16,2242y un p — valor = .000 < .05, es decir,
gue se ha determinado que los ARGUMENTOS y el RESPETO de
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los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de
Lurigancho, frente a la gestion de los residuos solidos, afio 2017, si

se relacionan significativamente.

4.1.1.5 Prueba a la hipétesis especifica cuarta

Hi: Los ARGUMENTOS se relacionan significativamente con las
PRACTICAS O ACCIONES de los estudiantes del tercer ciclo de la
Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad César
Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a la gestién de los
residuos solidos, afio 2017.

Nivel de confianzay significancia:
* Zona no critica

1-a=95

* Zona critica - rechazo
a=0,05

Criterios para rechazar o aceptar la Ho:
- Rechazamos la Ho y aceptamos la H1 — sip<a
- Aceptamos laHo — sip>a

Tamafo muestral = 100 U.A.A

Ho: Los ARGUMENTOS no se relacionan con las PRACTICAS O
ACCIONES de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de
Ciencias de la Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede
San Juan de Lurigancho, frente a la gestion de los residuos soélidos,
afio 2017.

Ha: Los ARGUMENTOS si se relacionan con las PRACTICAS O
ACCIONES de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de

Ciencias de la Comunicacién de la Universidad César Vallejo, sede
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San Juan de Lurigancho, frente a la gestion de los residuos sdlidos,
ano 2017.

Resumen del procesamiento de los casos

Casos

Validos Perdidos Total

N | Porcentaje | N | Porcentaje | N | Porcentaje

—— .
Argumentos * Practicas o Acciones | 1qq 100,0%| 0 0% | 100 100,0%

Pruebas de Chi - Cuadrado

Sig. asintotica
Valor gl (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 13,5512 2 ,000
Razén de verosimilitudes 16,224 2 ,000
Asociacion lineal por 4,105 1 ,000
lineal
N de casos validos 100
Decision:

Como P. Valor = 0,000 < 0.05 entonces se rechaza la Ho,.

Conclusién:
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De acuerdo a los valores observados en las tablas de contraste se
puede afirmar que existe suficiente evidencia estadistica para
concluir que se rechaza la hipétesis nula y se acepta la hipétesis
alterna, teniendo X2 = 13,5512 y un p — valor = .000 < .05, es decir,
que los ARGUMENTOS vy las PRACTICAS O ACCIONES de los
estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de
Lurigancho, frente a la gestion de los residuos solidos, afio 2017, si

se encuentran relacionadas significativamente.

4.1.1.6 Prueba a la hipotesis especifica quinta

Hi: ElI LENGUAJE se relaciona significativamente con el
APRENDIZAJE de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de
Ciencias de la Comunicaciéon de la Universidad César Vallejo, sede
San Juan de Lurigancho, frente a la gestion de los residuos sélidos,
afio 2017.

Nivel de confianza y significancia:
* Zona no critica
1-a=95%
* Zona critica - rechazo
a =0,05
Criterios para rechazar o aceptar la Ho:
- Rechazamos la Ho y aceptamos laH; —» sip<a
- Aceptamos la Ho — sip > a

Tamafio muestral = 100 U.A.A
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Ho: No, existe relacion entre el LENGUAJE y el APRENDIZAJE de los
estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de
Lurigancho, frente a la gestion de los residuos sélidos, afio 2017.

Ha: Si, existe relacion entre el LENGUAJE y el APRENDIZAJE de los
estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la
Comunicaciéon de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de

Lurigancho, frente a la gestion de los residuos sélidos, afio 2017.

Pruebas de Chi — Cuadrado

Sig. asintotica
Valor gl (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 21,2362 2 ,000 Total
Razon de verosimilitudes 24,552 2 0000 N Porcentaje
Leng Asociacion lineal por 3,221 1 ,000 100 100,0%
lineal
N de casos validos 100

Decision:

Como p < q, es decir, que 0,000 es menor a 0,05 entonces se rechaza

la hipétesis nula.
Conclusién:

Segun los valores observados en las tablas de contraste se puede
afirmar que existe suficiente evidencia estadistica para concluir que se
rechaza la hipétesis nula y se acepta la hipétesis alterna, teniendo X% =
21,2362 y un p — valor = .000 < .05, es decir, que queda confirmado que
existe una significativa relacion entre el LENGUAJE vy el
APRENDIZAJE de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de

Ciencias de la Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede San
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Juan de Lurigancho, frente a la gestién de los residuos sélidos, afio
2017.

4.1.1.7 Prueba a la hipotesis especifica sexta

Hi: EI LENGUAJE se relaciona significativamente con las ACTITUDES
de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacién de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de

Lurigancho, frente a la gestion de los residuos soélidos, afio 2017.
Nivel de confianzay significancia:
* Zona no critica
1-a=95%

* Zona critica - rechazo

Pruebas de Chi - Cuadrado
=0,05
Criterios
para
rechazar
0 aceptar
la Ho:

Rechazamos la Ho y aceptamoslaH; —» sip<a
- Aceptamos laHo —sip>a
Tamarfo muestral = 100 U.A.A

Ho: ElI LENGUAJE vy las ACTITUDES de los estudiantes del tercer
ciclo de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad
César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a la gestion de los

residuos sélidos, afio 2017, no se relacionan.
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Sig. asintotica
Valor gl (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 15,1242 2 ,000
Razo6n de verosimilitudes 18,103 2 ,000
Asociacion lineal por lineal 4,425 1 ,000
N de casos validos 100

Ha: El

LENGUAJE y las ACTITUDES de los estudiantes del tercer ciclo de la
Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad César

Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a la gestion de los

residuos sdlidos, afio 2017, si se relacionan

Resumen del procesamiento de los casos

Casos
Validos Perdidos Total
N | Porcentaje | N | Porcentaje | N | Porcentaje
Lenguaje * Actitudes 100  100,0%| 0 0%]|100|  100,0%

Decision:

Como P. Valor = 0,000 < 0.05 entonces se rechaza la Ho,.
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Conclusion:

De acuerdo a los valores observados en las tablas de contraste se
puede afirmar que existe suficiente evidencia estadistica para
concluir que se rechaza la hipétesis nula y se acepta la hipétesis
alterna, teniendo X?= 15,1242y un p — valor = .000 < .05, es decir,
que se ha determinado que el LENGUAJE y las ACTITUDES de los
estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de
Lurigancho, frente a la gestion de los residuos solidos, afio 2017, si

se relacionan significativamente.

4.1.1.8 Prueba ala hipotesis especifica séptima

Hi: El LENGUAJE se relaciona significativamente con el RESPETO
de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de
Lurigancho, frente a la gestion de los residuos sélidos, afio 2017.

Nivel de confianzay significancia:
* Zona no critica
1-a=95%
* Zona critica - rechazo
a = 0,05
Criterios pararechazar o aceptar la Ho:
- Rechazamos la Ho y aceptamos la H1 — sip<a
- Aceptamos laHo — sip>a
Tamafo muestral = 100 U.A.A

Ho: El LENGUAJE no se relaciona con el RESPETO de los
estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de

Lurigancho, frente a la gestion de los residuos soélidos, afio 2017.
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Ha: El
estudiantes del

tercer ciclo de

LENGUAJE si se relaciona con el

RESPETO de

la Facultad de Ciencias de la

los

Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de

Lurigancho, frente a la gestion de los residuos sélidos, afio 2017.

Resumen del procesamiento de los casos

Casos
Vélidos Perdidos Total
N | Porcentaje | N | Porcentaje | N | Porcentaje
1 *
Lenguaje * Respeto 100|  100,0%| 0 0%|100|  100,0%
Pruebas de Chi - Cuadrado
Sig. asintotica
Valor o] (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 17,1282 2 ,000
Razén de verosimilitudes 20,537 2 ,000
Asociacion lineal por 4,446 1 000l Decisién:
lineal
Como P.
N de casos validos 100
Valor =
0,000 < 0.05

rechaza la Ho.

Conclusion:
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De acuerdo a los valores observados en las tablas de contraste se
puede afirmar que existe suficiente evidencia estadistica para
concluir que se rechaza la hipétesis nula y se acepta la hipétesis
alterna, teniendo X? = 17,1282 y un p — valor = .000 < .05, es decir,
que el LENGUAJE y el RESPETO de los estudiantes del tercer
ciclo de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la
Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a
la gestion de los residuos solidos, afio 2017, si se encuentran

relacionadas significativamente.

4.1.1.9 Pruebaala hipétesis especifica octava

Hi: El LENGUAJE se relaciona significativamente con las
PRACTICAS O ACCIONES de los estudiantes del tercer ciclo de la
Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad César
Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a la gestion de los

residuos soélidos, afio 2017.

Nivel de confianzay significancia:
* Zona no critica
1-—a=95%
* Zona critica - rechazo

a=0,05

Criterios para rechazar o aceptar la Ho:
- Rechazamos la Hp y aceptamos laHi —» sip<a
- Aceptamos laHo —sip>a

Tamafo muestral = 100 U.A.A

Ho: No, existe relacion entre el LENGUAJE y las PRACTICAS O
ACCIONES de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de
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Pruebas de Chi - Cuadrado

Sig. asintética

Valor gl (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 22,4372 2 ,000
Razon de verosimilitudes 24,237 2 ,000
Asociacion lineal por 3,223 1 ,000
lineal
N de casos vélidos 100

Tas05
Vélidos Perdidos Total
N | Porcentaje | N | Porcentaje | N | Porcentaje
P —— -
Lenguaje * Practicas o Acciones 100 100,0%| 0 0% | 100 100,0%

de la Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede San Juan
de Lurigancho, frente a la gestion de los residuos sdlidos, afio 2017.

Ha: Si, existe relacion entre el LENGUAJE y las PRACTICAS O
ACCIONES de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de
Ciencias de la Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede
San Juan de Lurigancho, frente a la gestion de los residuos soélidos,
ano 2017.
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Decision:

Como p < a, es decir, que 0,000 es menor a 0,05 entonces se

rechaza la hip6tesis nula.
Conclusion:

Segun los valores observados en las tablas de contraste se puede
afirmar que existe suficiente evidencia estadistica para concluir que
se rechaza la hipétesis nula y se acepta la hipétesis alterna,
teniendo X? = 22,4372 y un p — valor = .000 < .05, es decir, que
gueda confirmado que existe una significativa relacién entre el
LENGUAJE y las PRACTICAS O ACCIONES de los estudiantes
del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la
Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a

la gestion de los residuos solidos, afio 2017.

4.2.1.1 Prueba a la hipdtesis especifica novena

H: Las IMAGENES se relacionan significativamente con el
APRENDIZAJE de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de
Ciencias de la Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede
San Juan de Lurigancho, frente a la gestion de los residuos soélidos,
afio 2017.

Nivel de confianzay significancia:
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* Zona no critica
1-a=95%
* Zona critica - rechazo
a=0,05
Criterios para rechazar o aceptar la Ho:
- Rechazamos la Ho y aceptamos laH: —» sip<a
- Aceptamos laHo — sip>a
Tamafo muestral = 100 U.A.A

Ho: Las IMAGENES y el APRENDIZAJE de los estudiantes del
tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la
Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a
la gestion de los residuos sélidos, afio 2017, no se relacionan.

Ha: Las IMAGENES y el APRENDIZAJE de los estudiantes del
tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la

Resumen del procesamiento de los casos

Casos

Vélidos Perdidos Total

N | Porcentaje | N | Porcentaje | N | Porcentaje

- - —
Imagenes * Aprendizaje 100 100,0% | 0 0% | 100 100,0%

Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a

la gestion de los residuos soélidos, afio 2017, si se relacionan.
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Pruebas de Chi - Cuadrado

Sig. asintética Decision:
Valor I bilateral
g ( ) Como P.
Chi-cuadrado de Pearson 18,2362 2 ,000| Valor =
0,000 <
Razén de verosimilitudes 21,224 2 ,000
0.05
Asociacion lineal por lineal 4,159 1 ;0001 entonces
L) se
N de casos validos 100
rechaza la
Ho.

Conclusion:

De acuerdo a los valores observados en las tablas de contraste se
puede afirmar que existe suficiente evidencia estadistica para
concluir que se rechaza la hipétesis nula y se acepta la hipétesis
alterna, teniendo X?= 18,2362 y un p — valor = .000 < .05, es decir,
que se ha determinado que las IMAGENES y el APRENDIZAJE de
los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacién de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de
Lurigancho, frente a la gestién de los residuos sélidos, afio 2017, si

se relacionan significativamente

4.2.1.2 Prueba ala hipétesis especifica décima

H: Las IMAGENES se relacionan significativamente con las
ACTITUDES de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de
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Ciencias de la Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede
San Juan de Lurigancho, frente a la gestion de los residuos solidos,
afio 2017.

Nivel de confianzay significancia:
* Zona no critica
1-a=95%
* Zona critica - rechazo
a=0,05
Criterios para rechazar o aceptar la Ho:
- Rechazamos la Ho y aceptamos laH; —»sip<a
- Aceptamos laHo —sip>a
Tamafo muestral = 100 U.A.A

Ho: Las IMAGENES no se relacionan con las ACTITUDES de los
estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacién de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de

Lurigancho, frente a la gestion de los residuos sélidos, afio 2017.

Ha.: Las IMAGENES si se relacionan con las ACTITUDES de los
estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacién de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de

Lurigancho, frente a la gestion de los residuos sélidos, afio 2017.

Resumen del procesamiento de los casos

Casos
Validos Perdidos Total
N | Porcentaje | N | Porcentaje | N | Porcentaje
Imagenes * Actitudes 100|  100,0%| 0 0%[100|  100,0%

141




Decision:
Como P. Valor = 0,000 < 0.05 entonces se rechaza la Ho.
Conclusion:

De acuerdo a los valores observados en las tablas de contraste se
puede afirmar que existe suficiente evidencia estadistica para
concluir que se rechaza la hipétesis nula y se acepta la hipétesis
alterna, teniendo X2= 12,1522 y un p — valor = .000 < .05, es decir,
que las IMAGENES y las ACTITUDES de los estudiantes del tercer

ciclo
Pruebas de Chi - Cuadrado
de la
Sig. asintética
Valor gl (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 12,1522 2 ,000
Razén de verosimilitudes 15,274 2 ,000
Asociacion lineal por 4,58 1 ,000
lineal
N de casos validos 100

Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad César
Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a la gestion de los
residuos soélidos, afio 2017, si se encuentran relacionadas

significativamente.

4.2.1.3 Prueba ala hipétesis especifica décimo primera

Hi: Las IMAGENES se relacionan significativamente con el
RESPETO de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de

Ciencias de la Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede
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San Juan de Lurigancho, frente a la gestion de los residuos sdlidos,
afo 2017.

Nivel de confianzay significancia:
* Zona no critica
1-a=95%
* Zona critica - rechazo
a=0,05
Criterios para rechazar o aceptar la Ho:
- Rechazamos la Ho y aceptamos laH; —»sip<a
- Aceptamos laHo —sip>a
Tamafo muestral = 100 U.A.A

Ho: No, existe relacion entre las IMAGENES y el RESPETO de los
estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacién de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de

Lurigancho, frente a la gestion de los residuos sélidos, afio 2017.

Ha: Si, existe relacion entre las IMAGENES y el RESPETO de los
estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacién de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de

Lurigancho, frente a la gestion de los residuos sélidos, afio 2017.

Resumen del procesamiento de los casos

Casos

Validos Perdidos Total

N | Porcentaje | N | Porcentaje | N | Porcentaje

A *
Imagenes * Respeto 100 100,0% | 0 0% | 100 100,0%
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Decision:
Como p < q, es decir, que 0,000 es menor a 0,05 entonces se
rechaza la hipétesis nula.

Conclusién:

Segun los valores observados en las tablas de contraste se puede
afirmar que existe suficiente evidencia estadistica para concluir que

se
Pruebas de Chi - Cuadrado

Sig. asintotica
Valor gl (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 19,4622 2 ,000
Razén de verosimilitudes 23,581 2 ,000
Asociacion lineal por 3,583 1 ,000
lineal
N de casos validos 100

rechaza la hipétesis nula y se acepta la hipétesis alterna, teniendo
X? = 19,4622 y un p — valor = .000 < .05, es decir, que queda

confrmado que existe una significativa relacion entre las
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IMAGENES y el RESPETO de los estudiantes del tercer ciclo de la
Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad César
Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a la gestién de los
residuos solidos, afio 2017.

4.2.1.4 Prueba alahipétesis especifica décimo segunda

Hi: Las IMAGENES se relacionan significativamente con las
PRACTICAS O ACCIONES de los estudiantes del tercer ciclo de la
Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad César
Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a la gestién de los
residuos solidos, afio 2017.

Nivel de confianzay significancia:
* Zona no critica
1-a=95%
* Zona critica - rechazo
a=0,05
Criterios para rechazar o aceptar la Ho:
- Rechazamos la Ho y aceptamos laH; —»sip<a
- Aceptamos laHo —sip>a
Tamafo muestral = 100 U.A.A

Ho: Las IMAGENES y las PRACTICAS O ACCIONES de los
estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de
Lurigancho, frente a la gestion de los residuos sélidos, afio 2017, no

se relacionan.

Ha: Las IMAGENES y las PRACTICAS O ACCIONES de los
estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la

Comunicacién de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de
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Pruebas de Chi - Cuadrado

Sig. asintética

Valor gl (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 9,5632 ,000
Razoén de verosimilitudes 11,752 ,000
Asociacion lineal por lineal 4,281 ,000 Total
N de casos validos 100 e [ N [ Porcentaje
Im %|100|  100,0%

o, frente a la gestion de los residuos

relacionan.

Decision:

sélidos, afio 2017, si se

Como P. Valor = 0,000 < 0.05 entonces se rechaza la Ho,.

Conclusion:

De acuerdo a los valores observados en las tablas de contraste se

puede afirmar que existe suficiente evidencia estadistica para
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concluir que se rechaza la hipétesis nula y se acepta la hipétesis
alterna, teniendo X? = 9,563%y un p — valor = .000 < .05, es decir,
que se ha determinado que las IMAGENES y las PRACTICAS O
ACCIONES de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de
Ciencias de la Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede
San Juan de Lurigancho, frente a la gestion de los residuos soélidos,
afio 2017, si se relacionan significativamente.
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CAPITULO V

DISCUSION

En base a los resultados obtenidos al realizar la praxis cientifica de la presente
investigacion se puede determinar y establecer que la respuesta de mayor eleccién
por parte de la muestra en estudio ha sido la opcion “de acuerdo” asociada a los
siguientes reactivos o items como: en un 31% los encuestados dieron a conocer estar
de acuerdo que los formatos televisivos de género informativo ayudan en la difusion de
la gestion de residuos solidos, al 42% que se estd dando un cambio en la percepcion
de la gente con respecto al cuidado del medio ambiente, en un 44% dio a conocer
estar de acuerdo que la television desarrolla suficientes argumentos para promover la
gestion de los residuos soélidos y que las imagenes propaladas en los medios
televisivos contribuyen a la formaciéon de una conciencia civica en la gestion de los
residuos sélidos, con la misma opcion de respuesta y al 53% los encuestados
indicaron que la juventud tiene una cultura ambiental relacionada a la gestién de los
residuos sélidos, en un 56% que el lenguaje utilizado en los medios televisivos ayuda
en la efectividad del mensaje que se desea transmitir en el tema de la gestion de los
residuos sélidos, en un 68% que el lenguaje usado por los informativos televisivos es
entendible y apropiado cuando se refieren a la gestion de los residuos sélidos y al 72%
y con igual respuesta la muestra encuestada sefial6 que los medios informativos
televisivos manipulan las imagenes por existir un conflicto de intereses en el cuidado

del medio ambiente.

Con porcentajes mas elevados al de los anteriores las unidades de analisis
encuestadas manifestaron estar de acuerdo que es necesario que los periodistas
deban recibir capacitaciones sobre los problemas del medioambiente, que estamos
todavia en una etapa de Aprendizaje en relacién a la gestién de los residuos sélidos
esta informacion fue dada en un 75%, al 76% que los medios televisivos sean los
indicados en propalar practicas o acciones sobre la gestion de los residuos sélidos, en
un 78% los encuestaron indicaron estar de acuerdo que las empresas deberian tener
ética ambiental referente a los productos que producen, al 81% dio a conocer estar de
acuerdo que los especialistas emplean un Iéxico muy técnico al momento de explicar

los temas ambientales, en un 83% los encuestados mencionaron estar de acuerdo que
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las autoridades deben incentivar campafias de aprendizaje en el cuidado del medio
ambiente, con un 89% la muestra dio a conocer estar de acuerdo que si cada
ciudadano contribuyera al cuidado y proteccion del ambiente, se puede mejor la
situacion ambiental en el pais, al 91% los encuestados expresaron estar de acuerdo
que los problemas naturales que enfrenta actualmente el planeta se debe a la
contaminacién producida por la sociedad y con igual alternativa de respuesta, es decir,
de acuerdo y porcentajes entre los intervalos de 44% y 55% se dieron a conocer los
reactivos referentes a: que existe un cambio de actitud frente a los problemas con el
medio ambiente, que hay una mayor difusion sobre las acciones a desarrollar en
temas medioambientales, que la actitud de la gente frente a la gestion de los residuos
sé6lidos esté llevando a tomar conciencia sobre el cuidado del medio ambiente y que la

tecnologia afecta al medio ambiente.

Las hipétesis planteadas estadisticamente, tanto para la hip6tesis de investigacion
principal como para las hipotesis especificas han sido rechazadas, segun las
frecuencias observadas y esperadas de los datos estadisticos de independencia, es
decir, que todas las hipétesis nulas han tenido un p. valor menor al alfa 0.05, cuyos
valores encontrados en la contrastacion de dichas hipétesis son de 0.000, los cuales
vienen a ser menores al nivel de significancia. Estos resultados han confirmado las
hipétesis de trabajo o investigacién, las cuales han sido planteadas de acuerdo a los

respectivos problemas y objetivos de investigacion.
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CONCLUSIONES

Primera: Se ha determinado que la NOTICIA, COMO FORMATO INFORMATIVO DE
LA TELEVISION, se relaciona significativamente con la CULTURA AMBIENTAL de
los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la
Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a la gestién de los
residuos solidos, afio 2017, la comprobacién de esta hipotesis principal fue realizada
aplicando la prueba no paramétrica de chi — cuadrado de independencia teniendo
como resultado a p. valor = 0,000 y como este valor es menor que 0.05 entonces se

rechaza la Ho.
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Segunda: Los ARGUMENTOS se relacionan significativamente con el
APRENDIZAJE de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a
la gestion de los residuos sélidos, afio 2017, para la contrastacion de esta hipotesis
especifica también se utilizé la prueba no paramétrica de chi cuadrado de
independencia la misma que tiene como resultado lo siguiente: p = 0,000 < 0.05
entonces se rechaza la Ho.

Tercera: Se ha demostrado que los ARGUMENTOS se relacionan significativamente
conlas ACTITUDES de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias
de la Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho,
frente a la gestion de los residuos solidos, afio 2017, la verificacion de esta hipétesis
especifica se realiz6 utilizando la prueba no paramétrica de chi cuadrado de
independencia, la misma que tiene como resultado lo siguiente: p = 0,000 es menor al

nivel de significacion de 0.05 entonces se rechaza la Ho.

Cuarta: Se ha determinado que los ARGUMENTOS se relacionan significativamente
con el RESPETO de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a
la gestion de los residuos solidos, afio 2017, la confirmacion de esta hipotesis
especifica se realiz6 utilizando la prueba no paramétrica de chi cuadrado de
independencia, la misma que tiene como resultado lo siguiente: p = 0,000 es menor al

nivel de significacion de 0.05 entonces se rechaza la Ho.

Quinta: Se ha determinado que los ARGUMENTOS se relacionan significativamente
con las PRACTICAS O ACCIONES de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad
de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de
Lurigancho, frente a la gestion de los residuos solidos, afio 2017, la comprobacion de
esta hipotesis especifica fue realizada aplicando la prueba no paramétrica de chi —
cuadrado de independencia teniendo como resultado a p. valor = 0,000 y como este

valor es menor que 0.05 entonces se rechaza la Ho,

Sexta: El LENGUAJE se relaciona significativamente con el APRENDIZAJE de los
estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la
Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a la gestién de los
residuos sélidos, afio 2017, para la contrastacion de esta hipotesis especifica también
se utilizé la prueba no paramétrica de chi cuadrado de independencia la misma que

tiene como resultado lo siguiente: p = 0,000 < 0.05 entonces se rechaza la Ho.
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Séptima: Se ha demostrado que el LENGUAJE se relaciona significativamente con
las ACTITUDES de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a
la gestidn de los residuos sélidos, afio 2017, la verificacién de esta hipotesis especifica
se realizo utilizando la prueba no paramétrica de chi cuadrado de independencia, la
misma que tiene como resultado lo siguiente: p = 0,000 es menor al nivel de

significacion de 0.05 entonces se rechaza la Ho.

Octava: Se ha determinado que el LENGUAJE se relaciona significativamente con el
RESPETO de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a
la gestion de los residuos solidos, afio 2017, la confirmacion de esta hipotesis
especifica se realiz6 utilizando la prueba no paramétrica de chi cuadrado de
independencia, la misma que tiene como resultado lo siguiente: p = 0,000 es menor al
nivel de significacion de 0.05 entonces se rechaza la Ho.

Novena: Se ha determinado que el LENGUAJE se relaciona significativamente con
las PRACTICAS O ACCIONES de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de
Ciencias de la Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de
Lurigancho, frente a la gestion de los residuos solidos, afio 2017, la comprobacion de
esta hipotesis especifica fue realizada aplicando la prueba no paramétrica de chi —
cuadrado de independencia teniendo como resultado a p. valor = 0,000 y como este

valor es menor que 0.05 entonces se rechaza la Ho.

Décima: Las IMAGENES se relacionan significativamente con el APRENDIZAJE de
los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la
Universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a la gestién de los
residuos sélidos, afio 2017, para la contrastacion de esta hipotesis especifica también
se utilizé la prueba no paramétrica de chi cuadrado de independencia la misma que

tiene como resultado lo siguiente: p = 0,000 < 0.05 entonces se rechaza la Ho.

Décima primera: Se ha demostrado que las IMAGENES se relacionan
significativamente con las ACTITUDES de los estudiantes del tercer ciclo de la
Facultad de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad César Vallejo, sede San
Juan de Lurigancho, frente a la gestion de los residuos sélidos, afio 2017, la
verificacién de esta hipotesis especifica se realizo utilizando la prueba no paramétrica
de chi cuadrado de independencia, la misma que tiene como resultado lo siguiente: p

= 0,000 es menor al nivel de significacion de 0.05 entonces se rechaza la Ho.
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Décima segunda: Se ha determinado que las IMAGENES se relacionan
significativamente con el RESPETO de los estudiantes del tercer ciclo de la Facultad
de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad César Vallejo, sede San Juan de
Lurigancho, frente a la gestion de los residuos soélidos, afio 2017, la confirmacion de
esta hipoétesis especifica se realizd utilizando la prueba no paramétrica de chi
cuadrado de independencia, la misma que tiene como resultado lo siguiente: p = 0,000
es menor al nivel de significacién de 0.05 entonces se rechaza la Ho.

Décima tercera: Se ha determinado que las IMAGENES se relacionan
significativamente con las PRACTICAS O ACCIONES de los estudiantes del tercer
ciclo de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad César Vallejo,
sede San Juan de Lurigancho, frente a la gestion de los residuos sélidos, afio 2017, la
comprobacion de esta hipotesis especifica fue realizada aplicando la prueba no
paramétrica de chi — cuadrado de independencia teniendo como resultado a p. valor =
0,000 y como este valor es menor que 0.05 entonces se rechaza la Ho.

RECOMENDACIONES

1. La noticia, como formato informativo de la televisiobn debe tener todos los
componentes necesarios para ajustarse a la verdad y no estar supeditada a intereses

de terceros.

2. El Estado a través de sus diversas instituciones, debe fomentar entre la ciudadania
una cultura ambiental que garantice una adecuada gestién de residuos sélidos, la
conservacion de los recursos naturales, la flora y fauna asi como de toda la

biodiversidad que poseemos.

3. El cambio climatico que afecta a varios paises del mundo debe hacer tomar
conciencia a la ciudadania que el planeta tierra esta atravesando una seria crisis,

motivo por el cual debemos proteger los recursos que la naturaleza nos brinda.
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ANEXOS

ENCUESTA

1.- ¢ Cree usted que los INFORMATIVOS TELEVISIVOS fomentan una CULTURA
AMBIENTAL en los jévenes peruanos?

DE ACUERDO

PARCIALMENTE

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE

EN DESACUERDO

2.-¢, Esta de acuerdo en que los formatos televisivos de género informativo ayudan en
la difusién de la gestién de residuos solidos?
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DE ACUERDO

PARCIALMENTE

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE

EN DESACUERDO

3.- ¢ Considera usted que la television desarrolla suficientes argumentos para
promover la gestién de los residuos sélidos?

DE ACUERDO

PARCIALMENTE

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE

EN DESACUERDO

4.- ¢ El lenguaje usado por los informativos televisivos es entendible y apropiado
cuando se refieren a la gestién de los residuos sélidos?

DE ACUERDO

PARCIALMENTE

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE

EN DESACUERDO

5.- ¢ Cree usted que el lenguaje utilizado en los medios televisivos ayuda en la
efectividad del mensaje que se desea transmitir en el tema de la gestion de los

residuos sélidos?

DE ACUERDO

PARCIALMENTE

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE

EN DESACUERDO

6.-¢, Esta de acuerdo en que las imagenes propaladas en los medios televisivos
contribuyen a la formacion de una conciencia civica en la gestion de los residuos

sélidos?

DE ACUERDO

PARCIALMENTE

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE

EN DESACUERDO
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7.- ¢Cree usted que los medios informativos televisivos manipulan las imagenes por
existir un conflicto de intereses en el cuidado del medio ambiente?

DE ACUERDO

PARCIALMENTE

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE

EN DESACUERDO

8.- ¢ Considera usted que la juventud tiene una cultura ambiental relacionada a la
gestion de los residuos sélidos?

DE ACUERDO

PARCIALMENTE

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE

EN DESACUERDO

9.- ¢ Esta de acuerdo que se estad dando un cambio en la percepcién de la gente con
respecto al cuidado del medio ambiente?

DE ACUERDO

PARCIALMENTE

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE

EN DESACUERDO

10.-¢, Considera usted que estamos todavia en una etapa de Aprendizaje en relacion a

la gestion de los residuos sélidos?

DE ACUERDO

PARCIALMENTE

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE

EN DESACUERDO

11.- ¢ Cree usted que las autoridades deben incentivar campafas de aprendizaje en el
cuidado del medio ambiente?
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DE ACUERDO

PARCIALMENTE

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE

EN DESACUERDO

12.- ¢ Considera usted que existe un cambio de actitud frente a los problemas con el

medio ambiente?

DE ACUERDO

PARCIALMENTE

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE

EN DESACUERDO

13.-¢, Esta de acuerdo que la actitud de la gente frente a la gestion de los residuos
sélidos esta llevando a tomar conciencia sobre el cuidado del medio ambiente?

DE ACUERDO

PARCIALMENTE

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE

EN DESACUERDO

14.- ¢ Considera usted que se esta respetando las advertencias sobre la gestion de

residuos soélidos y el cuidado del medio ambiente?

DE ACUERDO

PARCIALMENTE

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE

EN DESACUERDO

15.- ¢ Cree usted que hay una mayor difusion sobre las acciones a desarrollar en
temas medioambientales?

DE ACUERDO

PARCIALMENTE

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE

EN DESACUERDO
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16.- ¢ Est4 de acuerdo que los medios televisivos sean los indicados en propalar
practicas o acciones sobre la gestion de los residuos sélidos?

DE ACUERDO

PARCIALMENTE

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE

EN DESACUERDO

17.- ¢ Considera usted que los voceros ambientalistas estan debidamente capacitados
sobre los temas ambientales?

DE ACUERDO

PARCIALMENTE

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE

EN DESACUERDO

18. ¢ Cree usted necesario que los periodistas deban recibir capacitaciones sobre los
problemas del medioambiente?

DE ACUERDO

PARCIALMENTE

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE

EN DESACUERDO

19. ¢ Considera usted que los especialistas emplean un Iéxico muy técnico al momento

de explicar los temas ambientales?

DE ACUERDO

PARCIALMENTE

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE

EN DESACUERDO
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20. ¢ Esta de acuerdo gue los problemas naturales que enfrenta actualmente el planeta
se debe a la contaminacién producida por la sociedad?

DE ACUERDO

PARCIALMENTE

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE

EN DESACUERDO

21. ¢ Cree usted que las empresas deberian tener ética ambiental referente a los
productos que producen?

DE ACUERDO

PARCIALMENTE

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE

EN DESACUERDO

22. ¢Considera usted que si cada ciudadano contribuyera al cuidado y proteccion del
ambiente, se puede mejor la situacibn ambiental en el pais?

DE ACUERDO

PARCIALMENTE

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE

EN DESACUERDO

23.¢, Esta de acuerdo que la tecnologia afecta al medio ambiente?

DE ACUERDO

PARCIALMENTE

DE ACUERDO

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE

EN DESACUERDO

24.¢ Cree usted que la contaminacion tiene relacion con el calentamiento global?

DE ACUERDO

PARCIALMENTE

INDECISO

EN DESACUERDO

COMPLETAMENTE
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DE ACUERDO EN DESACUERDO

25. ¢ Considera usted que el Gobierno tiene una postura firme ante los problemas
ambientales?

DE ACUERDO PARCIALMENTE INDECISO EN DESACUERDO | COMPLETAMENTE

DE ACUERDO EN DESACUERDO

ENTREVISTA

SOLEDAD NALVARTE
Productora de Programas Especiales y de fin de semana

en RPP Noticias.

¢Considera que los programas informativos le dan la debida importancia a los

temas ambientales?

No como parte de una problematica, sino porque acogen una denuncia o porque las
consecuencias de la falta de prevision son escandalosas. Los noticieros, generalmente
estan orientados al dia a dia, a la inmediatez y no, a generar noticias que visionen una

problemética.

¢ Cree usted que en los medios de comunicacién existen conflictos de intereses

parainformar objetivamente sobre temas ambientales?
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El tema de la publicidad es muy fuerte. Si bien nunca tuve algin problema al respecto,
es “natural” que los editores no vean “noticioso” un tema que perjudique al ingreso de
la empresa. Salvo cuando las consecuencias son muy visibles o algin medio

independiente lo haya denunciado. Duro, pero real.

Desde su perspectiva: En la actualidad ¢las personas tienen una cultura

ambiental?

Definitivamente, NO. De lo contrario no se veria tanta suciedad en las calles,
tampoco se “recurriria” a la solucion de la limpieza arrojando basura a los rios
(aunque el deshorde de ellos por los huaicos, fue una gran leccién). Hay gente que

ve “normal’ tira las cascaras, botellas a las calles. Nadie dice nada.

Si en esas pequefias cosas, no hay conciencia, qué serd por las minerias ilegales. La
gente vive el dia a dia.

La sociedad peruana, especialmente los jovenes ¢son conscientes de la

importancia de la gestién de los residuos s6lidos?

No en su mayoria. Salvo cuando estan en la secundaria o la universidad y son parte
de un proyecto. Después se olvidan de sus etapas “quijotescas”, es como un “amor de
verano”. No veo consecuencia, apuestas profesionales sin financiamiento. Por lo

menos, esa es la situacion en Lima.

¢,Como se puede concientizar a los jévenes acerca de la gestion de los residuos

so6lidos?

Eso tiene que ser una formaciéon de bases, desde la escuela y sostenida. En nuestro
pais, se aceptan las medidas mediante la imposicién. Una buena estrategia serian las
multas. La sensibilizaciéon solo funciona desde la nifez...a las personas mayores,

dificil que les cambies el chip.

Qué propuestas recomendaria para hacer efectiva la participacion de los jévenes

acerca de laimportancia de la gestion de residuos sdlidos?

Sino fueron sensibilizados desde la escuela, dificil que apuesten por un cambio. Tal
vez como parte de su “nota” en la universidad o instituto, los movilizaria masivamente.

Hablar de cambios mediantes campafias efimeras o talleres, es “pura poesia”.
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ENTREVISTA

Mabel Valenzuela

Productora senior de RPP Noticias

¢Considera que los programas informativos le dan la debida importancia a los
temas ambientales?

Los noticieros en los medios de comunicacién se ocupan mas de temas ambientales,
cuando se denuncian graves dafios ecoldgicos que impactan a la poblacién, pero muy

poco lo hacen como programas especiales de prevencion o educacion ambiental.

Pese a ello, pero aun insuficiente, algunos medios de prensa tratan temas
ambientales, dentro de los contenidos de Responsabilidad Social.

¢Cree usted que en los medios de comunicacién existen conflictos de intereses

para informar objetivamente sobre temas ambientales?

En las noticias donde estan involucrada una compafiia minera o una transnacional,
puede que exista algun conflicto de interés. Hay que recordar que los medios de
comunicacion son empresas que de alguna manera, sea por el avisaje o interés
personal de los propietarios o0 accionistas, pueden tratar las noticias en forma
parcializada.
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3. Desde su perspectiva: En la actualidad ¢las personas tienen una cultura

ambiental?

Depende de lo que llamamos cultura ambiental, si los nifios en los colegios ya estan
siendo informados por métodos ludicos, de la importancia de preservar el medio

ambiente, ya se estan iniciando en una cultura ambiental.

Me parece que aun a los adultos nos falta informarnos, un papel muy activo lo deben
tener las empresas municipales iniciando a sus vecinos en habitos ambientales

positivos.

4. La sociedad peruana, especialmente los joévenes ¢son conscientes de la
importancia de la gestion de los residuos sélidos?

El reciclaje de residuos sélidos fue uno de los principales objetivos en especial en los
colegios, donde los maestros ensefiaban a los nifios a separar los residuos, llamese
plasticos, organicos y vidrios, incluso la carrera de ingenieria ambiental resulté ser una

profesién muy requerida en las universidades estos ultimos afos.

Creo que se debe seguir motivando a los jovenes de tal manera que puedan

involucrarse activamente.

5.¢,Cémo se puede concientizar a los jévenes acerca de la gestion de los residuos

solidos?

Un papel muy importante deben tener los centros de estudios superiores,
universidades e institutos, donde puedan dar oportunidad, via competencias, sistemas
o inventos, el aprovechamiento, tratamiento, intermedio y final de residuos sélidos,
ademas de incorporar en la curricula de las facultades, cursos sobre temas
ambientales y voluntariado en zonas donde se congregan jovenes, sea en plazas,

playas y lugares turisticos, ademéas de mostrarles que puede ser una pujante industria.

6. ¢Qué propuestas recomendaria para hacer efectiva la participacion de los

jovenes acerca de laimportancia de la gestion de residuos s6lidos?
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Lo que recomendaria es seguir insistiendo con el tema del reciclaje, que desde nifios
sepan la importancia de generar menos deshechos y cuidar el medio ambiente y que

los colegios como centros de formacion fomenten dicha practica.
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